VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK OPONENTA ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Faktory maloobchodného prostredia vplyvajlice na volbu znacky v kategorii pomécky do
doméacnosti

Typ prace: Bakalaiska prace
Jméno studenta: Rechtorikova Kristina

Oponent prace: Ing. Peter Matisko, Ph.D.

Prace splituje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadc&asové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky naro¢né

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

UplIna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplnd, logicky $patné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

x

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

NedostateCné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi

Postacujici mnozZstvi X

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér( X

Formulace zavérl kompilovanych ze zdrojl

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Studentka K. Rechtorikova zpracovala praktickou bakalarskou praci na dobré obsahové i formalni Urovni. Zadani
Ize povaZovat za splfiené. Oceriuji ziskani dat z prostoru prodejny. Dat neni moc, nicméné studentka prokazala
schopnost vyuzit znalosti v praxi. * Praci Ize vytknout misty subjektivni vyjadfovani. Studentce doporucuji uplné se
vyhnout formulacim, které zacinaji "autorka zjistila", "autorka by doporucila", "podle samotneé autorky je potfeba"
a podobné. VSechna tvrzeni maiji byt odvozena z dat nebo dostupnych zdrojd a maji mit charakter obecného
tvrzeni. * Kapitola 3.2. je pfili§ popisna. Text pod grafy a tabulkami jenom popisuje stejné informace, které jsou z
obrazk({i patrné. Bylo by vhodnéjsi doplnit shrnuti, komentar k datiim, uvedeni souvislosti nebo porovnani vysledku
s jinymi zdroji. * Prace ma dobrou jazykovou uroven, preklepl a gramatickych chyb je minimum. * Praci doporucuiji
k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Grafy 5,6,7 uvadi rozdil v planovanych a neplanovanych nakupech. Jak byste strukturovala marketing pro tyto dva
typy nakupa? Jakou marketingovou komunikaci doporucéujete vyuzit a jak se cilové skupiny li§i?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Doporucila byste néjaké zasadni zmény prodejen, které jste navstivila podle VaSich zjisténi? Povazujete stavajici
rozloZeni prodejen a samotnych regall za promyslené a blizké optimu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 15.05.2021 Podpis oponenta prace
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