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Autorka si za cil predkladané bakalatfské prace zvolila analyzu volebni kampané hnuti ANO
prostiednictvim identifikace a zptsobu vyuziti jednotlivych nastrojii politického marketingu.
Ackoliv zvolené téma a vytyCeny cil Ize povazovat za relevantni, jeho napliiovani v podani
autorky je spiSe neuspokojivé. Predné, teoreticka ¢ast prace je neprehledna a zmatecna.
Z uvedeného popisu a strukturace textu neni jasné, co jsou konkrétni marketingové strategie a
co obecné zpisoby vedeni kampané. Nékteré pojmy navic zlstadvaji nevysvétleny (napf.
odvozena srovnavaci reklama; spin a spin doctoring). Zadruhé, metodologie zustava nejasna.
Ackoliv autorka mé snahu popsat alesponi zédkladni techniky sbéru dat, dany popis je spiSe
obecny bez jasného urceni typu periodik/médii, z nichz byla data extrahovana ¢i snahy o diskuzi
nad reprezentativnosti takto ziskanych dat. Z nasledné analyzy je poté zfejmé, ze ackoliv
autorka deklaruje zamér analyzovat komunikaci strany skrze socidlni sité, ve skute¢nosti tak
necini a pouze prejima poznatky ze sekundarnich zdroji dat. V kapitole ,,metody prace* poté
autorka fakticky jen znovu shrnuje zakladni ¢lenéni analytické ¢asti bez predstaveni zakladnich

metod analyzy dat.

Nasledna analyza praci nijak nevylepSuje, nebot’ je viméstnana do pouhych 11 stran. VéEtSina
pasazi je obecnym popisem vyuzivanych marketingovych strategii bez snahy o jakoukoliv
kvantifikaci, proCez neni jasné, jakou pozici jednotlivé strategie v marketingovém mixu ano
zastavaji. V tomto smyslu autorka vzdy uvede né&jaké piiklady strategii, aniz by vSak
diskutovala dilezitost oné strategie z hlediska celkové PR kampang hnuti. Pokud jde o ideologii
hnuti, ideologickou nezaraditelnost strany autorka fakticky opira pouze o pfimou citaci
predsedy hnuti Babise a piehled stran, od nichz hnuti ziskalo nejvice volict, aniz by méla snahu
dané tvrzeni dale vyargumentovat a podpofit konkrétnimi daty naptiklad z programu strany.
Nekteré casti analyzy (napf. segmentace a cileni) jsou poté opteny vylu¢né o data ziskana na
zéklad¢ rozhovoru s panem Prchalem, coz se jevi jako nedostatecné. Ackoliv se jedna o
primarni zdroj informaci, v souladu s principem triangulace dat ziskanych naptiklad rozhovory,
jez jsou nutné zkreslena a subjektivni, je tfeba ovérovat validitu danych vypovédi zohlednénim
také jinych zdrojii informaci. Absence plurality zdroji mé nasledné za nésledek povrchnost a
nedokoncenost nékterych Casti analyzy. Autorka tak napiiklad vibec nesdéluje, na jaké
segmenty hnuti nakonec cililo. Dal§im neduhem je ptekryvani se jednotlivych strategii, kdy

nékteré aktivity jsou zminovany u riznych marketingovych strategii (napiiklad znacka Andreje



Babise, tedy branding, je uvadéna jak ve strategii segmentace, tak v kapitole ,,role lidra*; kniha
,O ¢em snim, kdyz nahodou spim“ je poté zarazena hned do nckolika marketingovych
strategii). Povrchni je také kapitola zabyvajici se Public relations, jez je shrnuta ve dvou
odstavcich prostfednictvim neurcitého sdéleni, ze hnuti komunikovalo s médii a vydavalo

tiskova prohlaseni ¢i Ze reagovalo na dva skandaly spojené s piedsedou Babisem.

Samotny zavér je poté spiSe opakovanym popisem struktury prace, pricemz naplnéni cile prace
autorka shrnuje konstatovanim, ze hnuti vyuzivalo vSech marketingovych strategii, z nichz

nekteré alespon podpoii konkrétnim prikladem.

Problematickym momentem prace je poté jeji formdlni stranka, kterd pouze dokresluje celkové
nizkou kvalitu predkladaného textu. V praci se objevuje opravdu velké mnozstvi gramatickych
chyb a preklept. V nékterych vétach chybi slova, coz ¢ini text a nckterého jeho Casti

nesrozumitelnymi.

Konec¢n¢, nekterd tvrzeni autorky ziistdvaji nepodlozena (napiiklad Ze strany vynakladaji
nemalé penize za negativni kampail nebo ze u konkuren¢nich stran prakticky neprobiha
soustavna komunikace s voli¢i), kdyz u nich nenachdzime ani odkaz na relevantni zdroj doty¢né
informace ani argumenty, které by dané tvrzeni dokladaly. Také vyuZivana cita¢ni norma je
Vv podani autorky nejednotnd, nékdy autorka cituje pfimo v textu, jindy prostiednictvim odkazu

V poznamce pod Carou.

Na druhou stranu je tfeba ocenit snahu autorky ziskat primarni data prostfednictvim rozhovort
S pfimymi aktéry volebni PR kampané hnuti, coZ je u bakalafskych studentd stale spiSe
nadstandardni. Cely text je posléze orientovan k naplnéni stanoveného cile. Ackoliv jednotlivé
strategie a zptisob jejich vyuziti by si zaslouzily mnohem vice prostoru a podptrnych dat, nelze

fici, ze by argumentace a ptiklady doty¢nych strategii zcela absentovaly.

Na zakladé vyse uvedeného tedy praci doporucuji k obhajobé s hodnocenim E.
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