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ABSTRAKT

Tématem piedkladané prace je zhodnotit aktualni stav biopotravin a jejich perspektivy
Vv Kraji VysoCina. Teoretickd Cast byla zaméfena na environmentalni, ekonomické,
socialni a dalsi hlediska produkce a konzumace biopotravin. Déle byl zhodnocen vyvoj
rozsahu a struktury ekologického zemé&délstvi a sektoru biopotravin v ramci CR
a jednotlivych kraju. Prakticka ¢ast prace se tykala jiz Kraje Vysocina. Probéhlo zde
Setfeni na vybranych konkrétnich subjektech zaméfené na produkci, trzni strategii,
formy zpracovani a odbytu produkti. Cilem bylo také zhodnotit a charakterizovat
zpusoby prodeje biopotravin koneénému spotiebiteli a to z hlediska nabidky sortimentu,
puvodu a ceny. Byl proveden dotaznikovy priuzkum, ktery byl zaméten na spotiebitele

biopotravin.

Kli¢ova slova: Biopotraviny, Kraj Vysocina, analyza prodeje, trzni strategie, formy

zpracovani, odbyt produktli, dotaznikové Setfeni

ABSTRACT

The theme of this work is assess the current state of organic foods and their prospects
in Highlands region. The theoretical part was focused on environmental, economic,
social and other aspects of the production and consumption of organic food. Also was
assessed the development of the scope and structure of organic farming and organic
food sector in the Czech Republic and individual regions. The practical part of the work
has already been at the Highlands region. Survey took place here on the selected
specific farms focusing on production, market strategy, forms processing and marketing
of products. The object was also to evaluate and characterize ways of selling organic
products to the final consumer in terms of range of products, origin and price.

A questionnaire survey was conducted, which focused on consumers of organic food.

Key words: Organic foods, Highlands region, sales analysis, market strategy, forms

processing, sale of products, questionnaire survey
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1 UVOD

Dopady naseho po&inani jsou jiz viditelné ve viech sférach nasi planety Zemé. Clovék
si totiz ¢asto nevazi toho, co nam naSe planeta poskytuje a védomé ji ni¢i. Tim zaroven
odepira budoucim generacim moznost volby a znehodnocuje tak jejich zivot. Mezi
voda a puda. Kyslik spole¢né s vodou jsou limitujicimi faktory, bez kterych by ¢lovék

nemohl ani existovat.

Pida je z hlediska naSeho preziti také velmi dulezita, nebot’ je zdrojem obzivy,
energie a surovin. Také zaroven vytvaii prostor pro nase souziti a aktivity. Je soucasti
nasi krajiny a ptirody a velmi ovliviiuje esteticky raz krajiny. Nejen, ze hraje dulezitou
roli v nasich zivotech, ale také umoziiuje rust rostlin, kterym zajistuje dostate¢ny piijem
zivin a vlahy. Puda je pfirodnim bohatstvim, kterého bychom si méli vazit a pecovat

0 ngj.

S pudou casto spojujeme pojem zemé&délsky pudni fond, ktery predstavuje zakladni
vyrobni prosttedek pro zeméde€lskou cinnost a je téz jednou ze slozek Zivotniho
prostfedi. V ramci hospodafeni pievlada tzv. konvencni zemé&délstvi, které vyuziva

postupit S cilem dosahnout co nejvyssiho zisku a to vétSinu na ukor zdravi pudy, ale

I hospodarskych zvifat.

Opakem tohoto hospodaieni je ekologické zemédélstvi, které je Setrné K pudé
a zaroven umoznuje zvifatim dastojny a spokojeny zivot. Vysledkem ekologického
zemédglstvi je tzv. bioprodukt, ktery mutize slouZzit k vyrobé biopotravin. Biopotraviny
se stavaji ¢im dal tim vice soucasti naSeho kazdodenniho Zivota, coZ ma pozitivni dopad
nejen na nase zdravi, ale také na Zivotni prostfedi jako celek. Nékdo biopotraviny
povaZzuje spiSe za mddni trend, ale vétSina lidi tento Zivotni styl uznavé piredevsim diky

svym hodnotam.



2 CIL PRACE

Cilem diplomové prace je na zaklad¢ ziskanych informaci zhodnotit aktudlni stav
biopotravin a perspektivy v Kraji Vysocina. Analyza také zahrnuje Setieni a nasledné
porovnani konkrétnich vybranych subjektl, prizkum rozdilti sortimentu, cen a ptivodu
biopotravin v ramci jednotlivych zptisobu prodeje a Setfeni mezi spotiebiteli z hlediska

jejich motivace k nakupu, zajmu a znalosti v oblasti biopotravin.
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3 LITERARNIi PREHLED

3.1 Charakteristika a definice biopotravin

Biopotravina je produkt ekologického zeméd¢lstvi, vyprodukovany v souladu
s pozadavky zakona €. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi, nafizeni Rady (ES)
¢. 834/2007 a nafizeni Komise (ES) ¢. 889/2008. Produkt je vyrobeny z rostlin,
zivoCichi a jejich produktli, péstovanych, chovanych a zpracovanych v rezimu
ekologického zemédélstvi. Musi téz spliiovat pozadavky na bezpecnost a zdravotni

nezavadnost dle Zakona o potravinach (Kotéra a kol., 2010).

Vyroba biopotravin musi spliiovat nékolik zakladnich pravidel. Jednim z nich je,
ze ekologicky vyprodukovana potravina nesmi spoleéné obsahovat stejnou surovinu
vyrobenou v konveénim zemédélstvi. Je povoleno nejvyse 5 % hmotnostniho podilu
surovin vyrobenych v konvenénim zemédélstvi a zarovenl tato surovina musi byt
uvedena Vv ptiloze. Produkt nesmi byt oSetfen ionizujicim zafenim a zaroven je zakdzano

pouzivat geneticky modifikované organismy (Sarapatka a kol., 2005).

Biopotraviny se vyzna€uji tim, Ze pfi jejich produkci nejsou pouZzivané zadné
Skodlivé ptidatné latky, jako jsou uméla dochucovadla, barviva, zlepSovace chuti
a konzistence, prumyslova hnojiva, pesticidy apod. Hospodatskym zvifatim
je poskytnuta veskera mozna péce, zivotni prostor, odpocinek a kvalitni krmivo. Maji
tak zabezpecenou pohodu a distojny zivot. Biopotraviny maji také vysoky obsah

nutri¢nich latek a pfirozenou chut’, barvu a vini (Kotéra a kol., 2010).

Dilezitym pojmem je také pojem ekologické zemédé€lstvi, coZ je Setrny zplisob
zemédé€lského hospodareni, jenZ dba na Zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky, diky
stanovenim omezeni a zdkazii pouZzivani latek a postupil, které mohou mit negativni
dopad na Zivotni prostiedi a zvySuji riziko kontaminace potravniho fetézce. Také

zajistuje pohodu chovanych hospodaiskych zvitrat (Vaclavik, 2008).
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3.2 Hlediska produkce a konzumace biopotravin

3.2.1 Environmentalni hledisko

Ekologické zeméd¢lstvi a také produkce biopotravin se snazi respektovat cile trvalé
udrzitelnosti, proto se zaméfuje na ochranu piirodnich prvka a krajiny, na péci o ptdu,
ochranu podzemnich a povrchovych vod, problematiku klimatickych zmén

a sklenikovych plynt, Setrné vyuzivani ptirodnich zdrojt a na zdravi a pohodu zvitat.

Biologicka rozmanitost je velmi dalezitd v rdmci ochrany piirody a krajiny. Pravé
systém ekologického zeméedélstvi zajist'uje bohaté zastoupeni rostlinnych 1 zivoc¢isnych
druhii a to jak na orné pidé, TTP tak i v prilehlych biotopech. Navic poskytuje také
lepsi Zivotni podminky pro rozmnozovani, tkryt, moznost potravy apod. Puda je vlivem
konvecniho zeméd¢lstvi vyrazné znehodnocena. Naopak ekologické zemédélstvi o piidu
pecuje. Jsou zde viditelné rozdily v obsahu organickych latek, coz ma pozitivni dopad
na oziveni a biologickou aktivitu organismt v pudé¢. Ekologické obhospodarovani pudy

také snizuje riziko erodovatelnosti pudy, ktera zna¢né ovliviiuje jeji trodnost.

Se snizenou pidni erozi také Gzce souvisi ochrana podzemnich a povrchovych vod.
V ramci ekologické produkce je totiz eliminovéano riziko spojené se zanasenim vod
pesticidnimi latkami a dusi¢nany, které zplsobuji eutrofizaci vod. Tento zplsob
obhospodatovani pidy se casto vyuzivda v oChrannych pasmech vodnich zdrojh

(Sarapatka a kol., 2003).

Produkce bioproduktii také piispiva ke stabilizaci klimatu. Pidy obhospodafované
v rezimu ekologického zeméd€lstvi zadrzuji vétsi mnozstvi uhliku, ¢imz se omezuje
nariist atmosférického CO,. Existuji studie, které potvrzuji, ze Setrné ekologické
zemé&délstvi snizuje mnozstvi oxidu uhli¢itého na hektar, a to diky zédkazu pouZivani
syntetickych dusikatych hnojiv, pesticidli a nizkému podilu fosforu a drasliku v ptade¢.
Je tomu tak iu amoniaku. Jde o to, Zze vramci ekologického zemédé€lstvi je mensi
zatiZzeni plochy hospodaiskymi zvifaty. Kromé& vySe uvedenych latek také snizuje

tvorbu plynd, které negativné ovliviiuji klima (Samsonova, 2007).

Krom¢ ochrany ptirody jako celku, méa ekologickd produkce vliv na zdravi
chovanych hospodaiskych zvifat a zaroven =zajiStuje jejich pohodu. Ochrana

hospodaiskych zvirat je zlepSovana diky kvalitnim podminkam chovu (ustajeni,
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moznost pohybu a pastvy), didle vhodnym krmivem a zplsobem veterinarni 1écby,
minimalizaci stresu zvifat, chovem takovych plemen, které jsou typické pro danou
oblast a optimalizaci produkce. VSechny tyto aspekty ovliviiuji kvalitu produkovanych
bioproduktt (Valeska, 2008).

3.2.2 Zdravotni hledisko

Nelze fici, ze biopotraviny jsou vyhradné zdravou potravinou. Jejich primarnim ukolem
je ochrana krajiny a produkce kvalitnich potravin. Zasadni a rozhodujici rozdil mezi
potravinami pochazejicimi z konve¢niho a ekologického zemédélstvi, je ve zpisobu
jejich produkce. Na rozdil od konvencniho zemédélstvi, které vyuziva cizorodych latek,

tak ekologické nevnasi do prostredi zadné syntetické latky (Kotéra a kol., 2010).

Lidé konzumuji biopotraviny zejména kvuli niz§Simu obsahu nezadoucich
kontaminujicich latek, vyssimu obsahu nékterych zivin a vy$§imu obsahu vlakniny.
Co se tyce nezadoucich latek, sem se fadi napt. pesticidy, uméla hnojiva, tézké kovy,

potravinova aditiva atd.

Zdravotni nezavadnost je hlavnim aspektem z4jmu spotiebitelll o biopotraviny.
Jelikoz vramci ekologického zemédélstvi jsou zakazany chemické prostiedky
pro ochranu rostlin, zmensuje se tim riziko kontaminace biopotravin pesticidy.
Z hlediska obsahu dusi¢nanii je dokdzano, ze produkty oznacené bio, jsou kvalitnéjsi,
ale v nékterych piipadech tomu tak nemusi byt. Hygienicka kvalita biopotravin
se posuzuje predev§im na zakladé hladiny mykotoxini a dalSich pfirodnich toxint.
Biopotraviny jsou velmi bohaté na bilkoviny, tuky, sacharidy, vitaminy, enzymy,

mineralni prvky, vlakninu a esencialni mastné kyseliny (Hajslova a kol., 2006).

Vyzkumy prokéazaly vétsi obsah mastnych kyselin napt. v biomléce. Optimalni
slozeni téchto kyselin v potravé pusobi preventivné proti onemocnéni srdce, cév
arakoviné. Podobné ucinky maji také antioxidanty, obsazené ve vé&tSim mnozZstvi
V ovoci a zelening, pochazejici z ekologické produkce. Zaroven u bioovoce byl zjistén
vetsi obsah fosforu a vldkniny. Pokusy také prokazaly, ze biobrambory jsou bohaté

na vitamin C (Samsonova, 2007).
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3.2.3 Ekonomické hledisko

V ramci ekonomického hlediska je zemédélsky podnik v ekologickém zemédélstvi
chapan jako hospodaiskd jednotka, ktera musi byt ekonomicky zivotaschopna.
Dulezitym aspektem je kladny dlouhodoby hospodarsky vysledek. Hlavnim
predpokladem spravné produkce biopotravin je, aby vynosy pievySovaly naklady farmy.
V piechodném obdobi (konverze) dochazi ke zhorSeni ekonomické situace podniku, ale
tento pokles mize byt kompenzovany prostiednictvim dotaci. Tato finan¢ni podpora
je v CR poskytovana trvale, jako forma odmény za tvorbu tzn. pozitivnich externalit.

Je to jedna z hlavnich slozek vynosti vedle trzby (Sarapatka a kol., 2005).

Konverze je velmi narotna a to jak ze stranky organizacni, technické tak
zejména ekonomické. Odviji se od zaméfeni stavajictho konvecniho systému
hospodaieni. Pokud se jednd o podnik jednostranny, konverze je velmi néaro¢na.
Jednostranny subjekt je charakteristicky izkym osevnim postupem, monokulturou,
specializaci chovu atd., a proto je dulezité dukladné planovani z hlediska struktury, aby
byly vyrovnané mozné rizika. Dal§im faktorem je také blizkost stavajiciho konvenc¢niho

systému k principum ekologického zeméd¢lstvi (Dvorsky a kol., 2014).

U pfechodu z konvenéniho zemédélstvi na ekologické dochazi jak ke zvySeni, tak
i zaroven ke snizeni néakladi. Ke zvySeni dochazi vlivem piisnéjSich pozadavku
na krmivo, skladovéni, baleni, poraZku a bourdni, zpracovani pro trh, ale také vyssi
pracovni naroc¢nosti a spotfebou statkového a zeleného hnojiva. Naopak Uspora vznika
snizenim vstuptl a prostfedkd na bazi pesticidnich latek a mineralnich hnojiv. Diky
kvalitnim Zivotnim podminkdm se také zvySuje vék hospodaiskych zvifat, ¢imz také

dochazi ke snizeni nakladu

Vynosy farmy se 1i8i na zédkladé produkce. Nizsi pokles u pfechodu na ekologické
zem&délstvi je u rostlinné produkce nez u chovu hospodaiskych zvifat. Trzby farmy
se odviji od mnozstvi produkce a prodejni ceny. Jednotnou farmarskou cenu lze urcit
pouze obtizn¢, nebot’ je odlisSnd podle zvoleného distribucniho kanalu, ale také
jednotlivé ekologické subjekty nabizi ty samé biopotraviny za rizné ceny. Hlavni
motivaci pro zemédélce je mozZnost ziskani tzv. cenové prémie. Velikost prémie
jerizna a odviji se od poptavky kone¢nych spotiebitelt, ochoty zaplatit vyssi cenu

za biopotraviny a od celkové trzni situace (Sarapatka a kol., 2005).
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3.2.4 Socialni hledisko

Zemé&déelstvi obecné vytvari pracovni piilezitosti a neni tomu jinak ani v zemédélstvi
ekologickém. Predstavuje vétsi pracovni narocnost nez u konvencéniho zeméd¢lstvi,
nebot’ chemické vstupy a strojni mechanizace je nahrazena lidskou praci. To ovSem
byva velmi kritizovano ze strany pfiznivcl intenzivniho zemédélstvi a to predevsim
z hlediska efektivnosti. Existuji vSak spottebitelé, ktefi si uvédomuji, co vSe stoji
za produkci biopotravin a jsou ochotni zaplatit vyssi cenu za kvalitni potravinu. Vlivem
konven¢niho zemédé€lstvi dochdzi k bytku pracovnich sil, coz ma negativni dopad
na soudrznost venkovského obyvatelstva a také dochazi ke zméné infrastruktury

venkovské oblasti (Vaclavik, 2008).

Vyznamnym aspektem kvalitni produkce biopotravin je také zajisténi socialné
ptiznivych pracovnich podminek, které stanovuje mezinarodni organizace zastfesujici
ekologické zemédélstvi pomoci zdkladnich norem. Vyznamem téchto norem je,
ze socialni spravedlnost a prava jsou zdkladni slozkou ekologického zemédélstvi
a zpracovani biopotravin. Pro zajiSténi tohoto cile je dulezitd spoluprace IFOAM

s organizacemi podporujici spravedlivy obchod (Valeska, 2008).

Systém ekologického zemédélstvi zasadné ovlivituje otazku obcanstvi a rodiny.
Je spravnou volbou k trvalému udrZeni venkovské zaméstnanosti. Vede k realizaci
politiky, ktera podporuje socialni stabilitu venkova. Zahrani¢ni studie dokazuji, ze déti
vyrustajici na farmach maji vice sebevédomi, lepsi vysledky na vysokych Skoléch,
aktivnéjsi ptistup ve spoleCenském zivoté a 1€pe si hledaji praci. Obecné lze fici, Ze déti

z farem maji lepsi predpoklady pro celkovou realizaci v zivote.

Venkovska soudrznost a socidlni stabilita je velmi dulezitd pro udrzeni tradic,
kultur, charakteru a identity mista. Tradi¢ni zplisoby obhospodatovani pidy a chovu
zvitat vedly k vytvoreni charakteristického ceského venkovského razu. V soucasné dobé
jsou tyto hodnoty dtlezité a to predevSim pro turismus a ochranu piirody. Poptavka
po kvalitnich a lokélnich biopotravinach je stile vétsi a to hlavné u lidi z méstskych

oblasti, ktefi touzi po tradi¢nim venkovském zivoté (Vaclavik, 2008).
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3.2.5 DalSi hlediska spjata s produkci a konzumaci biopotravin

3.2.5.1 Etické psychologické hledisko

Pro trvaly udrzitelny rozvoj zemédélstvi je dilezité splnit nékteré predpoklady a prave
jednim z nich je zména v chapani vztahu ¢lovéka k prirodé. Plivodni ptedstava o piirodé
byla ta, ze se jedna pouze o zdroje surovin a ¢lovék vici ni nema Zadnou moralni
¢i etickou zodpovédnost. Soucasné pojeti stavi ptirodu do poptedi a ¢loveék je pouze jeji
soucasti. Dilezité je, ze ¢lovék ma vuci piirodé etickou a moralni zodpovédnost

(Hutat a kol., 2016).

Etické hledisko se poji senvironmentalnimi aspekty a to zejména s pojmem
biodiverzita. Rozmanit&j$i systém a tim padem odolnéjsi, pfispiva k lepsi kontrole
nad chorobami a moznymi S$kddci. Spojeni etiky a biodiverzity je také dulezité
pro estetické vnimani pfirody, které ma kladny dopad na fyzické zdravi clovéka,
mentalni a dusevni kondici. Mezi etické oblasti dale patii bezpeCnost potravin a welfare

zvirat (Valeska, 2009).

Ekologické zemédé&lstvi zajistuje chovanym zvifatim Zivotni pohodu, ktera
je podlozena legislativou. Jsou zde stanoveny jasné podminky jak se ke zvifatim
chovat. Jednad se napf. o stanoveni minimalni plochy k ustijeni a vyb&hu, zdkaz
klecovych chovii a trvalého vazného ustdjeni skotu. Zajisténi optimalnich podminek pro
chovana zvifata ma pozitivni vliv nejen na zvifata, ale také ovliviiuje obsah mineralnich

latek, nenasycenych mastnych kyselin atd. (Petrova a kol., 2010).

Materialni vlastnosti biopotravin jsou velmi dulezité, ale také psychologickeé
a spolecenské aspekty hraji velkou roli. Pokud spottebitel konzumuje potraviny, které
nemaji negativni dopady na Zivotni prostiedi jako celek, zvySuje to jeho Zivotni pohodu.
Z tohoto diivodu psychologické ucinky biopotravin ovliviiuji jejich celkovou kvalitu

(Valeska, 2008).

3.2.5.2 Hledisko kvality biopotravin

Kromé vysSiho obsahu nutriénich latek a zdravotné-hygienického hlediska
je u biopotravin také dulezitd senzoricka jakost, jako je chut, vzhled a viné,
a technologicka kvalita. Z hlediska senzorické jakosti se fadi potraviny do jednotlivych

jakostnich tifid, od kterych se nasledné odviji cena produktu. Zatazeni vyrobku
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do jakostni tiidy se provadi na zakladé vné&jSich znaku jako je velikost, tvar, hmotnost
a barva (Hajslova, 2006).

Dosavadni vyzkumy prokluzuji u biopotravin, zejména pak u ovoce a zeleniny,
lepsi chut. Ta je ovlivhéna mensim obsahem vody, diky kterému vyniknou latky
ovlivitujici chut’ potravin. Vzhledem k zakazu pouzivani nékterych piidatnych latek,
jako jsou dochucovadla a zvyraziiovace, je zachovana piirozena chut surovin

(Valeska, 2008).

I kdyz produkty ekologického zemédélstvi v nékterych piipadech vykazuji horsi
vzhled, jako je napf. nejednotnost, nez u konvenéniho zemédé€lstvi, mohou tyto
vlastnosti ptiznivé ovliviiovat odolnost vii¢i mechanickému poskozeni nebo poskytuji
lep$i podminky pro skladovatelnost. S tim také Uzce souvisi technologicka kvalita.
Pojedndva o vhodnosti plodiny pro rtizné zplsoby zpracovani, o odolnosti proti
mechanickému poskozeni, skladovatelnosti apod. U biopotravin jsou prokazatelné

mensi skladovaci ztraty oproti konven¢nimu zemédé€lstvi (Hajslova, 2006).

3.2.5.3 Hledisko alternativnich zdroji

Biopotraviny jsou také vyznamnym zdrojem alternativnich zdroji piijjmu. Kromé
péstovani rostlin a chovu hospodaiskych zvitat, poskytuje ekologické zemédélstvi
ochranu a rozmanitost pfirody, coz pfitahuje Sirokou vefejnost a vede Kk rozvoji
agroturistiky. Pravé ta muze byt dulezitym zdrojem piijmu vedle vlastni produkce
farmy (Vaclavik, 2008).

3.2.5.4 Energetické hledisko

S ohledem na trvalou udrZitelnost je dllezité také hospodarné vyuzivani ptirodnich
zdroju, které se v rezimu ekologického zeméd¢lstvi blizi k nulové hodnoté. Ptirodni
zdroje zahrnuji jak ziviny, tak i energii, ktera je potfebna k produkci biopotravin.

Energeticka ucinnost je podstatné vyssi nez v konveénim zemédélstvi (Valeska, 2008).

Spotfeba celkové energie u ekologickych subjekti je oproti konvecnimu
zemédélstvi nizsi o 30 az 50 %. Je to dano pfedevsim omezenym nebo Gplnym zidkazem
pouzivani rozpustnych hnojiv (dusikatych, hotecnatych, fosforecnych). Produkce

biopotravin podporuje lokalni produkty, ¢imz se také sniZzuje spotieba energie na dlouhé
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transporty. Zarovenl je podporované hospodarné vyuzivani pfirodnich zdroji

(Samsonova, 2007).
3.3 Legislativa

3.3.1 Legislativa EU

Natizeni Rady (ES) 834/2007 ze dne 28. cervna 2007 o ckologické produkci
a oznaCovani ekologickych produkti a o zruseni nafizeni (EHS) ¢. 2092/1991,

Vv platném znéni. Toto nafizeni poskytuje zaklad pro:

e udrzitelny rozvoj ekologické produkce
e zaruceni korektni hospodarské soutéze
e 7zajisténi divery spottebitele

e aochranu z4jmu spotiebiteli.

Také stanovuje cile a zasady ekologické produkce, kdy tento pojem definuje jako
celkovy systém fizeni zeméd€lského podniku a produkce potravin, ktery spojuje
osvédcené environmentalni postupy, vysokou uroven biologické rozmanitosti, ochranu
pfirodnich zdrojli, uplatiiovani pfisnych norem pro dobré Zivotni podminky zvifat
a zpusobu produkce v souladu s pozadavky uritych spotiebiteld, kteti uptednostiuji

produkty ziskané za pouziti ptirodnich latek a procest.

Dalsi dtlezitou legislativou EU je nafizeni Komise (ES) 889/2008
ze dne 5. zati 2008, kterym se stanovi provadéjici pravidla k nafizeni Rady (ES)
834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produktii, v platném znéni.
Zahrnuje pravidla produkce, zpracovani, baleni, ptepravy a skladovani ekologickych
produktl., ale také pravidla pro ptfechod na ekologickou produkci. Také stanovuje

zasady pro oznacovani ekologické produkce.

V neposledni tadé se také jedna o nafizeni Komise (ES) 1235/2008 ze dne
8. prosince 2008, kterym se stanovi provadéci pravidla knafizeni Rady (ES)
¢. 834/2007, pokud jde o opatfeni pro dovoz ekologickych produkti ze tietich zemi
(MZe, 2015).
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3.3.2 Legislativav CR

Dne 29. cervna roku 2000 byl schvélen zakon ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém
zem&délstvi o zméné zakona ¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni
pozdgjsich predpist. Uginnost zakona je datovana ke dnu 1.1 2001. Tento zakon
upravuje podminky hospodafeni v ekologickém zemédé€lstvi a k nému se vztahujici
osvédceni a oznaCovani bioproduktii, biopotravin a ostatnich bioprodukti, a dale vykon
kontroly a dozoru nad dodrZovénim povinnosti s tim spojenych, v navaznosti na piimo
pouzitelny ptedpis Evropské unie. Zakon se tyka pouze téch oblasti, které nejsou
upraveny evropskymi pravnimi ptfedpisy pro ekologické zeméd¢€lstvi, a EU

je ponechava na narodni Gprave jednotlivych ¢lenskych zemi.
Dle zakona ¢. 242/2000 Sb. (§3) se rozumi:

e bioproduktem surovina rostlinného nebo Zivocisného piivodu nebo
hospodarské zvire ziskané v ekologickém zemédelstvi podle predpisii
Evropské unie,

e biopotravinou potravina vyrobend za podminek uvedenych v tomto zakoné
a predpisech Evropské unmie, spliujici pozadavky na jakost a zdravotni
nezavadnost stanovené zvlastnimi pravnimi predpisy,

e ostatnim bioproduktem ekologické krmivo nebo ekologicky rozmnozovaci
materidal,

e osobou podnikajici v ekologickém zemédélstvi ekologicky podnikatel,
vyrobce biopotravin, osoba wuvadéjici biopotraviny nebo bioprodukty
do obéhu, vyrobce nebo dodavatel logickych krmiv nebo dodavatel
ekologického rozmnoZovaciho materialu,

e ckofarmou wuzaviena  hospodarska  jednotka  zahrnujici  pozemky,
hospodarskeé budovy, provozovani zarizeni a popripade i hospoddrska

zvirata uvedend v § 4 odst. 1, slouzici ekologickému zemédélstvi.

Dne 1. unora roku 2006 nabyla platnosti vyhlaska ¢. 16/2006 Sb., kterou
se provad¢ji nékterd ustanoveni zdkona o ekologickém zemédélstvi. Tato vyhlaska
upravuje Vv navaznosti na piimo pouzitelny predpis Evropské unie dalsi podminky

hospodateni v ekologickém zeméd¢lstvi. V roce 2012 doslo k novelizaci. Kromé zakona
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a vyhlasky upravuji ekologické zemédélstvi i Metodické pokyny Ministerstva
zemédélstvi CR (MZe, 2009 -2017).

3.4 Znaceni biopotravin

Pravidla pro zpracovani a oznacovani biopotravin jsou stanovena v ceském zéakoné
¢. 242/2000 Sb., vyhlaskou 16/2006 Sb., v ramcovém natizeni (ES) ¢&. 834/2007
a provadéjicim natizenim (ES) ¢. 889/2008. Kromé ptedpisi, které jsou povinné
U béznych potravin, musi produkty ekologického zemédélstvi spliiovat mnoho dalSich

podminek.

Pti splnéni vSech téchto pozadavkli mize potravina nést oznaceni ,,produkt
ekologické produkce® nebo ,,bio* ¢i ,,eko”. Zaroven biopotravina pochazejici z CR
je oznaGena logem CR a to tzv. ,biozebrou” (viz. Obrazek 1). Pokud potravina byla
vyrobena Vv zemich EU je naproduktu uvedeno logo nazyvano jako ,,biolist*
(viz. Obrazek 2). Kromé& narodniho ¢i evropského loga muze byt pouzito i logo
soukromych subjektt ¢i svazl, které musi byt schvaleno pfislusSnym organem. Na obalu
musi byt také uvedena informace o misté, kde byla surovina vyprodukovana a to sice
ZzEU nebo mimo EU. Mizeme zde byt uveden také nazev konkrétniho statu

(Sukové, 2014).

Obrazek 2 Evropské logo (MZe, 2009-2017)
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Navic biopotravina musi obsahovat kod pfislusné kontrolni organizace. Tento kod
poskytuje informace o pivodu, zptusobu ekologické produkce a zaroveit obsahuje
referencni Cislo, které ptidéluje Komice nebo piislusny organ kontrolni organizaci.
V CR pisobi nékolik téchto kontrolnich organizaci (KEZ, Biokont, ABCERT, Bureau
Veritas Czech Republic), které jsou povéteny Ministerstvem zemédélstvi k provadéni
kontroly a dozoru nad dodrzovanim zakona o ckologickém zemédélstvi. Vsechny

kontrolni organizace musi byt akreditovany dle platnych norem (Sukova, 2014).

3.5 Formy prodeje biopotravin kone¢nému spotrebiteli

Biopotraviny lze uvadét na trh dvéma moznymi zplsoby. Distribuce probiha bud’
to nepfimou cestou, kterd zahrnuje specializované prodejny, vefejné stravovani,
supermarketové fetézce, restaurace, velkoobchody a mnoho dal$ich nebo cestou piimou.
Ta zahrnuje prodej prostiednictvim ,,biobedynek®, biojarmarku ¢i farmarskych trht,

online ndkupu pfes internet, vlastniho sbéru a prodej ze dvora (Vaclavik, 2008).

3.5.1 Biojarmarky a farmarské trhy

Principem je pravidelné setkdvani zeméd€lci na uritém misté, kde nabizi svoje
produkty ptimo kone¢nému spotiebiteli. Prodej mlize byt pravidelny nebo sezonni, coz
muze byt urCitou nevyhodou pro zakaznika, nebot’ je z hlediska dostupnosti zbozi

omezeny. Vyhodou pro zakaznika je:

e nizS§i cena zbozi,
e (Cerstvost a kvalita,
e Siroky sortiment

e ataké podpora mistnich zeméd¢lca.

Pro zemédélce je prodej spjat s vyssimi naklady na dopravu, prondjem stanku
zemédélec ptichazi o Cas, ktery by mohl vyuzit k praci na farmé. Pro ziskani divéry
spotiebitele je dulezité viditelné umistit kopii osvédceni o pivodu bioproduktti. Naopak
farmaf nemusi fesit otazku ohledné propagace, odpovédnosti za Skodu ¢i uraz, zajisténi
socialniho vybaveni ¢i vypadek sortimentu. Jedna se o dulezity zdroj pfijma pro drobné

zemédélce, jelikoz ziskaji co nejvyssi cenu za produkt (Sarapatka a kol., 2005).
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3.5.2 Bedynkovy zptsob

Systém bedynkového zplisobu je zalozen na principu doddni bedynky piimo
k zdkaznikovi domu nebo na pfedem smluvené misto. Hlavni nevyhodou bedynkového
systému je piredevsim pomérné mald dovazkova vzdalenost V ptipadé, ze zemédé€lec
je zaroven provozovatelem tohoto systému. Vyhodou této formy prodeje biopotravin

pro zakaznika je:

e piimy kontakt s péstitelem

e moznost ur¢eni velikosti bedynky ¢i jejiho obsahu
e vysoka kvalita produktt

e pestrost sortimentu

e ataké pfiméfena cena za zbozi a dodavku.

Tento zplsob prodeje znamend pro zemédélce vytvorit si dobfe fungujici
marketingovou strategii z hlediska dodavek zbozi, ale také pestrosti sortimentu
a osobniho pfistupu. Bedynkovy zpiisob pfindsi jejimu provozovateli i znacné vyhody
a to vysoké vynosy za produkt, kontrolu nad odbytem zboZi, stabilni rist a jednoduchou
propagaci, nebot potenciondlni zékaznici se o tomto systému dozvédi nejCastéji

od svych znamych (Vaclavik, 2008).

Urcitou formou bedynkového zplsobu je také nadkup bedynek pies internet, kdy
provozovatelé spolupracuji s mnoho ceskymi i1 zahrani€nimi dodavateli. Vyhodou
pro zakaznika je predev§im velmi pestra nabidka sortimentu, moznost dodani po celé
CR a moznost uréit si obsah bedynky. Zakaznik objedna zbozi prostfednictvim eshopu,
emailu nebo telefonicky a jeho dodani zajisti sim provozovatel. Platba je mozZzna jak
hotové tak 1 kartou nebo ptes konto, které si zdkaznik sam dobiji. Cena
odpovida skutecnym nakladim, které byly vynalozeny na produkci zbozi (Fresh
bedynky, 2014-2017).

3.5.3 Prodej ze dvora

Tento zplsob prodeje umoziuje prodej biopotravin piimo konecnému spotiebiteli
za ptiznivou cenu. Nedostatkem z hlediska zakaznika muze byt velka vzdalenost

na farmu. Vyhodou pro zékaznika je:

e rozumna cena
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e kvalitni a maximalné ¢erstvé bioprodukty
e piimy kontakt se zemédélcem

e a pratelska atmosféra (Vaclavik, 2008).

Prodej ze dvora je podminén zdkonem ¢. 166/1999 Sb., veterinarni zakon, coz mtize
byt pro zemédeélce znacnou nevyhodou, nebot” jsou na né¢j kladeny vysoké pozadavky
(ICBP, 2012). Naopak prodej ze dvora vytvaii pro farmafe pfilezitost jak prodat

veskerou prebytecnou Grodu a to za maximalni cenu (Vaclavik, 2008).

3.5.4 Specializované kamenné prodejny

Zejména se jedna o prodejny zdravé vyzivy ¢i specializované bioprodejny. Nevyhodou
Z pohledu zékaznika miiZze byt to, Ze tato forma prodeje je urcend pouze pro konkrétniho
spotiebitele (biospotiebitel). Specializované prodejny, ale také poskytuji konecnému

spotiebiteli fadu vyhod, mezi které patfi:

e Siroky sortiment produktii
e poradenstvi a divéra
e kuvalitni a Cerstvé zbozi

e anabidka i mén¢ dostupnych produkti.

Tento zplsob odbytu ekologickych produkti je vhodny pro stiedni i malé
zemé&délce, nebot’ dodavky zbozi nejsou natolik objemné, aby je zemédélci nemohli
splnit. Vyhodou pro farmate je vyssi cena za zboZi a také zdjem o Siroky sortiment
zboZi ze strany prodejce. Specializované prodejny casto kladou dlraz na regionalistu
a mistni zdroje, coz muze byt pozitivnim aspektem pro farmare. Hlavni nevyhodou pro
producenta mize byt uzsi osloveni novych potenciondlnich zdkazniku, nebot’ tento

zpiisob vyzaduje zménu ndkupniho chovani (Sarapatka a kol., 2005).

3.5.5 Supermarkety

Vzhledem K naristajicimu mnoZstvi biopotravin na trhu jsou supermarkety castou
formou prodeje biopotravin. Prodej biopotravin prostiednictvim supermarketovych
fetézci neumoznuje zdkaznikovi piimy kontakt se zeméd€lcem, coz muZze
v zékaznikovi vyvolat pocit nedivéfivosti k nabizenému zbozi a také chybi jakékoliv

poradenstvi vtomto odvétvi. VétSina supermarketii nabizi svym zakazniklim

23



biopotraviny vlastni znacky, coz znamena centralni nakup a tim padem ptvod zbozi je
vedlejSi. Zaroven supermarkety nabizi pouze nejpopularnéjsi zbozi, ¢imz se znacné

omezuje vybér (Sarapatka a kol., 2005).
Vyhodou pro kone¢ného spotiebitele je:

e pohodlny nakup
e zachovani ndkupniho chovani

e ataké nizk4 cena, kterd byva pro zdkaznika rozhodujici.

Z hlediska farméfe neni tato volba prodeje moc vhodnd, nebot' cena za zbozi
jenizka a zaroven zde je nejistota odbéru v pfipadé perspektivnéjsi nabidky.
Na zemédélce jsou kladeny vysoké naroky na dodavky urcitého spektra zbozi v urcité
kvalit¢ a také na pfesnou dobu dodani. Na druhou stranu prostfednictvim
supermarketovych fetézcli muze zemédélec prodat velké objemy biopotravin a mize

oslovit nové potenciondlni zakazniky (Moudry a kol., 2002).

3.5.6 Internetové prodejny

Internetové prodejny muzeme povazovat za piimou distribu¢ni cestu biopotravin.
Zahrnuje online ndkup pfes internet piimo na webovych strankach farmy

(Vaclavik, 2008).

Existuji vSak i internetové prodejny, které jsou zalozeny na spolupraci
provozovatele s producenty, a proto se tento zpusob neda jiz povazovat za piimou cestu.

Vyhodou pro zakaznika, ktery vyuziva internetové prodejny je:

e velky sortiment zboZi na jednom misté
e vyrobky ¢eského ptivodu tak 1 zahrani¢niho

e dodani je mozné jak po celé CR, tak i do zahraniéi.

Dodani zbozi kone¢nému spotiebiteli je zajiSténo prostiednictvim zasilkové sluzby
nebo osobnim odbérem na konkrétni pobocce spolecnosti. Platbu Ize provést pfevodem

na ucet, online platnou nebo dobirkou (Bioweb, 2016).
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3.6 Vyvoj sektoru biopotravin v CR

V letech 2005-2006 doslo k naristu trhu s biopotravinami v CR. Sortiment biopotravin
byl, ale tvofen pfevazné importem ze zahranici. Poptavka na ¢eském trhu prevySovala
mnozstvi vyprodukovanych biopotravin ceskymi ekologickymi zemédélci. Byla zde
témer Uplna absence hotovych vyrobkl, zeleniny a ovoce. Biopotraviny tvofily
z celkového trhu s potravinami pouze 0,06 %, coz svéd¢i o nedostatecné rozvinutosti

trhu (Sarapatka a kol., 2006).

V letech 2009 a 2010 doslo k zastaveni vyvoje trhu s biopotravinami. Dalsi rozkvét
nastal jiz o rok pozd¢ji, kdy spotieba biopotravin vzrostla a zaroven doslo k oziveni
trhu. Tento rast pokracoval i v nasledujicich letech. I pies zvysujici se domaci spotiebu
biopotravin, jejich podil na celkové spottebé potravin stdle nepiekrocil hranici 1 %.
Biopotraviny vyprodukované Ceskymi subjekty véetné vyvozu vroce 2014 dosahly

celkového obratu 3,2 mld. KC (Sejnohova, 2016).
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Graf 1 Vyvoj poctu vyrobcii biopotravin v CR (MZe, 2017 - zdroj dat)

Z hlediska poctu vyrobcl biopotravin v roce 2011 doslo k nartistu a to o 4,5 %
oproti predeSlému roku. Bylo zde registrovano 422 vyrobci biopotravin. Farmy se
zabyvaly pfedevsim zpracovanim masa, vyrobou masnych vyrobkll, zpracovanim mléka

a mléénych vyrobki a také zpracovanim ovoce a zeleniny (Hrabalova, 2012).
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O rok pozdé¢ji doslo k oziveni trhu, nebot’ pocet vyrobct vzrostl na 448 subjektu.
Soucasné se zvysil pocet registrovanych vyrobct vina (Hrabalova, 2013). V roce 2013
bylo registrovano 471 vyrobci biopotravin a zaroven doslo k nartstu po¢tu podnikateld,
jejichz celkovy obrat za prodej potravin tvoifi pouze prodej biopotravin (Hrabalova,

2013).

Na konci roku 2014 piekrocil pocet vyrobcli biopotravin 500 registrovanych
subjektl, coz predstavuje nariist o 7,4 % proti predchozimu roku. Z hlediska vyvozu
biopotravin do zahranici, tak nejvétsi procento téchto vyrobkl sméfovalo do zemi EU
nesousedicich s CR, dale pak do Rakouska a Némecka (Hrabalova, 2015). V roce 2015
bylo zaregistrovdno 542 vyrobct biopotravin. VSechny vySe uvedené provozované
¢innosti pretrvavaji i do soucasnosti. Co se tyce velikosti farem ptsobicich ve vyrobé
biopotravin, dominuji stfedni tak 1 velké firmy. Zapojuji se i tzv. bio specialisté

(Hrabalova, 2016).

3.6.1 Vyvoj ekologického zemédélstvi CR

Prvopocatky ekologického zemé&d€lstvi ve stiedni a zapadni Evropé se datuji do obdobi
po prvni svétové valce. Vlivem industrializace a urbanizace v poloviné 19. a na prelomu
20. stoleti se lidstvo zacalo ptiklanét K pfirodnimu zivotnimu stylu, nebot’ se zacaly
projevovat negativni dopady na zivotni prostfedni obyvatelstva. Zasadné doslo

ke zhors$eni urodnosti pidy, coz vedlo mnohé zemédé€lce ke zmeéné zpisobu jednani.

Prvni zminky o ekologickém zemédélstvi na nasem uzemi se objevily v roce
1985 az 1987 a to v odbornych &asopisech. Clanky byly vétsinou kritizovany nebo
uplné ignorovany. Nasli se, ale i1 lidé, kterym zaleZelo na jejich zdravi. Tim se zvysil
zajem o zdravou vyzivu. Vyznamnym meznikem byl rok 1988, kdy skupina
moravskych agronomt, védeckych a odbornych pracovniki ve spolupraci s CSVTS
zalozili Odbornou skupinu pro alternativni zeméd¢lstvi. Na konci téhoz roku prvni tii

zem&dglské podniky piesly na ekologické zemédélstvi (Sarapatka a kol., 2006).

Vyznamny pielom nastal po roce 1989. Na pocatku 90. let vznikly svazy
ekologickych zemédélci PRO-BIO, Libera Praha, Naturvita Ttebi¢, Altervin Velké
Bilovice a Biowra Chrudim. V roce 1990 se konala prvni mezinarodni konference
0 ekologickém zemé&délstvi v CR a také vypukla prvni vlna dotaci, které trvala po dobu

dvou let. Jiz v nasledujicim roce velké mnozstvi podniki pieslo do rezimu EZ. V roce
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1993 doslo ke sjednoceni smérnic a vznikly tak Metodicky pokyn pro ekologické
zeméd€lstvi. Od roku 1994 do roku 1998 doslo k rozvoji narodniho trhu

s biopotravinami a s tim byla také spojena druha vina dotaci (Sarapatka a kol., 2003).
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Graf 2 Vyvoj ekologického zemédélstvi v CR (Hrabalova, 2016, MZe,2017 - zdroj dat)

Meznikem byl rok 2000, kdy byl pftijaty zakon ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém
zemédélstvi, ktery byl novelizovan vroce 2005. K vyhldSeni narodniho Aké¢niho
programu pro rozvoj ekologického zemédélstvi v CR na dobu 10 let doslo v roce 2003.
Pii vstupu CR do Evropské unie, vstoupila v platnost evropska legislativa, tykajici

se ekologického zemé&délstvi a produkce biopotravin (Sarapatka a kol., 2003).

Procentudlni podil ekologicky obhospodafované pidy zcelkové vyméry
zemédélsky pidy na tizemi CR ¢&inil v roce 2006 asi 6 %. Ekologicky hospodaiici farmy
byly situovany spiSe do horskych a podhorskych oblasti. Podnikajici subjekty

se zaméfovaly predeviim na chov skotu a Gidrzbu krajiny (Sarapatka a kol., 2006).

Ceska republika vroce 2010 patiila mezi ¢lenské staty EU, kde podil celkové
zeméd¢€lské pidy obhospodafované v reZzimu ekologického zemédélstvi se bliZil nebo
byl vyssi nez 9 %. Krom& CR sem patfilo Estonsko, Loty$sko, Némecko, Svédsko
a Rakousko, kde tento podil byl vyssi nez 15 % (European Commission Agriculture and
Rural Development, 2010).
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V roce 2015 cinila celkovd vyméra obhospodatrované pudy v rezimu ekologického
zemédé@lstvi 478 033 ha, coz predstavuje asi 11,3 % z celkové vymeéry zeméd¢€lské pidy
v CR. Tim se fadi Ceska republika mezi prvnich deset ¢lenskych statii EU s nejvétsim

podilem ekologické zeméd¢€lské pudy (Willer, 2017).

Z hlediska poctu subjektl, hospodaficich ekologicky, bylo vroce 2015
zaregistrovano 4 115 ekofarem, coz predstavuje 9 % vSech zemédélskych podnikil
v CR. V soucasné dobé je zastoupeni ekologického zemédélstvi v jednotlivych krajich
CR nerovnomémé. Stale jsou dominantni horské a podhorské oblasti, které tvoii

az 88 % vymeéry ekologicky obhospodafované pidy (Hrabalova, 2016).

3.6.2 Soutasny stav sektoru biopotravin v jednotlivych krajich CR

Pocty vyrobct biopotravin se kazdorocné zvysSuji a to ve vSech krajich. Nejvétsi pocet
registrovanych vyrobcl biopotravin je uz po n€kolik let v Jihomoravském kraji, kde
nejvetsi procento tvorili zpracovatelé vlastnich hroznli na vyrobu vina. Naopak nejméné
vyrobcu biopotravin pisobilo v Karlovarském kraji, i kdyz se jedna o kraj s nejvyssim
podilem ekologickych ploch na celkové vyméie (Hrabalova, 2011). Ke konci roku 2015
bylo registrovano ve viech krajich CR 542 subjektd. Jednalo se 0 navyseni 7,1 % oproti
ptedchozimu roku (Hrabalova, 2015).
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Graf 3 Pocet vyrobcii biopotravin od roku 2001-2016 (MZe, 2017 - zdroj dat)
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Na pocatku roku 2017 bylo nejvice vyrobcli biopotravin registrovano
v Jihomoravském kraji (viz. Graf 4) a to 99 subjektt, z ¢ehoz asi 40 farem se zabyva
zpracovanim vina a hroznll. Druhé pomysiné misto patii Hlavnimu meéstu Praha
s 84 vyrobci. VétSina subjekti v tomto kraji podnikd jako vyrobce biopotravin nebo
ekologicky obchodnik a pouze asi 14% subjektll je zaroven ekologickym zemédélcem.
Dal§im je kraj Stiedo¢esky, ktery tvoii vice jak 10 % vsech vyrobct v CR. Vyméra
ekologicky obhospodatované pudy zde ¢ini 2662 ha. Pocty vyrobcli biopotravin

Vv téchto krajich se zna¢né lisi od ostatnich.
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Graf 4 Soucasny stav vyrobcii biopotravin v jednotlivych krajich CR (Mze, 2017 — zdroj
dat)

Stfedni pficky zaujima kraj Zlinsky, Vysocina, JihoCesky, Olomoucky,
Kralovéhradecky, Moravskoslezsky, Plzensky a Pardubicky. Priimérny pocet vyrobcii
biopotravin v téchto krajich je 30 subjekttl. Poslednimi kraji jsou Liberecky, Ustecky
a Karlovarsky, kde se po¢ty pohybuji okolo 20 subjekta (MZe, 2017).
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4 MATERIAL A METODIKA
4.1 Kraj Vyso€ina

4.1.1 Zakladni informace

Kraj se nachazi na pomezi Cech a Moravy a zaujima centralni polohu v ramci Ceské
republiky. Sousedi s c¢tyfmi kraji a to StiedoCeskym, Pardubickym, Jihoceskym
a Jihomoravskym. Diky své rozloze 6 800 km? se fadi na paté misto mezi kraji Ceské
republiky a tvofi tak 8,6 % jeji celkové rozlohy. Administrativné se kraj déli na 5 okrest
a to jihlavsky, zd’arsky, trebi¢sky, pelhfimovsky a havlickobrodsky. Krajskym méstem
je mésto Jihlava, kterd je zaroven nejlidnatéj$i v ramci kraje (Tousek a kol., 2008).
Pocet obyvatel ke dni 1. 1. 2016 ¢inil 509 475 obyvatel a hustota osidleni je
75 obyvatel/km?, coz vypovida o pom&rné nizkém osidleni (Risy, 2016).
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Obrazek 3 Geografickd mapa Kraje Vysocina (CSU, 2013)
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4.1.2 Prirodni podminky

Charakteristickymi znaky tohoto kraje je Clenitost uzemi, vy$$i nadmoiskd vyska,
ale také zachovana piiroda a zdravé prostiedi. Prvenstvi si drzi v Cistoté ovzdusi a také
se vyznacuje zdravymi lesy. Kraj Vysoc¢ina byl prvnim ¢lenem Nérodni sité zdravych
mést a regiontl. Uzemim také prochazi evropské rozvodi. Mezi piirodni zajimavosti

v kraji patii predeviim CHKO Zd’arské vrchy a Zelezné hory.

Kraj se nachdzi v mirném teplém klimatickém pasmu s primérnou rocni teplotou
6-8 °C a ro¢nim uhrnem srdzek okolo 600 mm. Primérnd nadmotiska vyska
¢ini 538 M. n. m. Vyznamnym a téZz nejvy$§im bodem tuzemi je vrchol Javofice
s nadmotskou vyskou 836,5 m. n. m. v Javotické pahorkatin€ na jihu okresu Jihlava

(CSU, 2016).

Povrch tzemi je tvofen pahorkatinami Ceskomoravské vrchoviny, ktera je slozena
z krystalickych hornin (granitoidy), druhohornich a tietihornich usazenin. Napfi¢
uzemim prochazi hlavni evropské rozvodi, od kterého stupiovit¢ klesa povrch
k okrajim vrchoviny. Ceskomoravska vrchovina se vyznaGuje kupovitym povrchem.

Je zde znaéné zastoupeni lest, pievazné smrkovych, luk a poli (Demek a kol., 2006).

Z pudnich typu jsou zde zastoupeny predev§im kambizemé, jejichz vymeéra tvori
178116 ha. Dale také podzoly, kryptopodzoly a pseudogleje. Skeletovitost pudy
se pohybuje nejvice v rozmezi bezskeletovitd az slabé skeletovita. Dle stupné erozniho
ohroZeni v kraji ptevladaji pidy s erozi Zadnou az nepatrnou, podil pid ohroZenych
velmi silnou erozi €ini okolo 5%. Pfevazuji pudy hluboké azZ sttedné hluboké. Vysoky
potencional zranitelnosti pud acidifikaci se vyskytuje na 86 % z celkové vymeéry pudy

(Vumop, 2017).

4.1.3 Zemédélstvi na Vysociné

Zemédélstvi v Kraji Vyso€ina méd vyznamnou tradici 1 navzdory nepfili§ optimalnim
pfirodnim podminkdm, jako je nadmoiska vySka a sklonitost pozemkl. Vyznamnou
zemé&délskou komoditou, ktera je typicka pro tento kraj je produkce brambor, olejnin
a pastevni chov skotu (CSU, 2016).

Pievazuje zde bramboraiska oblast (92 %) a pouze mala ¢ast na jihovychod¢é kraje

v

patii do oblasti fepaiské (1,9 %). Zbytek spada do oblasti horské. Nejpiiznivé;si
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podminky pro zeméd¢lstvi jsou v okrese Ttebic, kde je zaroven nejvyssi podil orné
pudy. Je to dano predevsim teplym klimatem, dostatecnym mnozstvim srazek
aurodnymi pudami. Naopak méné vhodné podminky panuji v okrese zd’arském
a jihlavském. Zeméd¢lstvi na Vysoc¢iné je vyznamné také z hlediska zaméstnanosti,
nebot’ podil zaméstnanych v primarnim sektoru patii mezi nejvy$§i vramci CR

(Bukacek, 2011).

Zemédelska ptuda predstavuje asi 60 % z celkové vyméry iizemi kraje, coz odpovida
408 939 ha. Nejvetsi ¢ast zemedelské pudy tvori orna pida a to okolo 77 % a dale také
trvalé travni porosty. Vlivem klimatickych podminek se v tomto kraji nevyskytuji

chmelnice a pouze v malém zastoupeni vinice a ovocné sady (Risy, 2016).

V Kraji Vysoc¢ina dochézi v poslednich letech ke zmenSovani plochy zemédélské
pudy, coz vede ke sniZeni i podilu orné pidy. Tento ubytek je nejvice znatelny v okrese
Jihlava, kde ¢ini pokles orné pudy az o 0,9 % a to v letech 2008-2013. Nepatrné také
dochazi ke sniZzovani plochy trvalych travnich porosti. Snizovani vyméry zemédélské
pidy je nejcastéji na tkor vodnich, lesnich, zastavénych ¢i ostatnich ploch. Pozitivem

je mirny narast ploch zahrad (CSU, 2015).

4.2 Setfeni na konkrétnich farmach

Pro svoji studii jsem si vybrala ¢tyfi subjekty v Kraji Vysocina, které se zabyvaji
ekologickym zeméd€lstvim. Popis zahrnuje zakladni charakteristiku farmy, trzni
strategii, formy zpracovani produkce a jeji nasledny odbyt. Prvnim sledovanym
subjektem je ekofarma Ctibof, kterd se zaméfuje na produkci biozeleniny. Dalsi
z vybranych farem byla Biofarma Dora, jejichZ primarnim zamérem je chov koz.
Ekofarma Husak je rodinna firma zaméfena na chov masného skotu s dlouholetou
tradici. Poslednim sledovanym subjektem byl Dvorsky statek, ktery je téz zaméieny
na chov koz. Vsechny vybrané subjekty jsem osobn¢ navstivila a ziskané informace mi
poskytli majitelé ¢i zaméstnanci farem. Subjekty jsem volila s ohledem na produkci
a misto. Vybrala jsem si pouze ekologické zemédélce a vyrobce biopotravin s vlastni

produkci. Polohu farem vystihuje mapa (viz. Obrazek 4).
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4.3 Analyza prodeje biopotravin kone¢nému spoti-ebiteli

Informace 0 Sortimentu, pivodu zbozi a cenach u jednotlivych zplsobd prodeje
biopotravin byly zjistovany piimo na konkrétnich ptikladech. Navstivila jsem
biojarmark v Tfebi¢i a farmaisky trh v Novém mésté na Moravé. Udaje tykajici se
bedynkového zpisobu mi poskytli samotni farmafi, ktefi tento prodej uplatiuji
(Ekofarma Ctibof). Dalsi informace o tomto zplsobu prodeje jsem zjistovala
prostiednictvim webovych stranek konkrétnich farem. Prodej ze dvora uplatiovaly
viechny farmy, které jsem si vybrala pro své pozorovani a tak mi byly inspiraci. Udaje
0 cenach, sortminetu a pivodu Ve specializovanych prodejnach mi poskytla prodejna
Naturka. Potiebné udaje o supermarketech, jsem ziskala v fetézcich Kaufland. Velké
spektrum internetovych prodejen, zamétenych na biopotraviny, mi umoznilo specificky

vybér. Nakonec jsem si vybrala prodejnu Bioweb a Fresh bedynky.
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4.4 Dotaznikové Setieni mezi spotrebiteli

Hlavnim cilem bylo ovéfit povédomi Ceské vefejnosti o biopotravinach a zmapovat
zajem, znalosti a motivaci K jejich nakupu. Cilovou skupinou respondenti byli kone¢ni
spotiebitelé biopotravin ve véku od 15 let a zaroveii obyvatelé Kraje Vysogina. Setieni
probihalo ptfedev$im prostfednictvim socidlnich siti na internetu, ale také metodou
face -to-face a bylo zcela anonymni. Sbér dat probihal od 1. 11. 2016 do 1. 1. 2017
a b¢hem této doby se do dotaznikového Setfeni zapojilo 174 respondentli. Dotaznik byl
slozeny z 20 otazek, které byly zaméfeny jak na obecné udaje o respondentech (pohlavi,
vékova skupina, atd.), tak i na znalost a zajem o nakup biopotravin. Formulaf
dotaznikového Setfeni je uveden v pfiloze 6. Ziskané vysledky jsem nasledné

zpracovala do grafii a tabulek.
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5 VYSLEDKY

Vysledky zahrnuji vyhodnoceni soucasné situace konvencéniho a ekologického
zemé&délstvi v Kraji Vyso€ina, srovnani konkrétnich vybranych farem podle urcitych
kritérii, porovnani jednotlivych zplsobii prodeje. Dale jsou také soucasti vysledky

dotaznikového Setteni.
5.1 Vyhodnoceni sou¢asného stavu zemédélstvi v Kraji Vysocina

5.1.1 Konvenéni zemédélstvi

Prevladd zde ptfedevSim velkovyrobni zplsob hospodafeni. Rostlinnd a ZivociSna
produkce je téméf vyrovnand. Rostlinnd produkce je nejvice zastoupena obilninami,
pfedevsim pSenici a je¢menem, kde obhospodafovana plocha ¢ini pfes 138 tisic ha.
Celkova sklizefi brambor je 259 000 tun, coZ tvoii vice nez 1/3 veskeré produkce v CR.

V kraji dochazi k nartstu péstovani fepky a to praveé na tkor obilnin a brambor.

Dominantni postaveni v zivo¢isné produkci ma chov skotu, jehoZ intenzita Cini
59,2 kusti na 100 ha zemédélské pady a je tim padem nejvyssi ze viech kraji CR.
Priimérna roc¢ni dojivost jedné kravy piedstavuje 7,8 tisic | a diky tomu se fadi na prvni
misto v produkci mléka. Vyznamnou roli zde také hraje chov prasat. Produkce masa

fadi kraj na druhé misto v CR (CSU, 2016).

5.1.2 Ekologické zemédélstvi

Kraj Vysoc€ina si drzi n€kolik prvenstvi v ekologickém zemédélstvi. Chova totiZ nejvice
ekologickych prasat, dojnic a koz v CR. V Kraji Vyso¢ina pievladaji piedevsim
ekologické farmy, které jsou spjaté se statusem rodinné. Na zdkladé tradi¢niho
bramborafského a mlééného zaméfeni kraje, zde mizeme najit velky pocet farem
zabyvajicich se chovem krav s trzni produkci mléka a farem péstujicich zeleninu.
Plocha ekologicky obhospodafované piidy na Vysociné je 19640 ha, coz ¢ini necelych

5 % z celkové vymeéry zemédélské pudy v Kraji.

V kraji hospodafi 329 ekofarem, kde nejvétsi koncentrace je ve zdarském okrese.
Zde nalezneme 86 ekofarem a rozloha ekologicky obhospodaiované pudy zde ¢ini mezi
10000-15000 ha. Naopak nejmenSi zastoupeni je v tfebiCském  okrese

a to 40 ekologicky hospodaficich farem. Druha pomyslna pticka nalezi okresu Jihlava
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s celkovym poctem 74 ekofarem. V havlickobrodském a pelhfimovském okrese se tento
podet pohybuje okolo 60-70 ekofarem (CTPEZ, 2016).
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Graf 5 Vyvoj poctu farem hospodaricich v rezimu ekologického zemedelstvi 2011-2016
(Mze, 2017 — zdroj dat)

Z hlediska vyméry ekologicky obhospodafované pudy Kraj Vysocina dlouhodobé
zaostava. Hufe je na tom pouze Jihomoravsky a SttedoCesky kraj. Tato situace se zacala
znacn¢ projevovat od roku 2015, kdy pokles vyméry pidy v ekologickém zeméd¢lstvi

a prechodném obdobi oproti pfedchozimu roku &inil 16,6 % (CSU, 2015).

Vymeéra celkové plidy v EZ
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Graf 6 Vyvoj vymeéry piidy obhospodarované v rezZimu ekologického zemédélstvi v letech
2011-2016 (MZe, 2017- zdroj dat)
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Pocet vyrobcii biopotravin v Kraji Vysofina ma vzrastajici tendenci. Nejvice
registrovanych vyrobct biopotravin bylo v Kraji Vyso¢ina vroce 2016, kdy byla
piekonana hranice 30 podnikatelti (MZe, 2017).

Pocet vyrobci biopotravin v Kraji Vysocina
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Graf 7 Vyvoj poctu vyrobcii biopotravin v Kraji Vysocina (MZe, 2017 — zdroj dat)

Ke dnu 9. 3. 2017 bylo v Kraji Vysocina registrovano 32 vyrobct biopotravin
s platnym certifikatem. Nejvétsi poctem vyrobcei biopotravin je registrovanych v okrese
Zd4r nad Sazavou, kde Vv soudasné dob& puisobi 9 subjektil. V jihlavském okrese
nalezneme 7 vyrobcli biopotravin a v trebi¢ském okrese plisobi 6 subjektli s platnym
certifikatem. Havlickobrodsky a pelhfimovsky okres se fadi s poCtem 5 subjektl
na posledni pticku. Prevazuji zde vyrobci biopotravin bez vlastni produkce, kteti Citaji
21 subjektl. Kompletni piehled vyrobc biopotravin v Kraji Vyso€ina je uvedeny

v piiloze 1 (MZe, 2017).

5.2 Konkrétni vybrané subjekty

Ekofarma Ctibo¥r

Rodinna ekofarma Ctibof se nachazi v malebné stejnojmenné obci, v okrese Pelhtimov.
Zalozeni farmy se datuje k roku 2005. Farma se zabyva péstovanim biozeleniny a jejim
prodejem formou bedynkového zptsobu. Za chod farmy zodpovidd Hana

Habermannova. Vtomto roce se farma rozrostla o jednoho zaméstnance, ktery
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ma na starost predevSim vlastni péstovani. Farma ekologicky obhospodatuje necelych
5 ha a zaroven provozuje ekochov ovci a koz. Soucasti arealu je také penzion, jehoz

kapacita je 10 lazek.

Obrazek 5 Ekofarma Ctibor (autorka, 2016)

Hlavnimi odbeérateli jsou klienti pfedevSim z Jihlavy, Humpolce, Pelhiimova,
Jindfichova Hradce a blizkého okoli, kterym je biozelenina doddvana formou
bedynkového prodeje a to v ramci tydenniho rozvozu. Klientela je tvofena 25 stalymi
odbérateli. Farma zaji$t'uje také prodej biozeleniny ze dvora. Obsah bedynky se odviji
od momentalni sklizn¢ zeleniny a mnozstvi se pohybuje okolo 3-4 kg/bedynku. Cena
za toto mnozstvi je 210-260 K¢/bedynka. Farma nabizi pestry sortiment zeleniny, ktery
kazdy rok obménuje. V minulém roce nabidka zahrnovala napt. brokolici, cibuli,
kapustu, mrkev, kvétak, pazitku, petrzel, fedkev, fepu, zeli, brambory a mnoho dal$ich.
Farma ziskéva svoji potencidlni klientu predev§im na zdkladé doporuceni od stalych
odbérateltl, ale také diky akcim pro vetejnost. Béhem celého roku ekofarma porada dny
otevienych dvefi, odborné prednasky a akce pro rodiny s détmi (Katefinska slavnost,

zeleninové hody).

Budoucim zdmérem je zavést mozZnost stravovani vramci penzionu, kde by
se uplatnilo zpracovani vlastni biozeleniny. Déle farma uvazuje o zavedeni

tzv. socidlniho zemédélstvi, kde by poskytovala rtizné vyukové programy jak pro déti
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tak 1 dosp€lé. Uvazuje také nad spolupraci s nékterymi socidlnimi zafizenimi

(Habermannova, 2016).
Biofarma DoRa

Soucasnym majitelem je Pavel Dobrovolny a to od roku 1992. Prvotnim zdmérem byl
chov koz, ktery pretrval az do dnes$ni doby. Farma se nachazi v obci Ratibotice, ktera
je situovana mezi méstem Ttebi¢ a Jaroméfice nad Rokytnou. Hlavni Cinnosti farmy
je tedy ekologicky chov kozy bilé kratkosrsté a tento chov ¢ita okolo 860 kusu zvifat.
Farma hospodaii na 300 ha pady, z niz vice jak 160 ha je obhospodafovano v rezimu
ekologického zemédélstvi. Zbyvajici pida slouzi pro tradiéni zeméde€lstvi. V soucasné
dobé biofarma zaméstnava 14 zaméstnanct, kteti musi udrZzovat dvousménny provoz.
Kromé chovu koz se farma také zabyva ekologickym chovem ovci plemena Suffolk.

vvvvv

se zaméfuje na pestovani levandule.

Obrazek 6 Biofarma DoRa (autorka, 2017)

Nabizeny sortiment obsahuje jak vyrobky s oznafenim BIO tak i bez néj. Mezi
biopotraviny patii kozi mléko, jogurtové mléko neochucené, kozi kefir, bily jogurt,
zerve, syrovatkovy ndpoj, pomazankovy kozi syr a doral kozi syr. Hlavnimi odbérateli
nabizenych vyrobki jsou pfedev§im prodejny se zdravou vyzivou a to ve méstech jako
je Praha, Brno, Jihlava, Znojmo a Ttebi¢. Prodej ze dvora probiha kazdou sobotu.

Béhem této doby je také mozno si farmu prohlédnout. Produkty lze také zakoupit
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prostiednictvim internetového obchodu Svét bedynek nebo Kosik. Od roku 2016 je

mozno nékteré vyrobky zakoupit i vV supermarketovych fetézcich Kaufland.

Farma ziskala mnoho ocenéni za své produkty. Za ucelem potadani odbornych
exkurzi a seminafii pro studenty a pracovniky v oboru ekologického zemédélstvi, ale
také pro Sirokou vetejnost, zde byla vybudovana spolecenska mistnost, ktera také slouzi

jako faremni obchod (Dobrovolny, 2017).
Ekofarma Husak

Rodinnd farma Husak byla zaloZena jiz vroce 1931, kdy na farmé vladlo tradi¢ni
zemeédélstvi. Teprve az v roce 2003, kdy farmu ptevzal Radmil Husék s rodinou, ziskala
status ekologicka farma. Nachédzi se v malé obci Javorek, kterd spada pod okres Zd'af
nad Sazavou. Zabyva se chovem masného skotu plemene francouzského Charolais
a zajistuje prodej bio masa z farmy, obilnin, picnin, sena a senaZe. V soucasné dobé

farma ekologicky hospodati na vice nez 130 ha a chov ¢ita okolo 100 kust skotu.

[
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RODINNA
EKOFARMA HUSAK
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Obrazek T Ekofarma Husak (autorka, 2016)

Koncovym spotiebitel jsou zde piedevSim rodiny s détmi, které si bio maso
odkupuji pfimo ze dvora. Klientela je tvofena 60-80 stalymi odbérateli piedevsim
z zd’arského a jihlavského okresu, ale také mezi stalé zakazniky patii lidé z Prahy

a Brna. Bali¢ek byva pfipraven na objednavku o hmotnosti 5-10kg. Cena za tento
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rodinny bali¢ek se pohybuje okolo 190 K¢/kg. Balicek obsahuje hovézi zadni, predni

a kosti.

Farma potéada pravideln€ nékolikrat ro¢né den otevienych dvefi, kam mohou zavitat
jak stali klienti, tak 1 novy piiznivci ekologického zemédé€lstvi. V roce 2015
se ekofarma také zapojila do projektu ,,Poznej svého farmare”. Kromé tohoto druhu
propagace organizuje odborné exkurze a prednasSky a to jak pro Skolni tak i vefejné
subjekty. Rodinna farma Husak vystoupila v roce 2010 v pofadu Ceské televize N&3
venkov. (Husak, 2016)

Dvorsky statek

Ekologicky hospodaftici statek se nachazi v obci Olesenka v okrese Havlickiv Brod.
Majitel farmy je Ing. Jan Dvorsky, ktery zapocal své podnikéni v roce 2002. Jedna
se o rodinnou farmu, ktera se zabyva chovem Ceské hnédé kratkosrsté kozy a ovce
Suffolk. Veskera produkce je v rezimu ekologického zemédélstvi a statek ma také status
vyrobce biopotravin, vztahujici se na kozi mléko. Chov koz ¢itd okolo 100 kust zvifat.
Vyrobky maji navic oznaCeni Regionalni vyrobek Vysoc¢ina. V soucasné dob¢ farma

ekologicky hospodaii na 21 ha.

Obrdazek 8 Dvorsky statek (autorka, 2016)

Sortiment nabizenych kozich vyrobkli je pestry. Zakaznik si muze zakoupit

pasterované mléko, jogurtové napoje, tvaroh, zervé, ochucené tvarohové krémy, syrové
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rolady, ptirodni nebo ochucené Cerstvé syry, balkansky syr, uzeny syr, polotvrdé syry
zrajici, syrovatka a sirupy (bezovy, kopiivovy, levandulovy). Veskery nabizeny
sortiment véetné ochuceného ma oznaceni biopotravina, nebot’ ochucovadla pochazi
také z ekologické produkce. Nabizené zbozi si zajemce miize zakoupit denné piimo
ze dvora nebo je zbozi dodavano do specializovanych obchodi. Sit' téchto obchodl
je tvofena asi 40 subjekty a pokryva okoli Prahy, Brna, Hradce Kralové, Pardubic

a velkou ¢ast Kraje Vysociny. Sortiment je také distribuovan do restauracnich zatizeni.

Farma se pravidelné zcastiiuje farmarskych trhti (Trebi¢, Havlickiv Brod, Nové
mésto na Moraveé) a Mlékarenskych dnt v Piibyslavi, coz statku zajiStuje odbyt
a zaroven propagaci. Farma potfada po predchozi domluvé exkurze pro skoly, ale také
Sirokou vetejnost. V roce 2011 farma ziskala ocenéni Bartaktiv hrnec, za nejlepsiho

ekologického zemédé€lce roku (Dvorska, 2016).

5.2.1 Srovnani vybranych farem

Vybrané subjekty jsem porovnala z hlediska trzni strategie, formy zpracovani a odbytu
produkce. Trzni strategie zahrnuje zptsob propagace a také mozné riziko konkurence
natrhu. Zhlediska zpracovani produkce jsem sledovala, zda kone¢nym zboZim
je bioprodukt ¢i biopotravina, ale také jestli veskery sortiment ma oznaceni bio. Dale
jsem se zabyvala zptisobem odbytu produkce, kde jsem se zaméftila na formy prodeje

kone¢nému spotiebiteli.

5.2.1.1 Trini strategie

Na zéklad¢ zjisténych informaci o jednotlivych subjektech se da usoudit, ze vyrazné
postaveni na trhu ma Biofarma Dora, kterd patii mezi nejvétsi farmy, zabyvajici
se produkci kozich vyrobki. Tudiz je znacnym konkurentem pro Dvorsky statek, jehoz
velkost neni tak vyrazna. Ekofarma Husak a ekofarma Ctibof sice nepatii z hlediska

velikosti a objem produkce k t€ém nejvétsim, ale diky své stale klientele prosperuji.

Vsechny dotcené subjekty nabizi kromé produkce svych vyrobki i dalsi sluzby, coz
je zvyhodiuje a odliSuje od ostatnich. Ekofarma Ctibof, jako jedina ze sledovanych
subjektii, umoznuje ubytovani svych klientli pfimo na farmé. Ostatni farmy potada;ji
exkurze ¢i odborné prednasky pro Skoly i Sirokou vefejnost. Biofarma Dora se také

zabyva agroturistikou.
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Dulezitym faktorem pro trzni strategii je také propagace. Na té si zakladaji vSechny
sledované subjekty. Kromé akci pofddanych ptimo na farmé, je to také pravidelnd ucast
na farmarskych trzich, ziskavani rGznych ocenéni, propagace prostiednictvim médii
a internetovych stranek. Pravidelné akce, predevsim dny otevienych dvefti, pro verejnost
poradd Ekofarma Ctiboi a Ekofarma Husdk. Ocenénim se mlze pysnit jak Biofarma
Dora tak i Dvorsky statek. Ten se dostava do podvédomi spotiebitelli 1 prostfednictvim
farmaiskych trhi, které slouzi i jako zpusob odbytu produkce. V médiich
se prezentovala Ekofarma Husak, Dvorsky statek a Biofarma Dora. Internetové stranky

provozuji vS§echny subjekty.

5.2.1.2 Formy zpracovdni produkce

Z hlediska potfebnych ndkladii na zpracovani produkce vyrazné¢ vycnivd Ekofarma
Ctibof, ktera na trh uvadi biozeleninu v Cerstvém stavu. VSechny ostatni subjekty jsou

odkazany na dals$i zpracovani, tudiz i ndklady jsou znacné vyssi.

Vyhodou Dvorského statku je predevSim to, ze veSkery nabizeny sortiment ma
oznaceni bio, protoZe vSechny obsazené suroviny pochazi z ekologického zeméd¢lstvi
ato jak vypéstované pfimo na farmé& nebo odkoupené od firmy Sonnentor. Timto se
vyrazné lisi od Biofarmy Dora, ktera sice nabizi biopotraviny, ale vétSina ochuceného
zboZi toto oznaceni nemd. Vlastni zpracovani probihd pfimo na farméch, které jsou

vybaveny syrarnou.

Ekofarma Husak nabizi své zbozi bud’ to v Cerstvém stavu, nebo také jako vakuove,
coz pomaha uchovat potraviny vyrazné déle Cerstve. Pripravené balicky pro konecného
spotiebitele jsou v tzv. kuchynské podobé€, coz znamend, ze zakaznik ziskava cisty
produkt. Diky vybudovani vlastni chladirny a bourdrny masa, probihd veskeré
zpracovani pifimo na farmé. Jak bylo vySe uvedené tak Ekofarma Ctibot dalsi
zpracovani svych produktti neprovadi. Vlastni prace spociva ve sklizni produktti, jejich

nasledné ocisténi, uskladnéni a poté vytvoreni bedynek.

5.2.1.3 Odbyt produkce

Odbyt ekologickych produkti se odviji od zplsobli prodeje konecnému spotiebiteli.
Pokud zeméd€lec umoznuje zakaznikovi vice moznosti, kde muze jeho produkty

zakoupit, zna¢né se tim zvySuje poptavka na trhu.
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Tuto vyhodu ma ptredev§im Biofarma Dora, kterd umoznuje prodej ze dvora
a to kazdou sobotu, kde zdkaznik miZze ziskat veskeré informace o produktu a zaroven
odebira Cerstvé zbozi. Dale dodava své zbozi do supermarketového fetézce Kaufland
a do specializovanych kamennych prodejen se zdravou vyzivou a biopotravinami to po
celé CR. Spotiebitel zbozi muize také nakoupit piimo z domova a to prostiednictvim
internetového obchodu. Zna¢nou vyhodu v oblasti odbytu biopotravin mé také Dvorsky
statek, ktery své zbozi nabizi denné prodejem ze dvora a také se pravidelné ucastni
farmatskych trhi a biojarmarki. Tento zpiisob umoznuje pfimy kontakt zemédé€lce
se zakaznikem, coz upeviuje vzajemné vztahy. Také poskytuje zaruku Ccerstvosti
a kvality nabizeného zbozi. Dale produkty nabizi fada specializovanych prodejen
se zdravou vyzivou a to napf. Rozmarynka v Humpolci, Country life Praha, Brana

ke zdravi Brno a mnoho dalsich.

Z hlediska uvadéni zboZzi na trh je méné perspektivni Ekofarma Ctibof, kterad
uplatituje bedynkovy zptisob v tydennich intervalech. Dal§i moznosti odbytu je prodej
ze dvora, ktery probiha denné. Oba tyto zplsoby odbytu upeviuji vztah mezi
spotiebitelem a zemédélcem a zaroven poskytuji zaruku cerstvosti produktd, coz
je pozitivni. Nejméné atraktivni z hlediska odbytu je Ekofarma Husak, ktera umoziuje
odbyt svych produktl pouze formou prodeje ze dvora, ktery probiha sice denné,
ale pouze po predchozi domluvé. Vyhodou je predev§im cerstvost produkth
a poskytnuti moZnych rad a informaci. Zhodnoceni odbytu jednotlivych sledovanych

subjektl vyjadiuje tabulka 1.

Tabulka 1 Prehled odbytu produkce sledovanych subjektit

Odbyt produkce Sledovany subjekt
Ctibot Dora Huséak Dvorsky
Biobedynky X
Biojarmark X
Prodej ze dvora X X X X
Maloobchody X
Specializované prodejny X X
Internetova prodejna X
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5.3 Porovnani sortimentu, pivodu a cen zbozi v ramci jednotlivych

zpusobu prodeje

Z hlediska nabizené¢ho sortimentu dominuji specializované kamenné a internetové
prodejny, které jsou zalozeny na spolupraci provozovatele s vyrobci. Oba tyto zptisoby
prodeje biopotravin konecnému spotiebiteli umoziuji vybér z velkého mnozstvi zbozi
na jednom misté. Vyhodou specializovanych kamennych prodejen je pifedev§im piimy
kontakt s prodejcem, ktery zakaznikovi mize poskytnout veskeré informace o produktu
a prehlednost sortimentu. Nabizené zbozi zahrnuje obiloviny, lusténiny, ochucovadla,
sladidla a octy, oleje, ryze, pomazanky a pasty, trvanlivé pecivo, konzervovanou
zeleninu a ovoce, ovocné S§tavy, vina, sirupy, slané a sladké pochutiny, téstoviny,
ceredlie a miisli, dzemy, mlééné vyrobky (mléko, jogurt, syr, maslo), kofeni, suSené
ovoce, détskou vyzivu, ¢aj, kavu, kakao, nealkoholické néapoje, kase a vcelaiské
vyrobky. Vybrané zboZzi v kamennych prodejnach je nam okamzité¢ dostupné na rozdil
od internetového obchodu. Sortiment dostupny v internetovych prodejnach je velmi
obdobny. Oba dva zpiisoby prodeje nabizi zdkaznikovi moznost volby pii vybéru téhoz

vyrobkd.

Siroky sortiment biopotravin nabizeji také supermarketové fetézce. Tento zptisob
prodeje se nezabyva vyhradn€ prodejem biopotravin, tudiz zakaznik miiZze nakoupit
i jiné zbozi. Nevyhodou pro zékaznika je nepfehlednost nabizenych biopotravin, nebot
se nachazi v riznych oddélenich. Sortiment zahrnuje podobnou nabidku jako

specializované a internetové prodejny, ale vybér je znaéné omezeny.

Vyrazné mensi vybér biopotravin nabizi biojarmarky a farmarské trhy. Vyhodou
je pfedevsim pfimy kontakt se zakaznikem a Cerstvost nabizeného zbozi. NejCastejSimi
nabizenymi produkty je Cerstvd zelenina a ovoce, mlé€né vyrobky, masné vyrobky,
koteni, Caje, vCelaiské vyrobky, pe€ivo, vejce, ovocné stavy, dzemy a Cerstvé byliny.
Tento zplsob prodeje nezajiStuje konecnému spotiebiteli neomezeny piisun
biopotravin, jelikoz se jedna o sezénni prodej a zaroven neprobiha kazdodenné. Velmi

podobny sortiment nabizi prodej bedynek prostfednictvim internetu.

Velmi omezeny vybé&r biopotravin je spjaty s prodejem ze dvora a prostiednictvim
bedynkového systému. Cerstvost a kvalita zboZi je u této formy prodeje zajisténa, nebot’

konec¢ny spotiebitel nakupuje produkty pfimo od zeméd¢€lce. Nabizeny sortiment je zde
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velmi uzky, protoze farmy se vétSsinou zamétuji pouze na jeden druh produkce a mohou
tak zadkaznikovi nabidnout jen omezeny vybér zbozi. Bedynkovy zpiisob se nejcastéji
vyuziva pfi distribuci Cerstvého ovoce a zeleniny, ptipadné mléénych vyrobki, masnych
vyrobktli, peCiva ¢i vina. Prodej ze dvora upiednostiiuje fada zemédélci zabyvajici
se jak zivoc€iSnou tak i rostlinou produkci. Z Zivocisnych produktli se jedna nejCastéji
0 mlécné vyrobky, prodej mléka, masa a vajec. Z rostlinné produkce prevazuje prodej

ovoce a zeleniny. Vyznamnou slozku také tvoti vino z hroznt a brambory.

Biopotraviny pochdazejici od ceskych vyrobcl nabizeji vSechny vyse uvedené
distribuéni  fetézce. Zaruceny pivod maji zejména produkty distribuované
prosttednictvim prodeje ze dvora, bedynkového systému a na biojarmarku
¢i farmarskych trzich, kdy si zakaznik mtze vyzadat certifikat zarucujici piivod zbozi.
Tyto druhy prodeje maji mistni nebo regionalni ptivod. Casto tyto produkty myvaji

I oznaceni regionalni produkt.

Specializované kamenné prodejny se zamétujici spiSe na tuzemsky trh, a proto
oslovuji spiSe Ceské vyrobce biopotravin. Supermarkety uvadi na trh biopotraviny
nejcastéji pod svoji vlastni znackou, ktera mé ve vétSing ptipada zahrani¢i piivod a tudiz
na obalech téchto produktli nenalezneme ceské oznaeni ,,Produkty ekologického
zemé&d¢lstvi. Jejich sortiment obsahuje v mensim mmnozstvi i produkty od ceskych
vyrobct. Internetové prodejny spiSe preferuji ¢eské biopotraviny, ale nékteré exoticté)si

s~

¢1 u nés nedostupné biopotraviny dovazi nejcasteji ze zemi EU.

Hlavnim distributorem potravin jsou supermarketové fetézce, které se snazi
zakaznikovi nabidnut co nejnizsi cenu za zbozi a to prostiednictvim slev a riznych akci.
Podobné je tomu i1 u prodeje biopotravin. Jak bylo uvedené v pfedchozim odstavci,
vétSina supermarketli uvadi na trh biopotraviny pod svoji znackou a tak mohou nabizet
toto zbozi za nizké ceny, nebot’ distribuce sortimentu na trh probiha ve velkém
mnozstvi. Internetové prodejny nabizi svoje zbozi taktéz za nizké ceny, ale zdkaznik
musi pocitat s ndklady na doruceni a dopravu. Velké mnozstvi téchto prodejen nabizi
svym zakaznikim dopravu zdarma, ale pouze V piipad€ splnéni danych podminek.
Specializované prodejny se snazi ceny za nabizené zboZi postavit tak, aby odolaly
konkurencnimu tlaku ze strany velkych fetézci. Ceny produkti jsou nepatrné vyssi
oproti supermarketovym fetézclim nebo internetovym prodejnam, ale na druhou stranu
je tento zpiisob prodeje spjaty s ostatnimi vyhodami.
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Prodej ze dvora umoziuje zemédélcim nastavit cenu tak, aby byla perspektivni
pro kone¢ného spottebitele. Tato forma prodeje zajistuje totiz podnikajicim subjektim
veétsi podil na zisku. Cena zahrnuje pouze potfebné vstupy na vyrobu a naklady
na distribuci odpadaji. Zakaznik musi, ale pocitat s dopravou piimo na farmu.
Na podobném principu je také zalozeny bedynkovy systém prodeje biopotravin, ale zde
je cena ovlivnéna dopravou zbozi piimo k zdkaznikovi. V ptipad¢€, ze zemédelec zvoli
spravnou marketingovou strategii, nemusi byt cena natolik ovlivnéna. Prodej
prostiednictvim biojarmarki a farmarsky trhli zajistuje zdkaznikim rovnéz piiznivé
ceny. Prodejci musi doceny produkti zahrnout naklady spojené s dopravou,
a pronajmem stanku. Zaroven odbyt zbozi je pomérné velky, tudiz si zemédelci mohou

dovolit cenu snizit tak, aby byli zdkaznici spokojeni.

5.4 Vysledky dotaznikového Setieni

Zjisténé vysledky dotaznikového Setieni jsou rozdeleny do dvou zékladnich skupin.
Prvni se tyka struktury respondentil a druhd cast se zaméfuje na samotné vysledky

dotaznikového Setieni.

5.4.1 Struktura respondenti

Do dotaznikového Setfeni se zapojilo 174 respondentil, z ¢ehoz vice jak 75 % Zen
a necelych 25 % muzl. Nejpocetnéjsi skupinu tvofily Zeny ve véku mezi 21. -30. rokem
(38,5 %). Naopak viuibec se nepodafilo ziskat respondenty muzského pohlavi, spadajici
do vékové skupiny 61 a vice let. Zeny ve stejné vékové skupiné tvorily velmi malé
zastoupeni. Je to ovlivnéno zptisobem sbéru dat, nebot’ dotaznikové Setfeni probihalo
pfedevsim prostifednictvim socidlnich siti. Pomyslné druhé misto patii muzim ve véku

21-30 let (15 %).

Tabulka 2: Porovnani respondentii dle pohlavi a véku

Vékova skupina
Pohlavi
15-20 21-30 31-40 41-50 51-60 61 a vice
Zena 23 67 20 15 4 2
Muz 3 26 6 7 1
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Z hlediska nejvyssiho dosazené¢ho vzdélani ptrevazuji ti respondenti, jejichz studium
bylo zakon¢eno maturitnim vysvédéenim. Tato skupina tvoti 42 % z celkového poctu
dotdzanych. Velké procento tvoii 1 vysokoskolaci a to vice jak tietinu respondentli

(33 %). Naopak nejmensi skupinu tvoii lidi se zakladnim vzdélanim (11 %).

M Stfedni s maturitou
M Vysokoskolské
M Stfedni s vyucnim

listem

Zakladni

Graf 8 Vase nejvyssi dosazené vzdelani? (odpovédélo 174 respondent)

Vice jak polovina dotazanych osob je v soucasné dobé zaméstnanych, pfipadné figuruji
jako podnikatelé (60 %). Dalsi vyznamnou skupinou jsou studenti, ktefi tvori téméf
30 %. Na matetské dovolené se nachazi 6 % respondentt z toho 8 Zen a 2 muzi. Naopak
nejméné se do dotaznikového Setfeni zapojili lidé v sou¢asné dobé nezaméstnani (3 %)

nebo v dichodu (2 %).

B Zaméstanany/podnikatel

H Sudent

B Na materské dovolené

Nezaméstnany

H V dichodé

Graf 9 Jste v soucasné dobe? (odpovedelo 174 respondentii)

Nejvyssi pocet respondentd uvedl, jako misto svého pobytu, okres Jlhlava a to pfesné

30 % dotazanych (viz. Tabulka 3). Dle ziskanych informaci o po¢tu obyvatel ve mésté
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¢i obci, se da usoudit, ze vétSina téchto lidi zije ve mésté¢ Jihlava. Dalsi vyznamnou

skupinu tvofii lidé, zijici v okrese Ttebi¢ (26,5 %) a to v obci ¢i mensim mésté. Nejméné

se zapojilo osob z Havlickobrodského okresu (11 %).

Tabulka 3: Porovnani respondentii dle okresu a poctu obyvatel obce

Pocet OKkres
obyvatel Tiebitsky | Jihlavsky | Pelhfimovsky | Zdarsky | Havlickobrodsky

Méné nez 500 11 4 10 3 4

500 - 2500 20 7 2 10 5
2500 - 10000 4 7 1 3 5
10000 - 50000 11 6 19 10 4

Nad 50000 - 28 - - -
Celkovy pocet 46 52 32 26 18

5.4.2 Samotné vysledky Setieni

Existence biopotravin je ¢eské vetejnosti dobie znama. O tom vypovida i fakt, ze 98 %

dotdzanych odpovédéla na otazku ,,Mate povédomi o tom, co znamend pojem

biopotravina?* jednozna¢né odpovéd’ ano. Pouze 2 % lidi uvedlo, Ze tento pojem nezna.

Jednalo se o Zeny ve vékové skupiné 15-20 let a 41-50 let a muze ve véku mezi 31. -40.

rokem.

H Ano

H Ne

Graf 10 Mate povedomi o tom, co znamend pojem biopotravina? (odpovédélo 174

respondentii)
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Znacka ,,Produkty ekologického zemédé€lstvi® je dobfe zndmad, nebot’ ji oznacilo vice
jak 95% dotazanych tucastnikli Setfeni. Naopak znalost bio znacky Evropské unie
je dosti slaba. Tuto odpovéd’ vybralo pouze 26 % respondenti. Evropské logo znaji
spise mladi lidé v soucasné dobé zaméstnani s vysokoskolskym nebo stiedoskolskym
vzdélani zakonc¢ené maturitou, Cerpajici informace o biopotravinach z internetu. Obé

dvé spravné moznosti oznacilo 35 respondentd.

/
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Graf 11 Které nasledujici znacky podle Vas oznacuji biopotraviny? (odpovedelo 174

respondentii, moznost vice odpovedi)

Z hlediska nakupu biopotravin, vice jak polovina respondentd (64 %) nakupuje
biopotraviny obc¢as (90 zen, 20 muzi). Jedna se pifedevSim o respondenty Se
stiedoskolskym ¢i vysokoskolskym vzdélanim a soucasné zijici ve mésté. Vice jak 28 %
dotazanych nenakupuje biopotraviny viibec (30 Zen, 21 muzl) a jsou to zejména ti, ktefi
oznacili jako hlavni nevyhodu biopotravin vysokou cenu. Pravidelné nakupuje
biopotraviny 8 % dotazanych (11 Zen, 2 muzi) a to pfedev§im prostiednictvim

specializovanych prodej a farmatskych trhi.
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W Ano, obcas
B Ne

Ano, pravidelné

Graf 12 Nakupujete biopotraviny a jak casto? (odpovédeélo 174 respondentit)

Z pruzkumu vyplyva, ze nejvice dotazanych respondentd nakupuje biopotraviny
prostfednictvim specializovanych kamennych prodejen (56 %) a supermarketovych
fetézcu (41,5 %). Tento fakt je ovlivnén piedevsim tim, Ze téméf polovina dotazanych
respondentli v soucasné dob¢ Zije ve mésté. Nakupu piimo od zemédélce (prodej
ze dvora, trh) upfednostiiuje 68 % respondentt, z ¢ehoz 16 % z nich nevyuziva jiny
zpiisob ndkupu. Nejméné respondentd vyuziva nakupu pies internetové prodejny
(5,4 %). To muze byt zpusobeno napt. delsi dobou dodani, poplatkem za doruceni

zasilkové sluzbé, nedliveétivosti zakazniki viici nakupu pies internet.

Ve specializovanych prodejnach 73
V supermarketech 54
Na trhu 4
Na ekofarmé (prodej ze dvora) 32
Pfes internet

Ostatni 3

o

10 20 30 40 50 60 70 80

Graf 13 Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny? (odpovédeélo 123 respondentii,
moznost vice odpovédr)

Nejvétsi poptavka ztad respondenti je po ovoci a zeleniné (66,7 %) a mlécnych
vyrobcich (61,9 %), pochazejicich z ekologického zeméd¢€lstvi. Tyto polozky byvaji

vyhleddvané predevsim diky svoji Cerstvosti a zaruené kvalité. Masné vyrobky
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oznacené bio, nakupuje nejcastéji 44 dotazanych (34,9 %). Znacn€ mensi zajem je
0 pecivo a napoje. Jako ostatni zbozi uvedli lidé nejcastéji obiloviny, lusténiny,

téstoviny, mouku a oleje.

Ovoce a zelenina 84
MIlécné vyrobky 78

Masné vyrobky 44

Pecivo 22

Napoje 22

Ostatni

Graf 14 Jaké biopotraviny nejcasteji nakupujete? (odpovédelo 123 respondentil,

moznost vice odpovedi)

Nejvice se lidé divaji pfi vybéru zbozi na jeji kvalitu, nebot’ tuto odpovéd oznacilo
73 % respondentd. Dulezitou roli u kone¢ného spotiebitele hraje také zemé plivodu
(48,5 %), ze které zbozi pochazi. Mén¢ dulezitym aspektem pfi nakupu je cena (37 %)

a vzhled (33,8 %) nabizeného zbozi.

wics N -

zemé pivocu |

vued. N

0 20 40 60 80 100

Graf 15 Co ovliviiuje Vas vybeér pri nakupu biopotravin? (odpovédelo 123 respondentii,

moznost vice odpovédi)

Respondenti zapojeni do dotaznikového Setteni ziskavaji informace o biopotravinach

nejCastéji  prostfednictvim internetu. Tento zdroj informaci vyhledavda 72 %
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respondentl. Vice jak 36 % dotazanych ziskava informace od svych znamych. Dalsi
v poradi jsou medialni zdroje (23 %), jako je televize, radio a vefejny tisk, tyto zdroje
mohou byt Casto matouci a zkreslené. Odbornou literaturu vyuziva pouze necelych
14 % respondentu. Dale lidé zapojeni do Setieni uvedli jako zdroj informaci pfimo

prodejce biopotravin.

Na intrnetu 126

Od znamych 63

V médiich 40

V odborné literature 24

Ostatni 4

0 20 40 60 80 100 120 140

Graf 16 Odkud nejcastéji ziskavate informace o biopotravindach? (odpovédélo 174

respondentii, moznost vice odpovédi)

Nejcastéjsi odpovedi u otdzky, tykajici se vzdalenosti mista bydlisté¢ na nejblizsi trh
¢i farmu, byla varianta 10-30 km. Tuto odpovéd’ oznacilo 37 % respondentl. Dalsi
vyznamné procento tvofila odpovéd udavajici vzdalenost mensi nez 5 km, kterou
oznacilo 32 % dotazanych. Vzdalenost okolo 5-10 km oznacilo 23 %. Odpovéd’ 30-50

km nebo vice jak 50 km oznacilo 8 % zapojenych respondentt.
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M 10-30 km
H Méné nez 5 km
H 5-10 km

30-50 km

M Vice nez 50 km

Graf 17 Jaka je priblizna vzdalenost od Vaseho mista bydlisté na nejblizsi trh/ffarmu

s biopotravinami? (odpovédélo 174 respondentii)

Vys§i cenu oproti béZnym potravinam vidi respondenti jako nejvétsi nevyhodu
biopotravin. Tuto odpovéd’ oznacilo vice jak 88% respondentid. Vyraznou bariérou
je také krat$i doba trvanlivosti (29 %) a pravdépodobné&jsi moznost vyskytu plisni
(17,8 %). Mén¢ vyznamny je poté pro spotiebitele biopotravin jejich méné atraktivni
vzhled (6,5 %). Né&které zpusoby prodeje biopotravin umoznuji redukci pouzitych

obalt, tudiz pouzivani obalovych materidlu nevidi lidé jak zavaznou nevyhodu.

Vysoka cena 154
Kratsi doba trvanlivosti
Pravdépodobnéjsi moznost vyskytu plisné

Méné atraktivni vzhled

Obaly

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Graf 18 Co je podle Vas nevyhodou biopotravin? (odpovédélo 174 respondentii,

moznost vice odpovédi)

Za nejvyznamnéjS$i pozitivum biopotravin respondenti povazuji predevSim to, ze

biopotraviny neobsahuji chemické konzervacni latky, barviva a latky na podobné bazi

vvvvv
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co pro vysokoskolské studenty je také dulezity dustojnéjsi ptistup k zivotnimu prostiedi.
Zapojeni lidé do dotaznikového Setfeni také uvadi jako hlavni vyhodou senzorickou
jakost (47 %). Dale je pro respondenty duleZité zdravotni hledisko (41,4 %).
Za diilezitou vyhodu povazuji i distojnéjsi piistup k Zivotnimu prostiedi jako celku
(38,5 %), ale také zvlast’ ke zviratim (32,2 %). Podobny pocet odpoveédi ma odpoveéd’
lokalnost (23 %) a minimalizace zatizeni pudy (21 %). Za nejméné atraktivni vyhodu

povazuj zna¢ku/image (2,3 %).

Neobsahuji chemické konzervacni latkyj,... 122
Lepsi chut, barva a viiné potravin

Vyssi podil vitamint, mineralnich litek a...
DuUstojnéjsi pristup k Zivotnimu prostiedi
Dustojnéjsi pristup ke zvifatliim
Lokalnost

Minimalizace zatéZovani pldy

Znaéka/image

0 20 40 60 80 100 120 140

Graf 19 Co je podle Vas vyhodou biopotravin? (odpovedeélo 174 respondentii, moznost

vice odpovedi)

Hlavni inspiraci k motivaci ndkupu biopotravin je podle dotazanych predev§im nizsi
cena nabizenych produktd (81 %). Casto totiz lidé srovnavaji ceny biopotravin
S potravinami pochazejici z konve¢niho zemédélstvi. Lepsi dostupnost (53,4 %)
je pro respondenty taky velmi dilezita. Motivaci k nakupu by také zvysilo zaruceni

A4

vy$s§i kvality potravin (28 %) a vice dostupnych informaci o nich (26 %).
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Graf 20 Co by podle Vis mohlo zvysit motivaci k nakupu biopotravin? (odpovédélo 174

respondentii, moznost vice odpovedi)

Zvysledku vyplyva, Ze o pfiznivych dopadech biopotravin na lidské zdravi
je presvédceno vice jak 74 % zapojenych respondentt. O tomto tvrzeni jsou presvédceni
zejména mladsi lidé se stfedoSkolskym nebo vysokoSkolskym vzdélanim, zijici
Vv soucasné¢ dobé ve mésté. O pozitivnich Gcincich biopotravin na lidské zdravi neni
presvédceno 12 % dotdzanych a podobné procento lidi nedokaZe na tuto otazku

odpoveédéet ptimo, a proto zvolili moznost, zZe nevi.

H Ano
M Nevim

Ne

Graf 21 Myslite si, Ze biopotraviny maji priznivy dopad na nase zdravi? (odpovedeélo

174 respondentii)

Lidé za cil produkce biopotravin povazuji pfedevSim jejich pozitivni dopad na lidské

zdravi (71,3 %) a zejména také ochranu zivotniho prostiedi jako celku (66,7 %).
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Vice jak 20 % respondentti uvedlo, Ze se jedna o marketingovy tah. Cilem produkce

biopotravin je dle 8 % respondentti ovlivnéni trhu.

porcn dopacna s zaravt N

Ochrana sivotniho prostrec N ::s
Marketingovy tah _ 42

Ovlivnéni trhu F 14

0 20 40 60 80 100 120 140

Graf 22 Jaky je podle Vas cil produkce biopotravin? (odpovédélo 174 respondentii,

moznost vice odpovedi)

Nejveétsi procento respondentl si mysli, Ze poptavka po biopotravinach na ceském trhu
se neustale zvysuje. Tuto odpovéd’ uvedlo 77 % respondentii. Pouze 8 % si mysli, Ze
poptavka po biopotravinach se nezvySuje. Respondenti, ktefi si nebyli jisti svoji
odpovédi, uvedli variantu odpovédi nevim, coz predstavovalo 15 % z celkového poctu

dotazanych.

H Ano
H Nevim

Ne

Graf 23 Myslite si, Ze poptavka po biopotravindch na ceském trhu se zvysuje?

(odpovedelo 174 respondentit)



5.5 Shrnuti prizkumu

Z hlediska ekologického zeméd¢lstvi patii Kraj VysoCina spiSe mezi kraje primérné
ato jak ve vymeéte ekologicky obhospodafované pidy tak i v poctu podnikajicich
subjektl. Z prizkumu vyplyva, Ze pocet vyrobcl biopotravin mé vzristajici tendenci
(2006-2016), ale jsou zde znacné rezervy. V soucasné dobé je v Kraji Vysocina
registrovano 32 vyrobcl biopotravin. Pfevazuji zde vyrobci biopotravin bez vlastni
produkce (21 subjektit), ktefi pouzivaji na vyrobu biopotravin kombinaci Ceskych a
zahrani¢nich surovin. Z zivo¢isné produkce jsou nejvice zastoupeny mlécné vyrobky,
cerstvé mléko a masné vyrobky. Rostlinna produkce se zamétuje nejvice na péstovani

zeleniny a brambor.

Setteni na konkrétnich farmach piineslo informace o zpiisobu zpracovéani a odbytu
biopotravin a bioproduktii kone¢nému spotiebiteli a o trzni strategii jednotlivych
subjektl. Ve vSech piipadech se jednalo o vyrobce biopotravin s vlastni produkci,
kterou zpracovavaji ptimo na farm¢. Vyrobci vyuzivajici zejména vlastni produkci
nejcasteji uptednostnuji odbyt svych produktii formou ptimého prodeje a to prodejem
ze dvora. Pokud se jedna o subjekt s vyssi produkci, vyuziva nejcastéji i ostatnich
zpuisobli prodeje. Dilezitym aspektem k ziskani potencionalnich zakaznikt
je propagace a dobré jméno farmy, na ¢emz si zakladaji vSechny sledované subjekty.
Z hlediska konkuren¢ni vyhody na trhu dominuje Biofarma Dora, kterd patfi mezi

nejvetsi subjekty zamétujici se na danou produkei.

Z analyzy zaméfujici se na jednotlivé zpisoby prodeje biopotravin kone¢nému
spotiebiteli vyplyva, Ze z hlediska ceny zboZi je pro zdkaznika nejvice perspektivni
sortiment zboZi nabizi predevS§im specializované kamenné prodejny a také internetové
prodejny, kde nalezneme 1 méné dostupné zbozi. Podobné zbozi nabizi
I supermarketové fetézce, ale zakaznik nema tak znacnou moznost volby pii vybéru.
V piipadé, ze se zakaznik rozhoduje pii vybéru potravin na zéklad¢ jejich piivodu,
je nejlepsi vyuzit ptimého prodeje, ktery zahrnuje prodej ze dvora, prostfednictvim
bedynkového systému a farmarskych trhi ¢i biojarmarkt, kde je zakaznik v pfimém

kontaktu se zemédélcem.
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Vyznamnym prizkumem bylo dotaznikové Setfeni, do kterého se =zapojilo
174 respondentii z Kraje Vysoc¢ina. Tykalo se pfedevSim znalosti, zdjmu a motivace
V oblasti biopotravin. Struktura respondenti se skladd ze 75 % Zen a 25 % muzd,
nejcastéji spadaji do vékové skupiny 21-30 let (53 % respondentil) se stfedoSkolskym
(42 %) ¢&i vysokoskolskych (33 %) vzdélanim. Prevladajici vékovou skupinu
respondentll bych spojovala se zplsobem sbéru dat, ktery probihdm predevsim
prostiednictvim socialnich siti. Z hlediska jednotlivych okrest pfevazovali respondenti
v soucasné dobé zijici v jihlavském (30 % respondent) a také tiebi¢ském okrese
(26,5 % respondentil) a vice jak polovina dotazanych (60 %) je zamé&stnana. Nejvice

dotazanych (28 %) bydli ve mésté ¢itajici pocet obyvatel okolo 10-50 tis.
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6 DISKUZE

Z prazkumu zabyvajici se jednotlivymi zpusoby prodeje, vyplyva, Ze z hlediska
mnozstvi nabizen¢ho sortimentu dominuji pfedev§im specializované prodejny
a supermarketové fetézce, coz potvrzuje i Sarapatka a kol. (2005). Prodej
prostiednictvim supermarketovych fetézch se znacné 1isi od specializovanych prodejen,
které kladou duraz na regionalni pivod a velky vybér zbozi, zatim co supermarkety
nabizi omezeny vybér a ve vétSiné pripadl prodava zbozi pod vlastni znackou, tudiz

piivod nebyva &asto Eesky. Tento jev popisuje i Sarapatka a kol. (2006).

Prodej mistnich a regionalnich biopotravin zajistuji ptedevsim farmatské trhy, coz
potvrzuje i Sarapatka a kol. (2005). Regionélni ptivod zajistuje také prodej biopotravin
prostfednictvim bedynkového systému. Toto tvrzeni uvadi i Vaclavik (2008). Taktéz
prodej ze dvora umoziuje prodej mistnich biopotravin, nebot” prodej probiha piimo

na farmg, jak uvadi i Sarapatka a kol. (2005).

Ceny se piedevsim odviji od jednotlivych produktl, ale je patrné, Ze biopotraviny

cvwr

cv v

supermarketovych fetézct. Toto potvrzuje i Vaclavik (2008) a Rakova (2010).

Samotné vysledky Setfeni prokazaly, ze 98 % dotdzanych ma povédomi o tom,
€O znamena pojem biopotravina. O tomto vysledku také vypovida znalost ceského loga.
Mensi znalost je zfejma v oblasti evropského znaeni biopotravin, které bylo oznaceno
ve 45 ptipadech. Tento vysledek je shodny i s celorepublikovym vyzkum, ktery prob¢hl
v roce 2014 (Mze, 2014).

Konzumenti biopotravin tvotili 72 %, z toho pravidelny nakup oznacilo pouze 8 %
respondentti. Jednalo se pfedevSim o respondenty se stfedoSkolskym ¢i vysokoSkolskym
vzdélanim a soucasné zijici ve mésté. NejCastéji nakupuji biopotraviny zeny mladsiho
¢isttedniho veéku. Tento vysledek muze byt zkresleny ptevladajici strukturou
respondentt. Vysledky vyzkumu o povédomi a nakupnim chovani v oblasti biopotravin

(MZe, 2010), potvrzuji zjisténé informace o spotiebitelich biopotravin.
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Nakup biopotravin nejcasteji upiednostiuji lidé zapojeni do dotaznikového Setteni
prostfednictvim specializovanych kamennych prodejen, coz potvrzuji i vysledky
diplomové praci Minafikové (2016). Vysledky se lisi od celorepublikového prizkumu
(Mze, 2014), které uvadi jako nejcastéjsi zptisob nakupu farmaiské trhy. Mize to byt
s biopotravinami z roku 2014 (Sejnohova, 2016), ktera jednozna¢né ukazuje, Ze lidé
nakupuji biopotraviny nejvice v supermarketovych fetézcich (40,9 %). Prodej
prostiednictvim specializovanych kamennych prodejen s biopotravinami a zdravou
vyzivou ¢ini 24,8 %, coz vypovidd o druhém nejéastéji vyuzivaném nakupu

biopotravin.

Nejcastéji spotiebitelé biopotravin nakupuji ovoce, zeleninu a mlécné vyrobky.
Stejné vysledky byly zjistény i v dalSich diplomovych pracich (Lackova, 2014;
Minatikova, 2016), v prizkumu o povédomi a ndkupnim chovéni ¢eskych spotiebitelli
biopotravin (Bio-info, 2008) a v celorepublikovém vyzkumu (MZe, 2014). Vice jak 3/4
respondentli zapojenych do dotaznikového Setfeni zaznamenali narGst poptavky
po biopotravinach na ¢eském trhu, coz potvrzuje i vyzkum proveden vroce 2014

(MZe, 2014). Vysledky o zvySeném zajmu o biopotraviny uvadi i Lackova (2014).

Pti vybéru biopotravin respondenti nejvice hledi na jejich kvalitu a zemé& ptivodu.
Jak uvadi ve své praci KaStankova (2013) a Buchtova (2008), je cesky puvod
biopotravin velmi dilezity pro spotiebitele. Nejcastéji respondenti ziskavaji informace,
tykajicich se biopotravin, prostfednictvim internetu, coZ potvrzuje 1 diplomova prace

Buchtové (2008) a bakalaiska prace Rakové (2010).

Nejveétsi bariérou nadkupu biopotravin je podle respondentl (88 % respondentit)
vysokd cena, kterd mlze také spotiebitele odrazovat od jejich ndkupu. Tento vysledek
také uvadi v diplomové praci Buchtova (2008). Od tohoto tvrzeni se také odviji otazka,
co by mohlo zvysit motivaci k ndkupu biopotravin. Jako hlavni motivaci pravée lidé vidi
ve snizeni cen za biopotraviny. Zarovenn by uvitali lepsi dostupnost téchto produkta

na trhu.

Za hlavni vyhodu biopotravin respondenti povazuji fakt, ze se jedna o zdravejsi
potraviny, nebot’ neobsahuji chemické konzervacni latky, barviva a latky na podobné

bazi a zéaroven jsou bohatS$i na vitaminy, minerdlni latky a vladkninu, coz potvrzuji
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I diplomové prace Antlové (2016) a Minaiikové (2016). Dalsi vyhodu biopotravin vidi
respondenti Vv senzorickych vlastnostech, ktery zahrnuji lep$i chut barvu a vlni
potravin. Stejné tvrzeni uvedli i1 lidé zapojeni do celorepublikového vyzkumu (MZe,

2014) a dotaznikové Setieni v ramci bakalarské prace Rakové (2010).
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7 ZAVER

Spotieba i1 celkova poptavka po biopotravinach ¢eskymi spotiebiteli znacné vstoupa,
0 ¢em vypovidaji 1 zjisténé vysledky. Zajimala mé soucasnd situace na trhu
S biopotravinami a také trend nakupniho chovani konecnych spotiebitelii. Prace méla

za ukol priblizit souc¢asnou situaci biopotravin v Kraji Vysocina. Zemédélstvi v tomto

kraji ma dlouholetou tradici i navzdory ne pfili§ ptiznivym podminkam.

Pocet registrovanych vyrobct v kraji neustale vstoupd, coz potvrzuji zjisténa data.
Jedna se nejcastéji o vyrobce bez vlastni produkce, coz je velkd Skoda, nebot' Kraj
Vyso¢ina patii knejméné poskozenym krajim v CR. Toho by mohli vyuZit
potenciondlni vyrobci s vlastni produkci a to jak piechdzejici z konvenéniho
zeméd¢€lstvi tak 1 novy a spojit ekologické zeméd€lstvi s rozvojem venkovského
cestovniho ruchu. Ceska populace v sou¢asné dobé k rekreaci a vzdélani ¢im dal tim
vice vyuziva lokality, které respektuji a dbaji na pfirodu. Venkovsky cestovni ruch dba
na ochranu pfirody a zaroveii by mohl byt alternativnim zdrojem financi pro podnikajici

ekologické subjekty.

Ditlezitym hlediskem pro samostatné fungujici subjekty podnikajici v ekologickém
zemeédélstvi je vhodné zvolena marketingova strategii, kterd zahrnuje zptisob propagace,
konkuren¢ni schopnost vii¢i jinym subjektiim, zptisob zpracovani a odbytu produktt
a mnoho dalsich aspektii. Setfeni pfineslo vysledky o tom, Ze vyrobci s vlastni produkci
uptednostiiuji prodej ze dvora v kombinaci S ostatnimi zptsoby. Jako propagacni

reklamu vyuZzivaji nejcastéji dny otevienych dvefi ¢i exkurze pro vefejnost.

Vzristajici zajem spotiebitelli o biopotraviny je ovlivnén piedev§im zdravotni
nezavadnosti potravin a pozitivnimi U€inky na lidské zdravi. Jedna se predevsim o vétsi
podil vitamin, mineralnich latek a vlakniny a naopak neobsahuji chemické konzervaéni
latky, barviva a latky na podobné bézi. Naopak nejvétsi barierou pro potencionalni
zakazniky je vysoka cena biopotravin. Z tohoto diivodu nakupuji zakaznici biopotraviny
nejCastéji v supermarketovych ftetézcich, kde sice naleznou velky vybér zbozi
za rozumnou cenu, ale tento zptsob prodeje postrdda osobni kontakt mezi zékaznikem
a vyrobcem. Pfimy kontakt umoznuje prodej ze dvora, bedynkovy systém a farmaiské
trhy ¢i biojarmarky, pficemz tyto zptsoby vyvolavaji ve spotiebiteli vii¢i prodejci pocit

davéry, ze se jedna o produkt kvalitni a Cerstvy.
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Z pohledu kone¢ného spotiebitele, ktery hleda na trhu bézn¢ dostupné suroviny jako
je zelenina a ovoce, mlé¢né vyrobky, masné vyrobky, apod. mtzu fici, Ze nejvice mi
Z hlediska sortimentu ceny a pivodu vyhovoval prodej prostiednictvim farmarskych
trhli a biojarmarkti. Nabizi totiz velky vybér zbozi na jednom misté. Jedinou nevyhodu
shledavam v nepravidelném konani. Pokud bych méla zajem o biopotraviny, které
nejsou uplné bézné, urcité bych zavitala do specializovanych kamennych prodejen.
Nejméné piijatelnym ndkupem byl pro mé nakup prostfednictvim supermarketovych
fetézcli, nebot’ uspoiadani zbozi neni piehledné a ani plvod zbozi nebyva cCasto

tuzemsky, coz je také pro vétSinu spotiebiteltl velmi dulezité.

Zvysujici se podpora ze strany statu a EU v ramci ekologického zemédélstvi
naznacuje dlouhodoby rozvoj tohoto odvétvi. Soucasna situace na trhu vypovida o tom,
Ze se zajem o biopotraviny neustale zvySuje, coz je pozitivnim vyhledem do budoucna,
nebot’ by mohlo dojit ke zvySeni poctu ekologickych zemédéleli a s tim souvisejici
narist ploch obhospodatovanych v rezimu ekologického zemédélstvi, coz by mélo
pozitivni dopad zejména na ochranu pady, ktera je v Ceské republice ohrozena. Zarovei
by tato situace piispéla k ochran¢ Zivotniho prostiedi jako celku. Velmi diskutovanym
tématem je také kvalita nabizenych potravin na ¢eském trhu. V posledni dobé se také
velmi diskutuje o zavedeni biopotravin do Skolskych zatfizeni, coz by dle mého nézoru
mohlo pfinést piiznivée vysledky. Lidé si totiz vytvaii své stravovaci navyky jiz
v détstvi, a proto konzumace biopotravin by tyto ndvyky mohla ovlivnit. Zaroven by

si déti vytvarely pozitivni ptistup k zivotnimu prostiedi.
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14 PRILOHY

Priloha 1Prehled vyrobcui biopotravin v Kraji Vysocina (Mze, 2017 — zdroj dat)

Piehled vyrobci biopotravin v Kraji Vysocdina
Agro - Méfin, obchodni spolecnost, Tomas Lopaur
S.r.0.
Amylon, a.s. Maso H+S spol. sr.0.
Biofarma DoRa s.r.0. Mitrovsky dvir, a.s.
Capek Hugo Mlékarna Polna spol. s r.0.
Mgr. Petra Capkova Natural Jihlava JK s.r.o.
Delitruff Czech s.r.o. Nominal cz obchodni s.r.o.
Ing. Jan Dvorsky Poex Velké Mezifici,a.s.
Ecoproduct s.r.o. Lubo§ Pulkrabek
Euro Agras, s.r.o. Rodinny pivovar Bernard a.s.
Hempoint, s.r.o. Véra Reznitkova
Ing. Martin Chadim Josef Sklenat
Jatky Dolni Hefmanice s.r.o. Jiti Slama
Keppler farm s.r.o. Tata Global Beverages Czech
Republic a.s.
Konkordia, spol. s r.o. Tipafrost, a.s.
Lacrum Velké Mezifici, s.r.0. Libor Varejka
Ivan Laska Miloslav Zednic¢ek
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Priloha 2 Ekofarma Ctibor (autorka, 2016)

Priloha 3 Ekofarma Husdk (autorka, 2016)
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Priloha 4 Ustdjeni hnédych kratkosrstych koz na Dvorském statku (autorka, 2016)

Priloha 5 Chované kozy bilé kratkosrsté na Biofarmé DoRa (autorka, 2017)
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Priloha 6 Dotaznikové Setieni

1. Jaké je Vase pohlavi?
a. Zena
b. muz

2. Do jaké veékové skupiny pattite?

a. 15-20
b. 21-30
c. 31-40
d. 41-50
e. 51-60

f. 61 avice
3. Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
a. zakladni
b. stfedni s vyuénim listem
Cc. stfednis maturitou
d. vysokoskolské
4. Jste v soucasné dobé
a. student
b. zaméstnany/podnikatel
C. na matetské dovolené
d. nezaméstnany
e. Vvdichodé
5. Kde zijete?
a. Trebic
b. Zdar nad Sazavou
c. Jihlava
d. Havlickav Brod
e. Pelhfimov
6. Jaky je pfiblizny pocet obyvatel ve Vasi obci/mé&sté?
a. méné nez 500
b. 500 - 2500
c. 2500 - 10 000
d. 10000 - 50 000
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e. nad 50 000
7. Mate povédomi o tom, co znamena pojem biopotravina?
(Pokud je Vase odpovéd’ NE, nemusite pokracovat ve vypliovani dotazniku.)
a. ano
b. ne
8. Kter¢ nasledujici znacky podle Vas oznacuji biopotraviny?

(Moznost vice spravnych odpovédi.)

a.

9. Nakupujete biopotraviny a jak ¢asto?
(Pokud je Vase odpovéd’ NE, piejdéte na otazku ¢. 13.)
a. ano, pravidelné
b. ano, obcas
C. ne (pokracujte otdzkou ¢. 13)
10. Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny?
(Moznost vice odpoveédi.)
a. natrhu
b. ve specializovanych obchodech
C. Vsupermarketech
d. pfes internet
e. na ekofarmé (blizsi urceni)
f. jiny zpisob (blizsi urceni)
11. Jaké biopotraviny nejcastéji kupujete?
(Moznost vice odpovédi.)
a. pecivo

b. ovoce a zeleninu
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c. mlécné vyrobky
d. masné vyrobky
€. napoje
f. jiné (bliz§i urceni)
12. Co ovliviiuje Vas vybér pti ndkupu biopotravin?
(Moznost vice odpovédi.)

a. zemé puavodu

b. cena
c. vzhled
d. kvalita

13. Odkud nejcastéji ziskavate informace o biopotravinach?
(Moznost vice odpoveédi.)
a. nainternetu
b. v odborné literatute
C. Vv médiich
d. od znamych
e. jinym zpusobem (blizsi urceni)
14. Jaka je ptiblizna vzdalenost od Vaseho mista bydlisté na nejblizsi trh/farmu
s biopotravinami?

a. méné nez 5 km

b. 5-10km
c. 10-30km
d. 30-50km

e. vice nez 50 km
15. Co je podle Vas nevyhodou biopotravin?
(Moznost vice odpovédi.)
a. vysoka cena
b. kratsi doba trvanlivosti
c. pravdépodobnéjsi moznost vyskytu plisné
d. obaly
e. mén¢ atraktivni vzhled
16. Co je podle Vas vyhodou biopotravin?
(Moznost vice odpoveédi.)

a. minimalizace zatézovani pudy
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v

dastojnéjsi pristup k zivotnimu prostiedi

=)

C. lepsi chut, barva a viin€ potravin

d. vyssi podil vitamin®, mineralnich latek a vlakniny

e. neobsahuji chemické konzervacni latky, barviva a latky na podobné bazi
f. dastojnéjsi pristup ke zviratim

g. lokdlnost

h. znacka/ image
17. Co by podle Vas mohlo zvysit motivaci k nakupu biopotravin?
(Moznost vice odpoveédi.)
a. niz§i cena
b. lepsi dostupnost
c. lepsi zplisob propagace
d. vice dostupnych informaci kone¢nému spotiebiteli
e. delsi doba trvanlivosti
f. zaruceni vyssi kvality potravin

18. Myslite si, Ze biopotraviny maji pfiznivy dopad na naSe zdravi?

a. ano
b. ne
C. nevim

19. Jaky je podle Vas cil produkce biopotravin?
(Moznost vice odpoveédi.)

a. ovlivnéni trhu

b. pozitivni dopad na lidské zdravi
C. ochrana zivotniho prostiedi

d. marketingovy tah

20. Myslite si, ze se poptavka po biopotravinach na ¢eském trhu se zvysuje?

a. ano
b. ne
C. nevim
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Priloha 7 Biojarmark v Trebici (autorka, 2016)
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Priloha 8 Specializovand kamenna prodejna Nature spot market a café (autorka, 2016)
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