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Dalsi hodnoceni:

Zameérem prace je navrhnout efektivni a poutavou marketingovou komunikaéni kampari cilenou na zvySeni
povédomi znacky Woolife a jsou zadany i cile - tedy zvysit povédomi o znacce o 10 % za Ctyfi mésice. Teoreticka
¢ast je zaméfena rovnou na problematiku marketingové komunikace v oblasti udrzitelné mddy a dale na zalezitosti
komunikacnich kampani. V aplikaéni ¢asti je proveden strukturovany rozbor stavajici komunikace dané znacky,

a to z nékolika pohledd. Dale je vedeno dotaznikové Setieni, kterym je zjiStovan feedback od zakaznikl. Ze
ziskanych analyz a $etfeni je vypracovan navrh kampané, a to podrobné popsané dle jednotlivych mésicu.
Jednotltvé obsahy na sebe vhodné navazuji a graduji, kreativni je i forma komunikace. Doplnéno o ekonomické
vyjadieni nakladd (potazmo i prinost). Praci Ize hodnotit jako velmi korektné zpracovanou, a tudiz doporudit k
obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jako jednu z komunikaénich aktivit navrhujete médni piehlidku. Uvedte prosim nékolik padnych argumentd, pro¢
podle vas ma smysl vénovat se i off-line marketingu (v dnesni dobég, kdy se zd4a, ze veSkery marketing se odehrava
vyhradné na socialnich sitich).

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Domnivate, ze vy$e uvedenymi kampanémi zvy$ite povédomi z jiz pomérné vysoké turovné 64 % na 74 %? Mlzete
blize popsat, jakou metodou (spontanni, vyvoland) jste znamost znacky méfila a v jaké cilové skupiné, protoze
pravdépodobné nemate na mysli celou populaci CR?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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