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Dalsi hodnoceni:

Cilem prace je navrhnout marketingovou komunikaéni kampaf zamérenou na zvySeni povédomi znacky Woolife.
Cil je zvolen dobfe, je dostate€né konkrétni a splnitelny na prostoru bakalarské prace. Teoreticka &ast obsahem
odpovida zaméfeni prace. Autorka postupné rozebira témata spojena s marketingovou komunikaci a s tvorbou
komunikacni kampané. Dobre zvlad4 balancovat obecnost a konkrétnost této ¢asti s ohledem na zaméreni znacky.
Je tak prezentovan i vyznam témat hodnot znacky a udrzitelnosti pro marketing a komunikaci v médnim pramysiu.
Prace se zdroji je na kvalitni Urovni, na zdroje je patfi¢né odkazovano a rovnéz jejich pestrost a aktualnost je
dostatecna. Teorie poskytuje solidni zaklady pro dal$i ¢asti prace. Metody jsou nalezité popsany v samostatné
kapitole. Pro praktickou ¢ast byl vyuzit detailni rozbor aktualni marketingové komunikace znacky a dale bylo
realizovano dotaznikové Setfeni (v€etné pretestingu) o 23 otazkach. Jeho vzor a tabelizovana data je spravné
mozné dohledat v prilohach prace. Odpovédi se podafilo ziskat od 343 respondentd, coz je sluSny vzorek. Metody
jsou zvoleny vhodné a Ize za pomoci nich ziskat podklady pro naplnéni hlavniho cile prace. Prakticka ¢ast zacina
klasicky predstavenim znacky Woolife. Nasleduje rozbor aktualni marketingové komunikace v detailu na dané
komunika&ni nastroje. Poté jsou predlozeny vysledky dotaznikového Setfeni. Ty jsou zpracovany dostateéné
podrobné&, u nékterych otdzek dochazi téz k hlubsi analyze a kfizeni dat, coz poskytuje dalSi uzite¢né podklady.
Na konci této kapitoly autorka predklada navrh marketingové komunikaéni kampané. Ta je fazovana na 4 mésice
a vhodné kombinuje rGizné nastroje komunikaéniho a medialniho mixu predevsim s cilem navy$eni povédomi

o znatce Woolife. Navrh je zpracovan vcelku logicky, vychazi ze ziskanych poznatk( a autorka téz predklada
zakladni rozpoCet kampané. Pouze misty by bylo dobré navrhy jesté vice rozepsat, byt vice konkrétni a odborny.
Prace je zpracovana systematicky a jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji. Na textu je znat zajem autorky o
dané téma. Bylo by vhodné odstranit jen nékteré drobné formalni nedostatky. Jako vedouci prace kladné hodnotim
aktivni pfistup studentky ke zpracovani tématu. Praci doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké dopady na znacku Woolife a jeji marketingovou komunikaci ma pfichod platforem jako je TEMU? Je, €i neni
to hrozba? Jak se proti takovému hraci vymezit a jak s nim bojovat?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

V modelu komunikaéniho procesu, ktery je predstaven v teoretické ¢asti, mohou nastat tzv. Sumy. Co mize byt
prikladem $umu v ramci marketingové komunikace znacky Woolife? Jaké dopady to mdze mit? Jak se znacka
maze Suml vyvarovat?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké jsou v rdmci marketingové komunikace vyhody a nevyhody Public Relations v porovnani s reklamou?
Rozeberte a vysvétlete na konkrétnich pfikladech.
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Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 19.05.2024 Podpis vedouciho price
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