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Implementace efektivnich strategii pro optimalizaci
vyhledavani webovych stranek

Abstrakt

Prvni Cast teze se zaméfuje na teoretickd vychodiska tykajici se problematiky optimalizace
webovych stranek postavenych na redakénim systému WordPress. Jsou zde vysvétleny
zakladni pojmy, nastinéna historie 1 predstaveny soucasné trendy v oblasti SEO a
identifikovany klicové faktory ovliviiujici pozici webovych stranek ve vysledcich vyhledéavani.
Tyto poznatky jsou dale rozsifeny o dulezité informace ohledn€ souCasné existujicich strategii
v dané oblasti zkoumani a opatteni smétujici ke zlepSeni viditelnosti a dosazeni vysSich pozic
ve vyhledavacich, které jsou vyznamnou soucasti pro stanoveny cil této bakalarské prace.
Zaroven zde dochazi k predstaveni vybranych webd, na kterych je proveden stanoveny
vyzkum. Ten je podrobnéji uveden ve Ctvrté kapitole oznac¢ené jako ,,Vlastni prace™ a nabizi
nejrozsahlejsi Cast. Je zde provedena analyza implementovanych opatfeni a jejich testovani
pomoci vhodnych nastroja. Posledni kapitola se vénuje prezentovani dosazenych vysledkd.
Tyto zavéry prace slouzi jako cenny zdroj informaci pro majitele webovych stranek, marketéry
a vSechny subjekty, které maji zdjem o efektivni a etickou optimalizaci webovych stranek pro
vyhledavace. V ramci spoleCenského presahu je tato prace dulezita i z hlediska udrzitelnosti a
odpovédného pristupu k informacim. Kvalitné optimalizované webové stranky mohou zajistit
rychlejsi a presnéjsi pfistup k relevantnim informacim, ¢imz pfispivaji k efektivnéjSimu

vyuzivani intermnetového prostoru a snizuji miru zbyte¢ného plytvani zdroju.

Klicova slova: SEO, optimalizace vyhledavani, konverze, navstévnost webovych stranek,

viditelnost, faktory ovliviiujici pozici



Implementation of effective strategies for optimizing

website search

Abstract

The first part of the thesis focuses on the theoretical background regarding the optimization of
websites built on the WordPress content management system. It explains the basic concepts,
outlines the history and current trends in SEO, and identifies the key factors affecting the
position of websites in search results. This knowledge is further enhanced with important
information regarding the strategies currently existing in the field of research and measures
aimed at improving visibility and achieving higher positions in search engines, which is an
important component of the stated objective of this bachelor thesis. At the same time, there is
an introduction of selected websites on which the specified research is conducted. This is
presented in more detail in chapter four, labelled "Practical Part" and offers the most extensive
section. Here, an analysis of the implemented measures and their testing using appropriate tools
is carried out. The last chapter is devoted to the presentation of the results obtained. These
conclusions of the thesis serve as a valuable source of information for website owners,
marketers, and all entities interested in effective and ethical search engine optimization of
websites. As part of its societal reach, this work is also important in terms of sustainability and
responsible access to information. Well-optimized websites can provide faster and more
accurate access to relevant information, thus contributing to more efficient use of internet space

and reducing unnecessary waste of resources.

Keywords: SEO, search engine optimization, conversions, website traffic, visibility, ranking

factors
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1 Uvod

V dnesni digitalni éfe se internet a online komunikace jiz staly nepostradatelnymi nastroji i
neodmyslitelnou soucasti naseho kazdodenniho zivota. Webové stranky predstavuji klicovy
prostfedek pro prezentaci informaci, produktt a sluzeb i pro navazovani interakce s riznymi
uzivateli. S rostoucim poctem webt se vSak zvysSuje konkurence v online prostoru a zlepSeni
viditelnosti webovych stranek ve vysledcich vyhledavani se stava nezbytnym. Kolektiv autora
Eric Enge, Stephan Spencer a Jessie C.Stricchiola uvadi, ze ,,v dubnu 2014 bylo na celém svété
mésicné provedeno vice nez 197,9 miliardy vyhleddavdni a kazdy den je na webu provedeno
priblizné 6,6 miliardy vyhleddvini' Coz podle jejich publikace s nazvem The Art of SEO
znamena, ze kazdou sekundu kazdého dne je v primeéru provedeno asi 7 500 vyhledavani. S jiz
vySe zminénou rostouci poptavkou lze dnes vSak predpokladat je§té vySsi Cisla ohledné
vyhledavani informaci na webu. Dulezitost pfedniho umisténi dané webové stranky ve
vyhledavani dokazuje i fakt, Ze stale vice firem, organizaci a jednotlivcd vyuziva moznosti
internetu k dosazeni svych cilt a zviditelnéni své pfitomnosti v online prostoru. VSichni tito
uzivatelé se snazi dostat na prvni mista vysledka vyhledavani Google a dalSich vyhledavaci,
coz je hlavni cil kazdé SEO strategie, jak piSe Casopis Forbes.? Obrazek 1 nize doklada zebficek
prokliki na Google vytvoreny technologickou spoleCnosti Sistrix. Lze z néj vycist, ze prvni
vysledek ve vyhled avani na Google ma podle dané studie primérmou miru prokliku 28,5 %. Ta

dale prudce klesa a druha a tfeti pozice maji pouze 15,7 % a 11 %.

' ENGE, E., Stephan Spencer, and Jessie C.Stricchiola, The Art of SEO (Mastering Search Engine Optimization), str. 43.
2 SHELTON, K. ed., 2017.The Value Of Search Results Rankings, Forbes [online]. 30. 10. 2017 [cit. 2011-10-17]. Dostupné
z: https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2017/10/30/the-value-of-search-results-rankings/?sh=780a6d9c44d3.
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Obrazek 1 Zebiitek prokliki na Google

Q, Google CTR per ranking

28.5%
15.7%
3 11.0%
4 8.0%
5 7.2%
6 5.1%

7 .0%

N
w
] FS
a° o

©
N
(-]
a®

N
2]
3°

10

Zdroj: BEUSS (2020)

Diskutovana viditelnost na prvnich pozicich ve vysledcich vyhledavani ma zasadni vliv na
mnozstvi navstévniki a potencialnich zakaznikd, coz pifimo ovliviiuje uspéSnost a
konkurenceschopnost firem a organizaci na trhu. Hlavnim cilem této prace je proto nalézt a
overit vhodné feseni, které umozni optimalizovat webové stranky a dosahnout vyrazného

zlepsenti jejich pozice ve vysledcich vyhledavani.



2 Cil prace a metodika

Bakalarska prace je tematicky zaméfena na problematiku optimalizace webovych stranek
postavenych na redak¢nim systému WordPress pro vyhledavace. Hlavnim cilem je nalezeni a
ovéreni vhodného feSeni pro optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace.
Dil¢i cile prace jsou:
- analyza souCasnych trendt v oblasti SEO (Search Engine Optimization) a identifikovani
klicovych faktort, které ovliviiuji pozici webovych stranek ve vysledcich vyhledavani;
- identifikace nedostatkia potencionalni oblasti pro optimalizaci vybranych webovych
stranek;
- implementace vhodného feent;
- otestovani pomoci vhodnych nastroju.
Metodika feSené problematiky bakalarské prace je zalozena na studiu a analyze odbornych
informacnich zdroju.
Prakticka cast této prace bude zalozena na vlastnim zpracovani a implementaci vybranych
strategii pro optimalizaci vyhledavani konkrétnich webovych stranek. V ramci této ¢asti budou
vybrané strategie aplikovany na konkrétni webové stranky s cilem zlepSit jejich viditelnost a
dosahnout vyS$Sich pozic ve vysledcich vyhledavani. Déale budou monitorovany a
vyhodnocovany vysledky implementovanych strategii, a to prostfednictvim specializovanych
nastroju, nebo sledovani zmén ve viditelnosti a pozicich webovych stranek pred a po aplikaci
strategii. Na zaklad€ syntézy teoretickych poznatkii a vysledkd praktické casti budou

formulovany zavéry prace.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Internetové vyhledavace

Inzenyr Radim Smicka ve své knize popisuje vyhledavace jako ,,sofiware, ktery hledd a stahuje
dokumenty (webové strdnky, dokumenty ftextovych editoru, PDF atd.), které indexuje
(zpracovdva a uklada) do své databdze. V této databazi pak umozije ndvstévnikiim svych
webovych stranek vyhleddvat pomoci jednoduchych i sloZitych dotazii.*> Jelikoz vétSina
dnesnich vyhledavaci pii svém fungovani prohledava cely dokument, nazyvame je vyhledavaci
fulltextovymi. Kniha Optimalizace pro vyhledavale se také zaméfuje na to, z ¢eho se
diskutované vyhledavace skladaji. Podle této publikace se jedna o dvé casti. Témi jsou crawler
a webové rozhrani.* Jak konkrétné pracuji intemetové vyhledavacde lze ukazat na nejvétsim
svétovém vyhledavaci, kterym je Google. Ten funguje ve tfech zékladnich fazich, které jsou
popsany v ¢lanku , In-depth guide to how Google Search works.“> Ten také informuje o tom,

ze ne viechny stranky zarucené projdou kazdou nize uvadénou fazi.

1. Crawling: Je prvnim krokem ve vyhledavani informaci na webu. Google stahuje texty,
obrazky a videa ze stranek, které nasel na internetu. Protoze neexistuje centralni registr
vSech webt, musi Google neustale hledat nové a aktualizované stranky a pfidavat je do
svého seznamu znamych stranek. Tento proces se nazyva ,,objevovani URL®. Program,
ktery provadi tuto akci, se nazyva Googlebot (také znamy jako crawler (= prohledavac),
robot, bot nebo pavouk). Googlebot pouziva algoritmicky proces k urCeni, které stranky
prochéazet, jak cCasto to délat a kolik stranek z kazdého webu stahnout. Google
prohledavace jsou také naprogramovany tak, aby se snazily webové stranky neprochézet
piili$ rychle, a to z toho divodu, aby se zabranilo jejich pretizeni. Tento mechanismus
je zalozen na odezvach serveru a nastavenich v Nastrojich pro webmastery (Search
Console).

Dulezité je také zminit, ze Googlebot neprochazi vsSechny stranky, které objevil.
Nekteré stranky mohou byt zakazany majitelem webu, jiné stranky nemusi byt dostupné

bez piihlaSeni na webu.

3 SMICKA, R. Optimalizace pro vyhleddvaée, Dubany: Jaroslava Smickova, 2004. s 10.
4 SMICKA, R. Optimalizace pro vyhleddvace, Dubany: Jaroslava Smickova, 2004.s 11.

5 GOOGLE SEARCH CENTRAL, In-depth guide to how Google Search works. [online]. [cit. 2023 -08-04].
Dostupné z: https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/how-search-
works?visit id=21691065993032-8535494214837837791&rd=1#crawling.
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2. Indexace: Google analyzuje vyhledané texty, obrazky a video soubory na dané strance
a uklada informace do indexu Google, coz je velka databaze. Pti indexaci vyhledéavac
extrahuje kli¢ova slova, meta-data a dalsi relevantni informace ze stranky. V této fazi
se Google snazi pochopit, o ¢em stranka pojednava. Indexovani zahrnuje zpracovani a
analyzu textového obsahu a klicovych tagt a atributti obsahu, jako jsou elementy <title>
a atributy alt pro obrazky, videa a dalsi. Béhem procesu indexovani Google urcuje, zda
je stranka duplikdtem jiné stranky na internetu nebo kanonickou verzi. Kanonicka
stranka je ta, ktera se muze zobrazit ve vysledcich vyhledavani. Pro vybér kanonické
stranky nejprve dochazi k seskupeni (klastrovani) stranky, kterd byla na internetu
nalezena a ma podobny obsah. Poté je vybrana takova, ktera je nejreprezentativnéjsi pro
danou skupinu. Ostatni stranky v klastrové skupiné jsou alternativni verze, které se
mohou zobrazit v riznych kontextech, napiiklad pokud uzivatel vyhledava z mobilniho

zatizeni nebo hleda velmi konkrétni stranku z této skupiny.

3. Hodnoceni: Kdyzuzivatel vyhledava na Googlu, Google mu predkladainformace, které
jsou relevantni k uritému dotazu uzivatele. Relevantnost je urena stovkami faktort,
které mohou zahmovat informace jako poloha uzivatele, jazyk a zafizeni (stolni pocitac
nebo telefon). Napiiklad vyhledavani "opravny jizdnich kol" by uzivateli v Pafizi
zobrazilo jiné vysledky nez uzivateli v Hongkongu. Vyhledavac zpracuje dotaz
prostfednictvim slozitych algoritmi, aby ur€il, které stranky v jeho indexu jsou nejblizsi
k danym vyhledavacim terminim. Algoritmy pro hodnoceni zohledfiuji rizné faktory,
vedle zminéné relevance obsahu, je to i kvalita, angazovanost uzivateld a autorita
webové stranky.

Zminiované algoritmy tedy rozhoduji o tom, kam se dan& webova stranka umisti na tzv. SERP
— Search Engine Results Page, tedy Strance s vysledky vyhledavani ve vyhledavacich, coz je
dvnamicky generovany seznam vysledku, které vyhleddvac ukdzZe lidem jako odpovéd na
konkrémi dotaz.“® Clanek vydany digitalnim magazinem Digizin upozoriiuje na skladbu SERP,
ktera se podle n&j sklada z vice Casti — z placenych a neplacenych (pfirozenych, organickych)
vysledki.” Jak nastifiuje obrazek 2 placené vysledky (reklamy) jsou umist'ovany na piednich

pozicich a vypadaji jako bézny vysledek vyhledavani.

6 GROH, David. ed., 2023. Jak funguji internetové vyhledavace? To byste méli znat, pokud chcete do online!.
In: Digizin [online]. 16. 05.2023 [cit. 2023-08-02]. Dostupné z: https://digizin.cz/co-je-internetovy-vyhledavac-
jak-vyhledavace-funguji/.

7 Tamtéz.
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Obrazek 2 Placené a neplacené vyhledavani
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Teprve po placenych reklaméach jsou na strance zobrazovany dalsi pfirozené vysledky, a to
v takovém potadi, o kterém rozhoduji nasledujici faktory: technické pozadavky, zasady tykajici

se spamu a klicové postupy. Ty jsou detailnéji rozebrany v kapitole 3.7.

3.1.1 Historie internetovych vyhledavacu

Pocatky prvnich vyhledavaci jsou viceméné spjaty pouze s akademickou a védeckou sférou,
jak informuje David Groh.} | Postupné se internet zacal zahustovat a pomalu se tak dostdaval i
do ostamich sfér lidskych Zivot.“° O tom, Ze jiz v 90. letech minulého stoleti existoval prvni
vyhledéavac, ktery pracoval v FTP serverech, informuje ve své publikaci 1 Radim Smicka.

LVywvoril ho v roce 1990 Alan Emtage z univerzity McGill v Montrealu a jmenoval se Archie.

8 Tamtéz.
9 Tamtéz.
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Privodni ndzev tohoto vyhledavace byl ,,archives“, ale Unix vyzadoval kratké nczvy.“'° Achie
podle Smic¢ky dokazal vyhledavat soubory, které se shodovaly s dotazy uzivateld, coz pomohlo
lépe se orientovat v piibyvajicim mnozstvi vzniklych serverd. ..V roce 1993 zacina rozvoj
WWW (World Wide Web) a na svét se dostava prvni browser Mosaic.“!'! V tuto dobu na svét
prichézi také prvni robot World Wide Web Wanderer, ktery postupnym zlepSovanim dokazal
jiz indexovat URL (ukladat je dodatabaze), jak vysvétluje kniha Optimalizace pro vyhledéavace.
Tam se dale zaroven docteme o dalSim rozvoji v podobé vzniku tfech dalSich vyhledavaca
s vlastnimi roboty, kterymi byly JumpStation, Repository-Based Software Engineering a World
Wide Web Worm. Posledni zminény se rychle zacal rozvijet a v roce 1994 z né védci na
Stanfordské univerzité vytvoiili webovy adresar Yahoo!. , Z puvodniho katalogu s hierarchicky
nabizejici stovky nejriznéjSich sluzeb. Druhda polovina 90. let minulého stoleti, kdy Yahoo!
Zazivalo zdvratny uspéch, byva trefné oznacovdana za dobu nafukovani ,, internetové bubliny
(dot-com-bubble).“'> Na scénu se vSak v roce 1998 dostava revoluéni internetovy vyhledavaé
Google, ,.ktery pomoci unikamiho radictho algoritmu vyrazné zménil pohled na vyhledavani
v internetovém obsahu. Postupnym vyvojem se vyhledavace zdokonalovali a v dnesni dobé se
snazi simulovat chovani redlnych lidi. Cilem je, aby vidy prinesli sprdvné odpovédéli na
vyhleddavané dotazy pomoci relevanmich vysledkii vyhledavani, 1. odkazii na spravny obsah,
na riiznych webovych strankdch. Proto vyhleddavace pouzivaji velmi moderni technologie,
neuronové sité, strojové uceni, ,,umélou inteligenci“ a dalsi“'> Smicka tvrzeni dale rozsifuje o
informaci tykajici se potfeby personalizovaného vyhledavani, které je zalozeno ,na
definovanych oblastech, které uzivatele zajimaji“'* Vysledky vyhledavani se nejen u
jednotlivych uzivatelt, ale i v riznych zemich, mohou velmi lisit, jelikoz jsou pfizpisobeny
individualnim preferencim a chovani uzivateld. Vysledkem jsou stale vice relevantnéjsi
vysledky vyhledavani.

Jak jiz bylo feCeno, nejpouzivanéj§im vyhledavacem v soucasné dob€na sveété je jiz zminiovany
Google. Ten dominuje vyhledavani i1 v nasi zemi, i prestoze se ¢eské vyhledavace vyvijely se

zpozdénim za témi svétovymi.

10 SMICKA, R. Optimalizace pro vyhleddvaée, Dubany: Jaroslava Smickova, 2004. s 12.

T Tamtéz.

12 KAPOUN, J.ed., 2010. Historie Yahoo!, CIO Business World [online]. 25.3.2010 [cit. 2023 -08-08].
Dostupné z: https://www.cio.cz/clanky/historie-yahoo/.

13 GROH, David. ed., 2023. Jak funguji internetové vyhledavacée? To byste méli znat, pokud chcete do online!.
In: Digizin [online]. 16. 05.2023 [cit. 2023-08-02]. Dostupné z: https://digizin.cz/co-je-internetovy-vyhledavac-
jak-vyhledavace-funguji/.

14 SMICKA, R. Optimalizace pro vyhleddvaée, Dubany: Jaroslava Smickova, 2004. s 14.
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3.2 Online marketing

Online marketing (synonymy pojmenovavany také jako digitalni nebo internetovy marketing)
predstavuje oznaceni pro ,.soubor metod, které maji za cil podporit prodeje prostiednictvim
internetu.“'> Ve své podstatése jedna o aktivity, pfi kterych se vyuziva internet k Sifeni urcitych
produktti a sluzeb. Jak dale uvadi Jan Skovajsa z digitalni agentury myTimi, mezi cile
internetového marketingu nejCastéji patii:

- §ifeni povédomi o znacce — tzv. branding;

- budovani vztahu se zakazniky;

- zvySovani prodeju.
Z toho vyplyva, ze v dnesni dobég, ktera je zavisla na internetu a IT, je online marketing jiz
nezbytnosti. Jeho vyhodou je v prvé fad€ nizka nakladovost, jelikoz fada nastroji popisované
propagace na internetu je zcela zdarma. Naopak ,,zradicni offline marketing, jako je reklama
v televizi, na billboardech nebo v tisku, je pro vétSinu malych a stiednich firem prili§ drahy a

sloZity,“1° jak pise server MarketingPPC.

3.2.1 Druhy online marketingu

HIlavni rozdé€leni online marketingu je na dvadruhy, a to outbound a inbound marketing. Rozdil

mezi nimi popisuje napiiklad web myTimi.cz, a to nasledujicim zpisobem!'”:

- Outbound marketing spociva v oslovovani zakazniki pfimou cestou: cold callingem,
direct mailingem nebo tfeba stankem na offline eventu. Jedna se o push strategii, neboli
strategii tlaku. Oslovujete zakaznika, ktery vas produkt sim nehledal a mozna ho ani
nezna.

- Inbound marketing je oproti tomu pull strategie (strategie tahu). Cili na zdkazniky, ktefi
vas produkt sami vyhledavaji. Vy pak zakazniky pomoci danych distribu¢nich kanala
vzdélavate, poskytujete jim dalsi informace o tématu a nepfimo je presvédcujete, aby si

produkt koupili pravé u vas.

IS MYTIML. Co je online marketing a jak funguje? [online]. [cit. 2023 -08-08]. Dostupné z:
https://www.mytimi.cz/co-je-online-marketing/.

16 MARKETING PPC. Online marketing. [online]. [cit. 2023-08-08]. Dostupné z:
https://www.marketingppc.cz/ppc/co-je-to-online-marketing/.

I7”MYTIML. Co je online marketing a jak funguje? [online]. [cit. 2023 -08-08]. Dostupné z:
https://www.mytimi.cz/co-je-online-marketing/.
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Tym autort clanku vydaného k mezinarodni konferenci ,,Risk in Contemporary Economy,”
poskytuje ve svém piispévku prehled marketingovych pfistupti, metod a piikladi. Ten je zde

znazornén pomoci tabulky nizZe. Stejny zdroj také uvadi srovnani téchto dvou druhti marketingu.

vvvvvv

dané techniky sprdavné pouZity 13

Tabulka 1 — Marketingové pfistupy

Marketing Techniques Objective Examples
approach
SEO Generate Traffic Accurate and unique titles, meta-tags,
load times, responsive design etc.
Blog Thought leadership | Customer Studies, Market Studies,
Inbound and Brand Exposure Company Insights
Marketing Webinar Generate Traffic Learning-focused and Marketing
focused Webinars
Social Media Generate Traffic and | Sharing relevant content via social
Brand Exposure networks
Search Engine | Generate Traffic Google Adwords, Bing Ads
Marketing
Outbound Display Ads Generate Traffic Quantcast Ads, Adroll, Premium
Marketing Publishers
Affiliate Generate Traffic Content-based, Coupon-based, &
Programmes Price Comparison

Zdroj: RANCATI, CODIGNOLA, CAPATINA (2015)

Obe popisované slozky online marketingu maji samoziejmé své vyhodyinevyhody. Na zakladé

Clanku vydaného MasterClass'® byla pro piehlednost vytvofena tabulka, kterd porovnava

piinosy a negativa outbound a inbound marketingu a ty jsou dale podrobnéji rozebirany.

Tabulka 2 - Inbound a outbound marketing

VYHODY

NEVYHODY

INBOUND MARKETING

Snadné zacileni

Nepotiebnost zasahti

Hodnota pro zékazniky

Nepiimé propojeni
zakaznika
Nizsi kontrola

Vyznamna ¢asova investice

I8 RANCATI, E, CODIGNOLA, F, CAPATINA A.International Conference “Risk in Contemporary Economy”

[online]. 2015, XVI. vydani. [cit. 2023-08-08]. Dostupny z:
file:///C:/Users/pc/Downloads/FinalpaperRancatiCodignolaCapatina.pdf. ISSN 2344 -5386.

19 MASTERCLASS. Inbound vs. Outbound Marketing: Examples, Pros, and Cons. [online] 2022. [cit. 2023-08-

08]. Dostupné z: https://www.masterclass.com/articles/inbound-vs-outbound-marketing.
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OUTBOUND MARKETING | Piimé spojeni se Obtizné zacileni

zakaznikem Invazivita
Vasna navratnost Nedostatek organického
investic spojeni

Sir§i dosah

Zdroj: MASTERCLASS (2022)

Jak je mozné vidét v tabulce, easy targeting predstavuje vyhodu inbound marketingu, jelikoz
se tento druh marketingu ,.zaméruje na poskytovini obsahu relevantmiho pro konkrémi
demografické skupiny, ktery odpovidd jejich zdjmiim a potrebam. To usnadriuje dlouhodobé
zacileni hodnotného obsahu na urcité cilové skupiny a postupné podnécovani zdakaznikii k tomu,
aby prisli do dané spolecnosti za uicelem prodeje. ProtozZe prichozi strategie spoléhaji nato, zZe
novi potencialni zdkaznici prijdou do spolecnosti z viasini viile, pripadaji mnoha zakaznikiim
nevtiravé.“?? 7 toho duvodu patii do vyhod také nepotiebnost zasaht, ktera , pomdhd budovat
ditvéru spotrebitelii amiize je primét k tomu, aby poskytli své osobni tidaje, napriklad kontaktni
informace. [Déle také] prichozi marketing zvySuje povédomi o znacce a vytvdari dobrou povést
u spotiebitelii tim, Ze jim poskytuje vzdéldvaci a vysoce kvalimi obsah. Tyto materidaly pomdadhaji
zdkaznikum dozvédeét se vice o vasich viastich produktech i o jejich obecnych zdjmech. !
Outbound marketing na druhé strané predstavuje jiné vyhody, mezi které patii piimé spojeni se
zakaznikem. , Potencidlni zakaznici okamzité poznaji, Ze jde o snahu prodat jim néco, o cem si
nabizejici mysli, Ze se jim bude hodit. At uz je pouzita strategie direct mailu nebo e-mailového
marketingu, outbound marketing nékdy vede k vy3si mire konverze. Zdmér obsahu a zapojeni
do outbound marketingu je pro spotiebitele od zacdtku jasnéjsi. V diisledku toho je snazsi
rychleji  prejit od mezajimavych zdkaznikii nebo uzaviit obchod, coz miize vést kvyssi
navratnosti investic (return on investment = ROI), “?? ktera predstavuje dalsi vyhodu této
slozky online marketingu. V neposledni fadé sem patii 1 Sir§i dosah. , Namisto peclivého
vytvareni osobnosti kupujicich a reklamy na konkrémi demografické skupiny oslovuje outbound
spokojenych zdkaznikai. >3

Vedle vyhod v tabulce vySe najdeme také nevyhody. Co se tycCe inbound marketingu, dochazi

zde k nepfimému propojeni zékaznika. , PrestoZe se v inbound marketingu stale objevuje

20 Tamtéz.
21 Tamtéz.
22 Tamtéz.
23 Tamtéz.
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spousta vyzev k akci (calls to action = CTA), je obecné méné primy nez jeho druha alternativa.
To znamend, ze cilové publikum se nemusi nikdy citit nuceno jednat na zdkladé nékteré
z poskytovanych nabidek. ProtoZe je inbound marketing otevieny, je obtizné hmatatelné
navdzat kontakt s konkrémimi zdkazniky. Mensi kontrola miize nékdy :ztiZit dokonceni
prodeje,** coz tak piedstavuje dalsi nedostatek. Navic ,,inbound marketing se opird o velmi
dlouhy, organicky proces generovani potencidlnich zakaznikii. Proto miiZe zabrat spoustu casu,
a nakonec se miize stdt, Ze marketingovy rozpocet bude nizsi, nez byste si prali.“>> Nejen
inbound marketing disponuje negativy, ta se stejné tak objevuji na druhém pomyslném polu
online marketingu zvaném outbound. ,,Vzhledem k tomu, Ze metody outbound marketingu maji
Siroky zabér, muze zde vzniknout problém prizpisobit kampané konkréméjsim demografickym
skupinam. To také ztézuje stanoveni marketingovych metrik pro sledovani sispéchu “26 Radi se
sem i invazivita. .V kazdé fazi cesty kupujiciho jsou metody outbound invazivnéjsi.
Potencidlnim zdkaznikiim se nemusi libit, Ze je jim reklama adresovdna tak primo, a to miize
mit za nasledek ztratu prijmiu a zdjmu. Péstovani autentickych vztahu se zakazniky ustupuje
v pldnech outbound marketingu do pozadi pred usmériiovanim lidi skrze predem stanoveny
prodejni trychtyr. Tento nedostatek organického zapojeni nékteré lidi pri nakupovani produktii

odrazuje. ‘%’

3.2.2 Nastroje online marketingu

Mezi nejCast€ji pouzivané nastroje online marketingu patfi zejména PPC marketing a SEO.
Ackoli se pfistupy v riznych zdrojich mohou liSit, 1ze ob& oblasti zaradit k marketingové
aktivit¢ SEM, kterou lze provadét pomoci vyhledavaca. K bliz§imu objasnéni téchto pojmu
dochazi v nasledujicich podkapitolach. Literatura nabizi i dalsi existujici druhy nastroji online
marketingu, jako jsou napiiklad marketing na socialnich sitich, e-mailing ¢i webovy marketing.

Nicméné pro ucely prace nejsou nezbytné, a proto nejsou dale podrobnéji popsany.
3.3 Search Engine Marketing (SEM)

Digitalni marketingova agentura Reliablesoft popisuje Search Engine Marketing (SEM) jako

,proces ziskavani navstévnosti z vyhleddvacii bud’ organickym zpusobem nebo placenymi

24 Tamtéz.
25 Tamtéz.
26 Tamtéz.
27 Tamtéz.
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reklamami.* Dale uvadi, ze ,,.SEM zahrnuje dvé hlavni kategorie: SEO (Search FEngine

Optimization) a PPC (Pay-Per-Click) reklamy,“*® jak lze vidét na obrazku 3.

Obrazek 3 Déleni SEM

SEARCH ENGINE MARKETING

SEM

SEARCH ENGIME OPTIMIZATION PAY-PER-CLICK

SEO PPC

Zdroj: CHRIS (2023)

Leeron Hoory a Kelly Main ve svém ¢lanku ,, The Ultimate Guide To Search Engine Marketing
(SEM) In 2023 uvadéji nékolik vyhod SEM. Patii sem podle nich tyto ¢tyfiZ®:

1.

2
3.
4

Cileni na lidi, ktefi hledaji va§ produkt
Rychly zpusob, jak ziskat viditelnost
Meéfitelnost v realném Case

Moznost cilit na specifické skupiny zakaznikut

Clanek v ¢asopisu Forbes také pojednava o procesu a nastrojich, které SEM vyuziva30.

28 CHIRS, Alex. ed., 2023. What is Search Engine Marketing (SEM)? Types And Examples. In: Reliablesoft
[online]. 2. 12.2023 [cit. 2023-08-02]. Dostupné z: https://www.reliablesoft.net/search-engine-
marketing/?fbclid=IwAR 1 KwPgnUmOh8NXwnPoAm CHk I FWnAmI9JKgTbV{nlJ1jrwOdyNvFDinwDec

29 HOORY L., MAIN K., WATTS R. ed. 2022. The Ultimate Guide To Search Engine Marketing (SEM) In
2024, Forbes [online].17. 08.2022. [cit. 2023-08-03]. Dostupn¢ z:
https://www.forbes.com/advisor/business/search-engine-marketing-sem/.

30 Tamtéz.
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Proces SEM se sklada z:

- Vyzkum klic¢ovych slov: Najit kli¢ova slova, ktera lidé hledaji;

- Naklady na klicové slovo: Zvazit konkurenci a naklady na klicova slova;
- Cileni: Cilit na skupiny podle polohy, zafizeni a ¢asu;

- Aukce reklam: Vstoupit do aukce pro umisténi reklamy.

Nastroje pro SEM jsou:

- Semrush: Vyzkum klicovych slov a analyza provozu;
- Google Ads Keyword Planner: Vyzkum kli¢ovych slov a navrhy cen;
- Google Trends: Zjisténi popularity klic¢ovych slov.

3.4 PPC marketing

PPC je zkratka, ktera vychazi z anglického terminu Pay per Click. Tento druh marketingu je,
jak o ném vypovida samotny ndzev, ,placend reklama ve vyhleddvdni i obsahové siti, mezi
kterou patri zejména Google Ads, Seznam Sklik a Facebook reklama“3! a byva oznalovana jako
jeden z nejsilnéjSich nastrojii online marketingu. Jak je mozné se docist od Hany Kobzové,
autorky ¢lanku ,,Co je PPC reklama? Zpusob, jak ziskat vice zakaznikt!“, PPC reklama se od
jinych nastroji odliSuje tim, ze , platite za kazdého clovéka, kterého vase reklama zaujme a
kliknutim na reklamu se dostane na vas web “3? Dale tvrdi, ze ,,PPC reklama predstavuje
revoluci reklamniho sektoru, kdy platite za uZivatele, kteri maji zdjem se o vas dozvédet vice,
nebot klikli na vasi dobre zacilenou reklamu.*33 Ve jejim ¢lanku je také mozné vycist vyhody

na nevyhody této reklamy. Ty jsou3*:

Vyhody PPC reklamy
- presné cileni na vase potencionalni klienty (pomoci klicovych slov, regionalni cileni,
geografické cileni, zajmy, ...);
- sami urcujete vysi rozpoctu na reklamy;

- vysledky ihned po spusténi;

3IMARKETING PPC. Online marketing. [online]. [cit. 2023-08-03]. Dostupné z:
https://www.marketingppc.cz/ppc/co-je-to-online-marketing/.

32 KOBZOVA H., ed. 2023. Co je PPC reklama? Zpusob jak ziskat vice zakaznika!, Hana Kobzova. 30. 12.
2023 [cit. 2023-08-03]. Dostupné z: https://hanakobzova.cz/co-je-ppc-
reklama/?fbclid=IwAR2TBfEbN1rm YKwSJ9KSmFIM9Vs01gaKoUSjRfJiDcKb2gSThb5Sk6KIXFY .

33 Tamtéz.

34 Tamtéz.
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hodite vidle do soucasné PPC strategie svych konkurenta;

zvySuje poveédomi o znacce, nebot jste vice videt;

vase reklama muzZze byt vidét na mnoha mistech: ve vyhledavani, na webech tfetich stran,
na Youtube, v Gmailu, v Google Maps, v Discovery feedu atd.;

flexibilni — strategie na miru, mozné promo docasnych slev a akci, okamzité reakce na
zmény;

meéfitelné vysledky.

Nevyhody PPC reklamy

reklamni systémy se neustale vyvijeji, PPC novinky se objevuji témét kazdy den;
vytvoreni kampané je v podstatéjednoduché, narocné ale je zvolit strategie, které budou
pro dany projekt fungovat, a spravovat kampané tak, aby byly rentabilni;

pro efektivni spravu PPC kampani je vhodna znalost i dalSich nastroji jako Google

Merchant, Google Analytics, Mergado, PPC Bee atd.

Prikladem muze byt situace, kdy vyhledavani na Google zobrazuje vysledky, kde prvni ¢tyfi

pozice jsou obsazeny placenymi reklamami. Tento model umoziuje firmam zviditelnit se mezi

prvnimi vysledky a ziskat tak vétsi pozomost uzivatelt. Vyuzitim klicovych slov, optimalizaci

rozpoCtu a neustalym monitorovanim vykonu reklam lze dosahnout vysoké ucinnosti a

navratnosti investic.
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Obrazek 4

Ukazka Google Ads
Google rychla pjcka X =m & & Q
Nova Nebankovni Obrazky Vyplaty Registru Dluzniky Ostrava Splatky

Pfiblizny podet vysledkl: 623 000 (0,38 s)

Sponzorovano

homecredit.cz

hitps:fiwww_homecredit.cz » flexibilni » pujcka
Sjednani online do 15 minut - Flexibilni nebankovni plj¢ka
PUjEime vam aZ 250 tis. KE na cokoliv. Staci vypinit nezavaznou online Zadost na...
Online kalkulacka pdjcky - Phjcky 10 - 250 000 K¢ - Online & telefonicky

Spenzorevano

_ kamalionline.cz -
h %" »

hitps kamali-online.cz =

Rychla pujcka do 10 minut - az 15 000 K& do 10 minut \
1. pijéka je zcela zdarma. S rokem 0%, RPSN 0% a preplatkemn 0 K¢l Rychla
piijéka online. Schvaleni do 1 minuty. Vyplata ihned. Diskrétné. Cnline. Bez

zbyteénych papird. Bez zbyteénych papiri. Jednoducha online #3dost. Vice ne?

Sponzorovano
Pljékaplus cz
https:fiwww pujckaplus cz «
Prvni pujéka 15 000 K& zdarma - SoutéZte o el. kolobézku
Prvni pujéka az 15 000 K¢ zcela zdarma a do 15 minut na G&té. Pdjéte si online na cokoliv.

Spenzorevano
pujckafofr.cz
A
. hitps:fiwww_pujckafofr.cz «
Bez nutnosti prokazovat pfijem - Rychla pujcka do 10 minut
Penize do 10 minut na vadem GCtE. Nefesime potvrzeni o pfijmu. Splatka jiZ od 497,- K&/més

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Podle casopisu Forbes existuje nékolik zakladnich prvkt reklamy ve vyhledavani, témi jsou

- Hlavicka (omezena na 30-35 znaku)

- Popis (omezen na 90 znak)

- Rozsiteni (volitelné)

- Cilova stranka pro kliknuti

3.5 SEO (Search Engine Optimalization)

Uget

35.

Termin SEO je akronymem, tedy slovem slozenym z pocatecnich pismen, anglického spojeni

Search Engine Optimalization. Jedna se o strategii, kterd ma za kol optimalizaci webovych

stranek pro vyhledavace, a to tak, aby se stranka zobrazovala co nejvyse ve vysledcich

vyhledavani. Slovnik pojmi na adrese Shoptet vysvétluje, ze tuto , optimalizaci pro

35 HOORY L., MAIN K., WATTS R. ed. 2022. The Ultimate Guide To Search Engine Marketing (SEM) In

2024, Forbes [online].17. 08.2022. [cit. 2023-08-08]. Dostupné z:
https://www.forbes.com/advisor/business/search-engine-marketing-sem/.
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vyhleddvace lze povazovat za soucast SEM, protoze cilem takovéto optimalizace neni pouze co
nejvyssi pricka ve vyhleddvani, ale predevsim efekt, ktery tato optimalizace prinese. Predni
Ppricka ve vyhledavani sama o sobé prilis neznamend, mnohem diileZitéjsi je konverzni pomer,
klicova slova a  dalsi  aspekty spadajici  pod  online  marketing.“3
Existuji razné faktory ovliviiujici celkové hodnoceni webovych stranek a které 1ze seskupit do
tfi kategorii, podle nich délime SEO na tfi typy. Ty jsou podle pfispévku ,,SEO vs. SEM:
Developing an Inbound Marketing Strategy“ na blogu digitalni marketingové agentury
Pinckney Harmon uvedeny zde3”:

1. On-Page SEO
On-page SEO, znamé takeé jako lokalni SEO, se tyka optimalizace jednotlivych
stranek webu, aby vyhled avace mohly urcit, o ¢em web je. To zahrnuje veskery
obsah webu.

Pro dobrou SEO optimalizaci na strance je dilezité provést pruzkum kliCovych

slov a vybrat klicova slova, kterd jsou zamétfena na obsah stranky. Nejlepsi je

vybrat slova, kterd maji vysoky objem vyhledavani, aby se zviditelnila, a takeé
nizkou konkurenci, abyste méli vétsi Sanci na umisténi na klicové slovo.

Po vybéru klicovych slov musite vytvofit kvalitni obsah, ktery se soustfedi na tyto
konkrétni vyrazy. Pii vytvafeni obsahu dbejte na to, abyste klicova slova pouzivali
pfirozené v celém textu, aby vyhledéavace 1épe pochopily, o ¢em webova stranka je.

2. Off-page SEO pomaha budovat poveést webu, autoritu a vztahy s ostatnimi weby. Pii
indexovani webovych stranek jsou tyto prvky brany v uvahu pii urCovani
duvéryhodnosti a kvality zdroje. Ziskanim kvalitnich zpétnych odkazi z autoritativnich
web, zfizenim stranky Moje firma na Googlu a ziskanim pozitivnich recenzi na svuj
vypis muzete zvysit ispeéSnost hodnoceni v ramci off-page SEO a zlepsit povédomi o
znacce.

3. Technical SEO
Technické SEO se tyka technickych zmén, které umoziuji vyhledavacim
efektivné)i indexovat a hodnotit stranky a zaroven zlepSuji uzivatelské prosttedi.

Tyto prvky jsou zakladem vasich webovych stranek. Mezi zpusoby, jak zlepsit

technické SEQO, patfi snaha o vyssi rychlost webu, zajisténi jeho piizpusobeni

36 SHOPTET, slovnik pojmii. SEM [online]. [cit. 2023 -08-03]. Dostupné z: https://www.shoptet.cz/slovnik-

pojmu/sem/.
37 PINCKNEY HARMON, SEO vs. SEM? Why You Should Use Both in Your Marketing Strategy [online]. [cit.

2023-08-03].Dostupné z: https://pinckneyharmon.com/seo-vs-sem/.
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mobilnim  zafizenim, pouzivani kanonickych znacek, aby se zabranilo
duplicitnimu obsahu, a optimalizace mapy stranek pro efektivitu prochazeni.

Grafické zobrazeni vySe popsanych typa SEO dostupnych z Reliablesoft je znazornéno
na obrazku 5.

Obrazek 5 Typy SEO

TECHNICAL SEO

Crawling and indexing

OFF-PAGE SEO

Website Promotion

RELIABLESOFT.NET @RELIABLESOFTNET

Zdroj: CHRIS (2023)

Chybnou domnénkou by mohla byt predstava, ze SEO oproti PPT predstavuje zajisténi
navstévnosti zdarma. Nicméné 1 samotné SEO je investicné narocné, jelikoz tento proces
optimalizace zahmuje fadu kroka, které je nutné provést. Jejich vycCet a orienta¢ni kalkulaci je
mozné dohledat na SEOprakticky,?? patfi sem:

1. Analyza technického SEO a on-page — 18.000 K¢
Analyza klicovych slov —30-50.000 K¢
Navazani parametr z kliCovky na jednotlivé produkty —40.000 K¢

Vytvoreni parametrti u vSech kategorii — 10.000 K¢

oA »n

Tvorba podkladd pro automatizované titulky, meta description a popisky kategorii —

40.000 K¢

38 BINKA, M. ed. 2022. Jak fesime SEO: Kompletni informace, navod, postup, hodnoceni optimalizace stranck
pro vyhledavace, SEO prakticky [online]. [cit. 2023 -08-08]. Dostupné z: https://www.seoprakticky.cz/seo/#kdy-

se-dostavi-vysledky-optimalizace.
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6. Tvorba a zakladni otextovani parametrickych vstupnich stranek (kombinace produktu a
parametri) — rozsah a naklady zalezi na mnozstvi kombinaci vstupnich stranek). 100
vytvorenych vstupnich stranek muze stat kolem 15.000 K¢. Vytvorite-li tak 1000
novych vstupnich stranek, coz na bézném eshopu neni zadny problém, je potieba pocitat
s investici cca 150.000 K¢.

7. Interni prolinkovani — v ramci kvalitniho, automatizovaného interniho prolinkovani
pocitejte s hodinovou dotaci 30-50 hodin, coz je 30-50.000 K¢.

8. Dalsi véci je dalsi rozvoj, obsahova strategie, budovani obsahu atd.

Naklady na takovy zakladni SEO set-up projektu mutze tedy byt kolem 300.000 K¢.

3.5.1 Srovnani PPC a SEO

Jak jiz bylo feCeno, oba nastroje online marketingu maji sva pro a proti. Nize je uvedeno jejich
porovnani na zakladé pruzkumi BestSEOCompanies.com, podle kterych piiblizné 90 %
respondentt tvrdi, Ze Google Ads jsou efektivni a 87 % se naopak piiklani na stranu SEO. Vice
nez tfi Ctvrtiny jejich respondentt pak také tvrdi, Ze oba pfistupy jsou uziteCné, piinosné a
dulezité, jak dokazuje obrazek 6.

Obrazek 6 Srovnani SEO a Google Ads

SEO vs. Google Ads

Among Respondents Using Google Ads and/or SEO

G

87% 90%
of respondents using SEO of respondents using Google Ads
believed it is effective. believed it is effective
Percentage Believing SEO Is ... Percentage Believing Google Ads Is ...
7 [ - - } 90%
87% _ Worthwhile 4.‘ 78%
87% _ Beneficial | 85%
so% || - | 80%
54% _ Fair 58%
4% _ Simple | sa%
41% - Costly 52%

Zdroj: NANIJI (2020)
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Jak je mozné docist se na jiz citovaném blogu SEOprakticky, Search Engine Optimalization
predstavuje dlouhodobou investici diky které , organickd ndvstévnost , leze nahoru jen
pozvolna a je s ni mozné pocitat v dlouhodobém horizontu.“3° Jeho autor radi, ze ,paklize na
projektu budete vytvaret obsah, optimalizace a budete ho v tomto ohledu rozvijet, miiZete se
1esit na narustajici navstévnost z vyhledavacii, kterou byste za jinym okolnosti museli platit
napr. z PPC .40 Alex Chris uvadi fungovani PPC na pravou miru. Tvrdi, Ze ,,reklamoddrce s
nejvyssim Ad Rankem [hodnocenim, které urCuje umisténi vasi reklamy na strance vysledka
vyhledéavani] a nejvyssi cenou za kliknuti vyhraje ajeho reklama se zobrazi na vrcholu vysledkii
vyhleddvdni nebo na jinych pozicich podle hodnoceni. Celkové plati, Ze reklamodcdrci s vy3Simi
cenami za kliknuti a kvaliméjsimi reklamami maji vétsi Sanci ziskat vyznamnéjsi umisténi na
strance vysledku vyhledavani. To miize zvysit viditelnost vasich reklam a prildkat cilenou
navstévnost na vase webové stranky.*! 7 toho lze usuzovat, ze zaCinajici weby davaji oproti
vét§im dlouhodobé existujicim firmam prednost spiSe SEQ, jelikoz jejich Sance dostat se na
predni piicky je u PPC z velké miry zalozena na konkurenceschopnosti. Soutézit s velkymi

firmami je tak zcela jist€ velmi financné nakladné.

3.6 Analyza soucasnych trendu v oblasti SEO

Cela fada odvétvi a aspektd v nasem zivoté je v soucasné dobé ovliviilovana programem umelé
inteligence, ktery simuluje lidské mysleni. Nejinak je tomu i v oblasti SEO. Al zde tak dnes
predstavuje nejvyznamnéjsi trend, ktery dokaze byt v tétooblasti ku prospéchu a usnadnit praci
SEO konzultantim ¢i webmasterim, jelikoz provadi kognitivni ukoly rychleji a zaroveri 1épe
nez lidé. Napriklad v oblasti SEO strategii pfedstavuje nastroj, ktery dokaze zanalyzovat dataa
navrhnout efektivni pfistupy, a to za zlomek ¢asu. Vedle toho lze umélou inteligenci vyuzivat
i  ktvofeni  obsahu, analyze  kliCovych  slov i  vysledki  vyhledavani.
Jelikoz v uplynulém desetileti doSlo kvyraznému rozstireni hlasového vyhledavani diky
pokroku v technologii rozpozndvani hlasu a vétSimu vyuzZivani chytrych telefonii a chytrych
reproduktorii,“*? jak predklada digitalni marketingovy expert Kevin Dam, je hned za umélou
inteligenci dal§im trendem, ktery se také promita do oblasti SEO a na ktery je tfeba pii praci na

webu myslet. Jak dale ve svém ¢lanku piSe Kevin Dam, bez ohledu na prvni dva zmifiované

39 Tamtéz.

40 Tamtéz.

41 CHIRS, Alex. ed.,2023. What is Search Engine Marketing (SEM)? Types And Examples. In: Reliablesoft
[online]. 2. 12.2023 [cit. 2023-08-02]. Dostupné z: https://www.reliablesoft.net/search-engine-

marketing/?fbclid=IwAR 1 KwPgnUmOh8 NXwnPoAm CHk 1 FWnAmI9JKeTbVinlJ1jrwOdyNvFDinwDec
42DAM, K. ed. 2023.10 nejvétsich trendit v SEO v roce 2024, Ranktracker [online]. [cit. 2024 -03-02]. Dostupné
z: https://www.ranktracker.com/cs/blog/10-biggest-seo-trends-to-look-for-in-2024/.
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trendy jsou stale klicové zasady kvality spole¢nosti Google, které poskytuji zasadni informace
o tom, jak dana spole¢nost hodnoti a fadi webovy obsah. V zavésu za tim je v neposledni radé
prioritou také pozitivni uzivatelska zkuSenost neboli user experience (UX). Z té vyplyva, ze
vytvorené stranky musi byt jednak snadno pouzitelné a taky musi byt jejich obsah uzitecny
praveé pro jejich uzivatele. Google Casto vydava aktualizace uzite¢ného obsahu, kde uvadi
nékolik tipt, jak uzivatelskou zkuSenost zlepsit. Mezi ty zakladni patii podle Clanku ,,10
nejvétsich trendt v SEO v roce 2024 nasled ujici:

- rozdéleni obsahu do mensich odstavci;

- pouzivani smysluplnych znacek nadpist a odrazek;

- zjednoduSeni navigace;

- zaméfeni na rychlost stranek;

- uptednostiiovani mobilnich uzivateli;

- vyuziti dat z vyhledavani k informovani o architektute webu.

3.7 Identifikace doporuceni a klicovych strategii k optimalizaci

Jednou z nejzakladnéjSich otazek, kterou si pokladaji majitele webovych stranek zadajici o
optimalizaci je, za jak dlouho se objevi pozadované zmény praveé pii uplatnéni SEO. Zalezi zde
na fad € faktort, jako jsou stafi domény, duveéryhodnost, kvalita a jedinecnost obsahu aj. Michal
Binka na svém blogu nastifiuje ¢asovy horizont zkoumané optimalizace. PiSe, ze , paklize si
budujete nové stranky, pocitejte s jednotkami navstévnikit denné v prvinim mésici, s nizsimi
desitkami v dalsim mésici atd. Vykon v SEO se bude velmi odrdzet na mnozstvi a kvalité
odpracovanych hodin na projektu. 1 samotny Google uvadi, Ze se pozitivni zmény na strdnkdch
projevi az v horizontu 9-12 mésicii.“*3 Existuje vSak fada strategii, které pomahaji zlepsit
dohledatelnost stranek, tedy optimalizaci. Google Search Central jednotlivé faktory blize
vysvétluje nasledujicim zpisobem,** patii sem:
- Technické pozadavky pokryvaji naprosté minimum, které Vyhledavani Google
potfebuje od webové stranky, aby se zobrazila ve vysledcich vyhledavani. Ve
skuteCnosti existuje jen velmi malo technickych véci, které musite na webové strance

udélat; vétSina webu spliiuje technické pozadavky, aniz by si to uvédomovaly.

43 BINKA, M. ed. 2022. Jak fe$ime SEO: Kompletni informace, navod, postup, hodnoceni optimalizace strinek
pro vyhledavace, SEO prakticky [online]. [cit. 2023 -08-08]. Dostupné z: https://www.seoprakticky.cz/seo/#kdy-

se-dostavi-vysledky-optimalizace.
4 GOOGLE SEARCH CENTRAL, Google Search Essentials. [online]. [cit. 2023-08-08]. Dostupné z:

https://developers.google.com/search/docs/essentials.
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- Zéasady tykajici se spamu podrobné popisuji chovani a taktiky, které mohou vést k
niz§imu hodnoceni stranky nebo celého webu nebo k jejich uplnému vynechani z
Vyhledavani Google. Weby, které se zamétuji na poskytovani toho nejlepsiho obsahu a
zkuSenosti pro lidi a dodrzuji ducha danych zasad, budou mit ve vysledcich

Vyhledavani Google vétsi uspéch.

- Klicové postupy predstavuji hlavni strategie, které mohou pomoci zlepsit vzhled vaseho

webu ve vysledcich Vyhledavani Google. Mezi ty patfi:

- Vytvafeni uziteCného a spolehlivého obsahu zaméfeného na lidi

- Pouzivat slova, kterd by lidé pouzili k vyhledani daného obsahu, a umistit
tato slova na prominentni mista na strance, jako je nadpis stranky, a dalsi
popisna mista, jako je alternativni text a text odkazu.

- Umoznit prochazeni svych odkazi, aby Google mohl najit dalsi stranky na
daném webu prostrednictvim odkazi na dané strance.

- Reknéte lidem o svém webu. Bud'te aktivni v komunitach, kde miizete
stejné smySlejicim lidem fict o svych sluzbach a produktech, které
zmifujete na svém webu.

- Pokud mate jiny obsah, jako jsou obrazky, videa, strukturovana data a
JavaScript, ujistéte se, ze dodrzujete tyto konkrétni doporucené postupy,
abychom porozuméli i témto Castem vasi stranky.

- Vylepsete zobrazeni svého webu ve Vyhledavani Google tim, ze povolite
funkce, které pro vas web davaji smysl.

- Pokud mate obsah, ktery by se ve vysledcich vyhledavani nemél nachézet,
nebo se chcete zcela odhlasit, pouzijte vhodnou metodu, jak fidit, jak se vas
obsah zobrazi ve Vyhledavani Google.

Na druhé stran€ existuji i faktory, kterym je dobré se vyvarovat, jelikoz kvili nim dané webové
stranky mizi z vysledkd vyhledavani. Podle publikace 333 tipii a trikit pro SEO je zde divodi
hned nékolik.*
- Je na vasich strankach piili§ mnoho duplicitniho obsahu jako u stranek, které
povazuje za vé€tsi autoritu (jsou starsi, maji vice zpétnych odkazi atd.).
- Jsou vase stranky Casto nedostupné, stahuji se pomalu nebo vibec.
- Pouzivate praktiky, které se neslucuji s etickym pojetim optimalizace (napf.

skryvate text nebo nabizite vyhledavaci jiné informace nez navstévnikim).

45 KUBICEK M., LINHART J. 333 tipt a trik@i pro SEO, Brno: Computer Press, a.s., 2011. 5. 43.
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- Odkazujete na stranky z tzv. Sedé zoOny (nelegalni obsah, warez, porno,
gambling atd.).

- Vage stranky obsahuji viry nebo jiné prvky povazované za skodlivé, coz se mohlo
stat i bez vaseho védomi, napiiklad tim, ze ulozite neopatrné heslo od vaseho FTP
piipojeni do nékterého z programu, ktery umozinuje jeho odchyceni cizim

uto¢nikem.
3.8 Nastroje pro hodnoceni webovych stranek

Nastroje na hodnoceni webovych stranek byvaji oznacovany také jako ,,webmaster tools.“ Ty
byvaji poskytovany riznymi spoleCnostmi a nabizi razné funkce pro meéfeni optimalizace.
Online marketingova agentura Envisions uvadi n€kolik typu téchto nastroji, jako napiiklad
Seznam Webmaster Tools, Bing Webmaster Tools nebo Google Search Console.*¢ Z divodu

dalsiho vyuziti v této praci bude nize popsan nastroj od spolecnosti Google.

3.8.1 Google Search Console

Tento analyticky nastroj difive nesl nazev Google Webmaster Tools. Jedna se o bezplatnou
sluzbu, kterd , poskytuje informace o tom, jak vidi vas web, a pomaha vam odhalit problémy,
které je treba opravit“*’ ByznysWeb.cz predklada nékolik vykont, kterymi Search Console
disponuje. Podle n& béhem par kliknuti zvladne ukéazat, jak Google:

- prohlizi vasi stranku (a zda vibec);

- kolik stranek realné indexuje;

- pocet jejich zobrazeni a z toho prokliki na vas web (nejvice za poslednich max. 16
mésict, pfi srovnani umoziiuje porovnat poslednich 6 mésicu s predchozim obdobim,
posledni 3 mésice meziro¢né nebo pouzit vlastni filtr);

- upozomi na chyby nebo nedostatky webu;

- umozni vam rychleji zaindexovat nové stranky nebo stranky, které prosly zménou;

- ukaze vam, pfes jaké obrazky a klicova slova se proklikli navstévnici na vas web atd.

Informace o webu zmifiovany nastroj poskytuje ve formé graft, jak je mozné vidét nize.

46 EVISIONS. Webmaster Tools [online]. [cit. 2024-02-16]. Dostupné z: https://www.evisions.cz/webmaster-
tools/.

4TBYZNYSWEB. Co je Google Search Console a jak ji vyuziju pro sviij web [online]. [cit. 2024 -02-16].
Dostupné z: https://www.byznysweb.cz/a/1069/co-je-google-search-console-a-jak-ji-vyuziju-pro-svuj-web.
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Obrazek 7 Google Search Console
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Zdroj: vlastni zpracovani (2024)

Na obrazku 7 je mozné vidét, ze dany nastroj ma nékolik funkci a poskytuje informace
napiiklad o vykonu, indexovani i kvalité. Tato sluzba je tedy urCena jak vlastnikim firem,
specialistim na SEO a marketingovym manazerim, ale i spravcim a vyvojaiim webu, jak
zmifiuje Daniel Waisberg ve svém videu Intro to Google Search Console.*® V praci byl tento
nastroj pouzit k zachyceni vysledkd ohledné zmén v souvislosti s navs§tévnosti webt. Diky
tomu bylo mozné vidét, hodnoty zaznamenavajici zmény navstévnosti webt v realném cCase,

které odpovidaji provedenym vylepSenim v SEO.

3.8.2 PageSpeed Insights

Tento prostfedek predstavuje podle Martina Michalka ,,asi nejznaméjsi ndstroj pro testovani a
analyzu rychlosti webii “*° Podle néj je jeho vyhodou to, ze kombinuje dva pohledy na rychlost

webu, a to synteticka méfeni pocitatem a data od skute¢nych uzivateld. Tento nastroj nejen ze

48 GOOGLE SEARCH CENTRAL. Intro to Google Search Console - Search Console Training. In YouTube
[online]. Zveiejnéno 27.11.2019

[vid. 2024-02-16]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=0ONr5Z7VhNFI&embeds referring euri=https%3 A%2F%2Fsupport.google.
com%2F&embeds referring origin=https%3 A%2F%2Fsupport.google.com&source ve path=MjM4NTE&feat
ure=emb title.

49 MICHALEK, M. ed. 2021. PageSpeed Insights: Kompletni privodce testem rychlosti webu, Vzhiiru dolii

[online]. [cit. 2024-02-16]. Dostupné z: https://www.vzhurudolu.cz/prirucka/pa gespeed -insights.
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analyzuje vykon stranek, ale dokaze navrhnout zlepSeni rychlosti i celkovy vykon danych
stranek. Ten je zaznamenavam pomoci barevného skore — Cervena barva odpovida 0-49 bodtm,

oranzova 50 — 89 boduim a nejlepsi zelena 90 — 100 bodim. Pro predstavu je uveden obrazek 8.

Obrazek 8 PageSpeed Insights
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The SDEEG score is based on the lab data HHB\yZEﬂ by L\ghmuuse
Analysis time: 11/12/2018, 9:33:35 AM

Scale: @ 90-100 (fast) @ 50-89 (average) @@ 0-49 (slow)
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Over the last 30 days, the field data shows that this page has an Average speed compared to other pages in the Chrome User Experience
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First Contentful Paint (FCP) 195 @ Firstinput Delay (FID) 147ms @
T e D TS )
@  show Origin Summary

@ Lab Data
Zdroj: vlastni zpracovani (2024)

3.8.3 Allin One SEO

All in One SEO , pomadha viastnikiim webovych stranek zlepsit jejich pozici ve vyhledavacich a
prildkat vice organického provozu na jejich stranky.“>° Na rozdil od online nastroji Google
Search Console a PageSpeed Insights je software All in One SEO plugin pro WordPress, ktery
je instalovan pifimo do redakéniho systému dané webové stranky. To umoziiuje nejenom ziskani
informaci, ale také aplikovani strategii, které maji pfimy vliv na zlepSeni SEO. Existuje i placena
verze s pokroCilymi funkcemi, pro ucely prace vSak byla vyuzita pouze bezplatnad varianta

tohoto nastroje.

30 ATIOSEO, The Best WordPress SEO Plugin and Toolkit. [online]. [cit. 2024-02-16]. Dostupné z:
https://aioseo.com/.
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4 Vlastni prace

K vyzkumu byly pouzit web autoskoly Skola fizeni sr.o. U n& doslo ke zpracovani a
implementaci vybranych strategii pro optimalizaci vyhledavani konkrétnich webovych stranek
popsané v poslednich dvou kapitolach pojednavajicich o identifikaci kliCcovych strategii a
nastrojich pro spravu a optimalizaci. Tyto strategie a doporu¢ované nastroje byly aplikovany
na konkrétni webové stranky s cilem zlepsit jejich viditelnost a dosahnout vysSich pozic ve
vysledcich vyhledavani. Doslo také k monitorovani a vyhodnoceni vybranych strategii, a to
prostfednictvim specializovanych nastroji nebo sledovani zmén ve viditelnosti a pozicich
webovych stranek pred a po aplikaci strategii. Na zaklad € zjisténych nedostatkibylo poté podle

individuélnich potfeb provedeno zlepseni.

4.1 Modelovy web

Web firmy Skola fizeni s.r.o., postaveny na platformé WordPress, je novou webovou strankou,
ktera se zamétuje na poskytovani informaci o autoskole a jejich sluzbach. Tento projekt zacal
v dubnu 2023, kdy byla zakoupena doména, a webu byl nasazen téhoz mésice. Cilem této
iniciativy je rozsifeni pusobnosti firmy v Novém BydZzové a piilakani zajemci o autoskolu.

Na webovych strankach autoskoly najdeme zakladni informace o provozovateli autoskoly a
podrobné udaje pro zajemce, jako je cenik a dalsi relevantni informace. Diky tomu, Ze se
jednalo o Upln€ novy web postaveny na zminované platformé, je patrny vyznamny posun v
pozici umisténi ve vysledcich vyhledavani na Google. Tento posun piispiva k lepsi viditelnosti

stranek, coz ma pozitivni dopad na pfistupnost informaci o autoskole pro potencialni klienty.
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Obrazek 9 Modelovy web

PRIHLASKA CENIK KONTAKTY

: K,‘ LA MWL .R.0.
sobicf autoskola v Novém Bydzove. Mladw >

motivaci predat co nejvice zkusenosti véem

zainajicim HaiEm.

-_d'r

Skupina B
student + L17 rychlokurz min. 5 2aka

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)

4.1.1 Analyza stavu pred optimalizaci

Nize prezentovana data vysledkt vyhledavani byla ziskana v anonymnim rezimu prohlizece s
vypnutymi polohovymi sluzbami, aby byla zajisténa nezkreslenost a objektivita vysledka.

Na zéklad¢ vySe uvedené informace je zfejmé, ze v kratké dobé po zalozeni, byl web ve
vyhledavaéi Google na spodnich pfickach. Napiiklad po zadani fraze ,Skola fizeni novy

bydzov* se nachézel az na 13. pozici.
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Obrazek 10  Vyhledavani Google, 14. 9. 2023

ola fizeni novy bydZo)

Obrazky Videa Zpravy Knihy Finance

a Fizeni s
Dalii firmy na té

(OLA TECHNIC E V V Charakteristika a
struktura

Jana Malata 1

Okre

Souvisejici vyhledavani

Gymnazium Novy Bydzov

AutoSkola Bici

Gymnazium Novy Bydiov

- Juliad

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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Pokud zadame obecné&jsi klicové slovo, které neobsahuje specifikaci sidla firmy, vysledky
vyhledavani Casto zahmuji konkurencni autoskolu. Jejich dominantni pozice na hornich
prickach vysledki je dana predevsim délkou doby existence jejich webové domény, coz ma

vyrazny vliv na jejich umisténi ve vyhledavacich.

Obrazek 11 Vyhledavani Google, 14. 9. 2023

GOOgle skola Fizeni v

Obrazky Mista Weby s misty Oteviené Videa Nejlépe hodnocené Auta

Skola fizeni

h larizeni.cz
Skola Fizeni
Poskytujeme komplexni sluzby v oblasti ziskani fidiéského opravnéni pro skupiny AM, A1, A2, A,
B, B96, B+E, C, C+E, D, T, véetné zajistovani kondicnich jizd, ...

Cenik

Kontakini udaje. home. Skola fizeni - Bmo, Sochorova 40, 616 ...

Autoskola pro zeny
(a nejen pro né) - chté&ji ziskat fidicské opravnéni na jakoukoliv ...

Vyuka a vycvik

Kontaktni idaje. home. Skola fizeni - Bmo, Sochorova 40, 616 ...

Kontakt
Kontakt - info@skolarizeni.cz - +420 606 575 262 - 1G: 04 36 ...

Mgr. Iva Razova
Mgr. lva RaZova. Skolu fizeni jsem zaloZila, abych se vénovala ...

Dalsi vysledky z webu skolarizeni.cz »

stream.cz
h

Autoskola | Skola Fizeni pro ridice - Stream
Honza s Honzou vas nauéi to, co vas v autoskole nenaucili! Pokrogilé techniky pi fizeni auta
vyuZijete denné v béZném provozu, ale i tehdy, ...

Garaz.cz
=)

hi C ola-rizeni-68948

Skola fizeni

& skolarizeni.com
= n arizeni.com &
skolarizeni

A Skola Fizeni.Nové pusobici autoskola v Novém BydZové. Mlady tym uéiteld s mofivaci predat
co nejvice zkuSenosti vSem zacinajicim fidicam. Fakturacni adresa.

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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Byla provedena kontrola pomoci nastroje PageSpeed Insights, kterd poskytuje hodnoceni
vykonnosti webovych stranek. Zjisténi ukazala, ze dany web nedosahuje stanovenych
standardu. Konkrétné SEO obdrzelo 73 bodt a web byl zafazen do oranzové kategorie. Tento
vysledek signalizuje, Ze jsou potfebné uUpravy a optimalizace, aby byla dosazena lepsi

vykonnost a rychlost nacitani stranek.

Obrazek 12 PageSpeed Insights, 17. 11. 2023

Hlaseni z 17. 11. 2023 10:20:51

https://skolarizeni.com/

D Mobil [ Pocitac

Jsou zobrazeny vysledky pro nasledujici adresu URL: https://www.skolarizeni.com/
Spustit s ptvodni adresou URL

Objevte, co zazivaji skuteéni uzivatelé ® Zadna data

+ Diagnostikujte problémy s vykonem

72 82 @ 73

Vykon Pristupnost Doporucené SEO
postupy

T2

Vykon

Hodnoty jsou odhady a mohou se lisit. Skore vykonu se pocita pfimo

z t&chto metrik. Zobrazit kalkulacku

A 049 50-89 @® 90-100

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)

Vzhledem k tomu, ze se jednalo o web, ktery fungoval velmi kratkou dobu, doslo k rozsifeni
informace o jeho vzniku mezi lidi, a to napfiklad prostfednictvim sdileni na socialnich sitich,
letakti po mésté a v mistnich Skolach, kdese cililo pfimo na budouci navstévniky danéhowebu.
Na webu byla na zakladé doporuceni z literatury pouzita slova, ktera byla pfedpokladana ze

budou vyuzivana k vyhledavani téchto webovych stranek. Dana slova byla umisténa na
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prednich mistech na strance jako jsou jeji nadpis nebo text odkazu. Jelikoz jsou na strance
umistény i obrazky, myslel autor webu na dodrzeni doporucenych postupt pii jejich aplikaci.
Z diavodu nedostate¢ného umisténi i Spatné optimalizace SEO byl nainstalovan plugin All in
One SEO, ve kterém byly zadany zakladni informace o webu autoskoly, jak je mozné vidét na
obrazku nize. Zékladni informace zahrnovaly zvoleni kategorie, dokteré firma spada, vytvoreni
titulku domovské stranky a jejiho popisku. Tyto kroky pozitivné ovliviiuji pozici stranky ve
vysledcich vyhledavani. Diky tomu si vyhledava¢ nevybere dané udaje k prezentovani

nahodné.

Obrazek 13 Allin One SEO, 12. 11. 2023

AIOSE®

Which category best describes your website?

Select a category to help us narrow down the SEO options that work best for you and your site

B Blog B Zpravodajsky kanal
E Internetovy obchod @ T Maléoffline podnikani
B3 Korporace & Pportfolio

# Ostatniz

Titulek domovské stranky
Click on the tags below to insert variables into your template.

+ Nézevwebu | + Separator  +Tagline | @  Zobrazit vechny tagy —

Nazevwebu v  Separator v @

Home Page Meta Description

Click on the tags below to insert variables into your template.

+ Nazevwebu | + Separator | +Tagline @ Zobrazit viechny tagy =

Tagline v

« Jitzpét UloZit a pokracovat —

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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Byly dodany i dopliujici informace (viz obrazek nize), mezi které patii nazev organizace,
telefonni &islo, ale i logo. Doslo zde i k propojeni webovych stranek s jejich socialnimi sitémi,
diky ¢emuz doslo k posileni linkbuildingu, které také ovliviiuje SEO.

Obrazek 14  Allin One SEO, 12. 11. 2023

Krok 1z 6
Additional Site Information

Osoba nebo organizace

OSOba

Zvolte, zda web pfedstavuje osobu nebo organizaci.
Nazev organizace

Skola fizeni s.r.o

Telefonni &islo
h“+420 v | Example: 601 123 456

Typ kontaktu
Rezervace e

Vyberte, kterému tymu nebo oddélent telefonni ¢islo pati.

Logo

Viozte adresu URL obrazku nebo vyberte novy obrazek @ Nahrajte nebo vyberte obrazek

Minimum size: 112px x 112px, The image must be in JPG, PNG, GIF, SVG, or WEBP format.

Default Social Share Image

Viozte adresu URL obrazku nebo vyberte novy obrazek @ Nahrajte nebo vyberte obrazek

Minimum size: 112px x 112px, The image must be in JPG, PNG, GIF, SVG, or WEBP format.

Your Social Profiles
Pouzijte stejné uZivatelské jméno pro vice socialnich siti

Q Facebook Page URL

o Twitter URL

Instagram URL

@ Tikok URL

https:/#www.facebook.com/profile.php?id=100094062447579

https://www.instagram.com/skolarizeni/

Show more

— Jitzpet UloZit a pokracovat —

Zavrete a ukoncete privodce bez uloZeni

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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Po dokonéeni zakladniho set-upu ukazal plugin skore stranky 57 a vyty¢il i dulezité problémy
a stanovil doporuceni, ktera by méla byt vyfeSena pro zlepSeni skore, na které je navazano
umisténi stranky ve vysledcich vyhledavani. Konkrétné se jednalo o 11 nejdilezitéjsich
problému v riznych oblastech jako jsou zékladni i pokrocilé SEO nebo vykon.

Obrazek 15  Allin One SEO, 12. 11. 2023

SEO Audit Checklist  Analyze Competitor Site  Headline Analyzer

Your Overall Site Score

Avery good score is between 50 and 75.
For best results, you should strive for 70 and above.

BB Read the Ultimate WordPress SEQ Guide

Complete SEO Checklist ¢ C Refresh Results

@ Vicchny polozky Q) Dilesité problémy (@) Doporucend vylepseni @) Dobré vysledky

Zakladni SEO
() Your SEO title is set and is 11 characters long, >
(®) No meta description was found for your page. >

(®) 10 H1 tags were found. For the best SEO results there should be exactly one H1 tag on each page.

(©) Na vadi strance byly nalezeny znatky H2. (2)

(%) Some images on your page have no alt attribute. (1)

(%) Too few internal links on your page. >

Pokroéilé SEO

@ Your page is using the canonical link tag.
Your page does not contain any noindex header or meta tag
Both the www and non-www versions of your URL are redirected to the same site.

Your site has a robots.txt file which includes one or more "disallow” directives.

® @ ® ©

Some Open Graph meta tags are missing. >
() We found Schema.org data on your page >

Vykon

(®  Your server is not using "expires” headers for your images.
Some Javascript files don't seem to be minified.

Some CSS files don't seem to be minified.

© ® ® ©

Your page makes 33 requests. More than 20 requests can result in slow page loading. >

Velikost HTML dokumentu je 32 kB. To je pod primérem 33 Kb. >

® Doba odezvy vasi strénky je 0.26 sekund. Doporucuje se ponechat ji na 0.2 sekundy nebo nizsi. >
Zabezpeceni

(@ Directory Listing seems to be disabled on your server.
(@ Google has not flagged your site for malware!

(@ Your site is using a secure transfer protocol (https). >
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Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Vycet a nasledné vylepseni téchto nejdulezitéjSich problému jsou pro prehled nost zaznamenany

v nasleduyjici tabulce.

Tabulka 3 — Problémy a jejich vylepSeni

IDENTIFIKOVANY PROBLEM | & | PROVEDENE VYLEPSENI

nenalezeni meta deskripce > | dopsani meta deskripce za pouziti kli¢ovych
slov, shrnuti obsahu a popsani tématu, o
kterém web pojednava

10H1 nadpist na strance = | odstranéni 9x H1 nadpist

chybéjici alt atribut u obrazkt —> | pfidani alt atributu a uZite¢ného popisu ke
kazdému obrazku

piilis mnoho H1 nadpist > | omezeno pouze na jeden nejdilezit&jsi HI
nadpis, ve kterém se objevuji nejdulezitéjsi
klicova slova

pfili§ malo intemich odkazi na| = | pfidani odkazi na intemi zdroje, které jsou

strance uziteCné pro cCtenafe daného webu a jsou
vysoce relevantni k tématu stranky

chybi Open Graph meta tagy - | optimalizace Open Graph meta tag

server nepouziva pro obrazky tzv. | 2 | doplnéna hlavicka "expires" kterou server

"expires" hlavicky odesila spolu s odpovéd’'mi na obrazky

nékteré soubory JavaScript a CSS | = | zmenseni soubor( JavaScript a CSS

nejsou minifikované

piilis§ mnoho requestt na strance - | nepodaiilo se zlepSeni

dlouhé doba odezvy stranky - | nepodaiilo se zlepSeni

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

K identifikovanym problémim bylo pfistupovano na zakladé zjisténych doporuceni
z literatury, ktera byla popsana v kapitole 3.7. To, jak se jimi bylo zabyvano konkrétn€, at’ uz
pii samotné realizaci & pozdé&ji pii optimalizaci webu pro autoskolu Skola fizeni sr.o., je

popsano nize.

41



Vzhledem k tomu, Ze technickych pozadavku potfebnych k zobrazeni vysledki vyhledavani je
minimum, byl tento parametr splnén bez jakychkoliv problémi. Aby nedoslo k niz§imu
hodnoceni daného webu nebo dokonce k jeho tiplnému vynechani z vyhledavani Google, bylo
pfi jeho zakladani mySleno takéna d odrzeni danych zasad, chovani a taktik tykajicich se spamu.
Vedle téchto dvou vyse popsanych faktort, na které bylo mysleno uz pii zakladani webové
stranky a jejichz dopady je mozné tudiz pozorovat uz ve stavu pied optimalizaci, nasleduji dalsi
klicové strategie, jejichz vliv 1ze sledovat az ve stavu po optimalizaci.

webové stranky a jejichz dopady je mozné tudiz pozorovat uz ve stavu pied optimalizaci,

nasleduji dalsi klicové strategie, jejichz vliv I1ze sledovat az ve stavu po optimalizaci.

Chybéjici meta deskripce

Jako prvni problém byla néastrojem All in One SEO stanovena chybé&jici meta deskripce, pii
jejim doplnéni byla brana v potaz doporuceni z teoretické Casti. Bylo tedy mysleno na pouziti
klicovych slov, shrmuti obsahu a popsani témat takovym zptisobem, ktery bude zaméten na lidi.
To jinymi slovy znamena, ze doslo k pouziti slov, ktera byla vniméana jako potencionalni

z hlediska pouziti k vyhledavani od lidi.

Redukce H1 nadpista

Stejné bylo piistupovano i k dalsimu problému, kterym je velké mnozstvi H1 nadpisa. Pfijejich
redukci na pouze jeden hlavni nadpis bylo pracovano se stejnym pfistupem — tedy zaméfenim
na lidi. Na webu byla tedy pouzita slova, kterd byla predpokladana ze budou vyuzivana
k vyhledavani téchto webovych stranek. Dana slova byla umisténa na prednich mistech na
strance jako jsou jeji nadpis nebo text odkazu. Jelikoz jsou na strance umistény i1 obrazky,

myslel autor webu na dodrzeni doporucenych postupu pfi jejich aplikaci.

Optimalizace obrazka a odkazi

Dale doslo k pfidani a umoznéni prochazeni odkazi, které jsou uzitecné pro Ctenafe daného
webu a jsou vysoce relevantni k tématu stranky. I toto je jednou z klicovych strategii podle
teoretické ¢asti, aby Google mohl najit dalsi stranky na webu Skola fizeni s.r.o., a to pravé

prostfednicim odkazli na této doméng.

Propagace a sdilent
Vzhledem k tomu, ze se jednalo o web, ktery fungoval velmi kratkou dobu, doslo k rozsitfeni

informace o jeho vzniku mezi lidi, a to naptiklad prostfednictvim sdileni na socialnich sitich,
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letakti po mésté a v mistnich Skolach, kdese cililo pfimo na budouci navstévniky danéhowebu.
Jelikoz jsou na strance umistény i obrazky, myslel autor webu na dodrzeni doporuc¢enych
postupu pii jejich aplikaci.

Celkové vylepSeni zobrazeni

Kromé jiz popsanych provedenych vylepSeni doslo také k celkovému zlepSeni zobrazeni
optimalizovaného webu. To bylo dosazeno povolenim rady funkct, jako jsou Open Graph meta
tagy a hlavicka ,,expires”. Tato Gprava pfispiva k lepsimu a efektivnéj§imu zobrazeni obsahu

webu, coz zlepSuje uzivatelskou zkusenost a také vykonnost stranky.

4.1.2 Analyza stavu po optimalizaci

vvvvvv

kapitole byla provedena opétovna analyza, a to za pouziti stejnych metod, jako pred
optimalizaci, aby bylo mozné jednotlivé vysledky vedle sebe vzajemné porovnat. Web bézel
od 30. 4. 2023, jeho optimalizace byla provedena 17.11.2023 a vysledky byly vyhodnoceny 18.
2.2024, tudiz web bézel po optimalizaci 93 dni, nez doslo k vyhodnoceni vysledk.

Celkové vysledky tykajici se pozice ve vyhledavani se diky optimalizaci posunuly o nékolik
pticek dopredu. Nize je mozné pozorovat, ze aktualné je po zadani klicovych slov ,,skola fizeni
novy bydzov* dany web na prvnim misté, zaznamenan byl tak posun o 12 pozic. Pokud vsak
nedojde ke specifikaci mista, je na prvnim misté konkuren¢ni autoskola s obdobnym nazvem,
kterou na pfedni pozici udrzuje znacné delsi staii domény, se kterym logicky souvisi 1 vétsi
duvéryhodnost stranky, kterou Google vyhodnotil. Navic, pokud konkuren¢ni autoSkola
¢z, coz je Casté u lokalnich podnikl, mize to také prispét k

vyuziva doménu s pfiponou

°

lepsimu postaveni ve vysledcich vyhledavani zamétrenych na danou lokalitu.
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Obrazek 16  Google vyhledavani, 3. 3. 2024

GQlee Skola Fizeni novy bydZov

Obrazky Videa Zpravy Knihy Finance

skolarizeni.com
hi
Skola fizeni s.r.o - Autoskola Novy BydZov

Nové pusobici auto3kola v Novém BydZové. Miady tym uéiteld s motivaci pfedat co nejvice
zkusenosti véem zacinajicim Fidicam.

sstrnb - O Skole
STREDNI SKOLA TECHNICKA A REMESLNA NOVY BYDZOV. O &kole - Charakteristika a
historie - Organizaéni struktura - Skolni budovy - Domov miadeZe - o Skolni jidelna.

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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Obrazek 17  Google vyhledavani, 3. 3. 2024

Goog|e &Kola Fizeni

Obrazky Mista Weby s misty Oteviené Videa Nejlépe hodnocené Auta

Skola fizeni

hitp: zeni.cz
Skola fizeni
Poskytujeme komplexni sluzby v oblasti ziskani fidicského opravnéni pro skupiny AM, A1, A2, A,
B, B96, B+E, C, C+E, D, T, véetné zajistovani kondicnich jizd, ...

Cenik

Kontaktni tdaje. home. Skola Fizeni - Brno, Sochorova 40, 616 ...

Autoskola pro zeny
(a nejen pro né) - chté&ji ziskat fidicské opravnéni na jakoukoliv ...

Vyuka a vycvik

Kontaktni tdaje. home. Skola fizeni - Brno, Sochorova 40, 616 ..

Kontakt
Kontakt - info@skolarizeni.cz - +420 606 575 262 - IC: 04 36 ...

Mgr. Iva Razova
Magr. Iva RaZova. Skolu fizeni jsem zaloZila, abych se vénovala ...

sledky z webu skolarizeni.

skolarizeni.com

h i arizeni.com
Skola fizeni s.r.o - Autoskola Novy Bydzov
ARIZENi SRO. - .Vyborna autoskola, viely pristup a Skvéla komunikace. Nemam si na co
stéZovat mlZu jen chvalit.” - ,Nejkvalitnéjsi autoskola Siroko daleko, ...

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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Obrazek 18  PageSpeed Insights, 18. 2. 2024
Hlaseni z 18. 2. 2024 13:35:19

https://www.skolarizeni.com/

O ™obit 3 Pocitag

. Objevte, co zazivaji skutecni uzivatelé ® Zadna data

+ Diagnostikujte problémy s vykonem

Vykon Pristupnost Doporucené SEO
postupy

9 5 SKOL A RIZENE S.R.0.

Nové pisobic auto

utitell mothac prec

* Eadinajcim HatOm

Vykon

Hodnoty jsou odhady a mohou se lisit. Skére vykonu se poéita pfimo
z tdchto metrik. Zobrazit kalkulacku.

A 049 B 5089 @® 90-100

METRIKY Rozbalit zobrazeni

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)
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Obrazek 19  PageSpeed Insights, 18. 2. 2024

SEO Audit Checklist  Analyze Competitor Site  Headline Analyzer

Your Overall Site Score

Avery good score is between 50 and 75,
For best results, you shauld strive for 70 and above.

Complete SEO Checklist © G Refresh Results
@ viechnypolozky @ Dulesité problémy @) Doporucens vylepseni () Dobré vysledky
Zikladni SEO
(@ Your SEO title s set and is 60 characters long. >
Your meta descripticn is set and is 108 characters long.
One H1 tag was found on your page

Na vadf strance byly nalezeny znagky H2. (12) >

® ® @@ ©

Some images on your page have no alt attribute. (1) >
(%) Too few internal links on your page. >

Pokrocilé SEO

(&) Your page is using the cannical link tag >
(©) Your page does not contain any noindex header or meta tag >
(©)  Both the www and non-www versions of your URL are redirected to the same site. >

(©) Yoursite has a robots txt file which includes one or more "disallow" directives
(2) Al the required Open Graph meta tags have been found.
@ We found Schema.org data on your page. b

Vikon

(2) Your server is using "expires” headers for your images.

(@) Al Javascript files appear to be minified. >
(®  Some €SS files don't seem to be minified >
(%) Your page makes 25 requests. More than 20 requests can result in slow page loading >
(@) Velikast HTML dokumentu je 27 kB. Ta je pod primérem 33 Kb >

(@) Vase doba odezvy je pod 0,2 sekundy.

Zabezpeceni

(@) Directory Listing seems to be disabled on your server. >
(@) Google has not flagged your site for malware!

(@ Yoursite is using a secure transfer protocol (https).

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)

Analyza pluginu odhalila nedostatky ohledné alt atributli u nékterych obrazka na strance.
Bohuzel, témto obrazkiim nebylo mozné piidat alt atribut, protoze nebyly vyuzivany nikde na
strance a ani nebyly ulozeny v databazi s obrazky. Je mozné, ze se jedna o chybu, ktera brani

piidani alt atributl k témto obrazkam.
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Analyza ukazala, ze pomér internich odkazi k externim odkaziim na strance neni vyvazeny.
Tento problém nebyl vyfeSen z divodu nedostatku linkti, které by odkazovaly na externi
stranky.

V sekei ,,Pokrocilé SEO® vSechny optimalizace probéhli bez problémd.

Obrazek 20  PageSpeed Insights, 18. 2. 2024

Pokradilé SEO

() Your page is using the canonical link tag

Your page does not contain any noindex header or meta tag
(©)  Both the www and non-www versions of your URL are redirected to the same site
(%) Your site has a robots txt file which includes one or more “disallow” directives
(@ Al the required Open Graph meta tags have been found

@ We found Schema.org data on your page

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

Stejné tak v sekci ,,Zabezpeceni.

Obrazek 21  PageSpeed Insights, 18. 2. 2024

Zabezpeéeni

@ Directory Listing seems to be disabled on your server
(@ Google has not flagged your site for malware!

@ Your site is using a secure transfer protocol (https).

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

V sekci ,,Vykon“ nebyly opravené chyby, které se tykaly CSS soubori webu. Pii jejich
minifikaci se nékteré prvky webu nezobrazovaly tak, jak by mély. Zde byl upfednostnén design

na ukor lehkého zhorseni vykonu, stejné tak u problému s requesty.
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S Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky pomoci nastroju pro vyhledavani webovych stranek

5.1.1 Google vyhledavani

V tabulce ¢. 4 je mozné vidét data z Google vyhledéavani, ktera ilustruji vysledky pred a po
optimalizaci. Ve vyhledavani byly pouzity nasledujici fraze: "Skola fizeni" a "Skola fizeni novy
bydzov". Pro termin "Skola fizeni" bylo dosazeno zlepSeni o 50 % a pro termin "Skola fizeni

novy bydzov" bylo dosazeno zlepSeni 0 92,31 %.

Tabulka 4 - Vysledky z Google vyhledavani

Vyhledavany termin Datum Pozice
. v Pred optimalizaci 4,
skola fizeni .

Po optimalizaci 2.
. v , . Pred optimalizaci 13.
Skola fizeni novy bydzov Po optimalizaci T

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

5.1.2 PageSpeed Insights

V tabulce ¢. 5 se nachazeji vysledky pred a po optimalizaci z aplikace PageSpeed Insight od
spolec¢nosti Google, které se tykaji vykonu webovych stranek, ptistupnosti stranek, dodrzovani
doporucenych postupti a SEO. Vykon vzrostl o 33,8 %, pfistupnost o 9,76 %, dodrzovani
postupti 0 1,05 % a SEO 0 36,99%.

Tabulka 5 - Vysledky z aplikace PageSpeed Insights

Datum méreni Vykon Pristupnost Postupy SEO
Pred optimalizaci 72 82 95 73
Po optimalizaci 95 90 96 100

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

5.1.3 Allin One SEO

V tabulce €. 6 jsou prezentovany vysledky z pluginu All in One SEO. Ziskané tidaje poskytuji
informace o mife zlepSeni stranek. Konkrétné bylo zjiSténo, ze webova stranka prosla

vylepSenim o 24,56 %.
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Tabulka 6 - Vysledky pluginu All in One Seo

Datum méreni Skoré
Pred optimalizaci 57
Po optimalizaci 71

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

5.1.4 Seobility

V tabulce €. 7 jsou uvedeny detailni informace ziskané pomoci webové aplikace Seobility, ktera
analyzuje a hodnoti stranky z hlediska optimalizace pro vyhledavace. Tato tabulka prezentuje

vysledky pted a po provedeni optimalizace. Udajeukazuji, ze doslo k vyraznému zlepseni, které
dosahuje 55,32 %.

Tabulka 7 - vysledky z aplikace Seobility

Datum méreni Skoré
Pred optimalizaci 47 %
Po optimalizaci 73 %

Zdroj: vlastni zpracovani (2023)

5.2 Porovnani navstévnosti webu Skola Fizeni s.r.o. pred a po optimalizaci

Obrazek ¢. 23 ukazuje, jak se po provedenych krocich optimalizace webu zlepSila jeho
navstévnost.

Obrazek 22 Google Search Console, 18.2.2024

.‘ A N U & oA

Zdroj: vlastni zpracovani

5.3 Diskuse — dals$i mozna zlepSeni

Lepsi optimalizace by bylo mozné dosahnoutjesté pomoci vylepSeni obsahu stranky i vylepSeni

linkbuildingu. Zaroveni lze prepokladat, ze se stafim domény se pozice webu ve vysledcich
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vyhledavani dostane na vyssi pficky. Je zde moznost vyuzit také placenou reklamu, ktera zvysi
dosah stranky, jeji prokliky — napiiklad pomoci placené reklamy na Facebooku. Pfechod na
rychlejsi server by také mohl byt dalsi moznosti zlepseni vykonu webovych stranek. Rychlejsi
server muze totiz vyrazné ovlivnit dobu nacitani stranek a celkovou uZzivatelskou zkuSenost,
ktera je dnes jednim z hlavnich trenda v oblasti SEO, jak bylo popsano v kapitole 3.6. Zde lze
polemizovat, zda by zacinajici autoskola méla investovat finanéni i Casové prostredky dotéchto
navrhovanych zlepSeni, nebo zda by tyto prostfedky byly lépe vyuzity jinde. Jak fikaji Michal
Binka a Dalibor Jaros v knize Zaklady SEO: jasné a stru¢né, ,,spousta lidi se snazi dotahovat
véci na 100 %. Tento cil ale nemusi byt vzdy efektivni a zbytecné vam muze prodlouzit a
prodrazit cely proces zlepSeni vasi webové prezentace. Velmi Casto dokazeme dosahnout 20 %
usilim 80 % cilového stavu. Zbylych 20 % nam pak trva 80 % casu, coz ne vzdy miZeme
povazovat za efektivné vynalozeny ¢as. Dotahujte véci do stavu, v némz budou skvélé, ale ne

nutné dokonalé.«>!

51 Binka, Jaro$: Zaklady SEO: jasné a stru¢né, str. 14.
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6 Zavér

Hlavni teoretickd vychodiska této bakalarské prace byla sestavena od obecnéjSich zjisténi
zaméfenych na vyvoj internetovych vyhledavaci, popis jednotlivych druhti 1 nastroji online
marketingu, az po konkrétné&jsi zkoumani Search Engine Marketingu a jeho dvé hlavni
kategorie, kterymi jsou SEO a PPC. Aby bylo mozné dospétk hlavnimu cili dané prace, musely
byt dosazeny stanovené dilCi cile. Mezi ty patiil prizkum soucasnych trendi v oblasti SEO a
identifikace kliCovych faktord, které ovliviiuji pozici webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani. Ty samotné i to, jak poskytly dulezity zaklad pro naslednou implementaci a
testovani vhodnych feSeni bylo popsano v kapitolach 3.6 a 3.7. V neposledni fadé se znacna
Cast teoretické kapitoly soustfedi na nastroje pro hodnoceni webovych stranek. Mezi ty byly
zahrnuty webové aplikace Google Search Console, PageSpeed Insights a také plugin All in One
SEO. Vsechny vySe zminované poznatky pfispély k feSeni hlavniho cile této prace. Tim je
nalezeni a ovéfeni vhodného feSeni pro optimalizaci webovych stranek postavenych na
redakénim systému WordPress pro vyhledavace.

Konkrétné bylo zjisténo, ze pro optimalizaci webli na daném redakénim systému je vhodné
postupovat podle nastudovanych teoretickych zjisténi. Mezi ty dle literatury patii One-Page
SEO, které zahmuje veskeré Upravy obsahu webu a s tim spojené kroky jako je prizkum
klicovych slov, které na dané webové strance vyuzijeme. DalSim dulezitym faktorem je Off-
Page SEO, které souvisi s budovanim povésti webu vedouci k ziskavani kvalitnich zpétnych
odkazi z autoritativnich webt. K tomu napomaha zarazeni identity webu do riznych katalogti
firem jako je naptiklad Firmy.cz a s tim spojené ziskavani kvalitnich a vérohodnych recenzi.
V neposledni fad€ je dulezité myslet i na technické SEO, které se zabyva implementaci
technickych uprav. Ty zvySuji efektivitu indexace a hodnoceni stranek. K upravam, které mohu
vylepsit technické SEO patfi optimalizace rychlosti nacitani stranek nebo zajiSténi
responsivniho designu. S tim mohou v redakénim systému Wordpress pomoci pluginy, diky
kterym dochazi k analyze nedostatkti dané webové stranky. V této praci se konkrétné jednalo o
jiz zminovany nastroj All in One SEO. Diky zji§ténym nedostatkiim pak bylo mozné eliminovat
konkrétni ned okonalosti a provést jejich optimalizaci. Tento proces byl ovéfen na modelovém
webu Skola fizeni s.r.o., kde v podkapitolach Vlastni prace doslo k rozboru stavu pied a po
optimalizaci. Analyza nedostatkia potencialnich oblasti pro optimalizaci vybranych webovych
stranek vedla k identifikaci klicovych faktord, které je tfeba zdokonalit pro dosazeni lepsiho

postaveni ve vysledcich vyhledavani. Implementace navrzenych feSeni a jejich otestovani
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pomoci vhodnych nastroji poskytly praktickou ukazku uspésného pfistupu k optimalizaci
webovych stranek pro vyhledavace.

Vysledky této prace mohou slouzit jako uziteCny podklad pro majitele auditovanych webovych
stranek, ktefi chté&ji zlepsit jejich viditelnost a navstévnost ve vyhledavacich. Taktéz mohou byt
inspiraci pro zacinajici zajemce o problematiku SEO a pro kazdého, kdo se zabyva provozem
webovych stranek na redakénim systému Wordpress, a touzi po jejich optimalizaci pro lepsi

dosazeni vysledka ve vyhledavacich.
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