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Ing. Veronice Zidové, Ph.D. za odbornou konzultaci, uZite¢né piipominky a za motivaci
k psani této bakalaiské prace. Dale bych chtél podékovat vS§em respondentim, ktefi se

zcastnili dotaznikového Setfeni a piipadné ho dale Sifili. Velky a upfimny dik patfi mym

rodicim a pritelkyni, ktefi mé beéhem psani této prace a celého studia netinavné podporovali.



Anotace

Bakalarska prace pojednava o specifické formé cestovniho ruchu v dané oblasti. Konkrétné
zkouma potencial pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji. Prace je tedy zaméfena
na analyzu produktd pivniho cestovniho ruchu v kraji a zjistuje jejich celkovy potencial
pro mistni cestovni ruch. V teoretické ¢asti budou kratce popsany nové trendy v cestovnim
ruchu, mezi které patii gastronomicky cestovni ruch a jeho podmnozina pivni cestovni ruch.
Teoreticka ¢ast se také zaméfi na eventy a jejich Clenéni. Prakticka cast se bude poté zaobirat
analyzou produktl pivniho cestovniho ruchu, tedy akcemi spojenymi s pivem, pivnimi
stezkami, a pfedevsim pivovary v Kralovehradeckém kraji. Na zakladé vyzkumnych otazek
bude vykonan vyzkum v podobé kvantitativniho dotaznikového Setfeni. V uplném zavéru prace
budou shrnuty vysledky Setfeni, vCetné grafického zndzornéni a celkového zhodnoceni

potencialu pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji.

Klicova slova: Gastronomicky cestovni ruch, pivni cestovni ruch, Kralovehradecky kraj,

produkty pivniho cestovniho ruchu

Annotation

This Bachelor Thesis discusses the sepcific form of tourism in the chosen destination. It is
concretely focusing on potential of beer tourism in Hradec Kralové region. The purpose of the
bachelor paper is to analyze products of beer tourism in the region and evaluate their
contribution for the beer tourism in Hradec Kralové region. Thesis evaluates contribution of
beer traditions and the local brewing industry as well. In the theoretical part, crucial terms
connected to the topic of the whole Bachelor Paper are being explained. Terms such as
gastronomy tourism and beer tourism are explained in detail. The research is based on the
litarature and online sources, as well as on the questionare, which is designed to help to answer
three research questions about the beer tourism in the region of Hradec Kralové. In the final

part of the paper, results will be discussed and the research questions will be answered.

Key words: Gastronomic tourism, beer tourism, Hradec Kralové region, products of beer

tourism
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1. UVOD

Na cestovni ruch lze pohlizet z mnoha whld, at’ uz je chapan jako stavebni prvek
ekonomiky nebo jako konicek, cestovani se stalo dil¢i soucasti mnoha lidskych zivotd. Stejné
jako vétsina dalSich oborti prosel cestovni ruch mnohymi zménami a postupem casu podlehl
i nespoCetnému mnozstvi trendi. Nejvétsi transformaci v poslednich letech je odklon
od masového cestovniho ruchu spojeného stravenim cCasu v ubytovacich zafizeni
v ruznych letoviscich, naopak na vysluni se dostava pravy opak masového cestovniho ruchu,
a to cestovnich ruch alternativni, ktery je zaméfen primarné na poznavani kulturnich hodnot
a narodni identity dané zemé.

Tato prace se zabyva pravé jednou z mnoha forem alternativniho cestovniho ruchu
— pivnim cestovnim ruchem. Pivni cestovni ruch je zaloZen na mysSlence ochutnavani mistniho
piva, poznavani procesu jeho vyroby a na ucasti na akcich zamétrenych na pivni tématiku
za uCelem pochopeni mistnich tradic a uchovani trvalého zazitku. Apriorné€ pivni cestovni ruch
je jednim z nejoblibenéjSich aktualnich trendd v cestovniho ruchu, jehoz prostiednictvim lze
podobné jako u gastronomického cestovniho ruchu dikladné prozkoumat podstatu urcité
kultury a prozit tak genia loci. Pfedevsim ve vyvoji Ceské narodni kultury a historie hraje pivo
krucialni roli, proto Ize tvrdit, Ze pivni cestovni ruch v Ceské republice ma unikatni zdzemi pro
svij rozvoj. Prace se detailn€ji zaméfuje na zkoumani potencialu pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji, jakozto oblasti s kvalitnimi pfedpoklady pro rozvinuty pivni
cestovni ruch.

Bakalarska prace se déli na dve vétsi Casti. V prvni Casti teoretické se bude pojednavat
obecné o soucasnych trendech cestovniho ruchu, které jsou at’ uz pfimo nebo nepiimo spojené
s pivnim cestovnim ruchem. VéEtsi pozornost v teoretické Casti bude vénovana
gastronomickému cestovnimu ruchu, jenz je nadmnozinou pivniho cestovniho ruchu. V uplném
zaveéru teoretické Casti bude vysvétlen samotny pojem pivni cestovni ruch a budou popsany
jeho charakteristické znaky a aktivity.

Druhou casti prace je Cast prakticka, jenz v prvni puli popiSe soucasné trendy v Ceském
pivovarnictvi  a pivnim cestovni ruchu, soucasti této Casti bude i analyza subjektd pivniho
cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji v tabulkové podobé. Posledni ¢ast praktické ¢asti
bude vénovana dotaznikovému Setfeni, konkrétn€ jeho vyhodnoceni. Ostatné jak jiz nazev
samotné prace napovida, cilem prace je zhodnotit potencial pivniho cestovniho ruchu

v Kralovehradeckém kraji.



2. CIL PRACE A METODIKA ZPRACOVANI

Cilem této bakalarské prace bude zjistit jaky je celkovy potencial pivniho cestovniho
ruchu v Kralovehradeckém kraji. Pro zodpovézeni této hlavni otazky bude v praktické Casti
vytvorena analyza kralovehradeckych subjekti pivniho cestovniho ruchu, které v celkovém
potencialu pivniho cestovniho ruchu tvoii primarni pfedpoklady pro rozvinuty pivni cestovni
ruch. Dale bude vyuzit metodicky vyzkumny postup v podobé kvantitativniho dotaznikového
Setfeni, ktery primarné bude zkoumat zajem o pivni cestovni ruch obecné a obzvlasté
v Kralovehradeckém kraji. Spolecné odpovédi z dotazniku a analyticka Cast vytvoii jisty obraz
a zodpovi otazku potencialu pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji. Prace tedy

bude fesit ti1 hlavni vyzkumné otazky, a to konkrétn¢:

1. Vénuji se pivnimu cestovnimu ruchu nejvice muzi ve véku od 27-40 let?
2. Jsou oblibenéjsi mensi/femesiné pivovary od téch velkych?

3. Jaky je potencidl pivniho cestovniho ruchu v Krdlovehradeckém kraji?

Na zakladé téchto vyzkumnych otazek bude vytvoren dotaznik, ktery bude mit
elektronickou podobu a bude k vyplnéni po dobu ¢trnacti dnd, distribuovan bude predevsim
do skupin na socialni siti Facebook, jejichz hlavni tématikou je pivo nebo cestovni ruch, ale
také rozeslan e-mailem. Otazky v dotazniku budou formulovany tak, aby diky odpovédim bylo
mozné na vyzkumné otazky odpovédét. Pro zodpovézeni vyzkumné otazky ohledné potencialu
bude potieba skloubit odpovédi z dotaznikt a poznatky z analytické Casti, ktera bude zamérena

na subjekty pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji.



3. TEORETICKA CAST

V teoretické Casti se budou rozebirat pojmy spojené se sou¢asnymi trendy cestovniho ruchu,
a to konkrétné€ gastronomicky cestovni ruch a pivni cestovni ruch. Dulezita soucast pivniho
cestovniho ruchu je i event turismus, proto tedy bude také detailn€ rozebran. Vysvétleni téchto

pojmu otevie cestu k lepSimu pochopeni smyslu prace.

3.1. Trendy v cestovnim ruchu

Podle Kotikové (2013) je cestovni ruch povazovan za globalni fenomén dnesni doby, ktery
at’ uz ptimo, nebo nepfimo ovliviiuje oblasti ekonomické, socialné-kulturni ¢i enviromentalni.
V poslednich desetiletich vSak prosel velkymi zménami. At uz jsou divody rozvoje jakékoliv,
ne vzdy vSak posun kuptedu mél pozitivni dopady. I ptes fadu negativnich dopadt, mezi které
patii naptiklad restrukturalizace krajiny, je cestovni ruch nedilnou soucasti hospodarského
vyvoje viadé statd. Cast tdchto zmén lze pravé prisoudit k nové vznikajicim trendim
v cestovnim ruchu.

Trendy v cestovnim ruchu se miizou podle Zelenky a Paskové (2012) projevovat v riznych
oblastech, at' uz ve formach cestovniho ruchu, vyhledavanosti destinaci, ¢i v délce a frekvenci
dovolenych. Trendy spolu mohou i rizné souviset a z hlediska trvani se daji fadit na kratkodobé
a dlouhodobé.

Hlavnim divodem vznikd novych trendu je predevs§im drzet krok s dobou a ptizpasobit se
poptavce turistd, jak tvrdi Nyorani (2020), diky trendim jsou predevsim vydélecné subjekty
v cestovnim ruchu schopné maximalizovat zisk. Trendy jsou tedy ¢asto odrazem toho, co je
zrovna v soucasné dob¢ ,,in“ a je tudiz v zajmu téchto subjektti soucasnym trendim piizpisobit
svoji nabidku, ktera jim pomtze dosahnout nejen finanénich aspéchu.

Jarolimkova (2017) vidi trendy jako specifické programy, které nabizi navstévnikim
jedinecné zazitky pro splnéni jejich ptani, a které v nich vzbuzujici silné emoce. Moderni trendy
jsou inspirované vyvojem spoleCnosti a trhem cestovniho ruchu a vychazeji vstfic narokiim
spotrebiteld. Trendem je také zdiraznéni mistniho koloritu pomoci programdu, které vyuzivaji
prvky mistni kultury, mezi které napf. patfi hudebni ukazky, vystoupeni mistniho
folkloristického sboru, divadelni ptedstaveni, femeslné workshopy a nabidka mistnich
gastronomickych specialit. Diky trendim se také zvyraziuje diferenciace nabidky pro rizné

segmenty navstévniku.



Trend v cestovnim ruchu je podle Zelenky (2015) spojen s dalsimi faktory ovliviujici
chovani zakaznika, a to predev§im diky zménam v ekonomické, socialni a politické oblasti,
které prispivaji k rozvoji cestovniho ruchu a patfi mezi né¢ ¢im dal siln&§i kupni sila
roz§ifeni evropského prostoru bez hranic diky Schengenskému prostoru.

.,V roce 2003 definovala Evropska komise deset zakladnich trendii, které oviivni cestovni
ruch v nejblizsi budoucnosti. Jednd se o ndsledujici faktory: demografie, zdravi, vzdélani, volny
cas, zkuSenosti s cestovdnim, zZivotni styl, informacni technologie, doprava, udrZitelny rozvoj,
Jistota a bezpeci. “ (Kotikova, 2013, str.25). I pres stafi studie jsou tyto trendy stale velice
aktualni a validni.

Kotikova (2013) vyzvedla svétové trendy z veletrhu ITB v Berliné z konce roku 2012, mezi
které patfi:

e Poptavka se stale vice individualizuje

o Turisté jezdi méng, ale zato vice utraceji

e Turisté objednavaji vice ,,on-line* nez drive
e Zvysuje se vyznam blogl a socialnich siti

Majorita téchto trendi se bude projevovat v cestovnim ruchu dlouhodobé, jako tfeba
vyuziti modernich komunika¢nich technologii, nicméné nelze presné odhadnout dal§i vyvoj
trendd,

¢i predikovat vznik novych.

3.2. Event turismus

Mezi soucasné trendy v cestovnim ruchu ¢im dal tim vice patfi event turismus neboli akcni
cestovni ruch. Vyraz pochazi z anglického slova event, ktery znamena akce, udalost, 1ze tudiz
vydedukovat,
co je hlavni naplni event turismu. Definice pojmu je vSak nejednoznacna a mize byt vysvétlena
nékolika zpisoby. Kotikova (2013) shrnuje event turismus, jakozto vyznamné jednorazové
nebo opakujici se akce omezeného trvani, které maji zvysit povédomi, atraktivitu, a predevsim
zisk destinace cestovniho ruchu z dlouhodobého 1 kratkodobého hlediska. Pravé eventy patii
k antropogennim podminkam cestovniho ruchu a lze jimi potencidl cestovniho ruchu
v destinaci vyrazné zvySit. Vyhoda eventi spociva predev§im v tom, Ze Casto nemusi byt

spojeny s dal§imi prvky potencialu destinace cestovniho ruchu a u jejich zrodu byva Casto jen



dobry a originalni napad. Primarni potencial cestovniho ruchu pro vznik eventd shledava
Kotikova (2013) v atraktivitach a jejich diverzifikaci.

Jarolimkova (2017) klasifikuje eventy, jakozto organizované a antropogenni atraktivity, tedy
uméle vytvorené Clovékem, které umoziuji destinacim prezentovat své kulturni bohatstvi,
vytvaret prostor pro komunikaci, rozvijet kulturni a sportovni aktivity, pfispivaji k podpote
vzdélavani a vyméne informaci. Podle Jarolimkové (2017) jsou eventy potradany Casto s cilem
zvySsit navs§tévnost destinace, a to tfeba i v mimosezong.

Zelenka a Paskova (2012) pouzivaji pro event turismus Ceskou verzi akéni cestovni ruch.
Podle nich je chapan, jakozto formu cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou predevsim
motivovani ucasti na velké udalosti. Zminuji vSak také mozna rizika spojena s poradanim
a marketingem téchto akci, jako napf. dopady na zivotni prostfedi, ¢i kvalitu zivota rezidentd.

Eventy se podle Kotikové (2013) daji klasifikovat podle mnoha kritérii, jako napt. podle
obsahového zaméfeni, podle cilovych skupin, podle mista, podle velikosti (podle poctu
ucastnika), ¢i podle doby trvani. Dale lze podle Kotikové (2013) rozdélit eventy na dva typy
eventl, podle motivace tcasti.

Do prvni skupiny patii eventy, které jsou samotnym cilem, lidé tedy cestuji do dané
destinace proto, aby se jich mohli zucastnit. Do druhé skupiny patii eventy, které jsou
navstévované turisty, ktefi se jiz v dané destinaci nachazeji, to znamena, ze event netvori
motivaci pro navstévu destinace, ale ucast na eventu turistim roz§ifuje a zatraktiviiuje nabidku
v dané destinaci, a tim prispiva k vétsi spokojenosti navstévnikt destinace. Nicméné vSechny
eventy sdileji stejné znaky. Typickymi znaky pro event podle Kotikové a Schwartzhoffové
(2008) jsou:

e Jejedinecny a originalni

e Jevymezeny v urcitém case (ma predem ur¢enou dobu trvani)

e Je spojen s konkrétnim mistem, kde se kona

e Jedna se o uméle vytvorenou, dopiedu naplanovanou udalost

e Event ma mistni pfesah

e Event je Cinitelem zvySujici poptavku, v dusledku ¢ehoz dochazi k vyraznému zvySeni
navstévnosti

e [Event je spojen se silnym zazitkem

e Event mé& pevny harmonogram, kterda obsahuje cCast pfipravnou, realizacni
a vyhodnocovaci

e Event ma pfedem stanoveny rozpocet



3.2.1. Klasifikace eventu

Jakozto téméf jakykoliv produkt cestovni ruchu, lze také eventy klasifikovat

do né&kolika skupin, podle uréitych kritérii. Clenéni eventd do danych skupin je vhodny

nastroj, jak se prehledné orientovat pii tvorbé eventi a porozumét jejich podstate.

Klasifikace podle Kotikové (2013) je nasledujici:

e (Clenéni

podle obsahového zaméreni (tematické)

Jedno z nejdulezitéjsich ¢lenéni je samoziejmé podle zaméfeni eventu. Existuje

proto neékolik nadfazenych skupin, do kterych lze jednotlivé eventy zatadit, podle

Kotikové a Schwartzhoffové (2008) rozliSuji eventy podle zaméteni na:

e (Clenéni

Kulturni eventy

Sportovni eventy

Eventy zaméfené na mistni tradice, zvyky a historii
Spolecenské a zabavni eventy

Nébozenské eventy

Pfirodni eventy

Specifické eventy v cestovnim ruchu (vystavy, veletrhy...)

podle cilovych skupin

Kritérium déleni eventu, které je zavislé na hledisku jejich ucastnikti. Eventy se

na zaklad¢ tohoto kritéria daji d€lit na eventy uzaviené a oteviené, piiCemz neni

vylouceno, ze event muze poradat soukroma organizace, firma Ci subjektem

vefejné spravy. Dalsi podskupinou tohoto ¢lenéni je zavislé na vstupném na tyto

eventy, zdali se vstupné plati, nebo je vsup zdarma.

Eventy oteviené Eventy uzaviené

Eventy, na které se

se vstupni poplatek

prodavaji vstupenky, plati | sportovni akce

koncerty, festivaly, kongresy, konference

bezplatny

Eventy, na které je vstup | oslava silvestra firemni akce, premiéry,

na namesti vernisaze, svatby

Obrazek 1 Priklady eventu podle cilovych skupin (Kotikova a

Schwartzhoffova,

2008, str.10)



Tento typ Clenéni je podle Kotikové (2013) velice dilezity, a to zejména
s ohledem na marketingovou komunikaci, ktera musi zohlediiovat zptisob osloveni
cilové skupiny a zvolit spravné a efektivni komunikacni kanaly, jelikoz je primarné
dilezité si uvédomit , kdo” je navstévnikem eventd. Nekteré jsou urené pouze pro
homogenni cilovou skupinu, a to jak s ohledem na vé€k, odborné zaméteni nebo
zajmy, naopak jiné eventy jsou urcené pro Sirokou vefejnost, cilova skupina zde
tedy neni pfesn€ vymezena.

o Clenéni podle mista

Prostor pro konani eventd muze byt ve vnitinim objektu, nazyvaji se tedy indoor
eventy, nebo venku, pro které se vzilo pojmenovani open air, outdoor eventy. Podle
Kotikové (2013) je hledisko mista konani eventd velmi dilezité, jelikoz Casto prave
vybér netradi¢niho prostiedi, jako stfedoveéky hrad, klaster, zamecké zahrady, vodni
plocha, technické pamatky umoctiuji zazitek spojeny s ucasti na téchto eventech.
Eventy, které v sobé& Casto skytaji ducha mista se Casto konaji venku, nicméné jsou
bohuzel Casto zavislé na pocasi, které patii mezi nejrizikovéjsi faktory pro poradani
venkovnich festivali.

e Clenéni podle velikosti (podle poétu uéastnikii)

Existuje n€kolik odbornych ¢lenéni podle poctu ucastnikli, nicméne nejsou vzdy
objektivni. Kotikova (2013) tvrdi, ze velikost eventu by méla byt hodnocena
v zavislosti na firmé ¢i instituci, ktera event potrada, ucast je tedy ovlivnéna
skuteCnosti, zdali se na akci plati Ci neplati vstupné. Akce bez vstupného navstivi
tudiz vice ucastniku.

e Clenéni podle vyznamu

Podle Getze (2007) je mozné rozdélit eventy podle jejich vyznamu, dosahu
a jejich dopadu na destinaci cestovniho ruchu na:

o Eventy mezinarodni: maji vyrazny mezinarodni, ¢asto globalni
vyznam

o Eventy ,,znackové:“ jsou tizce spjaté s danym mistem, dotvareji jeho
image, maji celostatni nebo i mezinarodni vyznam

o Eventy regionalni: jejich vyznam je omezen na ur€ity region, spise
vyjimecéné jsou navstévovany navstévniky

o Eventy mistni: tvofi vyznamnou udalost pro mistni obyvatele dané

destinace a navstévniky z blizkého okoli



e Clenéni podle doby trvani
Akce mohou podle Kotikové (2013) trvat v fadu nekolika hodin az nékolika
tydnd,a to bez ohledu na dobu jejich ptipravy. Podle doby trvani 1ze eventy rozdélit
do tii kategorii:
o Eventy kratkodobé: trvaji 1 den
o Eventy stfednédobé: trvaji nekolik dni
o Eventy dlouhodobé: trvaji déle nez tyden
Eventy trvajici déle, nez jeden tyden se Casto poji se clenénim podle vyznamu,
svétova vystava EXPO je event mezinarodniho vyznamu, proto trva del§i dobu.
Podle Kotikové (2013) je nutné rozeznavat rozdil mezi dobou trvani eventu a dobou
ucasti na eventu. Mezi témito dvéma pojmy je vzajemny vztah, a to, ze doba trvani
eventu se rovna dobé piitomnosti Gcastniktl, u nékterych eventa se vSak tato doba
muze lisit. Samotny event muze trvat déle, nez je doba tcasti navstévnikl, v ptipadé
nékterych akci dochazi k opakované navsteévé béhem trvani eventl. Z hlediska
dopadii na cestovni ruch jsou optimalni eventy, které trvaji nékolik dni
a predpokladaji ucast navstévnikl po celou dobu trvani.
e Clenéni podle periodicity realizace
Jedna se o Clenéni eventl na zakladeé jejich pravidelnosti v konani. Podle Kotikové
(2013) se nejcastéji jedna o kazdorocni akce jako napt. festival Prazské jaro nebo
Mistrovstvi svéta v hokeji. Jen zfidkakdy se akce konaji vicekrat do roka. Nekteré
akce, jako naptf. Olympijské hry se konaji s delSim cCasovym rozestupem.
Dlouhodoba tradice pravidelného konani eventl z nich vytvaii ur€itou ,,znacku®,
kterda se pfiznivé odrazi jak v jejich navstévnosti, tak v celkové image dané
destinace, pokud se tedy akce kona pravidelné na stejném misté. Podle Vanicka
(2017) festivaly s sebou nesou i nékolik problému. Jednim z nich miaze byt jejich
docCasnost a pomijivost zazitkd, tedy jakmile se pravidelné neopakuji (minimalné

kazdy rok), tak muze dojit k vytraceni pozitivnich dojmu.



3.3. Gastronomické eventy

V posledni dobé nabiraji eventy spojené s gastronomii na oblib&, proto se gastronomie
jako takova dostala do popfedi zajmt odbornikd v cestovnim ruchu. Hlavni myslenkou eventa
je jednak nabidnout navs§tévnikim §iroké spektrum pokrmu a napoji k ochutnavani a zarovern
jejich Cas straveny na eventu zpiijemnit kulturni vlozkou. Gastronomické akce jsou tedy ¢asto
kombinaci nékolika eventi dohromady, prevazné jsou akce doprovazeny kulturnim programem
v podobé koncertd nebo divadelnich predstaveni. Gastronomické eventy se mohou spojit
i s témi sportovnimi, kdy je event Casto orientovan pfimo na ucastniky, ktefi v ramci sportovni
ucasti mohou ochutnat gastronomické speciality, jednim z téchto eventi muze byt Tour de
Biére, kde se kombinuje cyklisticky zavod s ochutnavkou piva.

Hlavni téma gastronomickych eventi se Casto odrazi od gastronomickych produkta,
které jsou typické pro danou oblast, jako napf. festival Palavské vinobrani v Mikulové. Druhym
piipadem jsou naopak festivaly, které se zaméfuji na nabidku cizich nebo exotickych pokrma

a napoju, které s oblasti nemaji zadnou spojitost.
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brazek 2 Jic¢insky Food Festival v Zameckém parku (www.jicinzije.cz, 2019)


http://www.jicinzije.cz

3.4. Gastronomicky cestovni ruch

Pojem gastronomicky cestovni ruch je napfi¢ odborniky vysvétlovan vzdy odli§né,
nicméné se vSichni shoduji na faktu, ze jidlo a napoje v cestovnim ruchu jiz nezastavaji
pouze sekundarni vyznam pro cestovni ruch, ale mohou byt hlavni néplni cesty.
Gastronomicky cestovni ruch je pomérné mladé odvétvi cestovni ruchu, ale o to rychleji
rozvijejici se. Divodem podle Jordana a kolektivu (2012) tohoto prudkého rozvoje a zajmu
o gastronomicky cestovni ruch muaze byt fakt, Ze je povazovan za formu Setrného cestovniho
ruchu, ktery se vyznacuje spoleCnymi hodnotami, jako jsou respekt ke kultufe a tradici,
zivotni styl, autenticita, kvalita, osobitost, zazitek, udrzitelnost, vyznam socializace
a komunikace.

Zelenka a Paskova (2012) popisuji v jejich pripadé gurmansky cestovni ruch jakozto
formu cestovniho ruchu, jejiz Gc¢astnici jsou primarné motivovani pozitkem z konzumace
uritych pokrmu, kultury stolovani, testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy
a napoji. Mezi aktivity spojenymi s gastronomickym cestovnim ruchem fadi navstévy
tradicnich ¢i neobvyklych restauraci a farmarskych trhl, rybatské lodni vylety, pivni
slavnosti nebo exkurze do vyroben potravin.

Naopak Kotikova (2013) se pojmu gurmansky cestovni ruch brani a oznacuje jej
za kulinarsky cestovni ruch. Hlavni divod uvadi, ze kulinafsky cestovnich ruch na rozdil
od , gurmanského®, nespociva v navstévé exkluzivnich restauraci, ale jde o navstévu
jakéhokoliv stravovaciho zafizeni, které pifinasi nezapomenutelny a unikatni zazitek.
Gastronomicky zazitek je hlavné umocnén prostfedim a atmosférou. Podle Kotikové (2013)
kulinaf'ské cesty probihaji nejcastéji v centrech historickych mést, v pfirodé€, ve vyrobnach
produktt apod., a to ve vSech roc¢nich obdobich. Jedna se tedy o moderni trend v cestovnim
ruchu, ve kterém se kuchafi snazi pfiblizit tradi¢ni narodni kuchyni zahrani¢nim hostim.
Na druhé stran€ i pro tuzemské hosty muze byt pfinosna navstéva, gastronomickych
festivall, kde se pripravuji zahrani¢ni pokrmy.

Podle Kotikové (2013) je jidlo a gastronomie neodmyslitelnou soucasti cestovniho
ruchu. Pfemiru oblibenosti pfisuzuje zazitkim spojenych se zajmem o autentické zazitky
behem cestovani, jako jsou napt. jidlo, piti, stravovaci zvyky, ritudly a stolovani, to vse je
soucasti dané kultury a skrze gastronomii lze tuto kulturu hloubéji prozkoumat. Kotikova
(2013) uvadi, ze zazitky spojené s jidlem a pitim mohou byt trvalejsi, nez zazitky z navstév
hradt a zamkd, sama autorka tvrdi, Ze z jeji osobni zkusenosti si ze svych cest vice pamatuje

gastronomické momenty nez napt. pamatky.

10



Kotikova (2013) tvrdi, Ze typicka kuchyn dnes jiz nemusi byt exkluzivitou pro jedno
konkrétni misto. Diky globalizaci a multikulturalismu v jednotlivych statech se specificka
jidla, ktera jsou typicka pro kuchyni v konkrétni lokalité, stavaji popularni v jinych statech
¢i svétadilech, nicméné pokrmy a napoje diky tomuto Sifeni ztraceji svoji autenti¢nost, ktera
je dosazena praveé navstévou destinace, pro které je dany pokrm typicky.

Hall a Sharples (2003) vidi v gastronomickém cestovnim ruchu obrovsky potenciél,
co se tyCe ekonomickych piijmu. Vedle ziskti vnimaji gastronomicky cestovni ruch jako
prvek, ktery zlepsSuje celkovou image destinace a zvySuje jeji atraktivitu nejen pro
zahrani¢ni nav§tévniky, ale 1 pro ty tuzemské. Hall a Mitchell (2005) uvadi, ze pokrmy,
a konkrétné alkoholické napoje, jako jsou napft. pivo, vino nebo whiskey se stavaji hlavnimi
lakadly celkové pfitazlivosti konkrétniho mista a zvysuji jeho potencial.

Na propagaci gastronomie a gastronomického cestovniho ruchu maji v soucasnosti
nejvetsi vliv moderni technologie, jako jsou socidlni sit€, blogy, mobilni aplikace nebo
televizni pofady. Mezi nejznaméjsi stranky na socialnich sitich patii stranka s nazev Food
Insider, ktera na svém profilu ukazuje nejen pripravu riznych pokrma ze vSech koutt svéta.
Mezi webové stranky propagujici pfimo gastronomicky cestovni ruch patii rozhodné

stranka www.tasteatlas.com, podle webové stranky tasteatlas.com (2021) je stranka

internetovou encyklopedii, ktera v sobé skyta celkem pies 10 000 zaznamt o pokrmech
a napojich z celého svéta. Rozhrani stranky je v podobé interaktivni mapy, kde jsou
zobrazeny jednotlivé tradiéni pokrmy typické pro danou oblast. Podle Kotikové (2013)
v posledni dobé ovliviiuje stravovani internet a mobilni aplikace, a to zejména
prostfednictvim recenznich webovych stranek, které jsou interaktivni a pfinaseji recenze
podnikii vefejného stravovani piimo od spotiebiteli. Podle Javirka (2013) patii mezi
jedni¢ky mezi aplikacemi zaméfujici se na recenzovani lokalnich sluzeb aplikace Yelp.
V aplikaci nechybi rozdéleni restauraci podle typt kuchyné, podle ceny a podle hodnoceni.
Aplikace funguje zaroven i na principu LBS, téz lokalné kontextova sluzba, coz jsou podle
Zelenky a Paskové (2012) informace, geograficky zalozené na poloze uzivatelé. Diky tomu
je aplikace schopna nabidnout uzivateli fadu stravovacich podnikt v jeho blizkosti. Hlavni
mySlenkou je vSak podle Javiurka (2013) hodnoceni restauraci zakazniky podle jejich
vlastnich zkuSenosti. Recenze mohou mit podobu ve hvézdi¢kach, kdy jedna je nejnizsi
hodnoceni a pét nejvyssi, dale se muze kritik rozepsat do detailu a ohodnotit tak zakladni
aspekty podniku. Podle Kotikové (2013) v propagaci mistni gastronomie také hraji velkou

roli televizni pofady o vareni.
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3.4.1. Clenéni kulinarského cestovniho ruchu

Gastronomicky cestovni ruch je bezpochybné popularni a v posledni dobé témétf modni
zalezitost. Samotnych CcClenéni je nespoCetné mnoho. VétSina specifickych druht
kulinatfského cestovniho ruchu vsak spada do vétsich skupin. Sam kulinafsky cestovni ruch
je velice rozmanity a podle Kotikové (2013, str.43) se daji aktivity spoCivajici v navs§téve
nasledujicich objekt rozdélit na Podniky vefejného stravovani, gastronomické destinace,
gastronomické akce a udalosti, gastronomické provozovny, gastronomickd muzea,

farmarskeé trhy a na kurzy vateni.

KULINARSKY CESTOVNI RUCH

GASTRONOMICKE
DESTINACE

GASTRONOMICKE
AKCE A UDALOSTI

FARMARSKE
TRHY

Obrazek 3 Klasifikace kulindiského/gastronomického cestovniho ruchu
(Kotikova, 2013, str.43)

e Podniky verejného stravovani

PODNIKY
VEREJNEHO
STRAVOVANI

GASTRONOMICKE
PROVOZY

GASTRONOMICKA
MUZEA

Podle Kotikové (2013) se jednd o podniky, které jsou nejCastéjsim cilem
kulinafského cestovniho ruchu. Navstéva té€chto podniki je vétSinou doporuCovana
v turistickych privodcich nebo na webovych strankach. Daji se délit na dalsi kategorie,
a to konkrétné na gurmatské stravovaci zafizeni, historické, tradi¢ni a zazitkoveé.

Gurmetska zafizeni predstavuji podle Kotikové (2013) luxusni restaurace,
které nabizeji primarné exkluzivni sluzby. Hlavnim znakem téchto restauraci je prestiz,
neni tedy divem, Ze se vétSina té€chto podniki pysni Michelinskou hvézdou, cozje jedno
z nejlepSich ocenéni kvalitni gastronomie na svété. Tyto restaurace se zakladaji
primarné na vysokych standardech kuchyné, kterou mé vétSinou na povel vyhlaseny
$éfkuchaf, ktery dba na kvalitu pokrmu, ale i surovin, které si restaurace peclivé
vybiraji, nebo si je dokonce vyrabi. Gurmetska zatfizeni tedy disponuji vynikajici
kuchyni a bezchybnou obsluhou, to vSe se vSak odrazi ve vysoké cenové urovni téchto
podnikd.

12



Tradi¢ni gastronomicka zafizeni se podle Kotikové (2013) zakladaji pfedevsim
na své autenticité. Tyto restaurace nabizeji tradi¢ni mistni speciality, diraz je kladen
hlavné na ptivodnost a tradici receptt, podle kterych se v podnicich vafi. Tyto podniky
Casto nemaji ani vlastni nazev a mohou byt t€zko k nalezeni. Prave tyto faktory jen
umoctiuji celkovy pozitek a zvySuji autentiCnost gastronomického zazitku. Maji
podobu lidovych restauraci a hostinct, ve kterych se bézn€ stravuji i mistni obyvatelé.
Podle Kotikové (2013) to mohou byt levné italské tratorie, domacké restaurace
v Toskansku nebo restaurace v Thajsku. V Cesku je typické tradiéni gastronomické
zafizeni napf. na Jizni Morave v mistnich vinafskych sklipcich.

Dalsi podmnozinou podnika vefejného stravovani jsou restaurace historicke.
wJedna se o podniky, které maji letitou historii provozu a jsou spojovany bud
s vwznamnou historickou uddlosti, ktera se v restauraci uddla nebo se vznikem
svych unikdich recepti* (Kotikova, 2013, str.44). Jako ptiklad uvadi Kotikova (2013)
kavarnu v hotelu Sacher ve Vidni, kde vznikl dnes jiz legendarni ¢okoladovy dort

s merutikovou marmeladou nesouci totozny nazev Sacher.

Obrazek 4 Dort Sacher v kavarné hotelu Sacher
(Kulhanek, 2017)
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Gastronomické destinace cestovniho ruchu

Podle Kotikové (2013) je kulinafsky cestovni ruch spojovan
i s nékterymi destinacemi cestovniho ruchu, at’ uz se jedna o celé staty nebo
jen urcité regiony. Nékteré studie uvadi, ze mistni nebo narodni jidlo patfi
mezi hlavni faktory, které utvareji celkovou image destinace cestovniho
ruchu, a tim pomahaji budovat znaCku dané destinace. Mezi oblibené
destinace kulinafského cestovniho ruchu patii Italie, Francie, Mexiko,
ptipadné Japonsko a Indie. V Ceské republice mezi destinace, které hraji
vyznamnou roli v kulinarském cestovnim ruchu, patii napt. Jizni Morava
(vinafstvi), Olomouc (tvarazky), Plzen (pivo).
Gastronomické akce a udalosti

Jedna se o odvétvi, ve kterém dochazi k uskuteCnéni gastronomickych
aktivit na gastronomickych akcich a udalostech. Podle Kotikové (2013) maji
tyto gastronomické eventy nejvétsi dopad na cestovni ruch v dané destinaci.
Vliv téchto akci se neprojevuje pouze ve vysSS§i navstévnosti destinace,
ale mohou vyznamné ovlivnit 1 jeji image. Gastronomické akce mohou byt
razného charakteru, ostatné jako jakykoliv jiny event, pfevazn€ jsou to vSak
velké a spise kulturni akce, kde je prezentace jidla a napoji pouze jednim
z mnoha bodd programu akce. Typické akce pro Ceskou republiku jsou
vinobrani, pivni slavnosti nebo food festivaly, tyto akce se vyznacuji
bohatym doprovodnym kulturnim programem. Kotikova (2013) také uvadi
priklady menSich gastronomickych akci, jejichz hlavni naplni je prezentace
urCitych regionalnich gastronomickych produktt, jako napt. kosty mistnich
palenek, soutéze v grilovani nebo slavnosti chiestu. Mezi nejveétsi
a nejoblibengjsi gastronomické festivaly na svété podle Poirotové (2019)
patii pivni event Oktoberfest, ktery se kazdy rok kona v Mnichové a je
zaméten predevsim na konzumaci piva v dobovych kostymech, kazdoro¢né
na tento festival dorazi pfes 6 miliont navstévnika, ktefi v primeéru

zkonzumuji ptes 7,5 miliont litri piva.
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Obrazek 5 Okotberfest v Mnichové (Reuters, 2015)
e Gastronomické provozy a vyrobny
Vedlejsim cilem béhem navstévy destinace Casto byvaji exkurze do
potravinafskych provozi, bézné zahrnuji i ochutnavku nebo moznost zakoupeni
originalnich produktd. Hlavni podstatou je vSak poznat proces vyroby
jednotlivych produkti. Podle Kotikové (2013) jsou nejvice oblibené prohlidky
paliren whisky ve Skotsku a Irsku. V Ceské republice jsou &islem jedna navitévy
pivovart a vinnych sklept. Av§ak soucasti nabidky cestovniho ruchu mohou byt
i prohlidky farem, kde je mozné prohlédnout si napf. vyrobu syrt, mosti nebo
uzenaiskych produktii. Jarolimkova (2017) tvrdi, ze je to vyborny zplsob, jak
z provozoven udélat atraktivitu cestovniho ruchu, kterd nechd navstévniky

nahlédnout do zakulisi vyroby a generuje tak spole¢nostem sekundarni zisk.

3.4.2. Uéastnici gastronomického cestovniho ruchu

Podle Halla a kolektivu (2003) nelze kazdého clove€ka hned klasifikovat jakozto food
turistu, jen kvuli faktu, ze ochutnal tradi¢ni pokrm. Dale uvadi, Ze pravych a naruzivych gastro
turistd je jen malo. Podle Hjalagera a Richardse (2002) ti¢astnici gastronomického cestovniho
ruchu aktivné vyhledavaji specialni jidelni a napojové kombinace a s nimi spojené zazitky.
Pro tyto turisty neslouzi jidlo jen pro uspokojeni hladu a zizn¢, ale predevsim slouzi jako prvek,
podle kterého turisté ziskaji znalosti o mistni kuchyni a kultufe. Hall a Mitchell (2005) tvrdi, ze
Ucastnici gastronomického cestovniho ruchu jsou v soucasné dobé mnohem narocnéjsi,
zkuSengj$i a vzdélangjsi, nez jak tomu byvalo dfive, tudiz jsou oproti minulym generacim

pfipraveni na nové chuté a zazitky.
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Hall a kolektiv (HALL, SHARPLES ET AL, 2003, cit. v VANICEK, 2017, str.
129) rozdélil ucastniky gastronomického cestovniho ruchu na nasledujici Ctyfi
kategorie:
e Gurman/ Gastronome (labuznik)- ma enormni z4jem o gastronomii, fadi se
tedy mezi profesionaly
e Gurman/ Indigenous foodie (amatér)- ma pomeérné stfedni az vysoky zajem
o kulinafstvi, ¢asto to byva vSak amatér
e Potravinovy turista/ Tourist foodie-ma pfilezitostni nebo nizky zijem
o kulinafstvi
e Znalec potravin/ Familiar foods-ma velice nizky nebo obcCasny zajem
0 potraviny
Vanicek (2017) ve svém grafickém zpracovani naznacuje rozdéleni celkového poctu
turistl v zavislosti na dilezitosti jidla jako motivu k cestovani. Podle grafu lze tedy tvrdit, ze

jen velmi nizké procento celkovych turisti ma vysokou motivaci k vycestovani za Gcelem

kulinafstvi.
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dulezitost jidla jako motiv k cestovani

Obrazek 6 Gastronomicky cestovni ruch jako specificky motiv k cestovani (Vanicek, 2017)
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3.5. Zazitkova gastronomie

Zazitkova gastronomie je unikatni odvétvi kulinafstvi, je to ,, gastronomie, ktera klade
diiraz na degustaci kvalitmiho, ruzné pripraveného pokrmu a ndpojii v kvalitnim modernim
i historickém prostiedi, které miize byt doplnéno o historicky nabytek, nadobi i oblecenim
obsluhy“ (Zelenka a Paskova,2012, str.642). Dalsi piedpoklad pro zazitkovou gastronomii je
zpusob servirovani a chovani obsluhy, které se vzdy odrazi od hlavni myslenky podniku.

Kotikova (2013) sdili podobnou myslenku, a to konkrétné tu, ze zazitkové restaurace
jsou néCim zvlastni a originalni, dale tvrdi, Ze host se do zazitkové restaurace nejde jen najist,
ale také chce néco zazit. Jako priklad uvadi stfedovékou restauraci Anno Domini
v Drazd’anech. V Ceské republice proslavila zaZitkovou gastronomii Stiedovéka kréma
v Détenicich, ktera se snazi zakaznik(im navodit sttedovékou atmosféru pomoci jednotlivych
prvkl jako je napt. dobové jidlo a jeho pfiprava, vyzdoba, stiedoveéké kulturni vystoupeni
a dobové oble¢ena obsluha. Populami jsou v Cesku také pivnice, které nesou tématiku Svejka,
fiktivni postavy od Jaroslava HasSka. Tyto pivnice designem, sortimentem a obsluhou
pfipominaji typické hospody z dob Rakousko-Uherska a stavaji se turistickym cilem nejen

zahrani¢nich navstévniku.

Obrazek 7 Stiedovéka kréma v Détenicich (krcmadetenice.cz, 2021)
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3.6. Napojovy cestovni ruch

Gastronomicky cestovni ruch Ize také velmi obecné rozdé€lit na jidelni cestovni ruch
a napojovy cestovni ruch. Zjednodusené 1ze napojovy cestovni ruch definovat tak, ze turisté
jsou motivovani ochutnavkou mistnich napoja, a to predev§im za Gcelem poznani kultury
a procesu vyroby jednotlivych napoji. Po vétSinu piipadi jsou napoje zastoupeny témi
alkoholickymi jako jsou vino, pivo, whisky a palenky, mezi nealkoholické népoje lze zaradit
napi. ¢aj. Cajovy cestovni ruch je Gasto oblibeny v oblastech, kde se &aj piimo péstuje tedy
napi. Indie, Sri Lanka, Japonsko a Cina, nicméné diky dlouhé tradici je oblibeny i ve Velké
Britanii. Podle Halla a Mitchela (2005) se stavaji alkoholické napoje hlavnimi motivatory

celkové pritazlivosti konkrétniho mista a turistickych zazitki.
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Obrazek 8 Oblibenost alkoholickych napoju v Evropé (wikipedia.org, 2010)

Na obrazku cislo 8, ktery vyobrazuje mapu Evropy rozlozenou podle oblibenosti
jednotlivych alkoholickych napoji podle jednotek alkoholu pfipadajicich na jednu osobu starsi
15. let. Jiz na prvni pohled lze vypozorovat pravdivost tvrzeni Kotikové (2013), ze obliba
jednotlivych pokrmt a napoju v daném staté se odrazi od lokalnich tradic a specifickych
predpokladl, jako je napf. zemédé€lstvi a pramysl. Pfevazné v centralni Evrop€, kde ma
pivovarnictvi dlouholetou tradici, je podle mapy oblibenym alkoholickym napojem prave pivo,
naopak narody jizni a zapadni Evropy diky klimatickym podminkam a tradicim nedaji dopustit
na konzumaci vina. Blok byvalych zemi Sovétského svazu naopak tihne k tvrdému alkoholu

jako je vodka a jiné palenky.
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3.7. Pivni cestovni ruch

Pivni cestovni ruch se fadi mezi popularni sou¢asné trendy v cestovnim ruchu, a to nejen
v Ceské republice, ale celosvétové. Podle Alonsa (2011) piiel trend ze Spojenych statd,
kdy v 80. letech 20. stol. zacal nabirat na intenzité, a to pfedev§im diky obnovené poptavce
po kvalitnich a autentickych produktech, které zduraziiovaly vyznam mista jejich vzniku
a spjatosti s mistnimi obyvateli. Zelenka a Paskova (2012, str.418) definuji pivni cestovni
ruch jako ,, formu cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani gurmanskym zazitkem
z konzumace riznych druhii piva. Typicky je pro pivni cestovni ruch i vzhled prostredi, kde
se pivo konzumuje, casto je spojovan s redlnou nebo fiktivni postavou jako napr. Svejk .
Oblibenym prostifedim pro konzumaci piva jsou pivnice, které Zelenka a Paskova (2012)
popisuji jakozto specializované stravovaci zafizeni, zaméfené prevazné na podavani piva
a jidel, vhodné dopliujici jeho konzumaci. Vétsinou tyto pivnice maji stylovou podobu
napf. tradi¢nich irskych hospod, tzv. pubd. Pivnice se vyznacuji Sirokou nabidkou piva, at
uz od mistnich vyrobct, nebo z pivovard zjinych zemi. Dal§im znakem pivnic je
frekventovana zmeéna nabizenych znacek a druhti piva, Casto si tedy potrpi na nabidku méné
znamych znacek a druht piva, napf. z rodinnych a femeslnych pivovart.

Dulezitou naplni pivniho cestovniho ruchu je také poznavani surovin, vyrobnich metod

a technologii spojenych s vafenim piva, tudiz oblibenou aktivitou v ramci pivniho
cestovniho ruchu je i exkurze do pivovart. Navstévnici jsou tudiz provazeni prohlidkovou
trasou pivovaru, kterd jim piiblizi proces vyroby piva od zacatku do konce. Dil¢i soucasti
exkurze byva i degustace unikatnich piv z nabidky pivovart. Nékteré pivovary nabizeji
1 ubytovani v aredlu pivovaru, jehoz soucasti mohou byt i pivni lazné, jejichz smyslem je
uzivani piva, pivnich produkti ¢i surovin v ramci wellness procedur. Ubytovani je vhodné
pfedev§im pro navstévniky, ktefi do pivovaru pfijeli autem a nechtéji byt ochuzeni
o ochutnavaci soucast prohlidky.

Podobnou funkci plni i pivni muzea. V nich navstévnici mohou pozorovat historicky
vyvoj vyroby piva, ale tfeba také 1 historicky vyvoj konkrétniho pivovaru. V téchto muzeich
byvaji ¢asto vystaveny rizné nastroje a stroje, které se pouzivali nejen k vafeni piva.

Dulezitym produktem v ramci pivniho cestovniho ruchu jsou i pivni trasy, kdy t¢astnici
pii svém putovani ochutnavaji razné druhy piva v raznych podnicich. Trasa je Casto
vytvorena na zakladé zachytnych bodu v podobé pivovart, nebo pivnic a Casto se lisi
v délce, v podminkach uspésného absolvovani trasy a ve zpusobu, jakym zptisobem musi

byt stezka zdolana. Oblibené jsou predevsim pési pivni stezky, které jsou Casto situované
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v horském prostredi a cili na ochutnavku mistniho piva. Pivni trasy jsou ale také Casto
zdolavany ve méstech, kde je ti€astnik motivovan ochutnavkou piva v ur€itych podnicich.
Mezi hromadné navstévovany pivni cestovni ruch se fadi eventy spojené s tématikou
piva. Tyto akce jsou Casto nazyvany slavnosti piva, pivni festivaly nebo chmelobrani.
Hlavni mysSlenkou téchto akci je konzumace piva, ktera je doprovazena kulturni vlozkou.
Soucasti téchto eventu je tedy i vystoupeni riznych hudebnich kapel, divadelni predstavent,
nebo tieba soutéze v piti piva. Pivni eventy se také obvykle vyznacuji Sirokou nabidkou
piva. V podobé stankového prodeje, zde malé, ale i ty velké pivovary nabizeji sva nejlepsi
piva k ochutnani. Casto je konzumace piva obohacena i o nabidku roznych jidel, které

vhodné dopliiuji jeho konzumaci.

» | .J
m&\

Obrazek 9 Prohlidka pivovaru Plzerisky Prazdroj (prazdrojvisit.cz,2019)
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4. PRAKTICKA CAST

Podstatou této prace je zjistit, jaky je potencial pivniho cestovniho ruchu
V Kréalovehradeckém kraji. Podkladem pro hodnoceni potencialu bude jednak analyticka Cast
a vlastni dotaznikové Setfeni. Analyticka ¢ast se zaméfi jednak na pivovarnictvi a pivni cestovni
ruch v celé Ceské republice, ale predevdim se drtiva ¢ast analytické &asti bude soustiedit
na pivovary a produkty pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji, které urcitym
zpusobem prispivaji k celkové atraktivnosti kraje a jsou tak potencialnim lakadlem
analytické casti tedy bude rozbor Kralovehradeckych pivovara a jejich nabidky pro pivni
cestovni ruch, stejné tak jako analyza pivnich festivali a dalSich pivnich event. V druhé puli
praktické Casti bude vyhodnoceno vlastni dotaznikové Setfeni, pomoci kterého bude mozné
zodpovédét vyzkumné otazky. Shrnuti vysledkt dotaznikového Setfeni spolu s analytickou ¢asti
tak vytvoti vhodny podklad pro zhodnoceni celkového potencialu pivniho cestovniho ruchu

v Kralovehradeckém kraji.

4.1. Pivovarnictvi v Ceské republice
,,Dej Bith Stésti! “ (tradi¢ni Cesky pivovarsky pozdrav)

Pivo a Cesk4 narodni identita jdou rozhodné ruku v ruce. Uz jen fakt, 7e podle Ceského
statistického Gfadu (2019) vypije obyvatel Ceské republiky ro¢né promémé 142 litrd piva,
svédci o oblibé tohoto kvaseného napoje z jeCmene a chmelu. Sam Wilson (2005) chéape pivo
jako zasadni a charakteristickou sou¢ast narodni identity Ceské republiky, pivo povazuje téZ za
klicovy prvek v oblasti rekreace a traveni volného ¢asu. Obliba ceského piva piesahuje i hranice
zemé, Ceské pivo je brano jako mistni gastronomicky produkt, ktery se Casto stava hlavnim
cilem pro zahrani¢ni turisty. Fakt, ze Ceské pivo patii mezi ty nejlepsi potvrzuje i nékolik
prestiznich ocenéni ,,nejlepsi pivo roku®, které udéluje organizace World beer awards, podle
stranky worldbeerawards.com (2021) se v roce 2019 v kategorii nejlepsi lezak na svéte umistil
na prvnim misté praveé lezak Gold z prerovského pivovaru Zubr. Neni se tedy cemu divit, ze
Ceské pivo obdrzelo chranéné oznaceni Evropské unie, které slouzi k ochrané dobrého jména
Ceského pivovarnictvi a jeho napodobovani.

Vysoka kvalita ¢eského piva prameni z dlouholeté mistni tradice a historie jeho vareni. Podle
stranky beermuseum.cz (2021) tradici vafeni piva pfinesli do Cech Slované, pii st&hovani

narodd. Prvni zminka o pivu v Cechach pochazi jiz z roku 993, kdy z nafizeni biskupe Vojtécha
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v klastefe na Bfevnove zacali vafit pivo. Vareni piva byla tedy pouze vysada klastert, kde se
praveé Casto péstoval chmel. V obdobi stfedovéku hralo pivovarnictvi velkou hospodaiskou
ulohu, pivo chtéla vafit 1 Slechta a méstané, proto béhem 13. a 14. stoleti vzesly v platnost
reformy o vareni piva pouze méstany a klastery. Na ochranu téchto prav bylo vydano tzv. pravo
milové, kdy byl prakticky zaru¢en monopol na jakoukoliv vyrobu v okruhu 1 mile od mésta.
Koncem 18. stoleti se pivovarnictvi pietransformovalo na racionalni vyrobni ¢innost, dalezitym
milnikem pivovarnictvi v Ceské republice je rok 1842, kdy byl zalozen M&stansky pivovar
v Plzni, ten pfisel s vyrobou piva, které bylo spodné¢ kvasené a diky tomu velice kvalitni a dobré
chuti. Plzerisky lezak se tehdy stal vzorem pro vSechny Ceska, ale 1 svétova piva.

V Ceské republice se podle webu pivo.cz (2017) v roce 2016 nachazelo na uzemi Ceské
republiky 348 riznych pivovari. Z toho 44 velkych a pres 300 minipivovard. Obliba piva
v Ceské republice exponencialné roste, tudiz celkovy pocet pivovart bude v soutasné dobé
mnohem vétsi. Obzvlaste oblibené jsou v soucasnosti pravé minipivovary. V roce 2019 se jich
podle O&enaskové a Nevyhosténého (2020) v Ceské republice nachazelo jiz 480. Minipivovary
se li8i od téch velkych predev§im v mnozstvi piva vyrobeného za rok, tzv. vystava minipivovaru
nesmi piesahnout vice nez 10 000 hektolitra piva za rok. Realna produkce minipivovart je vSak
podstatné mensi, a to kolem 950 hektolitra za rok.

Pro¢ se ale v sou¢asné dob& v Cesku minipivovary t&§i takové oblib&? Jeden z hlavnich
divodu je podle Ocenaskové a Nevyhosténého (2020) rast poptavky po atypickych druzich
piva. Minipivovary se ¢asto zameétuji praveé na vareni piva typu Ale, mezi které patii napt. [PA
a APA neboli India Pale Ale a American Pale Ale, coZ jsou na rozdil od lezaku piva, ktera pfi
procesu vyroby kvasi svrchng, krats§i dobu a za vyssich teplot. Vysledkem tohoto procesu maji
Aly vyrazng€jsi chut, vyssi procento alkoholu, ale i tfeba ovocny nadech. Tento druh piva je
oblibenych piedeviim v angloamerickych zemich, ale i v Ceské republice jeho obliba postupné
stoupa. Minipivovary obvykle také vafi 1 piva typu Stout, Porter, Trappist nebo v posledni dobé
v Cesku vyhledavany Sour, coZ je pivo, které vznika tzv. spontannim kvagenim a projevuje se
kyselou chuti. Malé pivovary jsou si vSak dobfe védomi, ze tyto specialy nejsou pro kazdého,
proto drtiva vétSina minipivovaru vaii i klasicky lezak. Nicméné lezaky z malych pivovart maji
ptidanou hodnotu, obvykle byvaji nefiltrované a nepasterizované, tika se jim téz ,,zivé pivo.“
Podle Ocenaskové a Nevyhosténého (2020) Cesi uz nevyhledavaji pouze ,,nudné“ lezaky
a vyCepni pivo, ale chtéji ochutnavat vice speciali.

Této zvySené poptavce po pivnich specidlech vSak nemohou velké pivovary vyhovét.
At uz z provoznich divodu, tak i téch financnich. Proto tedy dochazi ke spolupraci mensich

pivovaru s témi velkymi. Dtvod je prosty, velké pivovary nemaji potiebné technologie a ani
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zajem zabyvat se pii obfi produkci lezakti a vyCepniho piva vafenim femeslnych piv, proto si
je nechavaji uvafit od minipivovart a nasledné je nabizi ve svych podnicich. Tato spoluprace
je tedy vyhodna pro obé strany. Malé pivovary maji vétsi odbyt a velké pivovary uspokoji
potieby svych zakaznika.

Obrizek 10 Pocet minipivovarii v jednotlivich letech v Ceské republice
(Ocendskova a Nevyhostény, 2020)

Co se produkce a distribuce piva v Ceské republice ty&e, jsou pravé velké pivovary daleko
pfed minipivovary. Podle internetové stranky zejdlik.cz (2021) maji velké pivovary podle
zékona povolenou vystavu piva za rok nad 100 000 hektolitrd. Nejvétsi pivovar v Ceské
republice je samoziejmé Plzerisky Prazdroj, ten ma podle webu zejdlik.cz (2021) primérnou
ro¢ni vystavu kolem neuvéfitelnych 10 150 000 hektolitri piva. Ne nadarmo se velké pivovary
oznaCuji téz za pramyslové. Velké pivovary funguji Casto jako korporace, které se snaZzi
primarn€ maximalizovat svij zisk. Vyroba piva a rozmanitost nabizenych produkti tedy neni
tak osobita a riznoroda jako v piipadé minipivovard. Velké pivovary Casto sazi predev§im na
vyrobu klasickych lezaku se stupriovitosti od 10° po 12°. Pivo je vyrabéno podle vyzkouSenych
postupu a jen ziidkakdy velké pivovary s vafenim jejich piva experimentuji. Rozhodné vSak
u velkych pivovart ve vétsin€ piipadech neplati, ze kvantita vyrobeného piva pfevysuje jeho
kvalitu. Pravé dlouholeté a ovéfené postupy zarucuji primyslovym pivovarim vzdy stejnou
chut piva, a i to mtize byt jeden z hlavnich faktort, pro¢ jsou piva z velkych pivovar v Ceské
republice tak oblibend, zakaznik témer nikdy nekoupi zajice v pytli a vzdy vi, jakou chut’ piva
muze oCekavat. Velké pivovary se vSak snazi v posledni dob€ i naro¢néjsim zakazniktim, proto
do jejich portfolia &asto piibyvaji i pivni specialy. Casto viak vyrobu specialu outsourcuji
u malych pivovart, ale ¢im dal tim vice se zacinaji na trhu objevovat rizné druhy Alu a dalSich

specialt vyrobenych piimo ve velkych pivovarech.
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U velkych pivovart neni nic neobvyklého, ze pod jednu spolecnost spada i vice znacek piva.
Napriklad praveé pod vySe zminény Plzenisky Prazdroj a.s. spada podle webu zejdlik.cz (2021)
Pivovar Velké Popovice a jejich pivo Kozel nebo tieba 1 noSovicky pivovar Radegast. Vedle
spoleCnosti Plzenisky Prazdroj jsou na ceském trhu piva dalsi velci hraci, a to konkrétné Pivovar
Staropramen a Heineken Ceska republika. Bohuzel nepiijemnou skute¢nosti je fakt, ze vétsina
Ceskych pivovart spada do vlastnictvi zahrani¢nich spole¢nosti. Podle Burese (2020) spada
napt. nejveétsi pivovar u nas, Plzenisky prazdroj pod akciovou spolecnost z Japonska Asahi
Group Holdings, dal§i vyznamny pivovar Staropramen ma ve vétSinovém vlastnictvi pivni
korporatni gigant z USA a Kanady MoslonCoors Brewing Co. Toto vlastnictvi pfinasi
pivovarim mnoho benefitl, jednim z nich je napf. ulehCeni distribuce piva do ciziny. Nicméné
Ceské pivovary musi témto nadnarodnim korporacim vyplacet urcity podil ze zisku, ktery se
v piipadé Plzeniského prazdroje pohybuje v fadech miliard K¢, dochézi tedy k masivnimu
odlivu kapitalu z Ceské republiky do zahrani¢i. Dal§i problém spojeny s nadnarodnim
vlastnictvim spociva pfimo ve vyrobnim procesu piva, diky vétSinovému vlastnickému poméru
maji rozhoduyjici slovo pravé tyto nadnarodni korporace, tudiz maji 1 pravo zasahovat

do postupt vyroby piva a mohou tak kompletn€ zménit jeho chut’.

4.2. Pivni cestovni ruch v Ceské republice

V poslednich letech podlehl cestovni ruch v Ceské republice jiz fad& svétovych trendl
a ani pivni cestovni ruch netvoii vyjimku. Vzdyt pravé pro pivni cestovni ruch ma Ceska
republika jedinecné predpoklady. Dlouholetd tradice vafeni piva, enormni mnoZzstvi
pivovaril v porovnani s ostatnimi zemémi a samoziejmé oblibenost konzumace piva jsou
zasadni predpoklady pro rozvoj a fungovani pivniho cestovniho ruchu v CR. Trend pivniho
cestovniho ruchu podle Alonsa (2011) pfisel z USA, kde v 80. letech 20. stoleti postupné
rostl zajem o mistni a autentické produkty z danych oblasti. Stejné tak, jako se lidé zajimaji
o proces vyroby riznych produktt, at’ uz téch potravinaiskych nebo jinych, tak touzi poznat
proces vyroby piva. Tato mysSlenka inspirovala mnoho pivovara k vedlejsi Cinnosti vedle
vafeni piva. Drtiva Cast pivovart tudiz nabizi navstévnikim komentovanou prohlidku
v jejich pivovaru a navstévnikim tak nabizi nakouknout pod poklicku celého vyrobniho
procesu. Soucasti téchto prohlidek vedle vysvétlovani a ukazky vyroby piva také byva praveé
oblibena degustace piva. V Ceské republice je ziejmé nejvétsi atrakei pivniho cestovniho

ruchu navstéva pivovaru Plzenisky prazdro;j.
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Ten laka navstévniky podle webu prazdrojvisit.cz (2019) predevsim prohlidkou
historickych sklepti pivovaru, kde se dodnes vafi pivo, expozici surovin, ze kterych se
unikatni lezak vafi, seznameni se se sladky, ktefi navstévnikd nastini jejich kazdodenni
dfinu, degustaci nefiltrovaného a nepasterizovaného piva Pilsner Urquell a jako tfesnicku
na dortu uvadi web navstévu stacirny piva, ktera patii mezi nejvétsi a nejmodernéjsi stacirny

v Evropé.

Obrazek 11 Prohlidka historickych sklepit pivovar Pilsner Urquell
(prazdrojvisit.cz, 2019)

Fakt, ze prohlidky pivovard jsou v Ceské republice velice oblibené pochopil i Rodinny
pivovar Bernard, ktery se nachdzi v Humpolci. Pivovar se fadi podle objemu produkce mezi
stiedni pivovary a primarné se zaméfuje na vafeni pivnich lezakd, nicméné se v portfoliu
pivovaru objevuji 1 svrchné kvasena piva, a to konkrétné India Pale Ale a Bohemian Ale. Podle
jejich oficidlni internetové stranky bernard.cz (2021) byl v roce 2019 polozen zakladni kdmen
nového navstévnického centra, které ma navstévniky po jeho dostavbe v roce 2021 potésit nejen
pohledem do zakulisi a historie pivovaru, ale také svym navstévnikim nabidne moZznost
degustovat pivo Bernard ptfimo v jejich pivnici, ktera bude dil¢i soucasti centra. Navstévnické
centrum bude také disponovat kinosalem, vystavni casti, recepci a obchodem s unikatnimi
suvenyry, ale také 1 pivovarskou restauraci. Navstévnické centrum bude tedy nejmoderné;si
atraktivitou pivniho cestovniho ruchu v celé Ceské republice a jeho vystavba jen potvrzuje

nejen oblibu piva Bernard, ale také rostouci zajem o pivni cestovni ruch v Ceské republice.
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Obrazek 12 Planovany vzhled Navstévnického centra pivovaru Bernard (testese.cz,
2021)

Minipivovary neboli téZ femeslné pivovary jsou také dilezitym stavebnim prvkem
pivniho cestovniho ruchu. Mensi a rodinné pivovary jsou obvykle zakladany s vedlejsim
zamérem, a to tim, Ze minipivovar bude slouzit i jako atraktivita pivniho cestovniho ruchu.
Pravé tato myslenka pochazi ze Spojenych statti americkych, kde jsou malé femeslné pivovary
velice oblibené. Podle webu pivo.cz (2017) jich ve Statech v roce 2016 bylo zhruba 4 300.
Podle Artrhurové (2020) se ve Spojenych statech v roce 2019 nachazelo rovnych 8 275
minipivovard, coz je nékolikanasobn& vétsi &islo nez v Ceské republice. Nicméné mensim
femeslnych pivovart v Cesku rapidng ptibyva. Malé pivovary, si stejn& jako ty velké uvédomily
dulezitou véc, ze vedle primarnich ziskt z vareni a prodeje piva, mohou také poskytovat sluzby
cestovniho ruchu a generovat tak sekundarni piijem.

Mensi pivovary lakaji navstévniky predev§im na rodinnou atmosféru pivovaru, na
osobitéjsi pristup a na pivo, které je vafené s mnohem vétsi péci nez ve velkych pivovarech.
Malé pivovary maji nékolikanasobné¢ mensi vystavu piva za rok v porovnani s velkymi
komercnimi pivovary, ale za to oplyvaji Sirokou nabidkou riznych druha piv. Obvykle varfi
piva typu Ale a Stout z cizokrajného chmelu, své pivo nefiltruji a nepasterizuji. VSechny tyto

faktory samoziejmée zvysuji cenu piva, nicméné lidé si radi za tyto autenticka piva zaplati.
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V Ceské republice se na pomyslny trin minipivovard usadil maly femeslny pivovar
Clock z Potstejna. Ten podle webu pivovarclock.cz (2021) disponuje Sirokou nabidkou piv,
kterym dava napadité nazvy jako napt. Maid, Hektor nebo Twist. Dominantou pivovaru je vsak
dvanactistupiovy American Pale Ale, ktery se jmenuje Clock. Vedle pivnich specialt jako jsou
piva typu Sour, IPA, APA, Russian Imperial Stout vafi pivovar i tradi¢ni svétly lezak. Svuj
marketing buduji 1 na moderni image znacky, kterd vyuziva napadity design a komiksovy
vzhled vyzdoby, etiket a plechovek. Pro své navstévniky pivovar oteviel 1 vlastni pivnici, ktera
je soucasti pivovaru a otevira tak dvere navstévnikam, ktefi chté€ji ochutnat jednotliva piva
pivovaru Clock. K pivnimu cestovnimu ruchu pivovar Clock pfispiva 1 kazdoro¢ni akci
Clock/Day, coz je celodenni pivni festival, béhem kterého se navst€vnici mohou podivat do
srdce pivovaru, uzit si doprovodny program v podobé hudebnich vystoupeni a samoziejmé
ochutnat piva z dilny pivovaru Clock. Béhem koronakrize na svych strankach pivovar
pfichystal pro vSechny zajemce 1 virtualni prohlidku pivovaru, které je vytvofena pomoci

Google Street View.

Obrazek 13 Venkovni pivnice pivovaru Clock (pivovarclock.cz, 2021)
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Navitéva pivovart neni viak v Ceské republice jedina aktivita pivniho cestovniho
ruchu. Spojenim ochutnavky piva a p&§i turistiky nebo cykloturistiky vznikaji v Ceské
republice tzv. pivni stezky. Aby ucCastnik UspéSné dokoncil tyto trasy, tak musi pii svém
putovani zastavovat na kontrolnich bodech v podobé pivovari nebo pivnic a v kazdé z nich
vypit uréity podet piv. V Ceské republice je t&chto tras nékolik, velké oblibé se pak t&si
Krkonosska pivni stezka. Podle webu krkonosskapivnistezka.cz (2021) stezka vede skrze
nejhez¢i partie Krkonos a navstévnikiim na cesté€ nabizi ochutnavku piv z péti minipivovaru.
Trasa je dlouha necelych tficet kilometri. Zacina se v pivovaru Trautenberk, ze kterého se poté
ucastnik dostane pres Portasky a Ruzohorky do Peckého pivovaru, kde se vaii pivo Snézka,
odtud cesta vede pres Richtrovy boudy, Vyrovku a Chalupu na rozcesti az do pivovaru Fries,
ktery se nachazi v penzionu Andula u Friesovych bud, trasa kon¢i v mésté Vrchlabi, kde se
nachazi posledni dvé zastavky trasy, a to konkrétné Pivovar Hendrych a Pivovarska Basta, ktera
vaii pivo s nazvem Krkonossky Medvéd. Ugastnik, ktery na kazdé zastavce vypije jedno pivo
obdrzi razitko do karty, kterou si maze vytisknout doma. Pokud nasbira pét razitek, z kazdého
pivovaru jedno, dostane na konci cesty darek v podobé otviraku. Pokud se do stezky pusti
navstévnik s vervou a vypije na kazdé zastavce piv pét, tak na konci obdrzi tricko s logem
KrkonoS§skeé pivni stezky.

Lazetisky cestovni ruch je v Ceské republice hojné rozsifeny, jednim z druhu lazefistvi
jsou 1 pivni lazn€. Pivni lazn€ zahrnuji wellness procedury, které vyuzivaji blahodarné ucinky
piva, mezi nejbézné&jsi procedury tedy patii pivni koupel, aplikace surovin, ze kterych se pivo
vafi a samoziejme i rozumna konzumace piva. Jedny z mnoha ¢eskych pivnich lazni se nachazi
v historickém centru Prahy. Jedna se konkrétné o Ctyfi pobocky Pivnich 14zni Bernard, které
podle webu pivnilaznebernard.cz (2021) svym navstévnikim nabizi procedury v podobé

pivnich koupeli, neomezené konzumace piva a pivnich relaxacnich masazi.
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Masové navstévované aktivity pivniho cestovniho ruchu jsou pivni festivaly a pivni
slavnosti. V Ceské republice se za b&znych okolnosti t&chto akci kazdoroéné kona nespodet.
Mezi nejvétsi pivni akce patii v Ceské republice Cesky pivni festival nebo Dny Kozla. Tyto
akce Gasto navstivi nékolik tisic lidi z rtiznych koutd Ceské republiky, ale i ze zahraniéi. Tyto
akce nejsou zamétené jen Cisté na konzumaci piva, dil¢i soucasti pivnich event je praveé
doprovodny program, ktery vhodné koresponduje s pivni tématikou, nejcastéji ma podobu
vystoupeni rockovych a metalovych kapel. Akce v Ceské republice se obvykle daji d&lit na dvé
skupiny, a to konkrétné podle poradatele. Akce, které jsou poradané konkrétnim pivovarem
nabidnou Gcastniktim vétsinou jen pivo z jejich pivovaru, napt. akce Litovelsky Otvirak a slouzi
primarné jako marketingovy nastroj, jak oslovit vefejnost. Na druhé strané jsou pivni akce,
které nejsou poradany konkrétnim pivovarem ajejich hlavni naplni je pozvat co nejvice raznych
pivovart, at uz velkych nebo malych, které na budou nabizet sva piva k degustaci, ptikladem
tohoto festivalu mize byt hradecké Pivni rozjimani, na kterém podle webu pivnirozjimani.cz
(2021) své pivo nabizelo sedmadvacet riznych pivovart.

Jedna z mnoha aktivit pivniho cestovniho ruchu je i navstéva muzei piva. Jedno z muzei
se nachazi v historickém centru Prahy a navstévnikiim nabizi pohled do historie vareni ¢eského
piva. Podle webu Prague.eu (2021) poznéa navstévnik historii a tradici vafeni Ceského piva
v n¢kolika tematicky zaméfenych mistnostech. Své misto ma v muzeu 1 pivni sbératelstvi

a navstévnik béhem komentované prohlidky mize ochutnat az Sest druhti Ceského piva.

4.3. Pivovarnictvi a pivni cestovni ruch v Kralovehradeckém kraji

Prestoze Kralovehradecky kraj se na prvni pohled nezda byt pivnim rajem, opak je
pravdou. V soucasné dobé se v Kralovehradeckém kraji nachazi celkem 35 pivovara. Drtiva
vétSina z téchto pivovart se fadi do skupiny minipivovart, které pusobi na trhu jen kratce.
V kraji se vSak nachazi i nékolik vétsich primyslovych pivovart, které od svého zaloZeni
vareni piva byla pfedev§im vysada klasteri a méstant. Podle webu visitpivo.cz (2021) se
tradice historie pivovarnictvi v Hradci Kréalové datuje az do 13. stoleti. VétSina
z Kralovehradeckych pivovard vSak zacala v kraji vznikat po roce 1989. Ptipominkou
historického vareni piva v Hradci Kralové jsou pivovarské domy, kde bylo v Pravovarecném
pivovaru v roce 1846 uvafeno prvni pivo, nicméné pivovar byl vroce 1999 uzavien
a v soucasné dobé v prostorach pivovarskych domu sidli Krajsky ufad Kralovehradeckého

kraje.
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Pivovary s letitou historii vznikaly samozfejmé 1 mimo Hradec Kralové, jeden
z nejstar§ich pivovart v celém kraji, ale i v Ceské republice se nachazi v Broumové. Zalozen
byl jiz roku 1348, kdy podle webu pivovarbroumov.cz (2020) dostalo mésto Broumov od krale
Karla IV. méstské pravo, jenz zahrnovalo i pravo na vareni piva mimo klastery. Postupem ¢asu
pivovar nekolikrat vyhotel, zménil majitele a byl nespocetnékrat prestavén, navzdory témto
okolnostem pivovar dodnes funguje.

Druhy nejstarsi pivovar v kraji se nachazi ve mésté Trutnov, tam se podle webu pivo-
krakonos.cz (2020) vafilo pivo jiz za vlady kréale Jana Lucemburského, tedy v roce 1340.
Vyroba piva v Trutnové pfinaSela méstu znacné bohatstvi, proto se roku 1582 spojili trutnovsti
pravovarecnici v méstansky pivovar, ktery s potfebnymi zménami funguje dodnes a varfi
ikonické pivo pod nazvem Krakono§. K roku 1872 se datuje vznik dal§ich dvou velkych
pivovart v Kralovehradeckém kraji. Jednim z nich je pivovar v Nachod€. Tam se udajné pivo
podle webu primator.cz (2021) vafilo jiz v druhé polovin€ 15. stoleti, nicméné teprve v roce
1872 byl polozen zakladni kdmen pivovaru a o rok pozdéji v ném bylo uvafeno prvni pivo.
Nachodsky pivovar Primator preckal dvé svétové valky, narodni privatizaci v roce 1951 a diky
tomu dodnes vati svétoveé oceriované pivo. Druhy z pivovaru zalozenych v roce 1872 se nachazi
necelych 60 kilometrt od Nachodu, a to konkrétn€ v malém meésteCku Nova Paka. Novopacky
pivovar navazal na tradici vafeni piva, které se v Nové Pace podle webu novopackepivo.cz
(2019) zacalo varit pocatkem 15. stoleti. Novodoby pivovar byl vSak postaven roku 1871
a provoz pivovaru byl zahdjen o rok pozdéji. Béhem prvni svétové valky byl pivovar Nova
Paka, stejné tak jako mnoho dal§ich nucen nahrazovat nedostupné suroviny témi lacingjSimi,
a budova pivovaru byla v dezolatnim stavu. Pivovar nicméné vSechna ttrapna obdobi preckal
a dnes patfi mezi nejdominantnéjsi pivovary v Kréalovehradeckém kraji, navic své pivo
exportuje do vice jak 35. zemi. svéta. Tyto Ctyfi nejstarsi pivovary spolu s pivovarem Tambor
v Kralovehradeckém kraji patii do skupiny pramyslovych pivovari. Nicméné podle vystavu
piva za rok, ktera je téchto pivovarech podle webu zejdlik.cz (2021) nepiekracuje hranice
500 000 hektolitrti se fadi mezi pivovary stiedni. Postupem let se vyrobni portfolio téchto Ctyt
pivovart dramaticky rozsifilo. Zprvu tyto pivovary varily jen klasicky svétly lezak, nicméné
v dasledku zvysené poptavky po pivnich specialech a svrchné kvasenych pivech rozsifily

vyrobu o piva typu IPA, APA, pSeni¢né pivo a dalsi druhy.
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Nejvice pivovari vSak v Kralovehradeckém kraji pfibylo v posledni dekadé€, tedy
pivovary, jez postupné vznikaly po roce 2010. Majorita téchto pivovart se fadi do skupiny
malych femeslnych pivovart, jejichz vystav za rok nepiekroci 10 000 hektolitra. Tato vina
vzniku malych pivovard nejen v Kralovehradeckém kraji byla jednak podminéna narustem
poptavky po mistnich autentickych produktech od malych vyrobcl a zaroven vzristajici
oblibou svrchné kvasenych piv, pivnich speciala a nefiltrovanych a nepasterizovanych lezaka.
Tyto malé pivovary se Casto fidi filosofii, ze mén€ znamena vice. Jelikoz malé pivovary nevari
pivo v takovém mnozstvi, jako primyslové pivovary, které se snazi tfeba i o co nejmensi
vyrobni naklady, davaji si proto sladkové se svym pivem opravdu zalezet, ve vysledku je pivo
zmensich  pivovari  mnohem  osobitéj§i nez ztéch velkych  pramyslovych.
V malych pivovarech se tedy frekventované pouzivaji suroviny nejvyssi kvality,
pii vafeni piva si davaji na Cas a pivo byva distribuovano uzkému okruhu zakaznika.
V Kralovehradeckém kraji vSak mnoho téchto malych pivovari zaniklo. Pravé distribuce piva
a vyssi cena jsou faktory, které nejcast€ji ukonci Cinnost téchto pivovard.

Mezi nejvice skloniovany maly pivovar v Kralovehradeckém kraji patii jiz zmifiovany
pivovar Clock, ktery se nachazi v malé obci PotStejn. Ten zahgjil svoji Cinnost v roce 2014, od
té doby popularita pivovaru stoupa ke hvézdam. Dnes ma pivovar v nabidce pres 43 raznych
druht piva. Vétsina té€chto piv je vSak stejne€ jako u vétSiny pivovart sezonni zalezitosti, tudiz
je mozné pivo poridit jen v urCité dobé a v omezeném Case. Pravé vyroba sezonnich piv je
jednim z hlavnich lakadel malych pivovari. Mezi dalsi Cestné reprezentanty malych pivovaru
v Kralovehradeckém kraji patii pivovary Fries, Hendrych, Trautenberk a Pecky pivovar. Tyto
horské pivovary jsou vyhledavany predevsim navstévniky Krkonos, ktefi v ramci pési turistiky
pivovary navstivi. Mens$i podskupinou minipivovarti jsou pivovary tzv. restauracni, jak jiz
nazev napovida jedna se o pivovary, které nabizi vlastni pivo ve vlastnich prostorach v podobé
restauracnich zafizeni. Mezi restaura¢ni minipivovary v Kralovehradeckém kraji patii napft.
hradecky pivovar Klenot, ktery svym zakaznikiim nabizi sva piva ke konzumaci ¢i k zakoupeni
v restauraci Pivovarské domy, jenz je soucasti pivovaru. Posledni z menSich podskupin malych
pivovart jsou pivovary rodinné. Ty se vyznacuji tim, Ze vyroba piva probiha v ramci rodinného
kruhu, piva tak maji osobity nadech a obvykle se know how tykajici se vyroby piva v rodinnych
pivovarech pfedava z generace na generaci. Zastupcem typicky rodinného pivovaru
v Kralovehradeckém kraji je Rodinny pivovar U Vacku, ktery pisobi v Chlumci nad Cidlinou.
Podle webu uvacku.cz (2021) pivovar fidi rodina Vacku a hlavnim sladkem je jejich syn Michal
Vacek. Nabizi rizné stupriovité lezaky, ale samoziejmé stejné jako kazdy maly pivovar vétvi

svoji vyrobu mezi piva typu IPA, APA a pivni specialy.
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Nazev pivovaru (nazev Sidlo RO!( Pocet Produkty pivniho cestovniho
. . vznik | druh
piva) pivovaru o . ruchu
u__ | piva
Bakov/ Nové
Bakovsky pivovar Meéstonad | 2019 4 Néavstévnicke centrum
Metuji
Létajici pivovar Cerny Stare Misto :
perp y (vareni piva | 2016 10 Ucast na pivnich eventech
potoka ..
jinde)
Méstsky Podorlicky Rychnov nad 2008 6 Potadani pivnich eventd v
pivovar Knéznou prostorach pivovaru
Mlnlplvovar. Berko Bernartice 2015 6 Restaurace
Bernartice
Minipivovar Ctyfri lipy Liban 2018 4 Exkurze pivovaru
Minipivovar Fries Strazné | 2013 | 11 | Fxkurzepivovaru, ubytovani,
restaurace, stezka
Minipivovar Pivovarska Exkurze pivovaru, ubytovani
Basta (KrkonoSsky Vrchlabi 1985 8 P » 1Y ’
N restaurace, stezka
Medvéd)
Minipivovar U Vacki Chlgmgc nad 2014 1 Exkurze pivovaru, ubytovani,
Cidlinou pivnice
Opocensky pivovar Opono 2019 4 Ex/liurze pivovaru, poradani a
Baron ucast na pivnich eventech
Pecky pivovar (Pivo Pec pod Exkurze pivovaru, ubytovani,
"~ o\ 2017 6 . S
Snézka) Snézkou pivnice, pivni lazn€, stezka
PIVOV.aI: l?roufnov (Pivo Broumov 1348 71 Exkurze pivovaru, pivovarské
Olivétinsky Opat) muzeum
Olesnice v Exkurze pivovaru, restaurace,
Pivovar Agent Orlickych 2019 9 ubytovani, ucast na pivnich
horach eventech
Pivovar Beranek Stézery 2018 4 Exkurze pivovaru, restaurace
Pivovar Clock Potitejn | 2014 | 43 | DXkurzepivovaru, pivnice,
pofadani pivnich eventl
Pivovar Hradecky Hradec Exkurze p 1voy ,arl,l’ p 1Yn1§e,
o 2017 36 restaurace, poradani pivnich
Klenot Kralové 8
eventu
Pivovar Jungberg Hoftice 2017 5 Exkurze pivovaru
Pivovar Krakono$ Trutnov 1582 6 Exkurze pivovaru, ubytovani,
restaurace
Pivovar Krodo Mokrovousy | 2019 11 Ucast na pivnich eventech
Pivovar Kubik Novy,Hrafiec 2002 4 Ugast na pivnich eventech
Kralové
Pivovar Lindr Mzany Mzany 2014 6 Exkurze p 1vovarq, festaurace,
ubytovani
Pivovar Loné¢ak Jiin 2017 3 Ucast na pivnich festivalech
Pivovar na Luéni boudé Pec pod Exkurze pivovaru, ubytovani,
. . o\ 2012 5 RS R
(Pivo Roha¢) Snézkou restaurace, pivni lazné
Pivovar Neratov (Pivo Neratov 2017 s Exkur;e Rlvovaru, ucast na
Prorok) pivnich eventech
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Pivovar Nova Paka Nova Paka 1872 16 Exku{z,e p 1yoyar9, restaurilce,
pofadani pivnich eventl
Vycep pfimo v prostorach
Pivovar Ovipistan Ledce 2020 9 pivovaru, poradani pivnich
eventi
Exkurze pivovaru, poradani
Pivovar Primator Nachod 1872 20 pivnich eventl, navstévnické
centrum
. . Dvir Kralové Exk i ani
Pivovar Safari vir Kralove | 0 o 6 xkurze pivovaru, 1,1b§,/t0\:an1,
nad Labem restaurace, pivni lazné
Dviir Kralové Exkurze pivovaru, ucast a
Pivovar Tambor 2009 9 poradani na pivnich eventech,
nad Labem -
pivnice
. - Exk i ani
Pivovar Trautenberk Mala Upa 2015 4 xkurze pivovaru, ubytovani,
restaurace, stezka
. cow,x i Pi ka zahradk radani
Pivovar U Bojisté 1866 Miletin 1997 5 tvovarska za re}d 3, poradani
a ucast na pivnich eventech
. S Bélec R 1¢ ivnich
Pivovar U Hutka elec n,ad 1993 3 estaurace, ucast na pivnic
Orlici eventech
N H Exk i 1¢
Rodinny pivovar 713 r,adec, 2015 19 xkurze pivovaru, ucast na
Kralové pivnich eventech
Rodinny pivovar ; Exkurze pivovaru, ucast na
hl 2012 2 o ’
Hendrych Vrchlab 0 > pivnich eventech, stezka
Rodinny nivovar Exkurze pivovaru, restaurace,
ypv Dobruska 2007 18 poradani a ucast na pivnich
Rampusak
eventech
Zamecky oi . Exk - - I
amecky pivovar Détenice 2003 ) xkurze pivovaru, pivovarské
Détenice muzeum, ubytovani, restaurace

Tabulka 1 Pivovary v Krdalovehradeckém kraji k 14.4.2021 (vlastni zpracovani, 2021)

Pivovary v Kralovehradeckém kraji jsou stézejnimi subjekty pivniho cestovniho ruchu.
Vsechny tyto pivovary bez vyjimky vytvaii nebo pfimo nabizi specificky produkt pivniho
cestovniho ruchu. Nejfrekventovanéji se objevuje pravé exkurze pivovaru, pii které ma
navstévnik moznost navstivit pivovar a poznat tak prostfedi pivovaru a postupy pii vafeni piva
od zacatku do konce. Exkurze jsou ve vétsiné pivovarech v Kralovehradeckém kraji obohaceny
o ochutnavku piva ptimo z vyroby, nakup suvenyrt nebo o drobné pohostinstvi. Velké pivovary
jako je napf. Pivovar Krakono$ nabizi navstévnikim i pohled do zakulisi staCirny piva.
Zamecky pivovar Détenice a Pivovar Broumov nabizi navic moznost prohlidky pivovarského
muzea, které je soucasti pivovard. Nekteré kralovehradecké pivovary disponuji i nabidkou
ubytovani, ktera je vhodna predevsim pro fidice, ktefi si chtéji zazitek pfi poznavani pivovaru
uzit na maximum. V ramci ubytovani nabizi pivovary jako napt. Pecky pivovar nebo Pivovar
Safari i wellness procedury v pivnich laznich, které nejcastéji zahrnuji koupel v pivu

a aplikovani surovin na vyrobu piva za tiCelem 1é¢ebnych a ozdravujicich a¢inkd.
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Rada pivovart vedle jinych produktd pivniho cestovniho ruchu nabizi své pivo
a pokrmy v restauracich, které jsou soucasti pivovaru. V téchto restauracich je servirovano pivo
z piislusného pivovaru a navs§tévnik si jej muize vychutnat spolecné s jidlem vhodné se
hodicimu ke konzumaci piva. Podobnou funkci vykonavaji i pivnice nebo vycepy konkrétnich
pivovart, piikladem muze byt Pivovar Ovipistan, ktery ma v ramci pivovaru vydejni okénko
s vyCepem. Nejmensi z malych pivovart jako napt. Pivovar Krodo, které zatim pifimo nenabizi
zadny produkt pivniho cestovniho ruchu se alespon ucastni pivnich eventd, kde nabizi své pivo
k zakoupeni a ochutnani. Nékteré pivovary jsou piimo poradateli t€chto eventd, ptikladem
muze byt Rodinny pivovar Rampusak nebo Pivovar Clock, které kazdoro¢né na svém nadvori
pivovaru poradaji eventy spojené skonzumaci piva. Horské pivovary poté tvoii trasu

Krkonosské pivni stezky.

Nazev akce Misto poradani Typ akce Obdobi konani
Clock day Potstejn Pivni festival cervenec
KrkonoSska pivni stezka | Vrchlabi/Krkonose Pivni stezka kvéten-zari
KrkonoS$ské pivni slavnosti | Vrchlabi/Jilemnice | Pivni festival cerven/srpen
Nachmelenej pochod’ak Bila Tfemesna S tezlfz:/\;g; tival cervenec
Paka Plna Piva Nova Paka Pivni festival srpen
Pivni rozjimani Hradec Kralové Pivni festival kvéten/Cerven
Pivni slavnosti v Miletiné Miletin Pivni festival kvéten
Pivobrani Nachod Néchod Pivni festival cervenec
Slavnosti horického piva Hoftice Pivni festival srpen
Tour de Biére Jicin/Cesky réj Pivni cyklozavod srpen

Tabulka 2 Pivni eventy v Kralovehradeckém kraji k 14.4.2021 (vlastni zpracovani, 2021)

Dalsim dualezitym predpokladem pro rozvinuty pivni cestovni ruch v dané oblasti je
dostatek pivnich eventi neboli akci, kde pivo hraje hlavni roli. V Kralovehradeckém kraji se za
béznych okolnosti kazdoro¢né kona celkem 10 pivnich eventd. Drtiva vétSina z téchto eventu
ma kratkou dobu trvani, a to konkrétné jeden den. Nejvétsi zastoupeni maji v kraji
Kralovehradeckém pivni festivaly. Jedna se o masové navstévované akce, jejichz ucelem je
pobavit navstévnika doprovodnym programem, nejcastéji v podobé hudebnich vystoupeni
a zaroven ucCastnikim nabidnout co nejvice druhd piva k ochutnani. Pivni festivaly jsou

doplnény 1 o nabidku jidel, které se ke konzumaci piva hodi.
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Jeden z dlouhodobé nejvétsich pivnich festivalti v kraji z hlediska mnozstvi rtiznych
pivovart, které nabizi své pivo k ochutnavce je hradecké Pivni rozjimani. Podle webu
pivnirozjimani.cz (2021) na 7. ro¢niku festivalu nabizelo své pivo 27 pivovari, znichz
9 pochazelo z Kralovehradeckého kraje. Jiny postoj k organizaci eventu ma festival
Krkono§skeé pivni slavnosti, ten podle webu krkonosskepivnislavnosti.cz (2021) sazi predevsim
na kvalitni doprovodny program, ktery tvofi predev§im popularni ¢eské kapely. Na tomto
festivalu nefiguruje takové mnozstvi unikatnich a malych pivovart, naopak na akci maji své
stanky pramyslové a komer¢ni pivovary jako je napf. Pilsner Urquell, Velkopopovicky Kozel
nebo pivovar Radegast. Eventy v Kralovehradeckém kraji, které kombinuji p&si turistiku a pivo
jsou pouze dva. Jednim z nich je Krkonosska pivni stezka, ktera navstévniky jednak laka na
poznavani Krkono$ a na ochutnavani piva z mistnich pivovart. Druha akce, ktera spojuje pohyb
a pivo je Nachmelenej pochod’ak, coz je pivni akce, ktera je podle webu
nachmelenejpochodak.com (2019) zalozena na absolvovani okruhové trasy, kterd zacina
a konci v Bilé Tremes$né a vede pres vrchol Zvicina. Na této trase je 6 zachytnych bodd, na
kterych se muze navstévnik osvézit pivem z celkem 8 riznych pivovari. Na zavér eventu se

kona v Bilé Tfemesné i vystoupeni kapel.
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Obrazek 14 Pivovar Nova Paka (novopackepivo.cz, 2019)
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4.4. Vlastni dotaznikové Setreni
Zasadni soucasti praktické Casti a celé bakalarské prace je dotaznikové Setteni, diky kterému
bylo mozné shromazdit data, ktera napomuzou zodpoveédét vyzkumné otazky a utvofit tak

uceleny zavér. Vyzkumné otazky, které tao prace tesi jsou nasledujici tii:

1. Vénuji se pivnimu cestovnimu ruchu nejvice muzi ve véku od 27-40 let?
2. Jsou oblibenéjsi mensi/femesiné pivovary od téch velkych?

3. Jaky je potencial pivniho cestovniho ruchu v Krdalovehradeckém kraji?

Dotaznik byl vyhotoven osobni formou prostiednictvim internetového portalu Google
Forms. Elektronicka podoba dotazniku byla zvolena z mnoha diavodl jako napt. snadnéjsi
distribuce, rychly a prehledny sbér dat, snizeni ekologické stopy, ktera by vznikla, kdyby byl
dotaznik tisknut na papir a predevs§im bezpecnost, jelikoz sbér dat probihal v obdobi nouzového
stavu, ktery byl vyhlaSen na zakladé Sifeni onemocnéni Covid-19. Dotaznik byl v obéhu
rovnych ¢trnact dnd. Dotaznik byl zvefejnén na socialni siti Facebook, a to predevsim ve
skupinach, jejichz hlavni naplni je pivni tématika a cestovni ruch v Ceské republice.
Respondenti pochézeli z Siroké verejnosti, ¢ast znich se vSak zajimala o tématiku piva
a o cestovni ruch. Zaroveni byl dotaznik distribuovan e-mailem raznym lidem. Kvuli
kvantitativni metodé vyzkumu dotaznik neobsahoval horlivé mnozstvi otazek a jeho vyplnéni
nezabralo vice nez 10 minut. Otazky byly formulovany srozumiteln€ a gramaticky korektné,
aby nedoslo k odrazeni respondentti od vyplnéni dotazniku. V uvodu dotazniku byl kazdy
respondent srozumén s divodem a cilem, pro¢ dotaznik vypliiuje, pro lepsi pochopeni
problematiky byl zaroven v ivodu definovan pojem pivni cestovni ruch. Veskery prizkum byl
plné€ anonymni. V dotaznikovém Setfeni bylo celkem 24 otazek, vétSina z otazek byla uzaviena,
ale n€kolik jich bylo i otevienych nebo polouzavienych. Vyzkum probihal ptfes tfi mésice,
béhem této dotaznik vyplnilo presné 248 respondentd.

Prvni ¢ast dotazniku zjistovala o respondentech zakladni udaje jako napt. pohlavi ¢i vek.
V dalsi casti méli respondenti zodpoveédét otazky tykajici se pivniho cestovniho ruchu obecné.
Posledni ¢ast dotazniku byla zaméfena na dotazy ohledné pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji.

Otazky z dotazniku byly pro lepsi prehled pfilozeny do kapitoly Seznam priloh, ktera se

nachazi na uplném konci této bakalatskeé prace.
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4.5. Vyhodnoceni vysledku jednotlivych odpovédi

Po ukonceni sbéru dat z dotaznikii na téma ,,Potencial pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji“ byl prizkum vyhodnocen a vysledky byly pirehledné
zpracovany do podoby graft, které byly vytvoreny pomoci programu Microsoft Excel.
Komplikace pii vyhodnocovani vysledka nastavaly predevsim u volnych odpovédi, kde
respondenti uvadéli irelevantni odpovédi, piipadné odpovédi obsahujici gramatické chyby,

kvuli tomu bylo nutné jednotlivé vysledky obezietné procist a zkompletovat.

Otazka ¢. 1: Jaké je Vase pohlavi?

Prvni otazka sméfovala na zjiSténi zédkladniho demografického udaje, a to konkrétné
jaké bylo pohlavi vSech respondentd. Drtivou vétSinou respondentd tvorili muzi, kterych
bylo 162 (65,3 %). Zenskych respondentd bylo témé&f dvakrat méné nez muzd,
a to 86 (34,7 %)
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Graf 1 Jaké je Vase pohlavi? (vlastni zpracovani, 2021)

Otazka ¢. 2: Jaky je Vas vek?

Druha otazka se tykala véku respondentq, presn€ji do jaké vékové skupiny patii. Nejvice
respondenti spadalo do vé€kové skupiny 19-26 let, do které se zaradilo 93 respondentd
(37,5 %). O néco méne bylo respondenti zveékové skupiny 27-40 let, a to konkrétné
73 (29,4 %). Témér Ctvrtinu s poctem 56 (22,6 %) respondentt tvorila vékové skupina ve véku
41-50 let. Dale 17 (6,9 %) respondentt uvedlo, ze spada do vékové kategorie 51-59 let. Do
veékové kategorie 60 a vice let se zaradilo 7 (2,8 %) respondentd. A pouze 2 respondenti

(0,8 %) uvedli, ze spadaji do kategorie 18 a mén¢ let.
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Graf 2 Jaky je Vas vek? (vlastni zpracovdni, 2021)

Tieti otazka zkoumala, zjakého kraje Ceské republiky respondenti pochazi.
Dotaznikového Setfeni se zucCastnili respondenti z 13 kraji. Téméf polovinu (49,6 %) s poctem
123 respondentl tvorili respondenti z Kralovehradeckého kraje. DalSich 39 respondenta
(15,7 %) tvorili respondenti z kraje Hlavni mésto Praha. Stejny pocet respondentt 21 (8,5 %)
pochazel z Pardubického a StfedoCeského kraje. Rovnych 10 respondenti (4 %) pochazelo
z kraje Jihomoravského. Z kraje Moravskoslezského dotaznik vyplnilo 8 osob (3,2 %), z kraje
Usteckého 6 o0sob (2,4 %), z kraje Libereckého 5 osob (2 %), z kraje Plzefiského 4 osoby
(1,6 %). Z kraje Karlovarského, JihoCeského a Vysociny byl dotaznik vyplnén vzdy po
3 osobach (1,2 %) a z kraje Olomouckého pochazeli pouze 2 respondenti (0,8 %).
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Graf 3 V jakém kraji Zijete? (vlastni zpracovani, 2021)
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Otazka ¢. 4: Jaké je Vase nejvyse dosazené vzdélani?

Otazka cCislo 4 opét zjistovala dalsi demograficky udaj, tentokrat se otazka zabyvala
dosazenym vzdélanim respondentd. Drtiva vétsina respondentll, konkrétné 122 lidi (49,2 %)
uvedlo, ze maji uplné stiedni vzdélani s maturitou. Druhou pocetnou skupinu tvorili
respondenti, ktefi méli vysokoskolské vzdélani, téch bylo celkem 86 (34,7 %). Ke stfednimu
odbornému vzdé€lani bez maturity se hlasilo 29 respondentt (11,7 %), k vys§imu odbornému
vzdélani potom 8 respondentt (3,2 %). K zakladnimu vzdé€lani se hlasili pouze 3 respondenti

(1,2 %).
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Graf 4 Jaké je Vase nejvySe dosazené vidélani? (vlastni zpracovani, 2021)

Otazka ¢. 5: Vénujete se pivhimu cestovnimu ruchu (dle definice v avodu)?
Tato otazka méla za ukol zjistit kolik respondenti se vénuje pivnimu cestovnimu ruchu.
Kladnou odpoveéd uvedlo 161 respondenti (64,9 %) a zapornou odpoveéd 87 respondenti

(35,1 %).
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Otazka ¢. 6: Jaké jsou VaSe nejoblibenéjsi aktivity spojené s pivnim cestovnim ruchem?
Pokud se pivnimu cestovnimu ruchu nevénujete, jaké aktivity Vas lakaji nejvice?
(moznost vice odpovédi)

Dalsi otazka zjistuje vice do hloubky, jaké aktivity pivniho cestovniho ruchu jsou
nejoblibengjsi, ptipadné jaké aktivity respondenty lakaji nejvice. Otazka méla 1 otevienou
odpoveéd, kde respondenti mohli uvést jiné nez dané aktivity, pripadné mohli odpovédét, ze je
zadna z aktivit nelaka. U této otazky byla také moznost vice odpovédi. Nejoblibenéjsi aktivitou
pivniho cestovniho ruchu byla u respondenti navstéva pivnic/stylovych kréem s poctem
160 hlast. V zavésu byla exkurze pivovart s 135 hlasy a acast na pivnich akcich s 131 hlasy.
Celkem 52 odpovédi dostala aktivita absolvovani pivnich stezek a cyklotras. Rovnych 50 hlasa
obdrzela navstéva pivovarskych muzei. Celkem 41 lidi uvedlo mezi nejoblibenéjsi aktivitu
pivniho cestovniho ruchu navstévu pivnich lazni. Z volnych odpovédi 5 respondenti uvedlo,
ze radi cestuji za sladky a diskutuji vyrobu piva. Pouze 3 respondenti uvedli, ze nemaji zadnou
oblibenou aktivitu pivniho cestovniho ruchu nebo je ani zadna neldka. DalSich 10 odpovédi
nebylo relevantnich nebo se zminéné aktivity netykaly pivniho cestovniho ruchu, tudiz tyto

vysledky nebyly zahrnuty do grafického znazornéni odpovédi.
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Graf 5 Jaké jsou Vase nejoblibenéjsi aktivity spojené s pivnim cestovnim ruchem? Pokud se
pivnimu cestovnimu ruchu nevénujete, jaké aktivity Vas lakaji nejvice? (mozZnost vice
odpovédi) (vlastni zpracovani, 2021)
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Otazka ¢. 7: Kolikrat do roka se ucastnite aktivit spojenych s pivnim cestovnim ruchem?

Tato otazka zji§tovala kolikrat do roka se respondenti ucastni aktivit spojenych s pivnim
cestovnim ruchem. Celkem 107 (43,1 %) respondentt uvedlo, Zze se Gcastni vicekrat do roka,
dvakrat az tiikrat do roka se pivnich aktivit Gcastni 60 respondentti (24,2 %), jednou do roka

43 respondentt (17,3 %). Odpovéd méné nez jednou volilo 38 respondenti (15,3 %).

120
107
100
80
60
60
43
38

40

) I
0

Vicekrat Dvakrat az trikrat Jednou Méné nezZ jednou

Graf 6 Kolikrat do roka se ucastnite aktivit spojenych s pivnim cestovhim ruchem? (vlastni
zpracovdni, 2021)

Otazka ¢. 8: S kym se nejcastéji ucastnite aktivit pivniho cestovniho ruchu?

Otazka Ccislo 8 zjistuje skym se respondenti uUCastni pivnich aktivit. Celkem
139 respondentt (56 %) uvedlo, ze se aktivit pivniho cestovniho ruchu tGc¢astni spolu s prateli,
59 respondenti (23,8 %) uvedlo, Ze se ucastni spolu s partnerem/partnerkou,
31 (12,5 %) respondenti uvedlo, ze aktivit se ucastni s rodinou, pouhych 17 respondentt
(6,9 %) uvedlo, ze se aktivit ucastni sami. Ve volnych odpovédi uvedli 2 respondenti (0,8 %)

moznost , neucastnim se.“
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Graf 7 S kym se nejcastéji ucastnite aktivit pivnitho cestovniho ruchu? (vlastni zpracovani,
2021)

Otazka ¢. 9: Jsou pro Vas aktivity pivniho cestovniho ruchu primarnim cilem cesty do
dané oblasti, nebo jsou spiSe jen dopliikové?

Jednoducha, nicméné dilezita otazka, ktera zjistovala, zdali jsou pro respondenty
aktivity pivniho cestovniho ruchu primarnim cilem jejich cest, nebo spiSe pouze dopliikovou
aktivitou pfi jejich cestovani. Celkem 163 respondenti (65,7 %) odpovédélo, ze aktivity
pivniho cestovniho ruchu jsou pouze dopliikové. Aktivity pivniho cestovniho ruchu, jakozto

primarni cil cesty povazuje 85 respondentti (34,3 %).
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Graf 8 Jsou pro Vis aktivity pivniho cestovniho ruchu primdarnim cilem cesty do dané oblasti,
nebo jsou spise jen dopliikové? (vlastni zpracovani, 2021)
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Otazka ¢. 10: Je pro Vais dulezité, aby pivovar, ktery nabizi exkurze disponoval nabidkou
ubytovani a stravovani?

Tato otazka se snazila zjistit, kolik respondenti povazuje za dulezité, jestli pivovar,
ktery nabizi navstévnikim moznost exkurze disponuje nabidkou ubytovani a stravovani.
Celkem 185 respondentti (74,6 %) zvolilo odpovéd’ ne, tudiz pro n€ neni dilezité, aby pivovar
nabizejici exkurze disponoval zaroven nabidkou ubytovéani a stravovani. Pro odpovéd ano

hlasovalo 63 respondentt (25,4 %).

Otazka ¢. 11: Jak se dozvidate o akcich pivniho cestovniho ruchu? (moznost vice
odpovédi)

Dalsi otazka resi, jakym zptisobem se respondenti dozvidaji o akcich pivniho cestovniho
ruchu. Jedna se o otazku, kde méli respondenti moznost vybrat vice odpovédi, ptipadné
formulovat vlastni odpovéd’. Presné 170 hlasu ziskala odpoved socialni sit€, 166 odpovédi bylo
pro internet obecné, 158 odpovédi ziskala varianta pratelé a znami. Pouze 21 hlast ziskala
odpovéd radio, 10 hlast televize a 8 hlasu tisk. Z volnych odpovédi byla relevantni 1 odpovéd
billboard a 1 odpoveéd’ pro mobilni aplikace.
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Graf 9 Jak se dozvidadte o akcich pivniho cestovniho ruchu? (moznost vice odpovédi) (vlastni
zpracovdni, 2021)
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Otazka ¢. 12: Odradi Vas vstupné na pivni akci od jeji navstévy?

Opét jednoducha otazka, ktera zjistovala, zdali respondenty odradi vstupné na pivni
akci od jeji navstévy. Ocekavané 197 respondenti (79,4 %) odpovédélo ne. Vstupné od
navs§tévy pivni akce odradi téméf Ctvrtinu respondentd, tudiz odpovéd ano zvolilo

51 respondentt (20,6 %)

Otazka ¢. 13: ZvySuje podle Vas vhodné zvoleny doprovodny program atraktivnost
pivnich akci?

Otazka cislo 13 byla sméfovana na nazor respondentti ohledné dilezitosti vhodné
zvoleného doprovodného programu na pivni akci. Celkem 209 respondenti (84,3 %) uvedlo
odpoveéd’ ,,ano,” tudiz shledavaji pivni akce s vhodné zvolenym programem vice atraktivni.

Pro odpoveéd ne bylo 39 respondentt (15,7 %).

Otazka ¢. 14: Ochutnavate na pivnich akcich radéji netradi¢ni druhy piva?

Tato otazka ziskala vétsinu odpovédi kladnych, kdy odpovéd ,,ano“ vybralo celkem
115 respondent (46,4 %) a odpoved ,.spiSe ano™ 91 respondentd (36,7 %). Pro vahajici
negativni odpoveéd ,,spiSe ne” se rozhodlo 35 respondentt (14,1 %) a pro definitivni odpovéd

,,ne pouze 7 respondentd (2,8 %).
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Graf 10 Ochutnavdte na pivnich akcich radéji netradicni druhy piva? (vlastni zpracovani,
2021)
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Otazka ¢. 15: Jaké pivovary byste v ramci pivniho cestovniho ruchu radéji navstivil/a?
Tato otazka zjistovala osobni preferenci respondentd, zdali by vramci pivniho
cestovniho ruchu radé€ji navstivili mensi/femeslné pivovary nebo radéji ty velké/praimyslové.
U této otazky byla odpovéd zcela jednoznacna, 234 respondentti (94,4 %) preferuje navstévu
mensich/femeslnych pivovari. Pouze 14 respondentd (5,6 %) by radéi navstivilo

velké/primyslové pivovary.
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Graf 11 Jaké pivovary byste v rameci pivniho cestovniho ruchu radéji navstivil/a? (vlastni
zpracovdni, 2021)

Otazka ¢. 16: NavsStivili byste Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu?
Otazkou cislo 16 se zacina téma otazek tykat konkrétnéji pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji. Otazka cislo 16 zjistuje, jestli by respondenti zjinych krajd,
navstivili Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu. Pro respondenty, ktefi
pochazeli pfimo z Kralovehradeckého kraje byly u otazky vytvoreny dvé varianty odpoveédi,
které braly v potaz skute¢nost, ze pochazi z kraje Kralovehradeckého. Celkem 114 respondent
(46 %) odpovedélo, ze by Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu navstivilo.
Pouze 11 respondenti (4,4 %) bylo pro odpovéd opacnou. Respondenti, ktefi pochazeli
z Kralovehradeckého kraje, a kteti by v kraji navstivili ur€ita mista v ramci pivniho cestovniho

ruchu kraje bylo celkem 113 (45,6 %), respondentq, ktefi by takto necinili bylo pouze 10 (4 %).
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Graf 12 Navstivili byste Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu? (vlastni
zpracovdni, 2021)

Otazka ¢. 17: Jaka aktivita pivniho cestovniho ruchu Vas lika v Kralovehradeckém kraji
nejvice?

Dalsi otazka, kterd se tyka pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji,
tentokrat respondenti méli vybrat pouze jednu aktivitu pivniho cestovniho ruchu, ktera je
v Kralovehradeckém kraji lakala nejvice. Odpovédi byly velice vyrovnané, celkem
83 respondentt (33,5 %) volilo navstévu pivnice/stylové krémy, 67 respondent (27 %) by
v kraji nejvice lakalo navstivit pivni akci, pro variantu ,,exkurze pivovaru“ bylo celkem
66 respondentti (26,6 %). Celkem 21 respondentti (8,5 %) zvolilo odpovéd’ ,,absolvovani pivni
stezky“ a pouze 8 respondentt (3,2 %) v Kralovehradeckém kraji laka prohlidka pivovarského
muzea. Zadny z respondenti nezvolil moznost ,,navstéva pivnich lazni.“ Celkem 3 respondenti

uvedli (1,2 %) odpoveéd’ ,,zadnd.*
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Graf 13 Jaka aktivita pivniho cestovniho ruchu Vas laka v Krdlovehradeckém kraji nejvice?
(vlastni zpracovani, 2021)
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Otazka ¢. 18: Jaky pivovar v Kralovehradeckém kraji Vas zaujal nabidkou piva?
(moznost vice odpovédi)

Velice dulezita otazka, ktera zkoumala oblibenost pivovaria v Kralovehradeckém kraji
z pohledu jejich nabidky piva. Respondenti méli jednak moznosti vybrat z vice pivovari
a zaroven mohli ve volné odpovédi ptipadné doplnit dalsi pivovary z Kralovehradeckého kraje,
které je nabidkou piva zaujaly. Na vybér bylo ze vSech 35 kralovehradeckych pivovard, ale na
vybér byla 1 moznost ,,zadny.“ Vysledky byly pomémé vyrovnané, nicméné Pivovar Clock
z Potstejna markantné vystupoval z fady, obdrzel celkem 98 hlasi. Rodinny pivovar Rampusak
z Dobrusky obdrzel uctyhodnych 73 hlast. Na pomysiném tietim misté se s 69 hlasy umistil
Pivovar Trautenberk zMalé Upy. Celkem 64 hlast obdrZel trutnovsky Pivovar Krakonos,
62 hlasti obdrzel 1étajici pivovar Cerny potoka ze Starého mista, 55 hlast dostal i Pivovar
Primator z Nachoda, rovnych 52 hlast putovalo pro Rodinny pivovar Hendrych z Vrchlabi
a 51 ziskal Pivovar Hradecky Klenot. Téchto osm pivovari obdrzelo od respondenti nad
50 hlasu, 1ze tedy tvrdit, Ze co se nabidky piva tyCe, patii tyto pivovary podle respondenti mezi
nejlepsi v Kralovehradeckém kraji. Vysledky dalSich pivovara byly pro lepsi ptrehlednost
zpracovany do tabulky. Ve volnych odpovédich se objevovaly pivovary z jinych kraja, tudiz
vysledky nebyly zahrnuty do shrnuti. Celkem 16 respondentti odpovédélo, ze je nabidkou piva

nezaujal zadny pivovar v Kralovehradeckém kraji.
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Graf 14 Nejoblibenéjsi pivovary v Krdlovehradeckém kraji z hlediska nabidky piva (vlastni
zpracovdni, 2021)
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Nazev pivovaru (nazev piva) Pocet hlasu
Bakovsky pivovar 2
Méstsky Podorlicky pivovar 17
Minipivovar Berko Bernartice 7
Minipivovar Cty¥i lipy 32
Minipivovar Fries 28
Minipivovar Pivovarska Basta (Krkonossky Medvéd) 40
Minipivovar U Vacki 32
Opocensky pivovar Baron 19
Pecky pivovar (Pivo Snézka) 4
Pivovar Broumov (Pivo Olivétinsky Opat) 14
Pivovar Agent 23
Pivovar Beranek 37
Pivovar Jungberg 4
Pivovar Krodo 15
Pivovar Kubik 9
Pivovar Lindr Mzany 28
Pivovar Lonéak 4
Pivovar na Lu¢ni boudé (Pivo Rohac) 42
Pivovar Neratov (Pivo Prorok) 28
Pivovar Nova Paka 42
Pivovar Ovipistan 19
Pivovar Safari 37
Pivovar Tambor 30
Pivovar U Bojisté 1866 21
Pivovar U Huski 25
Rodinny pivovar 713 24
Zamecky pivovar Détenice 48

Tabulka 3 Seznam krdlovehradeckych pivovari s hlasy respondenti 7 otazky
¢. 18 (vlastni zpracovani, 2021)
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Otazka ¢. 19: Jaky pivovar v Kralovehradeckém Kraji jste jiz navstivil/a? (moznost vice
odpovédi)

Dalsi otazka zjistovala, jaké konkrétni pivovary v Kralovehradeckém kraji respondenti
jiz navstivili. Respondenti méli opét moznost vybrat vice pivovari a zaroveni mohli ve volné
odpovédi pripadn€ doplnit dalsi pivovary z Kralovehradeckého kraje, které jiz navstivili.
Na vybér byla i moznost ,,zadny.“ Nejvice odpovédi opét obdrzel Pivovar Clock, ktery
navstivilo 70 respondentt, druhy nejnavstévovanéjsi pivovar mezi respondenty byl Pivovar
Nova Paka, ktery navstivilo celkem 61 respondenti, na tfetim misté navstévnosti se s 59 hlasy
umistil Rodinny pivovar Hendrych. Celkem 58 respondentd navstivilo Pivovar Primator,
56 respondenti navstivilo Pivovar na Lu¢ni boud€, 55 respondentli zavitalo do Zameckého
pivovaru Détenice. Stejny pocet, tedy 55 respondentti navstivilo Pivovar Hradecky Klenot
a 54 respondentti uvedlo, ze navstivili pivovar Krakonos. Téchto osm pivovara lze tedy podle
odpoveédi povazovat za nejnavstévovanéjsi pivovary v Kralovehradeckého kraje. Vysledky
dalsich pivovara byly pro lepsi prehlednost zpracovany do tabulky. Ve volnych odpovédich se
neobjevil zadny jiny pivovar. Celkem 52 respondenti odpovédélo, ze v Kralovehradeckém

kraji nenavstivili zadny pivovar.
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Graf 15 Nejnavstévovanéjsi pivovary v Kralovehradeckém kraji (vlastni zpracovani, 2021)
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Nazev pivovaru (nazev piva) Pocet hlasu
Bakovsky pivovar 3
Méstsky Podorlicky pivovar 35
Minipivovar Berko Bernartice 12
Minipivovar Cty¥i lipy 15
Minipivovar Fries 32
Minipivovar Pivovarska Basta (Krkonossky Medvéd) 49
Minipivovar U Vacku 39
Opocensky pivovar Baron 14
Pecky pivovar (Pivo Snézka) 38
Pivovar Broumov (Pivo Olivétinsky Opat) 30
Pivovar Agent 16
Pivovar Beranek 31
Pivovar Jungberg 40
Pivovar Krodo 7
Pivovar Kubik 9
Pivovar Lindr Mzany 39
Pivovar na Lu¢ni boudé (Pivo Rohac) 42
Pivovar Neratov (Pivo Prorok) 29
Pivovar Nova Paka 42
Pivovar Ovipistan 2
Pivovar Safari 34
Pivovar Tambor 36
Pivovar Trautenberk 47
Pivovar U Bojisté 1866 25
Pivovar U Husku 34
Rodinny pivovar 713 25
Rodinny pivovar Rampusak 44

Tabulka 4 Seznam kralovehradeckych pivovaru s hlasy respondenti 7 otdzky
¢ 19 (vlastni zpracovani, 2021)
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Otazka ¢. 20: Vyuzil/a jste jiny produkt pivniho cestovniho ruchu (pivnice, pivni akce,
pivni stezky, pivovarska muzea, pivnilazné...) v Krilovehradeckém kraji kromé navstévy
pivovaru?

Otazka cislo 20 zjiStovala, jestli respondenti vyuzili jiny produkt pivniho cestovniho
ruchu v Kralovehradeckém kraji mimo navstévy pivovaru. Rovnych 170 respondentt (68,5 %)

uvedlo, odpoved ,.ne.” Odpoveéd ,,ano” zaznéla od 78 respondentt (31,5 %).

Otazka ¢. 21: O jaky produkt se jednalo?

Otazka, ktera byla dopliikovou k otazce ¢islo 20, pokud respondentova odpoveéd byla
,,ano.“ Respondenti meli moznost volné odpovédi. Nékteti respondenti uvadeli obecny produkt
& aktivitu pivniho cestovniho ruchu, jini zminili pfimo konkrétni nazev produktu. Cast
respondenti uvedla v odpoveédi vice aktivit nebo produkti najednou. Pokud odpoveéd meéla
podobu konkrétniho nazvu byla do celkového vysledku zahrnuta pod ptislusny typ produktu
pivniho cestovniho ruchu. Nejvice vyuzivanym produktem pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji byly pivni akce, kterych se zucastnilo celkem 28 respondentti, poté
s 28 hlasy pivni stezky, celkem 22 hlast obdrzely pivnice a pouze 4 hlasy pivovarska muzea
a 2 hlasy pivni 1azn€. Nejcastejsi odpoveédi s nazvem produktu byla Krkono§ska pivni stezka
a pivni akce hradecké Pivni rozjiméani. Jedna odpovéd znéla Tour de Bieré

a z kralovehradeckych pivnic byla nej¢astéji jmenovana hradecka pivnice Pivovarska brana.
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Graf 16 O jaky produkt se jednalo? (vlastni zpracovadni, 2021)
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Otazka ¢. 22: Jak jste spokojeni s kvalitou sluzeb a nabidkou pivniho cestovniho ruchu v
Kralovehradeckém kraji v porovnani s ostatnimi kraji?

Tato otazka se respondentii dotazovala na spokojenost s kvalitou sluzeb a nabidkou
pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji ve srovnani s ostatnimi kraji. Pfesné 112
respondenti (45,2 %) nemohlo kvalitu sluzeb a nabidku pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji v porovnani s ostatnimi kraji posoudit, jelikoz nemeli zkuSenosti
z jinych krajt, se kterymi by porovnavali. Celkem 101 respondenti (40,7 %) uvedlo, ze kvalita
sluzeb a nabidka je na stejné Grovni o ostatnimi kraji Ceské republiky. Pouze 18 respondenti
(7,3 %) uvedlo, Ze nabidka a sluzby pivniho cestovniho ruchu jsou v Kralovehradeckém kraji
horsi nez v jinych krajich Ceské republiky. Rovnych 17 respondenti (6,9 %) povazuje nabidku
a sluzby pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji za lepsi nez v jinych krajich

Ceské republiky.
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Graf 17 Jak jste spokojeni s kvalitou sluZeb a nabidkou pivniho cestovniho ruchu v
Kralovehradeckém kraji v porovndni s ostatnimi kraji? (vlastni zpracovani, 2021

Otazka ¢. 23: Podporujete néjakym zpusobem v soucasné dobé koronakrize néjaky
pivovar?

Predposledni otazka byla jiz otazkou, ktera ptimo nesouvisela s cilem bakalatské prace,
nicméné dotaznik byl distribuovan pravé béhem koronakrize, kvili které utrpél nejen pivni
cestovni ruch, ale predev§im pivni prumysl celkové znatelnou Gjmu. Otazka tedy zjistovala,
zdali respondenti béhem koronakrize urCitym zptsobem podpofili né€jaky pivovar. Piekvapiveé
136 respondenti (54,8 %) uvedlo odpovéd ,ano.“ Opacnou odpoveéd ,ne“ zvolilo 112

respondentu (45,2 %).
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Otazka ¢. 24: Jakym zpusobem pivovary v obdobi koronakrize podporujete?

Tato segmentacni otazka se zobrazila respondentti, pokud v otazce Cislo 23 zvolili
moznost ,,ano0.“ Cilem této otazky bylo zjistit jakym zptisobem respondenti pivovary béhem
koronakrize podporuji. Vysledky otazky byly v podobé volnych odpovédi, proto bylo nutné
jednotlivé vysledky ucelit do skupin a nasledné vyhodnotit a graficky znazornit. Zlomek
respondentti obsahl v jedné odpovédi vice zpisobu. Celkem 53 respondentd uvedlo, Ze
nakupuje pivo pfimo u mensich pivovart nebo v pivotéce, 42 respondentt zvysilo mnozstvi
nakoupeného piva, 29 respondenti nakoupilo dopliikové zbozi, které pivovary nabizi, jako
napf. tacky, oblecCeni nebo kosmetiku. Celkem 17 respondentt zakoupilo predplacenou pivni

kartu nebo voucher a 4 respondenti nabidli pomocnou ruku pivovarim pii vafeni a distribuci

piva.
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Graf 18 Jakym zpusobem pivovary v obdobi koronakrize podporujete? (vlastni zpracovani,
2021)
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4.6. Shrnuti vysledku dotaznikového Setieni

Primarnim cilem této bakalarské prace bylo zjistit, jaky je potencial pivniho cestovniho
ruchu v Kralovehradeckém kraji. Pro hodnoceni potencialu pivniho cestovniho ruchu v dané
oblasti bylo nejdiive nutné zjistit, kolik lidi se vibec pivnimu cestovnimu ruchu vénuje
ptipadné jaké jsou jejich oblibené aktivity spojené s pivnim cestovnim ruchem. Zkoumano bylo
predevsim to, zdali by lidé navstivili Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu
anutné bylo 1 vyzkoumat, na jaké tirovni je nabidka produktt a sluzby pivniho cestovniho ruchu
v kraji Kralovehradeckém v porovnani s ostatnimi kraji Ceské republiky.

VétSina respondentt byli muzi a predstavovali tak 65,3 % z celkového poctu respondentt,
divodem muze byt i fakt, Ze u muzi je pivni tématika vice oblibena, nez je u Zen. Nejvice
respondenti  spadalo do ve€kové skupiny 19-26 let. Nejvice respondenti pochazelo
z Kralovehradeckého, ale kazdy jiny kraj, kromé& Zlinského mél v dotaznikovému Setfeni
alespori jednoho zastupce. Nejvyssi dosazené vzdélani u vétsiny respondentti bylo aplné stiedni
s maturitou.

Z celkovych 248 dotazanych se nadpolovi¢ni vétSina vénuje pivnimu cestovnimu ruchu,
a to jen potvrzuje fakt, ze pivni cestovni ruch patii mezi oblibené soucasné trendy cestovniho
ruchu, lze také tvrdit, ze popularita bude v nasledujicich letech mit tendenci stoupat.
Z dotaznikového Setfeni plyne, Ze nejoblibenéjsi aktivitou pivniho cestovniho ruchu je navstéva
pivnic nebo stylovych kr¢em, nicméné vysledky byly velice vyrovnané, proto lze povazovat
i exkurzi pivovart a Gi¢ast na pivnich akcich mezi popularni aktivity pivniho cestovniho ruchu.
Necela polovina respondentt uvedla, Ze se aktivit pivniho cestovniho ruchu ucastni vicekrat do
roka, nejCastéji v doprovodu pratel. I presto, ze pivni cestovni ruch je oblibenou formou
cestovani, nejsou aktivity pivniho cestovniho ruchu pro vétsinu respondent primarnim cilem
pfi cestovani, slouzi spiSe jako dopliikové aktivity v jejich programu. Z dotaznikového Setfeni
plyne i skuteCnost, ze respondenti od pivovar, které nabizi exkurze nepozaduji nabidku
stravovani a ubytovani. Spravna marketingova strategie je pro pivni akce kli¢em k uspéchu.
Z vysledka dotazniku vychazi, ze se respondenti nejvice o pivnich akci dozvidaji na socialnich
sitich, které se staly krucidlni soucasti zivota vétSiny lidi. Vstupné na pivni akci neodradi
vétSinu respondentl, nicméné vhodna volba doprovodného programu na té€chto akcich je
zasadni pro zvySeni jejich atraktivity. Dale bylo z vysledkll dotazniku zjisténo to, ze lidé na
pivnich akci preferuji ochutnavku netradi¢nich druhti piva, to jen potvrzuje skuteCnost, ze
v Ceské republice v soucasnosti roste poptavka po atypickych druzich piva, O rostouci oblibé
jinych druht piva, nez jakym je napf. plzernisky lezak svédci preference navstév mensich,
femeslnych pivovart, které se pravé vyznacuji vyrobou netradi¢nich druht piv.
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Kralovehradecky kraj na zakladé odpovédi z dotazniku rozhodné patii mezi oblibenou
oblast pivniho cestovniho ruchu. Kraj by totiz v ramci pivniho cestovniho ruchu navstivilo
celkem 114 respondentt z riznych kraji Ceské republiky. V ramci Kralovehradeckého kraje
by zde urcita mista spojena s pivnim cestovnim ruchem navstivilo i 113 respondentt, ktefi
z Kralovehradeckého kraje pochazi. Nejvice respondenty v Kralovehradeckém kraji laka
navstéva pivnic a stylovych kréem, Ucast na jedné z mnoha pivnich akci, které se v kraji
pravidelné konaji a exkurze pivovart, kterych se v Kralovehradeckém kraji nachazi rovnych
35. Co se kralovehradeckych pivovart tyCe, nejvice svoji nabidkou piva respondenty zaujal
potstejnsky Pivovar Clock. Mezi nejvice oblibené kralovehradecké pivovary z hlediska nabidky
piva patiily pravé mensi, femesiné pivovary, a to predevSim Rodinny pivovar Rampusak,
Pivovar Trautenberk, Létajici pivovar Cerny potoka, Rodinny pivovar Hendrych a pivovar
Hradecky Klenot. Nabidkou piva respondenty oslnily i dva velké, primyslové pivovary,
a to Pivovar Krakono§ a Pivovar Primator. Navstévnost kralovehradeckych pivovari tzce
korelovala s oblibenosti nabidky pivovarti, proto je podle dotaznikového Setfeni
nejnavstévovanejsim pivovarem Pivovar Clock. Mezi Casto navstivené pivovary se fadi i ty
prumyslové jako je Pivovar Nova Paka, Pivovar Primator a Pivovar Krakono§. Zvysena
navstévnost byla 1 u pivovaru, ktery tvoii Krkono§skou pivni stezku, tedy Rodinny pivovar
Hendrych. Navstéva pivovart patfi v Kralovehradeckém kraji rozhodn€ mezi oblibenéjsi
aktivity pivniho cestovniho ruchu, jelikoz drtiva vétSina respondentl vedle navstévy pivovaru
nevyuzila v kraji zadny jiny produkt pivniho cestovniho ruchu. Nicméné skupinka
31,5 % respondentt v Kralovehradeckém kraji prece jen dalsi produkt pivniho cestovni ruchu
v kraji vyuzila. Nejvice se jednalo o pivni akce, jmenovité zaznivala akce Pivni rozjimani,
Nachmelenej pochod’dak a Tour de Bieré. Frekventované nav§tévovana byla 1 KrkonoSska
stezka. Celkem 101 respondentl, ktefi méli srovnani s ostatnimi kraji usoudilo, ze nabidka
a sluzby pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji jsou na stejné trovni s ostatnimi
kraji Ceské republiky. Nicmén& 112 respondentd uvedlo, Ze nema srovnani a nemohou tak
kvalitu sluzeb a nabidky posoudit.

V dusledku koronakrize, ktera postihla na jafe roku 2020 cely svét, upadlo v nemilost fada
podnikatelskych subjektd, vCetn€ pivovartu. Piekvapivé z dotazniku vypliva, ze 54.8 %
respondenti béhem této krize podporuje urcité pivovary. NejcastéjSim projevem podpory je
nakup piva pfimo z malych pivovari nebo pivoték, ¢ast respondenti pivovary podporuje
zvySenym nakupem piva a jen zlomek respondentii se uchylil k nakupu doplikového zbozi,

které pivovary nabizi.
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5. SHRNUTI VYSLEDKU

V nasledujici kapitole budou shrnuty odpovédi na vyzkumné otazky této bakalarské prace.

1. Vénuji se pivnimu cestovnimu ruchu nejvice muzi ve véku od 27-40 let?
Z dotaznikového Setfeni plyne, ze muzui, ktefi spliuji kritérium, ze patii do vékové skupiny
od 27 do 40 let a zaroven se vé€nuji pivnimu cestovnimu ruchu bylo celkem 36. Muzi ve
veéku 41 az 50 let, ktefi se vénuji pivnimu cestovnimu ruchu bylo celkem 33 a muzi, ktefi
patii do vékové skupiny 19 az 26 let a vénuji se pivnimu cestovnimu ruchu bylo rovnych
30. Nejpocetnéjsi skupina opa¢ného pohlavi, kterd se vénuje pivnimu cestovnimu ruchu
spadala do vekové kategorie 19 az 26 let a celkem v ni bylo 16 zen. Z vysledku jasné plyne
kladna odpovéd této vyzkumné otazky, tedy ano, pivnimu cestovnimu ruchu se nejvice

vénuji muzi ve véku od 27 do 40 let.

2. Jsou oblibenéjsi mensi/femesiné pivovary od téch velkych?
Ze Setfeni plyne, ze vétSina respondenti by v ramci pivniho cestovniho ruchu radéji
navstivila mensi/femeslné pivovary od téch velkych/primyslovych, zaroven na pivnich
akcich respondenti rad€ji ochutnavaji netradi¢ni druhy piva, coz je hlavni doména prave
malych/femeslnych pivovari. Dalsim dikazem obliby menSich pivovart je i fakt, Ze
respondenty nabidkou piva pravé nejvice zaujaly ty malé/femeslné, navic se radily mezi
nejnavstévovangjsi v Kralovehradeckém kraji. Proto odpovéd na tuto vyzkumnou otazku

je kladna, tedy ano, mensSi/femeslné pivovary jsou oblibenéjsi od téch velkych.

3. Jaky je potencidl pivniho cestovniho ruchu v Krdlovehradeckém kraji?
Na zéaklad¢ analytické ¢asti 1ze tvrdit, ze Kralovehradecky kraj ma kvalitni pfedpoklady pro
rozvinuty pivni cestovni ruch. Tyto pfedpoklady tvoii primarné subjekty pivniho cestovniho
ruchu v Kralovehradeckém kraji, mezi které patii celkem 35 pivovart, které pfimo vytvari
konkrétni produkty pivniho cestovniho ruchu, dale se v kraji kona 10 pivnich eventu, které
se za béznych okolnosti opakuji kazdy rok a nezmérné mnozstvi pivnic a stylovych kréem.
Z dotaznikového Setfeni nasledovné plyne, ze vétSina respondenti by navstivila
Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu, ktery se zarovern v nabidce
a sluzbach pivniho cestovniho ruchu rovna krajim ostatnim. Na otazku 1ze tedy odpovédét,
ze potencial pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji je vysoky a ma

kvalitni predpoklady k tomu, aby v budoucnu déle vzkvétal.
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6. ZAVERY A DOPORUCENI

Hlavnim tématem této bakalarské prace byl pivni cestovni ruch, pomérné¢ nové odvétvi
cestovni ruchu, které v§ak podle ziskanych poznatkt postupné stoupa na oblibé po celém svéte.
Béhem poslednich let bylo mozné pozorovat narust popularity pivniho cestovniho ruchu, stejné
tak jako narust noveé vzniklych produkta, které byly vytvoreny za G¢elem nalakat co nejvice lidi
na tuto formu cestovani. A kde jinde by mél mit cestovni ruch takovy prostor pro rast nezli
v Ceské republice, ktera je povazovana za zemi piva. Ceské pivovary s letitou historii zataly
vedle vafeni piva pronikat i na trh cestovniho ruchu. Za posledni dekadu v Ceské republice
piibylo nezmérné mnozstvi pivovart, které jiz po zalozeni pocitaly s vedlejsi Cinnosti ve sféfe
cestovniho ruchu. Velky zlom v pivnim cestovnim ruchu nastal i ve vnimani piva. Lidé jiz
nechtéli pouze popijet pivo v hospodach, zacali chtit poznavat pivod a historii tohoto
unikatniho napoje, touzili se podivat dovnitf pivovard na to, jak se tolik oblibeny alkoholicky
napoj vyrabi a vzrostl jejich zajem o ucast na pivnich akcich, které sdruzuji vSechny milovniky
piva. VSechny tyto faktory zapfiCinily expanzivni rast oblibenosti této formy alternativniho
cestovniho ruchu.

Cilem této bakalarské prace bylo zjistit, jaka je soucasna situace pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji, jakozto kraji, ktery se na prvni pohled nezda jako typicka destinace
pivniho cestovniho ruchu. Pfedmétem zkoumani byl presnéji potencial pivniho cestovni ruchu
v tomto kraji a jeho vyvoj. Cil byl podle autora dostate¢né naplnén. Byl potvrzen nartstajici
zajem o pivni cestovni ruch obecné, ale predevSim byl potvrzen zajem o navstiveni
Kralovehradeckého kraje v ramci pivniho cestovniho ruchu. Na pivnim cestovnim ruchu v kraji
se nejvice podili vSech 35 kralovehradeckych pivovart, které vedle vafeni piva vS§eho druhu
poskytuji sluzby pivniho cestovniho ruchu. Dale mezi lakadla patfi 1 pivni eventy, které jsou
dil¢im pfedpokladem rozvinutého pivniho cestovniho ruchu v dané oblasti.

Pivni cestovni ruch v Kralovehradeckém kraji by si rozhodné zaslouzil vice pozornosti od
organizaci, které jiz na poli cestovniho ruchu pusobi. Pfedevsim by se méli zaméfit na to, jak
propojenim vice subjekti pivniho cestovniho ruchu vytvofit novy unikatni produkt pivniho
cestovniho ruchu. Déle by se jednotlivé pivovary z Kralovehradeckého kraje mély vice
angazovat na socialnich sitich, které v moderni dobé¢ slouzi jako nejlepsi marketingovy nastroj
propagace. Prace fesila primarné problematiku pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém
kraji, nicmén¢ prace v podobném duchu by mohly byt zpracovany piimo na konkrétni okres

kraje, nebo kompletn& na jiny kraj Ceské republiky.
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8. PRILOHY
8.1. Dotaznikové otazky

. Jaké je Vase pohlavi?

e Muz
e Zena
. Jaky je Vas vek?

e 18 amene

e 19-26

e 27-40

e 41-50

e 51-59

e 60 avice

.....

e Hlavni mésto Praha

Jihocesky

e Jihomoravsky

e Karlovarsky

e Kralovehradecky
e Liberecky

e Moravskoslezsky
e Olomoucky

e Pardubicky

e Plzensky

e StredocCesky

o Ustecky

e VysoCina

e Zlinsky



Jaké je Vase nejvysSe dosazené vzdélani?

e Zakladni

e Stfedni odborné s vyucnim listem

e Uplné stiedni s maturitou

e Vyssi odborné

e Vysokoskolské

Vénujete se pivnimu cestovnimu ruchu (dle definice v tvodu)?

e Ano

e Ne

Jaké jsou Vase nejoblibenéjsi aktivity spojené s pivnim cestovnim ruchem? Pokud se
pivnimu cestovnimu ruchu nevénujete, jaké aktivity Vas lakaji nejvice? (moznost vice
odpovedi)

e Exkurze pivovari

e Navstéva pivnic/stylovych kréem

o Utast na pivnich akcich

e Absolvovani pivni stezek a cyklotras

e Prohlidka pivovarskych muzei

e Navstéva pivnich lazni

o Zadné

o Jiné:

Kolikrat do roka se ui¢astnite aktivit spojenych s pivnim cestovnim ruchem
e Meéné nez jednou

e Jednou

e Dvakrat az tiikrat

e Vicekrat

S kym se nejcastéji ucastnite aktivit pivniho cestovniho ruchu?

e Sam/sama

e S rodinou

e S prateli

e S partnerem/partnerkou

e Neudcastnim se
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9. Jsou pro Vas aktivity pivniho cestovniho ruchu primarnim cilem cesty do dané oblasti, nebo
jsou spise jen dopliikové?
e Primarni
e Dopliikové

10. Je pro Vas dilezité, aby pivovar, ktery nabizi exkurze disponoval nabidkou ubytovani a

stravovani?
e Ano
e Ne

11. Jak se dozvidate o akcich pivniho cestovniho ruchu? (moznost vice odpovédi)
e Radio
e Internet
o Televize
e Socialni sité
e Tisk
e Pratelé a znami
e Jiné:
12. Odradi Vas vstupné na pivni akci od jeji navsteévy?
e Ano
e Ne
13. Zvysuje podle Vas vhodné zvoleny doprovodny program atraktivnost pivnich akci?
e Ano
e Ne
14. Ochutnavate na pivnich akcich radéji netradi¢ni druhy piva?
e Ano
e SpiSe ano
e SpiSe ne
e Ne
15. Jaké pivovary byste v ramci pivniho cestovniho ruchu radgji navstivil/a?
e Mensi/femeslné

e Velké/primyslové
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16. Navstivili byste Kralovehradecky kraj v ramci pivniho cestovniho ruchu?

Ano

Ne

Ziji v Kralovehradeckym kraji a navstivil/a bych zde mista v ramci pivniho cestovniho
ruchu

Ziji v Kralovehradeckém kraji a nenavstivil/a bych zde mista vramci pivniho

cestovniho ruchu

17. Jaka aktivita pivniho cestovniho ruchu Vas laka v Kralovehradeckém kraji nejvice

Exkurze pivovaru

Navstéva pivnice/stylové krémy
Ugast na pivni akci
Absolvovani pivni stezky
Prohlidka pivovarského muzea
Navstéva pivnich 1azni

Z4dna

Jina:

18. Jaké pivovary v Kralovehradeckém kraji Vas zaujaly nabidkou piva? (moznost vice

odpovedi)

Bakovsky pivovar

Létajici pivovar Cerny potoka

Meéstsky Podorlicky pivovar

Minipivovar Berko Bernartice
Minipivovar Ctyfi lipy

Minipivovar Fries

Minipivovar Pivovarska Basta (KrkonoSsky
Medvéd)

Minipivovar U Vackt

Opocensky pivovar Baron

Pecky pivovar (Pivo Snézka)

Pivovar Broumov (Pivo Olivétinsky Opat)

Pivovar Agent
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e Pivovar Beranek

e Pivovar Clock

e Pivovar Hradecky Klenot

e Pivovar Jungberg

e Pivovar Krakono$

e Pivovar Krodo

e Pivovar Kubik

e Pivovar Lindr Mzany

e Pivovar Lon¢ak

e Pivovar na Lucni boudé€ (Pivo Rohac)
e Pivovar Neratov (Pivo Prorok)
e Pivovar Nova Paka

e Pivovar Ovipistan

e Pivovar Priméator

e Pivovar Safari

e Pivovar Tambor

e Pivovar Trautenberk

e Pivovar U Bojisteé 1866

e Pivovar U Husku

e Rodinny pivovar 713

e Rodinny pivovar Hendrych
e Rodinny pivovar Rampusak

e Zamecky pivovar Détenice

19. Jaky pivovar v Kralovehradeckém kraji jste navstivil/a? (moznost vice odpoveédi)
e Bakovsky pivovar
e Meéstsky Podorlicky pivovar
e Minipivovar Berko Bernartice
e Minipivovar Ctyii lipy
e Minipivovar Fries

e Minipivovar Pivovarska Basta

(Krkonossky Medveéd)
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Minipivovar U Vacku
Opocensky pivovar Baron
Pecky pivovar (Pivo Snézka)
Pivovar Broumov (Pivo Olivétinsky Opat)
Pivovar Agent

Pivovar Beranek

Pivovar Clock

Pivovar Hradecky Klenot
Pivovar Jungberg

Pivovar Krakonos

Pivovar Krodo

Pivovar Kubik

Pivovar Lindr MZany

Pivovar Loncak

Pivovar na Lucni boudé (Pivo Rohac)
Pivovar Neratov (Pivo Prorok)
Pivovar Nova Paka

Pivovar Ovipistan

Pivovar Primator

Pivovar Safari

Pivovar Tambor

Pivovar Trautenberk

Pivovar U Bojisteé 1866
Pivovar U Huskd

Rodinny pivovar 713

Rodinny pivovar Hendrych
Rodinny pivovar Rampusak

Zamecky pivovar Détenice
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20. Vyuzil/a jste jiny produkt pivniho cestovniho ruchu (pivnice, pivni akce, pivni stezky,
pivovarska muzea, pivni lazn€) v Kralovehradeckém kraji kromé navstévy pivovaru?
e Ano
e Ne
21. Pokud ano o jaky produkt §lo? (segmentacni otazka, volna odpovéd’) *
(text)
22.Jak jste spokojeni s kvalitou sluzeb a nabidkou pivniho cestovniho ruchu
v Kralovehradeckém kraji v porovnani s ostatnimi kraji?
e Nemohu posoudit, nemam srovnani
e Nabidka a sluzby pivniho cestovniho ruchu jsou v Kralovehradeckém kraji lepsi
v porovnani s ostatnimi kraji CR
e Nabidka a sluzby pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji jsou na stejné
Grovni s ostatnimi kraji CR
e Nabidka a sluzby pivniho cestovniho ruchu v Kralovehradeckém kraji jsou horsi
v porovnani s ostatnimi kraji CR
23. Podporujete néjakym zptisobem v soucasné dobé koronakrize svij oblibeny pivovar?
e Ano
e Ne
24. Jakym zpusobem pivovary v obdobi koronakrize podporujete? *

(text)

*Segmentacni otazky— na zaklad€é odpovédi na konkrétni otazky se jim ukazaly pfislusné

otazky
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