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Anotace

Bakal&skéa prace je zattena na problematiku medialni vychovy a samotnycHinaéna
zjisteni vlivu pasobeni médii na Zakycebnich obal. Prvni¢ast teoretické prace obecn
vyswtluje co je medialni vychova, jaky je jeji vyznamo spol€nost i ginos pro vychovu ve
Skole. Jsou zde uvéaly funkce, typy a cile medialni vychovy a moznéstinunikace pomoci
médii. Druh&ast teoretické prace se zabyva zakladni psychatadideze ve &ku 17-20 let,
popisuje psychicky a rozumovy vyvoj dané skupipyi charakterové vlastnosti a socialni
vztahy. Treti ¢ast teoretické prace se zabyva samotnymi médichjeklenim a tim, jaky
maji vliv na mladez. Zawtiuje se na vliv a {sobeni internetu, televize, fitace a
pacitacovych her. Praktick&ést bakaléské prace zpracovava vysledky dotagniktery byl
piedlozen Z&km VOS, SPS automobilni a technickéCeskych Budjovicich. Cilem
dotazniku bylo zjistit, jak vybrana média (televipetitac, internet, socialni sit knihy a tisk)
na mladez fsobi, jaké misto v jejich zivétzaujimaji, do jaké miry jsou jimi vyuZivana a

uprednosiiovana.
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Annotation

Bachelor’'s work is focused on the questions of rttedial education and the medias
themselves. This work also investigate with thdugrice of the action of medias to the
students of apprenticeship. The first part of treotetical work has generally explains what is
media education, what is its significance for stycand for the benefit of education in school.
They are given functions, types and objectives @dia education and communications
capabilities via the medialhe second part of the theoretical work deals with basic
psychology of youth aged 17 to 20 years, describes psychological and intellectual
development of the group's personality traits aocias relationships. The third part of the
theoretical work deals with the media themselvhsijrtdivision and thus how they affect
youth. It focuses on the influence of the Internelgvision, computers and computer games.
The practical part of the paper presents resulta qtiestionnaire, which was presented to
college students, automotive and technical Secgndachnical School in the Czech
Budejovice.

The questionnaire was to determine how the chdiceadlia (television, computer, internet,
social networking, books and printing) for youthngoinstead they occupy in their lives, to
what extent they are used and preferred.
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medial education, medias, television, PC, internet



UvoD

Pracuiji jako ditel odborné vychovy v oboru automechanikkhBm své praxe jsem se
setkal s mediélni vychovou a médii ve dvou rovinacié jedné jsou nedostatky medialni
vychovy v naSem Skolstvi.i@baze se jiz objevuji prvni naznaky vnaseni pmriedialni
vychovy do diva, stale se setkavame s potizemi, které byémndedialni vychova mohla
usmerinovat. Ri vyuce chybi dostatek moznosti, jak vyuku nejewvi@nit, ale také
pomicky pro jeji efektivitu (interaktivni tabule, PCgukazky technickychijfrucek apod.)

V druhé rovirg je @ilisSny vliv médii, vtomto pipact vSak vliv negativni. Mam na mysli
predevsim televizi a pdtace, které v dnesSni dékmaji silné zastoupeni v zivotnladého

éloveéka.

Cilem mé prace je zjistit, jak vybrana média (tedey paita, internet, socialni it
knihy a tisk) na mladezigobi, jaké misto v jejich zivétzaujimaji, do jaké miry jsou jimi

vyuzivana a ufednosiiovana.

Média jako takova majéim dal tim ¥tSi vyznam. V sotasné spoknosti je otdzka
médii zahrnuta ve vycheéyv kulture i v politice. Média jiz nejsou jen pouhym sektare
kultury, jsou &¢im, co rozhoduje o modelu spdmsti. A jelikoZz vyuka ve Skole patdo
velkécasti lidského Zivota, ktery je tedy médii odlovan, &nuji svou praci prav médiim
a medialni vycho¥. Tato problematika je velmi Sirok&a a nelze ji zacpbstihnout, pokusim
se tedy osétlit jen neékteré pojmy. Zan¥im se pedevSim na objagni pojmi medialni

vychova a média a jejich vliiedevSim na mladéhioveka.

V teoretické ¢asti prace se &nuji obecnému vysdtleni medialni vychovy, jejimu
vyznamu pro spolmost i ginosu pro vychovu ve Skole. Uvadim funkce, typyile c

medialni vychovy a popisuji jednotliva média.

Praktickacast prace je za#tena na zji%ni pisobeni médii na zakyebnich obai ve
véku 17-20 let, proto uvadim i zakladni typologii syphologické aspekty této skupiny. Pro
vyzkum v praktické&asti vyuzivam metodu dotazniku pro zZjisit viivu médii na Zaky ve
véku 17-20 let, pro ziskanirghledu jakd média tato skupina vyhledava, kolku jim

vénuje a do jaké miry je jimi ovlisovana.



1 MEDIALNI VYCHOVA

1.1 Obecré o medialni vycho¥

Za poslednich padesat let se naSe spok zngnila mozna vic nez za celé minulé
tisicileti. Nenapadhnam do Zivota vstoupila sila, ktera dokaze ovtivigjien naSe nazory,
ale i navyky i postoj k Zivotu. Ktera sila ma takovmoc? Jsou to séasna masova media,
tedy gedevsim televize, rozhlas, noviny a také interi8echna tato média jsou s@sti
naseho dnesniho Zivota, mnozi z nas si bez nickMjiZzzivot nedokazi pedstavit. Binasi
ndm pomoc P hledani odpo¥di na naSe otazky, pomoci nich ziskavame informeace

v neposlednifact i zdbavu.

Musime si ale také wdomit, Ze medialni vychova nam rfgfasi pouze pozitiva, ale
také v sob skryva jista nebezpé Tim nejpodstai¥jSim nebezpdm modernich médii je
predevsim jejich schopnost budit zdani, Ze¥ odrazeji okolni sit. A jakkoli se to nize
zdat pravdivé, pravda je jinde. Ve vztahu k okolmisrétu ukazuji média obraz zkresleny a

upraveny.

Presto neni nutné média zatracovatpbvinovat ze I1zi. Mame-li pocit, Ze se jedna o
leZ, nemusi to byt lez z&m4. Mnohdy nelze nic jinéhockht a médiim zkratka
neumo#uji ukazat uplny a pravdivy obraz&a. | kdyZz nAm média nabizi zkresleny obraz
okolniho s¥ta, Zistavaji pro nas dobrym zdrojem informaci i zabaNgueme se dote
znat jejich vlastnosti, abychom dokazali spi&wozlustit, co nam doopravdyikaji.

Dokazeme-li to, budou média fungovat v nas p¢obp

Medialni vychova se snaZzi zvySovat sgeleské povdomi o medialnim obraze &,
reflektuje poteby vybavit jedince dovednostmi, které vedou k Sano tvork
mediovanych s#leni. Medialni vychova se ipdevSim zawfuje na porozurni
spole&enskym hodnotam, na dovednost komunikace a na Hahdai praktick&innosti,

které napomahaji ve vychok samostatnému mysleni a jednéni.

! http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/medialni_vyeadtm



Medialni vychova odrazi problematiku médii a madidkomunikace v saiasné
spolg&nosti a pouziva ziskané poznatky teorie medialsicidii a dalSich obér véetns

vyzkumu médif

Hlavnim cilem medialni vychovy je dosaZeni zékladrmvrs medialni gramotnosh
proto je ¥novana pozornost medialni vychiostejre tak, jako samotnym médiim, které

maji v nasi spolaosti zasadni a stale se zvysujici vyznam.

1.2 Mediélni vychova ve Skolach

Medialni vychova umaiiuje ¢lovéku uspokojovat jeho pravo na informace. eba
vyuzivat moznosti medialni vychovy na Skolach ket jsme se ocitli v dah kdy média
vyhravaji nad ostatni komunikaci a mladéhmvéka je teba s médii seznamit a ri@ye o
nich premyslet. Schopnost zapojit se &&@ a samostathdo medialni komunikace je

ziejme jednou z podminek socializace jedince.

Dovednost jedince zvladat Zivot s médii zahrnujeo@ni si rekterych zékladnich
poznatk o fungovani a spotenské roli sotasnych meédii, o jejich historii a ziskani
dovednosti, které podporuji sebdeme, aktivni a nezavislé zapojeni jednotlivce do
medialni komunikace, ipdevSim jeho schopnost analyzovat nabizerersigd posoudit
jejich wérohodnost a vyhodnotit jejich komunik@ zangr, pogipad je asociovat s jinymi
scklenimi, dale pak orientace v mediovanych obsazigthepnost volby odpovidajiciho

meédia jako progedku pro uspokojeni négnéjSich poteb.

Mezi znalosti v medialni vycha@vpati predevSim poznaniékterych pravidelnosti
v uspdadani mediovanych obsak- zvlas¢ zpravodajstvi, reklamy a zabavy. Nedilnou
soutasti medialni vychovy je zakladnigustava o vyvoji médii jako pmyslového oddtvi

(vznik a vyvoj masovych médii).

V mnoha zemich v poslednich letech pronikaji pgkaiszavedeni medialni vychovy.
Medialni vychova se stava sdsti zakladniho aigtdniho stup#&Skol a je progedkem pro
zvySeni medialni gramotnostiiegnosti? Cileny koncept medialni vychovy a jejitaaeni

2 http://www.vuppraha.cz/media/42
3 Medialni gramotnost se stale vyrgjnprosazuje jako jedna ze zakladnich kompetenaiizj by mgél byt

vybavenclovek Zijici v otewené, demokratické spaieosti, ktery se snazi naplnittg\Zivot ve s¥été osobnich,
socialnich, ekonomickych a politickych vazeb.

* http://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/540/Rrpotiebujeme medialni vychovu.html/



do kurikula za&al v osmdesatych letech dvacatého stoleti ve spdjeistatech a s jeji
podobou natrznych arovnich Skolstvi se setkavame ve vSechdsp zemich, tedy tam,
kde jsou masova média nedilnou &sti EZného spoknosti®

V ¢eském prosgedi se medialni vychova objevuje od posledetirty 90. let dvacatého
stoleti a jeji koncepci pro Ramcovy wvaci program pro zakladni wddvani a
Ramcovy vzdlavaci program pro gymnazilni &dvani zpracoval doc. PhDr Jan Jifak.

Zavest medialni vychovu dieskych skol je nutné, nebge treba brat ohled na to, Ze
dochazi k velkému vlivu médii i jeho velkého praatgro ovliiovani reality a tim i

moznosti manipulaci médii.

Vlivem mediovanych s#leni dochazi k zobrazeni sp&dmsky nefijatelnych hodnot,
coZ se odrazi v chovani a jednani lidi. Nové korkaimii technologie nuti k orientaci mezi
nimi a tim i k seberealizaci pro v&estranné sgmiské uplatini.” Diky medialni vychoy
by nx¢li Zaci dokazat zpracovat informace podané medkadat vnimat stdeni, rozliSovat

typy médii a natit secelit zaplaw informaci, které mnohdy byvaji upravené.

Medialni vychovu do Skolstvi Ize zavést jako samtwst vylwtovaci gedntt, nebo jeji

témata zahrnout do stavajiciaregneta.

1.1.2 Cile medialni vychovy

Prostednictvim medialni vychovy si zaci mimo jiné os\ojkriticky pftistup
k medialnim obsalm, Wi se vyuzivat média jako zdroj informaci. Vychodisk medialni
vychovy je to, Ze sdleni neni mozné odtit od média®

Je teba si u¥domit, Ze medialni vychova neni naukou o téampedialniho obsahu, ale
uei spravié obsahu porozust.’ Medialni vychova upozauje na zakladni triky a postupy,
ktera jsou v médiich uzivana, aby dosahkiténo efektu, ukazuje, jak &m mohou byt
sckleni v médiich ovliveina a pré nemohou byt stoproceri#nobjektivni. Medialni
vychova nepdtbuje, aby Zaci #ti odborné znalosti, spiSe pomaha rozvijet schapros
dovednosti, které Zaci ziskaji prozitkem a zkuSgnos

® http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/medialni_vyeaditm

® http://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/540/Rrpotiebujeme medialni vychovu.html/
" http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/medialni_vyeaditm

8 http://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/540/Rrpotiebujeme medialni vychovu.html/
® http://www.juniormedia.cz/vychova.html



Hlavnim cilem medialni vychovy je zvySovani darévmedialni gramotnosti. To
zahrnuje osvojeni si zakladnich pozratk fungovani médiich, o jejich postaveni ve
spol&nosti a také ziskani dovednosti podporuji zapggdinhce do medialni komunikace.
Medialni vychova napoméaha orientovat se v mediovsangbsazich, umabje zvolit

odpovidajici média jako prasdky pro ziskavani informaci i pro naghi volnéhocasu.

Medialni vychova rozeznava dva zakladni cile, prvjg prohlubovani kritické reflexe
meédii a jejich obsah mezi g@ijemci a druhym cilem je praktick&iprava jedince pro
samostatné vyuzivani médfi.

Prohlubovani kritické reflexge treba vytvdit si zaklad pro schopnost kritickyipmat
a posuzovat stkeni z médii. Toho Ize dosahnout porozmim principim a mechanisfim
fungovani médii. Diky tomu je pak spoéiest i samostatny jedinec ché&éan pred
potencionalnim zneuzitim masovymi meédii.

Praktick& piprava V ramci praktické fipravy se Zaci &i vyhledavat informace,
realizovat své napady a mysSlenky tim, Ze sami ppdita vytvdeni ttiznych tym

medialnich séeni.

Vedle zakladnich tzv. traghich cili, mizeme uvést dalSi cile medialni vychovy, které
vychézeji z principu, Ze sni nelze oddit od médial'ze nelze pochopit, ocenit ani
kritizovat smysl informativniho steni, jestlize nezname média, jehoz predhictvim byla
informace sdlena. Z toho pak Ize vyvodit cile, které medialpéhova vyuziva:

- priblizit, jak medialni texty funguji

-vyswtlit, jak se medialni stleni podileji na vytvieni vyznan

- Vylozit, jak funguji mediélni organizace

-Popsat, jak se publikum zmage medialnich produlit technologii a instituci a

dodava jim vyznam.

» Medialni vychovae vychova, jejimz cilem je vybavit Zaka tak, adysbhopen jednak
prezit v medialnim gt¢ s minimem ztrat, jednak také &3t z moznosti, které mu meédia
davaji, maximum uzitku pro gvosobni rozvoj.t{Sebesta, K. Od jazyka ke komunikaci,
Praha, 1999, s. 124).

Dal3imi cile, které Sebesta (1999, s. 124) uvadiy;j

10 http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/medialni_vychdtm
M http://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/540/Rrpotebujeme medialni vychovu. html



- vypéstovani si dovednosti zit s médii
- vyuZivat efektivi média ke svému osobnimu rozvoji

- efektivre se branit natlaku médii

Vyuziti prostedki mediélni vychovy je mozné ziskat dovednost vyhlatl& riznych
médiich informacetizného typu, fijimat medialni sdeni s porozufnim co nej¢étSimu

mnoZstvi penasenych vyznairprijimana sdleni analyzovat a kriticky hodnofit.

Hlavni principy, kterymi se medialni vychosiali, jsou:

-V médiich se sst neodrazi jako v zrcadle, &dni v médiich nejsou prostou kopii
s\eéta.

-Zakladnimi procesy, jez prélji vSechna mediovani &dni, nez se dostanou
k ptijemaim, jsou zjednoduSeni, zesingni, vytridéni a podizeni utitému &elu.

- PFijemci nemusi byt a nejsou pasivni masa, nybr&aktizivatelé.

- Média se podileji na uti@éni veéejného Zivota, pomahaji zaplnit volnjas a
spoluvytvéeji Zivotni styl.

- ScEleni v médiich majitizné &ely, které nejsou vZzdyejmé na prvni pohled.

- Informace nabizené v médiich je nutné sirovat.

- Média nabizeji nejiznéjSi typy obsah, které maji tendenci se opakovat a vitii
vlastni jazyk.

- Média jsou socialni instituce svého druhu magisdu strukturu (systém médii),gv
vyvoj (dgjiny medii) a sva ustavena pravidla fungovani (@dannych norem po nepsané
predstavy o tom, co je spravné).

- Média jsou vyrobni podniky s propracovanoglbdu prace a s orientaci na
ekonomické peziti, pogipac tvorbu zisku.

Zéaci by tedy mili pochopit zakladni principy Zurnalistické praceumst selektivre
pracovat s informacemi podavanymi medietre znalosti pravidel vytvigni polopravd i
divody, které vedou k dgitym Upravam séleni. Dale by nili dokazat rozliSovat jednotlivé
typy médii a ugdomit si jejich motivy chovani. ezité je také natit Zdky schopnosti

celit neungrné zaplaw informaci prakticke, propagai a jiné povahy.

1.2 Masova komunikace a masova média

12 Sebesta, K Od jazykake komunikaci didaktikaceskéhgazykaa komunikani vychovaPraha, 1999.



Diky rozvoji nové technologie se média ve dvacatwieti stala aspektem, ktery
velkou meérou ovliviiuje model spokenského Zivota, systém hodnot, typy mezilidskych
vztahi, kvalitu prostedi zZivotaclovéka a dalo by se dokondeet, Ze utvéeji Sanci a sir

¢lovéka a lidskeho spotenstvi.

Studiu masové komunikace senuji socialni ¥dy a pati do oblasti studia
komunikace, ktera je vymezena Bergerem a Chaffe&€he(Study of Communication as a
Science, 1987, s. 17) jak@da, ktera se snazi porozémnprodukci, zpracovani aiinkiam

symbolickych a signalnich soustav a wthyje jevy s nimi spojen&®

Zajem masové komunikace vychazi z jednotlivychmaocialni organizace, v které se
komunikace uskutaéuje. Masovou komunikaci pak Ize pojmout jako jedee
spole&enskych komunikénich proces, ktery se nachazi na vrcholu komurikich
procesi, které jsou usp@dany podle miry zespdlenstvi. (Mc Quail, 1997, s. 27)
predklada pyramidu rozvrstveni komunikéch proces, v niz uvadi polozky:

- intrapersonalni komunikace (nagpracovani informaci)

- interpersonalni komunikace (amezi d¥ma lidmi)

- skupinova komunikace (napuvnitt rodiny)

- meziskupinova komunikace (naw ramci mistni komunity)

-insticionalni/organizéni komunikace (nap politické systémy nebo podnikatelské
firmy)

- celospoléenska komunikace (napnasova komunikace)

V moderni spolénosti jsou na prostdcich masové komunikace zpravidla zavislé velké
verejné komunikani si€, které tizné zasahuji a spojuji vSechnydmy. Tyto si& obsahuji
prostedky pro pedavani, a aktivni tok skkni a tchto procesech se musi podilétSina
Gcastniki. Nekteré typy siti mze vytvdit firma nebo podnik, ktera nesidli v jednonds#,
ale vytvadi integrovany celek, v kterém se odehravaji komaimktoky. Komunik&ni si¢
mohou byt zaloZeny také na zaklasdileni rysu kazdodenniho Zivota, jako je sfiode

prostedi, zajem, péeba neb@innost.

1.2.1 Pojem masa

13 Mc QUAIL, D.:Uvod do teorie masové komunikaBeaha. Portal. 1999.



Hledame-li odliSnosti mezi masovou komunikaci awstni druhy sélovani, pak by je
mél reprezentovat vyznam slova ,masé&’ ,masovy”. V literatde zabyvajici se timto
typickym procesem s@asné spoknosti vSak adjektivum ,masovy* neni chapano
jednoznéné. Uvedena okolnost jeitezita pro pochopeni souhrnu podminek awliycich

vznik a vyvoj masové komunikace.

Zatimco vyklady vlivu masovych médii se #na rozchazeji (od negativnich po
pozitivni), nejtrvalejSim prvkem obecného hodnocewdii je prosta shoda, Ze masova
média maji velky vliv. Tato iedstava mzZe za svou existenci pekbvat
mnohovrstevnatému vyznamu pojmu ,masovy‘iestoze se iedstava ,masové
spole&nosti“ plné vyvinula az po druhé stové valce, zakladni pojeti ,masy“ bylo

piedmstem zajmu jiz na sklonku devatenactého stdfeti.

Rozdilné hodnoceni pojmu ,masy“ zavisi také natéém ¢i osobnim Ghlu pohledu a
na tom, zda masa byla ustanovena opfi&vra zda jedna racionalra spdadart. Presto
pievliada sklon vnimat masovost jakéca negativniho, a to i vifpac, Ze gFisluSna masa
nepedstavuje pro spataost Zadnou hrozbu. Standardni slovnikova definigmezuje
heslo ,masa“ jako ,seskupeni, ¥mz se ztraci osobnost‘. Takova definice je blizkau,

jak sociologove tive popisovali pijemce médii, tedy medialni publikum.

Denis McQuail (1999)povazuje za znaky masy:
- velky soubor

- nediferencovanost

- prevazr zaporna podoba

- absence padku

- projev masové spalaosti

1.2.2 Masova komunikace

Koncept masové komunikace neboli procesu, ve ktesprcializované instituce
(medialni organizace) produkuji &epaseji séleni rozsahlym skupinamtigemai, kteri
s nimi nejazrejSim zpmsobem nakladaji a £domim jejich existenceiznym zpisobem

jednaji, vysel z tradice sociologického studia sfrmbsti.

14 McQuail, DenisiUvod do teorie masové komunikaBeaha. Portal 1999.



Tento samotny jev se zdal tak slozity, Ze doSlsrkaze vyuzit metody &igtupy jinych
spole&enskych ¥d. Vysledkem je ustaveni a rozvoj teorie masové Wukace jakoZzto
samostatného oboru soiesfujiciho se na studium prodeserejného a zvlagtmasového
komunikovani, instituci, jeZz tyto procesy zé&ji, obsalf, které jsou d&mito institucemi
produkovany a g&ny, a konén¢ skupin gijemai, které se kolemgthto obsah ustavuji, a

jejich chovani.

Masova komunikace v séktasto zahrnuje styk mezi jednim podavatelem a mnoha
piijemci, ktery probiha s@asré, bezprodedre a se stejnym vlivem, coz jiné formy
komunikace postradaji. Ro#Sise tak pole fsobnosti a mozZnosti rychléhorgmosu
informaci.

Proces masové komunikace se vyaj@ velkym rozsahem, jednogsmym tokem,
asymetrii, neosobitosti a anonymitou, prépmym vtahem a standardizovanym
obsahent> Musime zvaZit, do jaké miry je to pro nas pozitiva kdy uZz nam tofmasi

potize.

V masové komunikaci neni komunikatorem jednotlivate celd organizace nebo
instituce (nap televize, rozhlas, novinyasopis, film...) a stefantomu je i v gipad
piijemce, ktery je zastoupen celoui@j@osti (televizni divaci, rozhlasovy posluéha
¢ten&i novin...). V masové komunikaci plati, Zeijpmci jsou pro komunikatoragt&inou
anonymni masou lidi a komunikator k nim vysila jesimrny tok sdleni, ktery ale mze
byt ze strany fijemai kdykoli prerusent®

Pro proces masové komunikace je charakterické :

-Pritomnost masoveého publika (jedna se o Siroké bilgagtité skupiny lidi, kté jsou
pasivnimi gijemci scleni)

-Prostedky penosu zprav (do masové komunikace vstupuje faastk /médium,
které umo#uje p‘enos sdleni mezi komunikatorem &iemci)

-Veiejna dostupnost zprav (veSker#ledi jsou véejna, vychazeji z vlastniho principu
této komunikace)

-Periodicida (informace se Kigemci dostavaji v witych intervalech nap kazdodenni

televizni zpravy)

15 McQuail, D.:Uvod do teorie masové komunikaBeaha. Portal, 1999.
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-Neexistence fdmého kontaktu ({my kontakt mezi komunikatorem &ijemcem je
zcela neosobni a probiha piesinictvim prosedki hromadného sdbvani-médii)
- Nadhodna a neplnohodnotnaéaa vazba ( komunikaci neni moznost okamit

reagovati podavat zptnou vazbu).

MuZzeme tedy shrnout, Ze masovd komunikace unjez Steni informaci do
anonymniho a také jazykéw kulturré rozlicného publika. S#leni je Sfeno periodicky
prostednictvim hromadnych gtbvacich prosedki, tedy médii a jedna se o jednostranny
tok informaci, picemz neni umozm kontakt a im& moznost reakce mezijemcem a

komunikatorent’

1.2.3. Masova média

Zajem o vliv masovych médii na spéest i chovani jednotliicnarsta ungrné tomu,
jak stoupa vyznam médii jako konstituujicich a #italicich faktoi spol€&nosti a
nastoleného uspadani sil. S rozvojem pmyslové spolénosti nabyly poznatky o

fungovani médii a masového komunikovani zasadnjanamu.

Z odborného hlediska jsou masova média ¥svana jako prosedky, jimiz je
zprostedkovavana moderni forma komunikace, ktera je dmgdivymezena tim, Ze
piendSené steni je @jimano velkym, anonymnim souborem lidi. Obvyklevjedbornych
textech uvagho, ze zakladnimi funkcemi médii je lidstvo inforvab, bavit, peswdcovat,

zprostedkovavat (naip kulturu).

Pojem média ozri@aje to, co zprosedkovava skomu reéjaké sdleni a pati mezi
nejpouzivanjsi pojmy sodasnosti a jsou uZivana v ngrgjSich souvislostech a

vyznamech?®

Masova média nabizeji &dni casto vyjadena vieci, ale je mozné pouzit i jiné kody
(nap. obraz, nebo hudbu). Mezi média ob&eawazujeme novinycasopisy, rozhlas,
televizi a pati sem také knihy, filmy, videa a také vSechny druhgiso¢ Sitenych
obrazovych a zvukovych naZo(jako internet) a proto jsou média chapana jakbreky
prostedek genosu sdeni®

7Viz vyse
18 Jirdk,J. Kopplova, BMédia a spolénost Praha. Portal, 2003.
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Média gedstavuji vyznamné oéiwi a jsou podmiéna radou faktoi. Na podob
medialni produkce se podileji jednotlivcitiggusné mediélni organizace, a speleské
instituce. Média se jsou s&asti spolénosti a kultury, jsou jimi ovlisiovany a zaroueje
ovliviwuji. Také se vyznan@podileji na formovani projévkultury dané spolaosti, nebé
dokazi nabidnout jedno &dni velkému pétu pijemar a tim zajistit sdileni

zprostedkovanych zazitk*°

Masova meédia se podileji na komuriikBaktivite a iniciuji ji, jsou veéejné¢ otewena
Ucastnilki komunikace a igdstavuji vlastni typ komunikace (medialni komuo&a pro
kterou jsou rozhoduijictitaspekty™:

1) Kazdé médium uziva tité technologie a zarouge jimi vytvareno.

2) Média jsou spokenskymi institucemi, maji vliv na uti&ni, posilovani a
formovani socialnich vztah

3) Média se podileji na vytvéni kulturniho prosedi

Tyto aspekty se podileji na procesu, ktetgdstavuje podstatu medialni komunikace-
na mediaci.

.Mediace je proces, kdy mezidstrany vstupuje pro&gdnik, aby ovlivnil nebo zajistil

vztah mezi nimi‘(Jirdk, J. Kbpplova, 2003, s. 42).

1.2.3.1 Funkce meédii

Pokud hovéime o funkcich médii, zkoumame timcdmu maji média doopravdy
slouzit, co ve skutmosti ctlaji a jaky je @el jejich existence. V posledni dobe stava, Ze
nad vS8emi funkcemifpvlada pouze jedna a ostatni se stavaji podruznymi.

Mc Quail (1999) uvadi$ zakladnich funkci:

1) zadbavna funkce: poskytuje publiku zabavu, rdepiy pobaveni a p&eni. Odvadi
také pozornost od vaznych socialnich proliliémade i od vSednodennich starosti a Utrap.
Tato funkce pevlada pedevSim u mladeze a byva ji davana maximaietdmost ped
ostatnimi.

2) informa&ni funkce: média poskytuji publiku nezbytné infoonmao s¥té, pomahaji
mu utvdit si vlastni gedstavu o spotenské a politické existenci. Inforird funkce médii

vSak pedklada publiku wity pohled na s&t a svym zfsobem publikum pacifikuji.

20 Jirdk,J., Képplova, BMédia a spolenost Praha. Portal, 2003.
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BohuZel musime k informacimiiptupovat zasti kriticky a radji si pravdivost ziskané
informace o¥fit.

3) kulturni funkce: médiatpdkladaji publiku rozmanité podklady, v nichz se&id
naSe kultura, ukazuji séasny stav kultury spoteosti, ale také podporuji snahu po&rh
a ristu. Pomoci médii vznika dalSi kulturni stopa vemaZivot.

4) socialni funkce: média poskytuji publiktikdady spoléenského Zivota, tyifspivaji
k naSi socializaci. Zde ¢p musime mit naieteli negativni hledisko, které tato funkce
muze @Finést.

5) politicka funkce: médiarpdkladaji pijemaim predstavu o politickych udalostech,
tématech a aktivitach. Danéeglstavy umoiuji publiku pochopit, jak v jejich spalaosti
politika funguje. Média jsou také schopna mobilabweejné mirni, jsou schopna
prildkat pozornost publika k&demu, ocem jeS¢ negemyslelo, dokazi nazwid, jak na
prislusné téma maji nahlizet. Tim jsou média schopvétet nazory na politické udalosti a

témata.

1.2.3.2 Typologie médii

Pod pojmem ,média“ rozumimeétdinou Fedevsim ,masova média“, tj. takove
instituce a takové produktyédhto instituci, které jsou &eny Sirokym, tj. vyrazé&
nespecifikovanym skupinantiemai a maji nej¥étsi vliv na populaci. Jsou targdevsim

televizni a rozhlasové vysilani, Internet, novinyaaopisy.

Typologie médii je velmi neujasna, az zmatsa. Média nizeme rozdlit do nékolika

skupin podleitznych hledisek.

Nejcastji jsou média dlena naistena nebo naaudiovizualniptipadré na médidistena

aelektronicka
Dalsi ¢tleni:

1) Podle typu spotenskych vztah

- interpersonalni (posta, e-malil, chat, telef@Q] skype...)

- masova (noviny, knihyasopisy, rozhlas, televize)

2) Podle zjsobu Sieni

- tiSt€né Casopisy, noviny)

- elektronické (televize, zvukové zaznamy...)

3) Podle zjsobu financovani



- komeeni (v soukromych rukou, financovanygvazi z reklam)

- vefejnopravni (meédia ejné sluzby, financovana z koncesitsi§ch poplatk)

McQuail (1999, s. 33-42 ) v zavislosti na vyvoji soaych meéditleni tato média:

TiStend médiakniha, periodické noviny, politicky tisk, seridzisk

Charakteristika: vyzriauje se technologii pisma, je uméanvelkd pdet kopii, maji
charakter zbozi, rozihy charakter a individualni vyuZiti a je zde svoh@aiblikovani.

Film

Charakteristika: vyuzZiva audiovizualni technologg,verejné predvadén i regulovan,
ma mezinarodni charakter, ideologickou povahiealada v #gm vyprawni a fikce.

Vysilani

Charakteristika: ma audiovizualni charakter s velozisahlym vystupem, rozsahem a
dosahem, obsah je rozmanity, technologie a orgemigkpZita s narodnim a mezinarodnim
charakterem.

Hudebni nahravky

Charakteristika: rozmanita technologie nahravamsirani, nizky stupé regulace a
vysoky stupé internacionalizace, rozmanitost v moznostedfimu, je ugen spiSe pro
mladSi publikum.

Nova elektronicka média

Charakteristika: technologie zaloZzena na vyuzitiifadové techniky, hybridni, pruzny
charakter, moznost interaktivity, maiegou i soukromou funkci, vzajerémpropojeny a

nizkou urovni regulace.

Pro publikum je stales£Si jednotliva média rozliSovat, i kdyZ existujzdily v &elu,

hodnot a vnimanf?

-Prvnim skuténeé masovym médiem byl tisk, ktery seckterych zemich @edevsim
v USA a ve Francii) rozvijel se stalétsi rychlosti zhruba od prvnidtiny 19. stoleti.
V dalSich zemich se masovy tisk ustavoval postogriruhé poloviny 19. stoleti. (Jirak,
J. Kopplova, 2003, s. 29) Tisk se rekaval na ,seridézni,"ktery se obracel na vahe
¢tende a na ,masovy“, ktery vyuzival vyraznou grafickpadobu, byl uten proctende
nizSich vrstev a vice s&noval popularnim témain. V ¢eskych zemich se pro masovy tisk

vZil vyraz bulvarni tisk.

22 McQuail, D.:Uvod do teorie masové komunikaBeaha. Portal, 1999.



Jirak (2003, s. 18-23) rozliSuje:

-média primarni a sekundarni

Charakteristika: primarni média jsou z obdobi d&urd500 a maji podobu psané
kultury, sekundarni jsou z nasledujiciho obdobzddp oznaovana jako masova.

-média interpersonalni a masova

Charakteristika: interpersonalni média slouzi kgmbel interpersonalni komunikace
(dopisy, poselstvi, e-mailové vzkazy, telefon...) aasova média, ktera slouzi
celospoléenské komunikaci (noviny, televize, internet...)

-média, pi kterych je vyuzivan sludtelefon, rozhlas...)zrak (knihy, dopis...),hmat
(Braillovo pismo, nebo vystavné exponatje smysl (televize...)

Prelom devatenactého a dvacatého stoligties! diky novym technologiim ,voln§as*”
a vznikl tzv. zdbavny @mysl a s nimi i zabavny obsah v médiich ( talk shpigré na
piani, Kizovky...Y¥2 Pospisil (2009, s. 38-43) uvadi nasledujidéni médif:

Veejnopravni a soukroma

Charakteristika: viejnopravni média nemaji za cil ziskat zisk, alekpmwat sluzby
verejnosti. Soukroma média ¢&fitdosahnout zisku, obsah je komercionalizovan.

Tistend média

Charakteristika: pét mezi nejstarsi prasgdky masové komunikacefadime mezi &
periodicky tisk (novinygasopisy...)

Elektronicka média

Charakteristika: jsou vnimana jako nastroj, jehoinpci je mozné §sobit naclovéka
nebo ovliviovat miréni celé spolénosti.Radime sem film, rozhlasové a televizni vysilani.

Multimédia

Charakteristika: jsou dkdy ozn@&ovana jako nova média a jedna se o digitalni
prostedky komunikace, které dokéziemasSet kombinace obsafaudio, video) a funguji
v roviné Off-line (nag multimedialni encyklopedie na DVD) nebo v ro¥vi®n-line (Ize

hned reagovat, napinternet).

1.3 Média nejvice ovliviujici mladez
Pro &tSinu lidi (zejména prodii a mladez) jsou neffiazlivéjsi vizualni média, tedy

televize, video, kino, patacové hry. Mozna proto, Ze jejich sledovani je vetraharg@né.
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Clovek se nemusi soustit tolik jako i poslouchani rozhlasovych fawt, nemusi zapojit

SVoji predstavivost jakoip ¢teni.

Televize a vizualni médiatubec vyvolavaji u divaka pocitasové bezprostdnosti,
piitomnosti v sledovanéméjil (efekt sodasnosti je patrny hlaenv primych genosech).
Clovék se ocitad ve virtualnim televiznind pocitacovém séts, (€astni se vymyslené

skute&nosti a ¥ti v jeji realnost.

Tato uvedend média patmezi multimedialni systémy. Multimedialni médiadalSi
nové formy masové komunikace jsou povazovany zaéntendy v marketingove

spolenosti, maji masovy charakter komunikace a jejictoyjest neni ukogen?*

1.3.1 Internet

Internet je mistem, kde je moZno propojit vicecia. Tak mizeme pomoci
internetové sé snadno vyuzZivat prac#ovéka, ktery je od nas vzdalen tisice kilontetr
aniz bychom si to usdomovali. Na Internetu mame téfmeomezenyiistup k informacim

v3eho druhu a zéroite my se niizeme stéat tim, kdo poskytuje informace jinym.

Nové internetové médium nam davd moznost neomez@réunikace. Mezi
sklovacimi prostedky jako je telegraf, telefon, rozhlas, televigeg, bkthem jednoho aip
stoleti postup& odstranily¢as a prostor jakoipkazky komunikace mezi velkym gem
osob, je Internet nejnéjim a z mnoha hledisek nejmegEim. Jeho dopad na jednotlivce,

na narody a na spa@enstvi narotl je uz nyni nesmirny a roste den ze dne.

Internet ma mimtadné vlastnosti. Charakterizuje jej okamzitost apbestednost, je
piitomen na celém §t¢, je decentralizovany, interaktivni,iife se bezmeznrozSiovat,
co do obsahu je pruzny a velmizpasobitelny. Je rovnostsky v tom smyslu, Ze kazdy
s pomoci nezbytnych nastioja skromnou technickou schopnostiiaza byt aktivig
piitomen v kybernetickém prostoru, vysilat daitavsvé poselstvi a Zzadat naslouchani.
V ramci ukité spolénosti umo#uje anonymnost, z&nu roli a unik do fantazirovani.
Podle vkusu jednotlivych uzivatelse profjcuje stejnou rérou k aktivni @asti jako
k pasivnimu vsebavani. Internet f@iZe byt pouzivdn za ¢élem prolomeni izolace

jednotlival a skupin, anebo naopak k jejimu zesileni. Intenmgte lidem pomoci k tomu,
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aby odpo¥dné uzivali svobody a demokracie e rozsiit kulturni a vychovné horizonty,

odstranit rozdleni a podporovat lidsky rozvoj mnohaizpby.

Rozsteni Internetu vyvolava také jisty et etickych otazek tykajicich se soukromi,
bezpénosti a dvérnosti Udaj, autorskych prav a intelektuélniho vlastnictvirmmmrafie,
internetovych stranek, jeZz pastji k nenavisti, roz&vani urazek a pomluv vydavanych
za zpravy a mnoha dalSickci. Diskutabilni je také pravost anetryhodnost informaci

objevujicich se na Internetu.

1.3.2 Pdita¢ a pctitacové hry

Velmi oblibené jsou mezi&tini i pocitace a p@itacové hry. Pro dé jsou vzruSujicim
swtem, ve kterém se pohybuji vice nez suveténrato forma virtualni reality jim
umoZziuje stat se spoluiivcem hry-jsou schopni do ni zasahovat. iildad u virtualnich
pocitacovych her si prostjen nasadi helmu vybavenaiznymi paitacovymi instalacemi,

navlékne si senzorické rukavice a okamaiia moznost spoluutigt ,skut&nost”.

Paitatovych her je obrovské mnoZstvi a jejich cile jsdzné. Pomineme-Ili obrovsky
finanéni prinos pro jejich tirce a distributory (nejdrazsi hry stoji i 200@)Kmazeme

uvazovat oiznych cilech her.

Existuji hry didakticke, jejichz pomoci sétduci matematiku, zedpis, cestinu, cizi
jazyky ¢i jakykoliv jiny prednet. Pravdou ovSem je, Ze hry skineé didakticke, jejichz
pomoci se &i mohou ‘co nauit, jsou pro ¥tSinu z nich nudné. Pomogich zabavnych
se ale zase nic nenduV kazdém pipact didaktickym hram nikdo nepropadne.

TotéZz se neda tvrdit o jinych typech her. Tyto ngji nespoet riznych témat:
detektivni gibeh, bludise, zavody, letecka Skola, hlavolam, bitvy, souboj&y. maji za cil
zaplnit volnyc¢as, prozit nafii, vzruSeni, ventilovat agresi... Na druhé s¥ranpi nich
jejich uzivatelé mohou c#it posteh, logické myslendi kombinani schopnosti. Hry iize
¢loveék hrat cely den a, nema-li toho dost, druhy dem zds to &co, co je schopndlovéka

ovladnout a&emu lIze propadnout.

1.3.3 Televize
Televize vstoupila do naSich Zivotvelmi nenapadf) ale usidlila se zde natrvalo.

Uzas® snadno dosazitelny a ovladatelny vynalez émiin podstatu masového



komunikovani. Co vlasthzpasobilo jeji obrovskou popularitu? Mozna to bylahaupo
rychlém a pohodinémipmu informaci, touha po pestré podivané a snadrmsaiitelné
zaba¥. Pouzivat televizi jeiece tak jednoduchélovék v podstat ani nepatebuje ungt

Cist a psat.

Televize umozZnila rychle &iinné rozSkovat a ziskavat ptegbné informace a poznatky,
zprostedkovala nam dila a vytvory lidi v takoveé fmi kterd do jejiho vzniku nebyla
myslitelna. Z televize se stala obrovska infoénisst’, ktera spolu s jinymi zdroji ovliwje
Zivot naSi spolénosti. Barevny obraz a stereo zvuk jsou zkratkenvatraktivni a v dnesni
dok® velmi snadno dostupné. S#ipzvuku a obrazu v malé nenapadnéiigie nejen
ziskalo nadvladu nad tragiimi komunikacemi, jakymi bylo divadlo nebo filmieataké

nad rozhlasem a knihou.

Televize (v posledni déb spoleéné s paitaci a Internetem) ma na lidi
neoddiskutovatethne)\tsi a nejpodstatsi vliv. A miZzeme ji povazovat za velmi mocneé

médium.



2 PSYCHOLOGIE VYBRANE SKUPINY

Obdobi ¥ku 15-21 let spada do skupiny adolescence. Samudagv adolescence,
cesky dospivani, je odvozen z latinského adoledené knamena dospivat, vyvijet se, silit,
mohutrét. Vyvojova psychologie povazuje adolescenci zaobibdza&inajici pohlavni
dosplosti a kowici dosglosti duSevni. Je velice sporn&itmpiesnou ¥kovou hranici,
jestlize respektujeme individuélni rozdily a rogdihezi chlapci a divkami. Proto také
nastup &hto etap byva vymezovan se &nau toleranci. Je vymezertkem patnact az
dvacet jedna let. (V.ithoda, 1983).

2.1 Psychicky vyvoj

Mladez tohoto ¥ku je obtizg charakterizovana, protoze je sp@esky, kulturg i
zajmow znané rozdilnd. Psychika je jeStnezrald, pevaZzuje zavislost, aktivita a
sugestibilitd>. Toto obdobi Ize povaZovat za jedno z nejols&inh obdobi lidského
Zivota, neb6 dochazi nejen k vyraznym fyzickym #mam, ale pedevSim k citovému
zrani. Vnimani je na stejné arovni jako u d#&poclovéka.

Adolescent ma jiz pka vyvinutou schopnost dlouhodobé koncentrace, sedistost
pozornosti se vyhtaje a ziskdva vylvovy charakter, pozornost mladistvych se
sousted’'uje na ty jevy a fednety, které upoutavaji smysluplnosti, zajimavostbgektivni
vyznamnosti, mySlenifpchazi od konkrétniho k abstraktnimu.

Typicka vlastnost pro toto obdobi je pochybovarsiobe samém, o svych hodnotach i
okolnim s¥té. Toto obdobi je ménkritické nez puberta a ke konci adolescence jizhdai
k velmi zn&nému zklideni. Postups mizi psychickd nevyrovnanost a zvySuje se

schopnost sebeovladani.

% Hrochova, M. a kol. Yyvojova psychologie praiitele. Plzei, Zapaddeska univerzita, 2000.



2.2Rozumovy vyvoj

Dochézi k rozvoji intelektualnich schopnosti, alévem nedostatku d&domosti a
zkuSenosti se jeStefinitivné nedokoruje.

Rozumové schopnosti jsou zpravidla jiz vyvinutyadedse zdokonaluji, ustaluji se, jsou
efektrij$i a tim dochéazi k ovladani sloZitych intelektidnoperacf®

Mysleni je je&t kritické a samostaljsi, ale jedinec jiz tolik nevnucuje okoli své
mysSlenkoveé konstrukce.

Nedostatek Zivotnich zkuSenosti ovSeasqbi, Ze v jeho mysSleniigtrvavaji v fizné
mite prvky radikalismu a nekompromisnosti. Rozvoj edlghiho mysleni je podporovan
predevsim soustavnym vddvanim a sebevzthvanim.

Adolescenti davaji f@dnost experimefim, neradi fjimaji cizi nazory, chiji vSe
poznat a sami objevit. Z novych informa&sto vznikaji az filozofické Uvahy napo
Zivote a jeho smyslu. i svém dozravani atppoznavani novych okolnosti, souvislosti

méni suij vztah k wcem a lidem.

2.3 Socialni vztahy

V tomto obdobi se rozhodne o povolani a Karie povolani. Objevuje se schopnost
smysluplného a empatického intimniho gomk jinym osobam,

Vytvéieji se nove druhy iatelstvi, které kladou &Si diraz na loajalitu, dvéru,
podporu v citové krizi.Casto dochazi k emocionalnim zmiatk které jsou fisobeny
nedostatkem schopnosti mladych lidi vyrovnat séasdardizovanymi podobami roli a
piebirat Glohy a zodp@dnost podle poZadailspol&enského prosedf’.

Adolescent by ré jiz byt tolerantrjSi k chybam a nedostdilkn dosglych, vztahy
s dospglymi jsou ale vazany ekonomickou zavislosti. Jedise zardfuje na vztahy mezi
lidmi, i kdyZ studium je agednim Ukolem, avSak touha adolescenta poznavatjvatoa
nabyvat novych zkuSenosti se neomezuje jen na (&eohi. Mladi lidé zainaji planovat

svou budoucnosteho by chili v Zivot¢ dosahnout¢eho se chlyi vyvarovat.

2.4 Charakterove vlastnosti
Vyslovere pozitivni raz ma vyvoj tle. Adolescent dosahujest§iho sebeovladani,
usiluie o dosazeni optimalnich vykonve Skole, sportu a ma vyraznou ifediu

sebezdokonalovani.

% petrovskij, A.V. a kolVyvojova a pedagogicka psycholagiFaha, SPN, 1977.
27 Taxova, JPedagogicko psychologické zvlastnosti dospivrdha, SPN, 1987.



Uvédonkle prejima a vytvé si soustavu hodnot. Ustupuje labilita sebehodnioee
sebecitu, sklony kifliSnému sebeagcaiovani i sebepodaevani.

Adolescentova sebédéra a sebexdomi se stabilizuji, je jiZ schopen srovnavat
pongrné vécreé sebe a své vykony s jinymi lidmi, odhaduje mezgcbvschopnosti a
dovede posoudit osobni hodnoty jinych lidi.

S charakterovymi vlastnostmi se formuji i hodnotavi&ntace a celé systémy hodnot.
S narénymi Ukoly je spjato zdenovani adolescefit do spolénosti (tomto pipadt
pievazuje pobyt ve Skole, kde trawits$inu svého dne).

Dochazi k prohlubovani a ustalovani zajnkteré nabyvaji realistickych charakier
Rozvijeji se pedevSim zamy o spalenské otazky a jiz gstované zdjmy umadiji
rozvinout a projevit jednotlivé talenty.

Ne vzdy je pibeh adolescence bdivy a dramaticky. Svou roli hraji i temperamentove
rozdily, nezastupitelny vyznam maji kulturni a sbmi faktory. VyrazgjSi problémy maji

predevsim ti dospivajici, ktievykazovali emoéni labilitu jiz v dststvi.



3 VLIV MEDIi

3.1 Obecny vliv médii

Média a jejich obsahy maji nepopiratelny vliv nalsfnost a pedevsim na jedince
v ni. Tento vliv vychazi ziedpokladu, Ze jsou média schopna kultivovat jedagmistoje
spolenosti’® Média a medialni komunikace jsou neodmyslitelncaucasti Zivota
spol&nosti. Kazdé lidské spalenstvi se &ak snazi zajistit, aby v jeho ramci probihala
vyména informaci. V modernich spdéleostech hraji médiafpuskut&novani gchto snah

stale vyznamgsi roli.

Podstatnd moc médii sfiga v tom, Ze se podileji na socializaci jedno#iivoa jeho
vélenéni do spolénosti, a tim na formovani jedince a na twérd podoby spol@osti a
vztahi, které v ni panuff® KaZzda spolénost hleda progedky, kterymi jedinci pedklada
hodnoty a normy. V modernich spét®stech se stala podstatnym nastrojetensi
socialnich norem a hodnot pgamédia. Proto se ve vyvoji médii objevdfsté snahy o

jejich ovladnuti, o kontrolu jejichgsobeni, o jejich vyuZziti.

Média dokazou utu@t a formovat to, co se jedinec dovida @&t&va mohou byt
hlavnim zdrojem myslenek a na#pdokazou ovlivnit jednani a uvazovani lidi. Mégiau
dulezitym socializanim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani jedircespol€nosti, na
utvareni zivotniho stylu a na kvalitu Zivota, pronikdp Zivota gijemal a stavaji se jeho
souwasti, umo#uji komunikovat na velké prostorovéasové vzdalenosti. Neustale sénin
a zvysuji moznosti médii, jak pronikat k publikuafih MP3 gehrav& nabizi mozZnost

prijimat signal rozhlasoveého vysilani, reprodukcindaiek i mimo domov).

3.1.1 Winky vlivu médii
Média ovliviiuji své publikum, ale zarowiejsou publikem ovliviovana. Publikum si
vybira takové medialni obsahy, které odpovidajiojelajnim, postoim i momentalni

nalad a proto meédia své obsahytigpasobuji danému publiku a spotesti a

2 pospisil,J. Zavodna L.Medialni vychovaKralice na Hané. Computer Media,2009.
2 Jirdk, J. , Miienka, M. a kolRozundt médiim. Zaklady medialni vychovy prtele. Praha, Partners Czech,
2006.



prostednictvim &chto obsah pak na spoleost gisobi a mohou lidské jednani a postoje
ovliviovat.

Uginky medialnich vlivi mohou mit izné podob3f:

- zesilujici @inek média se &nuji uitému tématu a tim zvysuji jehalézitost.

- potvrzujici @inek média potvrzuji ufité domrenky a tim se z kusé ne&ené
informace stavéa pravda. Tento vliv je zasadni emvakebezpény, neb@ mohou zkreslovat
a uvadt v omyl.

- znecitlivujici @inek zaklada se na teorii dlouhodobého vystavovaniityen
podmeétim, na které si jedinec zvykne a povazuje za noripaldive tabu témat se stavaji
témata bZna (nap. nahota, nasili...)

- nastolovani témati agendy média nabizeji témata, kterymi bychom s#i maobirat,

a tim utuji nebo vyzdvihuji dlezitost rekterych témat oproti jinym.

Obecr plati, Zze¢im méré zkuSenosti jedinec ma s danym tématertina mérg ma
znalosti v dané oblasti, tim vice ho mohou médidvtevat. S tim souvisi i inforngai
zdroje ve spoknosti. Pokud ma dané meédium rozhodujici postavemize svymi

informacemi snadno ovli\ovat mirgni jednotlivai a tim i celé viejné mirni.

Pri zjiStovani konkrétnich vlit se odbornici musi vyrovnavat s tim, Zze meédia vzdy
pusobi v dobovém, socidlnim, kulturnim a politickérantextu a v gjaké momentalni
situaci. Izolovat jejich vliv je prakticky nemozné¥esto nelze vliv masovych médii

podceiovat>!

3.2 Média jako zdroj informaci i zabavy
Mit moznost vyuZivat zdroje informaci a zabavyipatezi podstatné parametry,
podle nichz¢lovek stéle casgji posuzuje kvalitu vlastniho Zivota. Média jakorad

informaci a zabavy nemaji konkurenci.

Masova média (noviny¢asopisy, kinematografie, televize, rozhlas, interageho
moznosti stahovani) t¥bpodobu sotasného Zivota rozvinutych spotesti. VSechny tyto
prostedky umoiuji a zarové podporuji a vytvEeji sverazny typ spoienské

komunikace.

%0 pospisil,J. Zavodna L.Medialni vychovaKralice na Hané, Computer Media, 2009.
31 Jirdk, J. , Miienka, M. a kolRozundt médiim. Zaklady medialni vychovy prtele. Praha,Partners Czech,
2006.



Zakladnim cilem této komunikace jéesii s@leni. Noviny,casopisy, filmy, rozhlasové
a televizni vysilani, internetové stranky, to v8eugeno k tomu, aby seiflo z jednoho
mista a mohlo byt pouZzito vSemi, kdo na to narationsi to vyhledaji. To znamena, Ze

piijemcici uzivatelé nejsou konkrétni, ale anonymni.

Jednim z mnoha problémsouvisejicich s médii je problematika Hepsienosti
medialnich obsal které mohou sledovat i ti, pro které nejsoteay. DalSim problémem
je vysoky stupe identifikace, ktera dosahujgasto takové mir, jakoby Slo o prozivani
reality. Je teba také fedchazet filiSnému travenicasu u jednotlivych médii a tim
nepisobit do zn&né miry na osobnost jedinceti Bpravné pistupu se média mohou stat
dulezitym socializanim faktorem, majici vyrazny vliv na chovani jedirec spolénosti, na
utvareni zivotniho stylu a na kvalitu Zivota, vést kKdemovani si hodnot a rozvijet

citlivost viigi predsudkm?2

3.2.1 Fenomeén hrani p&itacovych her
S pichodem nejmodesBi techniky se zmnila hranice mezi stem paitacovych
experfi a laiki. Osobni poéita¢ pati do kazdodenniho Zivota a kréneho pomoci nam

piinasi i negativa, meziéd fadime zanedbavani povinnostigqusovani osobniho kontaktu

s vrstevniky, ztratu zajmu o cokoli jiného.

Paitatové hry se staly v poslednim desetileti vyznamnoiksu zabavného pmyslu
a pati mezi oblasti aplikace vygetni techniky. Hlavni cilovou skupinou marketingovych
strategii firem, které produkuji elektronické hrjgou adolescenti“(Procento, 1991).
Muzemefict, Zze v tomto obdobi dochazi k vysoké oblibenekgktronickych her, protoze
jedinec se snazi o odligeni od okolnihstawa konformitu se svymi vrstevniky.

s

Nové technologie davajitiezitost pro vytvéeni Uzemi, za jehoZ hranice nita
rodicovska autorita a hranim her si tak adolescentiérgjivprostor pro socialni interakci a
kontakt, prostor pro formovaniigtelstvi a tvorbu vrstevnickych skupin s odliSnymi
pravidly, normami, hodnotami i vzorci chovafi. Nejgastjsim divodem hrani

paocitacovych her je zabava.

#http://clanky.rvp.cz/clanek/c/S/10241/jak-nas-onliji-media.html/
33 Smékal, V. Macek, RJtvareni a vyvoj osobnostBrno, Barrister &Principal, 2002.
3 Johanson-smaragdi, R. 1986



Hra je povaZzovana za agiteny prostedek proti nud. V jinych pripadech mze hra
predstavovat witou vyzvu, vtomto fipact k premoZzeni péitace, porazka soupie Ci
piekonani vlastniho rekordu.

Patitacové hry ale mizeme vyuZzit pozitiveh Pokud jsou hry obsah®v designov
propracované, mohou byt vyuZzityi wyuce, vzélavani, k rozvoji schopnosti a dovednosti,
které poté lze aplikovat v redlném zigoPcitatcovym hram je fisuzovan velky vliv a

proto by tato média mohla byt mistem, kde by skéseid fistup rodéi i dati.*

F¥i uvazovani o vlivu elektronickych her na jedinedigba brat v Gvahu:

Typy her fada her ma zcela odliSny obsah, hrani pak vyZzadaj@ilné schopnosti a
druhy¢innosti.

Hardware typ zd&izeni, s nim souvisi i prasdi, kde se hraje, obtiZznost a realistist
hry.

Osobnostni charakteristika hf& osobnost hr& vyrazri ovliviiuje intenzitu, sir a
zavaznost vlivu hrani elektronickych her.

Pocet hr&ai: nekteré hry niize hrat pouze jeden Rrdjiné umoiuji hrat rekolika
hra&tm soasre.

Obtiznostje mozné zvolit si obtiznost hry a tim se hrav&tdajimayjsi, pitazlivejsi a
tim hra @inasi &tsi vyzvu.

Informace a pravidlanékteré hry poskytuji netplné informace, na jejiciklact hr&
musi identifikovat zbylé informace, vytkibtak strategii hry a odvodit pravidlgéimz se
hr& podili na tvorb hry.

Soupeivost a kooperacdisgEch hry je zaloZen na soueai, existuji ale také hry, které
nelze hrat bez spoluprace.

Délka a frekvence hranéastym hranim se htamezi sebou odliSuji, Ize takiekavat

odliSné misobeni na jedince v zavislosti na inte&htani.

NemiZeme zastirat, Ze se gi@ové hry staly satasti nasi kultury a potazmo i celé
spole&nosti. Je patrné, ze gacové hry ovliviuji spol&€nost mnohem vice, nez sitgina

£ n

lidi uvédomuje. A steja jako v gipadt internetu, i poitacove hry si oznéeni "fenomén*

opravdu zaslouZi.

% Blazek, B.Bludis® pacitacovych her Praha, Mlada fronta, 1990.



3.2.2 Fenomén internetu

Internet je celositovy systém navzéjem propojenyptiitacovych sitj které pouzivaji

standardnilnternet Protocol SuiteJe tosi? siti, kterd se sklada z milidnsoukromé,

verejné, akademické, obchodni a vladnié,siiokalni na globalni rozsah, které jsou

propojeny Sirokou $kalu elektronickych, optickychezdratovych govych technologif®

o e

Internet pinasi Sirokou Skalunformatnich zdroji a sluzeb, jako jsou inter-spojené

hypertextovychdokument World Wide Web (WWW) a infrastrukturu pro podporu

elektronické poSty. Internet se ra#Shebyvalou rychlosti, umoznil dat prostor novym
mySlenkam a $&ni informaci, kterym je ponechanérpzena volnost. Podstatny dopad ma
internet i na vzélani, protoze fevazna ¥tSina studerit ma @Fistup na internet, ktery dnes
casto nahrazuje knihovny a je tak dobrym prdtem pro 3$eni informaci,¢lanka,

piednasek, kladi a skript, ale nedokaZe nahradit kontakt stuyiaim >’

Pro WtSinu je internet absolutni santepmosti, jedinym zdrojem informaci a
prostedkem komunikace. Nahrazuje denni tisk, televimzhlas, knihy atd. Je aléeba
zvazit, do jaké miry jsou informace na internetavplivé a owrené. Internet umditije
vétsi flexibilitu pracovni doby a mistajiptup na 8 je umozrn mnoha progedky. Bylo
zjisténo, Ze mladez se obraci k internettedevsim jako ke zdroji zabavy (hrani her,
poznavani lidi, poslech hudby, shlédnuti videi apad na dalSim mistje bran jako zdroj

informaci.

Duvody pra@ mé internet takovou oblibu uvadi Navratil (2004):

- Internet jako fyzick& sipokryvéa celou zegkouli a je zcela variabilni a nezavisli na
monopolnich provozovatelich.

-Praw pripojeni uzivatelé jsou on-line, v realnédase ,&Zi“ nonstop viiznych
castech sgta.

-Po internetu IzefignaSet data v digitalni podobftext, obraz, zvuk, telefonni hovor)

- Komunikace po internetu je levna.

- Internet je snadno ovladatelny pomoci proldize

- O internet se zajima mnoho lidi, firem a institkt&i se prezentuji svymi strankami a

tim se internet stava zajimg$im a atraktivejsim.
-Na internetu je absolutni svoboda publikovani.

3 www.wikipedie.cz
3" http://cgg.mff.cuni.cz



- Tok dat probiha v elektronické fogna tim je pruzny a rychly.
Podlecetnosti uzivani Ize uZivatele internetu réitddo tif skupin’™

1) Casti uZivatelé internetu pouzivaji intersastji nez jednou tydé
2) Velmi ¢asti uzivatelé internetu, pro ty je typické uziviéazdy den.

3) Prilezitostni uzivatelé internetufiptupuji na internet nejvyse jednou tydn

U skupiny studerit ve wku 15-20 let zpravidla feviada kazdodenni nagshost.
Prilezitost dostat se k internetu se nenabizi poureadnebo prostdnictvim genosnych

zaizeni, ale také ve Skole, ve studovnadipare i pri vyucovani.

Internet ale také fize negativd ovliviiovat. Jedna se i@devSim o moznost
poskytovani informaci, které nejsoucemny dané skupi) stranky internetu nejsou vzdy
stabilni a aktualni. Pragidnictvim internetu dochazi kq@avani nevyzadanych informaci,
diky neomezené komunikaci se jedinci mohou dosidtahtaktu s nezadanymi osobami a

poskytovat své osobni Udaje, které mohou byt zityeuZzi

Pri ptiliSném uzivani se tize zangnovat realny st se s¥tem ,za internetem,“dojde
k negimérenému ztotozni a tim i k neschopnosti ziti v normalnimégy Internet
mnohdy lehce ovlikuje nadzory a postoje a&anuje do pozice, ktera vyzaduje neadekvatni

jednani.

Pfi spravném uZzivani, v@iou owtenych informaci mZe internet byt pozitivnim

médiem pro mladez. Dokaze raiSobzory, umoznit komunikaci a ukazat nové moznost

umoziuje anonymnost, zainu roli a unik do fantazie, ktera je ale zcela kontrolou.

3.2.2.1 Internet jako prostor pro submédia

NejznangjsSi sluzbou, jez je vramci internetu nabizenasligba www, ktera nabizi
kombinaci textu, grafiky a multimédii propojenyclplertextovymi odkazy, elektronicka
posto a komunikace mezi uZivatéliRadime sem:

Sluzba wwwumoziuje grenos hypertextovych souliptedy webovych stranek.

E-mail (elektronicka posta)diky ni Ize odesilat, dotovat a ijimat zpravy pes
elektronické systémy.

3 Stuchlik, P., Dviitek, M.,Reklama na internetiHavlickav Brod, Grada, 2002.
39 Pospisil,J. Zavodna L.Medialni vychovaKralice na Hané. Computer Media, 20009.



On-line komunikace (chat)predstavuje komunikacéi rozhovor dvou i vice osob
prostednictvim komunik&ni si€, uskuté€nuje se vrealnémcase. Mize probihat
prostednictvim speciélni internetové sluzby - instanssaging.

Blog: webova stranka, ktera obsahuféespsvky jednoho autora.

Internetova telefonietechnologie vyuZivajici internetovych komunikéch protokoh
pro prenos digitalizované podoby zvuku. Nejzrgdn je Skype, s moznosti zasilani
souboti.

Socialni si¢: jedna se o spatensky prostor na internetu, ktery umage zaloZit vlastni
profil a komunikovat s dalSimi uzivateli. Mezi negrejSi socialni sit pati Facebook.com
(pro jeho pouzivani jerdba se zaregistrovat a poté lzedavat Fatele do svého profilu,
sdilet fotografie, psat vzkazy, diskutovat, hrgt htd), Twitter.com, projekt Spoluzaci.cz

aj.

3.2.2.2 Internet jako zdroj informaci

Internet nabizi népberné mnoZstvi informaci, dokaze vyhledat oddowa otazky,
odkazat na dalsi stranky s informace@asto byva vyuzivat pro ziskani jiz vypracovanych
Skolnich praci, tedta Okohi, dokaze zobrazit vytah z literarnickl,dposkytne uryvky
z tisku. Je aleréba pelivé uvazit, do jaké miry se iieme na tyto odkazy spolehnout, jak
moc jsou pesné a spolehlivé. Bylo by dobré brat internet jjd@nu z moznosti, ktera
muze posunout k ziskanfghledu o dané problematice a o informace z intarsetpouze

opirat jako o hrubou osnovu.

Chceme-li vinternetu nalézt konkrétni informaae, feba se obrétit na specialni
servery-internetové vyhleda@ které umi podle zadaného ¢kWého slova vyhledat

stranky. Kde se tato slova nach&Zeji

Internetové vyhledava dtlime podle zjpsobu vyhledavani na:
Fulltextové vyhledavee: hledaji podle zadaného slova v seznamu straneiéno

swta. Klasickym pedstavitelem jevww.google.com

Katalogoveé vyhledava: ty maji seznam stranek pod adresami a k niipojeny text.
Hledané slovo je vramci naxvadres a k nim ipojenych popisk. Predstavitelem je

www.seznam.Cz

0 Navrétil, P.Internet pro $kolyKralice na Hané, Computer Media, 2004.



3. 3 Fenomeén televize

Podle ¥tSiny provedenych studii tvbtelevize stale roli vedouciho média, a tarégp
rapidni rozvoj internetu a daldich mediélnich &ibsi s nimi spojenymi moznostfhi Je
treba si u¥domit, Ze ¥tSinu volnéhocasu travi ¥kova skupina 15-18 let sledovanim
scklovacich prosedki. Jsou vSeobeénznamy dsledky jejich negativniho vlivu,tauz
jako viditelné a #jmé obsahové vlivy (obsazené v programech roztdaslevize) jako je

nasili, sex, krutost, nebo skryté owvlovani (ffedevsim reklamou).

Televize a sni spojena dalSi vizualni média vywala u divaka pocitéasové
bezprostednosti, pitomnosti v sledovaném ¢fil (efekt sowasnosti je patrny hlaén
v piimych genosech)Clovék se ocita ve virtualnim televiznim &v. BohuZel, &ktefi

jedinci maji zhorSenou schopnost rozliSovat mediiteu a fikci.

L http://blisty.cz/art/15104.html



PRAKTICKA CAST

4 METODIKA

Vyzkum probihal na VOS, SPS automobilni a technigkdeskych Budjovicich.
K vyzkumu byl pouzit dotaznik {floha 1) tykajici se jsobeni meédii na mladez, jejich
vlivu na traveni volnéha@asu. Cilem dotazniku je zjistit, jak vybrana mé(levize,
pocitag, internet, socialni sit knihy a tisk) na mladezagobi, jaké misto v jejich Zivet

zaujimaji, do jaké miry jsou jimi vyuzivana aregnostiovana.

Média, edevsSim ta vizualni (televize, internet,¢fias, paiitatové hry) jsou pro

mladez velmi ptazliva, popularni a zaujimaji v Zivostalé misto.

Pokud hovéime o funkcich médii, zkoumame tim¢dému maji média doopravdy
slouzit, v posledni dabse ale stava, Zze nad vSemi funkceihevfada pouze jedna a ostatni

se stavaji podruznymi. \ifpadt mladeze, se jednagqvazi o funkci zabavnou.

Média jsou dlezitym socializanim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani jedirece
spole&nosti, na utvéeni Zivotniho stylu a na kvalitu Zivota, pronikdp Zivota pijemai a
stavaji se jeho s@asti, umo#uji komunikovat na velké prostorovéasové vzdalenosti.

Hypotézy:

H1- Vybrana skupina respondedtavi grevaznowast volnéh@asu s meédii.

H2- Hlavni funkci médii pro danou skupinu se stfiwvkce zabavna.

H3- Vybrana média (televize, internet) jsou pro aarskupinu velmi dlezita a
nedokazali by byt zcela bez nich.

H4- Vybrana skupina respondéntveéii vzdy vSem informacim ziskanym

prostednictvim internetu.

4.1 Charakteristika souboru

Dotaznik byl rozdan 40 ZzZék-chlapédm druhého a fetiho ra@niku oboru
automechanik. K dotaznikovému i&esti tedy byli vybrani chlapci veéku 17 - 19 let.
Celkovy pa@et vSech dotazovanych byl 40, vraceno bylo téZ d@ahiki a analyzovano
bylo rovrez 40 dotaznik, tzn. 100 % navratnost.



Tabulka 1Prehled dotazovych dle ¥ku

celkovy pcet
Vék yp %

v dané kategorii

17 let 14 35
18 let 18 45
19 let 8 20

Celkového hodnoceni se &astnilo 14 respondeintve wku 17 let, 18 respondentve
véku 18 let a 8 respondente wku 19 let.

Tabulka 2 Prehled dotazovanych podle mista ubytovanidnem tydne

Pocet z dané
Misto ubytovani _ %
kategorie
_ 72,
U rodic¢u 29
5
. 22,
Na internat 9
5
Bydli sdm 2 5

4.2 Organizace vyzkumu a pouZzité metody

V prvni fadk byla prostudovana dostupna odborna literaturakteeé byly cerpany

informace patbné ke zpracovani teoretick@sti a pochopeni problematiky medialni
vychovy a samotnych médii.



VSechny informace a dotaznik v praktické&sti jsou uvedeny se souhlasem vSech, se

kterymi bylo @i Seteni spolupracovano.

V dotazniku bylo poloZzeno 31 otazek. Z toho jetézek dichotomickych (zde Zaci
vybirali z moZnosti ano/ne), ostatni otdzky jsolyfmmické a to 22 otazek s vitmvymi
poloZkami (zde Z&ci vybirali z nabizenych oty a 3 otazky s variantou odpai
,jiné“*2. Bylo dikladns vyswtleno, jak maji Zaci dotaznik vyplinit,demu slouZi, zda je
anonymni atp. Dotazy zakbyly nejprve zodpoizeny a poté jim byl rozdan dotaznik.
Béhem vyphovani dotaznik kladli Zaci otadzky, tykajici se domni nekterych informaci
ohledrg pokladanych otazek.

Ziskané vyplané dotazniky byly vyhodnoceny a zpracovany podldéozsmych
otazek. Odpoddi byly zpracovany pomoci PC progranMicrosoft Office Word a

Microsoft Office Excel.

4.3 Zpracovani dotazniku

Otazka 1.Co je medialni vychova

Na tuto otazku nedokazali Zaci odgdst. Pouze jeden uvedl, Ze se jedna o vychovu a
vzklavani pomoci PC a datovych projeKtoOstatni odposd’ nevyplnili, nebo uvedli, Zze
nevi.

Otazka 2.Jaka znas meédia?

Tabulka 3.Prehled uvedenych médii

_ Pocet z dané
Pitehled médii _ %
kategorie

Televize 27 67,5
Patitac 5 12,5

Radio 18 45

Noviny (tisk) 14 35

Internet 15 37,5

“2 Chraska, MMetody pedagogického vyzkurRraha:Grada, 2007.



Z uvedenych vysledkvyplyva, Ze jako médium je ngsgji brana televize (uvedena
celkem 27krat), radio (uvedeno 18krat), internetelen 15krat), tisk (uveden 14krat) a

pocitat (uveden 5krat).

Otazka 3. Kolik vlastnite televizatr v mis# ubytovani?
Tabulka 4 Prehled pdtu televizori

_ Pocet z dané
Pocet televizoni _ %
kategorie
Zadny 0 0
Jeden 6 15
Dva 25 62,5
Vice nez dva 9 22,5

Z odpowdi vyplynulo, Zze 15 % (6 Zdl vlastni v mist ubytovani jeden pigtac, 62,5 %
(25 Zéak) vlastni dva poitace a 22,5 % (9 z&R vlastni vice nez dva piace. V tomto

piipadt se jedna o ty Zaky, Kigsou Ehem tydne ubytovani na intergat

Otazka 4.Mas svij vlastni televizor?

Tabulka 5Pfehled vlastnictvi televize

_ Pocet z dané
Vlastni televizor . %
kategorie
Ano 29 72,5
Ne 11 27,5

Swyj vlastni televizor ma 72,5 % (29 4gka 27,5 % (11 zaK vlastni televizor nema, i
kdyz v mist bydliS€ maji vice nez jeden piac. Toto bylo zjiséno kthem otazek i
vypliovani, kdy Zaci ujasvali, Ze maji dva televizory, aleigwlastni ne (druhy televizor

je nagt. v jiné mistnosti vyuzivan i ostatnigieny doméacnosti).



Otazka 5. Jak ¢asto se divas na televizétiem tydne?

Tabulka6. Cetnost sledovanosti televize.

Sledovanost hem tydne

Pdet z dané kategorie

Nedivam se tbec 0 0
Sleduji kazdy den 35 87,

1x 0 0

2X 2 5

Mére¢ nez kazdy den > ° °

4x 0 0

9X 3 7,5

6X 0 0

Z vysledki vyplyva, Ze kazdy den sleduje televizi 87,5 % %a%i), dvakrat tyds sleduje

televizi 5 % (2 zaci) adtkrat tydre sleduje televizi 7,5 % (3 Zaci).

Otazka 6. Kolik ¢asu den vénujes sledovani televize?

Tabulka 7 Prehled¢asu wnovanému sledovani televize vyjaigkny v hodinach

Pocet
Pocet hodin za den z dané %
kategorie
1-2 hodiny 13 32,5
2-4 hodiny 11 27,5
4-6 hodin 7 17,5
Vice jak 6 hodin 9 22,5

Z vysledl vyplynulo, Ze 32,5 % (13 Zéksleduje denntelevizi 1-2 hodiny, 27,5 %
(11 zak) denrg sleduje televizi 2-4 hodiny, 17,5 % (7 &dksleduje televizi derin4-6

hodin a 22,5 % (9 Z&k denrg sleduje televizi vice jak 6 hodin.

Otazka 7.V jakou denni dobu televizi n&ps¥ji sledujes?

Tabulka 8 Pfehled&asu novanému sledovani televize




Pocet z dané
Doba sledovani . %
kategorie
Vecer (od 18 hod) 30 75
Odpoledne (do 18 hod) 3 7,5
Odpoledne i veer 7 17,5

Bylo zjiSteno, Zze 75 % (30 zak nefastji televizi sleduje veéer, 17, 5 % (7 ZaR ji

sleduje odpoledne i ¢er a 7,5 % (3 Zaci) televizi sleduji pouze odpotedn

Otazka 8.Uveat’ dizvody,proé televizisledujes?

Uvedené divody Pdiet z dané kategorie %
Nuda 17 42,5
Zvukova kulisa 3 7,5
Zabava 22 55
Pro informace 7 17,5
Nedokaze uvést 4 10
Jiné divody Ze zvyku 5 5

U této otazky Zaci vybirali vice odpeni.

Tabulka 9Prehled divodu pro sledovani televize

Z vysledk vyplynulo, Ze 55 % sleduje televizi &vzabaw, 42,5 % z dotazovanych
sleduje televizi zdvodu nudy, 17,5 % kil informacim, 10 % nedokaze uvést, fro
televizi sleduje, 7,5 % televizi vyuziva jako zvwko kulisu a 5 % dotazovanych sleduje

televizi ze zvyku.

Otazka 9. Jaky Zanr sleduje$fe mozné vybrat vice odpédi)

TabulkalO. Piehled sledovanych Zani v televizi

Sledované Péet z dané %




zanry kategorie
Reality show 6 15
Televizni
_ 10 25
noviny
. 27,
Serialy 11
5
Fil 9 2%
iIm
Y 5
Sportovni
4 10
prenosy

U této otédzky bylo mozné
vybirat vice variant. 27,5 % sleduje serialy, 25&®&vizni noviny, 22,5 % filmy, 15 %
reality show, 10 % sportovnignosy.

Zaci meli moznost otazku doplnit a dopsat jiné Zanry, &tsteduji, ale pouze jeden
uvedl, Ze sleduje také hudebni kandly.

Otazka 10.Jak dlouho bys dokazal byt bez televize?
Tabulka 11Dulezitost televize

. . Potet z dané
Cas bez televize _ %
kategorie
Neumi si pedstavit by
P . 7 15 37,5
bez televize
Zcela dokazi byt zcelg
_ 7 17,5
bez televize
Dokazi byt bez televiz¢
o 10 25
maximalre tyden
Dokazi byt bez televiz¢
- 7 e 8 20
maximalré mésic

Trebaze televizi &astnici sleduji &r¢ kazdy den, zcela bez televize by dokézalo byt 17,5
% (7 zaky), 37,5 % (15 Zak) si takovou situaci nedokazeegplstavit, maximalni dobu bez
televize by dokazalo byt jeden tyden 25% (103 a@kjeden misic 20% (8 ZakK).



Otazka 11. Kolik méte p@itaci (déle jen PC) v migtubytovani?
Tabulka 12 Prehled vlastnictvi PC

Pocet z dané
Pocet PC . %
kategorie
Zadny 0 0
Jeden 12 30
Dva 18 45
Vice nez dva 10 25

Vysledky ukazuji, Ze 45 % (18 Zakma v mist ubytovani dva PC, 30 % (12 igk
jeden PC a vice nez dva PC ma 25 % (1@} aknichz devt je ubytovano na internét

Otazka 12.Mas svij vlastni PC?
Tabulkal3. Pirehled vlastnictvi pditace

Poket z dané
Vlastni PC _ %
kategorie
Ano 32 80
Ne 8 20

Vysledky ukazuji, sy vlastni pa&itac ma 80 % (32 zaK a vlastni PC nema 20 % (8
Zaki).

Otézka 13.0d kolika let mas sy PC?
Tabulka 14 Vlastnictvi PC podle wku

Podet z dané

Vlastnictvi poéitace _ %
kategorie

Od mén jak 12 let 13 40.625




Od rozmezi 12 -15 let 16 50

Vlastni od 16 ti let a vySe 3 9,375

Z vySe uvedenych 32 dotazovanych,tktmaji swij vlastni PC, je 13 Zdk kteri PC
dostali jiz ve ¥ku mért jak deset let, 16 Zékziskalo vlastni PC v rozmezi 12-15 let (tedy
po pestupu na 2. stupezS) a 3 Zaci maji sy vlastni PC od 16 a vy3e let (tedy po
skorteni dochazky ZS arpstupu na SS).

Otazka 14.Jak ¢asto vyuzivas PCébhem tydne?
Tabulka 15Cetnost uZivani PC.

Uzivani béhem tydne Pdet z dané kategorie %
Neuzivam wbec 0 0
Uzivam kazdy dendnem tydne 40 100

Z vysledku vyplynulo, Ze uzivani PC kazdy ded(@%.

Otazka 15.Kolik ¢asu denr vénujes PC?

Tabulka 16 Pirehledéasu wWnovanému PC vyjadreny v hodinach

Pocet
Pocet hodin za den z dané %
kategorie
1-2 hodiny 10 25
2-4 hodiny 12 30
4-6 hodin 7 17,5
Vice jak 6 hodin 11 27,5

Z vysledki vyplyva, Ze 1-2 hodiny u PC travi 25 % (10 @akR-4 hodiny 30 % (12 zalx,
4-6 hodin 17,5 % (7 zd&k a vice jak Sest hodin u PC travi 27,5 % (1Iizak

Otazka 16.V jakou denni dobu nejasji PC uzivas?
Tabulka 17 P¥ehled &asu novanému PC



Pocet z dané
Doba sledovani . %
kategorie
Vecer (od 18 hod) 24 60
Odpoledne (do 18 hod) 7 17,5
Odpoledne i veer 9 22,5

60 % (24 zak) travi u PCcas veer, 22,5 % (9 z2aK travicas u PC odpoledne i &&r a
17,5 % (7 zak) ¢as u PC travi pouze otlpdne.

Otazka 17.Uved’ diivod, kéemu vyuzivas PC?
Tabulka 18Piehled uzivani PC

_ Pocet z dané
K ¢emu je PC uzivan _ %
kategorie
Pro moZznost vyuZziti
. 32 80
internetu
Pro hrani her 20 50
Pro poslech hudby 13 32,5
Pro zpracovani Skolnich
) 8 20
praci
Pro sledovani film 12 30
Jiné divody 6 15

U této otazky bylo mozné vybrat vice odpdiv Z vysledk vyplyva, Ze 80 % (32 Zal
PC vyuziva pro moznostipojeni k internetu, 50 % (20 Zzékpro moznost hrani her, 32,5
% (13 zak) PC vyuziva pro poslech hudby, 30 % (12®akky PC sleduje filmy, 20 % (8
Zalkn) pomoci PC vypracovava prace do Skoly a 15 % ka)zdvedlo i jiné divody a to:

prace s fotkami (prohlizeni, Upravy) a pro pracideem.



Otézka 18.Jak dlouho bys dokazal byt bez PC?
Tabulka 19Diilezitost PC

Podet z dané

Cas bez PC _ %
kategorie
Neumi si pedstavit byt bez PC 19 47,5
Zcela dokazi byt PC 5 12,5
Doké&zi byt bez PC maximain
) 12 20
tyden
Dokazi byt bez PC maximain
4 10

mésic

Podle odpowdi bylo zjiS&no, Ze byt zcela bez PC by nedokéazalo 47,5 % (k8)zbez
PC by dokazalo byt 12,5 % (5 Z8kbez PC by dokazalo byt po dobu maxingayden
20% (12 Zak) a maximalg meésic by bez PC dokézalo byt 10 % (4 Z4ci).

Otazka 19.Hrajes PC hry (pokud ano, uv® jaké)?
Tabulka 20Hrani PC her

Pocet z dané
PC hry . %
kategorie
Ne 12 30
Ano 28 70

Ze vSech dotazovanych hraje PC hry 70 % (2&)dkylo uvadno vice odpo¥di na to, o
jaké hry se jedna. Nejvice séastnici ¥nuji hram strategickym, poté hram zavodnim a

nejmért hraji hry s motivy sfleni (akeni hry).

Otéazka 20. Uzivas internet?

Tabulka 21 Pfehled uzivani internetu



_ Pocet z dané
Uzivani internetu _ %
kategorie

Neuzivam vbec 0 0

Uzivam kazdy den 40 100
Uzivani od méajak 12 let wetng 11 27,5
UzZivani od rozmezi 12 -15 let 19 47,5

Uzivani od 16 ti let a vySe 10 25

Z vysledki vyplynulo, Ze se jedna o 100% kaZdodenni vyuzZiwatdrnetu. Z toho od
véku mért jak 12 let uziva internet 27,5 % (11 Adkod wku 12-15 let uziva internet 47,5
% (19 Z2ak) a od ¥ku 16 a vySe internet uziva 25 % (10@ak

Otazka 21. M&S a vyuzivas i jinyifistup na internet?

Tabulka22. MozZnosti piistupu na internet

) _ Pocet z dané
Pristup na internet _ %
kategorie
Ne 20 50
Ano 20 50

Z vysledki vyplyva, Ze 50 % z&kma gistup na internet pouzegs PC a 50 % ma a

vyuziva i jiny gistup a to ve vSechripadek pes mobilni telefon.

Otazka 22.K ¢emu internet pouzivas?
U této otazky bylo mozné vybirat vice variant.

Tabulka 23vyuzivani internetu

K ¢emu je internet Pocet z dané ”
0
vyuzivan kategorie

Pristup na socialni it 36 90




Ziskavani informaci 13 32

Pristup k hudb 10 25
Hrani on-line her 6 15
Jiné 8 20

Pri uvadeni davodi, k ¢emu &astnici internet vyuZzivaji, bylo vice odgal. 90 % zZak
internet vyuZzivaji pro moznostiptupu na socialni it 32,5 % pomaoci internetu ziskava
informace, 25 % vyuziva internet préigiup k hudb, 15 % pro hrani on-line her.

Mezi jinymi divody byly uvedeny moznost on-line obchodu, moZmstetiovani filni a

pro zabavu.

Otazka 23. Jak dlouho bys dokazal byt bez internetu?
Tabulka 24 Dulezitost internetu

Pocet
Cas bez internetu z dané %
kategorie
Nedokazali by byt zcela bez
_ 23 57,5
internetu
Dokazali by byt bez internetu 8 20
maximalre tyden
Dokézali by byt bez internetu
] 7 17,5
meésic
Dokézali by byt zcela bez ) .
internetu

Z vysledk vyplynulo, Ze byt zcela bez internetu by dokazal&o (2 Zaci), byt
zcela bez internetu by nedokazalo 57,5 % (23u)akez internetu by dokazalo byt
maximalni dobu jeden tyden 20 % (8 #pk jeden masic 17,5 % (7 ZaR.



Otéazka 24. VéFis informacim z internetu? Pokud ano, uafeprod.

Tabulka25. Duavéra v internetové informace

_ Pocet z dané
Informacim z internetu _ %
kategorie
Newtim 7 17,5
Vétim zcela 14 35
V¢érim olktas 19 47,5

Z vysledki vyplynulo, Ze informacim ziskanych priednictvim internetu zcela n&v
17,5 % (7 zak), zcela ¢mto informacim ¥i 35 % (14 zak) a 47,5 % (19 ZaR
internetovym informaciméti jen ol¥as. Jako @vody pro \&ieni, bylo uvadno, Ze takové
informace jsou ostené, pravdivé, zajimavé a podloZzené fakty. Tiikteti jen oktas
uvadi, Ze ¥ jen €m informacim, které si mohou &né oEiit jinde nebo ¥ti informacim

podle toho, kdo je napsal&¥ autofim a zdrofim, Ze jsou solidni).

Otazka 25. Uzivas socialni s

Tabulka26. Uzivani socialnich siti

N Pocet z dané
UZivani socialnich siti . %
kategorie
Ano 36 920
Ne 4 10

90 % Zak socialni si uziva, 10 % (4 zaci) socialni itenaviivuje.

Otazka 26. Kolik ¢asu travis na socialnich sitich?
Tuto otazku vypiovali ti, ktefi uvedli, Ze socialni sithavsévovali.

Tabulka 27 Piehled éasu stravenéhauzivanim socialnich siti

UZivani PC Pd&et z dané kategorie %




Kazdodenni uzivani 36 100
1-2 hodiny dené 16 45
2-4 hodiny dené& 5 14
4-6 hodin den& 9 25

6 a vice hodin dern 6 17

Pt zpracovani bylo ieba vychazet z hlediska, Ze socialng siyuziva 36 dgastniki.
Procentudlni vyjaigeni je tedy zaokrouhleno. Vysledky ukazuji, Ze sdng o 100%
kazdodenni navdtovani socialnich siti a z toho travi na socialritich 1-2 hodiny derén
45 % Zak, 2-4 hodiny 14 % z&k 4-6 hodin 25 % Z&aka 6 a vice hodin 17 % zak

Otazka 27. Jaké socialni s uzivas?
Bylo mozné uvad vice variant odpasdi.

Tabulka 28 Pi‘ehled uzivanych socialnich siti

' Pocet z dané
Uzivani socialnich siti . %
kategorie

Facebook.com 36 90

Lidé.cz 8 20
ICQ 11 27,5
Skype 7 17,5

Twitter 1 2,5

Z vysledki vyplyva, Ze socialni sit Facebook uziva 90 %aizéRQ 27,5 % Zak, Lidé.cz
20 % Zaki, Twitter 2,5 % zak a jako socialni siuvedlo 17,5 % zaki Skype.



Otéazka 28. Kolik pratel mas na socialnich sitich?

Tabulka29. Mnozstvi piratel na socialnich sitich

Pocet z dané
Pocet pratel _ %
kategorie
Je jich vice nez ve skuteosti 36 100
Neni jich még nez ve
_ 0 0
skute&nosti
Je jich méa jak 50 6 17
Je jich v rozmezi 50 - 100 13 36
Je jich vice nez 100 17 47

Opst vychazime ze zjihi, Ze socialni sftuziva 36 Zak, procentualni vyjani je tedy
zaokrouhleno. Z vysledkvyplyva, Zze 100 % zZakma na socialnich sitich vicéitel, nez
ve skuténosti, 6 Zak ma mésg nez 50 patel na socialnich sitich, 13 Zaka na socialnich

sitich ratele v pétu 50-100 a 17 Z&kma na socialnich sitich vice nez 16atel.

Otazka 29. Jakému kontaktu (komunikaci) davagpdnost?
Tuto otazku vyplnili vSichni, bez ohledu na to, zslacidlni si uzivaji, ¢i ne a uvedou

duvody svého vybru.
Tabulka30. Vybér kontaktu (komunikace) s prateli
Pocet z dané

Kontakt (komunikace) ) %
kategorie

Uprednosiiuji osobni 7 17,5

Uprednosiiuji pies socialni
33 82,5

sit’

Z vysledi vyplyva, ze 17, 5 % (7 zékdava pednost osobnimu kontaktu a 82,5 %
(33 zaki) ma radji kontakt gres socialni $i Na osobnim kontaktu vidi vyhody v tom, Ze
poznaji, jestli druhy mluvi pravdu, jednaji samisabe, ¥fi, Ze osobni rozhovor nebude

mit moznost znat&kdo jiny, bshem rozhovoru {sobi i vzhled. Naopak vyhody kontaktu



pies socialni $i spatuji U¢astnici v jisté anonymif moznosti komunikovat v jakoukoli
dobu a v jakémkoli mistna s¥te, v rychlé komunikaci.

Otazka 30. VyuZzivas i tato média?

Vybrana _ . ]

o Knihy Denni tisk Bulvar
média
pocet /

% % %

procenta

ano 9 22,5 32 80 25 62,%

ne 31 77,5 8 20 7 17,3

Tabulka31. Cetnost uzivani neelektronickych médii

Tabulka31. Cetnost uzivani neelektronickych médii

Z vysledki vyplynulo, Ze z neelektronickych médii (knihy andétisk) vyuziva knihy
22,5 % (9 zak), denni tisk vyuziva 80 % (32 28kz toho, ale pouze 17,5 % (7 Zaklava
piednost solidnimu tisku (sport, deniky a auto-madd@)5 % (25 Zak) si vybira bulvarni

typy tisku.

Otazka 31. Davas v pipad¢ nutnosti p‘ednost #mto vybranym médiim?
Tabulka 32Vybér médii

PC (spolén¢ s internetem) 31 77,5
TV 5 12,5
Nedavam pednost 4 10

Z vysledki vyplyva, ze 77,5 % (31 zékdava pednost PC s internetem, 12,5 % (5®ak
dava pednost televizi a 10% (4 Z&ci) néagnostuji ani jedno z médii.



Tabulka 33Vybér médii

Podet z dané

Davam prednost _ %
kategorie
Kniha v tiS€né podob 11 27,5
Kniha v elektronické
22 55
podolz
Nedavam pednost 7 17,5

Pri nutnosti vyléru knihy, by si 55 % (22 z&l vybralo zisobc¢teni pomoci internetove
podoby, 27,5 % (11 zak by dalo pednost knize v tishé fornt a 17,5 % (7 ZaK nedava

piednost Zadné z variant.



4.4 Shrnuti praktické ¢asti
Pfi zpracovani praktick€asti jsem dosp k vysledkim, Ze medialni st je Zakim
oteweny, bohuZel Zaci nedokazi vyuzivat vSechny mo¥ridisté jim média nabizeji.
Z&ci travi s elektronickymi médiiétSinu svého volnéhoasu (po skokeni skoly a ti,

ktefi pres tyden nebydli na intergatak wtSinucasu veer).

Ze 40 @astnilki bylo 14 respondefitve wWku 17 let, 18 respondanve wku 18 let a 8
responderii ve wku 19 let. Z toho 2 bydli sami, 9 na intethatzbytek Zije s rodi.

Pri zjiStovani jaka dotazovani znaji média, byla wrédtelevize, pdtac, radio, tisk,
internet. Co je samotnd medialni vychova, uvedigelen respondent.

Televize pedstavuje dleZity prvek v zZivot dotazovanych. VSichni televizor uZivaiji,
29 z dotazovanych magwlastni televizor. Televizni program je sledoy#avazie vecer.

Zcela bez televize by dokazalo byt 7 @ak5 (tastniki by nedokazalo byt zcela bez
televize, maximalni dobu bez televize by dokazal jeden tyden 10 dastnici a jeden

mésic 8 astniki.

Respondenti ®i vybrat (a gipadre uvést) divody, pra@ televizi sleduji. Bevazuji
duvody pro pobaveni a ukraceni dlouhé chvile, al®iziskani informaci (sledovani zprav
a sportovnich fenosi). Bohuzeléasto je televize brana jako zvukova kulisa.

Neomezeny fistup k pditaci (dale jen PC) maji vSichni dotazovani a stejako
v piipads televize, PC vyuzivaji kazdodenhrswvij vlastni osobni PC méa 32 respondent

80%(32 respondetit PC vyuzivd pro moZznostiipojeni kinternetu, 50 % (20
responderif) pro moznost hrani her, 32,5 % (13 responideRC vyuZiva pro poslech
hudby, 30 % (12 respondaéptdiky PC sleduje filmy, 20 % (8 respond@&npomoci PC
vypracovava prace do Skoly a 15 % (6 resporigenvedlo i jiné divody a to: prace
s fotkami (prohliZeni, Upravy) a pro praci s videem

Byt zcela bez PC by nedokéazalo 47,5 % (19}xakez PC by dokazalo byt 12,5 % (5
responderii), bez PC by dokazalo byt po dobu maxingaiyden 20% (12 respondénta
maximalre mésic by bez PC dokazalo byt 10 % (4 respondentixe8Bondertit hraje PC

hry, nefastji strategické, zavodni a &hki.



NejvyznamijSim médiem je internet, respondenti ho vyuzZiefetkazdoderinz toho
polovina z nich ma ifistup na internet if@s mobilni telefon a pénjej vyuziva. Ostatni
vyuZzivaji gistup ges PC.

Nejcastji internet vyuZzivaji respondenti pro moznositspupu na socialni sita diky
tomu komunikovat, ziskavat informace, snadtiigtpp k hudb a hrani on-line her (30%
z odpowdi). Mezi jinymi divody byly uvedeny moZznost on-line obchodu, moznost

sledovani filni a pro zabavu.

Byt zcela bez internetu by dokazalo 5 % (2 respotijebyt zcela bez internetu by
nedokazalo 57,5 % (23 respondgnbez internetu by dokazalo byt maximalni dobwefed
tyden 20 % (8 respondeénta jeden risic 17,5 % (7 respondéint

Informacim ziskanych prasdnictvim internetu zcela n&v 17,5 % (7 respondei)t
zcela &mto informacim i 35 % (14 respondeijt a 47,5 % (19 respondént
internetovym informaciméti jen ol¥as. Jako @vody pro \&ieni, bylo uvadno, Ze takové
informace jsou o¥fene, pravdivé, zajimavé a podloZzené fakty. Tifiki&ii jen olEas,
uvadi, Ze ¥ jen €m informacim, které si mohou &né oEiit jinde nebo ¥ti informacim

podle toho, kdo je napsal&¥ autofim a zdrofim, Ze jsou solidni).

e

NejdilezitejSi sowasti internetu je pro vybranou skupinu moZzZnost wsm®sti

socialnich siti. Pouze 4 Z&ci socialnd siévyuzivaji, ostatni je vyuzivaji kazdodeénn

Cilem dotazniku bylo i zjistit, zda Zaci ¥ywaji také neelektronicka média (knihy,
tisk) a do jaké miry tato média maji v jejich Z&dilnou pozici. Respondenti davaji
piednostteni denniho tisku (80%), bohuZel ale pouze 7 i satidnimu tisku, ostat@tou

bulvar. Co se tyka kniltte je jen 20% z respondént

Z vysledki dotaznik vyplynulo, Ze pevaZuje vyuzivani elektronickych médii, které se
jiz staly sowésti kazdodenniho Zivota. Zda se, Ze respondentiivgji tato média pro
zpesteni volnéhocasu, ukraceni dlouhé chvile a pro jejich zdbavawkdu Velice ¢asto
jsou ale vSechna vySe uvedena meédia vyuzZivangasd coZ si myslim ztraci na
funkeénosti a bohuZzel némasi ilis pozitivniho.

H1- Vybrana skupina respondértravi prevaznouwast volnéha'asu s médii.

Z vysledki dotazniku vyplynulo, Ze respondenti trawtSimu volnéhocasu s médii.

Hypotéza byla potvrzena.



H2- Hlavni funkci médii pro danou skupinu se stavadargdbavna.

Z vysledki dotazniku vyplynulo, Ze hlavni funkci médii pronda skupinu je funkce
zébavna. Hypotéza byla potvrzena.

H3- Vybrana meédia (televize, internet) jsou pro dandwpsu velmi dlezitd a
nedokazali by byt zcela bez nich.

Z vysledki dotazniku vyplyvda, Ze 7 respondiefity dokazalo byt zcela bez televize, 4
respondenti by dokazali byt zcela beziipae a 2 respondenti by dokazali byt zcela bez
moznosti pistupu na internet. Hypotéza nebyla potvrzena.

H4- Vybrana skupina respondénteri vzdy vSem informacim ziskanym predihictvim
internetu.

Z vysledki dotazniku vyplyva, Ze pouze 14 respondesti zcela vSem informacim na
internetu, 7 respondenfim newti vibec a 19 respondeénfim véii jen oltas. Hypotéza

nebyla potvrzena.



Ve A2

ZAVER

Pri zpracovani bakatdké prace jsem & moznost seznamit se s masovymi médii a

jejich vlivem zejména na mladez.

Potvrdil jsem si, Ze mame dva pohledy na medialsi. dNekteri odbornici varuji ped
vlivem médii a maji strach z mozného nasledku ' médii, jini naopak medialni

swt schvaluji a nevidi vém Zzadnou hrozbu.

Osobré souhlasim s atmma vySe uvedenymi nazory. Ano, vliv médii naejrost je
bezesporu velky, ale se spravnyiiisjupem nam nebezfienehrozi. Byl bych rad, kdyby
vSechny ty negativni vlivy dopadajici na mladezouptly do pozadi. ZlepSil by se pak
vztah mezi zakem &itelem, @istup Zaka ke vzdéni a tim i jeho postoj k Zivotu. &m,
Ze s postupentasu budu moci nejen ja, ale i ostatni, vyuzivatlikvaeré nam medialni

vychova niize @inést.

Pfi zpracovani praktick&asti jsem dosp k vysledkim, Ze medialni st je Zakim
oteweny jen do utité miry, bohuzel Zaci nedokazi vyuzivat vSechnymnuosti, které jim
meédia nabizeji. Pokud by si¢thticastnici mezi medii volit, na prvnim misby byl vzdy
internet, ktery pro &ipredstavuje $tSi nabidku vyuzZiti a moznosti, poté televize. R(vaji
Ucastnici pevazre jako prostednika pro fistup na internet. Knihy a tisk za plnohodnotna

meédia @astnici nepovazuiji.

Vyslo najevo, Ze &astnici travi velké mnoZstwiasu pobytem na internetu, PC a u
televize,éasto dochazi k vyuzivani obou médii (televize iiR@€rnet) soutzr¢é. Bohuzel
hlavni pozitivni pinos tchto médii podkud unika a pevlada spiSe ifnos v podob

L2ubyti“ ¢asu.
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Seznam filoh

Ptiloha 1. Dotaznik



Dobry den,

jmenuiji se Karel Lilak a studuji UOP na Jieské univerzit v Ceskych Budjovicich.
Prosim vas o spolupradipealizaci bakaléské prace, jejiz téma je z&fano na zjidini
pusobeni médii na Zakyebnich obat.
Timto V&s prosim o géivé vyplnéni dotazniku, icemz zarduji naprostou anonymitu.
Nasledujici otazky vygite, prosim, takto: zakrouzkujte 1 nebo vice moZraxpo\&di.
Dékuji za ugimné a uplné vypkni nasledujicich otazek.

Karel Lilak
Veék a) let b) 18 let c) 19 let
Misto ubytovani Bhem tydne  a) u rodia b) na internét c) bydlim sam
1) Napiste, co je medialni VYChova....... ..o e,
2) Jaka znas media?
a) televize b) radio C)dbtac d) noviny (tisk) e) internet

3) Kolik vlastnite televizai v mis¢ ubytovani?
a) zadny b) jeden c) dva d) vice nez dva

4) Mas swij vlastni televizor? a) ano b) ne

5) Jak ¢asto se divas na televizétiem tydne?

a) nedivam setbec b) kazdy den c) ndaérez kazdy den v tydnu: 1x 2x 3x 4x 5x 6x

6) Kolik ¢asu den@ vénujes sledovani televize?

a) 1-2 hodiny b) 2-4 hodiny c) 4-6 hod d) vice nez 6 hodin

7) V jakou denni dobu televizi négs¥ji sledujes?

a) Veier (od 18 hod) b) Odpoledne (do 18 hod) c) Odpoledne i ver



8) Uvar’ dizvody,proé televizisledujeSAje mozné vybrat vice odpédi)
a) nuda b) zvukové kulisa  c) zabavd) pro informace

€) JINE AIVOAY ... . ettt e e e et e e e e e e e

9) Jaky Zanr sleduje¥?je mozné vybrat vice odpédi)
a) Reality show b) Televizni noviny c) i&ér d) Filmy e) Sportovnignosy
10) Jak dlouho bys dokazal byt bez televize?
a) Neumim sifiedstavit byt bez televize
b) Zcela dok&zu byt zcela bez televize
c) Dokazu byt bez televize maximatyden
d) Dok&zu byt bez televize maximémésic

11) Kolik mate pditaci (dale jen PC) v migtubytovani?

a) zadny b) jeden c) dva d) vice nez dva

12) Mas suj vlastni PC? a) ano b) ne

13) Od kolika let mas sij PC?

a) Od ménjak 12 let b) Od rozmezi 12 -15let  c) Vlastni od 16 ti let a vySe

14) Jak¢asto vyuzivas PCéhem tydne?

a) Neuzivamibec b) Uzivam kazdy deghlem tydne

15) Kolik ¢asu denr vénujes PC?

a) 1-2 hodiny b) 2-4 hodiny c) 4-6 hod d) vice nez 6 hodin

16) V jakou denni dobu népseji PC uzivas?

a) Veer (od 18 hod) b) Odpoledne (do 18 hod) c) Odpoledne i ver

17) Uve? dizvod, kéemu vyuzivas PC{le mozné vybrat vice odpédi)



a) Pro moznost vyuziti internetu b) Pro hrani her c) Pro posleactidy

d) Pro zpracovani Skolnich praci  e) Pro sledovani filin ~ e) Jiné..................

18) Jak dlouho bys dokazal byt bez PC?

a) Neumim siiedstavit byt bez PC c) Dokazulisz PC maximakhtyden

b) Zcela dokazu byt PC d) Dokazu byt bez PC maximaingsic

19) Hraje$ PC hry (pokud ano, uwéjaké)?

a) ne D) @NO0. ..

20) Uzivas internet?je mozné vybrat vice odpédi)

a) Neuzivamibec b) Uzivam kazdy den c) UZzivdohménr jak 12 let wetns
d) Uzivani od rozmezi 12 -15 let Ugjvani od 16 ti let a vySe

21) Mas a vyuzivas i jinyifistup na internet?

a) ne D) @N0 .o

22)K ¢emu internet pouzivas?
a) Pistup na socialni sit b) Ziskavani informaci djfup k hudb
d) Hrani on-line her YL et s

23) Jak dlouho bys dokazal byt bez internetu?

a) Neumim sif@dstavit byt bez internetu  ¢) Dokazu byt beiernetu maximakhtyden

b) Zcela dokazu byt internetu d) Dokazu byt bez internetu maximéinésic

Vv

24) Veé#is informacim z internetu?Fokud ano, uvé prog)



a) newiim b)&im zcela CEfim olkxas

25) Uzivas socialni sf

a) ano b) @i této odpowedi dale vypliuj od otazky 29)

26) Kolik ¢asu travis na socialnich sitich?
(tuto otazku vypiuji ti, kteri odpowdéli ano v 25, vylsr z vice moznosti)
a) kazdy den b) 1-2 hodiny c) 2-4ingd  d) 4-6 hodin  e) vice nez 6 hodin

26) Jaké socialni sétuzivas?

(tuto otazku vypiuji ti, kteri odpowdéli ano v 25, je mozné napsat vice odgadiy

27) Kolik pratel mas na socialnich sitich?
a) Je jich vice nez ve skdtesti b) Neni jich mé&mez ve skut@nosti
c) Je jich méhjak 50 c) Je jich v rozmBg@i— 100
d) Je jich vice nez 100

29) Jakému kontaktu (komunikaci) davag'ednost?(vypis divody)
a) Upednosiiuji osobni b) Wednosiiuji pies socialni si

30) Vyuzivas i tato média?

Knihy : @) ano  b) ne

Denni tisk (noviny) a) ano Bulvar a) ano b) ne
b) ne



31a) Cemu davas fednost?
a) PC (spote¢ s internetem)
b) TV

¢) Nedavamipdnost
31b)Cemu davas fednost?

a) Kniha v tis€né podob
b) Kniha v elektronické podab
c) Nedavam pednost



