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Farmaiske trhy ve vybranem regionu: analyza
ekonomické efektivnosti

Farmers markets in the selected region: Econorimeafcy
analysis

Souhrn

Ekonomickd analyza efektivnosti fartskych trli ve vybraném regionu je
tématem diplomové prace, ktera se zabyva jak pcodigik zakazniky na farnskych
trzich. Vybranym regionem je Karlovarsky kraj, ¥mmz se nachazi jediné oficialni
farméaské trhy, a to v krajském &st¢ Karlovy Vary. Uvodni¢ast diplomové prace je
vénovana historii farmi&kych trzi§ obecri, pravni Upray a pravidly jejich organizace.
DalSi ¢ast charakterizuje Karlovarsky kraj a jeho ekondickazatele. Praktick&ast
byla vytvaena spolu s organizatory farislych trhii v Karlovych Varech. V ni je
vymezen vznik, vyvoj a s@asny trend jejich fungovani. Analyza prodejekouma
rentability trzeb. Pro cenovou analyzu zvolila akéokomparace s konkurenty v podob
kamennych obchdd Anketnim Sdenim byl proveden jgekum mezi nakupujicimi
zé&kazniky. Z 8 vyplynuly vzorce nakupniho chovani a zamvevrhy a doporeni na
zefektivreéni jejich organizace. Na zakkadechto a dalSich, které autorka vypozorovala,
jsou jednotlivé navrhy specifikovany spolu s moznosjejich realizace. V zavu

diplomové prace je shrnut jeji obsah a konstatoyada bylo cile prace dosazeno.

Summary

Economic analysis of the effectiveness of farmeaskets in the selected region is
the topic of the thesis, which deals with both v@sdand customers at farmers markets.
The chosen region is Carlsbad region, which hastie official farmers' markets in the
regional town Karlovy Vary. The introductory pafttbe thesis is devoted to the history of
farming marketplaces, general law and the rulegsheir organization. Another part
characterizes Carlsbad region and its economicatolis. The practical part was made
together with the organizers of farmers market€amisbad. In it is defined by the origin,

evolution and current trend of their functionindieTanalysis examines the vendors return



on sales. For the price analysis author chose dhegarison with competitors in terms of
physical stores. Investigation of a poll survey waaducted among shoppers customers.
From it emerged shopping behavior as well as suiggss and recommendations to
streamline their organizations. Based on theseadiner, which the author has observed,
the individual proposals specified along with tresgibilities of their implementation. In
conclusion the thesis is summarized its content stated that the objective has been

achieved work.

Kli¢ova slova: farmé&ské trhy, Karlovarsky kraj, analyza ekonomické &fetosti,
ekonomické ukazatele, kupni sila, analyza prddejentabilita trzeb, cenové komparace,

nakupni chovani, SWOT analyza

Keywords: farmers markets, Carlsbad region, analysis ohewcuoc efficiency, economic
indicators, purchasing power, analysis dealersymetn sales, price comparison, shopping

behavior, SWOT analysis
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1 Uvod

Tradice farm#skych trii v Ceské republice je pofmé cerstvou zalezitosti, ktera stale
roste na oblib. Lidé si vice uedomuji, Ze zdravy Zivotni styl je nezbytnou &asti
plnohodnotného Zivota. Wdomuji si také, Ze nakupem kvalitnich¢erstvych potravin
podporuji regionalni zivnostniky, kiejim o pivodu a slozeni vyrobku mohou podat

kompletni informace.

V béznych obchodnictietzcich je k dispozici fevazré nabidka potravin z dovozu. Pro
regionalni farmée je téndt nemozné doéthto siti proniknout. Nabizi s& thoznosti, jak
mohou svou produkci nabizet. Prvni je tzv. progefglzora, druhym pak prodej ,bedynek"

a ftreti, v sodasné dob nejlépe funguijici, jsou farmské trhy.

Paddani farméskych trii maze skryvat jisté moznosti, ale i rezervyeBtoze o jejich
poradani je ze strany sgiebitell zajem, niize se vyskytnout hnedkolik prekazek, & uz
ekonomickéhai organiz&niho charakteru.

Napiklad ve Stedateském kraji se farnigké trhy konaji neftrzitt v pravidelnych
intervalech, v ostatnich krajich tomu tak neni.oTgtudie je zagtena na Karlovarsky kraj
obecrg a konkrétd pak na krajské #sto Karlovy Vary, kde maji farnigké trhy zatim

nejwtsi intenzitu.

Ve studii je na problematiku farrrekych trhii pohlizeno z pohledu prodé&jcnakupujicich

a organizatar. Prodejci jsou analyzovani z hlediska naklaa provoz stankového prodeje
v Karlovych Varech a vynas které jim tento prodejimasi. U nakupujicich jsou poté
zkoumany pohnutky a zajem, ktery je vede k nakupapin na farm#skych trzich. Cely
proces se pak neobejde bez samotnych organizatoodpory nista.



2 Cil prace a metodika

Cilem diplomové préace je analyza ekonomické efekisti farméskych trhi ve vybraném
regionu. Zvolenym regionem je Karlovarsky kraj, kierém se nachazi jediné oficialni
farmé&ské trhy, a to v krajskémgste Karlovy Vary.

Teoreticka cast bude zpracovana na zakladledani dostupnych informaci, které se
problematikou farmi&kych trhii zabyvaji. Data budou titéna do jednotlivych kapitol
a podkapitol, které diplomovou préaci r@ficha rékolik dil¢ich ¢asti. Na zaklaglsebranych
dat a jejich naslednymititlenim, budou obeenvymezeny farmé&ké trhy - jejich historie,
vznik, vyvoj a sodasny trend. Charakteristika Karlovarského krajerajekonomickych
ukazatel bude vypracovana na zaktadtudia a skéru dat, kter4 jsou dostupna na

webovych strankactieského statistickéhaadu.

Praktickac¢ast bude zpracovana ve spolupraci s organizatonyafakych trhi v Karlovych
Varech. Sbr informaci bude proveden na zaklawzhovofi s nimi. Pro analyzu prodejc
bude opt pouzZita metoda osobniho dotazovani. Cilem dotaziobude zjistit, jaké
néklady a vynosy pro prodejce z jejickasti na farméskych trzich plynou. Na zaklad
porovnani naklaila vynosi bude odhadnut zisk plynouci z jednoho prodejeyhranych
prodejd@ bude provedena analyza trzeb pomoci jejich relitialPraizkum mezi zakazniky
na farméskych trzich bude proveden anonymnim anketnirfesieh mezi nakupujicimi.
Cilem Seteni bude odhadnout pohnutky, které zdkazniky k paka farméskych trzich
vedou. Na zaklad jejich subjektivnich nazérbudou zpracovany navrhy a dop&eni,

diky nimz bude mozné z jejich pohledu trhy zefehitiv

V zawru prace autorka pomoci SWOT analyzy zpracuje skabsiliné stranky, které
z organizace farnigkych trhi vyplyvaji. Dale uéi hrozby a pilezitosti, pro které navrhne
jednotlivatreSeni a dopotieni. Za¥érecnym cilem bude zhodnoceni, zda jsou faigké

trhy v Karlovych Varech efektivni a zda byl cil peanaplgn.
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3 Historie a charakteristika farmaiskych trha

TrziS€ jako takova vznikala postuprs osidlovanim rst. Byl to casto jediny zfisob,
stovky kilometiti, aby si zajistili zdroj obzivy.

Souwasna digitalizovana doba je o poznani rychlej&lélnejsou ochotni &asto ani

z casovych dvodi nemohou cestovat dlouhé vzdalenosti, aby si gdjstili. Obchodnici
proto vychazeji maximanvstic kladenym pozadavikn. V jednom mistt se tak nachazi
hned rkolik supermarket riznych obchodnichrettzca, jez vzdjemd vedou cenové
valky. Nizk& cena nabizeného sortimentu je sicespaiebitele zajimava, ale zboZi byva
nekvalitni a rychle se kazici. Snahou obchodlipgkzbozi levi nakoupit a prodat za cenu,
na které vydlaji a ktera bude oproti konkurenci pro nakupuyigihodrejSi. Na pultech je
tak k vidkni zelenina a ovoce ze zahrdna exotickych krajin. K zakaznikovi se tak
dostava zbozi, které dovozem ztraci na k¥alichuti.

Zajimavosti je to, Ze se ze zahtamiovazi i Ezné plodiny jako jsou brambory a jablka.
Tuzemsti farm@ a oltané, kté maji zajem o kvalitni suroviny, tak spohe prisli

na jeden ze Zysohi, jak ceskému zakaznikovi nabidnaigiskou produkci.

V jednoduchosti mizemetici, Ze se jedna o navrat k tradici, tedy k trznipnadeji. Trhy

se nazyvaji farméké, sedlackéifpadre zenedelske.

Vznik farmé&skych trzi§ se datuje k podzimu roku 2009, kdy se za podpadpice Prahy
6 v tomto okrsku “Na kuk&aka” konaly vibec prvni oficialni farmi&ké trhy. Pes obavy
poradatel, které se nenaplnily, se fariské trhy na tomto mistv sezo® konaji

pravidelnychétrnactidennich intervalech. [15]

Byl to jeden z usgsnych pokus, jak by trhy mohly vypadat a ve své podsfaingovat.

3.1 Organizace farm&skych trhi

Timto se dostavame k otadzce, jakymusgbem Ize farnidké trhy organizovat.
Dodrzovani pravidel a zakénje jen Spikou ledovce. Organizator se musi dm
piizpasobit mistnim podminkam, reagovat niéek@zky a disponovat schopnostmi pro
vyjednavani siady. DileZité je také znat mistni zvyklosti, povahu obglad untt
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odhadnout jejich ekonomické moznostiékslik dalezitych bodi I1ze shrnout do nize

uvedeného postupu

3.1.2 Doporweny postup ¥ organizaci farmaiskych trhia

1. Urceni provozovatele,

2. nalezeni vhodnych prostor,

3. jednani s mistnimirady,

4. zajiseni prodejd,

5. administrativni/pravni strankae,
6. sestaveni trznihiadu,

7. konzultace s kontrolnimirady,

8. zajistni technického vybaveni,
9. ¢casovy harmonogram,

10.informace véejnosti — propagace.

Na jednotliva doporéeni Ize samazjmeé nahlizet z tkolika moznych zfisohi. Abychom

docilili pokud mozno negtSich Gaspchu, mizeme si je niZze rozebrat podréfpn

ad 1) Vhodné je oslovit mistnirady. Organy sice nemusi mit zajem na vlastnim pavo

ale mohou dopotiit piispivkové organizacei dobrovolna hnuti.

ad 2) Najit misto, které bude vyhovovat jak prodavajiciak nakupujicim. Pro prodejce je
dulezita dopravni dostupnost, parkovani a technick#Zmosti. Nakupujici pak bude
zajimat vzdalenost a dopravni obsluznost. Nabiniasesti, pESi zony, pipadré otewena

prostranstvi v zelenych a rekéeéch zonach gsta. Povoleni mistnihoi@adu je naprosta

nezbytnost.

ad 3) PredloZzeni navrhu mistni radnici. Rada/zastupitelgifitosvém jednani @i dalsi
postupy. Wedniky, kt& budou administratory, pravnfipravy apod. Pravradnice nize
byt sponzorem akce — nabidnuti prosttwez poplatk a nadjemného, darovani trznich

stanki i s prisluSenstvim a v nejlepSintipadt pak poskytnuti finaini dotace.
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ad 4) Hledani prodejt — ¢asto negzsi ukol, ktery je vhodné vgsit jiz v prvopgatku celé
mySlenky. Bi hledani opt muze dopomoci fad, fiznd sdruzeni, ffpadré internet.
NejlepSim a nefinngjSim nastrojem je ovSem ijnluva“ jiného organizatora, ktery

preswdci své prodejce, aby dali nevznikajicim trlim Sanci.

ad 5) Prodejce je nutné déd prowiit. Na farmdskych trzich zakaznicicekavaji kvalitni,
mistni, gipadré originalni produkty za rozumnou cenu. S prodeg@¢psana smlouva, kde
se vymezi podminky nabidky prodiikipravidelna tast prodejt a dalSi podminky tak,

aby nebyla poruSena cela koncepce.

ad 6) Trzni rad. Viditelre vyvéSena pravidla, ve kterych na¥éik nalezne provozni
dobu, podminky pro prodejce (zamezeimiékupniki), viditelna specifikace prodejnich
stanki (certifikaty, ozn&eni prodejce, mistoipodu potravin), dodrZzovani hygienickych a
technickych podminek, vymezeni parkovacich plodhayigla doprovodného kulturniho

programu a v neposledrdd® pak kontakt na provozovatele /spravce tezist

ad 7) Komunikace s kontrolnimiiady. Zajiséni trhd po pravni a hygienické strance
dopomohou konzultace se Statni veterinarni spréveskou obchodni inspekci, Krajskou
hygienickou spravou, Statni zéddlskou a potravingkou inspekci a dalSimi relevantnimi

institucemi.

ad 8) Technické vybaveni. Zakladem je vhodny prostostsdilni gidou. Déle prodejni
stanky, které by ¥y odpovidat charakteru akce — nejlégewiné se siSkou, ktera skryje
potraviny a pult ped vlivy paasi. Ripojky na vodu a elekihu, odpadni nadoby, toalety

pro veejnost, pipadré podium pro kulturni programy.
ad 9) Harmonogram. Sezénnost — v dogklizré posilit, naopak utlum v debletnich
a zimnich ndsial. Nejvice oswdcené jsou vikendycasré z rana az do vyprodani zasob.

Vhodné je akci podgd aktualnimi tématy — Vanoce, Velikonoce¢stskeé slavnosti apod.

ad 10) Dobe zorganizovany farnigky trh jiz funguje sam o séla lidé sami vyhledavaiji

terminy jeho konani. Pro &itek je vSak dale pripravena propagace nezbytna — socialni
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sitt, webové stranky, mistni periodika, rozhlasové isenetaky do schranek nebo do
mistnich instituci (knihovny, |€kska stediska, zajmova sdiska apod.) [19]

3.2 Legislativa farm&‘skych trhi

VétSina trli ve &tSich néstech jiz wkolik let usgsné funguje, a proto bylo nutné
pripravit legislativu. V roce 2011 proto Ministerstzenédslstvi Ceské republiky sestavilo
farm&sky kodex, ktery se organizéitozavazuji dodrZzovat. DoSlo také k jednoamé

definici farm&skych trhi a jejich vecnému obsahu.

3.2.1. Kodex farméskych trhi

Kodex farméské (sedlacke, selské, z&miské apod.) trhy definuje jako formu prodeje
zentdélského a potravingdkého zbozi pro a@anskou véejnost, z nichz vychazeji

nasledujici ddi cile:

 podpora malych a i®dnich zerdélskych pestiteli, chovatel, zpracovatei
a vyrobd potravin;

» zasobovani alani cerstvymi zenidélskymi plodinami a potravinamiipvazri ceského a

regionalniho pvodu;

* vytvoreni nového spotenského prostoru, ktery vedle prodeje 2eétského zboZzi slouzi
k setkdvani lidi, pblizeni méstskych obyvatel ze#délské sezo#

a pirodnim cyktim;
* 0Zivit vybrané prostory &8t a zlepSit jejich atmosféru.

Prednttem prodeje na Farrekych trzich nmize byt pouze zboZzZi, které tematicky
odpovida charakteru Farms&ych trii a vychazi zeské tradice, a to zejména z tradice

péstovani plodin, chovu hospag&ych zvfat a vyroby potravingkych produlki.

Presné z#ni kodexu je kdispozici vSem uzZivaieli na internetovych strankach
ministerstva zewdglstvi [13].
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DalSi instituce, které upravuji pravni problematikarm&skych trzi¥, jsou Stéatni

zentdélska a potravindska inspekce a Statni veterinarni sprava.

3.2.2 Hygienické normy

Statni veterinarni sprava sestavila ,desatero“ghimvatele, ktd prodavaji produkty zvat

z vlastniho chovu. V dokumentu jsou vymezeny hyigiegh normy a podminky, které
prodejci musi bezpodmitie® dodrzovat. V mist prodeje pislusného kraje pak dozoruje
Krajska veterinarni sprava (KVS). Zakladnirfegpokladem je, Ze konani triioylo obci
povoleno a KVS schvalila provozovateli trzféid (pokud nebyl vydan formou ifizeni
obce). Desatero v kompletniméri je dostupné portalu ministerstva zekistvi [14].

Ukolem zmirnych instituci je nejenom kontrola dodrzovani norakosti, ale i zastita
nad organizatory a prodejci. Smyslem farskdch trzi§ je nabidnout zakaznikn kvalitni

tuzemsky vypstované potraviny. Stoupajici trend a obliba jejiotiadani pitahuje

I prodejce, kt& nejsou zergdélci, ale tzv. gekupniky. Pekupnici nakupuji produkci ve
velkoskladech¢asto za nizké ceny, a pak se snazi vyrobky co hegiji prodat za
Ucelem vysokého zisku.iBkupnici jsou nezadoucim jevem, ktery jebk eliminovat,
nejlépe zcela vymytit. Na ochranu poctivych prodejcorganizatar vznikaji, pod zastitou

z&konnych instituci, vznikaji asociace @utnji se konference.

3.2.3 Asociace farmiskych trzist Ceské republiky (AFT CR)

Vznik asociace je jakousi reakci na negativni vlktgré se k farntgdkym triam pripojily.
Jednak jsou to jiz zméni prekupnici, a jednak neSvar ozoaat kazdé trhy, kde je
alespa v nizkém procentu zajiSt prodej domaci produkce, jako farisiée. Asociace
sdruzuje ptadatele, ktd beze zbytku sgliji normy a skuténé mohou své trhy nazyvat
trhy farméskymi. Clenem se rize stat takovy padatel, ktery je pravnickou osobou
a kteremu vykonny vybor AFT schvali podanatihigaSku. Zeclenstvi vyplyvaji prava
a povinnosti a spotaym cilem je udrzovani a zvySovani kvality farsigch trzi§

v Cechéch. V tuto chvili jsou ve sdruZefijii ¢lenové — Archetyp, o.s. s trhy Naplavka
Jitak, Praha 2, Envic, o.s. s pis&kymi farma&skymi trhy, Trhni se, o.s. a jeho trhy
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v Roudnici nad Labem a Fariis&é trhy Karlovy Vary, které organizuje &@mské sdruzeni
Bludist. Clenové ziskavaji nejndjsi informace o zrnach v legislati¥, novinkach na
trhu, o podvodnych prodejcich a spoustu dalSictetrigrch informaci. [8]

3.2.4 Konference farmdské trhy

Za podpory Ministerstva zefdIstvi Ceské republiky bylo mozné usgalat konferenci,
ktera je plg& vénovana tématice farnmekych trzi§. Na jednotlivych tématech programu se
podileli ¢lenové asociace, padatelé, odbornici #ad zdravotnictvi, §stitelstvi, ale

i univerzitni studenti a pedagogové. Konferenceidlpdadatehm a organizatam trhi

jako poradni a informai organ.

3.2.5 Zastita ministerstevCeské republiky

V dobke postupného vzestupu vyhlasilo ministerstvo Zivmarprostedi dot&ni program na
podporu vzniku a p@dani farm#skych trhi. Cilem byla podpora rozvoje malyé¢bskych
vyrobai a ze zné&ky farmaskych trhi vytvorit zaruku kvality. Vroce 2011 tak
ministerstvo podpidlo 23 Zadatele, mezi které ra#ido grant ve vySiiech milioni korun.
[22]

Patron a zarovekatalyzator. Tak by se dala popsatnosti Ministerstva zeguélstvi
Ceské republiky, které velkoudmou farméské trhy a poctivé prodejce fartegpodporuje.
Zastituje asociace, podporujizna sdruzeni a podporuje konference. Upravujel&is

a [ipravuje dotani programy — v tuto chvili aktuérschvaleny Program rozvoje venkova
na obdobi 2014-2020. [23]
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4 Farmérské trhy v Ceské republice

Rici s ukitosti kolik farméskych trtii se v sotiasnosti na nasem Gzemi nachazi, prakticky
nelze. Jejich existenci neni obtizné vysledovavat8ich néstech, kde jejich organizaci
provazi ¥tSi medialni prezentace. HorSi je to pak v mensiobich, kde sice farniia
mohou misobit a svou produkci nabizet, ale o prodeji ,nasifanemusi informovat
Sirokou véejnost. Omylem &Siny provozovatéi také byva chybné ozteni jejich trh

a jarmarki. Nadnese®i mohou jimi pgadané trhy a jarmarky oz¥avat jako farm#ske,

a vSak charakterem trZi®iedostoji jejich definici.

4.1 Oficiélni farmai‘ské trhy

K ziskani pogdomi o tom, kolik farmi#skych trii se ve skui@osti v Ceské republice
nachazi, je nutné sledovat internetové portalyrekse problematikou farrgkych trhi
zabyvaji. Ptadatelé, organizétoa farm& se na nich mohou sdruZovat, registrovat se
a sdilet své informace. K nalezertibizného pdtu oficidlnich farméskych trhi autorka
studovala webové portaly [9, 10, 11, 12, 17, 18].

4.2 Koncentrace farmé&skych trhi

Na obrazku¢. 1 je znazoréna mapa, kde jsou jednotlivé kraje barewdliSeny podle
poctu farmé&skych trhi, které v kraji oficialg pasobi.

NejvétSi koncentrace farmskych trzi§ je nepgekvapiv ve Stedaeském kraji

a v Praze. Rmérné se vyznauji kraje, které jsou Urodjsi anebccerpaji vyhodu ze své
vétSi rozlohy. Nami zkoumany Karlovarsky kraj figt dalSim gti krajam, kde msobi

mére nez 15 trzis. Podle vySe uvedenych webovych zdrafe oficial funguji jediné

farmaskeé trhy a to v krajském ¢at¢ Karlovy Vary.
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Obr. &. 1: Koncentrace farniakych trhi v Ceské republice

[ ] o015
15-25

Bl 2535
R

Zdroj: [16], vlastni zpracovani

4.2.1 Faktory ovliviiujici koncentraci farmarskych trhi

Faktofi, které zafpcinuji tuto skuténost, nize byt hned &olik. Podle tabulky¢. 1
Karlovarsky kraj je itetim nejmensim svou rozlohou QGeské republice. A je zéaroire
krajem, kde je nejmensi pet obyvatel. Obrazek. 2 znazofuje podil orné pudy
a intenzitu chovu #hem ¢ty let. Zentdélské podminky pro farnt@ nejsou, diky fde,
viubec giznivé. Revazuji horské oblasti a podminky pro chowawjsou zastoupeny jen

v malé mfe.
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Tab. & 1: Charakteristiky kraj Ceské republiky k 1. 1. 2014

Kraje Rozlor21a Pocet Po_éet obyvatel Hustota osiglenl’
v km obyvatel krajského mésta (obyv./km?)
Hlavni mésto Praha 496,1 1243 201 1243 201 2 506
Stredatesky kraj 11 015,7 1302 336 1234 201 118
Jihatesky kraj 10056, 636 707 93 253 63
Plzeisky kraj 7 561,0 573 469 168 034 76
Karlovarsky kraj 3314,3 300 309 49 864 91
Ustecky kraj 5334,6 825 120 93 523 155
Liberecky kraj 3163,5 438 609 102 301 139
Kra'ovlfrg;ade‘:ky 47588 | 551909 92 904 116
Pardubicky kraj 4518,9 515 985 89 432 114
Kraj Vysatina 6 795,7 510 209 50510 75
Jihomoravsky kraj 7 195,1 1170078 377 508 163
Olomoucky kraj 5 266,7 636 356 99 489 121
Zlinsky kraj 3963,0 586 299 75 278 148
Mora"l‘:’:‘;}S'eZSky 54271 | 1221832 295 653 225

Zdroj: citace z http://www.risy.cz/cs/krajske-ris/karlosty-kraj/kraj/

Obr. ¢&. 2: Podil orné fidy v roce 2012 a intenzita chovu hospatsich zvfat v letech

2009 - 2013

rok / year

AT 2009
/" = 2010
" [ 201
B o012

max = 63,1
IJ:| min =236
0

podil omé pady
na zemédeélskeé (%) /

share of arable land
in agricultural land (%)

[ 1855-50,0
[ ]50.1-800
[ 60,1-70,0 /\/ hranice kraje / region horder
- 70,1-800 ) ; .
Poznamka: Intenzita chovu HE = poiet dobytfich jednotek k 1. 4. na 100 ha zemédélské plidy
- 80.1-88.3 Nofe: Livestock density = numnber of livestock unis as at T Aol per 100 ha of agnicuwlivral lznd

Zdroj: citace z http://www.czso.cz/csu/2013edicniplarlmafpubl/411011-13-r_2013-xk
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5 Karlovarsky kraj

Kraj, ktery se nachazi na nejzap&8im cipuCeské republiky je proslulyipdevsim
lazaistvim a turismem. Svou rozlohou acépm obyvatel jefetim nejmensim v porovnani

s ostatnimi kraji.

5.1 Z&kladni charakteristika Karlovarského kraje

Rozloha: 3 314 knf

Pocet obyvatel: 299 911 (k 31. 3. 2014)

Krajské mésto: Karlovy Vary

Pocet obyvatel krajského nésta: 49 864 (k 1. 1. 2014)

Primérnd mzda: 21 182 K (k 1.ctvrtleti 2014)

Podil nezanméstnanych osob (na obyvatelstvu veéku 15-64 let): 8,18 % (k 31. 7. 2014)
[3,4,5]

5.1.2 Ekonomické ukazatele Karlovarského kraje

Kazdy pdadatel farm#skych trth musi vzit v ivahu ekonomické moZznosti obyvatel
v misg, kde trhy péada. \&tSi Sanci na usigh maji oblasti, kde je vysoka zastnanost a
piijem obyvatel je alespona Urovni hrubé imérné mzdy. Podl&eského statistického
Gfadu ¢inila praimérnd hrubd nominalni mzda v dtvrtleti roku 2014 celkem 24.806,eK

V nésledujici tabulce je porovnani Kr&jeské republiky k 4&tvrtleti roku 2013. [6]
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Tab. ¢. 2: Paet obyvatel, hrubd mzda a nezstmanost k 10/2013

: Podet Hrubé y
Kraj Nezanmgstnanost
obyvatel mzda
Hlavni mésto Praha 1246 17632 345 K 5,12%
Jihatesky kraj 636 45921 768 K 6,17%
Jihomoravsky kraj 1168 973 378 K 8,04%
Karlovarsky kraj 301 075 | 20 850 K& 8,76%
Kraj Vysatina (Jihlavsky) 510 52021 974 K 6,89%
Kralovéhradecky kraj 552 09R2 199 K 6,70%
Liberecky kraj 438 527 22 398 K 8,02%
Moravskoslezsky kraj 1224 0422 531 K 9,82%
Olomoucky kraj 636 67721 467 K 8,81%
Pardubicky kraj 515 80421 336 K 6,59%
Plzaisky kraj 572 859 23 105 K 6,02%
Stredaiesky kraj 1 297 04424 599 K 6,51%
Ustecky kraj 826 03722 172 K 11,14%
Zlinsky kraj 586 626 20 894 K 7,56%

Zdroj: citace

http://ciselnik.artega.cz/kraje_pocet_obyvatel lrubhzda nezamestnanost.php

Karlovarsky kraj se vyzraje nejnizSim p&tem obyvatel, nejniz8i hrubou mzdou
a pati ke krajim, kde nezawgstnanost fesahuje osm procent. Kupni sila obyvatelstva je
Vv porovnani s ostatnimi kraji nejnizsi v republidaalytici zdivodiuji slabsi kupni silu
blizkosti k Nemecku. Kdy se ceny potravirtiplizuji cenam v zahragi, ale platy se jim

nerovnaji. Nasledujici tabulka ukazuje, kolik petnanakoupi obyvatelé Karlovarského

kraje z ptimérné mzdy.
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Tab. &. 3: Nakup potravin v kg — srovnani KVKGER

Polozka Karl:():/;}rsky Pramér CR

Howvézi maso zadni bez kosti 104 kg 127 kg
Polotwné mléko 1070 lifk 1293 littd
Eidam cihla 135 kg 161 kg
Vejce 7420 ks 8940 ks
Maslo 133 kg 161 kg
Hladka mouka 1808 kg 2099 kg
RyZe 691 kg 764 kg
Chléb 974 kg 1149 kg
Brambory 1310 kg 1509 kg
Pomerate 781 kg 955 kg
Banany 646 kg 807 kg
Jablka 750 kg 854 kg
Rajata 514 kg 580 kg
Mrkev 1497 kg 1647 kg
Cukr krystal 913 kg 1105 kg

Zdroj:

Je Zejmé, Ze obyvatelé Karlovarského kraj& pelorepublikovém pméru zna&né
pokulhavaji ve svych moznostechi pakupu potravin. fedpokladem je, Ze budou dévat
piednost nakupu potravin, které si mohou ze svéésicmiho rozpdétu dovolit. Z pohledu
analyzy nakupujicich bude autorka v praktickasti zkoumat, zda jsou potraviny

prodavané na farmskych trzich pro obyvatele cenopgostupneé.

DalSi tabulka pedstavuje zakladni polozky potravin a kraje, prer&tjsou tyto polozky

nejdrazsi.
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Tab. ¢. 4: Zakladni druhy potravin — srovnani kragii jejich nakupu

PoloZka Kraj Mnozstvi | Pramér
Hovézi maso zadni bez kostj Karlovarsky 104 kg 127 kg
Polotu¢né mléko Karlovarsky 1070 litra | 1293 litra
Eidam cihla Karlovarsky 135 kg 161 kg
Vejce Vys@ina 7010 ks 8940 ks
Maslo Karlovarsky 133 kg 161 kg
Hladk& mouka Vyséina 1783 kg | 2099 kg
Ryze Olomoucky 611 kg 764 kg
Chléb Kralovéhradecky 961 kg 1149 kg
Brambory Vys@ina 1281 kg 1509 kg
Pomerate Vysaina 775 kg 955 kg
Banany Vysoina 631 kg 807 kg
Jablka Olomoucky 691 kg 854 kg
Raata Vys@ina 461 kg 580 kg
Mrkev Plzeasky 1338 kg 1647 kg
Cukr krystal Kralovéhradecky911 kg 1105 kg

Zdroj: citace z http://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/poemi-kupni-sila-kraju-cr-kolik-
jidla-koupite-z-vyplaty/r~8874689a288311e496690MtEBif2e/

Pro Karlovarsky kraj a jeho obyvatele je nejdrai8kup ho¥ziho masa, mléka, syru
na faisigch trzich

v Karlovarském kraji, by tento faktdin vzit v Uvahu a fizptsobit situaci své ceny.

a masla. Prodejci, kte budou nabizet svou produkci
Pokud prodejci budou mit snahu prodavat zboZzi j kra ceny, za které je nabizi
v ostatnich krajicifeské republiky, pak fize byt ze strany obyvatel sniZzeny zajem o jeho
koupi. Restoze mohou argumentovat vyssi kvalitou svychapotr rozp@et nakupujicich

ma sva omezeni.
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5.2 Podil vydaji na potraviny v regionu Severozapad

Region soudrznosti (NUTS 2) sleduje statistiky nmgich &ta vybranych doméacnosti pro
jednotlivé regiony. Hlohac. 2 znazaiiuje pijmy a vydaje pro jednotlivé domécnosti. [7]

5.2.1 Perzni prijmy a penézni vydaje v regionu Severozgpad

Hrubé perzni @ijmy pro region Severozapad jsou ve vySi 172 626z& rok (piimér na
osobu) &isté perzni gijmy ve vySi 153 642 K za rok (ptimér na osobu). Hruba p&mi
vydani jsou ve vySi 160 795¢Ka cisté perzni vydaje pitmérné na osobu za rok jsou ve
vySi 141 811. Zistych pewznich vydani je celkem 30 961¢Kha kategorii potraviny,
napoje a viejné stravovani.

V druhé tabulce jsou spebni vydaje na potraviny rozepsany detgilnCista pegzni
vydani na potraviny jsou ve vySi 22 484 ¢ gramérné na osobu za rok. Z osmi regioje
tak region Severozapad tvrtém mist. V procentualnim vyja@ni vydaje na potraviny

tvoii 19,7 %. To je po vydajich na bydleni druhou s&ivpolozkou ve vydajich. [7]

5.3 Moznosti tvorby cen v Karlovarském kraji

Prvnim voditkem pro analyzu prodéjoa farmaskych trzich v Karlovarském kraji, resp.
v Karlovych varech, jsou ekonomické ukazatele.ié@ge, Ze fi tvorbé cen své produkce
budou limitovani moznostmi a kupni silou obyvatedjk. Nabidnou-li své vyrobky za
ceny, které nabizeji v jinych krajich, pak budot ménsi prodeje a nizSi zisky. Parad®xn
jsou vyrobci také obyvateli Karlovarského krajeprato pati k tém, jejichz gijmy jsou
nizsi. Budou se tedy snazit svou produkci prodaeatyssSi ceny, ovSem za hranicemi

zkoumaného kraje.
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6 Vznik a vyvoj farmaiskych trhi v Karlovych Varech

Prvnim impulsem k p@dani farmgskych trzi§ byl zajem obyvatel, ki€ je jiz navstivili
ve WtSich néstech — Plz& Praha. Magistrat &sta reagoval na pozadavkydaimi a z&al
hledat zfisoby, jak ptadat farméskeé trhy i v Karlovych Varech. Prvnim ukolem bylo
vyiesit stranku finagni, administrativni a vybrat vhodného organizatora.

V roce 2011 Ministerstvo zivotniho prestli Ceské republiky daloiflezitost vem, kié
meli zdjem pra¥ o pdadani trzis ve svém mist. TehdejSi ministr podepsal rozhodnuti
o dotaci pro prvni 23 Zadatele o grant z fondu stémstva na podporu vzniku arpdani
farmé&skych trhi. Snahou ministerstva bylo také zjednodusSit ceiadstrativni proces,
aby pdadatelé mdli moznost rychle jednat a nebyli 2abvani nadrérnou byrokracii.
Ministerstvo tak naplnilo sy cil, kterym byla podpora rozvoje maly¢leskych vyrob

a farmdské trhy zastitovat puncem kvality. [22]

Karlovy Vary byly mezi asgsnymi Zadateli spot&¢ s mestem Loket. V Lokti bylo
poradani trth, po prvnich neusgsich, z ekonomickychisodi zruSeno. Naproti tomu
v Karlovych Varech funguji farntéké trhy od roku 2011 aZz do sasnosti. Magistrat
mesta oslovil pro spolupréaci spéleost KV CITY CENTRUM, s. r. 0, jejimz spaieikem
je meésto Karlovy Vary. Uvedena sp@leost spravuje pro #sto Karlovy Vary volndasové
aredly a aktivity s nim souvisejici. KV CITY CENTRA) s. r. 0. pak ke spolupraci
oslovila olganské sdruzeni Bludi&tPraw jeho zakladatelka ar@dsedkys pani BoZzena
Turonové se projektu ujala. [20, 21]

Skeér informaci a zkuSenosti probihal v podamavseév farmé&skych trzi§ v Praze a v
Plzni. Ciledomou a Uzkou spolupraci pak byli fafinda €chto trzich peswdcovani,
aby svou vypstovanou produkci nabizeli i v Karlovych Varech.riRélni a pravni
zkuSenosti organizatorkg&erpala na konferencich fariséych trzi§ v Praze, spolupraci
s Asociaci farmi&gkych trzi§ a z bulletiri. Prvni trhy se pi@&daly v blizkosti krajského
Gfadu, kde je sice dobra dopravni dostupnost, aldaracse mimo centrum dsta.
Organizace a @#ivost brzy @inesly své ovoce a na trhycadi prijizdét i farmai, kteri pak
Karlovy Vary dopordili dalSim poctivym prodejom kvalitnich vyrobk. Medializace tak
nabrala na sile a snahou bylo tritgmistit na dostuggi misto v centru &sta.
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6.1 Farma‘ské trhy v Karlovych Varech — zakladni udaje

Diky peilivému pistupu a snaze se farteké trhy v Karlovych Varech ustalili nadité
arovni. Obyvatelé si na¢rzvykli a pontrné dolre se orientu;ji v jejich konani. Nasledujici

data byla zpracovana na zakladzhovoru s piadatelkou farmigkych trh.

Terminy konéni: bfezen — prosinec

Periodicita: 1 x za mésic

Den konani: patek, ktery fipada na druhou polovinudsice

Provozni doba:10:00 — 18:00 hod. nebo do vyprodani zasob

Pocet farmara: 20 — 25

Misto poiradani: prostor ped Mestskou trznici (mistni oz®dani pro terminal restské
dopravy)

Poradatelé: KV CITY CENTRUM, s. r. 0. a Statutarnigsto Karlovy Vary

Kontaktni osoba a organizatorka: pani BoZena Tutmva

Clen asociace farm#skych trzist’ [8]

Z organizéniho hlediska je nejrizikaySim faktorem ptadatel. Vzhledem k tomu, Ze
poradatelem je samo d&sto a jim sponzorovana spéatest, niize se stat, ze se Zm
preference fedstaviteh mésta a nebudou mit nadéle zajem na provozovani fakyeh
trhi. Pak by se nabizela varianta nabidnout &¢utnost soukromému subjektu, kde by
ovSem vyvstalo riziko komercializace trla potl&eni jejich zakladni definice za

Uc¢elem dosahovani zisku.
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Obr. ¢. 3: Mapa Karlovych Vat

Zdroj: Informaini centrum Karlovy Vary

6.2 Provoz farmaskych trhi v Karlovych Varech

s

Jak bylo uvedeno v podkapitole 5.1.2, Karlovarskaj kati ke krajim s nejnizSim ptiem
obyvatel, nejniz8i hrubou mzdou a ippake krajim, ktery se potyka s vysokou
nezangstnanosti. Obyvatelé zde tak maji menSi kupni dtarmdské trhy a jejich
poradani se musiémto faktotim prizpisobovat. Termin jejich gadani je volen
do druhé poloviny rsice s ohledem na vyplatni termin obyvatel. Peritadjednou za
mésic je ze zkuSenosti volena pEaxe stejného wodu. Pokud by se padali castji,
napiklad dvakrat do rsice, prodejci by pakipjednom z termith méli nizSi trzby
a sami by zareagovali tak, ze by jezdili jednounzssic. Patek je zvolen z praktického
duvodu — o sobotach a nétth jezdi prodejci na farnigké trhy do ¥tSich nést, kde je
pro re vydélek ceno¥ zajimawjSi. Z tohoto pohledu pak vidimégkazku pro nakupujici,
ktefi jsou v¢ase peadani v praci a v odpolednich hodinach jiz nemalkého vykiru
potravin, protoZe &sina farm&i svou produkci vyproda jizdhem poledneReenim je
pak, aby farmA sebou vozili vice =zasob a mohli tak uspokojit
i poptavku v odpolednich hodindch. NaSim ukolenzjjstit, zda je to pro & financné
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zajimavé. B zkoumani rentability trzeb budeme odhadovat rikl&teré s sebou prodejci
nesou a trzby,fipkterych dosahuiji zisku.

6.3 Pozitivni externality paadani farmarskych trzist’ v Karlovych Varech

Se stoupajici oblibou farrrekych trhii se lidé vice zali zajimat o doprovodné akce s trhy
souvisejicimi. Obanské sdruzeni Bludi&tjehoZ zakladatelka je zaraverganizatorkou
trhi, reaguje na tento zdjem danim semirféd a pednasSek pro wejnost, ale i pro
zakladni a sedni Skoly. Zapojuje se do projékkteré maiji za cil zdravy Zivotni styl, ale i
powdomi o mést Karlovy Vary gedevSim jako o ®st lazeiském. Pray statut
lazaiského ndsta umoduje vyznam pé& o zdravi. V Karlovych Varech seciénemoci
zazivaciho Ustroji a pohybového aparatwitSswha navaivnika zde absolvuje prév
reduléni program, @i kterém se & sprave stravovat a jak nejlépe &@a nez volbou
kvalitnich potravin. Farnig@ké trhy jsou tak inosem i pro turisty, ki€ se mohou

seznamit s tradnimi ¢eskymi vyrobky a nakoupit kvalitni potraviny.

6.4 Zakladni statistika prodejai na farmarskych trzich

Pti analyze prodejt se autorka zad#ila na jednotlivé ukazatele tak, aby bylo zohkaun
hledisko definice farnigkych trzi§. Prvnim kritériem bylo, zda prodejce pocha#inm

Z regionu, resp. Karlovarského kraje. DalSim faktofie, zda u produkce, kterou nabizi je
skut&né prvovyrobcem. A poslednimi zkoumanymi jevy bylajaztrhy v Karlovych
Varech nav&vuji pravidelt a zda jezdi nabizet svou produkci na jiné faské trhy

v Ceské republice. V poznamce autorka ime své poznatky, kterééhem vyzkumu
zaznamenala.

Vyzkum byl veden formou mistniho &eti kEhem farméskych trhi. Metodikou bylo

pozorovani a rozhovory s prodejci a organizatorem.
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Tab. ¢. 5: Zakladni statistika prodajma farmaskych trzich v KV

D

Poradi Prodejce Prodej Pravidelnost Jiné trhy Pozn.
Zephyr cerstva chlazena
1. FrantiSkovy ¢ oy ano Praha
Lazns, s.r.o. drabez
e Star@eska vysoka
2. ‘gr(;(:lljlrn;; kuchyre a ano Praha navstvnost
y farmé&.speciality zékaznik
Ludgk sezénni ovoce a
3. Prochazka, . . ano ne
Trawice zelenina, sazenice
Pavel . .
4 Cernicky, Medfr\]/éyrobky ano ne prodej ze dvora
Touzim )
Zahradnictvi
5 Olga kvétiny, vypestky, ano Podbdany,
) Chobotova, sazenice Kadai
Podbdany
Zelena
6. Iekarna, ze prlrodry ano Chomutov podnlkpve
severnich kosmetika prodejny
Cech
KM-GROUP | sezonni zelenina a : bez dalSich
7. " ne nelze ufit : ;
s.r.o., Slagtin ovoce informaci
8. Doupovsky med a \{yrobky ano ne prodej ze dvor
med Z g
. . podnikova
9. Sev?_rofrukt vyroba ovognych ano Chomutov prodejna na
Trawice a.s. koncentrai «
severuCech
Mad’arské - .
: ano, ¥tsi mesta na trhu jako
10. pocBhr?]L(;tky, uzeniny ne vCR host
an Sevik Chomutov,
11. pK selka’ med ano Kadai, Klasterec| prodej ze dvora
y nad OHi
prodej ze
. predevsintesnek, vSechny trhy dvo,ra, pro
Zelenina S P . neusgch
12. okrajow sezonni ano v severnich L
z Loun : » . ukorxili
zelenina Cechach -
.bedynkovy
prodej
vyrobky
Ir;gérﬁgeelérk s ozn&enim trhy, slavnosti
13. Re ior?élr;l' Regionalni ano v Karlovarském
o?ravin potravina kraji
P y kraje
Karlovarska ” . trhy a jarmarky | v kraji nékolik
14. pekéarna peclvl(()(,)ézllgusky, ano v Karlovarském | podnikovych
TREND, s.r.o. kraji prodejen

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tab. ¢. 6: Zakladni statistika prodajma farmaskych trzich v KV (pokréovani z
predchozi strany)

Poradi Prodejce Prodej Pravidelnost | Jiné trhy Pozn.
Trebaisky vaechn
kapr a.s. + y P nechtji jezdit
. druhy VEtSi mesta O .
15. Blatenska . ne : pravidelrg, prodej se
sladkovodnich po republice - :
ryba spol. b jim nevyplati
Sr.0. y
Jaromir uzeniny a vysledovéna vysoka
16. Snajdr, masné ne nelze uiit y névéévno\g
Volduchy zavdeniny
Bylinné sngsi A . . PV
: bylinné I&ivé severni provazanost s lazZmi v
17. Zdislava, L ano ~
> smesi acaje Cechy KV
Zatec
Manufakturni o : . .
18. vyrobky p. o. trika, Satky ne nelze &it neni prvovyrobce
19. ObcaQSk{fl manuiaktura, ne nelze ufit neni prvovyrobce
sdruzeni svicka
Zahradnictvi :
o rostliny pro
Valinova,
20. y balkon, terasu ano ne
Budyre nad i zahradu
Ohri
Eva hliva Gsti¢na,
21 Pachmannovd, . S|tal_<e, ano severni + vyroPa d(_)maC|ch
Zampiony, Cechy téstovin
Most e,
lisky
Farma P Ml
: sezonni ovoce VEtSi mesta
22. Monika, a zelenina ano o republice
Otrokovice poTep
y . pecivo,
23. Bregovska zakusky, ano ne
pekarnéka i
kol&ce
Reznictvi a
24 uzendstvi uzenin ano Praha drzitel zn&ky
' Roman Jelen, y Regionalni potraviny
Cheb
Pastelakovi, . Provozuji hostinskou
25. Karlovy Vary knedliky ano ne ginnost
Mlékarna .
Kopecky mléko a '
26. S0 ' mlécné ne nelze ufit
Chotusice vyrobky
Syrarna mléko a S .
< o podnikova prodejna
27. ryzovna, mlécné ano ne
. v Abertamech
Abertamy vyrobky
mléko a
28. Statek Bor mlécné ano ne
vyrobky

Zdroj: vlastni zpracovani
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Diky tomu, Ze se farntéké trhy v Karlovych Varech konaji vzdy v patekzde wtSina
prodejdi pravidelrt. K navseve vétSich neést vyuZzivaji vikend. Prevaznd vtSina prodeji
zeleniny a ovoce pochéazi z Usteckého kraje a jsmovgrobci. Prodejci med jsou

z Karlovarskéeho kraje a mimo fariséé trhy nabizeji svou produkci formou prodeje ze
dvora. Prodejci pgava a zakusk jsou také zregionu a é&tsinou provozuji

i podnikové prodejny. Uzemské a masné vyrobky faz pohledu nav8vnosti zakaznik

k oblibenym. Pouzedkolik malo prodejé navstvuji trhy ve WtSich néstech, zejména
pak v Praze. Prodejci sami zamji, Ze lukrativijSi jsou pro & prodeje ve ¥tSich néstech.

Do Karlovych Vafi jezdi diky dobe fungujici spolupraci s organizatory. Z hlediska
frekvence konani tfh uvazuji, Ze mssiéni interval je dostajici. SpiSe se fklani

k nazoru, Z€astji by jezdit nechtli, neba’ se obavaji nizSich trzeb.

6.4.1 Analyza ekonomické efektivnosti prodejt

K ekonomické analyze byl vybran vzorek prodefak, aby byly zastoupeny vSechny
vyznamné kategorie prodavaného zbozi — ovoce animalemaso a uzeniny, mléko
a ml&né vyrobky, péivo, med a vyrobky z& a houby, které jsou na fartiskych trzich
zdkazniky zadané. Autorka analyzovala prodejceii kigli alespé v hrubém odhadu
ochotni poskytnout ekonomické Udaje o svych preotiejg kt& pati k pravidelnym
a velikosti své produkce usfmym prodejém. Prodejci jsou oziani pismeny tak, aby

nebyla narusSena jejich prodejni integrita.
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|. kategorie: Ovoce a zelenina

Tab. ¢. 6: Vypocet zisku u prodejce A

Prodejce A

Kraj: Ustecky Vzdalenost v km: 121 km
M ésto: Trawice| Spotieba vozu: 7,5 1/100 km

Produkce | Mérna jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
brambory kg 15,90 8,70 K
rajcata kg 12,50 7,60 K
mrkev kg 18,50 9,50 K
kvetak ks 26,90K 17,20 K
cibule Zlutg kg 13,90 6,90 K
petrzZel kg 38,90 27,30 K
pronajem plochy 200,00«
Naklady |vyrobni naklady 5277,00 K
doprava 655,22 K
Celkem 6 132,22 K

Produkce Prodané mnozstvi Trzba

brambory 150 kg 2 385,00 K
rajcata 50 kg 625,00 K
Vynosy | mrkev 100 kg 1 850,00 K
cibule zZluta 100 kg 1 390,00 K
kvetak 50 ks 1 345,00 K
petrzel 40 kg 1 556,00 K
Celkem 7 806,00 K
Zisk 1673,79 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice ziskovou poloZzkou u prodejce A jsou bramybdkteré si zakaznici navykli
odebirat ve #Sim mnozstvi. MnoZstviiwezeného zboZi voli podle sezénnosti, a vSak
nabizi jej undrné tomu, aby newerpal své zasoby a mohl uspokojit poptavku i ngidal

trzich. Jeho zisk je pmeérny, zvysit by jej mohl $tSim mnozstvim prodaného zbozi.
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Tab. &. 7: Vypocet zisku u prodejce B

Prodejce B

Kraj: Ustecky] Vzdalenost v km: 97 km
M ésto: Slawtin| Spotieba vozu: 7,5 1/100 km

Produkce Mérna jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
brambory kg 12,90 7,60 K&
mrkev kg 15,50 9,30 K&
cibule jarni svazek ks 7,90 6,10 K&
zeli bile kg 15,00 8,50 K&
cibule Zluta kg 9,90 K 5,90 K&
prondjem stanku 120,00 K
Naklady vyrobni naklady 3816,00 K
doprava (36,1 Kl/litr) 525,26 K

Celkem 4 461,26 K

Produkce Prodané mnozstvi Trzba

brambory 150 kg 1 935,00 K

mrkev 80 kg 1 240,00 K

Vynosy cibule jarni svazek 100 ks 790,00 K

zeli bilé 100 kg 1 500,00 K

cibule zluta 80 kg 792,00 K

Celkem 6 257,00 K

Zisk 1795,74 K

Zdroj: vlastni zpracovani

U prodejce B jsou také nejzisk&si poloZzkou brambory. Oproti prvnimu prodejci rebi
i bilé zeli a cibuli svazkovou. Diky pravidelnymkaanikim je také chopen odhadnout
mnozstvi produkce, kterou ma do Karlovych Wgkivézt, aby ndl jistotu, Zze své zbozi

skute&né proda. Jeho zisk je vysSi oproti prvnimu prodajeijeho pohledu vyhovujici.

33



Tab. €. 8: Vypocet zisku u prodejce C

Prodejce C

Kraj: Ustecky Vzdalenost v km: 88 km
M ésto: Louny| Spoti‘eba vozu: 7,5 1/100 km
Produkce Mérna jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
cesnelkcesky kg 149,90 97,50 K
brambory kg 14,90 9,90 K&
cibule Zluta kg 11,50 6,10 K&
mrkev kg 12,90 790,00 K
pronajem plochy 200,00 K

Naklady |vyrobni naklady 4 457,00 K
doprava (36,1 Kllitr) 476,52 K

Celkem 5 133,52 K

Produkce Prodané mnozstvi Trzba

cesnelcesky 30 kg 4 497,00 K

brambory 100 kg 1 490,00 K

Vynosy |cibule Zluta 50 kg 575,00 K
mrkev 30 kg 387,00 K

Celkem 6 949,00 K

Zisk 1 815,48 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prodejce C je specializovan éeskycesnek. Na fani zakaznik pridal i dalSi plodiny jako
jsou brambory, cibule Zluta a mrkev. Velké mnozstésneku nabizi ipdevsim
pravidelnym odbBrateiim, ktei se jim zasobuji. Velkoodbateli ovSem neni tolik, aby
prodali vSechny své zasobgsneku. Nabizi jej na dalSich trzich a také prodee dvora.
S vySi sveho vyiku spokojeny neni a nizké prodejéispzuje finagnim moznostem

mistnich zdkazntk
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Il. kategorie: Maso a uzeniny

Tab. ¢. 9: Vypocet zisku u prodejce D

Prodejce D

Kraj: Karlovarsky Vzdalenost v km: 49 km
M ésto: FrantiSkovy Lazn | Spotieba vozu: 8,9 1/100 km
Produkce Mérna jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
chlazené kie kg 73,00 52,90 K&
chlazena kita kg 76,00 55,20 K&
chlazena kachna kg 73,00 54,00 K&
pronajem plochy 600,00 K

Naklady vyrobni naklady 5921,00 K
doprava (36,1 Kllitr) 314,86 K

Celkem 6 835,86 K

Produkce Prodané mnoZstvi Trzba
, chlazené kie 60 kg 4 380,00 K
Vynosy ,

chlazena kita 50 kg 3 800,00 K

chlazena kachna 30 kg 2 190,00 K

Celkem 10 370,00 K

Zisk 3534,14 K

Zdroj: vlastni zpracovani

U prodejce D se uz v zisku dostavamiesp 3 tisice korun. Je zardveéasto jedinym

prodejcem, ktery nabizi chlazenou uloez,

piivezeného zbozi voli podlggdeslych prodéj
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Tab. ¢. 10: Vypocet zisku u prodejce E

Prodejce E

Kraj: Karlovarsky| Vzdalenost v km: 44 km
M ésto: Cheb Spotieba vozu: 8,9 1/100 km
Produkce Mérnéa jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
Chebsky kabanas kg 160,00 107,80 K
Orechovy salam kg 180,00 138,50 K
Jeleni klobasa kg 220,00 158,60 K
jitrnice kg 150,00 97,60 K
parky kg 146,00 75,40 K&
pronajem plochy 600,00 K
Naklady vyrobni naklady 3 655,09 K
doprava (36,1 Kllitr) 282,74 K

Celkem 4 537,83 K

Produkce Prodané mnozstvi Trzba
Chebsky kabanos 5,7 kg 912,00 K
, Otrechovy salam 3,1 kg 558,00 K
Vynosy ] .

Jeleni klobasa 2,5kg 550,00 K

jitrnice 10,1 kg 1515,00 K

parky 16,3 kg 2 379,80 K

Celkem 5914,80 K

Zisk 1376,97 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jediny prodejce uzenin, ktery pochazi z Karlovanskkraje. NizSi vydlek je zpisoben

vySSi konkurenci. O uzeniny je mezi zakazniky vetldjem, ale std dva neboii dalSi

prodejci a poptavka se mezi rozptyli.
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lll. kategorie: MIéko a mléé&né vyrobky

Tab. ¢. 11: Vypocet zisku u prodejce F

Prodejce F

Kraj: Stredaiesky| Vzdalenost v km: 224 km
M ésto: Chotusice Spotireba vozu: 5,5 1/100 km

Produkce Mérna jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
kravské mléko litr 20,00 K 11,00 K
kozi mléko litr 35,00 K 15,00 K
cerstvy kozi syr gram 32 K/100 g 22 K¢&/100 g
cerstvy kravsky syr gram 28 K/100 g 20 K¢/100 g
kozi kefir litr 40,00 K 30,00 K&
pronajem stanu 230,00 K
Naklady vyrobni naklady 4 850,00 K
doprava (36,1 Kllitr) 889,50 K

Celkem 5 969,50 K

Produkce Prodané mnoZstvi Trzba
kravské mléko 100 2 000,00 K
3 kozi mléko 50 1 750,00 K
Vynosy y . ..

cerstvy kozi syr 50 x 100 1 600,00 K

cerstvy kravsky syr 50 x 100 1 400,00 K

kozi kefir 30 1 200,00 K

Celkem 7 950,00 K

Zisk 1 980,50 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prodejce mléka a miaych vyrobk voli mnoZzstvi své nabidky s ohledem na Karlovarsky
kraj a kazivost svych potravin. Na trhy s&8mou pod# zajistit jen jednoho prodejce
mlénych vyrobKi, a proto neni konkurence velikad. Prodejce je Zedsteského kraje

a za vySe uvedeny zisk se mu vyplati do Karlovyahi\ezdit.
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Tab. ¢. 12: Vypocet zisku u prodejce G

Prodejce G
Kraj: Karlovarsky Vzdalenost v km: 7,3 km
M ésto: Bor - ¢ast obce Sado\Bpotieba vozu: 5,5 /200 km
Produkce Mérna jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
cerstvé mleko litr 15,00 K 9,10 K&
jogurt bily ks 20,00 11,50 K
jogurt ovocny ks 25,00 13,80 K
cerstvy syr gram 17,40 K/100 g 8,50 K&/100 g
vejce ks 3,50 1,70 K&
tvaroh gram 9,5K/110¢g 3,90/110 ¢
pronajem stanu 230,00 &
Naklady |vyrobni naklady 4116,00 K
doprava (36,1 Kllitr) 28,99 K
Celkem 4 374,99 K
Produkce Prodané mnozstvi Trzba

cerstvé mléko 100} 1 500,00 K
Vynosy J:ogurt bily , 50 kg 1 000,00 K
jogurt ovocny 50 ks 1 250,00 K
cerstvy syr 3000 g 522,00 K
vejce 900 ks 3 150,00 K
tvaroh 4400 ¢ 380,00 K
Celkem 7 802,00 K
Zisk 3427,01 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

DalSi prodejce mignych vyrobki ma zisk vysSi ne#ittisice korun. Je z Karlovarského
kraje, resp. Pmo zcasti obce Karlovych Var Nizké naklady na dopravu a snadna
pieprava a dostupnost zboZi je p&) oproti predeSlému prodejci vyhodou. V Karlovych
Varech ma pravidelnou klientelu a své vyrobky pr@da do menSich obchéd které

farmaské potraviny prodavaji.
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IV. kategorie: Petivo

Tab. ¢. 13: Vypocet zisku u prodejce H

Prodejce H
Kraj: Karlovarsky| Vzdalenost v km: 1,2
M ésto: Karlovy Vary| Spotreba vozu: 7,51/100 km
Produkce Mérnéa jednotka Prodejni cena Vyrobni cena

Pivovarsky chléb Chyge ks 31,90 16,90 K
Chléb doktor vicezrnny ks 34,90 19,90 K
Kvaskovy chléb ks 27,80 12,20 K
kolé& velky ks 24,50 17,50 K
kol& maly ks 12,50 7,50 K
pronajem plochy 400,00 ]
Naklady vyrobni naklady 3425,00K
doprava (36,1 Kllitr) 6,50 K
Celkem 3831,50 K

Produkce Prodané mnoZzstvi Trzba
Pivovarsky chléb Chyse 50 ks 1 595,00 K
. Chléb doktor vicezrnny 50 ks 1 745,00 K

Vynosy

Kvaskovy chléb 50 ks 1 390,00 K
kol& velky 30 kg 735,00 K
kol& maly 60 ks 750,00 K
Celkem 6 215,00 K
Zisk 2 383,50 K

Zdroj: Vlastni zpracovani
DalSi mistni prodejce, tentokratgpea. Po Karlovarském kraji mégkolik podnikovych

prodejen se stadlym provozem. Na trzich nabizédi®né mnoZstvi zboZi a fieo se vzdy
vyproda.
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V. kategorie: Houby

Tab. ¢. 14: Vypocet zisku u prodejce |

Prodejce |
Kraj: Ustecky| Vzdalenost v km: 421 km
M ésto: Most| Spotireba vozu: 5,5 /100 km
Produkce Mérné jednotka Prodejni cena Vyrobni cena

Zampiony kg 68,00 K 24,90 K
hliva Gsti¢na kg 120,00 K 79,00 K
hliva krélovska kg 350,00 K 280,00 K
schitaké kg 350,00 K 280,00 K
liSky kg 340,00 K 160,00 K
pronajem stanku 230,00 K

Néklady | vyrobni naklady 4677,00K
doprava (36,1 Kllitr) 305,77 K

Celkem 5212,77 K

Vynosy Produkce Prodané mnoZzstvi Trzba

Zampiony 5 kg 340,00K
hliva Gsti¢na 7,5kg 900,00

hliva kralovska 6 kg 2 100,00K

schitaké 5 kg 1 750,00K
lisky 5,5 kg 1 870,00K

Celkem 6 960,00 K

Zisk 1747,23 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jediny prodejce hub na farislych trzich v Karlovych Varech, kde ma stalou rdietu.
Prodava i na jinych trzich v Karlovarském krajipeoto je limitovan mnozstvim, které

muze do Karlovych Var privézt. S vydlkem je i tak spokojen.
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VI. kategorie: Med

Tab. ¢. 15: Vypocet zisku u prodejce J

Prodejce J

Kraj: Karlovarsky| Vzdalenost v km: 59 km
M ésto: Doupov| Spotreba vozu: 3,4 /100 km

Produkce Mérnéa jednotka Prodejni cena Vyrobni cena
med kwtovy kg 130,00 119,90 K
med smiSeny kg 130,00 109,90 K
med medovicovy kg 140,00 119,90 K
med pastovy kg 140,00 120,50 K
pronajem stanku 120,00 K

Naklady vyrobni naklady 9 407,00 K
doprava (36,1 Kllitr) 148,44 &

Celkem 9675,44 K

Vynosy Produkce Prodané mnoZstvi Trzba

med kwtovy 20 kg 2 600,00 K

med smiSeny 20 kg 2 600,00 K

med medovicovy 15 kg 2 100,00 K

med pastovy 25 kg 3500,00 K

Celkem 10 800,00 K

Zisk 1 124,56 K

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prodejci medu byvaji na fariskych trzich azit. To znamena vySSi konkurenci. VSichni
jsou z kraje a ceny medu se liSi jen v korunachchrs na trhy vozi omezené mnozstvi
zbozi podle poptavek zakazhik pgedeslych prodéj VSichni nabizeji zaroveprodej ze

dvora a jinde nez v Karlovarském kraji své vyrollenabizi.
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6.4.2 Analyza rentability trzeb

74

“Ukazatele vynosnosti (rentability, ziskovostipiincisty vysledek podnikového snaZeni;
ukazuji kombinovany vliv likvidity, aktivity a za#dénosti na zisk podniku. Ukazatel
rentabilita trzeb (obratu) @i podil cistého zisku fipadajici na 1 K trzeb.”

[Synek a kol., 2007, s. 347]

Rentabilita trzeb (ROS) je tivena podilem trzeb na vysledku hospedd Jeji vypoet se
odviji od vzorce: ROS (return on sales) = hospsidavysledek/trzby

Tab. ¢.: 16: Rentability trzeb prodejc

Prodejce Trzby Zisk ROS v %
A 7 806,00 K¢ | 1673,79Kc|21,44235
B 6 257,00 K¢ | 1795,74Ke| 28,6997
C 6 949,00 K¢ | 1815,48 K¢ |26,12577
D 10 370,00 KE| 3 534,14 K¢ | 34,08042
E 5914,80K¢| 1376,97 K¢|23,28008
F 7 950,00 K¢ | 1980,50Kc¢|24,91195
G 7 802,00 KE| 3427,01KcE|43,92476
H 6 215,00 KE| 2388,50Kc|38,43121
| 6 960,00 K¢ | 1747,23 K¢ |25,10388
J 10 800,00 K&¢| 1 124,56 K¢ |10,41259

Zdroj: Vlastni zpracovani

U Sesti prodejt je zisk tvden vice nez 20- ti procenty celkovych trzeb. Jepobdej je
pramérné efektivni. Dva prodejci dosahuji 30-ti procentkzisz celkovych trzeb a zisk
jednoho prodejce je t¥en dokonce vice nez 40-ti procenty. V jejickippct se jedna

o nadptimérné efektivni prodeje. Nejire dopadl posledni prodejce, jehoz zisk jefdwo
pouze deseti procenty celkovych trzeb. To jéspbeno nizkou marzi, kterou prodejce na
své zbozi nasadil. Konkrétrse jedna o prodejce medu, iktéasto vyuzivaji dotaci, ze

kterych pokryji naklady na vyrobu medu.

6.4.3 Cenové komparace

DalSim bodem, ktery je v ramci studie analyzovaaujceny na farniigkych trzich. Ceny

na farméskych trzich jsou porovnany s cenami v kamennycbhotlech. Autorka pro

42



komparaci zvolila obchodrietézce, které pat v Karlovych Varech k neptSim. Ve néste
se nachazi dvobchodni centra. Prvnim je Obchodni centrum Faentkterému dominuje
hypermarket Tesco. Dva menSi supermarkety Tesco zsgovér nachazi
I jinych ¢asti nésta. Druhym obchodnim centrem je Varyada, kde sbam hypermarket
Albert. V centru mista, v bezprogtdni blizkosti, kde se padaji farm#ské trhy, se
nachazi zarove supermarket Albert. Zthto divoda Ize dva uvedené obchodrétzce

povazovat za potencionalni konkurenty, ve kterydkaznici realizuji své nakupy ve

dnech, kdy se farniigké trhy nepiadaji.

Tab. ¢. 17: Komparace cen vybraného zbozi

Nazev zbozi FT Tesco Albert
brambory 12,90 - 15,90dkg 12,45 K/kg 13,90 K/kg
rajcata 12,50 K/kg 44,90 K/kg 47,90 K/kg
mrkev 12,90 - 18,50 ¥kg 16,90 K/kg 17,90 K/kg
kvétak 26,90 K/kg 44,90 K/kg 49,90 K/kg
cibule Zluta 11,50 - 13,908kg 11,90 K/kg 12,90 K/kg
petrzel 38,90 K/kg 37,80 K/kg 39,90 K/kg
cibule svazek 7,90 - 9,90¢Kg 17,90 K/kg 13,90 K/kg
zeli bilé 15,00 K/kg 9,90 Ke/kg 10,90 K/kg
cesnelcesky 149,90 K/kg 89,90 K/kg 89,90 K/kg
kuie 73,00 K/kg 64,94 K/kg 89,90 Ki/kg
krata 76,00 K/kg| 139,90 K/kg| 199,90 K/kg
kachna 73,00 kg 94,91 K/kg| 114,90 K/kg
kravské mléko 15,00 - 20,00 K/ 34,53 K| 24,90 K/l
kozi mléko 35,00 K/l| 105,80 K /0,51| 54,90 K&/0,5 |
jogurt bily 20,00 K/200g| 12,90 K/150 g| 10,90 K&/150 g
jogurt ovocny 25,00 K/200g| 14,90 K/150 g| 13,90 K&/150 g
tvaroh 9,50 K/110g| 19,90 K/120 g| 24,90 K&/250 g

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro srovnani byla zvolena zeleninaplkzi maso a mé@é vyrobky. Z tabulky. 18 je
patrné, Ze vyrobky na fargkych trzich jsou prodavané za ceny, které secol t
v kamennych obchodech vyraznelisi. V rékterych gipadech jsou dokonce lesjgi. Tim
je zamitnuta vSeobecndegpistava, Ze ceny na farfalych trzich jsou vysSi a lidé si je
nemohou dovolit.

Ceny zeleniny se pohybuji ve stejném intervalovéamezi. Vykyvem je cen&esneku.
Farm&i nabizeji skuténé ceskycesnek, ktery je drazsi nez ten, ktery se dovasiikiad
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z Ciny. U ¢esneku v kamennych obchodech nebyla jednogneymezena zethpavodu.
Drabezi maso na farmskych trzich sice na prvni pohledsobi jako leviyjsi, ale rozdil je
vtom, Ze v kamennych obchodech ve&tSineé pripadi zakoupite drbez s jednotnou
gramazi. Zatimco na fariskych trzich je v nabidce ez, ktera byla vy§stovana na
doméci farmi, a proto mé znatedrnvySSi gramaz. Cena se tedyza vySplhat na dvst az

tii sta korun. Prodejci na trzich obvykle nenabizZnust porcovani. #znivym zjiS€nim
jsou ceny mlénych vyrobki. V kamennych obchodech jsou sice Ig8n také s delSi
trvanlivosti, ale nuttin¢ byvaji ochuzegsi. Rijemnym zjiSénim je, Ze cen&erstvého
koziho mléka je za litr kolikrat levrgji nez v kamenném obchod erstvé kozi mléko
se musi spéebovat do dvou dnod data své vyroby. Kozi mléko v obchodech je $iraz

diky tepelnym Upravam, diky kterym vydrzi podstadgle.

6.4.4 Analyza nakupujicich na farma&skych trzich

Cilem piizkumu je definovat cilovou skupinu zakazhiktera farm#ske trhy navsvuje.
Navsgvnici jsou zkoumani ze zékladniho segmeniiao hlediska
— pohlavi, ¥k, vz&lani a zamsstnani. Dale gizkum vyjaduje cetnost jejich navst trha
béhem jednoho roku, spokojenost s organizacii,tjejich periodicitou, prostorovym
uspdadanim a dalSi. Rzkum se dale zabyva nazory zakanila vyrobky, které se na
trzich prodavaji, hodnoti jejich kvalitu a cenowtastupnost a vyjadje pohnutky, které je
k samotnému nakupu vedou. Posledtist dotazniku je &hovana prostoru pro vyjéeni
navrhi a gipominek ze strany pravidelnych nawstika.

Dotaznik zodpo&déli celkem 93 respondenti. #2kum byl provadn na mist porddani
farma&skych trii v dopolednich hodinach, které jsou zatovasem, kdy byla koncentrace

navsevnika nejwitsi.
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6.4.5 Dotaznikové Séeni

Otazky v dotazniku byly respondenim pokladany v nasledujicim pdradi:

1) Pohlavi

2) Vek.

3) Dosazené vztani.

4) Zanestnani.

5) NavsStvujete farméskeé trhy v Karlovych Varech pravideéth

6) Pokud jste nafpdchozi otdzku odpé&uéli "ano”, uvel'te, jakcasto je navsvujete.

7) Je podle Vas frekvenceigaani farméskych trhi (1 x za nésic) dostaujici?

8) Pokud jste vimdchozi otazce opéséli "ne", uved’te, jakéasto by se trhy sty poradat.
9) Je zbozi prodavané na fatisié/ch trzich z Vaseho pohledu ceaaostupné?

10) Povazujete vyrobky prodavané na fatskgch trzich za vice kvalitni nez vyrobky
v bézr¢ dostupnych obchodech?

11) Pokud nakupujete vyrobky na fatisié/ch trzich, jakéitvody Véas k tomu vedou?
12) Méate na farmigkych trzich v Karlovych Varech oblibené vyrobky?

13) Pokud jste naipdchozi otazku odpeuéli "ano”, uvel'te, které vyrobky jsou vase
oblibené.

14) Jak byste zhodnotili nabidku prodiukia farméskych trzich v Karlovych Varech?
15) PovaZzujete prostor, kde se trhydmaji, za vyhovujici?

16) Myslite si, Ze je v Karlovych Varech vhagii prostor pro ptadani farméskych trha?
17) Pokud jste viedchazejici otazce odpaiéli "ano”, uvefte prosim konkrétni misto.
18) Odkud se o konani fartiskych trii v Karlovych Varech dovidate rigjstji?

19) NavStvujete farméska trzis¢ i v jinych mestech v Ceské republice? Uwdde,
v kterych.

20) Méate konkrétni jppominky, navrhy na zlepsSeni k farfsllym trhiim paadanych
v Karlovych Varech?
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Otazka ¢. 1: Pohlavi.

Tab. €. 18: Pohlavi respondein

Pohlavi Celkem
muz 29
Zena 64
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar

Graf ¢&. 1: Pohlavi respondett

Pohlavi

Zdroj: Vlastni zpracovar

Vysledek prvni otazky neni nijakigkvapivy. Na zaklad genderovych stereotyy
predpokladame, Ze jsou t prevazné ¥tsin¢ Zeny, kdo potraviny do domacnosti nakup

Z mistniho pozorovani bylitfiomni muzi ¥tSinou doprovodem pré&wzen.
Otazka¢. 2: Vek.

Tab. ¢. 19:Vek responderit

Vék Celkem
16-25 let 4
26-35 let 38
36-45 let 14
46-55 let 15
56-65 let 20

65 let a vice 2
Celkovy solet 93

Zdroj : Vlastni zpracovar
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Graf ¢. 2: Vek responderi

65 letavice V'E k —1b-25let
2% . ST A%

et

—

Zdroj: Vlastni zpracovar

Vékovou skladbu fisuzujeme Bkolika faktoim. Vzhledem tomu, Ze se farntéké trhy
poradaji vpatek, pak mezi nav8iniky budou nejasgji ti, pro které neni patek&anym
pracovnim nebo Skolnim dnem. Niégad penzisti, neza#éstnani a rodie na rodiovske
dovolené. VhejwtSi mie je zastoupenoékové rozmezi 26— 35 let — to mizou byt
nezangstnani ¢erstvi absolventi vysokych Skol) a réeina rodtovské dovolené. Druhyi
nejwtsim rozmezim jsou nawmici ve wku 56 — 65 let. Znich usuzujeme také t
nezanmgstnané a penzisty. Velice malé procentaitv@vstvnici véku mladsich 2- ti let,
ktefi snejwtSi pravépodobnosti jsou ve Skolach a Skolskychéizenich. Nejnizs
zastoupeni maji pak lidé starSi-ti let — zde je nej¥tSim pgedpokladem zdravoti

hledisko —sniZena pohyblivost, nakupy z& obstaravaji jini
Otécka €. 3: Vzdelani.

Tab. €. 20: Vzdelani respondeiit

Dosazené vzéani Celkem
stredoskolské vyuéni list 15
stredoSkolské zakoréené maturito 32
vysokoskolské 45
zakladni 1
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar
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Graf ¢. 3: Vzdelani respondeiit

- - a
Vzdélani zikladni stiedokolskeé -
1% wulni list
16%

Zdroj: Vlastni zpracovar

Na zaklad vysledku péizkumu \oblasti vzalani Ize tici, Ze na farmi&gkych trzick
nakupuji zpravidla vzflani lidé. Pozitivnim ukazatelem je nefiSi zastouper
vysokoskolsky vz&élanych lidi. Druhou nejtSi skupinou jsou gtdoskolaci maturitou. O
farméské trhy se tedy zajimajigdevsim lidé vySSim vzdlanim, ktéi se vice zajimaji

sloZeni potravin a celkéwice dbaji n zdravy Zivotni styl.
Otéazka €. 4: Zamsstnani

Tab. €. 21: Zamestnani respondein

Zameéstnani Celkem
Nezangstnany/a 2
osVC 1
Penzista/ka 23
Rodiovska dovolena 23
Student/ka 2
Zaméstnany/a 42
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar
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Graf ¢. 4: Zamgstnani respondein

A Anit M dstnanyfd.
Zameéstnani ezamenan. oswi.

1%

Studentka. -
k14

Zdroj: Vlastni zpracoval

Vysledek voblasti zamistnani pinesl pekvapeni, protoZze je nejvice zastou
zamestnanymi lidmi. Nav&vnici nakupy realizuji ghem gFestavky na oéd nebo si na de
konani farméskych trhi ¢erpaji dovolenou. Shodrjsou pak zastoupeni penzisti a k@
na rodtovské dovolené. Na trzich se vyskytuje nizké prorerezanistnanych. Jejic
nezajem o nakup potravin na fatsié/ch trzich nize byt zdivodnin obavou vysokych
cen. Nezarstnani jsou nuceni vice promyslet figahhledisko svého nakupJak bylo
uvedeno v kapitol€. 5, Karlovarsky kraj paf ke krajim, kde nezagstnanost fesahuje
8 %. ZjednoduSenlezetici, Zze pokud kraji klesne nezagstnanost, zvysi se navghost
farmé&skych trhi.

Otazka ¢. 5: Navstvujete farméské trhy  Karlovych Varectpravidelrg?

Tab. €. 22: Pravidelna navsvnost

Navstvujete farmarské trhy v Karlovych Varech pravidelné? | Celkem
ne 51
ano 42
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar
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Graf &. 5: Pravidelna navsvnost

Navitévujete farmarské trhy v Karlowych Varech
pravidelné?

Zdroj: Vlastni zpracovar

DalSi otazka zkoumala pravidelnost nawstoslovenych zékaznii. Vice nez polovina
dotazanych farntdké trhy »Karlovych Varech pravideth nenav&vuje. Periodicite

navstvnosti je sledovana nasledujici otazce.
Otazka ¢. 6: Kolikrat béhem roku trhy navstivi?

Tab. €. 23: Periodicita navévnost

Kolikrat b éhem roku trhy navstivite? Celkem
1x 3
2 X 13
3 X 2
4 x 3
5 x avice 21
Celkovy solet 42

Zdroj: Vlastni zpracovar
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Graf &. 6: Periodicita navévnosti

Kolikrat béhem roku trhy navstivite?

5%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Polovina z dotazanych navstivi farsiée trhy v Karlovych Varech vice nez 5 krat do roka
Druhou nejvice zastoupenou skupinou jsou pak kt#j je navstivi maximakh dvakrat

bé¢hem roku.

Otazka ¢. 7: Povazujete frekvenci padani (1 x za #&sic) farméskych trhi za

dost&ujici?

Tab. €. 24: Frekvence piadani tri

Je frekvence p&#adéani trha dostatujici? | Celkem
ne 50
ano 43
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢&. 7: Frekvence piadani trii

Povaiujete frekvenci potadani (1 x za mésic)
farmarskych trh za dostadujici?

Zdroj: Vlastni zpracovar

Vice nez polovit dotdzanych nevyhovuje pravidelnostguaani trii. V nasledujici otazce

pak tito definovali, jalkasto by se trhy #ti poradat.

Otéazka ¢. 8: Pokud jste predchozi otazce odpésli ne, jak ¢casto by se podle Vasel

nazoru ndly trhy poradat’

Celkem padesat respondéridpowdélo, Ze jim periodicita ptadani trli nevyhovuje.
Z toho pouze dva maji nazor, ze by se trhyfimporddat mén ¢astji, napg. 1 X za dve
meésice nebo pouzeletnich nésicih. Zbytek dotazanych by sigl, aby e trhy pdgadaly
alespa dvakrat do misice. Dotazani také navrhovali alternativu, abytreg paéadaly

jednou za rssic lEhem jara a zimy, ale |ét¢, aby se piadali jednou krat z&trnact dni.

Otazka €. 9: PovaZujete vyrobky prodavané na farsk§ch trzch v Karlovych Varech za
ceno¢ dostupné?

Tab.¢. 25: Cenova dostupnost vyrobka farméskych trzict

Je zbozi na trzich ceno¥ dostupné? Celkem
ne 27
ano 51
nevim 15
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracoval
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Graf ¢. 8: Cenova dostupnost vyrobka farméskych trzick

PovaZujete vyrobky prodavané na FT v KV za
cenoveé dostupné?

Zdroj: Vlastni zpracovar

Respondenti ®#i na vybir ze ti moznosti odpasdi: ano, ne a nevim. Celych 55
odpowdélo ano, tzn., Ze pro vice nez polovinu oslovenydvstvnika jsou vyrobky
prodavanéna farméskych trzich cenavdostupné. fletina dotazanych povazuje zboZzi
ceno¥ nedostupné. A celych 16 % ne&lom otazku posoudit, a proto zvolili odpal/

nevim.

Otéazka ¢. 10: Povazujete vyrobky prodavané na fargkdch trzich za vice kvalitni ne

vyrobky prodavané ©¢zné dostupnych obchodec

Tab. €. 26: Hodnoceni kvality vyrobk na farméskych trzick

PovaZujete boZi na farmaskych trzich za vce kvalitni| Celkem
ne 4

ano 58
nevim 31
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar

53



Graf ¢. 9: Kvalita vyrobki prodavanych na farnskych trziclk

PovaZujete vyrobky na FT kvalitnéjsi nez v

béznych obchodech?
ne
4%

Zdroj: Vlastni zpracovar

Subjektivnim nazorem na kvalitu vyrobke zabyvala dalSi otazkaipkumu. Responder
méli zhodnotit, zda jsou jejich pohledu vyrobky prodavané na famsidch trzih
kvalitn¢jSi, nez stejné produkty prodavanébézné dostupnych obchodech. ékdina
dotazanych povaZzuje vyrobky za kvadii, tretina neunsla posoudit, a proto odpédéla

nevim a jen pouhétyii procenta si mysli, Ze kvalité¢ vyrobki Zzadny rozdil nen

11) Pokud nakupujete vyrobky na fartelaych trzich, jakéw/ody Vas k tomu vedol

Respondenti #i na vybsr z nékolika moznosti odpasdi, giéemz mohli souhlasit vice
tvrzenimi:

- podpora drobnych Zivnostrikmistnich farmé: celkem 12

- zajem okvalitni potraviny Ysouladu se zdravym Zivotnim stylem: celkem

- zwédavost: celkem 8 x

- modni trend: celkem 1

- Ucta ktradicnim ,domacim* vyrobkm: celkem 16

Z uvedeného vyplyva, Ze nepgi pohnutkou nakupu je pedevSim nakup kvalitnic
potraviny a Ucta kradicnim domacim vyrobkm.
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12) Mate na farmiskych trzich v Karlovych Varech oblibené vyrob

Tab. €. 27: Oblibené vyrobky na farnigkych trzictk

Mate na farmai‘skych trzich v Karlovych Varech oblibené vyrobky’ | Celkem
ne 25
ano 68
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar

Graf €. 10: Oblibené vyrobky na farniskych trzick

Mate na FT v KV oblibené vyrobky?

Zdroj: Vlastni zpracovar

Otazkacislo 12 zkouma, zda se nakupuijici vraci na trhyysédy druh vyrobku. Klad
odpowdélo celkem 73 % navdenika.

13) Pokud jste naiedchozi otdzku odpeucli "ano”, uvelte, které vyrobky jsou val

oblibené.

Kladré odpowdélo celkem 68 respondant ktefi pak neEli na vybsr z nasledujicich

kategorii snoznosti ozngni vice odpoddi. Negastji volenymi odpo¥d’'mi pak byly:

- mlé&né vyrobky: celkem 13
- ovoce a zelenina: celkem 1
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- p&iivo: celkem 11 x

- maso a masné vyrobky: celkem 13 x
- med a produkty zd&x celkem 9 x

- byliny a kaeni: celkem 8 x

- kvétiny a sazenice: celkem 6 x

- jiné: celkem 2 x
Z vySe uvedeného jefgmé, Ze lidé nakupuji na trzicligolevsim vyrobky, které tvb
jejich podstatu, tedy sezénni ovoce a zelenseustvé mléné vyrobky a maso a masné

vyrobky.

14) Ohodna'te (Skolni stupnice) nabidku vyrobkprodavanych na farmgkych trzich
v Karlovych Varech.

Tab. ¢. 28: Hodnoceni nabidky vyrolikna farméskych trzich

Hodnoceni nabidky vyrobki (Skolni stupnice). Celkem
dobry 39
dostateny 3
chvalitebny 28
nedostatéeny 1
vyborny 22
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 11: Hodnoceni nabidky vyrolikna farméskych trzick

Ohodnotte (Skolni stupnice) nabidku vywrobki
prodavanych na FZvKVY

nedos tated my
1%

Zdroj: Vlastni zpracovar

Ukolem vdaldi otdzce bylo oznamkovat nabidku produkta farméskych trzict

v Karlovych Varech jako ve Skol

VétSina hodnotila nabidku stugm ti, tedy dobry, diky¢emuz ji mizeme oznét jako

pramérnou. Tricet procent pak znamkovalo stupnici chvalitebnyna vybornou |

ohodnotilo 24 % dotazanyc
15) PovaZujete prostor, kde se trhy@daji, za vyhovujici

Tab. €. 29: Prostor pro ptadani farméskych trh

PovaZujete prostor, kde se trhy pdadaji, za vyhovujici? | Celkem
ne 55
ano 38
Celkovy solet 93

Zdroj: Vlastni zpracovar
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Graf ¢. 12: Prostor pro ptadani farméskych trh

Povaiujete prostor, kde se trhy pofadaji za
vyhovujici?

Zdroj: Vlastni zpracovar

V dalSicasti neli dotdzani zhodnotit, zda povaZzuji prostor, kdéasméske trhy psadaji,
za vyhovujici zhlediska. Bhem hodnoceni se zamysleli nad vzdalenosti od aenista,
dopravni dostupnosti a prostorem samotnym. Vicepolovina vyjadila nespokojenos
Tito méli za ukol vnasledujici otazce zodp&ékt, zda by ¥déli o vhodrgjSim mist

k poradani trii v Karlovych Varech

16) Myslite si, Ze je v Karlovych Varech vha#jgi prostor pro piadani farm#skych trha?

Z padesati @i respondent, ktefi nejsou mistem peéadani spokojeni, odpeéuéli na

otazku, zda Karlovych Varech existuje vhodjsi prostor pro ptadani farm#skych trhi,

nasledujicim zfisobem:

- celkem 19 dotazanych odpsmklo, Ze je zadny vhodsi prostor nenapad.
- celkem 36 dotdzanych odpalélo, Ze si dovedouipdstavit vhodsi prostor.
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17) Pokud jste v pedchazejici otazce odpsmigli "ano", uvel'te prosim konkrétni misto:

- nanesti v ul. Dr. Horadkové — celkem 9 x
- prostor ped hotelem Thermal 9 x

- tiida TomaSe Garrigue Masaryka — 14 x
- stadion AC Start 4 x

Obyvatetim se zda nejvhodjsi prostor hlavniitdy, kde se zarowe pa‘adaji Gzné
kulturni akce, vanini trhy a je zde dostatek prostoru pro pohyb. ShedadalSich dvou
mist — hotel Thermal nachazejici se visk&@ zO® a nandsti v ul. Dr. Horakove.

Navrhem byl také stadion AC Start, ktery je od centésta nejvzdale¥)si.

18) Odkud se o konéni farrfekych trhi v Karlovych Varech dovidate rigjstji?

V této otazce bylo snahou zjistit, jak jsou dotamuvinformovani o terminech fawani

farmé&skych trhi. Odpowdi jsou séazené od néastjSi po még ¢astou.:

- mésiénik Radnéni listy (periodikum nista Karlovy Vary),

- Z internetu — konkrétnfacebookové stranka ,Fariis&é trhy Karlovy Vary“,
- od gatel, znamych, kolggaclena rodiny,

- z reklamniho poutz,

- nevim, jdu nahodou kolem.

19) Navstvujete farméska trzis¢ i v jinych msstech vCeské republice? Udde, ve

kterych.

Autorka v plizkumu zji¥uje, zda maji navdnici zkusSenosti s farnigkymi trhy i

v jinych méstech. Odpo&di jsou séazeny od n€épstjSi po nejméa castou:

- Praha,

- Chomutov,
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- Ostrov.
Zde je nutné uvést, Ze oficialni farreké trhy jsou pouze v Praze. V Chomutov
a Ostro¥, tedy v Karlovarském kraji, trhy, které spji definici trhi farméskych, jsou

pouze v Karlovych Varech.

20) Méte konkrétni fipominky, navrhy na zlepSeni k farfeym trlim paddanych v

Karlovych Varech?

V zawrecné otdzce @i respondenti moznost vyjéitlsvé poznatky, navrhy aipominky.
VétSing nevyhovuje prostor, kde se trhyiadaji. Uvadi, Ze prostor je Uzky &ase, kdy je
na trhu nejvice navstniku, je ulicka Spatd prichodna. Nktefi by uvitali SirSi nabidku
produkiti a vice prodejt. DalSi uvadi, Ze by r&f na trzich nakupovali o vikendu, protoze

si v pracovni den musi brat dovolenou.

Z anketniho pizkumu vyplyva gkolik poznatki. Zakaznici si na nakupovani na
farmé&skych trzich v Karlovych Varech rychle zvykli a ngkiji na nich pravideth
Zajimaji se pedevSim o ovoce, zeleninu, & a masné vyrobky, které nakupuji pro
jejich ¢erstvost a fivod. Na trzich by radi nakupovalasgji, alespdi dvakrat do rssice.
Pripominky, které k trhm maji, je pedevSim jejich umishi. Prostor pro p@dani je sice

v centru ndsta, ale je filiS uzky.
V nasledujici kapitole jsou shrnuty poznatky z dniah pizkumi a Seteni. Na jejich

z&klad je vypracovana SWOT analyza, na jejimz z&kladitorka zpracovala navrhy

a doporgeni pro farm#ské trhy v Karlovych Varech.
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7 Navrhy a doporweni

V kapitole jsou nazr@ny moznosti, jakym Zsobem lze zefektivnit farnigké trhy
v Karlovych Varech. Autorka se zabyva otazkami, lzdaznenit den pdadani z patku na
sobotu a zda je mozné zvysit frekvencigaani. Poslednim bodem je misto, na kterém se

trhy pa‘adaji — Ize vyuzit jinych moznosti?

7.1 SWOT analyza

Kotler SWOT analyzu ozrtaje jako strdny seznam kritickych fakt@érasgchu na daném

trhu, ktery hodnoti silné a slabé stranky. Zarovika, Zze by nerla pominout dosud

nevyuzité pilezitosti ani hrozby. [1]

Tab. ¢. 30: SWOT analyza

SILNE STRANKY
- podpora mista Karlovy Vary
- misto p#adni je v centru ¥sta
- stabilni spolupréce s prodejci
- nefferusSend tradice padani trii

SLABE STRANKY
- trhy se p#adaji v pracovni den
- nizka frekvence gadani

- misto peadani je uzké

PRILEZITOSTI

spoluprace

s obchody prodavaj
farmé&ské vyrobky

- zasobovani restauraci a Skol

HROZBY
icipodpora mista Karlovy Vary
- klesne z4jem nakupujicich

- ztrata prodavajicich

Zdroj: vlastni zpracovani

Silnou strankou je bezesporu zatim neporuSen&aguiadani farm#skych trhi. Diky ni
se pod&lo navazat stabilni spolupraci s prodejci a naligpusi tak mohli osvoijit

nakupovaci zvyky.

DalSi silnou strankou, ktera vsak zarbvéarozbou, je podpora statutarnih@ésta Karlovy
Vary. Zmeni-li se preference v politickém vedengsta, pak pestanou byt trhy finamé
podporovany. V takovém ffpact by bylo nutné hledat fingni vypomoc u dalSich
instituci — krajsky tad, ministerstva a jejich datai programy. Silnou strankou je takeé

prostor, kde se trhy padaji, diky tomu, Ze se nachazi v centrésta, je zde blizka
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dopravni obsluznost MHD. Zarokkge vSak misto slabou strankou, protoze védebé
nejwtsi nav&tvnosti je filis Uzké a nakupujici maji ztizené podminky k rakuDalSimi
slabymi strankami, které vyplynuly z anketnih@zkumu mezi zakazniky, je, Ze se trhy
poradaji v pracovni den a ze frekvence jejictigaani je z pohledu nakupujicichiili®
nizka.

DalSimi hrozbami, které mohou ovlivnitiiseh farmé&skych trhi v Karlovych Varech, je
ztrata prodavajicich farma a ztrata nakupujicich zakazfikTyto hrozby by se mohly
eliminovat gFilezitostmi, které autorka uvadi. Organizatoratiby v Karlovych Varech
vyhledal obchody, které nabizeji farrsiéé produkty, a mohl by jim nabidnout kontakty na
prodejce, ktd na farm#éskych trzich psobi. DalSi mozZnosti je navazat spolupraci

s restauracemi a Skolami, kam by fafinmohli dodavaterstveé suroviny.

7.2 Alternativni prostor pro poiadani farmaiskych trhua

Jednim z naviln na znénu je zngna mista, kde se fariské trhy psadaji. Nakupujici
v anket uvedli, Ze prostor jeffliS uzky a v dob nejwtSiho naporu je prostor pro pohyb
piilis Uzky. Sodasné misto je v centruésta a je blizko dopravni obsluznostéstské
hromadné dopravy. V blizkosti se nachazej¢ awtSi parkovi& a i pro prodavajici je
misto z hlediska dostupnosti snadnidsfupné. Problémem je, Ze prostor j& pohybu
vétSiho pd@tu osob, pilis uzky. Trhy jsou navic situovany podélsupermarketu Albert
a vstup do § je ptimo ve stedu trhi. To je dalSi napor zakaziikkteti mohou omezit
pohyb nakupuijicich.

Nakupujici sami navrhli ¢olik moznosti, kde by se trhy mohly i@alat. Jednotlivé

navrhy a moznosti jejich realizace jsou uvedengniz

Nameésti Dr. M. Horadkové — na#sti je situovano kousek od centrasta, prostor je

z hlediska velikosti vyhovujici. Prvnitgkazkou je administrativa spojena se zaborem
mista pro ptadani a parkovani tih Parkovani pro wejnost je od mista padani taktéz
vzdalené a rstskou hromadnou dopravou je obsluhovano pouzeojetinkou. Autorka
tento prostor nedopotuje.

Prostor ped hotelem Thermal. Z hlediska velikosti je mistapmosto vyhovujici. Na
uvedeném prostoru se v dobezonnich festivalporadaji jarmareni trhy a jiné folklorni

akce. Pekazkou je oft administrativni stranka pro gebna povoleni, nelsaato ¢ast se
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nachazi v lazeské z6w. To by znamenalo pro kazdého prodejce fipgabvoleni pro
vjezd, ktery by si museli sami opiat a to by je mohlo odradit. Navic s chladicimizydyy
na uvedeny prostor ani vjet nemohli. @ddu Spatné dopravni dostupnosti
a administrativni nakmosti autorka misto nedopda@uje.

Trida TomaSe Garrigue Masaryka — hlaviidd, kterd vede centremésia a ktera je
zarover peSi zonou s povolenym vjezdem vozidel pro zasobovBéliem roku se zde
poradaji velikondni a vanoni trhy. Prostor je tedy dostéteé velky a pojme w¥tSi
kapacitu osob. Navic je zde moZnost postaveni pdaiakterém by se mohly faat
kulturni vstupy, které by na trhyfipabily vice zakaznik Tento prostor autorka
doporuiuje jako vhodnou alternativu fadatelského mista.

Stadion AC Start — prostor je sice atraktivni svorzlohou, ale z hlediska vzdalenosti od
centra ndsta, nevhodny. Z tohotoudodu autorka nedopotuje, protoze by trhy fjsly

0 své pravidelné zakazniky.

7.3 Den a frekvence piadani farméiskych trhi

Pranim zakaznik je, aby se trhy p@daly o sobotach a alespalvakrat do mssice.

Z prizkumu mezi farmi bylo zjiS€no, Ze tato varianta prarz hlediska efektivnosti neni
zajimava. Farmi@ase shoduji, Ze vynosy z prodeje, které jim z &ayth Vai jsou pro &
sice zajimavé, ale nijak vyznamné, tak jako veich néstech. \édi, Zze druhy vyjezd do
Karlovych Vai by pro i nebyl tak finasné zajimavy, protoZze lidé by nei tolik
prostedki na nakup. A sobotu zavrhuji z tohivddu, Ze maji nabidky zt8ich ngst, kde
byt nalezeni vhodnych distribnich mist, kterd by prodejci zasobovali a kde by si
zé&kaznici mohlicerstvé potraviny kupovat pravid€lrbez ohledu na datum famani

farméaskych trhi.
7.4 Moznosti distribuénich mist

Prvnim vhodnym objektem je néwznikly obchidek v centru msta s nazvenCeskéa
farma — poctivé potraviny. Jak jiz ndzev sam nagéyvik prodeji jsou zdeipdevsim
potraviny od farméi. Pokud by se ¢kterym z prodejt poddilo navazat spolupraci, pak
by pro ¢ vyjezdy do Karlovych Var mohly byt podstath zajimawjsi i z finartniho
hlediska.
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Druhym, v Gvahu ppadajicim navrhem, je zasobovani restauratipapré Skolnich
jidelen. Zde je vSakipkaZzka v podobcen, kterou odiratelé pi ndkupu potravin budou

hledat co nejniZsi.

7.5 DalSi navrhy a doporéeni

DalSi navrhy jsou autorkou zpracovany na za&klaaznatki, které khem psani diplomové
prace sama zaznamenala.

Prvnim poznatkem je, z pohledu autorky, nedo&td@tepropagace a medializace akce.
Terminy pdadani farm#skych trii je mozné vysledovat v radmich listech a jinych
nekometnich periodikach, kterych ovSem mnoho neni a neémzi ollanovi Karlovych
Vari jsou dordeny az do schranky bydli&tOrganizaté zatali aktivne terminy padadani,
novinky a fotografie s informacemi o prodejcichjlsidna socialni siti. Dva dnyied
samotnymi trhy pak v prostoru jejichigalani visi transparent, ktery slouzi jako pozvanka
na samotné trhy. Organizéitgsou vazani rozptiem, a proto je nutné hledat alternativy
s nizkymi nebo nulovymi ndklady na propagaci.

Autorka navrhuje sdilet informace i na dalSich waloh portalech, kde je mozné zdarma
piidat akci. Jedna sergrevsSim o turistické a kulturni webové strankyk&sgymi pracuji

i turisticka inform&ni centra a trhy se tak budou dostavat &Sitnio po¥domi obyvatel.
DalSim navrhem je vyroba informativnich letdk plakat, které budou k dispozici ve

vefejnych budovach — knihovny, Skoly, polikliniky aj.
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8 Zaver

Farméské trhy jsou vice nezgchodnou modni zalezitosti.Geské republice jsou patrné
snahy o jejich zorganizovani a éSpé fungovani. Statni organizace a zajmové skupany
tyto snahy reaguji a vypisuji roztié dot&ni programy na podporu farifié

a potencionalnich organizatoiarméskych trhi.

Historie vzniku farm#skych trhi v Karlovarském kraji zgnala pra¢ na stejném principu.
Jejich organizaci a fungovani si vyzkouSeloekalik meést — Loket, Cheb
a Karlovy Vary. Krajské rsto bylo jediné, které trhy dotadhlo k dokonalostkde se

aspEsSre poradaji nepetrzite jiz ctyti roky.

Karlovarsky kraj pat ke krajim, které jsou rozlohou a pi@m obyvatel nejmensi. Mirou
nezandstnanosti naopak gana prvni picky ve statistikach. Kupni sila obyvatel je nizka
a podminky pro gstovani zerédélskych plodin nejsou idealni. Na zakéatichto faktoni

Ize jen €Zko usuzovat ekonomickou efektivnost probihajidatmaskych trhi. Mistnim
Setenim, pozorovanim a dotazovanim autorka analyzakdaomické ukazatele.cBem
n¢kolika let se poddo vytvorit zakladni statistiku farntd, ktefi na trhy do Karlovych
Vari jezdi. Tito prodejci jsou drziteli océni a diky Sfi svého sortimentu prodavaji i na
farmé&skych trzich v jinych krajich. Prodejci anonygnposkytli ekonomické udaje, na
jejichz zaklad bylo mozné spgtat rentabilitu trzeb. Vynosy z prodeje nejsou tak
lukrativni, jako v jinych ¥tSich krajich, ale prodejci i tak naklady na svoodokci pokryji

a prodej v Karlovych Varech je pra@ mentabilni. Pro analyzu cen, za které se vyrobky n
farméskych trzich prodavaji, byla pouzita cenova komgaanej¥tSimi potencionalnimi
konkurenty. Byl tak vyvracen vSeobecny mytus o tdeceny na farnigkych trzich jsou

vySSi a pro nakupujici nevyhodné.

Nakupni vzorce, které vedou mistni obyvatele k pakma farm#skych trzich, jsou

ovlivnény jejich subjektivnimi nazory. Potraviny prodavamé farméskych trzich

s

zvykli a jsou pro jejichtastjsi paadani. Nevyhodou proérje, Zze se nekonaji o vikendu,

ale v pracovni dny.
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Z anketniho S&&ni mezi obyvateli dale vyplynulo, Ze by nakupujieitali SirSi prostor
a sami definovali &kolik konkrétnich navrin. Autorka se zabyvala jednotlivymi faktory,
které z rozdilnych j@dstav prodejc a nakupujicich vznikly. Z praktického hlediska je
nemozné, aby se trhy fa&mlaly o vikendu, nelfgprodejci v tyto dny navévuji jind mesta,
kterd jsou pro &z hlediska vydlku zajimaejsi. Frekvence p@dani trid, tj. jedenkrat za
mesic, je z jejich pohledu vyhovujici a vipact, Ze by ndli jezdit do Karlovych Vait
castji, trzby by pro ® prestaly byt rentabilni. Jednim z aufioych navrh je, aby
prodejci navazali spolupraci s obchody, které ngbfarmaskeé vyrobky a zakaznici by si
své oblibené vyrobky mohli zakoupit na zakladych poteb a v kterykoliv den. Autorka
také navrhla moznost alternativniho prostoru, kansd farméskeé trhy mohly pemistit.
Doporwenim jsou navrhy na zlepSeni propagace akce, atgstala do SirSiho pégomi
mistnich obani a gilakala i obyvatelé jinych #st z Karlovarského kraje. Klbvym
faktorem je podpora magistratuwesta. Nastane-li zéma v preferencich ve vedenista,
pak budou organizéto nuceni hledat alternativni moZznosti financovanikantinuita

farma&skych trhi by tak mohla byt déasreé narusena.

Shrnutim zkoumanych faktiba ukazatei Ize konstatovat, Ze za stavajicich podminek jsou
farmé&ské trhy v Karlovych Varech efektivni pro prodejceakupujici. Bude-li podpora
magistratu mista pokraovat i do budoucna, tak se farsiéé trhy mohou nadale vyvijet

a rozstovat ze strany prodeja oslovovat stale vice nakupujicich.
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C. 1: Cenik pro prodejce na fariis&ych trzich na rok 2014

@ ciTYCENTRUM, s 1.0, KarlovyVARY®

Sazebnik Uhrad za prondjem ploch a majetku na rok 2014
pro Farmarske trhy Karlovy Vary

|Pronajem plochy: | cena bz e opH: | conasopu
placha doe 3x3m A40DKE  O% | 400 K
plocha wBtiinel 3x3m GODKE: 0% G0 KE
snifend: ) [
prode] medu do 3Ixem 200 ki 0% 200 K¢
prade| zeleniny do 3Ix6m 200K 0% | 200 KE
Pronajem inventafe: stan, lavice, stoly | Cena ImuPH:| DPH; |_ cena 5 OPH
pro jeden stan standardni velikosti do 3Ax3im 190KE: 21% 230 KE
snifemnd; | | ]
prode] wéelarskych virobkd do 3xEm 9OKE Il% 120 KE
prode] zeleniny do 3xbm 99 kE  I1% 120K

W Kariowych Varech dne 18, 2, 2014

sazebnlk Uhrad za prondperm ploch a majetku pro Farmarske trhy v I Varech ne rok 2014
byl schwalen Radou mésta Rarlovy Vary dme 18, 2. 2014,

B
Mgr. Peir Masak

Jednatel spolecnosti kY CITY CENTRLUM, s.ra

Statuidrni mésto Karfovy Vary
Lastmapa. i LV CITY CEMTRUM & oo

Moshavakd 20
KV CITY CENTRUM, 5.r.0., 36%20 Koriovy Vary
se sidlerrs: Woskevskd 21, 360 01 Karlowy Vary 1€ 002 54 657 - G- Croozasss?
I B25R2137

Spolednost zapsana v obchodnim refstiiku vedeném Krajskym soudem v Plznl, oddile C, vipice 11079
rostupend jednateli Mar, Petrem Masakem a René Weisem
Organizator Farmarskych trhd Statutdmiho mésta Karlovy Yary.

Kontakty:
B. Turafova prganicalor prodejod TFT 72T EB70, 715 678 92
1. Polak technik TFP AT B2
0. NEmec technili Tragdl32a
Z. Sabkova asistentha jednatele FITTITEM

Zdroj: [20]



C. 2: Podil vydaji domacnosti v regionu Severozapad na potravinglz2013

Region soudrznosti (NUTS 2)

Domacnosti = — .
colam | MLt0 | Yoy | dhazioad| St | S |ovichod | B | Mormste
HRUBE PENEZNi PRIJMY CELKEM 169276 | 215823| 169100 164442| 172626| 161725 156 924 | 151268 | 166416
CISTE PENEZNi PRIJMY CELKEM 150488 | 189054 | 149554 | 146813 | 153642| 144897 139854 | 134941| 148550
HRUBA PENEZNi VYDANI CELKEM 152067 | 202346| 146837 140994| 160795| 146829 138942 | 136165| 147770
Dafi z pFijm 8082 13 484 8139 7252 8 547 7028 6 990 6 327 7318
Zdravotni a socialni pojisténi 10 706 13 285 11 406 10 377 10 437 9800 10 080 10 001 10 547
CISTA PENEZNi VYDANI CELKEM 133279| 175577| 127292| 123366| 141811| 130001 121872 119838 | 129904
podle ucelu pouziti:
A. SpotFebni vydani 120827 | 147767| 121953| 112095| 125338| 118779 113018| 112311| 117699
B. Vydani neklasifikovana jako spotfebni 12 452 27810 5338 11270 16 472 11222 8855 7527 12 205
podle druhu vydani:
Potraviny, ndpoje, vefejné stravovani 31130 35 247 31985 29997 30 961 31052 29500 29781 30 880
Primyslové zbozi 36 365 39 356 38455 34713 38 209 36 746 33717 35998 34625
Sluzby 45 862 68 196 41705 39 511 47 042 44 147 41837 40 629 44 600
Platby a jina vydani 19 922 32778 15 146 19 144 25 598 18 055 16 818 13429 19 799
CISTA PENEZNi VYDANI CELKEM 133279 | 175577| 127292 123366| 141811| 130001 121872 119838| 129904
SPOTREBNI VYDANI (CZ-COICOP) 120827 | 147767| 121953| 112095| 125338| 118779 113018| 112311| 117699
POTRAVINY A NEALKOHOLICKE
NAPOJE 24 448 26 677 25820 23739 24 669 24192 23226 22929 24720
Potraviny 22 262 24 273 23436 21600 22 484 22098 21177 20 856 22507
Pekarenské vyrobky, obiloviny 3991 3882 4100 3927 3950 4023 3995 4012 4033
Maso 6 105 6523 6919 6 045 6324 5709 5582 5512 6 496
Ryby 630 815 655 618 585 560 531 661 651
Miéko, syry, vejce 4389 5052 4527 4130 4384 4372 4 466 3910 4226
Oleje a tuky 1181 1170 1237 1130 1195 1304 1151 1122 1124




Priloha ¢. 2: Podil vydaji domacnosti v regionu Severozapad na potravinglk2013 (pokré&ovani)

Region soudrznosti (NUTS 2)

Domacnosti = — .
coem | H st | STl | mazigaa | Serere | S Lamoyanaa| oot Ve

Ovoce 1502 1832 1475 1438 1491 1615 1303 1400 1485
Zelenina, brambory 2034 2501 2023 2023 2168 2058 1692 1860 2045
Cukr, marmelada, med, ¢okolada,
cukrovinky

a cukrarské vyrobky 1599 1612 1624 1485 1473 1679 1626 1603 1647
Potravinafské vyrobky a pfipravky 831 886 876 804 913 779 831 776 800
Struktura vydani v %:
SPOTREBNI VYDANI (CZ-COICOP) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Potraviny a nealkoholické napoje 20,2 18,1 21,2 21,2 19,7 20,4 20,6 20,4 21,0
Alkoholické napoje, tabak 2,8 2,6 2,9 2,8 29 2,9 2,7 2,7 3,0
Odivani a obuv 4,7 49 4,7 4,6 4,3 47 5,2 52 43
Bydleni, voda, energie, paliva 22,2 25,0 20,0 214 23,5 21,3 21,9 20,9 23,0
Bytové vybaveni, zafizeni doméacnosti;
opravy 55 5,0 55 54 53 57 5,6 53 6,1
Zdravi 2,6 2,8 2,6 2,7 2,3 2,6 2,7 2,6 2,5
Doprava 11,0 94 12,2 11,8 12,0 10,9 10,4 11,2 10,6
Posty a telekomunikace 43 4.6 4.6 43 4,6 43 4,0 4,2 39
Rekreace a kultura 9,3 10,6 9,3 8,6 8,9 9,4 8,9 9,4 8,8
Vzdélavani 0,6 0,9 0,5 04 0,5 0,6 0,6 04 0,4
Stravovani a ubytovani 52 55 45 5,0 44 55 54 59 47
Ostatni zboZi a sluzby 11,6 10,7 12,0 11,9 11,5 11,7 12,0 11,7 11,6

Zdroj: [7]







