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Cil prace

Cil DP:

zjistit, jak jsou predstaveni muzi a zeny v televizni reklamé,
jaké maiji socialni role, jestli se objevuji v reklamach genderové
stereotypy a jak je vnima mlada generace.

Operacionalizace cile:

1. Stanovit frekvenci a trvani prohlizeni televizni reklamy

2. Stanovit postoj studentl SAVS k televizni reklamé

3. Ivden,tifikovat genderoveé stereotypy ve vztahu k muzim a
Zenam

4. Stanovit typické socialni role muzu a zen v televizni reklamé




Cil prace

Cil DP:

zjistit, jak jsou predstaveni muzi a zeny v televizni reklame,
jaké maiji socialni role, jestli se objevuji v reklamach genderove
stereotypy a jak je vnima mlada generace.

Operacionalizace cile:
5. Popsat vzhled a chovani muzu a Zen v televizni reklamé.

6. Identifikovat typické oblasti ¢innosti muzu a zen v televizni
reklamé.

7. Stanovit situacni (socialni) prostor, ve kterém jsou muzi a
zeny zobrazené v televiznich reklamach.

8. Porovnat predstavu o genderovych stereotypech v realném
Zivoté a jak se projevuji v televizni reklamé.



Hypotézy

H1. Typické role muzu v televizni reklamé - profesionalni,
podnikatelské (kancelarsky pracovnik, manazer atd.); role
zen v reklamé - rodinné (matky, Zzeny v domacnosti,
manzelky atd.).

H2. Muz v reklame je nejcasteji obleCen do obleku nebo
sportovniho dresu. Zena je oblecena do domaciho odévu
nebo do elegantnich, krasnych satu. Pokud jde o
chovani, muz je racionalni, konstruktivni, zatimco zena je
emocionalni, citliva.

H3. Genderové stereotypy, které jsou zobrazené v realném
zivoté, se odrazeji v televiznich reklamach.



Uvod do problematiky

Televizni reklama prinasi informace nejen o produktu,
ale takeé o vztazich ve spolecCnosti

V reklamach vidime muze a zeny vykonavaji urcité
genderové role, které jsou obvykle stereotypni

Dosavadni reklama vysila genderové stereotypy
patriarchalniho skladu

Moderni role muzu a Zen v realném zivote vSak maji
tendenci vyrovnavat



Metodika

e Kvantitativni, primarni marketingovy vyzkum tzv. sbéer
informaci v terénu

* Technika byla dotazovani a byla nasledné statisticky
vyhodnocena pomoci Excelu (srovnavaci tabulky,
kolackové diagramy)



Vysledky

Reklama tak i jinak ovlivhuje skutecny zivot.

mUpiné odrazi M Spise odrazi M Spide neodrazi MUplné neodrdzi M Nevim




Vysledky

Typické role muzu v televizni reklamé jsou profesionalni,
obchodni. Role zen jsou rodinné.

InZenyr 1

Ridi¢ 92 1 7 100
Podnikatel 79 1 20 100
Kancelarsky 79 3 18 100
pracovnik

Kuchar 50 25 25 100
Vedouci 39 16 45 100
spolecnosti

Prodejce 10 64 26 100
Ucitel 3 85 12 100
Sekretar 2 96 2 100
Zena v 1 96 3 100
domacnosti

Vychovatel 1 98 1 100



Vysledky

Vliv realného zivota a televizni reklamy je vzajemny,
proto se genderové stereotypy, které jsou v televiznich
reklamach, pak se odrazeji v realném zivote.

H Ovliviiuje W Castecné ovliviiuje M Neovliviiuje Bl Nevim




Zaver

Moderni role muzl a Zen v redlném Zivoté maji
tendenci vyrovnavat, tento rozpor urcuje aktualnost
teto prace

Cil prace (analyzovat genderové stereotypy v televizni
reklamé) byl splnén

Hypotézy jsou plné potvrzeny

Empirické vyzkumné materialy mohou byt uzitecné pro
tvurce reklamy
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