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1.Uvod

Cestovni ruch je jednim z kli¢ovych prvka moderni globalni ekonomiky, ktera ma
velky vliv na socioekonomicky rozvoj mnoha zemi a regiond. S rozvojem technologii,
zvySovanim zivotni irovné a rostoucim zajmem o poznavani novych mist se stava cesto-

vani stale popularnéjsi aktivitou pro miliony lidi po celém svéte.

Tématem této bakalarské prace je Méstské a vesnické pamatkové rezervace jako
cesta ke zkvalitnéni nabidky v Jihoceském kraji. Cilem této prace je vymezit dané oblasti

a vyhodnotit dopady cestovniho ruchu v této oblasti.

V teoretické Casti prace je kompilacné zpracovan destinacni management a marke-
ting. Nejprve je ur¢ena definice destina¢niho marketingu, dale jeho role a organizace.
Dalsi cast je vénovana marketingové komunikaci a rozdéleni prvka online a offline mar-
ketingu. Nasleduje definice cestovniho ruchu, typologie navstévnikt, druhy cestovniho
ruchu a metody urceni kulturné-historického cestovniho ruchu. V zavéru teoretické ¢asti
je vymezen pojem kulturni pamatky, narodni kulturni pamatky, pamatkové rezervace, pa-

matkové zony a ochranné pasmo.

Prakticka cast obsahuje popis méstskych a vesnickych pamatkovych rezervaci. Dale
jsou zde vytvoreny mapy danych lokalit, mapy ubytovacich a stravovacich zafizeni a na-
sledn€ vymezeni pamatkovych rezervaci v téchto lokalitach. Dalsi cast praktické casti je
vénovana vytvoreni a vyhodnoceni dotazniki, které byly rozeslany do jednotlivych turis-
tickych informacnich center danych mést a obci vybranych lokalit. Dotaznik je sestaven
na zaklad¢ jednoduchych otazek, tykajicich se zejména dopadu cestovniho ruchu v dané

oblasti a dale otazek tykajicich se propagace cestovniho ruchu v téchto oblastech.

Cilem této prace je poskytnout uceleny pohled na méstské a vesnické pamatkové
rezervace. Zhodnotit dopady cestovniho ruchu v dané oblasti béhem sezony a doporucit,

jak by mohli svoji lokalitu dale rozvijet.
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2.DestinaCni management a marketing

2.1 Definice destinace

Destinace jsou zakladnim stavebnim kamenem pro tvorbu produktti cestovniho ruchu
a vytvafeni integrovaného zazitku cestovatele. Tradicné jsou definovany jako geograficky
vymezené oblasti jako jsou zemé, ostrovy nebo mésta (Hall, 2000); (Davidson, 1997).
Stale Castéji se prosazuje koncept, kde spotiebitel sam stanovuje hranice destinace na za-
kladé vlastni volby itinerare, kulturniho pozadi, ucelu navstévy, urovné vzdelani a cesto-
vatelskych zkuSenosti. Naptiklad Pafiz mize byt destinace pro némeckého obchodnika,

zatimco pro ¢inského turistu je to celd Evropa.

Destinace jsou Casto uméle rozdélovany na zékladé geografickych a politickych hra-
nic, které nevyhovuji spotiebitelskym preferencim a logice fungovani turistického od-
vétvi. Prikladem mohou byt Alpy, které se rozkladaji na Gizemi Francie, Italie, Svycarska,
Rakouska a Slovinska jsou lyzafi casto vnimany a spotfebovavany jako jeden stejny pro-

dukt.

Podle Buhalise (Buhalis, 2000) je destinace geograficky region, ktery je navstévniky
chépan jako unikatni entita s politickym a legislativnim ramcem pro destina¢ni marketing
a planovani. Toto dava organizacim destinacniho managementu pravomoci a zodpovéd-

nost za ziskavani zdroj a realizaci marketingovych aktivit regionu.

Bartl a Schmidt (Bartl, 1998) definuji destinaci jako regionalni, mezinarodné (glo-
balné) konkurenceschopné, strategicky fizené jednotky nabidky na mezinarodnim trhu.
Destinace nabizi klientovi odpovidajici produkt a uspokojuji jeho ocekavani. Destinace
se snazi o perfektni a kvalitni organizaci celého fetézce sluzeb. Bartl a Schmidt oznacuji
destinace cestovniho ruchu vzajemné si konkurujici jednotky, jejichz spoleCnym cilem je
prodej sluzeb v destinaci, a které plni fadu funkeci:

1) funkci marketingovou (marketing destinace)

2) funkci nabidkovou

3) funkci zastoupeni riznych zajmovych skupin

4) funkci planovaci

Leiper (Leiper, 2003) vysvétluje, Ze destinace jsou mista, do kterych lidé cestuji, aby
prozili urcitou zkuSenost. Cooper, Fletcher, Gilbert, Shepherd a Wanhill (Cooper, 2005)
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popisuji destinaci jako kombinaci vybaveni a sluzeb urCenych k uspokojeni potieb turistt.

Vétsina destinaci obsahujici jadro, které se sklada z Sesti A:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

attractions — primarni nabidka CR, kterd mnozstvim, kvalitou a atraktivitou vy-
volava navstévnost (pfirodni, kulturné — historicky potencial)

accessibility — v§eobecna dopravni infrastruktura, kterd umoziuje pristup do de-
stinace a pohyb za atraktivitami destinace

amenities — suprastruktura a infrastruktura CR, které umoziiuji pobyt v destinaci
a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, hostinska, sportovné — rekreacni, kulturné —
spolecenska a jina zafizeni)

ancillary services — sluzby vyuzivané turisty, ale predevSim mistnimi obyvateli
(telekomunikacni, bankovni, zdravotnické, postovni apod.)

available packages — produktové balicky ptipravené pro prodej cestovnimi kan-
celafemi.

activities — rozmanité aktivity, které jsou k dispozici v destinaci pro turisty.

2.2 Role destinaéniho managementu

Destinacni management (DMO) plni roli "prodlouzené ruky" narodni turistické cen-

traly v regionech. Pomoci krajskych, oblastnich i lokalnich managementa cestovniho ru-

chu agentura sbira pozadavky tamnich podnikatelt, provozovatelu turistickych cilti a dal-

Sich partnerd a implementuje je do své strategie.

Destinac¢ni spoluprace ma tato poslani, tyto hlavni ukoly:

e Kontinualni zlepSovani primarni a sekundéarni infrastruktury cestovniho ru-
chu

e Vytvareni novych pracovnich mist, rozvoj podnikatelského prostiedi v regi-
onech

e ZvySovani prestize destinaci

e Pomoc pii vSeobecném rozvoji regiond — napi. rozvoj zakladni infrastruktury
(voda, kanalizace, datové sit€ apod.), rozvoj sité komunikaci v izemi, zlep-
Sovani vefejnych, zdravotnich ¢i socialnich sluzeb, iniciace pfichod novych
potencialnich investorti do uzemi apod.

e Hlavnim tkolem je zlepSovani kvality zivota mistnich obyvatel

12



e Rozvoj udrzitelného turismu v destinacich — snaha o co nejvyssi vyuziti po-

tencialu cestovniho ruchu v Uzemi a Case

2.3 Organizace destinaniho managementu

DMO jsou zastoupeny v ne€kolika urovnich, od téch nejvétsich, jako jsou staty az po
ty na trovni mést. Proto rozliSujeme 4 hlavni geografické urovng¢:
Zemé -> Stat, provincie, teritorium -> Region -> Okres, mésto

Obrazek 1 - hierarchie destinacniho managementu

A

Narodni DMO

Zdroj: Urovné organizaci destinacniho managementu. (2021). Retrieved April 11, 2024,

from https://www.asociaceocr.cz/urovne-dmo/#

2.3.1 Narodni organizace destina¢niho managementu

Narodni organizace destinaéniho managementu v Ceské republice je CzechTourism.
Je to pravnicka osoba pusobici v oblasti cestovniho ruchu na urovni Ceské republiky.
Organizace byla zalozena Ministerstvem pro mistni rozvoj. Jejim ukolem je zajisténi pro-
pagace Ceské republiky a vyvijeni soustavné ¢innosti k vytvaieni image Ceské republiky
coby atraktivni destinace na zahrani¢nim i domacim trhu a svou €innosti pfispivat k rovoji

odvétvi cestovniho ruchu v Ceské republice.

Hlavni role a atraktivity, ktery vykonavaji organizace destinacniho managementu
jsou:
e Legislativa a regulace
e Tvorba politiky cestovniho ruchu

e Planovani v cestovnim ruchu
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e Rozvoj turismu — finan¢ni nebo technicka podpora

e Destinacni marketing — implementace domécich a mezinarodnich strategii a
plant

e Vzdélavaci programy ke zvysSeni profesionality v oboru cestovniho ruchu a
pohostinstvi

e ZvySovani a zaruka kvality

e Podpora udrzitelného cestovniho ruchu

2.3.2 Krajska organizace destinacniho managementu

Je to pravnicka osoba plisobici v oblasti cestovniho ruchu na trovni kraje Ceské re-
publiky. Organizace je zalozena Ci spoluzalozena krajskym uradem dle aktualniho znéni
zakona. 129/2000 Sb., o krajich a zakona 131/2000 Sb., o hlavni Mésté Praze. Hlavnim

prfedmétem jeji Cinnosti je koordinace aktivit CR na svém Gzemi.
2.3.3 Oblastni organizace destina¢niho managementu

Pravnicka osoba pusobici na trovni vétsiho logického kulturné nebo geograficky vy-
mezeného tzemi spliiujici minimalni podminky pro jeji zalozeni. Organizace je zalozena
nikoliv za t¢elem dosazeni zisku a hlavnim predmétem jeji Cinnosti je koordinace aktivit

cestovniho ruchu na tomto tzemi.

2.3.4 Lokalni organizace destinacniho managementu

Pravnicka osoba piisobici na mistni nebo lokalni Grovni v pasobnosti oblastni nebo
krajské DMO. Organizace je zalozena nikoliv za u¢elem dosazeni zisku a hlavnim pred-

métem jeji Cinnosti je koordinace aktivit cestovniho ruchu na tomto izemi.

2.4 Integrovana marketingova komunikace destinace

V dnesni dobé¢ se ¢asto hovori o integrované marketingové komunikace, coz je ter-
min, ktery Kotler popisuje jako strategii, kdy organizace harmonicky propojuje a syn-
chronizuje své komunikacni kanaly, aby prezentovala jednotné, koherentni a presvédcivé
sdéleni o svych produktech. Zakaznici nevnimaji sd€leni z riznych zdroji téze spolec-
nosti oddélené, ale vnimaji je jako celek. Tyto sdéleni by proto neméla piisobit proti-
chudné, aby nevytvarela zmatenou image spolecnosti nebo znacky. Integrovana komuni-

kace zvySuje ucinek multiplikacnich faktori komunikace. Jejim zakladem by méla byt
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diveéryhodnost, vérohodnost sdéleni a pouzitych prostfedkii komunikace. (Heskova,

2001) S mnozstvim dnes vyuzivanych zpasobu komunikace se zakazniky roste dulezitost

integrace nastroju marketingové komunikace. Kdyz je komunikace homogenni, je efek-

tivnéj§i a ucinngjsi diky synergickému efektu. (Pelsmacker a kol., 2003, str. 30)

2.4.1 Tvorba marketingového planu

Véci je potreba doptfedu planovat — to plati obzvlasté v byznyse, a pochopitelné se to

nevyhyba ani planovani marketingu a jeho strategie. Bez kvalitniho a dobfe zpracovaného

ro¢niho marketingového planu se véci mohou snadno pokazit, nebot’ marketing vasi spo-

le¢nosti nebude mit jasny smér.

Poznat svoji cilovou skupinu — co nejpiesnéji popsat svého zakaznika
Analyzovat souéasnou situaci a konkurenci - Béhem analyzy konkurence
byste méli zjistit svou piidanou hodnotu, odhalit segmenty na trhu, které jesté
nejsou obsluhovany a také objevit, kde mate mezery, které je potieba vyplnit.
Zahrnout analyzu rizik — podivat se na n¢ jak z hlediska pravdépodobnosti
vyskytu, tak i z hlediska zavaznosti jejih dopadu

Ur¢it si hlavni marketingové cile — stanoveni SMART cild, které by mély
byt hierarchicky uspotfadané a méfitelné

stanoveni rozpoctu na jednotlivé aktivity marketingového planu (vyzkum,
komunika¢ni mix a jiné)

systém konkrétnich nastroju, hodnoceni a méireni marketingového planu

2.4.2 Komunika¢ni model

Pro pripravu efektivni marketingové komunikace je nutné pochopit, jak komunikace

opravdu probiha. Kotler (2012) ve své literatufe uvadi komunikacni model sestavajici

z deviti hlavnich elementu.
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Obrazek 2 - komunikacni proces

Dekédovani Prijemce

=
o
=
o

Odesilatel Kédovan

: S |
l. Zpétna @ I

vazba - s sees s sssm mmm| Odpovéd | mmll

Zdroj: Komunikacni proces. (2024). Retrieved April 11, 2024, from https://halek.info/prezen-
tace/marketing-prednasky6/mprp6-print.php ?projection&I=01

e odesilatel — prvni strana, ktera posila zpravu té druhé (piijimateli)

e kodovani — posilani mySslenky v symbolické formé vyjadreni (slova, fotogra-
fie)

e zprava — soubor symbolu, které odesilatel prostfednictvim média prenasi
k pfijimateli

e média — komunikacni cesta (kanal), pfes ktery se pienasi zprava (socialni
sité, webova stranka)

e dekédovani — piijimatel deSifruje zasilanou zpravu od odesilatele

e prijimatel — strana, ktera pfijima zaslanou zpravu od odesilatele (prvni
strany)

e odezva — reakce pfijimatele na zpravu, kterd mu byla odeslana

e zpétna vazba — dilezity faktor pfi méfeni efektivity komunikace je soucasti
odezvy, kterou dostane zpatky odesilatel od pfijimatele

e Sum - interference ¢i soubor faktort, které mizou negativné ovlivnit komu-
nikacni proces ve stadiu dekodovani a zpétné vazby, jako napt. technicka po-

rucha, necitelny text, Spatna vyslovnost, Spatné zvolena cilova skupina apod.
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2.4.3 Prinosy integrované marketingové komunikace

Integrovand marketingova komunikace je definovana jako "koordinace a integrace
vSech externich forem komunikace a propagace destinacni agentury za ucelem zvysit je-
Jich ucinnost a konzistentnost" (Morrison, 2013). Integrovana marketingova komunikace
pfinasi synergické efekty. Morrison (2013) uvadi 6 hlavnich benefitd integrované marke-
tingové komunikace:

1) Vétsi konzistentnost v komunikacnich zpravach

V ramci integrované marketingové komunikace je klicové vysilat zpravy, které jsou
konzistentni a snadno identifikovatelné napfi¢ riznymi komunikacnimi kanaly. Kdyz je
tento pozadavek splnén, hlavni pfinos zintegrované komunikace spociva v tom, zZe

zprava bude efektivnéji rozpoznana a Iépe pfijata cilovym publikem.

2) Upevnéni zpravy v paméti prijemce

Diky opakovanému predavani zpravy pres ruzné komunikaéni kanaly je zapamato-
vani této zpravy u zamétreného publika ucinnéjsi. To znamena, ze marketingové kampané
dosahuji vysSich Sanci na uspéch, pokud komuniku;ji prostfednictvim nékolika komuni-
kacnich kanall, nez kdyz vyuzivaji pouze jediny prvek, napfiklad propagacni letaky

v postovnich schrankach

3) Zasah cilové skupiny v ruznych fazi nakupniho procesu

Dulezité je si uvédomit, ze v kazdé fazi nakupniho procesu (uvédoméni si potieby,
hledani informaci, hodnoceni alternativ, nakup, po nakupni chovani) funguje specificky
komunikac¢ni kanal. Vyzkumy naznacuji, ze napiiklad reklama ma vétsi i€innost béhem
faze uvédoméni si potreby, zatimco podpora prodeje hraje kliCovou roli v samotné na-
kupni fazi.

4) Efektivnéjsi positioning a budovani znacky

Zafixovani positioningu znacky do mysli cilové skupiny je efektivnéjsi pii kombinaci
nékolika komunikacnich kanala. Nékteré kanaly, jako jsou videa, plakaty a billboardy,
umoznuji vizualni komunikaci zalozenou na emocich, zatimco PR ¢lanky nebo osobni
prodej poskytuji lepsi prostor k racionalnimu vysvétleni argumentd prostiednictvim textu

nebo slov.

5) Lepsi adaptace na odliSné spotrebitelské styly uceni se
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Kazdy ma své vlastni preference ohledné zptuisobu uceni. Nektefi davaji prednost
Cteni textu, zatimco jini upfednostiuji sledovani videi. Integrovana marketingova komu-
nikace tak muze uspokojit oba tyto preference — napiiklad prostfednictvim cestovatel-
skych magazinti nebo blogti na internetu pro ty, kdo preferuji Cteni, a zaroveri prostied-
nictvim video spott destinacni agentury na YouTube nebo Zivych videi na Facebooku pro

ty, ktefi upfednostiiuji vizualni formy ucent.

6) Vzajemné doplnovani komunikacnich kanala

Jak bylo zminéno vySse, jednotlivé prostfedky komunikace dosahuji rizné Gcinnosti
v jednotlivych etapach nakupniho procesu (reklama mize sice zaujmout zakaznika, ale
nemusi ho presvéd¢it k nakupu). Nicméné klicovym prvkem je efektivita integrované ko-
munikace jako celku, kde se vzajemné dopliuji silné a slabé stranky jednotlivych komu-
nikacnich nastroja.

2.4.4 Planovani marketingové komunikace

Pti planovani efektivni marketingové komunikace je tfeba dodrzovat zakladni kroky:

e Definovani cili komunikace
Destina¢ni agentura potiebuje definovat konkrétni a méfitelné cile, kterych chce do-
sahnout prostiednictvim své kampané. Vedle toho je dilezité, aby si agentura stanovila
specifickou cilovou skupinu, na kterou zaméfi svou pozornost. Z hlediska destina¢niho
managementu muze jit o rizné segmenty, napfiklad o milenialy, rodiny s détmi nebo se-

niory.

e Nastaveni predbézného rozpoctu kampané
Kli¢ovym krokem pfi planovani kampané je nastaveni marketingového rozpoctu na

propagaci.

e Model partnerské spoluprace na kampani
Pfi formulaci marketingové kampané by destinaCni agentura meéla peclivé zvazit
moznosti spoluprace s obéma sektory, tedy jak soukromym, tak vetejnym. Idealnimi part-
nery jsou ti, ktefi sdileji podobné cile a jsou ochotni spolufinancovat danou kampan. Mezi

tyto partnery mohou patfit naptiklad aerolinky, hotelové sité a podobneé.

¢ Definovani komunikaéniho mixu integrované marketingové komunikace
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Destinac¢ni agentu vybira nejadekvatnéjsi a nejucinné;si komunikacni nastroje pfi re-
alizaci zvoleného cile marketingové kampang.
e Navrh a testovani marketingové kampané

Pred samotnym spusténim marketingové kampané je vhodné provést testovani riz-

nych vizualnich navrha u cilového publika a vybrat ty, které dosahuji nejlepSich vysledku.

e Priprava finalni podoby kampané
Dokonceni definitivni podoby vizualnich prvka kampané, pfiprava vizualniho mate-

rialu pro vSechny komunikaéni néstroje a zavére¢né schvalovani.

e Vytvoreni finalni podoby rozpoétu kampané

Revize predbézného rozpoctu na zéklade finalniho konceptu kampang.

e Spusténi, udrzovani a monitorovani kampané

Finalni spusténi marketingové kampan¢ vCetné pravidelného monitoringu.

e Méreni a hodnoceni vysledku kampané
Béhem nebo po dokonéeni kampané se provadi posouzeni dosazenych vysledkt
v porovnani se stanovenymi cili, pficemz se zohledniuje méfitelnost efektivity jednotli-

vych komunikacnich kanald.
2.4.5 Méreni efektivnosti

Cilem méfeni ucinnosti marketingové kampang je zhodnotit, jak dobfe byla kampari
uspésna a zda splnila své puvodni cile podle planovani. Je dilezité si uvédomit, Ze oce-
kavané vysledky mohou nastat az po nékolika mésicich nebo letech. Destinacni agentura
by méla pfedem promyslet klicové ukazatele vykonnosti (KPI — key performance indica-
tors), které budou monitorovany. KPI se 1isi v zavislosti na pouzitém marketingovém ka-
nald.

V oblasti reklamy je klicové poskytovat informace, presvédCovat a pfipominat, proc¢
by méli lidé konkrétni destinaci navstivit. Hlavnimi klicovymi ukazateli vykonu (KPI)
jsou pocet navstévniki destinace a celkovy financni vynos z reklamy. AvSak méfeni efek-
tivity reklamy je pomérmné komplexni, protoze na kazdy novy navstévnik destinace zazna-
menany ve statistikach se rozhodl piijit prave kvuli propagované reklamé destinacni agen-
tury. Jednim z tradicnich zpsobi méfeni Gcinnosti reklamy jsou tzv. konverzni studie,

které zahrnuji osloveni potencionalnich navstévnikt destinace s cilem vyvolat konkrétni
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akci, naptiklad vyplnéni dotazniku. V zavéru se na zaklade vypoctu poméru oslovenych
osob a osob, které nakonec destinaci navstivili vypocita procentualni hodnota a ¢im je

vys$si, tim je 1 vysledna efektivita marketingové kampané vyssi (Morrison, 2013).

Meéfeni G€innosti pii osobnim prodeji je ndrocnéjsi nez v piipadeé reklamy. Prikladem
muze byt komplexni hodnoceni prace Convention Bureau, které se zamétuje na propagaci
a prodej destinace pro MICE akce (kongresy, konference, setkani). Mezi klicové ukaza-
tele vykonu (KPI), které Convention Bureau monitoruji, patii pocet novych klientd, uza-
vienych smluv, sponzort, zarezervovanych kongresovych/hotelovych mistnosti, ale také
pocet ztracenych prilezitosti a zhodnoceni vysledka po akcich, napfiklad celkova ucast

delegatt.

V oblasti Public relations (PR) se Casto vyuziva metoda AVE (Advertising Value
Equivalency) k méteni ucinnosti. Tato metoda prepocitava bezplatné ziskany prostor pro-
stfednictvim PR c¢lankd na jejich inzertni hodnotu. Prestoze ma tato metodika jasné vy-
hody, existuji i nékteré nedostatky. Pfi méfeni se pracuje s cenikovymi cenami inzerce,
které neodrazeji skute¢né uctované ceny, jez byvaji niz8i. Kromeé to metoda AVE nezo-
hledrniuje dualezité faktory, jako je médium, ve kterém byl Clanek publikovan vzhledem
k cilové skuping, zda ¢lanek zminoval pouze klienta nebo 1 konkurenci, na jak strance
v tisténém médiu byl umistén, zda byl ¢lanek publikovan s fotografii a dalsi. Hodnocenti

pomoci AVE muze vést k dirazu na kvantitu na ukor kvality.

Cilem podpory prodeje u destinacni agentury je lakat navstévniky do destinace po-
moci ruznych prostfedkt, naptiklad unikatnich slev na dopravu nebo ubytovani, distri-
buce turistickych brozur, nabizeni turistickych karet, implementace vernostnich pro-
gramu a usporadani riznych interaktivnich soutézi. KliCovymi ukazateli vykonu (KPI)
komunika¢niho kanalu podpory prodeje jsou naptiklad procenta osob, které obdrzely na-

bidku na slevu ¢i turistickou kartu a nakonec vyuzily pfislusnou sluzbu.

V dnesni dobé je digitalni marketing nejvice méfitelnym komunikacnim kanalem.
Diky nékolika kvalitnim online marketingovym analyzam, jako jsou Google Analytics,
MailChimp a socialni sit¢ Facebook, Instagram a Twitter, poskytuje presné&jsi vysledky

ohledné ucinnosti marketingové komunikace nez tradi¢ni offline marketing.
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Obrazek 3 - digitalni marketing
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Zdroj: Digitalni marketing. (2023). Retrieved April 11, 2024, from https://patrikpilous.cz/co-je-di-

gitalni-marketing-vyvoj-a-kanaly/
2.5 Online Marketing

Lze definovat jako veskerou ¢innost vyuzivajici internetové prostiedi k propagaci
znacky, produktu nebo sluzeb. Firmy vyuzivaji online marketingové nastroje k oslovo-
vani novych i existujicich zakazniku.

Hlavni vyhodou online marketingu je jeho dostupnost a nizké naklady na udrzeni.
Tradi¢ni marketing je pro men$i firmy Casto pfili§ drahy a slozity. Online marketing ma
pro zacinajici firmy mnoho vyhod, vCetné moznosti efektivniho dosazeni organického
dosahu. Dalsi vyhodou je schopnost sbéru dat a okamzita analyza vysledki. Jedna se tedy
o efektivni a nenapadny zptisob marketingu, ktery firmy mohou snadno implementovat a

vyuzit podle svych potieb.
2.5.1 Nastroje online marketingu

Socialni sité
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Socialni sité jsou nejrychleji se rozvijejici platformou na svéte. Jsou to online sluzby,
které umoziuji uzivatelim vytvaret profily pro osobni i firemni tcely a usnadiuji komu-
nikaci, sdileni obsahu a médii jako jsou fotografie ¢i videa. Diky pokroku technologii je
nyni mozné se piipojit k socialnim sitim pouze pomoci internetu a zafizeni jako jsou te-
lefony ¢i pocitace. V roce 2023 (leden) bylo nejvice uzivatelt na Facebooku, ktery mél
2 958 miliard uzivatelt, dale byl YouTube s 2 514 miliard uZzivateld, pak WhatsApp a

Instagram s 2 000 miliardy uzivatelu.

Diky obrovskému poctu aktivnich uzivateld mohou firmy cilit svou reklamu nejen
podle demografickych udaji, jako jsou vek, pohlavi nebo poloha, ale i podle zajmu a
nakupnich preferenci uzivatelt. Socialni sit€ poskytuji firmy nejvétsi moznosti zameéfeni

své reklamy na uzivatele, které chtéji oslovit.

Obrazek 4 - socidalni sité
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Zdroj: Co rezonovalo na socialnich sitich v roce 2022. (2023). Beneficio. Retrieved April 20, 2024,
Jfrom https://beneficio.cz/clanky

Video marketing

Video marketingu dominuje predev§im YouTube kanal, kde jsou reklamni spoty
umistovany pred videa, které chtéji uzivatelé opravdu zhlédnout. Dale mizeme uvést
Snapchat ¢i reklamni vide umisténa na Instagramu, ktera zatim nemaji takovy ohlas jako

YouTube.
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V prodeji zbozi jsou popularni prezentace produkti ve formeé videi, coz umoziiuje
zakaznikim 1épe si predstavit vzhled a funkce produktu. V online projektech se Casto
vyuzivaji instruktazni videa, ktera rychleji pfedstavuji, jak dana sluzba funguje a jak se

ovlada. Dalsi vyznamnou kategorii jsou vzdélavaci videa a prezentace.

SEO

Jeden z nastroji online marketingu je SEO — search engine optimalization — optima-
lizace webovych stranek je zakladem efektivni marketingové kampané. Jedna se o opti-
malizaci stranky, ktera funguje na principu zobrazovani co nejvyse ve vyhledavani.
V Ceské republice se nejéastéji pouziva internetové vyhledavate Google, nebo Seznam.
Tyto webové vyhledavace maji svij individualni komplex algoritmt, podle kterych se

fadi vysledky vyhledavani v momenté€, kdy uzivatel zada klicova slova do vyhledavace.

PPC

Jednim z kli¢ovych prvka online marketingu je PPC (Pay Per Click) marketing, coz
znamena platbu za kazdé kliknuti. Tento model inzerce je vyuzivan na webovych stran-
kéach, kde inzerat plati za kliky, nikoli za zobrazeni své reklamy. Mezi nejpopularnéjsi
PPC systémy v Ceské republice patii Sklik, provozovany vyhledavadem Seznam, Google

Ads od vyhledavace Google a reklamy na socialni siti Facebook a Instagram.

Nekteré PPC systémy umoziiuji zobrazovat nejen textové reklamy, ale také bannery,
videa nebo miniaplikace. PPC reklama mé vyhody ptesného cileni na potencialni zakaz-
niky pomoci klicovych slov nebo geografického cileni. Dalsi vyhodou je moznost nastavit
vlastni rozpocet pro reklamy. Jakmile je PPC reklama spusténa, zatne shromazd’ovat data
o svém vykonu a ucinnosti. Méfitelné vysledky jsou klicové pro posouzeni ucinnosti re-

klamy a toho, zda pfispiva k povédomi o znacce €i plni aktualni cile podniku.

Affiliate marketing

Affilitate, znamy také jako provizni program, operuje na zéklad€ nabizeni cizi sluzby
s odménou ve forme provize za zprosttedkovani obchodu. Z podnikatelského hlediska jde
o efektivni model, protoze platba provize partnerovi nastava az v okamziku, kdy zakaznik
provede objednavku. Tento zdkaznik by pravdépodobné nebyl osloven pfimo provozova-
telem. VySe provize se lisi v zavislosti na odvétvi podnikani, pficemz prodej konkurenc-

niho zbozi obvykle generuje procentualni odmeény, zatimco oblast sluzeb nebo zejména
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informacnich a vzdélavacich produkti muze vést az k 50% provizi. Provozovatel proviz-
niho programu by mél svym affiliate partnerim, tedy prodejcim, nabidnout atraktivni
podminky, které se 1isi v zavislosti na charakteru kampang, at’ uz jde o jednorazovou akci

nebo o dlouhodoby prodej zbozi.

Email marketing

Mezi nejefektivnéj§i online nastroje pafi email marketing. Vyhodou je zde dobré a
presné cileni na potencionalni zakazniky. Email marketing mizete vyuzit k tomu, aby
zakaznici méli prehled o novinkach spolecnosti, nadchazejicich udalostech nebo special-
nich nabidkach, které jsou navrzeny podle preferenci, zdkaznikovi ,,na miru® (Janouch,

2014).
2.5.2 Vyhody online marketingu

Online marketing pfinasi mnoho vyhod pro firmy a podnikatele. N&které z kli¢ovych

vyhod zahrnuji:
1) Globalni dosah: Online marketing umoziuje firmam oslovit publikum na celém
svété bez omezeni geografickych hranic. To umoziiuje dosahnout Sir§iho okruhu

potencialnich zakaznik.

2) Cileni a personalizace: Online marketing poskytuje moznost precizniho cileni
specifickych skupin zakaznikt na zakladé demografickych tidaji, chovani online

nebo zajmu. Personalizovany obsah mize zvysit relevantnost a uspéch kampani.

3) Meéritelnost vykonu: S online marketingem je mozné snadno sledovat a meéfit
vykon kampani. Analytické néstroje umoznuji podrobné zhodnoceni ti¢innosti

reklamnich strategii a upraveni kampani podle vysledkd.
4) Nizké naklady: Online marketing mize byt nakladové efektivnéjsi nez tradicni
formy reklamy. Digitalni kanaly Casto nabizeji cenové dostupné moznosti, a

firma muze efektivnéji alokovat sviij rozpocet.

5) Interakce s publikem: Internetové platformy umoziuji okamzitou interakci s ci-
lovou skupinou. Firma mize rychle reagovat na zpétnou vazbu, odpovidat na

otazky a budovat vztahy se zdkazniky.
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6)

7)

Flexibilita kampani: Online marketing umoziuje rychlé upravy kampani a stra-
tegii na zaklad€ aktualnich trendd, sezénnich zmén nebo zakaznickych potieb.

Tato flexibilita piispiva k efektivnimu a aktualnimu osloveni publika.

Siroka $kala nastrojii: Existuje mnoho réiznych nastrojd a kanald online marke-
tingu, jako jsou socialni sité, e-mailovy marketing, PPC reklamy, obsahovy mar-
keting a dalSi. To umoziiuje firmam vybrat si ty, které nejlépe vyhovuji jejich

cilg, a cilovému publiku.

2.5.3 Nevyhody online marketingu

I presto, ze online marketing nabizi mnoho vyhod, existuje také urcité nevyhody,

které by firmy mély zvazit:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Konkurence a presyceni informacemi: internet je plny obsahu a reklamnich
sdélené, coz vytvaii silnou konkurenci a ztizené vyniknuti. Firma miZze mit pro-

blém zaujmout a udrzet pozornost zakaznikii v zaplnéném online prostredi.

Technické problémy: Online marketing vyzaduje efektivni technickou in-
frastrukturu. Problémy s webovymi strankami, technické poruchy nebo bezpec-

nostni otazky mohou ovlivnit G¢innost kampani a daveéryhodnost znacky.

Zavislost na technologii: Online marketing je zavisly na technologii a interneto-
vém pripojeni. V pfipad€ vypadki nebo problému s piipojenim muze firma ztratit

pfistup k cilové skupiné.

Nadmeérna personalizace: Prili§ agresivni personalizace muze vyvolat obavy

ohledné ochrany soukromi a zpusobit odpor u nékterych zakaznikda.

Rychla zastaralost: Trendy a technologie se v online prostfedi rychle méni. To
znamena, ze strategie, ktera byla uspésna vcera, nemusi byt ucinna dnes. Firmy
musi pruzné reagovat na zmeny a neustale aktualizovat své kampané.

Nizka loajalita zakazniku: Online prostiedi umoziuje zakaznikiim snadny pre-
chod od jednoho poskytovatele k jinému. Zakaznici mohou byt méné loajalni,

coz klade diraz na stalou péci o zakazniky a budovani vztahu.

Riziko negativniho vystaveni: Vzhledem k tomu, ze internet umoziiuje Sifeni
informaci velmi rychle, negativni recenze nebo Spatné zkusenosti zakazniki mo-

hou rychle poskodit povést firmy.
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2.6 Offline marketing

Definice offline marketingu je jednoducha. Jedna se o jakoukoliv formu podpory
prodejem zbozi, ktera se odehrava mimo internet. Online prostiedi v poslednich desetile-
tich ukrojilo z marketingovych rozpoctii mnoha firem zna¢nou cast. Prezentace v offline

sveté je vSak stale dulezitou soucasti komplexni marketingové strategie.
2.6.1 Nastroje offline marketingu

Offline marketing je soubor strategii a nastroju které se zameéfuji na propagaci pro-
duktt nebo sluzeb mimo online prostiedi. Nékteré z hlavnich nastroju offline marketingu
zahrnuji:

Televizni reklamy

Televizni reklamy jsou nam vSem dobfe znamé a ty nejlepsi z nich dokonce mohou
zustav v lidské paméti i o mnoho let. Avsak je to zptisob marketingové propagace, ktery

patii k tém nejdrazs§im. Pro mnohé znacky je pfitomnost v televizi zalezitosti prestize.

Rozhlasova reklama
Také zvukovou reklamu v radiu vSichni dobfe zname. Oproti televizi nabizeji roz-
hlasové stanice lepsi segmentaci spott do jednotlivych regiont. Jde tedy o formu marke-

tingu, kterou mohou volit i mensi a lokalné ptsobici firmy.

Tiskova reklama

Inzerce v tisténych médiich, jako jsou noviny, ¢asopisy a dalsi periodika. To ma své
uplatnéni zejména v ramci komunikace vyznamnych a silnych znacek. Je soucasti kom-
plexni marketingové strategie, kde tisténé publikace slouzi jako jeden z bodu kontaktu se
zakaznikem. Pro mensi firmy mize inzerce v ti§ténych médiich pfinést zajimavé vy-

sledky, zejména pokud se spoji s izce specializovanymi a cilenymi médii.

Billboardy a venkovni reklama

Velké billboardy a reklamni plochy ve vefejnych prostorach jsou vizualné napadné a
pfitahuji pozornost chodcu a fidi¢u. Tato forma reklamy je vhodna pro zvyraznéni klico-
vych zprav nebo obrazii.

Prima poSta

Piima posta zahrnuje zasilani fyzickych materiald, jako jsou katalogy, nabidky a re-

klamni letaky, pfimo do schranek potencialnich zakazniki.
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Event marketing
Lidé se radi setkavaji a predavaji si své zazitky. Prave proto je v byznysovém svété
velmi popularni event marketing, tedy poradani akci, veletrha, prednasek a podobné. Pre-

devsim v svété B2B se jedna velmi rozsifenou formu vzajemné spoluprace a propagace.

Teambuildingové akce
Propagace prostfednictvim tymovych akci a sponzorstvi sportovnich nebo kulturnich

udalosti muze posilit vnimani znacky a vytvorit pozitivni asociace.

Prostorova reklama
Vytvareni originalnich a napaditych prostorovych prvku, jako jsou vylohy obchodi,

muze piilakat pozornost pravidelnych zakazniki i kolemjdoucich.

Sponzorstvi a partnerstvi

U sponzorstvi se obvykle neda ocekavat, ze by se investice okamzité vratila. Vétsi-
nou jde spiSe o formu podpory sportu, tymu nebo organizace, ktera je pro firmu dulezita
nebo ma s ni n&jaky vztah. Nicméné sponzorstvi miize pomoci pii budovani pozitivniho

vnimani spole¢né verejnosti.
2.6.2 Vyhody offline marketingu

Offline marketing pfinasi n€kolik vyhod, zeyména pro firmy, které cht&ji oslovit své

cilové publikum v realném svété. Mezi hlavni vyhody offline marketingu patfi:

1) Lokalni dosah: Offline marketing umoziuje firmam cilit pfimo na své lokalni
trhy a komunity. To je vyhodné zejména pro podniky, které se zaméfuji na mistni
zakazniky.

2) Fyzicka pritomnost: Tisténé materialy, venkovni reklama a jiné offline nastroje
poskytuji fyzickou pritomnost znacky, coz maze zvysit divéryhodnost a uvédo-
meni o znacce.

3) Nedigitalizované publikum: Nékteré skupiny zakaznikii mohou preferovat tra-

di¢ni média a komunikaci. Offline marketing oslovuje i ty, ktefi nejsou aktivni

online.
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

Siroké spektrum nastroju: Offline marketing zahrnuje rizné nastroje, jako jsou
televizni a rozhlasové reklamy, tiStené materialy, venkovni reklama a event mar-
keting, coz umoziuyje firmam vybrat si strategie, které nejlépe vyhovuji jejich
cilim.

Osobni interakce: Event marketing a sponzorstvi umoziiuji firmam osobni in-

terakci s potencionalnimi zakazniky a budovani vztahu tvafi v tvar.

Dlouhodoba trvanlivost: Tisténé materialy, jako jsou letaky nebo brozury, mo-
hou byt ulozZeny a prohlizeny pozdéji, coz zvysuje trvanlivost propagace.
Vnimatelnost: Venkovni reklama, billboardy a vylohy obchodii maji vyraznou

vizualni pfitomnost a mohou pfitahovat pozornost i v prostfedi s mnoha podnéty.

Prima reakce: Nékteré formy offline marketingu, jako jsou pfima posta nebo

telemarketing, umoziiuji firmam ziskat okamzitou reakce od zakaznik.

Omezeni informac¢niho pretizeni: V offline prostfedi je méné konkurence a po-

zornost, coz muze vést k efektivné€j§imu dosazeni cilového publika.

2.6.3 Nevyhody offline marketingu

I kdyz offline marketing mtize byt pro nékteré firmy vyhodny, existuji také nékteré

nevyhody, které by mély byt zvazeny pii planovani marketingovych strategii:

1)

2)

3)

4)

5)

Vyssi naklady: Nekteré formy offline marketingu, zejména televizni reklamy,
radiova reklama nebo billboardy, mohou byt finan¢né€ naro¢né, zejména pro malé

podniky s omezenym rozpoctem.

Omezeny cileny dosah: Oproti online marketingu, offline ndstroje mohou mit
omezeny cileny dosah. Firma miZze mit obtize oslovit specifickou cilovou sku-
pinu, protoze offline média mohou byt vice masova.

Méné méritelny uspéch: Méfeni ucinnosti offline marketingu muze byt obtiz-
néjsi nez u online strategii. Sbér dat a analyza vykonu mize byt narocnéjsi.
Méné flexibilita: Na rozdil od online marketingu, kde 1ze kampané rychle upra-
vit, offline reklamy obvykle vyzaduji del§i pfipravnou dobu a mohou byt méné

flexibilni pfi reakci na zmény trhu.

swwr

marketing. Chybi moznost okamzité zpétné vazby nebo interakce se zakazniky.
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6)

7)

8)

9)

Niz$i moznosti personalizace: Offline marketing ¢asto nedovolyje tak ucinnou
personalizace sdéleni jako online strategie, kde 1ze obsah pfizptsobit konkrétnim

segmentim publika.

Omezeny prostor pro obsah: Napiiklad v radiové nebo televizni reklamé je
omezeny ¢as na sdéleni obsahu. To miiZze omezit schopnost detailngji informovat

o produktech nebo sluzbach.

Niz§i moznosti sledovani konverzi: Offline marketing Casto nedovoluje tak
presné sledovani konverzi a chovani zakaznikt jako online marketing, coz muaze

omezit schopnost vyhodnocovat navratnost investic.

Riziko nizkého pamatovani: Zpravy pifedavané prostiednictvim offline médii
mohou mit niz§i miru zapamatovatelnosti ve srovnani s interaktivnejSimi online

formami reklamy.
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3. Potencial kulturné — historického ces-

tovniho ruchu

3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je mezinarodné definovan jako ¢innost osob cestujicich do mist a po-
byvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi nez jeden uceleny rok,
za ucelem traveni volného Casu, obchodu a za jinymi ucely nevztahujicimi se k ¢innosti,

za kterou jsou z navstiveného mista odménovani.

Podle Svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO je cestovni ruch charakterizo-
van jako ,, socidlni, kulturni a ekonomicky fenomén, ktery zahrnuje pohyb lidi do zemi
nebo mist mimo jejich obvyklé prostredi za osobnimi nebo obchodnimi/profesnimi ucely.
Tito lidé se nazyvaji navstévnici (coz mohou byt turisté nebo vyletnici; rezidenti nebo
nerezidenti) a cestovni ruch souvisi s jejich aktivitami, z nichz nékteré zahrnuji vydaje na

cestovni ruch“ (UNWTO, 2024).
3.1.1 Typologie navstévniki

Navstévnik je tiCastnik cestovniho ruchu. Navstévnici se d€li na jednodenni navstév-
niky a turisty.

e Jednodenni navstévnik se ucastni cestovniho ruchu bez pfenocovani.

e Turista je ucastnik cestovni ruchu, ktery alespon jednou prenocuje mimo své

obvyklé prostiedi.

e Tranzitni navstévnik je samostatnou kategorii, nebot’ muze byt obecné jed-
nodenni, ale také turista. Jedna se o navstévniky, ktefi se zastavi v dané loka-
lité nebo zemi na své cesté do jiného cile cesty. Z hlediska definice sem spa-

daji rovnéz letecké transfery.
Kromé vySe zminéné typologie Ize navstévniky rozlisit na dvé zakladni kategorie:
¢ Rezident (doméci navstévnik), jehoz rezidentska zemé je stejné jako navsti-
vena zemé&: muze to byt obcan sledované zemé i cizi statni prislusnici ve sle-

dované zemi.
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e Nerezident (zahrani¢ni navstévnik), jehoz zemée sidla je jina, nez je navsti-

vena zeme: za nerezidenta je povazovan také obcCan sledované zemé trvale

vees

3.1.2 Druhy cestovniho ruchu

e Prijezdovy cestovni ruch, tézZ znamy jako aktivni, zahrnuje navstévy a pobyty
osob, které nejsou obyvateli Ceské republiky. Spotieba v piijezdovém cestovnim
ruchu se definuje jako celkova Castka, kterou nerezidenti utrati béhem svych cest
do Ceské republiky. To zahrnuje i platby provedené mimo tzemi Ceské republiky,

ale které smétuji do zemé, jako napftiklad platby za ubytovani v ramci zajezdu.

e Domaici cestovni ruch je cestovni ruch rezidentd na izemi Ceské republiky.
Nicméng, pro ucely analyzy trhu sluzeb cestovniho ruchu (TSA) je dulezité vni-
mat domaci turismus a jeho spotiebu v §ir§im kontextu. Spotieba v ramci doma-
ciho turismu zahrnuje vydaje obyvatel Ceské republiky, a to i ty, které souviseji
s cestovanim do jinych zemi, pokud jsou uskuteénény na uzemi Ceské republiky
(naptiklad provize Ceskych cestovnich kancelafi nebo agentur, které organizuji

zahrani¢ni zajezdy).

e Vyjezdovy cestovni ruch (také pasivni) zahrnuje navstévu a pobyt rezidentt
mimo tzemi Ceské republiky. Spotieba ve vyjezdovém cestovniho ruchu je cha-
pana jako vSechny vydaje obyvatel mimo ekonomické izemi jejich vlastni zemé
(tedy vSechny vydaje, které obyvatelé utrati za cestovani realizované v zahranici).
Tato definice nezahrnuje nakupy provedené pied odjezdem nebo béhem cesty

v Ceské republice (tyto nakupy spadaji do spotieby doméciho turismu).

e Vnitrni cestovni ruch (domaci a ptijezdovy), je pohyb osob, at’ uz jsou rezidenty
nebo nerezidenty, na uzemi Ceské republiky. Spotieba v ramci vnitiniho cestov-
niho ruchu oznacuje celkovou Castku financi, ktera je utracena za cestovni aktivity
v ramci narodni ekonomiky (jinymi slovy, vSechny vydaje spojené s cestovanim

realizovanym v Ceské republice).
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3.1.3 Cestovni ruch v Ceské republice

Cestovni ruch je na narodni i

Obrdzek 6 - spotieba CR v CR

Obrazek 5 - ekonomicky vyznam CK
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Celkovy objem vydaju za ces-
tovni ruch dosahl 285,8 miliard ko-
run, coz bylo meziro¢né o 84,3 %
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V roce 2019 byl nicméné tento in-
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nil 49 %, tj. 139,5 miliard korun. Zbyvajicich 51 % financnich prostredkt (146,4 miliard

korun) generovali tuzem$ti navstévnici prostfednictvim domaciho cestovniho ruchu

(CSU, 2024).
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3.2 Potencial kulturné-historického cestovniho ruchu

Potencial kulturné historického cestovniho ruchu spociva v schopnosti pfilakat tu-

risty prostfednictvim historickych a kulturnich pamatek, tradic a unikatniho dédictvi dané

destinace. Tento druh cestovani nabizi fadu vyhod a pfinosa:

1.

Obohacujici zazitek: Kulturné historicky cestovni ruch umoziuje turis-
tim prozkoumat a pochopit minulost dané oblasti, cozZ mize pfinést obo-
hacujici a vzdélavaci zazitek.

Prilezitost pro udrzitelnost: Podporuje udrzitelny turismus tim, ze zda-
razfiuje vyznam ochrany a zachovani historickych a kulturnich hodnot.
Spravna péce o tato mista muze vést k uchovani kulturniho dédictvi pro

budouci generace.

Ekonomicky prinos: Kulturné historicky cestovni ruch muze pfinést
ekonomicky prospéch destinaci. Turisté utraceji penize za vstupy do mu-

zei, pamatek, ubytovani, restaurace a nakupy mistnich produkta.

Podpora mistni komunity: Podnécuje rozvoj] mistnich komunit tim, ze

vytvafi pracovni mista a podporuje mistni femesla a tradicni pramysly.

Mezikulturni porozuméni: Cestovani do historickych a kulturnich des-
tinaci muze piispét k mezikulturnimu porozumeéni a respektu mezi riz-

nymi kulturami.

Rozvoj turistické infrastruktury: V dasledku zajmu turista o kulturni a
historicka mista mohou destinace rozvijet a zdokonalovat svou turistickou

infrastrukturu.

Rozvoj akademickych a vyzkumnych oblasti: Kulturné historicky ces-
tovni ruch mize podnitit vyzkum v oblasti historie, archeologie a uméni,

coz piispiva k akademickému rozvoji.

3.3 Metody

Posouzeni konkurenceschopnosti destinace a tvorba cestovnich produkti jsou kli-

cové aspekty pro destinacni management. Zhodnoceni potencialu cestovniho ruchu by
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mélo zahrnovat hodnoceni lokalizaénich a realizacnich podminek tizemi pro efektivni

rozvoj cestovniho ruchu.

Metodikou v Ceské republice se zabyva Bina (2002), Holesinska (2005), Vystoupil,
Holesinska, Kunc a Sauer (2007), Novotna (2007), Novakova a Frantal (2007). A napfi-
klad ze zahrani¢nich autort jsou Mariot (1973), Bartkowski (1977), Warzsynska (1979).

3.3.1 Strukturalné - funk¢éni metoda

Mariot (1973) uvadi strukturalné funk¢ni ptistup, v ramci, kterého se metodika hod-
noceni potencialu sklada ze tii etap, a to z:

e Intervence, v ramci, které se shromazdi vSechny podklady, potfebné pro vy-

jadreni potencialu krajiny. Vyskyt a charakteristiky potencialu jsou zapsany

do tabulek nebo zakresleny do map.

e Analyzy, kde jsou podrobné analyzovany informace o ziskané v piedchéze-
jici etapé. V ramci analyzy je na zaklade charakteristik provedena typologie
Ciniteld a nasledné je vytvoreno sedm pohledi na potencial krajiny. Jednotli-
vym Uzemim je piirazen urcity stupen typologie. Provedeni typologie je po-

tieba oveérit v terénu.

e Syntézy, pro kterou je podkladem provedend typologie z piedchozi etapy.
Jednotlivé typy krajiny jsou preneseny do jediné mapy a z jejich prunikt lze
urcit Uzemi a funkéni déleni tzemi. Vysledkem syntézy je vytyCeni hranic
funkéniho vyuziti tzemi.

Tato metodika generuje mapu s pfidruzenymi komentafi, na nizZ jsou zobrzeny rizné
typy Uzemi v souladu s funkénimi predpoklady. Komentat podrobné popisuje vzniklé

typy uzemi, charakterizuje je a objastiuje potencialni moznosti vyuziti pro cestovni ruch.
3.3.2 Metody prostorové analyzy

Klapka, Novéakova a Frantal (2008) uvadi, ze pti hodnoceni lokalizacniho potencialu
destinace se hodnoti jak pfirodni potencial, kde se zkoumaji pfirodni predpoklady pro
uskute¢néni cestovniho ruchu, tak kulturné-historické ptedpoklady pro realizaci cestov-
niho ruchu. Pfirodni potencial je hodnocen jako plosna charakteristika izemi, kde se vza-
jemné pomeétuji plochu pro rekreaci vhodné s plochami nevhodnymi nebo méné vhod-

nymi.
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Na rozdil od rozptyleného ptirodniho potencialu je kulturné-historicky potencial lo-
kalizovan prevazné na konkrétnich mistech, spiSe nez na celych oblastech. Tento jev je
zpusoben tim, Ze nositeli tohoto potencialu jsou bud’ mésta a jejich centra, nebo pamatky.
Kulturné-historicky potencial je Casto posuzovan jako bodova charakteristika, ktera muze
mit v daném uzemi rizné formy souhrnu nebo rozptyleni, a tak zahrnuje pouze potencial
omezené Casti zkoumané oblasti. Kvantitativni metody v hodnoceni kulturné-historic-
kého potencialu se snazi prevést tuto bodovou charakteristiku do formy, ktera pfipomina
plosny potencial, stejn€ jako u ptirodniho potencialu. Nicméné otazka zistava, zda lze na
zakladé bodovych dat adekvatné definovat plosné celé tizemi kulturné-historického po-

tencialu, porovnavat jej a urCovat, jak je atraktivni, podobné jako u pfirodniho potencialu.
3.3.3 Metody interakéniho potencialu

Podle Klapky, Novakové a Frantala (2008) jsou pfiznivci tohoto modelu Abeler a
kol. (1971), Keeble a kol. (1981), Pini (1992) ¢i Hagget (2001). Je inspirovan Newtono-
vym gravitatnim modelem a vyuziva koncentrace obyvatelstva. Jsou tak zvyhodiovany
jadrové oblasti na tikor oblasti perifernich. Miaze byt vyjadien bud’ izoliniemi, které spoji

mista se stejnou hladinou interak¢niho potencialu, nebo ve forme potencialu povrchu.

Ziskani informaci v oblasti cestovniho ruchu je komplikované, protoze data casto
chybi nebo jsou obtizn& dostupna, coz omezuje volbu masy. V piipadé Ceské republiky
muze byt snadné vyuzit jako jednoduchy ukazatel ro¢ni navstévnost objektu dostupnou

v databazi Narodniho informac¢niho a poradenského strediska pro kulturu (NIPOS).

Jako funkci vzdalenosti 1ze vyuzit skupinu kfivek, napt. Gaussovu kiivku. Poté je
dulezité definovat kritickou vzdalenost, coz je takova vzdalenost od daného bodu, do

které Cini prispévek mas okolnich bodl vice nez 50 %.
3.3.4 Metoda Delphi

Tato metoda predstavuje odborny pfistup k poskytovani podpory pii rozhodovani,
prevenci a feseni problému. Spociva v individualnim vypracovani nazord expertil na ur-
City problém a postupném sblizovani téchto nazori a jejim rozeslanim jednotlivym ex-
pertim a nasledné novym zpracovanim individualnich nazort experti (Paskova a Ze-

lenka, (2002)).
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Metoda Delphi je jednou z nejcastéji vyuzivanych technik kvalitativni analyzy rizik
a spada mezi metody odborného odhadu. Je aplikovana k posileni provedeni kvantitativni
analyzy rizik. Pro analyzu rizik je vhodna pfedevsim proto, ze urCuje, co se mize stat a

za jakych podminek (Zvara, 2010).

Hodnotici postup obvykle spociva v kvantifikaci jednotlivych kulturné historickych
prvku, pticemz kazdy prvek obdrzi bodové hodnoceni podle jeho dualezitosti. Celkovy
pocet bodl pak reflektuje relativni dilezitost dané obce. Do tohoto hodnoceni muze byt
zahrnuto, zda v obci existuje pamatka UNESCO, narodni kulturni pamatka nebo méstska
¢i vesnicka pamatkova rezervace. Dilezitost obce se tedy odviji od zafazeni do konkrét-
nich kategorii, a tato klasifikace kulturné-historickych prvka je Casto realizovana pomoci

metody Delphi.
3.3.5 Metoda GIS

Novotna (2003) vyuziva k analyzovani pfedpokladi pro uzemi pro cestovni ruch ge-
ografické informacni systémy, konkrétné metodu s nazvem Mapova algebra. Tuto me-
todu lze pouzit pro hodnoceni jakéhokoliv potencialu krajiny nebo ke srovnani potencialt
raznych uzemi. Metoda je podle Novotné (2003) zalozena na matematickych operacich
nad jednou nebo vice vrstvami rastrovych dat. V kazdé burice (pixelu) rastrovych dat je
zapsana informace, ktera je pfi pouziti této metody zpracovana pomoci riznych matema-
tickych operaci — aritmetickych, logickych, rela¢nich a kombinatorickych. Da se tak zis-
kat syntéza prostorovych informaci. Vysledné pouziti mapové algebry zavisi predev§im
na kvalité vstupnich informaci.

V ramci této metody jsou zkoumany lokaliza¢ni i realiza¢ni pfedpoklady pro cestovni
ruch. Novotna (2003) uvadi, ze na zacatku je potieba si stanovit aktivity, které jsou pro
studované uzemi vhodné jak z hlediska krajiny, tak z hlediska zajmu lidi. Mezi aktivity
patii navstéva kulturné-historickych pamatek, dale se tam muze vyskytovat pési turistika,
zimni sporty, houbarteni, aj. Nasledné se hodnoti lokaliza¢ni a realiza¢ni predpoklady pro
kazdou aktivitu zvlast'.

3.3.6 Bodova metoda

Tuto metodu hodnoceni kulturné-historického potencialu vyuzili zeyména napt. Bina
(2002), Holeginska (2005) a vychazi z ni také Zvara (2010). Siroce byla tato metoda

uplatnéna v Navrhu nové rajonizace cestovniho ruchu (2011).
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Bodova metoda je metodou, ktera se fadi mezi kvantitativni metody hodnoceni. Podle
Holesinské (2005) je zalozena na piidélovani bodu (vah) jednotlivym prvkam kulturné
historického potencialu tak, aby odrazely jejich relativni dulezitost. Pridéleni boda vy-
chazi ze tii kritérii, a to z:

1. Casové neménnosti
2. Stupné ochrany

3. Poctu navstévniki, ¢i poctu akci

Bina (2002) rozdé€luje lokalizacni podminky cestovniho ruchu do tfi hlavnich
kategorii:
1. Jako vhodnost krajiny pro urcitou aktivitu cestovniho ruchu:
e Jde o takové aktivity, jejichz provadéni je v rozhodujici mife vazano na
ptirodni prostfedi. (Ptiklad: vhodnost krajiny pro cykloturistiku, pro
zimni sporty apod.)

2. Jako ur¢ita relativné fixni danost, ktera v obci existuje a je atraktivni
pro navstévniky. (Ptiklad: kulturn€ historické pamatky a soubory, muzea

apod.)

3. Jako kulturni, sportovni a jiné akce, které jsou v obcich poradany a

navstévuji je ucastnici odjinud.
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4. Zavedeni pojmu

4.1 Kulturni pamatka

Pro prohlaseni stavby za kulturni pamatku jsou dulezita predevs§im kritéria tykajici
se vyznamu stavby jakozto dokladu o historickém vyvoji spolecnosti, spolecenské vrstvy
nebo jejiho zpasobu zivota. Dikazy o historickém vyznamu se zpravidla projevuji v his-

torickém, uméleckém, revolu¢nim, védeckém nebo technickém aspektu stavby.

Dalsi relevantni skutecnosti pro takovou klasifikaci stavby je jeji vztah ke konkrét-
nim historickym udalostem nebo vyznamnym osobnostem, které se zapsaly do historie
naSeho statu. (Zakon ¢. 20/1987 Sb., §2) V tomto ptipad€ hovoiime o kontextualnim kul-
turnim vyznamu stavby.

Obrazek 7 - Samsonova kasna

Zdroj: Samsonova kasna. (2024). Retrieved April 11, 2024, from hitps://www.bu-

dejce.cz/aktivity/5-samsonova-kasna

4.1.1 Nemovita pamatka

Jedna se o konstrukce, parcely a dalsi historické hodnotné artefakty, spojené pevnym

zakladem se zemi. Kromé hradt, zamki a pevnosti zahrnuji i kostely, klastery, kaple,
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faru, méstské domy a palace, venkovskou lidovou architekturu, technické a pramyslové

stavby, divadla, muzea, morové sloupy, kfize, bozi muka a podobné objekty.

Zhruba 40 tisic se vSech hodnotnych staveb je oficialné chranéno jako nemovita kul-
turni pamatka, coz je doplnéno vice nez 40 tisici kulturnimi pamatkami movitymi. Minis-
terstvo kultury oznacuje za kulturni pamatky nemovita i movita zatizeni nebo jejich se-
skupeni, ktera jsou vyznamnym svédectvi historického vyvoje, zivotniho stylu a prostredi
spolecnosti od pradavna do soucasnosti. Tyto pamatky jsou povazovany za projev tvur-
Cich schopnosti a prace lidi z riznych oblasti lidské Cinnosti, a to zejména kvuli svym
revolucnim, historickym, uméleckym, védeckym a technickym hodnotam, pfipadné kvuli

jejich pfimému vztahu k vyznamnym osobnostem a historickym udalostem.

Hodnotné dila kulturniho dédictvi jsou pod ochranou statni pamatkové péce, coz
muize pro vlastnika pfinaset urCita omezeni. Avsak tato opatfeni jsou zavedena s cilem
zachovat nejcennéj$i prvky kulturniho dédictvi na jeho majetku pro blaho celé spolec-

nosti.

Narodni pamatkovy Gstav vede evidenci kulturnich pamatek, tedy Ustfedni seznam
kulturnich pamatek Ceské republiky (USKP), v némz jsou jednotlivé pamatky zapsany

pod tzv. rejstiikovymi Cisly.
4.1.2 Movita pamatka

Movité kulturni pamatky tvoii nejpodetn&ji ¢ast pamatkového fondu Ceské repub-
liky. Mezi né patii rizna umeélecka dila, jak malifska ¢i socharska, tak i produkty ume-
leckého femesla, liturgické artefakty, hudebni pamatky a technicka dila. Téz sem spadaji

architektonické prvky ze zaniklych staveb, archeologické objevy a podobné.

Movité kulturni pamatky se spolu s dal§imi &astmi pamatkového fondu Ceské repub-
liky, chranénymi zakonem ¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, v platném znéni, evi-

duji v Ustiednim seznamu kulturnich pamatek.

Udaje o movitych kulturnich pamatkach nejsou vefejné dostupng, aby byly chranény
pfed neopravnénym odcizenim a zaroven zajiSténa ochrana osobnich udaju. Pristup
k témto informacim je omezen a povolen je pouze vybranym jednotlivcim: vlastnikiim
movitych kulturnich pamatek, statnim ufednikiim vykonavajicim statni spravu potiebnou

pro jejich ukoly, studentim s pisemnym potvrzenim od Skoly a badatelim s pisemnym
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potvrzenim od zadavatele vyzkumného ukolu. Ostatni osoby mohou ziskat pfistup pouze

se souhlasem vlastnika v pisemné forme.

4.2 Narodni kulturni pamatka

Narodni kulturni pamatka musi spliiovat obdobna kritéria jako stavba pozivajici
oznacCeni kulturni pamatka. Zpravidla se jedna o stavby, které jsou nejvyznamneéjsi sou-
¢asti kulturniho dédictvi naroda. (Zakon €. 20/1987 Sb., §4) Narodni kulturni paméatku
prohlaguje Vlada CR nafizenim vlady na zakladé piedchoziho doporuéeni Ministerstva
kultury. Ministerstvo piipravuje navrh ve spolupraci se svym poradnim organem NPU.
(Narodni pamatkovy ustav, 2021d) Soucasti prohlaseni je také stanoveni rozsahu péce o

stavbu. Pravidla ochrany tak mohou byt pfisnéjsi, nez je stanovuje zakon.

Podle katalogu NPU je v sou¢asnosti v Ceské republice 320 nemovitych a 30 movi-
tych narodnich kulturnich paméatek. Nalezneme zde naptiklad az 25 000 let staré paleoli-
tické sidlisté — tzv. Pavlov z doby kamenné, ale 1 relativné novodobé stavby. Tou je napft.
kostel Nejsvétejsiho Srdce Pané na prazském namésti Jitfiho z Podébrad postaveny mezi

lety 1928 a 1932.

4.3 Pamatkové rezervace

Jde o oblast s vysokym poctem nemovitych kulturnich pamatek a archeologickych
nalezi§t'. Budovy v této oblasti vyrazné ovliviuji celkovy charakter, pficemz rezervace
zachovavaji ptvodni urbanistickou strukturu s originalnim pidorysem, objemy a tvary
staveb, vCetné historickych zahrad. Dualezitym prvkem je téz udrzeni uméleckych a feme-
slnych prvkd, méstského inventafe, zdobeni fasad aj. Odbornici pamatkové péce zkou-
maji predev§im, zda posuzované uzemi respektuje ptivodni umisténi sidel — ptvodni
uli¢ni ¢aru, historicky ptdorys sidla, hmotovou a objemovou skladbu a souvisejici udr-
zeni vySkové hladiny a stfesni krajiny v€etné dominant izemi (Narodni pamatkovy ustav,
2021e).

Pamatkové rezervace vyhlasuje Vlada CR prostiednictvim naiizeni vlady, ve kterém
soucCasné stanovi formu a rozsah ochrany. Zpravidla se ochrana rezervace vztahuje na

celek, tedy 1 na stavby a prvky, které samy o sobé nejsou kulturnimi pamatkami. Chranéné

jsou tak naptiklad i povrchy a vegetace.
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4.3.1 Méstské pamatkové rezervace

Meéstské pamatkové rezervace se vyznacuji kompaktni historickou zastavbou mést-
ského typu, ktera obsahuje velky podil pamatkoveé vyznamnych staveb. Zaroven muze
byt dikazem specifického typu urbanistického seskupeni (Narodni pamatkovy ustav,

2021e).

V této situaci se jedna o starobyla jadra mést. Neni neobvyklé, ze tato centra jsou
také chranéna jinymi formami pamatkové ochrany. Piikladem jsou historicka jadra Prahy
nebo Ceského Krumlova, ktera jsou sou¢asné zapsana na seznamu svétového kulturniho
a piirodniho d&dictvi UNESCO. V Ceska momentalné existuje 39 pamatkovych rezervaci
meéstského typu.

4.3.2 Vesnické pamatkové rezervace

Jedna se o uzemi se stavbami lidového charakteru. Pro vesnické paméatkové rezervace
je typické mensi meéfitko. Sidla maji vetsi rozestupy a je zde také patrné vyrazné sepéti
s prirodnim prostifedim ve kterém se nachazeji. To také ovlivnilo konstrukéni materialy,

architektonické feseni a uméleckoremesiné detaily. (Narodni pamatkovy ustav, 2021e)

V dnesni dobé existuje v Cesku 61 pamatkovych rezervaci s vesnickym charakterem.
Asi nejvice znamou vesnickou pamatkovou rezervaci je Holasovice na jihu Cech, ktera

je soucasné zapsana na seznamu UNESCO.

4.4 Pamatkové zény

Za pamatkovou zonu lze prohlasit sidelni tvar, historické prostfedi nebo jeho Cast
s niz8i koncentraci nemovitych kulturnich pamatek. Pamatkové zony mohou byt také kra-
jinného typu. (Ministerstvo kultury CR, 2021c) Pamatkova zéna poziva nizsi zptsob
ochrany, nez je pamatkové rezervace. Pamatkovou zonu vyhlasuje Ministerstvo kultury

opatfenim obecné povahy, ve kterém soucasné stanovi formu a rozsah ochrany zony.
4.4.1 Méstské pamatkové zony

V téchto pamatkovych zénach prevazuji méstska jadra s pavodem ve stiedovéku, i
kdyz rozmanitost ¢asovych a funk¢nich typt meéstskych atvarti neni omezena. Mezi té-
mito zonami se nachazeji renesancni horni mésta, jako naptiklad Horni Blatna a Jifetin
pod Jedlovou, stejn¢ jako meésta v baroknim a klasickém stylu jako je Novy Bor a Jablo-

nec nad Nisou. Jsou zde zastoupena lazeiiska mésta, napiiklad Karlovy Vary a Marianské
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lazné a urbanistické celky, které byly historicky spojeny s primyslovym rozvojem nebo

vystavbou najemnich bytu.
4.4.2 Vesnické pamatkové zony

Mezi vesnickymi pamatkovymi zonami a vesnickymi pamatkovymi rezervacemi
muize na prvni pohled existovat mensi rozdil nez u mést: jejich obsah mize mit témer
stejnou koncentraci architektonicky a konstrukéné cennych staveb a hodnot. Mezi ves-
nickymi pamatkovymi zoénami lze nalézt vyjimecné cenné vesnice, a tento vzorek plati 1
opacné. Tyto pamatkové oblasti rovnéz ilustruji rozmanitost stavebnich a typologickych
forem venkovské zastavby a sveédci o peclivosti mnoha majiteld, ktefi udrzuji autenticky

dochované objekty, které v mnoha oblastech jiz nevratné zmizely.

4.5 Ochranné pasmo

Ochranné pasmo je upraveno v § 17 Pamatkového zakona. Rozlisuje se, zda se jedna
o pasmo v okoli narodni kulturni pamatky, kulturni pamatky, pamatkové zoény nebo re-
zervace. Obecné se vSak da fict, ze ucelem ochranného pasma je chranit vné&jsi obraz
bezprostiedniho okoli pamatkoveé hodnotného tizemi nebo stavby. Cilem je uchovat ar-
chitektonické, urbanistické, kulturni nebo historické kvality. Organy paméatkové péce re-
guluji stavebni C¢innost vné samotnych zon, rezervaci a objektt tak, aby nebyly naruseni
okolni vztahy, panoramatické a dalkové pohledy nebo jiné uvazované hodnoty uzemniho

celku. (Narodni pamatkovy ustav, 2021e)

Jako priklad mize slouzit diive probirana otazka ud€lovani povoleni pro stavbu vys-
kovych budov v Ochranném pasmu Prazské pamatkové rezervace. Diskutuje se zde o
mozném ovlivnéni panoramatického vyhledu na Prahu a charakteru stfesni krajiny mésta.
Neziskové a obcanské organizace v tomto ptipadé€ dokonce argumentovaly hrozicim vy-

Skrtnuti Prahy ze seznamu Svétového kulturniho dédictvi UNESCO. (arnika.org, 2009)

Proces vyhlaseni je odliSny v zavislosti na tom, ke kterému typu pamatkové ochrany
se ochranné pasmo vztahuje. Vzdy je vSak vyhlasuje obecni ufad obce s rozsifenou pua-
sobnosti po vyjadfeni odborné organizace formou uzemniho rozhodnuti o ochranném
pasmu. Obecni urad také urci, u kterych staveb, stavebnich praci a ¢innosti neni potfeba

zadat o zavazné stanovisko dle § 14 odst. 2 Pamatkové zékona. Obecné se vSak povinnost
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zadat o zavazné stanovisko nevztahuje na Cinnosti obnovy a udrzby, které zadnym zput-

sobem neméni vnéjsi vzhled stavby. (Zakon ¢. 20/1987 Sb., §17)
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5.Metodika

Metodika této bakalarské prace se odvozuje od nazvu této prace. Jedna se tedy o
popsani a vymezeni méstskych a vesnickych pamatkovych rezervaci a zjisténi jejich role
v cestovnim ruchu. Pro analyzu oblasti a rezervaci byly vytvofeny v programu ArcGis

datové sady, které byly vyuzity k vytvoreni zakladnich map.

Jeden okruh map tvofi ubytovaci zafizeni, kde muZete nalézt vS§echny typy ubytova-
cich zafizeni v té dané oblasti. Konkrétné se jedna o hotely, hostely, penziony a kempy.
Dalsi okruh tvorii stravovaci zafizeni, kde mizeme nalézt fast foody, kiosky, hospody a
restaurace. A jako posledni okruh je vyznaceni méstskych a vesnickych pamatkovych
rezervaci v té dané oblasti a spolecné s tim jsou oznaceny i kulturni paméatky v dané ob-

lasti.

Pro zajisténi dat jsem pouzil geografickou databazi ArcCR 500, ktera poskytuje in-
formace o geografickych entitach. Dalsi ovéfena data byla ziskana z geoportalu CUZK a
statistickych dat z Ceského statistické tfadu, coz piispélo k divéryhodnosti a relevant-
nosti informaci. Dale jsem pouzil databazi Geofabrik, ktera poskytla data o stravovacich
a ubytovacich zafizeni, coz je dulezité pro navstévy a pobyty v dané destinaci. A jako
posledni jsem pouzil informace z Narodniho pamatkového ustavu Ceské republiky, ktery

mi poskytly mapy méstskych a vesnickych pamatkovych rezervaci.

Nasledné jsem vytvoril dotaznik, ktery mél ziskat zakladni idaje o cestovnim ruchu
v danych oblasti. Dotaznik jsem posilal do jednotlivych infocenter danych mést. U obci
jsem dotazniky zaslal starostim danych obci a na obecni ufady obci. Pokud se od obci
nevratil vyplnény dotaznik, oslovil jsem obyvatele téchto obci a pozadal je o jejich vypl-

néni.
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6.Prakticka ¢cast

6.1 Jiho€esky kraj

JihoGesky kraj jako vy$§i uzemni samospravny celek Ceské republiky byl vytvofen
v roce 2000. Nachazi se na jihu Cech o rozloze 10 057 km?a ma 652 303 obyvatel (k
1.1.2023). V Jihodeském kraji se nachazi 7 okrest a hlavnim sidlem jsou Ceské Bud&jo-
vice.

Obrazek 8 - mapa Jihoceského kraje
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Zdroj: viastni zpracovani v ArcGIS

Historie

Uzemi jiznich Cech, coz odpovida dnesnimu Jihogeskému kraji, se od pravéku az od
raného stitedovéku rozvijelo v souladu s pfirodnimi podminkami relativné nezavisle a
charakteristicky. Zdejsi kultura a zivotni styl obyvatel se odliSovaly od okolniho svéta,
coz je ilustrovano napftiklad tradi¢nim mohylovym pohibivanim, jez pfetrvavalo béhem
raznych kulturnich obdobi, jako byly tnéticka, knovizska, halstatska a laténska kultura.
Hospodaftské ¢innosti, které ovliviiovaly této oblasti, zahrnovaly predevsim obchod a zis-

kéavani surovin — napftiklad ryzovani zlata.
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Od 6. az 7. stoleti zacali na izemi dneSniho JihoCeského kraje pronikat Slované.
Osidleni vznikalo postupné tak, jak pronikani Slovanti na Gzemi dnesniho JihoCeského
kraje umozinovala neirodna zalesnéna krajina. Od 2. poloviny 8. stoleti budovali Slované
opevnéna hradiste, z nichz fada byla postavena na mistech byvalych keltskych hradist —

Nuzice, Boletice, Boudy a dalsi.

Nejpozdé&ji od 10. stoleti bylo izemi dnesniho JihoCeského kraje soucasti sféry vlivu
kniZeciho rodu Pfemyslovct a ve 12. stoleti ziskali jako 1éno od panovnika Cetné drzavy
na jihu Cech premyslovsti druzinici Vitkovci (Rozmberkové). V 13. stoletim zadali vzni-
kat jedny z nejvétsich mést v Jihoeském kraji jako jsou Pisek, Jindfichiv Hradec, Ceské

Budéjovice, Netolice.

Husitské hnuti v 15. stoleti zptisobilo zna¢né lidské i materialni ztraty. Nicméné,
kvuli vyznamnym udalostem a vyznamnym osobnostem, které jsou s husitstvim spojeny,
1ze toto obdobi povazovat za jedno z nejvyznamnéjSich v historii dnesniho JihoCeského

kraje.

V 16. stoleti ziskala oblast dnesniho JihoCeského kraje vyznamnou pozici, zejména
diky mocnym rodim Rozmberkt, panim z Hradce a panim z Landstejna. Rozvoji piispél
také obchod, coz vedlo k rozvoji mnoha mést. Diky své dopravni poloze a obchodu pro-
sperovaly mésta jako Prachatice a Vimperk na Zlaté stezce, stejné jako Cesky Krumlov,
Trebor, Jindfichtiv Hradec a Slavonice. V tomto obdobi zazilo také rozmach rybnikafstvi,

coz prispélo k formovani konecné podoby jihoCeské kulturni krajiny.

Po oslabeni vlivu v 17. stoleti, zpasobeného tficetiletou valkou, doslo v 18. a 19. sto-
leti k realizace nékterych pokrokovych udalosti. Hospodatstvi vSak s vyjimkou vétsich
meést spiSe stagnovalo. V této dobé byla spojena feka Vitava s Dunajem Schwarzenber-
skym kanalem a v roce 1832 byl zahajen provoz prvni konéspiezné zeleznice s vefejnym
provozem na evropském kontinentg. - Obrdzek 8 - Sudety Ceské republiky

Prvni svétova valka a porazka |
Rakouska-Uherska vedly k osamo- |
statnéni Ceskych zemi a v roce 1918

k vzniku Ceskoslovenské republiky.

Zdroj: Sudéty Ceské republiky. (2022). Retrieved ﬁpril
JihoCeském krajl’ tak v celé tehdej St 11, 2024, from https://edu.ceskatelevize.cz/video/1274-

Hospodatsky rozvoj jak v dneSnim
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Ceskoslovenské republice byl ve tiicatych letech 20. stoleti negativné ovlivnén hospodai-
skou krizi, ktera vzesla z USA a postihla celou Evropu. A koncem 30. let Ceska republika

pfichéazi o Sudety ve prospéch nacistického Némecka a zacatek druhé svétové valky.

Druha svétova valka a nasledné udalosti se vyrazné zapsaly do novodobého vyvoje
dnesniho JihoCeského kraje. Jizni Cast bylo po nékolik stoleti obydlena predev§im
obyvatelstvem némeckého puvodu a béhem roku 1945-1947 bylo toto obyvatelstvo
odsunuto. Mnoho obci na hranici s Rakouskem a Némeckém zanikla. K 1. lednu 1949
zéroved vstoupila v u&innost komunisticka spravni reforma, jiz se v Ceskoslovensku
rusily samospravné zemé a vytvarely se centralisticky spravované kraje a vétSina iizemi
dnesniho Jiho&eského kraje byla zalGenéna do kraje Ceskobud&ovického. Roku 1960
byly zruseny Ceskobud&jovicky, Jihlavsky, Plzefisky a Prazsky kraj a zalenily se do

nové vzniklého kraje JihoCeského.

Po roce 1989 dochazi na venkoveé k postupné obnové skod, které v priabéhu posled-
nich desetileti vznikly. S ru§enim kategorizace sidel se zacina postupné vracet zivot i do
mensich vesnic. Navzdory nedostatku financnich prostiedkti se postupné méni podoba
obci k lepsimu, probihaji opravy domu a cest, obnova zelené, rozsiteni plynofikace sidel
a oziveni tradi¢nich lidovych zvyku. Tento proces je dlouhodoby a bude zaleZet prede-
v§im na vyuziti pfirodnich vyhod — zachovalé krajiny a zivotniho prostiedi a potencialu
lidi, které kde Zziji.

6.2 Méstské pamatkové rezervace

Méstské pamatkové rezervace v Ceské republice

V Ceské republice mame celkem 39 méstskych pamatkovych rezervaci. Prvni mést-
ské pamatkové rezervace uz byly vyhlaSeny roku 1961 a jako posledni byly vyhlaSeny
roku 1992 a od té doby byl stav neménny.
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Graf 1 - rok vyhlaSeni méstskych pamdtkovych rezervaci
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Zdroj: Méstské pamatkové rezervace v CR. (2024). Retrieved April 11, 2024, from

https://www.kudyznudy.cz/aktuality/znate-nase-mestske-pamatkove-rezervace

Nejvice méstskych pamatkovych rezervaci mame v JihoCeském kraji a nejméné jich

je v kraji Libereckém kraji, v kterém neni ani jedna pamatkova rezervace.

Graf 2 - méstské pamdtkové rezervace podle krajii v CR

Méstské pamatkové rezervace - kraje CR
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Zdroj: Meéstské pamatkové rezervace v CR. (2024). Retrieved April 11, 2024, from

https://www.kudyznudy.cz/aktuality/znate-nase-mestske-pamatkove-rezervace

Méstské pamatkové rezervace v Jihoceském kraji

48


https://www.kudyznudy.cz/aktuality/znate-nase-mestske-pamatkove-rezervace
https://www.kudyznudy.cz/aktuality/znate-nase-mestske-pamatkove-rezervace

V JihoCeském kraji mame celkem 7 méstskych pamatkovych rezervaci. Prvni mést-
ské pamatkové rezervace byly vyhlaseny roku 1961 a posledni byla vyhlaSena roku 1981.
Graf 3 - rok vyhldsSeni méstskych pamdtkovych rezervaci v JK

Rok vyhlaseni - méstské pamatkové rezervace
v JK
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Zdroj: Meéstské pamdtkové rezervace v Jihoceském kraji. (2024). Retrieved April 11, 2024, from
https://www.npu.cz/cs/uop-ceske-budejovice/pamatky-v-nasem-kraji/pamatkovy-fond-jiho-
ceskeho-kraje/chranena-uzemi/mestske-pamatkove-rezervace
Nejvice méstskych pamatkovych rezervaci mame v okrese Jindfichové Hradci a nej-
méné jich mame v okrese Strakonice a Pisek, kde se nenachézi ani jedna méstska pamat-

kova rezervace.
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Graf 4 - méstské pamdtkové rezervace podle okresi v JK

Méstské pamatkové rezervace - okresy JK
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Zdroj: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji. (2024). Retrieved April 11, 2024, from
https://www.npu.cz/cs/uop-ceske-budejovice/pamatky-v-nasem-kraji/pamatkovy-fond-jiho-
ceskeho-kraje/chranena-uzemi/mestske-pamatkove-rezervace
Ceské Budéjovice
Ceské Budgjovice jsou statutarni mésto v okrese Ceské Budgjovice a spravni a kul-
turni metropole Jiho&eského kraje. Nachazi se v Ceskobudg&jovické panvi na soutoku fek
Vltava a MalSe. Zije v nich piiblizné 96 tisic obyvatel, v aglomeraci pak kolem 170 tisic
obyvatel. Roku 1980 byly Ceské Bud&jovice vyhlagenou méstskou pamatkovou rezer-

vaci.

Meéstska pamatkova rezervace Ceské Bud&jovice byla vyhlagena v roce 1980. Pred-
meétem ochrany je historické jadro mésta. Dominantou centra meésta je nameésti Premysla
Otakara II. ve tvaru obrovského Ctverce o strané 133 m. Nameésti je lemovano podloubim,
gotickymi, renesancnimi a baroknimi méstanskymi domy s Castymi atikami v jejich pra-
Celich. Uprostied namésti se nachazi Samsonova barokni kasna a dalsi dominantou mésta
jei Cerna vé&z, kterd je vysoka 72 m. Na piaristickém namésti se nachazi byvaly domini-

kansky klaster s kostelem Obétovani Panny Marie z roku 1265.

Odkaz: na story mapy: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Cesky Krumlov

Cesky Krumlov je mésto v JihoCeském kraji v okrese Cesky Budg&jovice a nachazi se

22 km jihozapadné& od Ceskych Bud&jovic. Jedna se o turistické a kulturni centrum jiznich
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Cech a Zije zde piiblizn& 13 tisic obyvatel. Roku 1963 bylo vyhlaseno méstskou pamat-

kovou rezervaci a od roku 1992 je zapsano na seznamu svétového dédictvi UNESCO.

Cesky Krumlov je jednou z nejvyznamngjsich Geskych méstskych pamatkovych re-
zervaci. VyhlaSena byla v roce 1963. Jedinecny historicky celek zahrnuje pres 300 gotic-
kych a renesan¢nich budov a mé vzacné zachovanou sttedovékou urbanistickou kompo-
zici. Hlavni dominantou mésta je rozsahly areal hradu a zamku, ktery je po Prazském
hradu druhym nejvétsSim zameckym komplexem u nas. Dalsi vyznamnou pamatkou je

chram sv. Vita a jednou z nejhodnotnéjSich staveb mésta je Jezuitsky seminar.

Odkaz: na story mapy: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Jindrichuv Hradec

Jindfichtv Hradec je mésto v Jihoteském kraji, 43 km severovychodn& od Ceskych
Budgjovic na fece Nezarce. Zije zde piiblizné 21 tisic obyvatel. Roku 1961 byl Jindfichtiv

Hradec vyhlasen méstskou paméatkovou rezervaci.

Na ochranu zachovalého historické stfedovékého jadra ve vnitinim mésté Jindfi-
chova Hradce byla vyhlasena méstska pamatkova rezervace. Nejvyznamnéj§i pamatko-
vou mésta je, po Praze a Ceském Krumlové 3. nejvétsi zamecky komplex v CR, rene-

sancni zamek, zahrnujici goticky palac a vystavny Rondel.

Odkaz: na story mapy: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Prachatice

Prachatice je mésto v okrese Prachatice v Jiho¢eském kraji a 35 km zapadné od Ces-
kych Bud&jovic na Zivném potoce. Zije zde piiblizn& 11 tisic obyvatel. Historické jadro

meésta je od roku 1981 méstskou paméatkovou rezervaci.

V historickém jadru meésta Prachatice, jedno z nejlépe zachovalych renesancnich
mést v CR se uchovalo mnozstvi velmi cennych staveb. Pfedeviim z divodu stagnace a
nasledného hospodarského poklesu mésta, ktery od 17. stoleti zasahl mésto, se zde no-
v€j§i empirové prestavby objevuji spise vyjimecné. Méstské goticko-renesancni jadro za-
stalo v téméf nezméneéné podobé dodnes, proto bylo prachatické stfedovekeé jadro prohla-

Seno v roce 1981 méstskou pamatkovou rezervaci.

Odkaz: na story mapy: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Slavonice
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Slavonice je malé historické mésto na jihozapadni Moravé v okrese Jindfichav Hra-
dec na obou stranach Slavonického potoka. Zije zde piiblizné 2.2 tisic obyvatel. Roku

1961 byly vyhlaseny méstskou pamatkovou rezervaci.

Historické centrum meésta tvoii dvé namesti lemované fadami jedineénych pozdné
gotickych a renesan¢énich méstanskych domu. Zvlasté zajimavy je tzv. Cechovni sal
v dome C. p. 479 s freskovymi malbami, sklipkové klenby v mazhauzech, fada domu je
zdobena atikami a sgrafity v pricelich. Dolni namésti dale zdobi kasna z roku 1667 se
sochou Immaculaty z 2. poloviny 18. stoleti. Na hornim nameésti je kasna sv. Floriana a
ve meésté se dochovaly zbytky méstského opevnéni se dvéma branami. Dilezitymi kul-
turnimi 1 architektonickymi pamatkami jsou cirkevni stavby, pozdné goticky kostel Na-

nebevzeti P. Marie a kostel sv. Jana Kititele.

Odkaz: na story mapy: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Tabor

Tabor je mésto v okrese Tabor, v Jihodeském kraji, 50 km severné od Ceskych Bu-
d&ovic a lezi na fece Luznice. Zije zde piiblizné 34 tisic obyvatel a je druhé nejvétsi
mésto v kraji po Ceskych Budg&ovicich. Roku 1961 byl Tabor vyhlagen méstskou pamat-

kovou rezervaci.

Meésto tabor patii diky své bohaté minulosti, architektonickym pamatkam i zajimavé
ptirodni poloze k turisticky nejatraktivngj§im mistdm Ceské republiky. Jeho vojensky
charakter dodnes prozrazuje husta sit’ zalomenych ulic, Bechyriska brana a hradni véz
Kotnov. Historické jadro mésta bylo vyhlaSeno méstskou pamatkovou rezervaci. A cen-
trum historického jadra je Zizkovo namésti. Jeho hlavni dominantou je goticky dékansky
chram Proménéni Pang, situovany na severni stran€ ndmeésti v nejvys§im bodé navrsi. Na
zapadni strané nameésti stoji honosna pozdné goticka radnice, po prazské radnici architek-

tonicky nejvyznamngjsi stavba tohoto druhu v Cechach.

Odkaz: na story mapy: Méstské paméatkové rezervace v Jihoceském kraji (arcgis.com)

Trebon
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Trebon je mésto v okrese Jindfichtiv Hradec v JihoCeském kraji, 22 km vychodné od
Ceskych Budgjovic, v Tieboiiské panvi na Zlaté stoce. Zije zde piiblizné 8.2 tisic obyva-
tel a je lazeriskym a rekreacnim méstem. Od roku 1976 je vyhlaseno méstskou pamatko-

vou rezervaci.

Meéstska pamatkova rezervace starého lazeriského mésta Tiebori byla vyhlasena jiz
v roce 1949 k ochrané historického jadra s neobycejnou hodnotou a ucelenym souborem
historickych budov. Vyznamnou pamatkou namésti je stara ran¢€ barokni radnice s 31 m
vysokou vyhlidkovou vézi, ktera je dominantou mésta. Soucasti radni¢niho komplexu je
mestanské divadlo z prvni poloviny 19. stoleti. Celé nameésti je lemovano méstanskymi
domy s renesancnimi a baroknimi §tity. A z historického 1 kulturniho hlediska velmi
cenny je dale rozsahly renesancni zdmek s parkem, ktery je Dlouhou chodbou propojen

s rozmberskou knihovnou a areadlem augustinianského klastera.

Odkaz: na story mapy: Méstské pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

6.3 Vesnické pamatkové rezervace

Vesnické pamatkové rezervace v Ceské republice

V Ceské republice mame celkem 61 vesnickych pamatkovych rezervaci. Prvni ves-
nicky pamatkové rezervace byla vyhlasena uz roku 1983 a jako posledni byly vyhlaseny
roku 1995 a od té doby byl stav neménny.
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Graf 5 - rok vyhldSeni vesnickych pamdtkovych rezervaci

Rok vyhlaseni - vesnické pamatkové rezervace
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Zdroj: Vesnické pamatkové rezervace v CR. (2013). Retrieved April 11, 2024, from https://old.li-
dova-architektura.cz/ochrana-pamatky/rezervace/vesnice-rezervace-seznam.htm
Nejvice vesnickych pamatkovych rezervaci mame v JihoCeském kraji a nejméné jich
mame v Olomouckym a Pardubickym kraji, v kterych je asponi 1 vesnicka pamatkova
rezervace.

Graf 6 - vesnické pamiitkové rezervace podle krajit v CR

Vesnické pamatkové rezervace - kraje CR
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Zdroj: Vesnické pamatkové rezervace v CR. (2013). Retrieved April 11, 2024, from https://old.li-

dova-architektura.cz/ochrana-pamatky/rezervace/vesnice-rezervace-seznam.htm

Vesnické pamatkové rezervace v Jiho¢eském kraji

V JihoCeském kraji mame celkem 16 vesnickych pamatkovych rezervaci. VSechny

vesnické pamatkové rezervace byly vyhlaSeny roku 1995.
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Graf 7 - rok vyhldSeni vesnickych pamdtkovych rezervaci v JK
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Zdroj: Vesnické pamdtkové rezervace v Jihoceském kraji. (2013). Retrieved April 11, 2024, from
https://old.lidova-architektura.cz/ochrana-pamatky/obce/jihocesky-kraj-vpr.htm

Nejvice vesnickych pamatkovych rezervaci mame v okrese Tabor a nejmén¢ jich
mame v okrese Jindfichtiv Hradec, Pisek a Cesky Krumlov, kde se nenachazi ani jedna
vesnicka pamatkova rezervace.

Graf 8 - vesnické pamdtkové rezervace podle okresi v JK

Vesnické pamatkové rezervace - okresy JK
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Zdroj: Vesnické pamatkové rezervace v Jihoceském kraji. (2013). Retrieved April 11, 2024,
[from https://old.lidova-architektura.cz/ochrana-pamatky/obce/jihocesky-kraj-vpr.htm
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Holasovice

Holasovice je vesnice v jiznich Cechach v okrese Ceské Bud&jovice, vzdalena 16 km
zépadné od Ceskych Bud&jovic a je soudasti obce Jankov. Zije zde piiblizné 204 obyvatel.
Obec je od roku 1995 vesnickou pamatkovou rezervaci a roku 1998 byla zapsan do se-
znamu svétového kulturniho dédictvi UNESCO.

Holasovice piedstavuji jednu z nejkrasn&jich vesnic v Ceské republice, ktera se na-
vic fadi mezi pamatky UNESCO diky statkim ve stylu selského baroka. Podél navsi jsou
k vidéni bohaté zdobené domy, barokni kaplicka, kovarna ¢i rybnicek. Na kraji vsi se

nachazi kruh z obfich zulovych kamend, tzv. , jihoCesky Stonehenge®.

Odkaz: na story mapy: Vesnické paméatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Malé Chrastany

Malé Chrastany je mala vesnice, ast obce Sedlec v okrese Ceskych Bud&jovic. Na-
chazi se asi 3,5 km na jih od Sedlece a zije zde pfiblizné 43 obyvatel. Roku 1995 je za-

psana jako vesnicka pamatkova rezervace.

Vesnice je tvofena prakticky pouze navsi, ktera je ale plna krasnych a zajimavych
pruceli statkti a domka, vCetné roubenky v kozichu. A také se zde zachoval unikatni sou-

bor staveb jihoCeského selského baroka.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Mazelov

Mazelov je obec v okrese Ceské Bud&jovice v Jihoeském kraji a osmnact kilometrd
severovychodng od Ceskych Budgovic. Zije zde 227 obyvatel a od roku 1995 je vyhla-

Sena vesnickou pamatkovou rezervaci.

Te&zisté jeji hodnoty tvori uceleny soubor zdéné lidové architektury, pochazejici
z 18-19 stoleti, s prvky lidového (selského) baroka typickymi pro blatské oblasti jiznich
Cech.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Plastovice

Plastovice je vesnice, ast obce Sedlec v okrese Ceské Bud&jovice. Nachazi se asi
1,5k km na jihovychod od Sedlece a zije zde piiblizné 104 obyvatel. Od roku 1995 je

vyhlasena vesnickou paméatkovou rezervaci.
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Turisticky oblibena jihoCeska obec s cennym souborem statkti s tvarovanymi a zdo-
benymi branami, které tvoii celek s vyzdobenymi Stity. Ojedinélé jsou i1 patrové stavby,
které se v této oblasti jinde nevyskytuji. Nejznaméjsi je Plastovicka kovarna, stojici osa-

mocené na dolnim konci navsi.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Zabori
Obec Zaboii se nachazi v okrese Ceské Bud&jovice, kraj Jiho¢esky, zhruba 16 km

severozapadné od Ceskych Bud&jovic. Zije zde piiblizné 378 obyvatel a ok roku 1995 je

vesnickou paméatkovou rezervaci.

Zaboti je ucelené dochovana vesnice navesniho pudorysu sttedovékého pavodu. Vy-
znamny soubor lidové architektury tvori zdéné stavby z 19. stoleti. Zastavba typu Blatské

architektury a téz patrovych staveni s prijezdem z oblasti predhtii Blanského lesa.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Dobra

Dobra je mala vesnice, ¢ast obce Stozec v okrese Prachatice. Zije zde pfiblizng 19

obyvatel a od roku 1995 je vesnickou pamatkovou rezervaci.

Zachovaly soubor poloroubenych a zdénych staveb ukazuje architekturu typickou
pro centralni Sumavu. Obec vznikla ptivodné jako dfevorubecka v roce 1816. A od roku

1995 vyhlasili oblast jako chranéna vesnickéa pamatkova rezervace.

Odkaz: na story mapy: Vesnické paméatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Stachy

Obec Stachy se nachazi v okrese Prachatice v JihoCeském kraji. Nachézi se zhruba
10 km severozapadné od Vimperka a zije zde priblizné 1,1 tisic obyvatel. A od roku 1995

byly vyhlaSeny vesnickou pamatkovou rezervaci.

Vesnicka pamatkova rezervace ve StaSské kotliné mezi Javornikem a Churanovem.
Oblast zdobi typické roubené domy s prvky poSumavské lidové architektury. Zajimavosti

obce je rust hiibt v parku u namésti.

Odkaz: na story mapy: Vesnické paméatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)
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Vodice

Vodice je vesnice a ¢ast mestyse Lhenice v okrese Prachatice. V obci zije piiblizné

61 obyvatel a od roku 1995 je vesnickou pamatkovou rezervaci.

Vodice lezi 550 m. n. m., na svazich mohutného masivu Buglaty (832 m), stranou
hlavnich cest. Prave jeji odlehlost zplisobila, Ze se zachovala v unikatni podobé€. Protahla
svazita naves s kapli si prakticky zachovala nenaruseny vzhled z druhé poloviny 19. sto-
leti. Jeji staveni se ale odlisuji od typickych blatskych staveb v sousednich obcich. Motivy
vyzdoby se ale k blatim pfiblizuji.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Volary

Volary je mésto v jiznich Cechach, lezici v jihozapadni &asti Jihoeského kraje. Je
vzdalené 14 km severovychodng od Prachatic. Zije zde piiblizné 3,8 tisic obyvatel a od

roku 1995 byly vyhlaseny vesnickou pamatkovou rezervaci.

Jedine&ny soubor tzv. alpskych domd, jediny v CR. Nezvykla architektura vychazela
ze skutecnosti, ze Volary bylo v 16. stoleti kolonizovany razovitou a do sebe uzavienou
komunitou horskych dobytkaid z oblasti Tyrol a Styrska, ktera si piinesla a po staleti

uchovavala tradi¢ni zvyklosti.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Nahorany

Nahotany je vesnice, ¢ast méstyse Cestice v okrese Strakonice. Nachazi se asi 3,5
km na jihovychod od Cestic a Zije zde piiblizné 90 obyvatel. A od roku 1995 byly vyhla-

Seny vesnickou pamatkovou rezervaci.

Ucelen¢ dochovana poSumavska vesnice s nevelkou navsi sttedovékého zalozeni.
Vyznamny soubor lidové architektury tvori zdéné stavby z 18. a 19. stoleti a kaplicka

z 19. stol.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Klecaty

Klecaty je mala vesnice spadajici pod sousedni Zalsi v okrese Tabor. V obci zije 37

obyvatel a roku 1995 jsou vesnickou pamatkovou rezervaci.
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Jedna z nejhezcich vesnic Sobéslavska ve stylu selského baroka. Domy a Spychary
s prevazné Stukem zdobenymi Stity. Zastavbu obce obklopuje trojuhelnikova naves, pa-

vodné zaplnénou nékolika rybnicky.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Komarov

Obec Komarov se nachazi v okrese Tabor v JihoCeském kraji pfesnéji mezi Sobéslavi
a Bechyni. V obci zije 125 obyvatel a od roku 1995 byly vyhlaseny vesnickou paméatko-

vou rezervaci.

Ucelené dochovana vesnice s pravidelnym navesnim pudorysem stifedovékého pu-
vodu. Soubor lidové architektury tvoti kaple a zdéné usedlosti pfevazné z 19. stoleti.
Usedlosti maji dvou stitova pruceli a vyzdobu typickou pro oblast sobéslavsko-vesel-

skych Blat.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Mazice
Mazice je obec v okrese Téabor v JihoCeském kraji. Vesnice se nachazi v oblasti

Sobéslavskych Blat a zije zde 133 obyvatel. Roku 1995 byly vyhlaseny vesnickou pamat-

kovou rezervaci.

Jadrem vsi je rozlehla okrouhld naves s rybnikem, lemovana hustou zastavbou used-
losti. Vyzdoba stitd je vétSinou jednodussi nez v severnéjSich Blatskych vesnicich a neni

tak barevna, coz ale muze byt dusledkem pozd¢jsich oprav.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Vlastibor

Vlastibof je obec v okrese Tabor v JihoCeském kraji a také spadaji do oblasti
Sobéslavskych Blat. V obci zije 336 obyvatel a od roku 1995 byly vyhlaseny vesnickou

pamatkovou rezervaci.

Obec byla pivodné tvofena dvéma ¢astmi, rozdélenymi Bechynskym potokem. Dnes
je zastavba rozptylena, tvorena jednotlivymi usedlostmi s naznakem pavodni navsi. Ve
vsi se zachoval uceleny soubor lidové architektury z 19. stoleti, ¢asto dilo stavitele Pa-

taka.
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Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Zalsi
Zalsi je obec v jizni ¢asti okresu Tabor v JihoCeském kraji a také spadaji do oblasti
Sobéslavskych Blat. V obci zije 229 obyvatel a od roku 1995 byly vyhlaseny vesnickou

pamatkovou rezervaci.

Obec, v jejiz tésné blizkosti se nachazi vyznamna pfirodni chranéna lokalita Borko-
vicka Blata, ma zachovalou naves s mnoha pamatkove chranénymi objekty ve stylu sel-

ského baroka.

Odkaz: na story mapy: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Zaluzi
Zaluzi je mistni &asti obce Vlastibot v Jihogeském kraji, okresu Tabor. Zije zde pfi-
blizné 32 obyvatel a od roku 1995 byly vyhlaseny vesnickou pamatkovou rezervaci.

Ucelené dochovana nevelka vesnice s navesnim pudorysem stfedovékého pavodu.
Soubor lidové architektury tvoti usedlosti pfevazné z 19. stoleti, s vyzdobou typickou pro

oblast Sobéslavsko-veselskych blat. Na navsi rybnik, kovarna a kaple z 18. stoleti.

Odkaz: na story mapy: Vesnické paméatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)
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6.4 Vyhodnoceni dotazniku

Dotaznik byl zkonstruovan se snadnymi otazkami. V ivodu dotazniku jsou uvedeny
jednoduché identifikacni otazky a poté jiz nasleduji konkrétni otazky, které si rozebereme

v nasleduyjicich grafech.

6.4.1 Statistika dotazniku mést

Dotaznik byl celkem rozeslan do 7 méstskych pamatkovych rezervaci v JihoCeském
kraji. Konkrétné se jedna o Ceské Budgjovice, Jindfichtiv Hradec, Cesky Krumlov, Pra-

chatice, Slavonice, Tabor a Trebon.

Graf 9 - mésta, které vyplnily dotaznik

Maésta, ktery vyplnily dotaznik

H Vyplnéno

# Nevyplnéno

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku
Celkem dotaznik vyplnilo 6 mést. Jediné mésto, které dotaznik nevyplnilo a nezaslalo

zpét, bylo mésto Ceské Budgjovice.
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Graf 10 - prumérna denni navstévnost

Primérna denni navstévnost
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Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku

Dalsi otazka uvedena v dotazniku se tykala primérné denni navstévnosti mést. Mésto
Jindfichtiv Hradec uvedlo, Ze primérna denni navstévnost jsou pouze 3 lidé. Tato otazka
musela byt zfejmé Spatné pochopena, anebo spise chapana tak, ze celkem 3 lidé navstévuji
denné méstské infocentrum v Jindfichoveé Hradci. Ve srovnani s ostatnimi meésty je tento
udaj zavadéjici.

Graf 11 - typ lidi, kteii navstévuji pamdtkové rezervace

Typ lidi, ktefi navstévuji pamatkové
rezervace

M Seniofi
M Rodiny s détmi

m Mladistvi

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku
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Nasledujici otazka byla zamétena na typ lidi, ktefi navstévuji paméatkové rezervace.
Mésto Cesky Krumlov uvedlo, ze je spiSe navstévuji seniofi nez rodiny s détmi. Ostatni
meésta uvedla, Ze je nav§tévuji prevazné rodiny s détmi.

Graf 12 - negativni dopady cestovniho ruchu

Negativni dopady cestovniho ruchu
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Nepocituji, ani v budoucnu problémy neoéekdvam
Zatim nepocituji, ale v budoucnu oéekdvéam problémy
| Pocituji, ale nezpUsobuji vétsi problémy

M Pocituji silné

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku

Dalsi otazka z dotaznikového Setfeni byla zaméfena na situaci, jak ve méstech poci-

tuji negativni dopady cestovniho ruchu.

Cesky Krumlov pocituje silné zatizeni v mnozstvi odpadd a zvyseni kriminality.
Pocit'uji, ale zatim ve mésté nezptisobuje vEtsi problémy nadmérna hlucnost a pohyb vel-
kého mnozstvi lidi. V budoucnu ocekavaji problémy u postupného niceni historickych
objektt a objektt cestovniho ruchu.

Jindfichuv Hradec jediny odpovédél, Ze nic jim nezpusobuje vétsi problémy, a ani
v budoucnu zadné problémy neocekavaji.

Prachatice pocit'uji siln€ zvétSeny pohyb mnozstvi lidi. Pocituji, ale nezptisobuji ve
mésté vetsi problémy je uvedeno v dotaznikovém Setfeni u zatizeni v mnozstvi odpadki.

V budoucnu ocekavaji problémy u nadmémé hlucnosti a postupné niceni historickych

objekt. Nepocit'uji problémy u zvySené kriminality.
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Slavonice pocituji silné zatizeni v mnozstvi odpadki. Pocituji, ale zatim ve meésté
nezpusobuje veétsi problémy nadmérna hlucnost a pohyb velkého mnozstvi lidi. V bu-
doucnu ocekavaji problémy u niceni historickych objekti. Nepocit'uji problémy u zvy-
Sené kriminality.

Tabor pocituje silné pohyb velkého mnozstvi lidi. Pocituji, ale zatim ve méste ne-
zpusobuje vétsi problémy nadmérna hlu¢nost. V budoucnu ocekavaji problémy u postup-
ného niceni historickych objektt a zvySené kriminality. Nepocituji problémy u nadmér-

ného mnozstvi odpadka.

Trebon pocit'uji siln€ zvétseného pohybu mnozstvi lidi. Pocituyji, ale zatim ve mésté
nezpusobuje veétsi problémy nadmérna hlucnost. Nepocituji problémy u nadmérného
mnozstvi odpadkil, postupného niceni historickych objektt a objektti cestovniho ruchu a
u zvySené kriminality.

Graf 13 - pozitivni dopady cestovniho ruchu

Pozitivni dopady cestovniho ruchu
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Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku
Cesky Krumlov pocituje silné zvySenou zameéstnanost. Pocituji, ale nezpisobuji

vetsi prospéch u nartistu rekreacnich kapacit a zlepSeni stavu chatrajicich objekti. V bu-

doucnu ocekavaji prospéch u posileni mistni identity obyvatel a naristu sounalezitosti.
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JindFichuv Hradec pocituje silné narast rekreacnich kapacit a zlepSeni stavu chat-
rajicich objekti. Pocit'uji, ale nezpusobuji vetsi prospéch u zvyseni zaméstnanosti a posi-

leni mistni identity obyvatel a nartistu sounalezitosti.

Prachatice v budoucnu o¢ekavaji prospeéch u zvyseni zaméstnanosti, zlepSeni stavu
chatrajicich objektt a posileni mistni identity obyvatel a nartst sounalezitosti. Nepocituji

narust rekreacnich kapacit.

Slavonice pocituji, ale nezptisobuji vétsi prospéch u zvySeni zaméstnanosti a nartstu
rekreacnich kapacit. Nepocit'uji zlepSeni stavu chatrajicich objekta a posileni mistni iden-
tity obyvatel a naristu sounalezitosti.

Tabor pocit'uji silné€ nartst rekreacnich kapacit. Pocit'uji, ale zatim nezptsobuji veétsi
prospéch u zlepseni stavu chatrajicich objektt. V budoucnu ocekavaji prospéch u zvyseni
zaméstnanosti a posileni mistni identity obyvatel a narist sounalezitosti.

Trebon pocituje silné narast rekreacnich kapacit. Pocit'uji zvySeni zaméstnanosti.
V budoucnu o¢ekavaji prospéch u zlepSeni stavu chatrajicich objektd. Nepocit'uji posileni
mistni identity obyvatel a narast sounalezitosti.

Graf 14 - propagace pomoci marketingového oddéleni

Propagace pomoci marketingového
oddéleni

® Ano

m Ne

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku
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Propagace pomoci marketingového oddéleni vyuzivaji vSechna mésta az na mésto
Ttebon a Slavonice. Vyuziti marketingového oddéleni je v soucasné dobé velice pii-
nosné. Propagace pomoci marketingového oddéleni pomuze k vét§imu zajmu obyvatel o
dané misto. Obzvlast Ttebon, ktera ma velmi bohatou historii by mohla vyuzit sluzeb
marketingového oddéleni.

Obrazek 9 - typy propagace

ODPOVED POCET
2
web, socidlni sité, propagaéni materialy, veletrhy, kampanég, strategie, ... 1
Televize, rozhlas, mistni noviny, socialni sit&, reklama na billboardu 1
prace Destinaéniho managementu 1
online marketing - web, socialni sité; propagacéni materialy - brozury, 1

letacky, publikace, plakaty apod.; Bannery; Média - Reportaze v TV, radiu,
Rozhlas, Noviny; aj.; Clanky v turistickych &asopisech; reklama na
obrazovkach v minibusech, propagace mésta pfi vyznamnych sportovnich a

kulturnich akcich aj., kazdy mésic vychazeji Noviny taborské radnice

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku

Na nasledujicim obrazku mizeme vidét, jak se jednotliva mésta nechavaji propago-
vat. Na prvnim fadku uvedla své odpovédi mésta, ktera nevyuzivaji marketingové odde-
leni, Tfebon a Slavonice. V druhém fadku se nachazi mésto Jindiichiv Hradec. Ve tietim
tadku se nachazi mésto Prachatice. Ve &tvrtém fadku se nachazi mésto Cesky Krumlov a

v patém fadku se nachéazi mésto Tabor.
6.4.2 Vyhodnoceni dotazniku mést
Cesky Krumlov

Mgésto Cesky Krumlov béhem sezony navitévuje piiblizné 300 lidi za den. Prevazné
se jedna o seniory. Z negativnich dopadi cestovniho ruchu vyplyva, ze ve mésté je nad-

meérné mnozstvi odpadki beéhem sezony. Proto bych doporucil rozmistit po meésté vice

66



odpadkovych kosu, aby nedochazelo k hromadéni priliSného mnozstvi odpadki na jed-
nom misté a zaroven bych doporucil i zvysit denni svoz téchto odpadkt. Dale z negativ-
nich dopada pocituji obyvatelé silné zvysenou kriminalitu. Zde bych doporucil navysit
policejni ochranu ve mést€, aby dochazelo k CastéjSim a pravidelnym pochtizkam. Dale
by bylo dobré mimo sezonu zavést napfi. slevy na rizné pamatky, aby nedochazelo k pfi-
lisnému zalidnéni mésta béhem sezony a zaroven by doslo k ,,rozmélnéni* turistd béhem
celého roku. Napiiklad kdyby turisté z Ceské republiky o téchto akcich konajicich se
mimo sezonu védéli, mohli by na tyto akce piijet b&hem celého roku. Mésto Cesky
Krumlov diky cestovnimu ruchu pfes sezoénu pocituje i zvySeni zaméstnanosti. Tim, ze
je ve meste vice turistd, dochazi k vétsi navstévnosti pamatek, restauraci, dochazi ke zvy-
Seni kapacity ubytovani. Zaroven dochazi i ke zvySeni zaméstnanosti v danych zafize-
nich. Pfes sezonu dale narstaji i rekreacni kapacity, nebot’ oteviraji napf. , kempy“, na-
chazejici se kolem teky Vltavy, kterd protékd méstem a je vyhledavanym mistem ,,vo-
daka“. A dafi se vylepSovat ve mésté i stavy chatrajicich objektd. V budoucnu se ocekava

1 posileni mistni identity obyvatel.

Meésto vyuziva marketingové oddéleni, které je propaguje pomoci destinacniho ma-
nagementu. Doporucil bych praci destinacnimu managementu, aby se fidili podle Leipera
(Leiper, 2003), ktery vysvétluje, ze destinace jsou mista, do kterych lidé cestuji, aby pro-

zili urCitou zkuSenost. A myslim si, ze to Krumlov muiZe jisté splnit.
Jindrichuv Hradec

Podle dotaznikového zjisténi mesto Jindfichiv Hradec béhem sezony navstévuji pri-
blizné 3 lidé za den. Tato otazka musela byt Spatné pochopena, anebo spisSe chapana tak,
ze celkem 3 lidé navstévuji denn€ méstské infocentrum v Jindfichoveé Hradci. Prevazné
se jedna o rodiny s détmi. Jindfichtiv Hradec v dotaznikovém Setfeni uvedl, Ze nepocituje
zadné negativni dopady cestovniho ruchu ve mésté béhem sezony. Pres sezonu v Jindfi-
chové Hradci nartstaji i rekreacni kapacity a zlepSuji se i stavy oprav historickych objekta
a objektli cestovniho ruchu. A zaroven i mirn€ ve mesté pocit'uji, Ze narusta pres sezonu

zaméstnanost a dochazi k posileni mistni identity obyvatel a k naristu sounalezitosti.

Meésto vyuziva ke svému zviditelnéni jak prvky online marketingu, tak i offline mar-
ketingu. Je to skvéla kombinace, protoze mladi lidé vyuzivaji vice internet a starsi lidé

daji pfednost spiSe osobni navstéve.
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Prachatice

Meésto Prachatice béhem sezony navstévuje priblizné 120 lidi za den. Pfevazné se
jedna o rodiny s détmi. Prachatice u negativnich dopadi cestovniho ruchu siln€ pocit'uji
zejména pohyb velkého mnozstvi lidi. I zde je mozné doporuéit, jako napt. u mésta Cesky
Krumlov, zacilit na obyvatele z Ceské republiky, aby navstivili mésto i mimo hlavni se-
zonu. Zvolit atraktivni akce pro turisty mimo hlavni sezonu. Dale obyvatelé mésta Pra-
chatic pocituji vétsi problémy u mnozstvi odpadkt. Opét bych doporuéil, zvySit mnozstvi
rozmisténi odpadkovych koSt po mésté a zaroven zvysit pravidelné vyvazeni téchto od-
padd. V budoucnu budou obyvatelé mésta Prachatic ocekavat problémy u nadmérné hluc-
nosti a u postupného niceni historickych objektt a objektti cestovniho ruchu. Doporucil
bych investice do ostrahy a zabezpeCeni historickych a pamatkovych objekti. Zaroven
ale obyvatelé Prachatic, nepocituji problémy se zvySenim kriminality ve mésté, coz je
dobra zprava hlavné pro navstévniky Prachatic. Mésto Prachatice v budoucnu ocekava
prospéch u zvysSeni zaméstnanosti pies sezonu. Také ocekava, ze se zlepsi stav chatraji-
cich objektd a posileni mistni identity obyvatel a nartist sounalezitosti. Nepocituje narast
rekreacnich kapacit béhem sezony. VétSina rekreacnich a stravovacich zafizeni funguji

celoroéné.

Prachatice ke svému zviditelnéni pouzivaji hlavné prvky oftline marketingu. Kdy ke
svému propagovani vyuzivaji hlavné televizi, konkrétné se jedna o JihoCeskou televizi.
Ale pouzivaji ke svému zviditelnéni i rozhlas, mistni noviny a reklamu na billboardech.
Takeé pouzivaji 1 prvky online marketingu. Jedna se hlavné€ o socialni sit€. Jedna z nejlep-
Sich véci, jak zacilit na mladé lidi.

Slavonice

Meésto Slavonice béhem sezony navstévuje priblizné 200 lidi za den a prevazné se
jedna o rodiny s détmi. Mésto pocituje béhem sezony silné zatizeni v mnozstvi odpadku.
Doporucuji rozmistit po mésté vice odpadkovych kosu, nebo fesit na zastupitelstvu mésta
otazky odpadového hospodarstvi. Dale ve mésté Slavonice pocituji obyvatelé problémy
u nadmémného hluku a pohybu vétsiho mnozstvi lidi. Zkusit zacilit na obyvatele z Ceské
republiky, aby mésto navstivili i mimo sezonu. Pfilakat je na rizné atraktivni akce, které
se budou konat prevazné proto, aby pomohli méstu. V budoucnu budou obyvatelé mésta

Slavonice oCekavat problémy u niceni historickych objektd a objektt cestovniho ruchu.
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Zde bych doporucil zvysit ostrahu a zabezpeceni historickych a pamatkovych objektt.
Zaroven nepocituji problémy u zvySeni kriminality. Mésto Slavonice pies sezonu poci-
t'uje malé navysSeni zaméstnanosti a narast rekreacnich kapacit. Ve mésté se nachazi cel-
kem 4 kempy, ktery budou hlavné fungovat béhem léta. A nepocit'uji zlepseni stavu chat-
rajicich objektd. V budoucnu by bylo dobré provést investice do téchto objekta a opravit
alespon historické objekty, které se nachazeji v blizkosti centra. A také nepocit'uji posi-

leni mistni identity obyvatel a nartist sounalezitosti.

Ve Slavonicich nevyuzivaji prvky marketingového odd¢leni, ale maji zfizeny pre-
hledné webové stranky obce. Bohuzel nemaji socialni sité, coz by se do budoucna hodilo
takovému meéstu. Tento typ marketingu by mésto nic nestalo a mohli by timto zvysSit na-

vStévnost mesta.
Tabor

Meésto Tabor béhem sezony navstévuje piiblizné 600 lidi za den. Takto velky pocet
turistd, je i diky velmi dobré geografické lokalit€é mésta Tabor. Nachazi se pfesné mezi
mésty Prahou a Ceskymi Budg&ovicemi. Navitévuji je prevazné rodiny s détmi. Bdhem
sezony mesto Tabor pocituje silné pohyb velkého mnozstvi lidi. Doporucil bych, jako
pro ostatni vy$e uvedena mésta, zkusit prilakat turisty z Ceské republiky i mimo sezénu
na razné akce. Obyvatelé mésta Tabor pocituji malé problému u nadmémé hlu¢nosti, ale
problémy ocekavaji u niCeni historickych objekti a objektd cestovniho ruchu a zvySeni
kriminality ve mésté. Zde bych doporucil zvysit ostrahu a zabezpeceni historickych ob-
jektd a zvySeni poctu pochtizek napi. Méstské policie po méste. Kladné bych hodnotil, Ze
obyvatelé mésta Tabor, nepocit'uji problémy u nadmérného mnozstvi odpadkt. Odpadové
hospodarstvi zde musi velice dobie prosperovat. Ve mésté Tabor béhem sezony pocituji
silny narast rekreacnich kapacit. Nachazi se zde kempy a sezonni penziony, které otviraji
pouze béhem léta. Zaroven ve mésté Tabor pocituji obyvatelé zlepSeni stavu chatrajicich
objektl. Mésto Tabor zalozili husité a je to jedno z nejdalezitéjSich meést nasi historie.
Proto je potreba se o historické objekty dobfe starat. V budoucnu ocekéavaji prospéch u

zvySeni zaméstnanosti a posileni mistni identity obyvatel a naristu sounalezitosti.

Tabor ma skvéle vyfesen svij marketing, kdy se opravdu snazi co nejvice se zvidi-
telnit a nejspis se jim to i dafi. Vyuzivaji prvky online marketingu, tak ale 1 offline mar-

ketingu. Ohledné online marketingu hlavné vyuZzivaji sviij web a socialni sit€. A v offline
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marketingu tak vyuzivaji propagacni materialy, jako jsou brozury, letacky, plakaty a po-
dobné. SnaZi se i propagovat na riznych kulturnich a sportovnich akcich a také si plati

razné reklamy.
Trebon

Meésto Trebon béhem sezony navstévuje piiblizné 500 lidi za den a pfevazné jsou to
rodiny s détmi. Ve mésté nejvice pocityji silné zvétSeny pohyb velkého poctu lidi. Do-
porucil bych méstu Trebon, aby zkusili pfilakat Ceské turisty hlavné mimo sezonu. Zkusit
je prilakat na razné akce, které se budou dit mimo hlavni sezonu. Dale obyvatelé mésta
Ttebon pocit'uji mensi problémy u nadmérné hlu¢nosti a nepocituji problémy u nadmeér-
ného mnozstvi odpadku, postupného niceni historickych objekta a objektt cestovniho ru-
chu a u zvySené kriminality. Odpadové hospodarstvi musi byt ve mésté velice dobfe fe-
Seno, nebot’ zde obyvatelé nepocit’uji pti takto velkych navstévach mesta zadné problémy
s nadmérnym mnozstvim odpadkd. Béhem sezony ve mésté pocituji silny narast rekre-
acnich kapacit. V Tieboni se nachazi kemp a také jsou zde penziony, které otviraji pouze
behem sezony. Obyvatelé mésta Trebon pocituji malé zvySeni zaméstnanosti a v bu-
doucnu oc¢ekavaji zlepSeni stavu chatrajicich objekt. Jelikoz ma meésto Trebori také bo-
hatou historii, bylo by dobré provést do budoucna vétsi investice potfebné k opravam
historického centra. Déle ve mésté nepocit'uji posileni mistni identity obyvatel a narast

sounalezitosti.

V Tteboni nevyuzivaji zadné marketingové oddéleni nebo specialistu, ale maji zfi-
zeny velice pfehledné webové stranky. Bohuzel nevyuzivaji zadné sociélni sité, coz si
myslim, ze je Skoda. Rozhodné by jim to v budoucnu velice pomohlo a zviditelnilo. Za-

roven by mésto zacililo i na mladé lidi.
6.4.3 Statistika dotazniku vesnic

Dotaznik byl celkem poslan do 16 vesnickych pamatkovych rezervaci v JihoCeském
kraji. Konkrétné se jedna o Volary, Plastovice, Malé Chrastany, Stachy, Nahotany, Vlas-
tibot, Mazice, Zalsi, KleCaty a Zaluzi. Za jediné Volary vyplnilo dotaznik zastupitelstvo
obce. U ostatnich obci odpoveédi mohou byt zavadejici, protoze dotaznik vypliovaly

ee,

osoby, které v obci ziji, ale nepracuji na obci.
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Graf 15 - vesnice, které vyplnily dotaznik

Vesnice, které vyplnily dotaznik

H Vyplnéno

H Nevyplnéno

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku

Celkem se dotaznikového Setfeni zaCastnilo 10 vesnic. Vesnice, které se nezacastnily
dotaznikového Setfeni byly Komarov, Zaboti, Vodice, Mazelov, Holasovice a Dobra.

Graf 16 - prumérna denni navstévnost
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Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku

Dalsi otazka z dotaznikového Setfeni se tykala prumérné denni navstévnosti obci. Je-

diné Plastovice jsou s primérnou navstévnosti vpredu oproti ostatnim obcim. Obce jako
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je Zaluzi, KlecCaty, Zalsi, Mazice a Vlastibort jsou geograficky hodné blizko sebe, tudiz
maji velmi podobnou denni navstévnost.

Graf 17 - typ lidi, kteii navstévuji pamdtkové rezervace

Typ lidi, ktefi navstévuji pamatkové
rezervace

M Seniofi
M Rodiny s détmi

= Mladistvi

Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku
Nasledujici otazka byla zameétena na typ lidi, ktefi nav§tévuji rezervace. Plastovice,
Malé Chrastany a Stachy v dotaznikovém Setfeni uvedli, Ze je nav§tévuji spiSe seniofi.

Graf 18 - negativni dopady cestovniho ruchu
Negativni dopady cestovniho ruchu
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Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku
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Volary, pocituji nadmérnou hlu¢nost v obci, ktera prozatim nezptsobuje vétsi problémy.
V budoucnu ocekavaji ve mésté problémy v postupném niceni historickych objekta a ob-
jektl cestovniho ruchu a pohybu velkého mnozstvi lidi. Nepocituji zvySeni nadmérného

mnozstvi odpadkd.

Plastovice v budoucnu ocekavaji problémy v postupném niceni historickych objekti a
objektt cestovniho ruchu a v pohybu velkého mnozstvi lidi. Nepocituji nadmérné mnoz-

stvi odpadt, nadmeérnou hlu¢nost a zvySenou kriminalitu.

Malé Chrastany v budoucnu ocekavaji problémy s nadmérnym mnozstvim odpadka a
se zvySenou kriminalitou. Nepocituji nadmernou hluénost, postupné niceni historickych

objektt a objektti cestovniho ruchu a pohyb velkého mnozstvi lidi.

Stachy nepocit'uji nadmérné mnozstvi odpadkti, nadmémou hlu¢nost, postupné niceni
historickych objekt a objektti cestovniho ruchu, zvysenou kriminalitu a pohyb velkého
mnozstvi lidi.

Nahorany pocit'uji, ale nezptsobuje jim vétsi problémy nadmérné mnozstvi odpadka a
pohyb velkého mnozstvi lidi v obci. Nepocituji nadmérnou hlucnost, postupné niceni

historickych objektti a objekti cestovniho ruchu a zvysenou kriminalitu.

Vlastibor, dle dotaznikového Setfeni, v budoucnu ocekéavaji v obci problémy s nadmér-
nym mnozstvim odpadku, s nadmérnou hlu¢nosti a s pohybem velkého mnozstvi lidi.
Nepocituji postupné niceni historickych objektt a objektt cestovniho ruchu a zvysenou

kriminalitu.

Mazice v budoucnu o¢ekavaji problémy s nadmérnym mnozstvim odpadkd, s nadmérnou
hlu¢nosti a pohybem velkého mnozstvi lidi. Nepocituji postupné niceni historickych ob-

jektd a objektd cestovniho ruchu a zvysenou kriminalitu.

Z.alsi pocit'uje, ale prozatim nezpusobuje v obci vétsi problémy pohyb velkého mnozstvi
lidi. V budoucnu ocekavaji problémy s nadmérnym mnozstvi odpadkt, s nadmérnou
hlu¢nosti a s postupnym niceni historickych objekta a objekti cestovniho ruchu. Nepoci-
tuji zvySenou kriminalitu.

Klecaty v budoucnu ocekavaji problémy s nadmérnym mnozstvim odpadkd, s nadmeér-
nou hlucnosti a s pohybem velkého mnozstvi lidi. Nepocituji postupné niceni historic-

kych objektti a objektti cestovniho ruchu a zvySenou kriminalitu.
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Zaluzi v budoucnu ocekava problémy s nadmérnym mnozstvim odpadkd, s nadmérnou
hlu¢nosti, s postupnym niceni historickych objekta a objektt cestovniho ruchu, se zvyse-

nou kriminalitou a s pohybem velkého mnozstvi lidi.

Graf 19 - pozitivni dopady cestovniho ruchu

Pozitivni dopady cestovniho ruchu
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Zdroj: vlastni zpracovani z dotazniku

Volary siln€ pocituji posileni mistni identity obyvatel a nartst sounalezitosti. Poci-
t'uji, ale nezpiisobuje jim ve mésté vétsi prospéch narast rekreacnich kapacit a zlepSeni

stavu chatrajicich objektt. V budoucnu o¢ekavaji prospéch ve zvyseni zameéstnanosti.

Plastovice siln€ pocit'uji posileni mistni identity obyvatel a nartist sounalezitosti. Po-
cituji, ale nezptsobuje v obci vétsi prospéch spocivajici ve zlepSeni stavu chatrajicich
objektt. V budoucnu ocekavaji prospéch ve zvysSeni zameéstnanosti a v narustu rekreac-

nich kapacit.

Malé Chrastany pocituji, ale nezptisobuje v obci vétsi prospéch spocivajici ve zvy-
Seni zameéstnanosti, ve zlepSeni stavu chatrajicich objektli a v posileni mistni identity oby-
vatel a narustu sounalezitosti. V budoucnu ocekavaji prospéch v nartstu rekreacnich ka-

pacit.
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Stachy nepocit'uji prospéch ve zvySeni zaméstnanosti, v naristu rekreacnich kapacit,
ve zlepSeni chatrajicich objektd a v posileni mistni identity obyvatel a nartstu sounalezi-

tosti.

Nahorany nepocit'uji prospéch ve zvysSeni zamé€stnanosti, v nartstu rekreacnich ka-
pacit, ve zlepSeni chatrajicich objektl a v posileni mistni identity obyvatel a nartstu

sounalezitosti.

Vlastibor v budoucnu ocekava v obci prospéch ve zvySeni zameéstnanosti, v narastu
rekreaCnich kapacit, ve zlepSeni stavu chatrajicich objektti a v posileni mistni identity

obyvatel a nartstu sounalezitosti.

Mazice v budoucnu ocekavaji prospéch v nartstu rekreacnich kapacit. Nepocit'uji
prospéch ve zvySené zaméstnanosti, ve zlepSeni stavu chatrajicich objektt a v posileni

mistni identity obyvatel a narGistu sounalezitosti.

Z.alsi v budoucnu ocekava prospéch v naristu rekreacnich kapacit a zlepSeni stavu
chatrajicich objektd. Nepocituje prospéch v posileni mistni identity obyvatel a narastu

sounalezitosti a zvySenou zameéstnanost.

Klecaty v budoucnu ocekavaji prospéch ve zlepSeni stavu chatrajicich objekti. Ne-
pocituji prospéch ve zvySené zameéstnanosti, narustu rekreacnich kapacit a posileni mistni

identity obyvatel a naristu sounalezitosti.

Zaluzi v budoucnu ocekava v obci prospéch ve zlepsSeni stavu chatrajicich objektt a
v posileni mistni identity obyvatel a nartstu sounalezitosti. Nepocituje prospéch ve zvy-
Sené zaméstnanosti a narastu rekreacnich kapacit.

6.4.4 Vyhodnoceni dotazniku vesnic

Volary

Meésto Volary navstévuje, dle dotaznikového Setfeni, béhem sezony piiblizné 35 lidi
za den. Navstévuji ho pfevazné rodiny s détmi. Ve mésteé pocituji nadmeérnou hlucnost,
ktera prozatim nezpusobuje vétsi problémy. V budoucnu oéekavaji problémy postupného
niceni historickych objektli a objekt cestovniho ruchu a pohybu velkého mnozstvi lidi.

Doporucil bych investice do ostrahy a zabezpeceni historickych a pamatkovych objektt.

Dale by bylo vhodné, ptilakat lidi do mésta i mimo hlavni sezonu, aby nedochézelo k pfi-
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lisnému zalidnéni mésta béhem sezony. Ve Volarech nepocituji zvySené hromadéni od-
padki, coz vypovida o dobrém odpadovém hospodarstvi ve méste. Silné pocit'uji posileni
mistni identity obyvatel a narast sounalezitosti ve mésté a zaroven pocit’uji, ale nezpiso-
buje jim veétsi prospéch narust rekreacnich kapacit a zlepSeni stavu chatrajicich objektt.

V budoucnu ocekévaji ve mésté prospéch ve zvyseni zamestnanosti.
Plastovice

Obec Plastovice béhem sezony navstévuje piiblizné 50 lidi. Navstévuji je pfevazné
seniofi. V budoucnu o¢ekavaji v obci problémy v postupném niceni historickych objekta
a objekt cestovniho ruchu a dale v pohybu velkého poctu lidi. Doporucil bych, zda by
nebylo mozné v obci provadét Gast&jsi dohled policie CR a tim navysit vétsi policejni
ochranu v obci a zaroven bych doporucil provést v obci investice, které by vedly k lep-
§imu zabezpeceni historickych a pamatkovych objektt. V obci nepocit'uji hromadéni nad-
mérného mnozstvi odpadkil, ani zvySenou hlucnost a kriminalitu. Naopak silné pocit'uji
posileni mistni identity obyvatel a nartst sounalezitosti v obci. V budoucnu ocekavaji
prospéch ve zvysSeni zaméstnanosti a v narastu rekreacnich kapacit. Zde bych doporucil
pouze prilakat do obce vice rodin s détmi a mladistvé. Napft. organizovat v obci vice akci

pro rodiny s détmi a pro mladé lidi.
Malé Chrastany

Obec Mal¢é Chrastany béhem sezony navstévuje piiblizné 30 lidi. Jedna se zpravidla
o seniory. V budoucnu o¢ekavaji v obci problémy s nadmérnym mnozstvim odpadki a se
zvySenou kriminalitou. Zde bych doporucil rozmistit v obci vice odpadkovych kosu, aby
nedochazelo k hromadéni priliSného mnozstvi odpadkt a zvysit denni popt. tydenni od-
voz téchto odpadkd. Dale bych doporuéil, aby i v této obci policie CR vykonavala ast&jsi
policejni dohled. V obci obyvatelé nepocituji nadmérnou hlucnost, postupné niceni his-
torickych objektt a objekt cestovniho ruchu ani pohyb velkého mnozstvi lidi. Naopak
obyvatelé pocituji, ale nezpisobuje jim v obci vétsi prospéch spoCivajici ve zvyseni za-
meéstnanosti, ve zlepSeni stavu chatrajicich objektt a v posileni mistni identity obyvatel a
narustu sounalezitosti. V budoucnu ocekavaji prospéch v naristu rekreaCnich kapacit.
Zde bych doporucil pouze prilakat do obce vice rodin s détmi a mladistvé. Napf. organi-

zovat v obci vice akci pro rodiny s détmi a pro mladé lidi.

Stachy
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Obec Stachy navstivi béhem sezony piiblizné 3 lidé. Opét se jedna zpravidla o seni-
ory. V obci nepocituji nadmérné mnozstvi odpadkt, nadmérmou hlu¢nost, postupné ni-
¢eni historickych objektti a objekti cestovniho ruchu, zvysSenou kriminalitu ani pohyb
velkého mnozstvi lidi. Zaroven nepocituji prospéch ve zvySeni zaméstnanosti, v narastu
rekreacnich kapacit, ve zlepSeni chatrajicich objekt a v posileni mistni identity obyvatel
a narastu sounalezitosti. Zda se, ze obec funguje bezproblémoveé. Zde bych doporucil
pouze prilakat do obce vice rodin s détmi a mladistvé. Napft. organizovat v obci vice akci

pro rodiny s détmi a pro mladé lidi.
Nahorany

Obec Nahotany navstévuje beéhem sezony piiblizné 2 lidé. Jedna se o rodiny s détmi.
V obci pocituji, ale nezpisobuje jim vétsi problémy nadmémeé mnozstvi odpadki a pohyb
velkého mnozstvi lidi v obci. Zde bych doporucil pouze navysit vice odpadkovych kost
v obci. Dale v obci nepocituji nadmérnou hlu¢nost, postupné niceni historickych objekta
a objektl cestovniho ruchu a zvySenou kriminalitu. Nahofany nepocit'uji prospéch ve
zvySeni zameéstnanosti, v narustu rekreacnich kapacit, ve zlepSeni chatrajicich objekta a

v posileni mistni identity obyvatel a nartstu sounalezitosti.
Vlastibor

Obec Vlastibor béhem sezony navstévuje piiblizne 10 lidi. Opét se zde jedna o rodiny
s détmi. Dle dotaznikového Setfeni, v budoucnu ocekavaji v obci problémy s nadmérnym
mnozstvim odpadkt, nadmérnou hlu¢nosti a s pohybem velkého mnozstvi lidi. Do bu-
doucna bych doporucil v obci rozmistit vice odpadkovych kost a zajistit pravidelny od-
voz téchto odpadki, aby nedochazelo k jeho hromadéni. Dale bych obci doporucil zajistit
atraktivni akce v obci po cely rok, aby nedochézelo k pfiliSnému zalidnéni obce v hlavni
sezon€. V obci naopak nepocit’uji postupné niceni historickych objektd a objekt cestov-
niho ruchu a zvySenou kriminalitu. V budoucnu v obci oCekéavaji prospéch ve zvyseni
zaméstnanosti, v narustu rekreaCnich kapacit, ve zlepSeni stavu chatrajicich objektd a

v posileni mistni identity obyvatel a nartstu sounalezitosti.

Mazice

Obec Mazice beéhem sezony navstévuje piiblizné 7 lidi. Pfevazné se jedna o rodiny
s détmi. V budoucnu v obci ocekavaji problémy s nadmérnym mnozstvim odpadkd, s

nadmérnou hluénosti a pohyb velkého mnozstvi lidi. Do budoucna bych doporucil v obci
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rozmistit vice odpadkovych koSt a zajistit pravidelny odvoz téchto odpadku, aby nedo-
chazelo k jeho hromadéni. Dale bych 1 zde obci doporucil zajistit atraktivni akce v obci
po cely rok, aby nedochazelo k ptilisSnému zalidnéni obce v hlavni sezoné. Nepocit'uji zde
postupné niceni historickych objektt a objekt cestovniho ruchu a zvysSenou kriminalitu.
Dale v budoucnu ocekavaji prospéch v narastu rekreacnich kapacit. Nepocit'uji prospéch
ve zvySené zaméstnanosti, ve zlepSeni stavu chatrajicich objektti a v posileni mistni iden-
tity obyvatel a nariistu sounalezitosti.

Zalsi

Obec Zalsi béhem sezony navstévuje priblizné€ 11 lidi. Jedna se o rodiny s détmi.
Obec pocituje, ale prozatim to nezptisobuje v obci vétsi problémy, pohyb velkého mnoz-
stvi lidi. Doporucil bych v obci zajistit atraktivni akce po cely rok, aby nedochazelo k pii-
liSnému zalidnéni obce v hlavni sezon€. V budoucnu o€ekéavaji problémy s nadmérnym
mnozstvi odpadki, s nadmérmou hlu¢nosti a s postupnym niceni historickych objekti a
objektt cestovniho ruchu. Do budoucna bych doporucil v obci rozmistit vice odpadko-
vych kosu a zajistit pravidelny odvoz téchto odpadku, aby nedochazelo k jeho prilisSnému
hromadéni. Déle bych doporuéil, aby i v této obci policie CR vykonavala Gast&j§i poli-
cejni dohled, aby nedochazelo v budoucnu k niceni historickych objekt a objekta ces-
tovniho ruchu. Nepocituji zde zvysenou kriminalitu. V budoucnu dale ocekavaji pro-
spéch v nartstu rekreacnich kapacit a zlepSeni stavu chatrajicich objektd. Nepocituji pro-
spéch v posileni mistni identity obyvatel a naristu sounaleZitosti a zvySenou zaméstna-

nost.
Klecaty

Obec Klecaty navstévuje beéhem sezony piiblizné 7 lidi. Pfevazné rodiny s détmi. V
budoucnu ocekavaji v obci problémy s nadmémym mnozstvim odpadkt, s nadmérnou
hlu¢nosti a s pohybem velkého mnozstvi lidi. Do budoucna bych doporucil v obci roz-
mistit vice odpadkovych kosu a zajistit pravidelny odvoz téchto odpadkt, aby nedocha-
zelo k jeho priliSnému hromadéni a dale zajistit v obci atraktivni akce po cely rok, aby
nedochézelo k pfiliSnému zalidnéni obce béhem hlavni sezoény. Nepocituji postupné ni-
Ceni historickych objekti a objekt cestovniho ruchu a zvySenou kriminalitu. V budoucnu

oc¢ekavaji v obci prospéch ve zlepSeni stavu chatrajicich objekt. Nepocituji prospéch ve
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zvySené zaméstnanosti, narastu rekreacnich kapacit a posileni mistni identity obyvatel a
nardstu sounalezitosti.

Zaluzi

Obec Zaluzi béhem sezony navstévuje piiblizné 8 lidi. Jedna se o rodiny s détmi.
V budoucnu v obci ofekavaji problémy s nadmérnym mnozstvim odpadkd, s nadmérnou
hlu¢nosti, postupném niceni historickych objekt a objekt cestovniho ruchu, zvysenou
kriminalitou a s pohybem velkého mnozstvi lidi. I zde bych doporucil rozmistit v obci
vice odpadkovych kost, aby nedochazelo k hromadéni pfiliSného mnozstvi odpadkt a
zvysit denni, popt. tydenni odvoz téchto odpadki. Dale bych doporucil, aby i v této obci
policie CR vykonavala ¢ast&jsi policejni dohled a aby obec zajistila atraktivni akce v obci
po cely rok, aby nedochazelo k pfiliSnému zalidnéni obce v hlavni sezoné. V budoucnu
ocekavaji v obci prospéch ve zlepsSeni stavu chatrajicich objekt a v posileni mistni iden-
tity obyvatel a naristu sounalezitosti. Nepocituji prospéch ve zvySené zameéstnanosti a

narustu rekreacnich kapacit.
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7.Zaver

Tématem mé bakalarské prace bylo zhodnotit méstské a venkovské rezervace jako
cesty ke zkvalitnéni nabidky v JihoCeském kraji. Jednalo se predevsSim o vymezeni mést-
skych a vesnickych pamatkovych rezervaci a zjisténi jejich role v cestovnim ruchu. Ces-
tovni ruch je jednim z kli¢ovych prvkd moderni globalni ekonomiky, ktera ma velky vliv
na socioekonomicky rozvoj mnoha zemi a regiond. S rozvojem technologii, zvySovanim
zivotni urovné a rostoucim zajmem o poznavani novych mist se stava cestovani stale po-

pularnéjsi aktivitou pro miliony lidi po celém svété.

Teoreticka ¢ast prace poskytla zakladni informace o destinacnim managementu, mar-
ketingu, cestovnim ruchu, dalezitych pojmech a charakteristiku zkoumanych oblasti. Na
zakladé této teoretické pripravy bylo provedeno dotaznikové Setfeni, kde byly v pocatku
pouzity zakladni identifikacni otazky a poté jiz byly pokladany otazky konkrétniho typu.
Jednalo se predevsim o primérnou denni navstévnost, typ lidi, ktefi navstévuji pamatkové
rezervace a dale pozitivni a negativni dopady cestovniho ruchu. Z hlediska mést byla

zkoumana dalsi otazka, a to, zda pouzivaji pro svoji propagaci marketinkové oddéleni.

Vysledky dotaznikového Setfeni ukazaly, ze kazda oblast pocituje rtizné pozitivni a

negativni dopady cestovniho ruchu.

U mést z pozitivnich dopadt cestovniho ruchu nejvice pocituji narast rekreacnich
kapacit a zvySeni zaméstnanosti. Z negativnich dopadu je to predevsim silné zatizeni mést
mnozstvim odpadu a zvySeny pohyb lidi. Propagace pomoci marketingového oddé€leni
vyuzivaji vSechna mésta kromé dvou. Vyuziti marketingového oddéleni je v soucasné
dobé velice prinosné. Propagace pomoci marketingového oddéleni pomuze k vétsimu za-
jmu obyvatel o dané misto. V budoucnu by bylo dobré, aby mésta mezi sebou vice ko-
munikovala, spolupracovala, predavala si informace napt. ohledné¢ odpadového hospo-
dafstvi ve mést€, informace o tom, jak zabezpecit historické objekty a objekty cestovniho
ruchu, jak si poradit se zvySenym pohybem lidi v sezoné atd. Zaroven aby si mésta pre-
davala zkuSenosti tykajici se riznych propagaci v ramci cestovniho ruchu.

U obci z pozitivnich dopadi cestovniho ruchu nejvice pocit'uji posileni mistni iden-
tity obyvatel a nartstu sounalezitosti. V budoucnu o¢ekavaji v obcich prospéch ve zlep-
Seni stavu chatrajicich objektll. Z negativnich dopadii ocekavaji problémy v postupném

niceni historickych objektd a objektt cestovniho ruchu a v pohybu velkého mnozstvi lidi.
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I zde by bylo dobré , aby obce mezi sebou vice komunikovaly, spolupracovaly a preda-
valy si zkuSenosti. Navic u obct, které se nachazi geograficky blize u sebe, aby se pokusily
fesit akce konajici se v hlavni sezon€ ve vzajemné spolupraci, tim navnadit vice turisti a

zaroven zvySsit zajem o turisticky trh, ktery povede k jejich vét§imu rozvoji.

Zaroven bych méstim i obcim doporucil, aby ke své propagaci predevsim vyuzivaly
jak internetové prostfedi — online marketing, tak i jakoukoli formu podpory prodejem

zbozi, ktera se odehrava mimo internet — offline marketing.
V ramci této prace byly vytvoreny story mapy, které slouzi jako shrnuti dalezitych
map k této bakalarské prace. Story mapa je k nalezeni na odkaze:

Meésta: Méstské pamatkove rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)

Vesnice: Vesnické pamatkové rezervace v JihoCeském kraji (arcgis.com)
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8.Summary and Key words

This bachelor thesis deals with the evaluation of the negative and positive impacts
of tourism on urban and rural conservation areas in the South Bohemia Region. To ana-
lyse these areas, datasets were created in ArcGis software and used to create base maps.
Furthermore, a questionnaire survey was conducted and sent to selected municipalities
and towns. The aim of this work is to provide a comprehensive view of urban and rural
conservation areas. To assess the impacts of tourism in the area during the season and to

recommend how the area could be further developed.

Key words: software, tourism, season, urban and rural conservation areas, base maps,

municipalities and towns
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