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V praktické &asti budou vyuZity ziskané védomosti pro optimalizaci redlné webové stranky.

Pro vybranou webovou stranku budou aplikovéany optimalizaéni metody, které povedou k lepsim vysled-
kim. Pro podporu a zvyseni Uéinnosti optimalizace budou téZ uvedeny mozné podplrné varianty inter-
netového marketingu. Zejména se jedna o klasické zviditelnéni webu pomoci PPC reklam. Umisténi ve vy-
hledavani bude méreno pomoci sluzby Collabim a statistika webu bude mérena pomoci Google Analytics.
Pomoci téchto méFeni bude identifikovan aktudlni stav webu a nasledné se bude zji$tovat Géinnost danych
optimalizaci. Dale budou v praci vyhodnoceny aplikované techniky. Dale budou formulovany zavéry prace
a budou navrzeny dalsi mozné kroky pro budouci vyvoj vybranych webovych stranek.
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Optimalizace webu pro vybranou firmu

Abstrakt

Bakalatska prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace. Cilem této
bakalarské prace bude optimalizovat jednotlivé stranky, aby dochazelo k lep§im vysledkiim
ve vyhledavaci. Nejvétsi Cast prace je soustfedéna na On-Page a Off-Page faktory. V praci
je prezentovan zpusob, jakym by mél webmaster pracovat dale, na které parametry je nutné
si davat pozor a kterym se vyvarovat, aby stranky nebyly penalizovany. Soucasti prace je

vypracovani doporuceni odstratujicich identifikované nedostatky v praci webmastera.

Klic¢ova slova: SEO, optimalizace pro vyhledavace, webova stranka, odkazy, klicova slova,

Google Analytics, vyhledavani na internetu



Optimizing the website for the selected company

Abstract

The bachelor's thesis deals with the optimization of websites for search engines. The aim of
this bachelor's thesis will be to optimize individual pages in order to achieve better results
in the search engine. The biggest part of the work is focused on On-Page and Off-Page
factors. Furthermore, the way in which the webmaster should work further is shown and
which parameters must be paid attention to and avoided, no sites were penalized.

Suggestions for improvement were made for possible shortcomings.

Keywords: SEO, Search Engine Optimization, Website, Links, Key Words, Google

Analytics, Searching on the internet
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1 Uvod

Rozmach internetu razantn€ zménil chovani spotiebitelt a pfinesl mnoho dalSich moznosti,
ale téz 1 uskali spjatych s komunikaci. Ziskavani informaci o sluzbach a produktech
prostfednictvim internetu se stalo globalnim fenoménem. S nadsazkou fecCeno je kazda
informace pouze par kliknuti od nas. Webové vyhledavace Google, Seznam, Bing, Yahoo,
Centrum a mnoho dalSich zastavaji roli komunikacniho kanalu mezi znackou a jeji cilovou
skupinou. Postupem Casu vznikla nutnost tyto stranky ur¢itym zptisobem tadit, aby uzivatel
obdrzel co nejvice relevantnich informaci. Webovych stranek je enormni mnozstvi. Podle
serveru siteefy.com v lednu 2020 pocet webovych stranek prekrocil 1,1 miliardy. Z toho je
zhruba 17 % stale aktivnich. Optimalizace webovych stranek prispiva k jejich Castéjsimu
zobrazeni vysokému pocCtu uzivateld internetu. Pravé timto tématem se zabyva ma

bakalarska prace (HUSS, cit. 2022-11-16).

Pro optimalizaci webovych stranek se uziva zkratka SEO (Search Engine Optimization). Pod
timto oznaCenim se skryva soubor aktivit, jejichz ucCelem je tfadit webové stranky podle
urcitych kritérii. Cilem kazdé stranky, ktera chce byt navstévovana, je se umistit co nejvyse
v seznamu nabizenych stranek. Uzivatel hledd urcité informace prostfednictvim
vyhledavact souvisejici s jejim obsahem. Pravé poradi jednotlivych webovych stranek
rozhoduje o tom, kolik lidi navstivi webovou stranku. , Proklikovost* (CRT, tj. Click-
Through Rate) se snizuje s kazdou horSi pozici. Primarnim cilem SEO je usnadnit
vyhledava¢im hodnoceni, indexovani a pochopeni obsahu stranky. Optimalizace webovych
stranek se nesoustfedi ovSem pouze na vyhledavace. Cilem je téz pfinést kazdému uzivateli

relevantni obsah, a tim padem i uzitek (DOMES, 2011).

Po teoretické ¢asti bude nasledovat prakticka ¢ast, ktera vyuzije poznatky nacerpané v Casti
teoretické. Prakticka ¢ast se vénuje webu cestovni agentury, kterd je v dobé psani této
bakalarské prace na trhu pres 15 let. Prakticka Cast nabidne prafez historii, jak se web
a cestovni systém, se kterym je web velmi uzce provazany, vyvijel. Firma svij web uz
nekolik let kontinudlné optimalizuje. Cilem této prace je ukazat nékteré trendy, které se
praktikovaly pred deseti lety a nyni jsou nahrazeny jinymi. Dale se v praktické praci vénuji
rozebrani nékterych SEO uprav v minulosti aplikovanych, jaky meély efekt, na zavér
hodnotim stavajici stav webu, zji§tuji jeho nedostatky a v neposledni fadé navrhuji
konkrétni opatieni, ktera nedostatky odstrani. Web pak bude dosahovat lepsich vysledka pfi

vyhledavani, coz povede k vetsi navstévnosti a mensi mife okamzitého opusténi stranky.
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2 (il prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalarské prace je zlepsit umisténi jednotlivych webovych stranek
vybrané cestovni agentury a zaroven optimalizovat samotny jejich kod, aby bylo dosazeno

snazsi manipulace se strankami.

Budou vysvétleny zakladni pojmy SEO, které jsou ziskané ze studia odborné literatury na
toto téma. Dale budou predstavené jednotlivé techniky pro SEO optimalizaci a téz budou

predstaveny techniky, které jsou povazované minimalné jako nezadouci.

2.2 Metodika

V klicové casti budou vyuzity ziskané védomosti nabyté procitani odborné literatury a tyto
védomosti budou vyuzity pfi optimalizaci redlné webové stranky. Hlavni bod literarni
reSerSe bude orientovan na On-Page a Off-Page faktory, které jsou hlavnimi pilifi pro

vyhledavace.

Na webovou stranku budou aplikovany optimalizacni metody, které povedou k lepsim
vysledkim. Naopak se prace vyhne zakazanym metodam z divodu mozné penalizace ve
vyhledavani. Soucasti SEO optimalizace bude snaha dosahnout lepsiho kodu a lep§iho

pristupu k problematice.

Pro podporu a zvyseni ucinnosti optimalizace budou téz uvedeny mozné podplirné varianty
internetového marketingu. Zejména se jedna o klasické zviditelnéni webu pomoci PPC

reklam.

Umisténi ve vyhledavani bude méfeno pomoci sluzby Collabim a statistika webu bude
meétena pomoci Google Analytics. Pomoci téchto méfeni bude identifikovan aktualni stav

webu a nasledné se bude zjist'ovat u€innost danych optimalizaci.

V praktické ¢asti prace dojde k optimalizaci jednotlivych stranek webu, ktery se zamétuje
na cestovni ruch. Pfi optimalizaci budou aplikovany veédomosti z dostupné knizni

a internetové literatury. Vysledky prace pak jenom potvrdi t¢innost jednotlivych zmén.

Dal§im dil¢im aspektem bude vylepSeni samotného kodu stranek tak, aby byl bran ohled

hlavné na validitu kodu a spravny pristup k problematice.
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V posledni &asti prace dojde k vyhodnoceni aplikovanych technik v praktické Casti této

bakalafské prace. Na zakladé posledni asti bude formulovan zavér a budou navrzeny dalsi

mozné kroky, kam se ubirat.
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3  Teoreticka vychodiska

3.1 Vznik internetu

Samotna historie internetu saha do 50. a 60. let 20. stoleti, kdy z divodu zavodu o dobyvani
vesmiru mezi Spojenymi staty a Sovétskym svazem vznikla na americké strané potfeba
sdilet naprosto vSechny informace, a to zejména s ministerstvem obrany. Za uplné prvni
zarodek internetu je povazovano propojeni Ctyf univerzit na zapadnim pobfezi Spojenych
statd. Mezi propojené univerzity patfi University of California, Los Angeles (U.C.L.A)),
Stanford Research Institute (S.R.I.), U.C. Santa Barbara (UCSB), University of Utah (Ist
Four Nodes ..., cit. 2020-03-12) (KAPLAN, cit. 2021-03-13).

V roce 1984 se do CERNu vraci Tim Berners-Lee (celym jménem Sir Timothy John Berners-
Lee). Nasledné roku 1991 spatfila svétlo svéta prvni webova stranka. Na strance byly
informace o projektu WWW (DENNIS, cit. 2021-03-12). V roce 1993 institut CERN
oznamuje, ze dava web zadarmo verejnosti. Prvni reklama na internetu se objevila jiz v roce
1994 v podobé banneru (MEHTA, cit. 2022-11-20) (Timothy John Berners-Lee, cit. 2022-
11-27).

3.2 Vyhledavace

Internetové vyhledavace jsou v soucasné dobé stejnou samoziejmosti, jako je samoziejmé
vlastnictvi mobilniho telefonu. Stalo se to soucasti bézného zivota. Prvni vyhledava¢ Archie
vznikl v roce 1990, ale umél pouze pfistupovat na FTP servery. V roce 1993 vytvoril Marc
Andreessen vyhledava¢ Mosaic, ktery jako prvni na svété umeél zobrazovat i obrazky

(Mosaic, CIT. 2022-11-10)( Den, kdy byla zvefejnéna ..., cit. 2021-03-12).

V nadchazejicich letech vznikaly dalsi a dalsi vyhledavace, ale v té dobé neexistoval zadny
systém, ktery by zobrazoval relevantni vysledek. O tuto problematiku se postarali Lerry Page
a Sergey Brin, ktefi v roce 1998 predstavili svétu vyhledava¢ Google. Google jako prvni
zavedl tzv. Page rank, podle kterého se nasledné zobrazovaly vysledky vyhledavani

(SMICKA, 2004).
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Prvni Cesky vyhledavac zalozil Ivo Lukacovi€ v roce 1996 a dal mu jméno Seznam. Seznam
ze zaCatku vyhledaval pouze stranky zalistované v katalogu. Pozdgji se ptfidalo fulltextové

vyhledavani (MATONKA, cit. 2022-11-19).

3.2.1 Katalogové vyhledavace

Katalogovy vyhledavad je takovy, ktery vyhledava pouze ve svém katalogu. V Ceské
republice je to napriklad firmy.cz od Seznamu. Katalog je spravovany spravcem, ktery
zajistuje kvalitu obsahu. Katalog si lze predstavit jako obrovskou databazi stranek, ve
kterém si muze uzivatel prochazet stranky. Existuji téz katalogy, které spravce nemaji, a lidé
na tyto servery mohou nahrat vSe, co je napadne. V pripadé¢, ze je takovyto katalog, potazmo
server odhalen, je automaticky penalizovan. Stranky, které na takovy katalog odkazuji,

mohou byt taktéZ penalizovany (KUBICEK, 2010).

3.2.2 Fulltextové vyhledavace

Fulltextové vyhledavace jsou nékdy nazyvany jako indexové vyhledavace. Indexové podle
metody ukladani dat v databazi. Data jsou ukladana do tzv. indexu, coz je vlastn¢ databaze

viech slov nalezenych na strance (KUBICEK, 2010).

3.2.3 Roboti

K tomu, aby se indexy napliiovaly, slouZzi roboti. Pro roboty v pribéhu let vzniklo né€kolik
nazvl — worm, fish, crawler, spider. Zkratka se jedna o specialni programy, které maji za

ukol prochazet jednotlivé stranky a jejich obsah si ukladat do indexda.

Roboti prochazi stranky pravidelné. Nové vzniklé stranky muize majitel zaindexovat.
Zaindexovanim stranky majitel webu oznamuje robotovi, ze vznikla nova stranka, a robot
tak o strance vi a muaze ji zaindexovat rychleji. Dalsi moznosti je na nové vzniklou stranku
dat odkaz z né¢jaké velmi dobfe hodnocené stranky, kterou navstévuje hodné lidi. Roboti
prochazi jednotlivé stranky podle odkazi, takze pokud na novou stranku nebude sméfovat
n¢jaky odkaz a ani ji sami nezaindexujeme, je dost pravdépodobné, Ze si ji robot ani

nevsimne (KUBICEK, 2008).
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3.3 Uvod do problematiky SEO

Nasledujici kapitoly objasni termin SEO faktory, které rozdélujeme na On-Page a Off-Page
faktory. On-Page faktory najdeme na samotnych webovych strankach a je relativné snadné
je néjak pozitivnéji ovliviiovat, na druhé strané¢ mame Off-Page faktory, které se nachazeji
mimo nasi webovou stranku, a tim padem jsou hife ovlivnitelné. Dale jsou rozebrané dalsi
dalezité prvky, které prispivaji k lepSim SEO vysledktim
(DOMES, 2011).

3.3.1 Search Engine Optimization

Zkratka SEO je odvozena od anglického terminu ,,Search Engine Optimization®“, ktery se do
Cestiny preklada jako optimalizace pro vyhledavace. Mezi takové vyhledavace patii: Google,
Seznam, Yahoo, Bing a zhruba 140 dalSich. U nas nejvice dominuje Google a Seznam. Na
SEO neexistuje zadny univerzalni navod, jak dosahnout nejlepsich vysledku. Dalo by se to
pfirovnat k takové ,magii“ — pro kazdou stranku je nutné navrhnout feSeni na miru dle

situace (DOMES, 2011).

Obrazek 1: Graficka ukazka, z ¢eho vSeho se sklada SEO

SEO

[ [ 1 ]

Sématicky kod Origindlni texty Analyza trhu Zpétné odkazy Struktura webu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Domes SEO jednoduse

Pro dosazeni nejlepsich vysledkl zalezi na citu pro analyzu konkurence, znalosti svych
potencialnich zakaznik(i, relevance klicovych slov, originalnich a zajimavych textech,
zvoleni vhodné propagace, validnich kodu, sémantickych webt, a to za ucelem lepsSiho

hodnoceni pomoci vyhledavace (vlastni zkuSenost).
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3.4 SEO Analyza

Je-li cilem optimalizovat stranku, je nutné nejdiive zjistit, v jakém stavu se stranka nachazi.
Z hlediska SEO analyzy se opirame o tii zakladni pilite. Témito pilifi SEO analyzy jsou On-
Page faktory, Off-Page faktory a klicova slova. Dilezitost téchto pilifi se v Case neustale
meéni. Vyhledavaci algoritmy se kontinualn€ zdokonaluji a nasledkem toho se programatofi,
ktefi pracuji na vyvoji t€chto algoritmda, snazi hledat chyby, kterych by nasledné mohl nékdo
vyuzit ve svij prospeéch (Kubicek, 2008) (BINKA, cit. 2020-03-12).

3.4.1 Zalozeni webové stranky (DOMES, 2011)

1. Pred tvorbou textového obsahu je nutné si zjistit, jaka je konkurence. Je tfeba podivat
se na stranky konkurence, které se objevuji na prednich strankach vyhledavacua, a zjistit, co

nabizeji. Nasledné je nutné zvolit vhodna klicova slova a originalni textovy obsah.

2. Pronajmout si doménu. Idealni doména by méla byt kratka, snadno zapamatovatelna
a v nejlepsim pripade by méla vystihovat obsah webu. Napf.: spolecnost zastavujici pracovni

stroje ma doménu www.zastavarna-stroju.cz

3. Jakmile je web hotovy, respektive v takovém stavu, ze muze slouzit svému ucelu, je
nutné dat védet prohlizeci o nasem novém webu. Nekteré weby nejsou nikdy hotovy na 100
%, jelikoz se stale vylepSuji, upravuji atd. V ptipadé Googlu slouzi k podobnému procesu
Google Search Console. V ptipadé Seznamu je cely proces podstatné jednodussi. Zde staci

na adrese search.seznam.cz vyplnit doménu a odeslat.

3.4.2 Optimalizace jiz vzniklé stranky (DOMES, 2011)

Optimalizace jiz existujicich stranek ma jednu velkou vyhodu. Po analyze se ihned zjisti,
kde jsou nedostatky analyzovaného webu. VyhledavaCe o strance s nejveétsi
pravdépodobnosti védi a stranka je uz zaindexovana. Indexace webovych je ¢asové velmi

proménliva (Vlastni zkuSenost)
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U existyjicich stranek je potifebna analyza soucasného stavu stranky. Nutné je zjistit priciny
Spatné navstévnosti stranky a naslednou opravu chyb. Osobné se nejcastéji potkavam
s neoriginalnimi texty, nepopsanymi obrazky, nedostatkem odkazd, zastaralym HTML

kédem a Spatny nadpisem H1, popiipad€ chybéjicimi ostatnimi nadpisy.

Analyza jiz existujici stranky by se dala rozdélit na nasledujici body (DOMES, 2011)

(Osobni zkusenost).

e Analyza stavajiciho stavu ze strany vyhledavace.
e Analyza struktury a jeho vyhledavace

e Analyza validity a sémantiky zdrojového kodu

e Analyza textového obsahu

e Analyza internich a externich odkazii na webu

3.5 On-Page faktory

V pfipadé, Ze se bavime o On-Page faktorech, tak se bavime o vS§em, co je na strance. On-
Page faktorti je hodn€. Mezi nejvic obvyklé On-Page faktory patii zakladni meta tagy,
klicova slova zakomponovana v textu a URL adresa. (BINKA, cit. 2020-03-12) Velmi
dulezité je tzv. prolinkovani webu. Prolinkovani zajisti, Ze na sebe jednotlivé stranky budou

odkazovat. Takovy odkaz se tvoii pomoci znatek <a></a>. (SMICKA, 2008)
3.5.1 Kilicova slova

Veskeré vyhledavaci algoritmy, at’ uz se jedna o Google, Seznam, Yahoo nebo jakékoliv
dalsi, funguji bud’ na zadani klicovych slov, anebo slovnich spojeni. Kli¢ové slovo je jednim
z nejdulezitéjSich aspektd v ramci optimalizace webu. Pokud analyzovany web neobsahuje
zadna klicova slova, web se s nejvét§i pravdépodobnosti uzivateli nezobrazi a bude mit
nulovou navstévnost. Hlavni otazkou zistava, jak vybrat vhodna kliCova slova. Je nutné
provést analyzu klicovych slov a zjistit, ktera slova lidé vyhledavaji a ktera nikoliv. Podle
vysledk je nutné vytvofit originalni textovy obsah webu. Takova analyza se mtze provadét
jak pro tzv. Home page (Landing page), tak pro ostatni stranky a pfipadné subdomény webu.
Google AdWords nabizi moznost si jednotliva klicova slova provéfit a zjistit si tak jejich
vyhledavanost. Klicova slova je vhodné umistit do URL adresy, do tzv. meta description, do

titulku a nadpisu stranky (KUBICEK, 2008) (Vlastni zkugenost).

21



3.5.2 Meta tagy

Meta tagy nebo meta znacky usnadriuji vyhledava¢im rychleji identifikovat obsah stranky.
Meta tagy patii mezi nejdulezitéjsi faktory z hlediska On-Page faktort. Vyhledavace
zejména hodnoti <Title> a <Description>, dfive se pouzivalo také <Keywords>, ale dnes jiz

tato znaCka nema zadnou vahu a je zbytecna (ROSTECKY, Meta tagy, cit. 2020-03-12).

3.5.3 Alternativni tag

Alt text neboli alternativni text (alt atribut) je velmi Casto zmifiovan pii optimalizaci webu.
Alternativni text popisuje obrazek. Alt tag se zobrazuje ve chvili, kdy nedojde k nacteni

obrazku z né€jakého bézného ¢i vaznejsiho divodu. Alt slouzi hlavné vyhledavaci.

Alt je soucasti zdrojového kodu stranky. Robot, ktery navstivi stranku, muze obrazek
spravné identifikovat a nasledné zaindexovat. Roboti nedokazi rozeznat, co je na konkrétnim
obrazku vyobrazeno. Tvirce webu jim musi skrze spravné oznaceni obrazku fict, jestli se na

obrazku nachazi néjaké auto nebo cokoliv jiného (Co je ALT..., cit. 2020-03-12).

3.5.4 Obsah stranky

Obsah webu by rozhodné nemél byt duplicitni! Vyhledavace poznaji, Ze obsah webu je
nekde jinde pouzity a dokazou urcit, kdo je autorem textu. Web, ktery obsahuje duplicitni
obsah, mohou vyhledavace nasledné penalizovat. O duplicitnim obsahu pisu nize v

zakazanych technikéach.

Na spravny obsah neexistuje zadny matematicky vzorec. Je nutné premyslet o slovech, ktera
jsou relevantni, a nasledné je chytfe zakomponovat do textu. K urceni, které slovo je
relevantni a které ne, nam muze pomoci naptiklad , Statistika vyhledavani“ od spolecnosti

Seznam nebo Google AdWords (DOMES, 2011) (Vlastni zkuSenost).

3.5.5 Anchor text

Anchor text je barevné odliSena, obvykle 1 podtrzena ¢ast textu. Jedna se o hypertextovy

odkaz, na ktery muze uzivatel kliknout. Odkaz ho posle na urcitou adresu, ktera je v odkazu
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nastavena. Odbornici mu piisuzuji velkou vahu, protoze pii spravném uziti zvysuje relevanci

daného webu, na které odkaz vede.
Anchor text lze rozdélit na nékolik druhu:

e Brandovy — na strance levnaletadla.cz najdete levna letadla

e Genericky — jedna se o jakousi vyzvu, na kterou ma uzivatel kliknout. Velmi Casto
se setkavame s textaci , kliknéte ZDE®.

e Holy — v podstaté jde o samotny odkaz http://www.google.com

e Obrazkovy — odkazem se stava graficky prvek

e S klicovymi slovy — zde se odkazem stava n€jake klicové (relevantni) slovo

(Co je anchor text, cit. 2020-03-12)

3.6 Zakazané a pochybné techniky SEO

Stejné jako asi v kazdém odvétvi i u SEO, existuji zakdzané techniky. Tato prace se zamétuje
pouze na povolené techniky, jelikoz vyuzivani zakazanych technik mtize vést az do takového
krajniho pfipadu, ze vyhledavace za¢nou danou stranku ignorovat, a tim padem se ve
vysledcich hledani prestane zobrazovat. V takovém ptfipadé je pak velmi obtizné se dostat

zpét mezi vyhledavané vysledky (DOMES, 2011).

3.6.1 Neprirozené mnozstvi zpétnych odkazi

Obecné se da tict, ze vyhledavace nemaji rady, kdyz se jim nékdo snazi vnutit myslenku, ze
je jeho stranka popularnéjsi nez ve skuteCnosti. Z toho davodu je nakup odkazi, které
odkazuji na vaSe stranky, velmi problematicky. Opravdovy problém muiZe nastat pfi
hromadném nakupu zpétnych odkazl na vas web. Podobny velky nartist odkaz(i vyhledavace
mohou vyhodnotit jako podvod a vase stranky poté za¢nou penalizovat. Takovym piikladem
jsou katalogy, o kterych se budu rozepisovat pozdéji. Nejpochybnéjsi jsou pak stranky bez
vyznamu. Takové stranky maji velké mnozstvi odkazti odkazujicich na rizné weby. Obsah
téchto stranek je generovan automaticky. Odkazy na vas konkrétni web si musite Casto

zaplatit (DOMES, 2011).
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3.6.2 Duplicitni obsah

Vyhledavace dokazou duplicitni obsah rozeznat a stranky na zaklade toho penalizovat. Je
pak tedy velkou otazkou, zda je leps§i mit stranky bez textu nebo okopirovany text
z Wikipedie. Tvorba takového obsahu neni jednoduchd, a ne kazdy se ji zvladne naucit.
Existuji tzv. copywritefi, ktefi se touto problematikou zabyvaji a mohou vasemu webu dodat

originalni texty (DOMES, 2011).

3.6.3 Tapetovani stranek klicovymi slovy

,, Vytapetovani“ stranek klicovymi slovy neboli Keyword stuffing je nestastné zvolena
metoda pro optimalizaci stranek. Vyhledavace tuto metodu ve vétSiné pripada odhali
a penalizuji. Takto upravené webové stranky velmi Casto pusobi negativnim dojmem
auzivatel, ktery je navstivi, je zase velmi rychle opusti, ba co hife, s nejvétsi
pravdépodobnosti je uz nenavstivi. Obsah stranky by se mél délat pro uzivatele, nikoliv pro

vyhledavace. (DOMES, 2011) (Co je to keyword ..., cit. 2020-03-12).

3.6.4 Maskovani obsahu

Tato metoda spociva v tom, ze vyhledavaci poskytnete jiné informace nez uzivateli. Obvykle

se tak d€je pomoci skriptu na serveru, kde je web umistén (DOMES, 2011).

3.6.5 Skryty text

Mezi dalsi zakazané techniky patii skryty text spoleéné se skrytymi odkazy. Odkaz sice
uvedete ve zdrojovém kodu, ale pomoci CSS jej skryjete. Cilem této nekalé techniky je

podstrcit vyhledavaci klicova slova (DOMES, 2011).

3.6.6 Duplicitni stranky

Vyhledavace nepreferuji stranky, které jsou totozné. Vyhledavac se pak snazi zjistit, ktera
adresa je primarni, tu druhou pozdéji prestane indexovat. Nékdy se muze stat, ze pokud

uzivatel pouziva dvé domény, kdy je jedna s pomlckou a druha bez pomlcky, a obé domény
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vedou na stejné stranky, je dobré uzivatele u jedné domény presmérovavat na druhou a mit

tak jedny stranky.

Duplicita webovych stranek je velkym problémem. Na svéte existuji desitky sluzeb, kde si
kazdy uzivatel internetu mize nechat vytvofit stranky béhem par minut. Takové stranky jsou
pochopitelné neoriginalni a da se fict, ze web, ktery si uzivatel nechd vytvofit, je tak jeden z

dalsich n¢kolika tisic (DOMES, 2011) (Vlastni zkuSenost).

3.7 Off-Page faktory

Jak uz nazev napovida, Off-Page faktory se nachazeji mimo upravovanou stranku. Zatimco
On-Page faktory lze ovlivnit relativné jednoduse, tak Off-Page faktory se ovliviiuji mnohem

hate. Do Off-Page faktora patii zejména zpétné odkazy (DOMES, 2011).

3.7.1 Zpétné odkazy

Zakladem Off-Page faktord je mit co nejvic odkazi sméfujici na web. Pro tuto Cinnost
existuji dva zékladni pfistupy - pasivni a aktivni. V pfipadé pasivniho piistupu méame snahu
délat co nejvice kvalitni a relevantni obsah, aby byly nase stranky oblibené a ostatni uzivatelé

tak na nae stranky odkazovaly (LINHART, KUBICEK 2010).

V piipadé aktivniho piistupu musime zadat ostatni stranky, aby na nas odkazovaly vyménou,
ze budeme odkazovat my na né, pfipadné se daji odkazy nakoupit. Je nutné ale oslovovat
stranky, které se specializuji na podobné téma c¢ili Casto se bude jednat o nasi konkurenci.

Bezhlava vyména odkazi bude mit minimalni G¢innost (KUBiCEK, 2008).

Standartni vymeéna, tzv. 2-way, je vyména odkazi mezi dvéma weby. Takovato vymeéna je
Casto neprirozena a vyhledavace si ji Casem v§imnou. Vyhledavac se uz naucil, ze se jedna
o pfedem promySlenou kalkulaci a o oblibenosti webu to nic moc nevypovida. Z toho
divodu se pristoupilo na 3-way zpusob. U 3-way vymeény se jedna o to, Zze web A odkazuje
na web B, ktery odkazuje na web C, ptficemz web C pak odkazuje zpét na web A. Takovato
vyména muze byt také odhalena, a proto je dobré byt o krok nebo dva kroky napred a udélat
tzv. 5-way az x-way vyménu (LINHART, KUBICEK, 2010).
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Obrazek 2: Grafické znazornéni 2-way a 3-way vymény odkazu

2-WAY 3-WAY
- - -
WEB WEB WEB WEB WEB
A C
A g B B

Zdroj: Vlastni zpracovani

Béhem tvorby zpétnych odkazii mizeme odkazovat jenom na hlavni stranku, nebo na
samotné podstranky. V piipad¢, ze veskeré odkazy budou sméfovat jenom na hlavni stranku,
bude se tim posilovat umisténi hlavni stranky. V tomto ptipadé se mizeme zaméfit na pouziti

vysoce konkurencnich slov. Zaroven ale bude velmi obtizné se dostat na prvni pozice.

V pripad¢€, kdy se zaméfime na odkazovani na jednotlivé podstranky, nebude mit hlavni
stranka umisténi tak silné, jako v pfipad€ odkazovani pouze na hlavni stranku. Nase umisténi
ale bude ,,rozprostiené mezi vice podstranek. V tomto ptipadé mame k dispozici vétsi pocet

kliovych slov a je vétsi Sance se dostat na predni pozice (LINHART, KUBICEK, 2010).

3.7.2 Google bomby

Google bomby byly klasickou ukazkou sily Off-Page faktorti, konkrétné anchor textu a
zpétnych odkazl. Jednalo se o vlastnost algoritmu, kdy hledana fraze nemusela byt na
strance, ale i tak ji vyhledavac nasel. Bylo to zptisobené velkym mnozstvim zpétnych odkazt
na danou stranku. Vyhledavac pak diky tomu stranku zaradil na predni piicku ve

vyhledéavani.

Prvni bombu nahodné odhalil v roce 2001 Adam Mathes a od té¢ doby byla nékolikrat
praktikovana. V USA se ,,0béti* takovéto bomby americky President George Bush mladsi.
Pfi zadani fraze ,,Miserable failure” (osudové selhani) se zobrazila stranka Bilého domu se

Zivotopisem George Bushe (SMICKA, 2004).

V nasich Ceskych kon&inach se stali ,,0bé&ti“ napiiklad Miroslav Kalousek, anebo byvaly
predseda vlady Jifi Paroubek. Google bomby fungovaly jesté pred cca 10-12 lety. Dneska

uz Google bomba nefunguje (Vlastni zkuSenost).
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3.7.3 PR ¢lanky, Katalogy, Blogy

Dal$i moznosti, jak ziskat zpétné odkazy a tim zlepSit vysledky vyhledavani, je psani PR
clankt a jejich umisténi na specializované weby s PR ¢lanky. Téz je mozné umistovat
¢lanky na néjaky svij blog a odkazovat na hlavni web. V pfipadé této metody je vhodné
clanky s kazdym novym vlozenim pozmeénit, nebot, jak jiz bylo zminéno vySe, vyhledavace

vieobecn& nemaji radi duplicitni obsah (LINHART, Jan a Michal KUBICEK).

Posledni moznosti je vyuziti katalogi. V tomto pfipadé se opravdu doporucuje vyuzit
katalog, ktery je spravovany spravcem, napiiklad Firmy.cz od Seznamu. Vice jsem se

rozepsal jiz vySe v podkapitole , Katalogové vyhledavace.

3.8 Doména

Doména je jednoznacny identifikator webové stranky, ke které pfistupujeme pomoci
internetu. Jedna webova stranka muze mit vice domén tzv. alias, ale jedna doména nemuze
mit vice stranek. Doména je z pravidla rozd&lena na nékolik &asti oddélenych teckami. Césti
jsou Cislované zprava doleva. Doména prvniho fadu je tzv. Top Level Domain (TLD) (.cz,
.com, .de, .org.). Doména druhého tadu je naptiklad google.com. Doména tietiho fadu je
mail.google.com. Domény .com, .org. info jsou vhodné pro celosvétové uziti. TLD .com se
pouziva nejcastéji v komercénim sektoru, .org slouzi prevazné pro neziskové organizace a
.1nfo je vhodna pro informacéni weby. (.Org vs .Com: ..., cit. 2020-03-12) (Co je doména, cit.
2022-11-20)

Existuji také domény patého fadu a vyssich. V poctu domén ntého fadu neni zadné omezeni.
Jediné omezeni je v maximalnim poctu znakd. Pro celou doménu je 253 znaka, kde jedna

Cast fetézce nepresahuje 63 znak (CHEN - cit. 2020-03-14).

Doména je velmi dulezita jak pro uzivatele, tak i pro vyhledavace. Pro uzivatele je dulezité,
aby byla lehce zapamatovatelna. Idealni doména mé mit jedno az tfi slova. VSeobecné plati,
ze ¢im je doména kratsi, tim je lepsi. Doména mé byt vystizna. Nazev stranek ma obsahovat
v idealnim piipadé€ nazev Cinnosti, kterou se stranka zabyva. Typickym piikladem muze byt

dovolena.cz, truhlar-nabytek.cz (DOMES, 2011) (vlastni zkuSenost).
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3.8.1 Nejcastéjsi problémy s vybérem domény

V ptipadé, ze se jedna o dvouslovnou ¢i viceslovnou doménu, je vhodné koupit vSechny
podobné domény, které si muaze uzivatel splést pii psani. V piipadé€ vySe zminéného nabytku

je vhodné koupit doménu truhlar-nabytek.cz a truhlarnabytek.cz (Vlastni zkuSenost).

Domén prvniho tadu tzv. Top Level Domain (TLD) je nékolik stovek. Jednoznacné
nejpouzivanéj§i doména svéta je .com, kterou ma vice nez 50 % vSech stranek svéta. TLD

.ru mé lehce pres 4 % a .org presné 4.4 % (CLEMENT - cit. 2022-10-24)

Koncovka .cz jednoznacné prevazuje na Ceském trhu. Pokud mé uzivatel ambice podnikat
napiiklad v ramci Evropy nebo i svéta, je piihodné pouvazovat nad vétSim mnozstvim

domén. Pro Cesky trh mit koncovku .cz a pro evropsky .com. (Vlastni zkuSenost).

3.9 PPC kampané

39.1 PPC

V Ceské republice se jednalo o svétovou raritu, jelikoz v ostatnich ekonomicky vyspélych
zemich ziskala jedine¢né dominantni postaveni spole¢nost Google. V Ceské republice se
jedna o dvojici Google a Seznam. V roce 2014 byly obé& spolecnosti relativné vyrovnané
a Seznam mél v nekterych ohledech lepsi postaveni. V poslednich letech zacala posilovat

spole¢nost Google (VACLAVIK, cit. 2021-03-02).

PPC — Pay Per Click neboli platba za kliknuti je systém, kdy se plati za jednotlivé kliknuti
na reklamu. Cena jednoho kliku je velmi individudlni a zélezi na kli¢ovém sloveé. Nektera
slova se pohybuji kolem péti korun za kliknuti a n€ktera se pohybuji kolem padesati korun

za kliknuti (PPC kampané — na co se nejvice ptate, cit. 2022-11-19) (vlastni zkuSenost).

Vyhodou PPC systémd je, ze majitel webu ma jistotu, ze na vybrana klicova slova se budou
zobrazovat uzivatelim ve vrchni ¢asti vyhledavani. Ma tak mnohem veétsi Sanci, ze uzivatel
jeho web navstivi. Nevyhodou PPC systému je, ze muze byt velmi nakladny. Dilezité je
i spravné nastaveni reklamni kampané, vybér kliCovych slov, nastaveni shody, atd (Vlastni

zkuSenost).
3.9.2 Google AdWords

AdWords byl predstaven v roce 2000 spolecnosti Google a byla to prave tato spolecnost,

ktera predstavila formu inzerce na internetu. Na Cesky trh vstoupil AdWords v roce 2004.
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AdWords zobrazuje inzeraty globalné (MULLEROVA, cit. 2021-11-27) (Google AdWords
slavi ..., cit. 2021-11-27).

3.9.3 Sklik

Nejvétsim konkurentem AdWords od spolecnosti Google pro cesky trh je Sklik od
spoleCnosti Seznam. Tento systém je relevantni pouze na ¢eském trhu, na némz je od roku

2006.

Mit dobré SEO na webu miZe majitele vyjit na nemalé Castky. Na trhu jsou firmy, které
nabizeji SEO sluzby. Cena téchto sluzeb je individualni a velmi zéalezi na velikosti webovych
stranek, které se budou optimalizovat. Ohledné originalnich textd je mozné vyuzit sluzeb
copywritera. Copywriter je nékdo, kdo se specializuje na psani marketingovych a reklamnich
textd. Copywriting se fadi k tém nejzakladnéj§im elementim efektivniho marketingu

(SEBOVA, cit. 2020-03-12).

Pokud vsak majitel nechce, nebo nemuze z jakychkoliv divodi vyuzit té€chto sluzeb, je
mozné udelat SEO s minimalnimi naklady. Na internetu je spousta materialu, ktery se
spravinym SEO zabyva. Na trhu jsou 1 desitky knih, které dokazou pomoci. Jedna se vSak
o velmi individualni zalezitost. Kazdy se potiebuje rozhodnout sam, jestli se mu vyplati

oslovit firmu, aby mu pomohla s tvorbou SEO, anebo ne.

3.9.4 Idealni web podle SEO (DOMES, 2011) (Vlastni zkuSenost)
Ideélni web by mél obsahovat nasledujici:

e Titulky stran

e Klicova slova

e Meta Description

e ALT tagy u obrazkt

e Sitemapu

e Mobile responsivni design

e Spravnou URL strukturu — pouziti kli¢ovych slov
e Vnitini a vné¢jsi odkazy

e Vybér H1 a H2 ptfipadné az H6
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e Originalni texty
e Socialni sité
3.9.5 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy mély vznikat podle zakladnich pravidel:

e Vznikat pfirozené

e Vést z relevantnich webovych stranek, na kterych se nachazi vase cilova skupina

e (Odkazy by mély na web piivést relevantni nav§tévnost

e Text odkazu by mél odpovidat obsahu stranky, na ktery vede odkaz

e Web, na kterém je odkaz umistén, by mel publikovat kvalitni obsah pro své
uzivatele a byt autoritativni

e Odkazy by vzdy nemély sméfovat jen na jednu stranku webu a nemély by byt ve

stejném tvaru.

(ROSTECKY, Linkbuilding, cit. 2022-11-11)

3.10 Socialni sité

Socialni sité jsou velmi dobry nastrojem, jak propagovat svou znacku na internetu. Mezi
nejznameéjsi socialni sité patii Facebook, Instagram, Youtube, ale v poslednich mésicich ¢i

letech si své misto na vysluni naSel 1 TikTok nebo Twitter.

Tabulka 1: Pocet aktivnich uzivatelu na socialnich sitich

Facebook Instagram Youtube Twitter Tik Tok

Pocet

uzivatelt 2.91 mid 1.47 mid 2.56 mid 436 mil 1 mid

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (Dixon, cit. 2022-10-24)
3.10.1 Facebook

Pokud budeme hledat n&jakou sit, ktera dlouhé roky drzi pfedni pozici, tak je to rozhodné
Facebook. Momentalné na pozici generalniho feditele pasobi Mark Zuckerberg, ktery je

soucasné 1 spoluzakladatelem.
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Facebook ma momentalné pres 2,9 miliardy uzivatell, coz jenom potvrzuje jeho pozici Cislo
jedna. Facebook nabizi velké mnozstvi propagace produktu, napf. textovy obsah, video,
banner. Na Facebooku existuji skupiny s riznym zaméfenim — fitness, cestovani, humor
a mnoho dalsiho. (Social Shepherd, cit. 2021-03-12) (Nejoblibenéjsi socialni sité, cit. 2022-
11-19) (Vlastni zkuSenost)

3.10.2 Instagram

Instagram nyni vyuziva vic jak 800 milionl uzivatelti a je v souCasnosti nejpopularnéjsi
aplikaci ke sdileni fotografii.. Instagram byl spustén v druhé poloviné roku 2010 a pozdéji

jej koupila spole¢nost Facebook. (Mansoor, cit. 2022-11-19) (6 tipt na ..., cit. 2021-03-11).

3.10.3 Youtube

Socialni sit, ktera je na vzestupu opravdu hodné dlouhych let, je Youtube. Youtube se
specializuje na prehravani videi a firmy toho vyuzivaji, protoze nahrat video na server
Youtube je velmi snadné a navic jej tam lze umistit zcela zdarma.

Google uprednostriuje ve vyhledavani videa pravé z Youtube. Jedna o velmi dobry zptsob,
jak budovat svoji znacku, protoze video marketing je na vzestupu (Nejoblibenéjsi socialni

site, cit. 2022-11-19).

3.11 URL adresa

Uniform Resource Locator je spiSe znamy pod zkratkou URL, jedna se o umisténi webové
stranky piipadné souboru na internetu. URL adresa by se dala pripodobnit postovni adrese.
Kdyz chceme poslat nékam dopis, musime posté presné specifikovat, kam onen dopis
chceme poslat. Webové stranky jsou na tom stejné. Kazda webova stranka ma svoji URL
adresu. Jedna webova stranka muze mit vice URL adres, ale jedna URL adresa nemutize mit
vic webovych stranek. Kazda URL adresa by meéla koncit lomitkem (URL, Google, cit.
2021-03-12), (URL, Seo Prakticky, cit. 2021-03-10).

3.11.1 Optimalni tvar

Je dulezité dbat na ,,péknou” URL adresu, ktera dava smysl. Klicové slovo v URL hraje

velmi dilezitou roli. URL adresa by méla byt zvolena na zakladé logické tivahy. Adresa by
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m¢éla v idealnim ptipadé obsahovat klicova slova, je v§ak nesmysiné do URL adresy davat
jedno klicové slovo vicekrat. Kde se vyskytuje klicové slovo, to je z teoretického hlediska
jedno. Drive se klicova slova davala hlavné do domény druhého fadu. To je vhodné délat 1

dneska, ale neni to povinnosti. (JANOVSKY, cit. 2020-03-13)

Tvart URL adres mame néekolik druhti. URL adresy se mohou tvofit napfiklad
podle:

1) Podle ID stranky

2) Podle data vydani a nazvu stranky

3) Vlastni struktura

3.11.2 Protokoly http a https

Protokol http (Hypertext Transfer Protocol) je aplika¢ni protokol slouzici pro prenos soubort
typu HTML, XML a mnohych dal§ich mezi serverem a tzv. klientem, kterym byva nejcastéji
webovy prohlize¢. Dalsi moznosti jsou rizné roboti vyhledavace. Existuje taky protokol
https (Hypertext Transfer Protocol Secure), coz je Sifrovany http protokol pro komunikaci
mezi serverem a klientem. Dnes je protokol HTTPs ze zdkona povinny pro vSechny stranky,

kde se clovek prihlasuje k citlivym udajam. Prikladem muze byt banka ¢i e-identida.
https://www.seznam.cz/

(Piechod na HTTPs, cit. 2020-03-12) (STRAFELDA, Http, cit. 2020-03-12)

3.11.3 Subdoména

Za protokoly http, pfipadné https nasleduje ve vétsineé piipadi subdoména. Na vétSich
webech mohou existovat samostatné oddily pod samostatnou doménou. Vyhledavace berou
subdoménu jako samostatné doménové entity. Prikladem vétsiho webu se subdoménou
muze byt

https://www.dalsi-subdomena.hlavni-domena.cz/

(STRAFELDA, doména cit. 2020-03-12)
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3.11.4 Doménové jméno

Po subdoméné/subdoménach nasleduje nazev domény. Obecné se doporucuje volit nazev
firmy, aby web mohl reprezentovat danou znacku a uzivatelim bylo vic jasné, jaké firme
web patfi. Stale zde vSak plati, ze pouziti klicového slova je silnym hodnoticim faktorem a
pfinasi tak vyhodu pfi vyhledavani.

https://www.seznam.cz/

(STRAFELDA, doména, cit. 2020-03-12) (Vlastni zkugenost)

<

3.11.5 Doména nejvyssi urovn

Doména nejvyssi urovné TLD — Top Level Domain se nékdy oznacuje jako koncovka.
Takové koncovky jsou: .cz, .com, .org, .info. Mnoho dal§ich TLD se rozdéluji na narodni
domény (.cz, .ru, .de), generické domény (.org, .gov), infrastrukturni domény (.arpa), nebo

geografické domény (domény pro jedno mesto, lokalitu, jazyk atd).
https://www.seznam.cz/

(Top-Level Domain (TLD), cit. 2020-03-10)

3.11.6 Konkrétni stranky a presné adresy

Jakakoliv stranka kromé& domovskeé stranky bude mit za sebou lomitko. Lomitko se umistuje
napravo od TLD. Za lomitkem mohou byt rizné adresaie. Jedna se o separatni stranky na

konkrétni doméné. Téz se muze jednat o presné umisténi obrazku na serveru atd.
https://www.seznam.cz/podpora/

(STRAFELDA, doména, cit. 2020-03-12)

3.12 Sémantika

Kazdy web by mél by mél byt sémanticky spravny. Spravna sémantika nepomaha ani tak
uzivateli stranek, jako pomaha vyhledavaci, ktery pak relevantni informace uzivateli zobrazi.

Sémantika se né€kterych HTML znacek tyka a u nekterych nerelevantni. Vyhledavac¢ pak
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pomoci spravn€ pouzitych znafek dokaze lépe porozumét, o ¢em stranka pojednava

(STRAFELDA, Sémantika, cit. 2022-11-20).

Typickym prikladem mohou byt znacky <b> a <strong>. Na prvni pohled délaji to samé, ale
znaCka strong je sémanticky vyznamna pro vyhledavac. (Dulezitost strong tagu, cit. 2022-

11-10)

3.12.1 Nadpis H1

Nadpis H1 vyhledavaci sd€luji, o Cem dana stranka je a o Cem pojednava. Nadpisi mame
dohromady Sest a vSechny patfi mezi On-Page faktory. Ani jeden z nadpisii neni povinné
uvadeét. Nadpis H1 ale je vyznamnym signalem pro vyhledavace. Nadpis H1 by mél byt na
strance pouze jeden. Ostatni nadpisy se mohou opakovat (STRAFELDA, Hlavni nadpis H1,
cit. 2022-11-20) (Vlastni zkuSenost).

Obrazek 3: Grafické znazornéni posloupnosti nadpisu

H1

H3

H4

H5

H6

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.12.2 Meta znacky

Dulezitym znakem jsou meta znaCky, <meta> neboli metadata. Metadata jsou data dat na
strance. Metadata se nezobrazuji uzivateli, ale jsou velice dulezita pro robota, ktery si podle
metadat dokaze lépe zpracovat stranku. Tato data jsou vzdy uvedena v hlavicce stranky

<head> (ROSTECKY, Meta tagy..., cit. 2022-11-20).
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3.12.3 Title

Title, titulek webové stranky je povinnym tagem <title>. Musi obsahovat pouze text, ktery
se nasledné bude zobrazovat ve vysledcich hledani. Mél by obsahovat slovni spojeni nebo
frazi mezi 50-60 znaky. Kromé popisu stranky by se zde mél vyskytovat i ndzev firmy. Firma
své jméno totiz buduje a zaroven ziskava vétsi navstévnost diky Sir§imu povédomi o znacce.
Analyzovany web ma titulky na viech ruéné tvofenych strankach (ROSTECKY, Meta
tagy..., cit. 2022-11-20) (HTML <title> Tag, cit. 2020-03-14).

Obrazek 4: Ukazka meta tagu Title ve vyhledavaci

- Translate this page

Pdjéovna plosin Hradec Kralové

Spole¢nost STAFF CZ s.r.o. Vam nabibi pronajem vysokozdvyZné ploginy s maximalni vyZkou
16.9 metru a horizontalnim dosahem 8.8 metru.

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.12.4 Obsah

Velmi dalezitou ¢asti webu je samotny obsah. Pokud je obsah webu kvalitni, tak se web
propaguje vice mén¢ nezavisle sam, protoze lidé si relevantni obsah sdileji mezi sebou. Lidé
web mohou napfiklad sdilet na socidlnich sitich a poméhaji tim tak budovat Off-Page
faktory. Pfipominam, ze ty vyhledavaci fikaji, Ze na§ web je relevantni a zaslouzi si lepsi

misto ve vysledcich pro uzivatele.

Je nutné ale myslet na to, ze nekvalitni obsah webu muze ublizit. Je nutné se zaméfit na
opravdu kvalitni obsah. Mnoho firem na svoje stranky umist'uji desitky nekvalitnich ¢lanku,
do kterych se snazi na silu umistit, co nejvice kliCovych slov atd. Uzivatel na takovym webu

muze byt dezorientovany a bude rad, Ze odejde a uz nebude mit divod se vracet.

(STRAFELDA, Nekvalitni obsah. .., cit. 2022-11-22).
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3.12.5 Description

Description, tj. popis, je dalsim prvkem, ktery patii do skupiny dilezitych informaci o
webu, pfi¢emz ty by nemély byt v zaddném ptipadé vynechany. Description by mél byt
kratky, vystizny, a hlavné cileny na uzivatele. Description by mél , prodavat™ obsah
stranky. Description se piSe do hlavicky stranky nasledujicim zpisobem: <meta
name="description'" content=""Popisek" /> (ROSTECKY, Meta tagy..., cit. 2022-11-
20).

Obrazek 5: Ukazka meta tagu Description ve vyhledavaci

- Translate this page

Pudjcovna plosin Hradec Kralové

Spolecnost STAFF CZ s.r.o. Vam nabibi pronajem vysokozdvyzne plosiny s maximalni vyskou
16.9 metru a horizontalnim dosahem 8.8 metru.

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.12.6 Keywords

Dalsi znacka je Keywords. Zde by méla byt uvedena klicova slova. V této sekci by mélo byt
snahou vyplnit co nejvice kli¢ovych slov, které souviseji s obsahem stranky. Nutno vsak fict,
ze Keywords jsou jiz n€kolik let mimo provoz. V ptipad€, ze nékdo rozhodne Keywords

vyplnit, nebude to mit zadny vliv (ROSTECKY, Meta tagy..., cit. 2022-11-20).
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4  Vlastni prace

4.1 Predstaveni webu

Tato bakalarska prace analyzuje web jedna firmy, ktera si prala nebyt jmenovana. Firma
podnika v cestovnim ruchu, jeji web vznikl v roce 2006 a béhem své existence prosel
velkymi zménami. Cely web obsahuje zhruba 20 milionu stranek, pficemz rocné je doplnéno
zhruba 2800 stran plus dalSich 1600 stranek je kompletné vytvoieno a dodélano rucné.
Hlavnim obsahem webu je velmi rozsahla nabidka hotel, vyletl, poznavacich zajezdu

a mnoho dalSiho. Web se rozdéluje na statickou a dynamickou cast.

Dynamicka Cast obsahuje aktualni nabidky zajezda (First minute, Last minute atd.), které se
generuji z cestovniho systému CeSYS. Staticka Cast se zamétuje na jednotliva témata. Cilem
webu je uzivateli poskytnout podrobné informace. Vzhledem k vyuziti ¢eského jazyka se
web zamé&fuje pievazné na Geskou klientelu po celé Ceské republice. Web cili pfevazné na
lidi, ktefi chté&ji vycestovat do zahranici a uzit si dovolenou. Klientela je velmi riznoroda.
Zakaznici prichazeji v odliSnych poctech, z riznych veékovych kategorii a s rozdilnym

vzdélanim od dé€lnikt az po doktory.

Webové stranky maji pomérné velkou konkurenci, pokud se jedna o pocet webu
zamétujicich se na stejné téma. Firma stoji na cestovnim systému CeSYS. CeSYS podle dat
(Gnor 2022) na svych webovych strankach uvadi pres 500 aktivnich cestovnich kancelari,
kde vétSinovy podil ma Cesky a slovensky trh. Web stoji na individualn€ upravené sabloné

na miru v ramci moznosti CeSY Su.

Cilem této prace je analyza doposud provedenych uprav a nasledného zhodnoceni, zda byly
upravy efektivni a jestli ma smysl se na né vic zamétrovat v dalsich letech, nebo naopak se k

nekterym Upravam nevracet zvlasté proto, ze nepiinasi dostatecné kvalitni vysledky.

4.1.1 Rok 2005

Uplné& prvni myslenky na zaloZeni cestovni agentury vznikly béhem léta roku 2005. Tou
dobou se o zadném systému pro cestovni agentury neveédélo, a tak byl na zakazku vytvoren
systém Anvio, jez postupné sdruzoval az 22 cestovnich kancelafi. V tomto systému byly

veskeré dilezité informace a kontakty.
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4.1.2 Rok 2009

V tomto roce se firma dozvédéla o systému CeSYS (cestovni systém), ktery mél pod sebou
kolem padesati cestovnich kancelari. Analyzovana firma ma u CeSY Su poradové Cislo 51
v ramci cestovnich agentur. CeSYS tou dobou je ve srovnani s dnesnim CeSYSem velmi

jednoduchy. Jediné, co fungovalo, byly centralizované H1 a title.

4.1.3 Rok 2010-2012

Majitel firmy se rozhodl podnikat v oboru i bez vét§iho vzdélani v cestovnim ruchu. Jeho
diivéj§im zamérenim byla gastronomie, kde vlastnil Ctyfi zafizeni. V této dobé se SEO
nefeSilo. Z cCasovych divodi se majitel firmy nemohl dostatecné vénovat rozsifeni
a zaméteni na kvalitu webu. Mezi lety 2009-2012 byli novi zdkaznici ziskavani pomoci PPC
reklam (Pay Per Click) u spolegnosti Google. Cesk4 republika byla jednou z mala zemi, kde
Google nedominoval, a tak se pristoupilo k nastroji S-klik od spole¢nosti Seznam. Bohuzel
kvili nevyhovujicim podminkam spoluprace se spolecnosti Seznam skoncila. Firma mési¢né
vydavala 5 000-20 000 K¢ na PCC reklamy od spolecnosti Google. PPC reklamy ucinné

fungovaly az do roku 2015, kdy byla velka cast reklam ukoncena.

Dutivodem byl narust stalé klientely a diky pomalu se rozvijejicim SEO upravam se web zacal
lépe umistovat ve vyhledavani. Dalsim divodem bylo, ze reklamy uz nemély tak velky
ptisun novych lidi jako ze zaCatku a prestavalo davat smysl investovat do PPC reklamy.
S ptichodem pandemie Covid 19 se ukoncily naprosto v§echny PPC reklamy a po skonceni
pandemie se jiz na dale neobnovily. Divod ukonCeni reklam je pomérné prosty. Cestovni
ruch se celkové na neékolik mésicii kompletné zastavil a firma potfebovala snizit naklady na

provoz.

4.1.4 Analyza On-Page faktoru

V poslednich letech vznikla spousta novych stranek zameétujici se na konkrétni pamatky
a mista v konkrétnich zemich. Na tyto nove vzniklé stranky je tfeba vytvorit odkaz, pokud

jesté neexistuje.
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4.1.5 Originalita textu

Originalni texty k destinacim se zacaly psat na pfelomu roku 2012 a 2013. Momentalné jsou
vSechny stranky predelané a upravené pro funkcni pouziti. Délka textu je hodné ovlivnéna
destinaci. Jedna-li se o turisticky frekventované misto, kde je bohata mistni kultura, mofe,
plaze a velice alternativni zabavy, tak jsou texty delsi, a tim padem i propracovanéjsi. Nutné

je vSak zminit, ze firma mé popsané i takové oblasti, do kterych se obyCejny turista méalokdy

vypravi.

4.1.6 Clenéni destinaci

V letech 2014 a 2015 se po dlouhém urgovani udélal tii stupriovy systém. Do této doby byl
systém totozny s konkurenci, tedy dvoustupiiovy. Takovy dvoustupiiovy systém vypadal
napiiklad Recko — Rhodos. Tiistupiiovy systém Recko — Rhodos — Kalithea zpiesnil
vyhledavani, které se promitlo i do URL adres. Také je dilezité, aby obsahovaly prave
hledana klicova slova. Adresa vypadala nasledovné
www.nazevfirmy.cz/recko/rhodos/kalithea. Nutno podotknout, ze firma pfistoupila, diky
mozné individualizaci, v n€kterych pfipadech i na pétistupriové clenéni. Tato individualizace

pfisla az v roce 2016.

4.1.7 Obrazky

Evoluce obrazka ve firmé byla pomérné narocna. Ze zacatku byl pouzit jakykoliv obrazek
na internetu, coz se brzy projevilo. Firmé zacaly chodit obsilky za pouzité obrazky, a tak se
pfistoupilo k radikalnimu kroku, to jest vSechny obrazky vymeénit. Zdroj novych obrazka

byla obrazkova banka Pixabay, kde jsou obrazky zdarma i pro komer¢ni uziti.

Alternativni texty, titulky a nazvy obrazkt za poslednich 10 let prosly toutéz zménou. Pred
deseti lety se pouzival pro nazev a alternativni text stejny format, jako méla URL adresa.
Tato varianta byla vice efektivni nez pojmenovavani obrazkd jako obr.l1, obr.2 atd.
Problémem bylo, ze obrazky mély pfiliS mnoho kli¢ovych slov, vyhledavace tak byly

zmatené.

Na jednom Skoleni bylo doporuceno zzit vybér na dvé klicova slova, posledni roky se

pouziva cilova destinace a jeji nadfazena destinace. Takovym pfikladem miize byt Kalithea
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— Rhodos. Alternativni texty a titulky jsou feSené obdobnym zptisobem. Titulky k obrazktim

jsou pouzivany az v poslednich tfech letech.

Po konzultaci s n€kolika osobami, ktefi se vénuji SEO optimalizacim, jsem se rozhodl
v souvislosti s danym webem zkusit par postupt a strategii, o kterych se budu rozepisovat
pozdéji.

4.1.8 Anchor text

Anchor texty jsou velmi dobfe vybrana klicova slova. VétSinou se jedna o nazvy dalSich
zemi a destinaci nebo n€jakych jinych zajimavych stranek. Za posledni roky vzniklo spousta
novych stranek a bylo tieba piidat stranky ¢i je aktualizovat. Anchor text je vzdy vyrazné

odlisen barvou ¢i je tucny a podtrzeny.
4.1.9 Pristupnost a pouzitelnost webu

Pristupnost webu byla testovana prostfednictvim browserstack.com. Jedna se o placenou
sluzbu, ktera je ve vybranych pfipadech zdarma. Tuto sluzbu vyuziji hlavné webovi vyvojafi,
umoziiuje zobrazit web v riiznych prohlize¢ich, aniz by se museli jeden po druhém instalovat
na disk pocitace. Testovani prob&hlo na prohlizeCich Chrome, Firefox, Edge a Safari s
opera¢nim systémem Windows 10 a 11. Béhem testovani jsem nezaznamenal zadné vazné
nedostatky, které by branily k funk¢nosti webu. Web funguje bez problémi i na starSich
verzich uz vySe zminénych vyhledavaca. Tato skuteCnost je dana tim, ze nyné&jsi design

webu byl vytvoren kvalitné a kolem roku 2015, takze se tyto problémy eliminuji.

Testovani na mobilnich platformach Google Android a Apple I0S s prohlize¢i Chrome,
Safari probéhlo téz bez zavaznéjsi problémi. Web je responzivni. Vazné nedostatky byly
zaznamenany u starS§ich Mac OS X systému. Konkrétné slo o verzi Mac OS X 10.7.5 a
prohlize¢e Safari verze 6.1.6. Analyzovana firma vcetné cestovniho systému, pod ktery
spada, se orientuji na budoucnost, proto o optimalizaci pro staré prohlizeCe neuvazuji.
Nasledujici graf ukazuje jednotliva procentualni zastoupeni riznych zafizeni, ze kterych

uzivatelé navstévuji web.
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Graf 1 Navstévy webu podle zarizeni

NASTEVY WEBU PODLE ZARIZENI

M Desktop ™ Mobile ™ Tablet

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

Dle grafu se da pomérné jednoduse rozhodnout, na ktera zafizeni je nutné se pii dalSich
aktualizacich webovych stranek zamé&fit do budoucna, aby se web stal jesté pfijemnéj§im na
pouzivani na dané platformé. Graf cCislo 1 ukazuje, z jakych zafizeni uzivatelé pfistupuji na
firemni web. Pomér desktopu a mobilu je relativné vyrovnany. Z toho se d4 usuzovat, ze
uzivatel si web najde na svém telefonu a nasledné si doma web znovu vyhleda a konzultuje
svoje napady se zbytkem rodiny. Mobilni pfistup na webové stranky je velmi vyuzivany a

majitelé webt a vyvojafi s tim musi pocitat.
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Graf 2: Uzivatelé rozdéleni podle pouzivaného operacniho systému

UZIVATALE PODLE OPERACNIHO SYSTEMU

B Windows M Android miOS mostatni

6%

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

Ohledné operacnich systému (OS) nejvice navstévnika pouziva operacni systém Windows,
coz odpovida svétové oblibenosti tohoto OS. Na druhém misté je systém pro mobilni
platformy Android a na tfetim misté je iOS od spolecnosti Apple. Pomér mezi Android a
iOS odpovida svétovému zastoupeni téchto operacnich systéma v mobilnich zafizenich.
Mezi ,ostatni* patfi operacni systémy jako Linux, Windows Phone, Symbian a mnoho

dalsich.
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Graf 3: Navstévnost webu podle prohlizecu za rok 2010-2022
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

4.1.10 Doména

Jedna se o Ceskou doménu (.cz), kterd je doménou prvniho fadu. Doména druhého tadu
nenese zadné klicové slovo, které by vyhledavace mohly vyhledat. Web lidé nemohou hledat
podle nazvu, coz je velka nevyhoda oproti konkurenci, kterd ma klicové slovo pfimo v
nazvu. Dovolena.cz nebo Zajezdy.cz. Doména analyzovaného webu je kratka a i pfesto, ze
je slovo ciziho pavodu, tak populace nema problém se zapamatovanim, coz je téz dulezité.
Clovék, ktery si nazev webu zapamatuje, se vrati mnohem pravdépodobngji nez ten, ktery

na né¢j zapomene.

4.1.11 Uvodni stranka

Web se nacita relativné rychle. To je hlavné z diivodu, Ze na pozadi se nevyskytuji zadné
velké fotografie, které by vyzadovaly Cas na Gplné nacteni. Na webu nejsou zadné narocné

reklamni bannery ani dalsi velké obrazky, které by zpomalovaly proces nacitani webu.
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4.1.12 Rychlost

Hlavni stranka desktopové verze dosahla vysledku 45 ze 100 moznych. Mobilni verze
dopadla o poznani huafe, nez to mu bylo u desktop verze. Podle jiz zminéné sluzby dosahla
skore 17 ze 100. Po konzultaci s jednim majiteld CeSY Su mi bylo sdéleno, Ze se na rychlosti
postupné pracuje a neustale optimalizuje kod. Nicméné ziskat 100/100 je dle slov majitele
z finanCnich a technologickych divodi nemozné. CeSYS pracuje s nabidkami miliont
hotell po celém svété a mit stejné rychlostni vysledky jako maji servery Googlu je holt

nemozne.

Tabulka 2: Vysledky hlavni stranky v PageSpeed Insights

Vysledky pageSpeed Insights

Prvni vykresleni obsahu (FCP) . Vyborné 4.1 Dostatecné

Rychlostni index 3.2 Chvalitebné 14.1 Velmi Spatné

Doba interaktivity (DI) 3.9 Chvalitebné 20.9 Velmi Spatné

Soucet vsech dob mezi FCP a DI 1520ms  VelmisSpatné 10.62ms Velmi Spatné

Vykresleni nejvétsiho obsahu 23 Vyborné 12.3 Velmi Spatné

Kumulativni zména rozvrzeni 0.05 Vyborné 0.063 Vyborné

Zdroj: Vlastni zpracovani dle PageSpeed Insights

Pomoci PageSpeed Insights (tabulka Cislo 2) jsem téz nechal zanalyzovat nékolik velkych
firem ze stejného odvétvi podnikani. Z tabulky si l1ze v§imnout, Ze ve skore s mobilni verzi
se zadny z testovanych nedostal pres 50 %. Celkové nejlepsiho skore dosahuje Invia, dosahla

druhého nejlepsiho skore u desktopu a nejlepsiho vysledku u mobilu.

Otestovano bylo téz nékolik mych dalsich projektd (uvedenych pod Carou v tabulce), které

jsem za posledni roky vytvortil. Tyto weby maji velmi jednoduchy design, kde hlavni stranku
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zdobi titulni obrazek, piipadné série obrazku v tzv. slideru, a jednoduché menu, které velmi

Casto obsahuje do péti polozek se zakladnimi informacemi a obrazkem.

Tabulka 3: Analyza ostatnich firem pomoci PageSpeed Insights

Cedok 31 57
Exim Tours 14 69
Fischer 5 51
Super Zajezdy 22 82
Invia 40 75

Analyzovany web 17 45

Zastavarna stroju 79 96

Pujc¢ovna plosin

47 81
HK

Zdroj: Vlastni zpracovani dle PageSpeed Insights, 2020

Dutvod, pro¢ analyzovany web ma tak Spatné hodnoceni, je hodné ovlivnény samotnym
principem jednotlivych webt. CeSYS pracuje s agregovanymi produkty od vice jak 250
Ceskych cestovnich kancelafi, tudiz srovnani s weby jednotlivych cestovnich kancelafi, na

kterych najdete pouze nabidku konkrétni kancelate, je zavadéjici.

4.1.13 Struktura a validita html

Dle validatoru je na hlavni strance 442 raznych varovani, chyb a informativnich hlaseni.

Hodné chyb se tyka duplicitnich tfid, anebo se jedna o rizné drobné chyby v JavaScriptu.
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4.2 Sémantika

Sémantika webu se v prubéhu let vylepSovala. Starsi stranky mnohdy mély Spatné nazvy,
které nijak nesouvisely s tématem. Obrazky byly téz Spatné¢ pojmenované. Hodné cCasto
chybél atribut alt, ktery je pro vyhledavace velmi dalezity. Atribut alt poskytuje
vyhledavactim informace o obrazku. Pokud se obrazek z n€jakého diivodu nemuze zobrazit,
je to naptiklad z divodu Spatného pfipojeni k internetu, nebo se naskytla né€jaka chyba.

Spolecné s altem je téz dobré vytvofit obrazku title.

4.2.1 Nadpis H1

S nadpisy HI1 se zaCalo experimentovat zhruba v poloviné roku 2016. Nadpisy se hlavné
zemeépisné vice zacilily. V roce 2019 a 2020 se zacaly kompletné dopliiovat dalsi nadpisy.

V tuto dobu se firma zaméfila hlavné na H2, které byly do té doby absolutné opomijely.

4.2.2 Description a Title

Description i Title je poctivé vedeny na vSech rucné psanych strankach. Je otazkou, zda by

nestalo za to se na tuhle cast webu v budoucnu podivat.

4.2.3 Obsah

Obsahove se lisi stranka od stranky. Obsah jednotlivych stranek je na velmi dobré trovni a

konkurence v tomto segmentu az na par vyjimek naprosto zaostava.

Naprosta vétSina konkurence ma na svych strankach automaticky text od CeSYSu nebo
n¢jakého jiného systému, nektefi se rozhodli jit tro§icku dal a zkopirovali text z Wikipedie,
ptipadné jiného webu.

Texty analyzovaného webu jsou originalni a také obsahuji dostatecné mnozstvi kli¢ovych
slov. Dostatecné mnozstvi vnitinich odkazi je téz v poradku. Odkazy jsou tucné, podtrzené
a jinou barvou nez zbytek textu. Tuto skuteCnost oceni hlavné lidi s méné kvalitnim

monitorem a hor§im zrakem.

Na webu je cca 4400 ru¢né psanych stran na rizna témata. Jako ukazku jsem si vybral

stranku Recké ostrovy. Tato stranka se umist'uje na velice dobrém misté a je velmi obsahla.
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Stranka obsahuje celkem 1593 slov, 367 vnitinich odkazi a 2 obrazky. Obsahuyji titulek

<title> a alternativni text <alt>. Nize v tabulce jsem vypsal nejzakladné;si klicova slova.

Na strance jsou informace celkem o 23 ostrovech. Pro prehlednost jsem klicova slova v
podobé nazvu ostrovu sefadil do jednoho sloupce. Kli¢ové slovo v podobé nazvu ostrova se

prumérné nachazi na strance 3,6krat.

Graf 4: Poéet kliovych slov na strance Recko-ostrovy

Pocet klicovych slov na strance
Recko ostrovy

'
d —— =m EN

Vnitni Recko Nézvy Ostrov Recké  Recky ostrov Plaz
odkazy ostrovt ostrovy
celkem celkem

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022

4.2.4 CeSYS API

Firma se v sezén¢ 2016/17 rozhodla vyuzit jedné ze sluzeb CeSYSu, a to tzv. APIn. APIny

jsou pridruzené weby (microsite), které odkazuji na hlavni web.

Timto zptusobem lze za minimalni penize dosahnout lepsich Off-Page faktort, které se daji
ovlivnit rychle. Jedna se o pfidruzené weby, které odkazuji na hlavni web, ktery prodava.

Tyto weby jsou velice jednoduché a prehledné.

Microsity pfivadéji zhruba 10-15 % vSech unikatnich navstévnikd na hlavni web. Doména
je vzdy jednoducha, obsahujici velmi dobie zvolena klicova slova, ktera zakaznik napise do
vyhledavace. Firma si nepfeje, aby byly domény v této praci publikovany, jelikoz se jedna
0 hodné dulezitou ¢ast know-how. Pfipadné vyzrazeni by v budoucnu zpusobilo velké

problémy. Onu dilezitost tohoto kroku vypovida i nasledujici graf.
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Graf 5: Pocet unikatnich navstévniku
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

Na grafu si mizeme vSimnout, Ze mezi lety 2016 a 2017 je zhruba dvojnasobny rozdil.
Samoziejmé, ze microsity nejsou jedinym divodem, proc je rozdil tak obrovsky. Rok 2016
byl pro firmu celkové velice naroCny a firma udé€lala svymi rozhodnutimi velky krok

kuptedu.

Migracéni krize neméla takové nasledky jako Covid 19. Béhem migraéni krize se cestovani
nezastavilo. Nicméné lidé z divodu strachu omezili cestovani do zemi, kde se vyskytuji
migranti. Mezi takové destinace patfi vychodni fecké ostrovy, italska Kalabrie, celd jizni
Ttalie, jizni Spanélsko a Tunis.

Tyto destinace jsou pro Evropany lehce dostupné, a to jak z hlediska vzdalenosti, tak i ceny.
Spousty lidi se v roce 2016 rozhodlo vynechat dovolenou a vynahradit si to poté dvoji
dovolenou v pristim roce 2017. Roky 2020, 2021, 2022 jsou z hlediska unikatnich
navstévnikt oproti rokim 17/18/19 slabé. Mlze za to covidova krize a nasledné valka na

Ukrajing, ktera zptisobila nyn¢jsi ekonomickou krizi.
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V roce 2016 se povedlo s CeSYSem dojednat individualizaci webu. Do této doby byly H1
centralizované a vSechny weby pod CeSYSem mély tak naprosto identické HI. Tato
skute¢nost webu téz velice pomohla, protoze se firma mohla zaméfit na vlastni nadpisy H1

a tim se odlisit od konkurence, kterou vyhledavace upfednostiiuji.

Web rod roku 2016 ma vlastni destinacni stromy. Destinacni stromy byly téz centralizované.
Od roku 2016 byla moznost zménit nazvy destinaci. Egejsky region se pifejmenoval na
Egejskou riviéru. Sice se jedna o drobou zménu, ale Egejsky region mél z konkurence kazdy.
Z ohlast zakaznikt byla spiSe znaméjsi Egejska riviéra. Podobnych zmén bylo nékolik

desitek, nicméné si firma nepieje jejich publikovani.
4.3 Navstévnost

Analyticky systém vyuzivany pro ziskani statistik navstévnosti a dalSich metrik slouzi
Google Analytics. Z grafu je velice patrné, ze lidi nejCastéji fesi dovolenou zac¢atkem nebo
koncem roku a poté béhem léta. Prosinec je slabsi mésic, jelikoz lidé spiSe fesi svatky,
pracuji prescasy, aby méli v praci vSe hotové, a je tak méné Casu. Mezi Cervnem az srpnem
se vypisuji terminy na zimni sezénu. Od srpna se spousti prodej i na dalsi letni sezonu, ktera
graduje mezi fijnem a unorem v podob¢ First minute, kde se ziskava sleva za v€asny nakup.
Megsice biezen az kvéten jsou slabsi z divodu, ze urcita cast zakazniki je predem rozhodnuta,

ze si dovolenou koupi tyden pied odjezdem kolem Cervna.
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Graf 6: Mésiéni navstévnost za rok 2019

Mésiéni navstévnost za rok 2019

80000
70000
60000
50000
40000
30000
20000
10000

0

\?‘b‘z’(\ '\)QOK %‘Q&Q O\S&Q %Jé’&o J(ze'ée(\t@ée&b ‘5&6{\ /{:g\\ JQ&Q {}‘?OQ& one’\ozo

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

Jelikoz se firma specializuje na cestovni ruch, tak se navstévnost orientuje podle ro¢niho
obdobi. V praxi se orientuje na konkrétni tydny. Pro prehlednost zde uvadim jesté graf
mésicni navstévnosti za rok 2020. Zde jde velmi dobfe patrné, jak markantni zmény zpusobil
Covid 19 v cestovnim ruchu. Béhem tnora jsme mohli sledovat turisticky atraktivni staty,

které maji problémy s pandemii — Italie, Spané&lsko. (Denik - cit. 2020-03-12)
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Graf 7: Mésiéni navstévnost za rok 2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

4.3.1 Regionalni navstévnost

Cilovou skupinou uzivatelti webu z regionalniho hlediska jsou lidé z Ceské republiky. Tento
fakt je zapfi¢inény hlavné tim, ze web je pouze v Ceském jazyce. Web ma sice navstévy
mimo Ceskou republiku, ale da se pedpokladat, Ze se jedna prevazné o Geské ob&any Zijici
trvale v zahranici, nebo zakaznici na dovolené, ktefi hledaji inspiraci pro dal§i dovolenou.
U uzivateld ze Slovenska nevznika tak velka jazykova bariéra jako je tomu u tfeba

u Némecka.
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Graf 8: Navstévy z regionalniho hlediska
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

4.3.2 Prumérna doba trvani navStévy na webu

Uzivatelé se nejCasteji pripojuji mezi 12—22 hodinou. Ranni hodiny jsou velice slabé. To je
zpusobeno tim, ze lidé mezi palnoci a osmou ranni spi, a spousta uzivatell nema
v dopolednich hodinach ¢as. Mnoho lidi musi na ranni smény do prace, vypravit déti do

Skoly, nebo si radi pfispi.

Graf 9: Navstévnost webu v hodinovych usecich za rok 2022
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022
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4.3.3 Navstévnost podle mést CR

Nejvice uzivateli analyzovaného webu pfichazi na web z Prahy (resp. s prazskou IP
adresou). Je to ovlivnéno tim, ze Praha, jako hlavni mésto Ceské republiky, ma nejvice
obyvatel. Dal§im dulezitym faktorem je, ze v hlavnim meésté je obecné vétsi prumeérny

mesicni plat, coz Gzce souvisi s tim, ze lidé maji vice financi, které si mohou dovolit utratit.

Dalsim dulezitym faktorem je, ze do pfichodu pandemie Covid 19 méla firma svoji vlastni
pobocku v Praze, ktera se zcela jisté téz projevila pozitivné na uvedeny graf. Inzerat
v Casopise, ktery je vydavany pro okres Prahy, ve kterém m¢la firma kancelar, se ukazal taky

jako dobra volba.

Graf 10: NavStévnost webu podle mést 2010-2012
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 2022

4.4 Socialni sité

Socialni sité jsou velkou slabinou analyzované firmy. Sam majitel neni velkym fanouskem
téchto modernich zptsobli komunikace, coz se odrazi i ve firmé. Nicméné po konzultaci se
si majitel minimalné z businessového hlediska uvédomuje, ze to je dlouhodobé

nevyhnutelny krok.
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4.4.1 Facebook

Firma zacala experimentovat s Facebookem v roce 2014 v podobé textové reklamy. Tento
krok se jevil byt logickym postupem, jelikoz PPC reklamy na Googlu fungovaly velmi
efektivné. Vysledky se po nekolika tydnech nedostavovaly, a tim se reklamy na Facebooku
zastavily. Ve stejném roce byla zalozena oficialni stranka na Facebooku. Dosavadni
vysledky nejsou nijak ptiznivé. V dobé psani této prace méla stranka pres 500 sledujicich

a likt, coz je ve srovnani s CA Lumis nebo Dovolenkovani velmi malo.

Tabulka 4: Pocet liku a sledujicich jednotlivych stranek na Facebooku

Cestovni

Facebook Cestovni agentury kancelare

Dovolenka CA- Analyzovany

365 Dovolenkovani Lumis web Fischer Cedok
Pocet lika 70663 129526 8100 794

Pocet

sledujicich

Zdroj: Facebook — vlastni zpracovani, 11/2022

Graf 11: Pocet nové prichozich uzivatelii z Facebooku
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Analytics, 11/2022
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Z tabulky je patrny velky skok mezi lety 2017 a 2018. V tuto dobu se kvuli neuspokojujicim
vysledkim zkusila inzerce vyhodnych Last minute zajezdi a pfes osobni uéty se dalo
ostatnim uzivatelim védét o existenci stranky. Facebook je stale ve fazi experimentovani
a firma si je védoma, ze socialni sité jsou nejspiSe nejvetsim nedostatkem. Beéhem covidové

pandemie byly facebookové aktivity zastaveny.

4.4.2 Instagram

Instagram je momentalné zalozeny, ale to je zhruba vse, co se v této zalezitosti uskutecnilo.
Uzivatelé Instagramu jsou pievazné mladsi Ctyficeti let, coz uz se blizi k nejpocetné)si
skupiné zakaznikl. Je nutné uvazovat v dlouhodobém horizontu a uvédomit si, ze za pét let

bude nejpocetnéjsi skupina aktivné pouzivat Instagram.

Tabulka 5: Pocet prispévku a sledujicich na Instagramu

Instagram  Cestovni agentury Cestovni kancelare

Dovolenka CA-  Analyzovany

365 Dovolenkovani Lumis web Fischer Cedok

Pocet

prispévka 940

Pocet

sledujicich

Zdroj: Instagram — Vlastni zpracovani

4.4.3 Youtube

Analyzovana firma prvni pokusy na serveru YouTube zacala dé€lat v roce 2017. Po nekolika
mesicich s nulovymi vysledky se zalozil novy kanal, ktery se jmenoval podle nazvu firmy.
Pocet ptichozich uzivatell ze serveru YouTube je zanedbatelny. Je tieba si ale uvédomit, ze

firma nepouziva YouTube k ziskani tisici zakazniki rocné€. YouTube se vyuziva jako
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ulozisté pro vlastni videa natoCena na pracovnich cestach. Nasledné video je vkladano na
web pomoci Iframu. Dalsim divodem je ziskani externich odkazi, které jsou dulezité pro

vyhledavaci algoritmy.

Obrazek 6: Ukazka Iframe kodu na strankach:

<iframe width="420" height="315"
src="//www.youtube.com/embed /GBI tWBCg?rel=0" frameborder="0"
allowfullscreen></iframe>

Zdroj: Vlastni zpracovani

Iframe je vlozeny ramec pouzivany uvniti webové stranky k nacteni dalSiho dokumentu
HTML. Tento dokument HTML muze také obsahovat JavaScript nebo CSS, ktery se nacte

v dobé, kdy je znacka iframe analyzovana prohlizeCem uzivatele.

Graf 12: Pocet prichozich uzivatelu z Youtube kanalu analyzovaného webu

Pocet prichozich uzivatel(l ze serveru Youtube
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Zdroj: Vlastni zpracovani Google Analytics, 2022

4.5 Optimalizace webové stranky

Pti domluvé, jakym smérem se vydat, jsme se dohodli, ze budou vyuzity mé kodérské

znalosti a kromé optimalizace zakladniho SEO, jako jsou alternativni texty a titulky, se
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zaméfim téz na optimalizaci samotného kodu. Optimalizace se bude tykat vSech ru¢né

psanych stranek, kterych je k dneSnimu dni zhruba 4400.
Veskeré stranky byly tvoreny pres CeSYS prostiedi za pomoci jejich vlastniho editoru.

Tvorba stranek pomoci integrovaného editoru je do jisté miry v poradku. Jako nezkuseny
uzivatel bez znalosti HTML jinou moznost ani nema, jak si vytvofit svoji stranku. Nastésti
editor 1ze prepinat z feknéme uzivatelského prostiedi do html prostfedi (Cerveny CtvereCek
na obr. 8), nasledné l1ze vlozit jakykoliv html kod bez nutnosti vyuzivat uzivatelsky panel

S nastroji.

Obrazek 7: Ukazka CeSYS editoru pro uzivatele.

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Hlavni nevyhodou uzivatelského prostiedi v editoru je, ze jakékoliv css (Cascading Style
Sheets) nastaveni se vklada tzv. Inline. Na Inline stylovani neni nic Spatného. Je to naprosto
v poradku z hlediska spravnosti kodu. Hlavni divod, pro¢ se vSeobecné inline stylovani
nedoporucuyje, je fakt, ze se nedaji délat hromadné Upravy. Na obrazku nize je mozné vidét,
jak by vypadal zapis inline stylu pro nadpis H1. Takovy nadpis H1 mize byt na vSech 4400
strankéach a kdybych se jednoho dne rozhodl zmeénit barvu, v nasem pfipadé z Cervené na

zelenou, tak bych musel slovo ,.red” pfepisovat na ,,green na vSech 4400 strankach. Kdyz
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jednom fadku a zménim tak vSech 4400 stranek. Stylovani CSS blize popisuji nize.

Obrazek 8: rozdil ,,inline stylovanim* a ,,class stylovanim*“

<hl style="color: red">NADPIS</hl>

<hl class="title">NADPIS</hl>

Zdroj: Vlastni zpracovani

Bohuzel, toto je hlavni nevyhodou zminéného editoru, protoze jinym zptisobem nelze docilit
toho, aby byl napftiklad takovy napis ¢erveny. Uzivatel v editoru oznaci mysi nadpis, klikne
si na paletu barev a vybere si barvu podobnym zptisobem, jaky zname ze sady balicku

Microsoft Office. Stejnym zptusobem se nastavuji velikost titulkd, zarovnani a velikost textu.

Jelikoz se jedna o upravy opravdu mnoho soubord, je Casové neefektivni upravovat stranku
po strance. Z tohoto divodu jsem vyuzil Visual Studio Code (VSC). Visual Studio Code je
integrované developerské prostiedi (IDE), které pomaha programatorim a kodérum psat kod
efektivnéji. Taktéz jsem si na Githubu vytvoril novou slozku, kde budu ukladat veskeré
zmeény a verzovat. Verzovani je funkce, kdy se mohu divat zpétn€ do historie zmén a vidét,

jak soubory vypadaly napftiklad predevc¢irem.

4.5.1 Github

Github je cloudova sluzba, obdobné jako Google Cloud, Microsoft Cloud a dalsi. Na rozdil
od ostatnich je ur¢en pro zalohovani kodu v jakémkoliv jazyce, a hlavné je specialné navrzen

programatory pro programatory.
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4.5.2 Stylovani (CSS)

Pro nastylovani stranky se vyuziva stylovaci jazyk CSS (Cascading Style Sheets). Tento
jazyk se pouziva k popisu prezentace html dokumentu. Diky CSS lze tvofit unikatni
a designové weby plné barev a posledni roky byly ptfidany i pokrocilejsi animace. Spolecné
s jazykem JavaScript a HTML se jedna o zakladni tfi jazyky technologie World Wide Web.
Na webu se pouziva kombinace klasického CSS a CSS frameworku Bootsrap. Pro moje
potteby si bohaté vystacim s klasickym CSS, ¢imz budu minimalné zasahovat do uz tak

slozité Sablony.

Béznou praxi je jednotlivé jazyky od sebe oddélit do soubort. V jednom souboru je html,
v druhém css, pfipadné ve tetim JavaScript. Teoreticky je mozné mit vSechno na jednom
souboru, ale je to velmi neefektivni, protoze narista pocet fadkt a kod se tak stava
nepiehlednym.

V CSS se styly nastavuji prevazné na tfidy. Je moznost vyuzit i ID, ale s potem pouzitych
ID vznikaji problémy, které v piipadé tiid nevznikaji. V CSS souboru se tfida znaci teCkou

a nasledn¢ nazvem. Samotné styly jsou pak napsané ve slozenych zavorkach oddélené

sttednikem. Pro lep$i prehled se kazdy styl piSe na novy radek.

Obrazek 9: Ukazka trid v css souboru

width: 228px;

height: 122px;
box-shadow: 8 © 9px M #090;

1
J

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

V tiidé ,,custom-img", ktera se stara o horni dva obrazky, je nastavena Sitka na 220 pixelt,

vyska 122 pixeld, okraje na 5 pixel a na zavér byl pridan drobny stin kolem obrazku.
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Obrazek 10: Ukdzka horni &sti stranky Recko

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Pro vSechny CSS upravy jsem si vyzadal o povoleni zasahovat do hlavniho systémového
CSS souboru, ktery ma v soucasné dobé néco kolem 4000 tadek. Onen soubor je tzv.
nalinkovany automaticky 1 do nové vzniklych stranek a lze tak vSe nastavit v externim CSS

souboru.

Nyni je nutné veskeré html elementy upravit a nastavit tak, aby mély vSechny spravné ttidy
a odstranéné inline stylovani. Po dohodé jsem se rozhodl, ze vSe budu délat postupné podle
jednotlivych zemi. Je tedy nutné si veSkeré soubory v systému CeSYS piekopirovat k sobé

na svuj vlastni disk.

4.5.3 Prace ve Visual Studio Codu

Nyni pfichazi na scénu Visual Studio Code, ktery je opravdu mocnym nastrojem. VSC
dokéze vyhledavat konkrétni znakové fetézce napifi¢ vSemi soubory. Pomoci regularnich
vyrazu lze najit veskeré fetézce, které potiebuji. Nejprve bylo nutné odstranit veskeré inline
styly z html kodu. Vim, Ze inline stylovani se zapisuje timto zpisobem do uvozovek style=*
“. Problém je, ze kazdy element ma troSku jiné stylovani, a tak vyhledavat styly podle
konkrétnich styl( nedava smysl. Nastésti 1ze vyuzit regularnich vyrazi. Regularni vyraz lze
vlozit do uvozovek ve style=* *“ a tim najit naprosto vSechny inline styly. Regularni vyraz
pro tuto situaci je teCka a hvézdicka v zavorkach. Vysledny fetézec, ktery jsem dal hledat
v ramci vSech soubort, vypadal nasledovné: style=“(.*)*. Pro lepsi pfesnost jsem dal

nastavil ignorovani malych a velkych pismen.
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Prvni zemé, se kterou jsem zadal, bylo Recko. V ramci Recka bylo nalezeno pies 6000
jednotlivych inline styld. To je opravdu velké Cislo — vyhledavat to vlastnima ocima
a odstrariovat kazdy inline style by bylo nadlidskym ukolem.

Dal§im krokem bylo vytvoreni vlastnich tfid v CSS souboru a ony tfidy pak pridat do html

—c

elementu Class=*“custom-img*“ V tomto pfipadé jsem ptidal dvé tfidy do jednoho elementu.
Prvni tfida custom-img se aplikuje na vSechny horni obrazky. Ttidy custom-img-left a

custom-img-right nastavuji obtékani textu kolem obrazku, a to bud’ zleva nebo zprava.

Element html miize mit tolik tfid, kolik je potieba. Z vlastni zkusenosti vim, ze vic jak Ctyfi
ttidy delaji velky neporadek a lze to vymyslet jinak a 1épe. Tiidy se od sebe oddéluji
mezerou. Nazev mize mit jakykoliv nazev, ale vSeobecné se nazvy tiid zapisuji malymi

pismeny bez diakritiky a bez mezer.

Obrazek 11: Trida u obrazku v html souboru

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Dal§im krokem, a tim ¢asové nejnaro¢néjsim, bylo se domluvit, jaka klicova slova se budou

vyuzivat v alt a title pro obrazky.

Po konzultaci s jednim dlouhodobym programatorem a SEO specialistou jsme dosli
k zavéru, ze bude alternativni text nastaven na ndzev stranky Cili na nazev statu nebo
destinace (Recko, Kréta, Kos atd). U titulkd byl v&tsi problém. Bylo mi sdéleno, Ze se
osvédcilo do titulku dat 1-3 klicova slova a zaroven by kazdy titulek na strance mél byt
originalni.

Na vétsing stranek Recka bylo Sest obrazkd. Hlavni kli¢ova slova byla zvolena: Dovolena,

nazev destinace, nazev statu. Titulky obrazku vypadaly pro letovisko Vassiliki nasledovné:

1. Lefkada — Vase dovolena na feckém ostrové Vassiliki

2. Vassiliki — Lefkada Dovolena na feckém ostroveé
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Lefkada — Vase nejlepsi dovolena na feckém ostrové Vassiliky
Lefkada — Vase dovolena na jihu Evropy

Lefkada — Skveéla dovolena ve stfedomofi

A

Lefkada — Tradi¢ni dovolena v Recku

Titulky byly vymySleny. Nyni bylo nutné si pfipravit vSechny html soubory, aby se ony
titulky daly aplikovat hromadné a ja tak nemusel bud’ ru¢né psat, nebo kopirovat kazdy
titulek a nasledné prepisovat nazev letoviska a destinace. Do kazdého html souboru jsem si
pripravil titulek se tfemi informacemi. Prvni byla nazev destinace, druha byla nazev
letoviska a tfeti, velmi dulezita, bez které by to neslo, bylo ¢islo 1-6.Vysledkem tohoto
snazeni bylo, ze tfeba konkrétné¢ soubor Vassiliki mél u vSech obrazku title="“Vassiliki -

Lefkada 1-6“.

Téz jsem odstranil vSechny alternativni texty u obrazkd, abych mohl udélat nové.
Pomoci regularich vyrazi pak nebyl problém nastavit hromadné vSechny obrazky. Kod,
ktery jsem vyuzil vypadal nasledovné title="(.*) — (.*) 1*. Timto zapisem jsem oznacil cca
220 titulkd s ¢islem 1. V druhém kroku bylo nutné Visual Studio Codu fict, ¢im ony fetézce
nahradit. V prvnim pfipadé kod vypadal takto: alt=*$1* title=$2 - Vase dovolena na
Ffeckém ostrové $1¢. $1 a $2 funguji vtomto piipadé podobné jako proménné
v programovacim jazyce. Tento proces jsem opakoval dohromady 6x, jenom jsem vzdy
zménil &islo a vétu. Vyse popsany postup byl vyuzit pro vsechny letoviska v Recku.
V dalsim kroku se postup opakoval pro vSechny destinace, které mély trosku jiné titulky a

v neposledni fadé samotny stat Recko.

Dalsim mensim ukolem bylo , obalit veskeré nazvy kostelt, mést, soch, namésti, ulic atd.
do tagu <strong> a pripadné nastavit odkaz na n¢jakou existujici stranku, ktera se za posledni
mesice vytvorila. Zde bylo jedno tskali, ze pokud se na dané slovo nastavoval odkaz, tak se
Strong nepouzil. Jednalo by se o zbyteCnou praci, protoze vyhledavace automaticky
prikladaji odkaz.

Timto krokem se zase o néco vic podpofilo prolinkovani webu (On-Page faktory) a téz se
pomoci tagu Strong dal pro vyhledavace daraz, Ze se jedna o néjaké slovo, které je dilezité,

tedy nazev.
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4.5.4 Rozsireni pro VSC

Pro efektivnéjsi praci jsem si do VSC nastavil nékolik rozsifeni, které mi pomohou fungovat

a které eliminuji chyby vyplyvajici z lidského faktoru.

Samotny editor CeSYSu, ve kterém se tvorily jednotlivé stranky, prosel také desitkami
zmen, pfiCemz prvni verze editoru nebyly zrovna ty nejvice povedené. To mélo za nasledek
velky neporadek v kodu, ktery se musel odstranit. Samoziejmé, ze za neporadek v kodu
nemohl jenom editor. Svij podil viny téz méli lidé, ktefi v tom editoru pracovali a neovladali

HTML/CSS jazyky.

e Prettier — zakladni rozsifeni snad kazdého, kdo pracuje skodem. Prettier
formatuje kod dle nastavenych kritérii a déla kod prehlednéj§im. Nastaveni
Prettieru muze byt témér jakkoliv individualni.

Osobné¢ jsem si nastavil formatovani tak, aby se formatovalo pokazdé, kdyz budu
ukladat soubor. Neni proto nutné myslet na ukladani a ukladam pokazdé, kdyz
formatuji, a naopak.

e Auto Rename Tag — jednoducha, avSak velmi funkéni rozsirenti, které se stara o
to, aby tzv. otevirajici tag byl stejny jako zavirajici tag. Staci zménit jenom jeden
a roz§ifeni se za nas postara o zbytek. Pomoci tohoto rozsiteni se snadno predejde
chybam, kdy ¢lovék prejmenuje nespravny tag. O usetieném ¢asu nemluve.

o Auto Close Tag — Neni tieba se starat o zavirajici tag. Toto rozsifeni zajisti to,
ze kazdy tag bude mit i svoji druhou zaviraci ¢ast v dobg, kdy se piSe. Bohuzel
nelze chybgjici tagy zpétné doplnit, protoze to, kde bude tag koncit, musi
rozhodnout ¢lovek, ktery to piSe.

e Format Files — Toto rozSifeni mi naformatuje naprosto vSechny soubory
v kofenovém stromu, ktery mam otevieny ve VSC pomoci Prettieru. Neni nutné

proto formatovat kazdy soubor po jednom.

Do Prettieru jsem si nastavil, aby Prettier neformatoval soubory, které obsahuji n&jakou
chybu. Soubory tak zistanou beze zmény. Po spusténi Format Files rozsifeni se mi
naformatovaly veskeré soubory, které byly bez chyby, a VSC mi zmé&néné soubory oznacilo.
Neoznacené soubory zlstaly beze zmén a tim padem bylo hned vidét, na které soubory se

zameéfit.

63



4.6 Nejcastéjsi,,chyby* a zmény

Neda se fict, ze by naprosto v§echno byly chyby v tom smyslu, Ze by to zpsobovalo néjaké

$patné vykreslovani, nebo ze by v systému skakaly néjaké varovné hlasky atd.

Naprosto vSechny stranky potazmo soubory mély inline styly. Tyto styly se musely smazat

a danym elementim pfifadit tFidu (class), ktera elementy styluje z externiho CSS souboru.

4.6.1 Spatné a neexistujici tFidy

Castym problémem bylo, 7e obrazek mél kolikrat nastavenou neexistujici tfidu, nebo byl
atribut class prazdny. V této situaci se musela neexistujici tfida ptfepsat, nebo atribut s

nazvem tfidy doplnit.

Obrazek 12: Ukazka prazdné tfidy u obrazku

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

4.6.2 Odstranéni titulku z odkazu.

Po debaté s nékolika lidmi v oboru a procitani nékolika clankt na specializovanych forech
padlo rozhodnuti, ze bude lepsi odstranit titulky u slovnich odkaz. Logika tohoto
rozhodnuti byla v tom, Ze neni tfeba davat titulek _Recko* ke slovu ,,Recko®, které odkazuje
na stranku . Recko®. Titulky u odkazi ziistaly jenom u obrazkd nebo tladitek, kde nemusi
byt na prvni pohled patrné, kam odkaz odkazuje. K hromadnému odstranéni zase pomohly

regularni vyrazy.
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Obrazek 13: ukazka titulku u odkazu

Spatné

: r'”\,":vlf:" recko/recko-ostrovy/ithakas’ Ithaka

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

4.6.3 Prepsani <b> tagu na <strong>

Oba tagy na prvni pohled délaji jednu a tu samou véc, tj. udé€laji text tucny. Strong tag ale
vyhledava¢im navic sdé€luje, Ze se jedna o dulezitou informaci, zatimco <b> text pouze

a jenom zvyrazni.

4.6.4 Odstranéni <strong> u odkazu

Veskeré odkazy se budou nastavovat pies CSS. Pouziti téchto tagli v souvislosti s odkazem

nedavalo smysl a dé€lalo by to jenom potize, kdyby se rozhodlo, ze odkazy tu¢né nebudou.

4.6.5 Obrazky obaleny paragrafem

Mné z neznamého divodu mélo hodné stranek obrazky obaleny paragrafem <p>. Zde se
jedna o naprosto zbyte¢ny kus kodu, ktery nema zadnou funkci. Pravdépodobné se jedna o

editor, ktery tyto véci obc¢as udélal.

4.6.6 Odkazy bez koncovych lomitek

Téz jsem si v§iml, ze zhruba tfetina odkazii nekonci lomitkem. Nejedna se o nijak zvlast
zavaznou chybu, ale pomoci regularnich vyrazi neni problém lomitka doplnit vSem

odkazim béhem chvile.

Konkrétné v tomto pripadé se jednalo o 15482 odkazli v 623 souborech.
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Obrazek 14: Regularni vyrazy, které doplnéni lomitek za vS§echny odkazy

<3 href="{*"=>

<a href="%1/"=>

Zdroj: Vlastni zpracovani

V druhém kroku bylo tfeba odstranit vSechna zdvojena lomitka, protoze prvni krok dal

lomitko na konec vSech odkazu, jak s lomitkem, tak bez lomitka.

Odkazi se zdvojenym koncovym lomitkem bylo 8973 v 547 souborech.

Obrazek 15: Regularni vyrazy, které smazou jedno lomitko u odkazu

<3 href="{*)//">

<a href="$1/">

Zdroj: Vlastni zpracovani

V poslednim kroku bylo tfeba odstranit lomitka z kotev. Kotva je svym zptsobem taky
odkaz, ktery jsem v prvnim kroku zménil, a je tfeba vSechny kotvy vratit zpét do puvodniho

stavu. Kotvy se poznaji pomoci #hashtagu na zacatku odkazu.

Obrazek 16:Regularni vyrazy, které smazou lomitko u kotev

<g href="#{*)/">

<3 href="#%1">

Zdroj: Vlastni zpracovani
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V poslednim kroku bylo 820 zmén v 261 souborech. Témito tfemi kroky bylo doplnéno 5689
chybéjicich lomitek na konci odkazu. VétSinu Casu si vzal vypocetni vykon mého PC a limity
VSC, které pottebuje projit kazdy soubor fadek po fadku. VSechny tii kroky zabraly zhruba

20 minut, vCetné€ napsani regularnich vyrazu.

4.6.7 Chybéjici lomitka na zacatku odkazu

Chybgjici lomitka na konci odkazi by se dala prominout, chybéjici lomitko na zacatku
odkazu vSak rozhodné ne. VSechny odkazy, které odkazuji na optimalizovany web, v sobé
neobsahuji hlavni doménu. V tomto piipad€ je nutnost zacinat odkaz lomitkem, protoze

jinak odkaz nemuze fungovat.

Postupoval jsem zase pres regularni vyrazy obdobnym zptsobem, jako jsem popsal vise.

Pocet chybéjicich lomitek na zac¢atku odkazu bylo 422.

4.6.8 Multiplicita tagu

Castym pochybenim bylo nékolik tagt v sob&. Hned nékolikrat jsem narazil na vétu, ktera
byla v paragrafu, ktera byla v dalSim paragrafu, jez byl obalen ve ,spanu®, to celé bylo
v n¢jakém divu a jako tfeSnicka na dortu to bylo v neuzavieném jiném paragrafu. Naprosto

zbytec¢né. VSe odstranéno a ponechan jeden paragraf.

Obrazek 17: Ukazka multiplicity taga

Podminky cestovani do Recka
3 href="

Podminky cestovani do .
i href=" recko##podminky-k-cestovani/"»
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Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

4.6.9 Diakritika v odkazech

Naprosto v§echny kotvy mély v sobé& diakritiku. Vyhledavac si dokazal poradit s diakritikou,

ale neumi zobrazit spravné URL a vznikaly tam misto pismen s diakritikou zastupné znaky.

Obrazek 31: Ukazka kédu pro horni obrazky stranky Gerakini prred apravami

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Obrazek 32: Ukazka kodu pro horni obrazky stranky Gerakini po upravach

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)
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4.6.10 Responzivita

Responzivita webu je vSeobecné velmi dulezita. Z celkového hlediska je web dobie
optimalizovany, ale u rucné psanych stranek dochéazelo k drobnym kosmetickym

nedostatkum na mobilnich zafizenich.

Responzivita byla téz vylepSena. Zejména u hornich obrazka dochazelo k drobnym chybam,

na telefonnich zafizeni ve vertikalni poloze.

Obrazek 18: Ukazka Spatné responzivity u hornich obrazku na strance Recko na

mobilnim zarizeni

Pred

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Tyto nedostatky byly zptisobeny drobné&jsim chaosem v hlavnim CSS souboru, ktery jsem
po konzultaci s kodéry od CeSYSu opravil.

4.7 Nadpisy H2 na strankach statu

Kazdy stat ma svoji hlavni stranku, kde jsou veskeré informace. Vyskytuje se zde ro¢ni
pocasi, mapa, dalezité dokumenty k cestovani, souasna Covid situace, ale také historie,

mistni kultura a také pocatecni ceny jednotlivych destinaci.

Ceny jsou pies funkce generovany na strané serveru. Nadpisy H1 a H2 jsou ty nejdulezité;si.
Podle téchto dvou nadpisti Google roboti urcuji, o Cem stranka je, a podle kliCovych slov se

zobrazuji vysledky.
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Obrazek 19: Ukazka nadpisu H2 na strance Recko

H2 nadpis

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Problémem celého nadpisu je, Ze cena je soucasti nadpisu H2. Cena je pro vyhledavace
nepodstatny udaj, protoze uzivatel nehleda dovolenou s myslenkou na konkrétni minimalni
cenu, ale vzdy ma né&jaky rozsah, vétSinou od-do. Nutné bylo tedy ceny dat mimo H2 a ceny
nastavit jako tzv. inline-block, aby bylo vSe na stejné fadce. Dalsi variantou bylo cenu

kompletné odstranit, ale to bylo zamitnuto ze strany majitele.

4.7.1 Nové nadpisy H3 na strankach statia

Na hlavni strance vznikla nova sekce ,,Podminky k cestovani“. V této sekci uzivatel nalezne
veskeré odkazy, kde se dozvi informace typu podminky pro vstup do zemé, jako jsou viza,

devizové predpisy, cestovni doklady nebo soucasna covid situace.

,Podminky k cestovani jsou nastaveny jako H2 nadpisy a Cestovni doklady, Vizum

a vstupni formality, Celni a devizové predpisy jsou nastaveny noveé jako H3 nadpis.

Obrazek 20: Ukazka novych H3 u podminek k cestovani

Podminky k cestovani

Cestovni doklady:

Vizum a vstupni formality:

Celni a devizové pFedpisy:

Celni a devizové pfedpisy

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)
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S  Vysledky prace a diskuze

Béhem psani této bakalafské prace jsem stihl ud&lat kompletné staty Recko, Egypt, Spojené
arabské emiraty, Oman a Turecko. Pfed nahranim stranek na web jsem vSechny stranky
nechal znovu zkontrolovat roz§ifenim Prettier, abych mél jistotu, Ze je vSe, co budu nahravat,

validni.

Odhadem bylo zoptimalizovano pies 700 html soubort (stranek) a kromé SEO uprav jsem
se zaméfil na validitu stranek stim, ze jsem vyuzil modernéjsi postupy. Vsechny html
tabulky jsem napfiklad nahradil CSS Grid Layoutem. Grid je alternativni a moderni zptsob

tvoreni tabulek a hlavni pfinos Gridu je, ze je 1épe responsivni oproti obycejné tabulce.

Bylo odstranéno tisice inline styld, které byly nahrazeny jenom tfidami, které se styluji
z externiho CSS souboru. Déle se pfenastavily alternativni texty a titulky pro obrazky. Byla
zlepSena responzivita webu, a to zejména pro mobilni zafizeni. Toho se dosahlo pouzitim

tzv. Media screen, které jsem nastavil, aby se CSS aplikovalo pfi Sifce 768px a 532px.

K dnesnimu dni vzniklo cca 12 novych tfid, které jsou napsané na cca 80 radcich, zaroven
bylo nutné upravit nékolik starSich tfid v Sablong&. Napftiklad bylo nutné nastavit veskeré

odkazy tu¢né, nebo nastavit nové velikosti H2 a H3, aby na strance lépe vypadaly.

V neposledni tfadé bylo dodano , pekné“ formatovani kodu a validita. Kod je validni
a nevykazuje zadné chyby. Bylo odstranéno tisice zbyteCnych taghi a nyni neni problém se
v kodu zorientovat. Do toho vSeho je cela prace zdlohovana a verzovana na serverech

Githubu pro pfipad, ze by se stal web naptiklad obé&ti hackerského utoku.
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Obrazek 34: Ukazka obsahu stranky Gerakini pred apravou

Letovisko Gerakini</t Kassandra

b>Sithonii</k - r 0" reckém
poloostrové <z href=" 0
title="Cha Chalkidiki ktery je obliben i mezi priznivci
autoturistiky.

Oblibend plaz s
pro s détmi, zdej3i pisecné plaze.

atmosféru doporucujeme restaurace a bary,
které jsou v letovisku Poligiros</b>. > kam
si délaji casto turisté

z Prahy: cca 2,05 hod., letisté Solun: cca 66 km.

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)
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Obrazek 21: Ukazka obsahu stranky Gerakini po upravé

Letovisko
Gerakini

se nachazi na mezi usekem

Kassandra t : P

Sithonii
na popularnim
href="reck reckém
poloostrové
href="1 k ko-r 1ina/chalkidik Chalkidiki
, ktery je obliben i mezi pfiznivci autoturistiky.

Oblibenad plaz s

rodiny s détmi, zdejSi pisecné plaze.

doporucujeme restaurace a bary,
které jsou v letovisku
Poligiros

si délaji Casto turisté

class=
Podminky cestovani do
href="

Doba letu z Prahy: cca 2,85 hod., vzdalenost od letidté Solufi: cca 66 km.

Zdroj: Vlastni zpracovani (analyzovany web)

Pro méfeni vysledka jsem pouzil sluzbu Collabim.cz. Tato sluzba ma opravdu mnoho funkeci,
pfi¢emz jednou z funkci je méfeni vysledki na konkrétni kliCova slova. Pro lepsi porovnani
zde prikladam tabulku s deseti strankami, kde se vyskytuji ¢tyfi sloupce. Nazev stranky,
klicové slovo, které bylo pouzito, pozice pied zahajenim Uprav cca 4 mésice zpét a pozice

nyni v dobé psani této prace

Pozice stranek se mohou meénit kazdym dnem, a tak je tfeba brat tato Cisla jenom orientacné.
Dale neuvadim v ,, TOP 10* konkrétni potadi, z divodu anonymity a jisté nestalosti vysledku

ve vyhledavani.
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Tabulka 6: Prehled pozic stranek ve vyhledavani pred a po

Nazev stranky Kli¢ové slovo/a Pozice pred Pozice nyni
Sharm El Sheikh Sharm El Sheikh 18 TOP 10
Chalkidiki Chalkidiki 33 20
Kréta Kréta dovolend 18 15

Kos Kos dovolena 15 11
Mykonos Mykonos 21 TOP 10
Oman Oman dovolend 24 18
Salalah Salalah 17 TOP 10
Salalah Salalah dovolena 13 TOP 10
Muscat Muscat dovolena 17 TOP 10
Fujairah Fujairah dovolena 15 TOP 10

Zdroj: Vlastni zpracovani (Collabim.cz), 2022

Na zadné z cca 700 métenych strankach jsem nezaznamenal vyrazny propad ve vysledcich.
Vysledky jsou z 95 % pozitivni. Drobné propady jsou zaznamenany u malého poctu stranek,

ale to je naprosto bézny jev v kontextu toho, jak se trh neustale vyviji.

5.1 Doporuceni a zhodnoceni

Doporuceni pro sledovany web je dokoncit zbyvajici stranky a nasledné se zacit vénovat
propagaci na socialnich sitich. Dokonceni zbyvajicich stranek by mélo byt prioritou, protoze

provedené zmény maji prokazatelné vysledky a stranky se posunuly opét o velky kus vpred.
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V idedlnim ptipadé by bylo se nachézet ve vysledcich vzdy na prvni strance. Dala by se opét
vyuzit sluzba Collabim, ktera nabizi hlubsi analyzu a doporuceni, jak se dostat pomérné
rychle na prvni stranku. Byla by nutnd dalsi investice, a to jak financni, tak Casova, ale

z dlouhodobého hlediska to dava urcité smysl.

Pti optimalizacich by bylo vhodné, aby dana osoba méla za sebou né&jakou tu zkusenost se
znaCkovacim jazykem html a pochopitelné zaklady CSS. Bez téchto dvou véci neni mozné
web vibec zalit optimalizovat a oCekavat jakykoliv pozitivni vysledek. V pfipad€, Ze osoba
nema zadné povédomi o html, bylo by vhodné zacit studiem. Na internetu je mnoho
materialll v Ceském jazyce a ziskani zakladi je sice individualni zalezitost, ale nejedna se

o n¢jak Casoveé narocnou zalezitost.

Dalsi velmi dilezitou véci je vybrat spravné prostiedi, ve kterém se bude pracovat. V této
bakalarské praci se pouzil Visual Studio Code, ktery je velmi oblibeny u vétSiny
programatort. K Visual Studio Codu je vhodné si stahnout rozsifeni, které se jmenuje
Prettier, které upozorni na chyby. Je nutné dbat na spravné zvolené sémantické znacky,
udrzet validni kod a spravné navrhnout odstavce s obsahem webu. Pochopitelné je téz nutné

veédeét, jaka klicova slova se hledaji ve spojeni s konkrétni dovolenou.

Dale je urcité vhodné si nastudovat svoji konkurenci. Zaprvé je mozné se inspirovat. To je
rozhodné piinosné hlavné u konkurence, ktery se pohybuje v top 10. Zadruhé je urcité dobré
znat 1 konkurenci na druhém konci spektra, aby bylo zji§téno, jak to rozhodné vypadat nema.
Za zdaraznéni rozhodné stoji originalita. Originalita obrazku, textd, nadpist, fotek. Zde

funguje piima uméra. Cim vice originality, tim Iépe.

Stoji za zvazeni, zda se vénovat i drobnostem, jako jsou lomitka na konci odkazt, obrazky
obaleny paragrafem, atd. Pfi psani této bakalarské prace byla osobni priorita odvést co
nejlepsi praci a dosahnout tak co nejlepsiho vysledku. Optimalizace webu je jedna velka
komplexni zalezitost a kazda dil¢i Cast je dilezita ve finalnim vysledku. Pokud by byl urcity

usek vynechan, neda se fict, jakych bude vysledkt dosazeno.
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6 Zavér

Tato prace si dala za cil zlep§it umisténi jednotlivych stranek pro vyhledavace pomoci
aplikace zakladnich principti a metod, které se v SEO vyuzivaji. Soucasti tohoto tikolu bylo
taky optimalizovat samotny kod stranky, aby byl pfehlednéjsi a 1épe se v ném v dal§ich
letech pracovalo, zaroven bylo tfeba docilit toho, aby byl kod validni. Veskeré popsané

postupy byly podrobné vysvétleny a ziskany bud’ zuvedenych zdroji, nebo z vlastni

zkuSenosti.

Zakladnim stavebnim kamenem byly On-Page a Off-Page faktory, které se ukéazaly svym
vlivem na umisténi stranky ve vyhledavaci jako zasadni. Jedna kapitoval prace se zabyvala

nekalymi praktikami, které mohou byt penalizovany.

V praktické Casti byly postupy nacerpané z odborné literatury aplikovany na konkrétni web
a naprosta vétSina optimalizovanych stranek ziskala lepsi umisténi. Dale se zoptimalizoval
samotny kod, ktery stranky tvori. Optimalizované stranky jsou 1épe pfipraveny na nahlé

zmeény v designu webu pravé diky poslednim tpravam.

Majitel webu se snazi cilit na celou Ceskou republiku, kde je velka, az nadnarodni
konkurence. Neda se tedy mluvit o drobnych nakladech v takovém pripadé, ze by se k t€émto
nadnarodnim gigantim chtél majitel priblizit. Bylo by nutné zacit vyuzivat placenych sluzeb

a postupy a strategie hodné konzultovat s lidmi v oboru.

Internet je promeénlivé médium. Vznikaji neustale stranky nové, zanikaji ty staré, stranky
velmi rychle méni sviij obsah, a to jak k lepSimu, tak horS§imu. Internet nikdy ,,nespi®, je
vzhtru 24 hodin 365 dni v roce. Analyzovany web ma nékolik stranek umisténych velmi
dobfe. To ovSem neznamena, ze zitra dojde ke stejné situaci. Mize byt lepsi, stejna, ale
ovSem také horsi, protoze konkurence nespi. Podpora a optimalizace stranek nikdy nekonci
aftict si, Ze je prace u konce, je prvni krok do pekel. Je tfeba neustale vylepSovat a inovovat,
prichazet s novymi napady, a hlavné sledovat nejnovéj§i SEO trendy, protoze vyhledavace

taky neustale upravuji svoje algoritmy.

Majitel by se mél zaméfit téz na propagaci znacky pres socialni sit€, protoze socialni sité
vyuziva v dneSni dobé témér kazdy. Momentalné je asi nejvice konzumni socialni siti
Instagram a zejména v poslednich mésicich si lidé hodné oblibili kratka videa, se kterymi
ptiSel Tik Tok. Netrvalo dlouho a k tomuto trendu se pfidal nejvétsi video server na svéte

Youtube s tzv. Youtube Shorts.
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Na zavér této bakalarské prace jsem vytvoril malou tabulku, kde jsem vlozil pfiklad deseti
stranek, které byly soucasti optimalizace. Velmi vyrazny skok udélaly stranky Sharm El
Sheikh, Muscat, Salalah, Fujairah, které se z druhé stranky ve vyhledavani dostaly na prvni
stranku. Déle urcité stoji za zminéni, ze stranka Mykonos se dostala dokonce z 21. mista do
top 10. Optimalizace v naprosté vétsineé piipadu dopadla pozitivné. Nyni je nutné celou
optimalizaci dokoncit, zbyva cca 3700 stran a nasledn€ se bude diskutovat o tom, jakym
dal§im smérem se bude firma ubirat. Pravdépodobné se od SEO optimalizace da chvili pauza

a firma se zaméfi na socialni site, které jsou momentalné nejvét§im kamenem urazu.
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