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Dalsi hodnoceni:

Vedeni této diplomové prace jsem prevzal v &ervenci 2023. Predlozena diplomova prace Bc. Adama Sramka

se zabyva marketingem podle trendl spotiebitelského chovani, coz je v souc¢asné dobé velmi aktuaini téma

pro jakykoliv podnikatelsky subjekt. Student si stanovil cil diplomové prace nasledovné: ,Cilem této diplomové
prace je na zakladé analyzy dat z internich a analytickych systému vybrané firmy, ktera budou vztazena k
celkovym prodejim analyzovanych kategorii ddmského oblecéeni, identifikovat trendy spotiebitelského chovani,
véetné nejvyznamnéjsich zakaznickych segmentd a nasledné navrhnout piislu§nou marketingovou kampari,

ktera bude vztazena k novému produktu na novém trhu., pfi€emz je mozné konstatovat, ze byl cil prace
jednoznacné spinén. Student ve druhé kapitole vymezil zkoumanou problematiku se zaméfenim na modely
spotiebniho chovani a zdroje a metody uréovani trendd, ¢imz polozil adekvatni teoreticky zaklad pro dal$i kapitolu
diplomové prace. V ramci tieti kapitoly student zpracoval povrchni kontrolu variability vstupnich dat, identifikoval
trendy spotrebitelského chovani v jednotlivych analyzovanych letech a odliSil segmenty trhu s vyuzitim metody
polostrukturovaného rozhovoru, analyzy dat, SWOT analyzy a analyzy konkurence, pficemz vysledky analyzy
vyuzil pro navrh kampané pro zachyceni trendu nového trhu. Velmi pozitivné hodnotim studentovu erudici v oblasti
zpracovavaného tématu. Za stézejni povazuji zejména analytickou a praktickou ¢ast diplomové prace. Velmi
pozitivné ocenuji komplexné zpracovanou analyzu dat, vyuziti mnoha relevantnich metod zpracovani zavéreéné
kvalifikacni prace a pouziti mnoha relevantnich zdroji zejména v teoretické ¢asti prace. Student byl po celou dobu
zpracovavani diplomové prace velmi iniciativni, proaktivni, peclivy, svédomity a samostatny. Diplomova prace je
obsahoveé logicky provazana, velmi dobie strukturovana a obsahuje mnoho obrazki, tabulek a grafi, které velmi
vhodné dokresluji feSenou problematiku. PfedloZzenou diplomovou praci doporucuji k obhajobé, protoze student
splnil pozadavky kladené na tento typ kvalifikaéni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly zavéry diplomové prace prezentovany vedeni NILA Living s.r.o., popfipadé s jakymi vysledky?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Planuje vedeni NILA Living s.r.o. zafadit ,kapslovy Satnik“ do svého produktového portfolia?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
V rdmci VaSeho navrhu doporulujete spoleénosti komunikovat i ,transparentnost dodavatelského fetézce” (viz str.
69). Jak chapete transparentni dodavatelsky fetézec a jak by ho méla spole¢nost komunikovat?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 10.10.2023 Podpis vedouciho price
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