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Role regionalniho produktu v rozvoji venkova

Souhrn

Bakalaiska prace se zabyva regiondlnim znacenim potravindiskych a zemédé€lskych
vyrobki, konkrétnéji znackou ,,Regiondlni potravina®. Cilem této prace je zjistit, zda se
zvysila spotfeba regionalnich produkti v daném regionu v prubéhu let 2013 — 2016.
V uvodni ¢asti jsou shrnuty poznatky o regionalismu, regiondlni politice a regionu ziskané
z odborné literatury. Déle jsou vyjmenovany a popsany Evropské znacky kvality potraviny
a znalky kvality v Ceské republice. Ve vlastni &asti bakalaiské prace je popsan pribsh
soutéZze ,,Regiondlni potravina®“. Prostfednictvim dotazniku jsou zjiStovany socialni
aspekty a povédomost obc¢anti regionu o existenci znacky Regionalni potravina. V zavéru
jsou uvedena v navaznosti na vysledky dotaznikového zkoumdani nékterd doporuceni pro
dalsi praci a nadméty propagace a uvedeni téchto znacek do povédomi celé Siroké

vetejnosti. Doporucenim je pokracovat v soutézi Regiondlni potravina.

Kli¢ova slova: JedineCnost, kvalita, logo, lokdlnost, mikroregion, potravina, region,

regionalismus, tradice, venkov, znacka



Role of regional product in rural development

Summary

This bachelor’s thesis deals with regional labeling food and agricultural products,
especially the brand "Regional food.” Goal is to find out whether the consumption of
regional products in specific region has increased or not during the years 2013 and 2016.
Firstly, there is summarized knowledge about regionalism, regional politics and about the
region in the first part. Secondly, there are named and described European brands of
quality of food in comparison to Czech Republic. I have also described how the
competition of “Regional food” is being organized. Social aspects and people’s knowledge
from the region about the brand Local food are output of the questionnaire. In conclusion,
there are recommendations according to results of the survey and suggestions how to
widely spread those brands into awareness of general publics. The recommendation is to

continue to compete in Regional Food.

Keywords: Uniqueness, quality logo, of locality, micro, foodstuff, region, regionalism,

traditions, countryside, mark
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1. Uvod

r

V kazdém regionu, mést€¢ ¢i obci se déje néco, co domaci povazuji za bé€zné a
nezajimavé, ale pro navstévniky se to muze jevit jako néco neobvyklé, netradicni a
jedinecné. A mezi takové mlZeme 1 zafadit potravinaiskou a zemédélskou vyrobu s
vyuzitim potencialu regionu.

V poslednich deseti letech se ¢im dal tim Castéji setkdvame s regiondlnim znacenim

vyrobkl, jehoz cilem je zviditelnit tradi¢ni regiony, které jsou znamé diky své historii,
pfirodnim ukaziim, lidovym tradicim atd. Regionalni znacka zarucuje nejen kvalitu,
pritazlivy design, rodinnou tradici ¢i plivodni recepturu, ale pfedevsim jejich piivod a
vazbu na urCit¢ Uzemi. Diky znaceni mohou turisté identifikovat region ptvodu,
nakupem podporovat ,,mistni vyrobce* a ,,mistni zeméd¢€lce* a objevovat a poznavat
kraj z jiného thlu, nez poskytuje samotna turistika.

Dalsim pfinosem pro vyrobce je to, Ze diky znacce ziskaji napt. jednotnou propagaci,

nové kontakty nebo moznost novych forem spoluprace, coz vede k podpote jejich
podnikani s moznosti zvySeni zameéstnanosti v regionu a pokryti vétsi skupiny
spotiebiteld.

Clovék je bytost spoledenska, ktera se nejlépe citi mezi lidmi, ktera je rada chvélena,
obdivovana a tak rada predvadi své umeéni a predava dal své zkuSenosti, a v tomto
piipad¢ pravé vyrobou a prezentaci vyrobki, které v sob& nesou znaky regionu, rodinné
tradice ¢i pavodni receptury. Je dilezité toto kulturni dédictvi udrzet a zachovat pro
dal§i generace. Bohuzel musime konstatovat, Ze v soucasné dobé¢ jiz vesnice neni
vesnici a stava se z ni predméstska periferie se satelitnimi mésteCky. Tim se vytratilo
to, co mélo znaky venkova, coz nyni jiz zndme z obrazki pana Lady. A proto je velmi
dilezité poukazovat na stfipky rodinnych firem a farem, které se s velkym nasazenim
a usilim snazi o zachovani tradicni ¢eské vyroby za pouziti mistnich surovin. Tito
vyrobci jsou predev§im obchodniky, ktefi diky svym produktim propaguji ryzi chut
regionu a umoziuji svym zékaznikiim koupit jedine¢né potraviny z daného regionu,
ktery navstivi ve formé& darku. Tento déarek jim po navratu domil pfipomene dany

navstiveny region propojenim nezapomenutelné chuti a vini.
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2. Cil prace a metodika

Cilem této bakalaiské prace je zjistit zvySeni podilu odbytu a spotieby regionalnich
potravin v Kralovéhradeckém regionu v pribéhu let 2013 —2016.

Dil¢im cilem je vyzvednuti kulturniho dédictvi, které se pfedava z generace na generaci a
vyznamu a vlivu oznaceni regionalnimi znackami na zviditelnéni celého regionu a jeho
ptinos pro potravinarské a zemédeélské vyrobce.

V préci budou vyuzity metody sociologického vyzkumu, tj. studium sekundarnich dat
a informaci, které byly Cerpany z odbornych knih, internich zdroji (katalogy, letaky,
brozury), ale i ze zdroji vSeobecné dostupnych (webové stranky). ,,Analyza dokumentl
patii k standartni aktivité jak v kvalitativnim, tak v kvantitativnim vyzkumu. Dokumenty —
vSechno napsané nebo prost¢ zaznamenané — mohou byt podrobeny analyze z rtznych
hledisek. V dokumentech se projevuji osobni nebo skupinové védomé nebo nevédomé
postoje, hodnoty a ideje. Dokumenty jsou knihy, novinové c¢lanky, zaznamy projevi
funkcionaiti, deniky, plakaty, obrazy. Za dokumenty se vSak mohou obecné povazovat
veskeré stopy lidské existence* (Hendl, 2008, s. 130).

Pro sbér dat bude vyuzit dotaznik, kterym budou zjistovany socialni aspekty a role
regionadlniho produktu v rozvoji regionu a jeho vlivu na zékaznika jako konecného
spotiebitele a zaroven slouzit k potvrzeni ¢i vyvraceni stanovenych hypotéz. “Dotaznik
patii k nejpouzivanéj$im technikam sbéru dat* (Majerova, Majer, Emrich, 2013, s. 66).
Déle budou provedena Setfeni v Krdlovéhradeckém regionu. Prostfednictvim
polostrukturovanych a nestrukturovanych rozhovori s vyrobcei, zemédé€lci, potadateli
spolecenskych a kulturnich akci a koordinatory soutéze a nepfimym pozorovanim, bude
zjistovana jejich Cinnost nejen v piedchazejicich obdobich, ale i jejich plany a cile do
budoucna, zda oznaceni jejich vyrobki regionalni znackou ovlivnilo prodejnost a prestiz
vyrobku a zda uvazuji o Gcasti v dalSich podobnych projektech.

Podcilem je pak zhodnotit podil regionélnich potravin na rozvoji regionu.

»Kazdy vyzkum testuje jen omezeny soubor hypotéz a tyto testy predstavuji jen omezenou
mnozinu sociologicky relevantnich kombinaci sebranych proménnych. V kazdém vyzkumu
je vyuzita jen ¢ast uzitecné informace, ktera byla v datech nashromazdéna“ (Disman, 2000,

5. 175).
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3. Teoreticka vychodiska
3.1 Zakladni pojmy regionalniho rozvoje

Regionalismus
Regionalismus patii k velmi diskutovanym tématim. Jeho vymezeni a podstata jsou
v rizné podobé stile v centru pozornosti mnoha badatelli. NejCastéji je regionalismus

definovan jako pocit charakteristick¢ zvlastnosti, skupinového védomi nebo regionalni

vvvvvv

-----

spravy, zavedené po celém uzemi statu. Regiondlni samosprava ¢i autonomie je spojena
s existenci riznorodych regionalnich politickych stran, hnuti a spole¢enskych organizaci.

Své misto si udrzuji 1 tradi¢ni formy a projevy regionalismu. Roste napt. pocet akci
spojenych s historickymi, kulturnimi, etnickymi ¢i jazykovymi tradicemi nékterych
regiond. Regionalismus je vSak spojovan (pfestoze ma mnozstvi pozitivnich prvki)
v nekterych ptipadech i s nedemokratickymi a ndsilnymi formami Usili za regionalni

svébytnost ¢i feSeni urcitych SirSich problémil, koncentrovanych vSak pouze do urcité ¢asti

statu (Koudelka, 2001, s. 12).

Regionalni politika

Regionélni problémy byly odjakziva vnimany obyvatelstvem, odborniky i vladami
a samospravou. Regiondlni problémy mohou byt zpiisobeny celou fadou faktort
ekonomické 1 neekonomické povahy. Struéné mizZeme zminit hlavni faktory vztahujici
se k ekonomickym teoriim, a sice relativné nizkou mobilitu pracovni sily a kapitalu
a geografické faktory, zejména geografickou odlehlost a nedostupné ptirodni zdroje.
Dals§imi vyznamnymi faktory jsou naptiklad nevyhovujici ekonomicka struktura regionu,
institucionalni faktor (centralizujici vliv ustfednich instituci mize byt do urCité miry
zodpoveédny za regionalni rovnovahu) a psychologické faktory. Koncentrace regionalnich
problémti do uritych uzemi mize vést ke vzniku regionti napiiklad s vysokou

nezameéstnanosti ¢i jinymi sociadlnimi problémy, s nizkou hospodaiskou vykonnosti, se
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Spatnou kvalitou zivotniho prostiedi, pficemz Ize identifikovat n€kolik zdkladnich typi tzv.
problémovych regionil, napi. regiony upadajicimi ¢i stagnujicimi zédkladnimi odvétvimi,
regiony s nedostateCnym vyuzitim vlastnich zdroji, regiony nedostatecné vybavené
pfirodnimi zdroji a regiony hospodaisky slabé. Velikost nerovnosti mezi jednotlivci i
skupinami obyvatel je vladami omezovana souborem politik, v€etné danového systému,
socialniho zabezpeceni apod. Jednou z forem, kterou se vlady snaZzi o snizeni diferenci na
regionalni Urovni, je regionalni politika. Regionalni politika pak piedstavuje konkrétni
projev Usili spoleCnosti o snizeni (zménu) velikosti regiondlnich rozdili. Rozdily
v socioekonomické vyspélosti regionii vSak nejsou jedinym divodem pro existenci
regionalni politiky. Regiondlni politiku je spiSe nutno chapat jako soucast souboru
ekonomickych a socidlnich (i ekologickych) politik, pomoci nichz se staty snazi dosahnout
narodnich cild, jako jsou ekonomicky rast, udrzitelny rozvoj, kvalitni zivotni prostiedi,
socialni a politicka stabilita, rovnost Sanci obyvatel i rozdélovani piijmt zpisobem, ktery
vétSina obyvatel povazuje za spravedlivy a ktery je soucasné ekonomicky stimulujici
(Wokoun, 2008, s. 21).

Celkové lze konstatovat, Ze regionalni politika predstavuje souhrn pfimych a neptfimych
intervenci statu, pfip. nadndrodnich seskupeni, regiond, mést a obci, cilenych na
optimalizaci prostorového uspofaddni ekonomickych i mimoekonomickych aktivit (v
tomto ohledu tak souCasnd regionalni politika vyrazné ptesahuje plvodni roli ,,0zemni

komponenty* hospodarské politiky) (Viturka a kolektiv, 2010, s. 126).

Cile regionalni politiky

Zékladni cile regionalni politiky Ceské republiky jsou, podobné jako u vétsiny novych
Clenskych zemi EU, v podstat¢ determinovany regionalni politikou EU (Politika
hospodaiské, socidlni a izemni soudrznosti EU, oznaovéna v praxi téz jako strukturalni ¢i
kohezni politika). Tato politika patfi do tzv. komunitarnich (koordinovanych) politik,
jejichz vlastni realizace spociva na clenskych statech, zatimco koordinace a harmonizace
nalezi do piisobnosti pfislusnych unijnich instituci. Jako jeji hlavni dlouhodobé cile byly
stanoveny sniZzovani ekonomickych a socidlnich disparit mezi ¢lenskymi staty a jejich

regiony, podpora regionalni konkurenceschopnosti v intencich rozvoje tzv. znalostni
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ekonomiky ve vazbé na tvorbu kvalitnich pracovnich mist a rozvoje wzemni

spoluprace (Viturka a kolektiv, 2010, s. 127).

Strategie regionalniho rozvoje

Podle zakona ¢. 248/2000 Sb., o podpofe regionalniho rozvoje, sttednédoby dokument,
zpravidla na obdobi 3 az 7 let, ktery formuluje pfistup statu k podpote regionalniho
rozvoje, poskytuje potfebnd vychodiska a stanovuje rozvojové cile a zéasady
pro vypracovani regionalnich programi rozvoje. Strategie regiondlniho rozvoje Ceské
republiky obsahuje analyzu stavu regionalniho rozvoje, charakteristiku slabych a silnych
stranek v rozvoji jednotlivych kraji a okrest, strategické cile regionalniho rozvoje v Ceské
republice, vymezeni stitem podporovanych regionli a doporuceni dotéenym ustfednim
spravnim ufadim a krajim pro zaméteni rozvoje odveétvi spadajicich do jejich plisobnosti

(Mates, Wokoun, 2001, s. 142).

Region

Jednotlivé casti zemského povrchu jsou velmi riznorodé; a to 1 vzajemné (v radmci
kontinudlniho celku). Vziajemné diferencované vyseCe povrchu Zemé se potom v ramci
riznych véd (ptirodnich i spolecenskych) oznacuji jako regiony (popf. rajony). Nejcastéji
se odliSuje tzv.“ptirozeny region (jehoz vymezeni je dano vlastnostmi zemského povrchu;
tedy téz region “geograficky*) a “umély region® (ktery vznika diky ¢innosti ¢lovéka a byva
mnohdy ohranicen politickymi). V mezindrodnim métitku je proto region chapéan (s
urcitymi odliSnostmi podle zemi a oborti) jako obecny nazev pro mensi izemné ohrani¢ené
jednotky urcitého vétSiho uzemniho nebo prostorového celku, tj. svéta, svétadild a
jednotlivych zemi (v SirSim smyslu jde o tzv. globalni ¢i planetarni region). Regiony lze
popisovat a rozliSovat podle vzniku, resp. podle principu vymezeni. Region mlze byt
stanoven jako tzv. objektivni (pomoci morfologicko-genetickych znakl) nebo jako tzv.
subjektivni (na zéklad¢ principii, s nimiz pracuje kartografie; podtypem pak je formalni
region; nebo na zdklad¢ statistickych charakteristik; potom lze hovofit o Kriteridlnim

regionu).
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Podle struktury lze dale odlisit tzv. homogenni regiony, které se vyznacuji principem
stejnorodosti (se stanovenym intervalem hodnot statistickych ukazatelG“vlastnosti®),
a nehomogenni regiony (heterogenni; napf. nodalni, spadové, uzlové, gravitacni,
funk¢ni...), jez se vyznacuji nestejnorodosti svych vlastnosti, ale zato funkéni jednotnosti
(provazanosti stiediska a zazemi). Podle velikosti se nékdy (v souvislosti s uzitim tzv.
makroperspektivni metody) odlisuji makroregiony (panregiony ¢i dokonce megaregiony),
které se dale déli na“dil¢i“regiony (popf. mezoregiony), jez mizeme Clenit na jednotky

uzemné nepatrné, ozna¢ované jako tzv. mikroregiony (Holub, 2007, s. 60).

Rostouci vyznam regionii
Pojmy region a regiondlni se v 80. a 90. letech minulého stoleti staly modnim slivkem jak
v politické, tak i védecké diskusi. Staly se nositeli nad¢ji, jak celit vyzvam technologického
rozvoje, globalizace ekonomiky, demokratizace spolecnosti nebo trvale udrzitelného
rozvoje. Jestlize jesté¢ v 60. letech 20. stoleti byl pojmem region vysostnou doménou
ekonomické a socidlni geografie, tak v posledni dobé&, kterou mnozi oznacuji
za konjunkturu diskusi o regionech, stava se objektem z4jmu celé fady védnich disciplin.
V literatufe se miiZzeme setkat s péti dimenzemi rlistu vyznamu regiond:

a) politicka dimenze,

b) ekonomicka dimenze,

¢) socialné-kulturni dimenze,

d) ekologicka dimenze,

e) strategicka (planovaci) dimenze (Wokoun, 2008, s. 284).

3.2 Program rozvoje venkova 2014 — 2020

Evropské komise schvalila finalni znéni zékladniho programového dokumentu Programu
rozvoje venkova CR na obdobi 2014-2020 dne 26. 5. 2015.

Diky Programu rozvoje venkova do ¢eského zemédélstvi poputuje v piistich letech témet
3,5 miliardy EUR (vice nez 96 miliard korun). Z toho bude 2,3 miliardy EUR (62 miliard

korun) z unijnich zdrojii a 1,2 miliontt EUR (34 miliard korun) z ¢eského rozpoctu.
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Hlavnim cilem programu je obnova, zachovani a zlepSeni ekosystému zavislych na
zemé&delstvi prostfednictvim zejména agroenvironmentalnich opatieni, dale investice pro
konkurenceschopnost a inovace zemédelskych podnikti, podpora vstupu mladych lidi do
zemédéElstvi nebo krajinnd infrastruktura - viz obrazek ¢.1.

Program bude také podporovat diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venkovském
prostoru s cilem vytvaiet nova pracovni mista a zvysit hospodarsky rozvoj. Podporovan
bude komunitné vedeny mistni rozvoj, resp. metoda LEADER, kterd pfispiva k lepSimu
zacileni podpory na mistni potieby dané¢ho venkovského uzemi a rozvoji spoluprace aktérii
na mistni urovni. Horizontdlni prioritou je piedavani znalosti a inovaci formou

vzdélavacich aktivit a poradenstvim a spoluprace v oblasti zemedélstvi a lesnictvi.

Obrizek ¢.1: Pfedpokladané alokace financnich prostredki (v % vyjadieni) do jednotlivych oblasti:

0,85%
7,26%

0,56%
20,39%

¥ konkurenceschopnost

0,68%

M zpracovani zeméd élskych
produkti, dobré Zivotni
podminky zvifat

M ochrana Zivotniho prostredi

L. vo o . .0
B G¢inné vyuZivani zdroju

11,09%

m podpora hospodarského rozvoje
venkovskych oblasti

(MZe, 2016, a)

Zakladni informace

V programovém obdobi 2014 — 2020 je Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj venkova,
ze kterého je spolufinancovan Program rozvoje venkova (PRV), soucdsti narizeni
Evropského parlamentu a Rady o spole¢nych ustanovenich ohledné¢ Evropskych

strukturélnich a investi¢nich fondu ("nafizeni k ESIF").
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Jako soucast nafizeni k ESIF by méla politika rozvoje venkova pfispivat ke
konkurenceschopnosti zemédélstvi, udrzitelnému fizeni ptirodnich zdroju, k opatienim v
oblasti klimatu a k vyvazenému izemnimu rozvoji venkovskych oblasti.
V souladu se strategii Evropa 2020 jsou tyto obecné cile podpory pro rozvoj venkova na
obdobi 2014-2020 podrobnéji vyjadieny prostfednictvim téchto Sesti priorit platnych pro
celou EU. Kazdé opatieni z nabidky nafizeni k rozvoji venkova muize pfispivat k cilim
nékolika priorit.
Jde o tyto priority:
> Podpora predavani znalosti a inovaci v zemédélstvi, lesnictvi a ve venkovskych
oblastech
> ZvySeni zivotaschopnosti zemé&dé€lskych podnikli a konkurenceschopnosti vSech
druht zemédélské cinnosti ve vSech regionech a podpora inovativnich
zemédélskych technologii a udrZzitelného obhospodarovani lesi
> Podpora organizace potravinového retézce, véetné zpracovavani zemedélskych
produkti a jejich uvadeéni na trh, dobrych zivotnich podminek zvifat a tizeni rizik
v zemé&délstvi
> QObnova, zachovani a zlepSeni ekosystémiui souvisejicich se zemédélstvim a
lesnictvim
> Podpora ucinného vyuzivani zdroju a podpora piechodu na nizkouhlikovou
ekonomiku v odvétvich zemédélstvi, potravinaistvi a lesnictvi, kterd je odolna vici
klimatu
> Podpora socialniho zaclenovani, sniZzovani chudoby a hospodarského rozvoje ve

venkovskych oblastech (MZe, 2016, d)

Programové dokumenty

Zakladnimi programovymi dokumenty jsou Spoleny strategicky ramec (SSR),
Dohoda o partnerstvi a Program rozvoje venkova na obdobi 2014 - 2020, viz obrazek
¢ 2.

Spolecny strategicky ramec je dokument, ktery prevadi cile a zaméry strategie Unie pro

inteligentni a udrzitelny rtist podporujici zac¢lenéni do podoby kli¢ovych akci pro Evropské
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strukturalni a investi¢ni fondy (ESI fondy), zfizuje pro kazdy tematicky cil klicova
opatieni, ktera maji byt podporovana z jednotlivych ESI fondl, a mechanismy pro zajisténi
soudrznosti a souladu programovani ESI fondii s hospodarskymi politikami a politikami
zaméstnanosti Clenskych stati a EU.

Evropskymi strukturdlnimi a investi¢nimi fondy jsou Evropsky fond pro regiondlni rozvoj
(EFRR), Evropsky socialni fond (ESF), Fond soudrznosti (KF), Evropsky zemé&d¢lsky fond

pro rozvoj venkova (EZFRV) a Evropsky namotni a rybatsky fond (ENRF).

Obrizek ¢.2: Strategie Evropa 2020

 Strategie Evropa 2020 (EU 2020) |

Ostatni Evropské strukturalni a
investi¢ni fondy
EZERN EFRR, ESF, KF a ENRF
Moznost priFezového vyuiti komunitné vedeného mistniho rozvoje formou
metody Leader

Rozvoj venkova

(MZe, 2016, c)

Mezi Ceskou republikou a Evropskou komisi byla dne 26. srpna 2014 uzaviena Dohoda o
partnerstvi, ktera definuje hlavni oblasti podpor a priority CR napii¢ viemi dotéenymi
fondy.

Koordinatorem Dohody o partnerstvi bylo Usnesenim vlady CR &. 867 ze dne 28. 11. 2012
ustanoveno Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR). Vice informaci o koordina¢nich
aktivitich MMR naleznete na webovych strankach Strukturalnich fondd.

K napliovani Dohody o partnerstvi pfispéji jednotlivé programy, mezi které patii Program
rozvoje venkova na obdobi 2014-2020 (PRV). PRV uspésné navazuje na predchdzejici

programové dokumenty: Program rozvoje venkova 2007 — 2013, OP Rozvoj venkova a
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multifunkéni zemé&délstvi v CR, Horizontalni plan rozvoje venkova CR pro obdobi 2004—
2006 ¢&i programy SAPARD a Leader CR.

V prubéhu realizace PRV 2014-2020 budou napliovany nasledujici priority EU:

Obrazek ¢.3: Priority EU

P4 - Obnova, ochrana a zlepsovani ekosystému
zévislych na zemédélstvi a lesnictvi

P 2 - Zvyseni konkurenceschopnosti ]

P 3 - Podpora organizace potravinového fetézce a
fizenirizik

PS5 - Podpora Géinného vyuzivani zdroja

P 6 - Podpora socidlniho zaélefovani, sniZovani
chudoby a hospodaiského rozvoje ve venkovskych

oblastech

(MZe, 2016, b)

Program obnovy venkova v roce 2016

Cilem podprogramu je formou dotace podpofit obnovu a rozvoj venkovskych obci.
Podprogram ptedpoklada participaci obyvatel venkova, obcanskych spolkll a sdruzeni pfti
obnové jejich obce v souladu s mistnimi tradicemi. Pfijemci podpory jsou vymezeni a
specifikovani pro jednotlivé dota¢ni tituly zvlast. Obecné se vSak jedna o obce ¢i svazky
obci.

Podprogram je ¢lenén na 5 dota¢nich tituli (DT):

DT €. 1 - Podpora vitézli soutéze Vesnice roku

DT €. 2 - Podpora zapojeni déti a mladeze do komunitniho Zivota v obci
DT &. 3 - Podpora spoluprace obci na obnové a rozvoji venkova

DT €. 4 - Podpora obnovy drobnych sakralnich staveb v obci

DT ¢. 5 - Podpora obnovy mistnich komunikaci

(MMR, 2016, a)
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Venkov a jeho rozvoj

Problematice venkova a jeho vymezeni se v€novalo a vénuje mnoho nasSich i zahrani¢nich
autorti a instituci, at’ uz z diivodu teoreticko-védeckych, nebo ryze praktickych (napf.
vymezeni venkova pro potieby statni spravy a samospravy za ucelem zacileni riznych
rozvojovych programti). Obecné se venkovem nazyvaji oblasti volné nezastavéné krajiny a
venkovskych osidleni, které lze vymezit jako urcity souhrn venkovskych sidel,
zemédélskych a vodnich ploch, lest, ploch mistnich komunikaci a ostatnich ploch
nachdzejicich se v tomto prostoru. Venkov se obycejné vyznacuje mensi hustotou osidlent,
mensSimi sidly, vys§i zaméstnanosti v zeméd¢lstvi (pfipadné lesnictvi, rybolovu a dalSich
¢innostech primarniho sektoru), uritym sepjetim mistnich obyvatel s pfirodou a krajinou,
architektonickym rdazem a charakterem zastavby a urCitym Zivotnim stylem, ktery se Casto
vyrazné 1i§i od méstského. Nékteré z téchto typickych znakl venkova vSak mohou byt

v soudasnosti jiz znatné potladeny (Cesky statisticky ttad, 2007, s. 7).

Venkovska sidla

Samotnd venkovskd sidla mohou byt taktéz razného charakteru. Mlizeme se setkat se
samotami, malymi osadami, ale i pomérné velkymi vesnicemi, které v nékterych piipadech
mohou stavem obyvatelstva pfevySovat i mala mésta. Specidlnim ptipadem jsou obce
v zazemi vétSich mést, u nichz se diky suburbaniza¢nim procesim setkdvdme s mnoha

znaky, které jsou typické spise pro mésto (Cesky statisticky Gfad, 2007, s. 7).

Obec
Obec je tradi¢nim zakladem uzemni samospravy. Znama je zasada, Ze svobodna obec je
zékladem svobodného statu. Obec je vefejnopravni izemni korporace.
Charakteristickymi znaky obce jsou:
* vlastni izemi (1zemni zéklad obce),
obyvatelstvo obce (personalni zaklad obce),
vystupovani v pravnich vztazich svym jménem — pravni subjektivita
(pravni zéklad obce),

vlastni majetek a hospodateni podle vlastniho rozpoctu (ekonomicky zéklad obce).
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Obcemi jsou ty uzemni samospravné celky, které mély status obce ke dni ucinnosti zékona
o obcich ¢. 128/2000 Sb., a dale obce nové ziizené podle tohoto zakona. Mohou to byt
obce vzniklé¢ oddélenim nebo tim, ze zdkonem bude urcity vojensky ujezd zruSen
a pfeménén v obec, pokud jeho tizemi nebude pfipojeno k jiné obci. Rovnéz je mozné pii
rozSifeni izemi statu predpokladat, Ze v rdmci pripojovaného uzemi budou nekteré obce,
coz vSak budou rovnéz obce historicky vzniklé na uzemi jiného statu (Koudelka, 2001, s.
51).

Obce maji pravo smluvné vytvafet svazek obci, nebo do néj vstoupit, a to za Gcelem
ochrany a prosazovani spoleénych zajmu. Pravo na vystoupeni ze svazku nesmi byt
omezeno. Clenem svazku obci mohou byt jen obce, svazek je pravnickou osobou

(Koudelka, 2001, s. 83).

Budoucnost venkovskych obci

Budoucnost venkovskych obci uzce souvisi s celkovou koncepcei osidleni izemi, at’ jde o
jakykoli tizemné spravni stupeil. Piijimame koncepci venkova jako nadéale fungujiciho
v primarni zemédélské vyrobé. Protoze vSak i zde produktivita prace dosahla vysoké
urovné a snizuje se potfeba pracovnich sil v tomto odvétvi, nejsou obyvateli venkova jiz
dlouhou dobu pfedevsim zemédélci, ale venkov je ve stale vétSim rozsahu ,,dormitoriem* i
nezemédélského obyvatelstva. Ve stile vétsi mife se stava sidlem mensSich vyrobnich
zavodu a sluzeb. Budoucnost obci tedy zavisi na vyvazené koordinaci starych a novych
ekonomickych aktivit, na zvySeni funkce rekreacnich cinnosti ,,neobecni rozsah a
poskytovani téchto sluzeb. Odhadnout, do jaké miry si venkov zachova svou vitalitu,
eventuelné ji zvysi, a tim vzroste jeho pfitazlivost pro obyvatelstvo vcetné obyvatelstva
s trvalym bydlistém, bude zaviset na podminkach, které k tomu ma nebo které je schopen

si v rdmci celostatni koncepce osidleni a délby prace vytvofit (Andrle, 1998, s. 8).

Svazek obci - mikroregion

Zékon o obcich umoznuje zakladat dobrovolné svazky obci, kterym dovoluje tzkou
spolupraci, aniz by byla naruSena identita obce a umoznuje jim navenek vystupovat jako
celek. To jsou skuteCnosti, které vedly k myslence zakladat sdruzeni obci — mikroregion.

Mikroregion vystupuje jako celek v mezich danych zdkonem o obcich, prosazuje spolecné
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zajmy a vyuzivd moznosti ziskat dotace z riznych zdrojl a zajistit rozvoj nejen ¢lenskych
obci, ale 1 celého regionu.

.V soucasné dob& dochazi na vétsing Gizemi Ceské republiky k hromadnému zakladani
mikroregionti. Tuto ¢innost podnitilo zejména ministerstvo pro mistni rozvoj vyhlaSenim
dotac¢nich pravidel, které umoziuji ziskat finan¢ni prosttedky z Programu obnovy venkova.
Kazda obec, pokud vstupuje do mikroregionu, by méla mit jasnou predstavu, co od tohoto
kroku ocekava. Pro dobré fungovani mikroregionu neni ani tak rozhodujici jeho velikost,
jako zvolené spravni strategie hned pifi jeho zalozeni. Pii zaklddani mikroregionu je
vhodné zvolit odpovidajici nazev sdruzeni. Tento nazev by mél charakterizovat izemi, na

kterém se obce rozkladaji“ (Rektotik, 1999, s. 25).

Mistni ak¢ni skupina

Prvni MAS v Ceské republice vznikla v roce 2002. MAS je zékladnim néstrojem metody
LEADER. Ta je tvofena mistnimi aktéry na principu partnerstvi soukromé a veiejné sféry.
MAS sdruzuji zastupce samosprav a dalSich vefejnych instituci, podnikatele a nestatni
neziskové organizace. Neni vSak ojedin€lym a piitom velmi pozitivnim jevem, zZe Cleny
MAS jsou také aktivni ob¢ané. Tato mezi sektorova a mezioborova partnerstvi mohou mit
velky potencial UspéSné se podilet na strategickém planovani rozvoje venkova pfi
zachovani respektu k rozmanitostem jednotlivych regionli. Spolecné formuluji svoje
strategie rozvoje a ty se pak pomoci podpory mistnich projektt a realizaci vlastnich aktivit
snazi napliiovat. Maji-li k dispozici financni prostiedky na realizaci svych strategii a
dokazi-1i je hospodarné vyuzivat, mohou vyznamné ovlivnit rozvoj regionu. MAS se tak
v soucasné dob¢ stavaji dilezitymi aktéry na poli rozvoje venkovského prostoru. Postupné
zacinaji plnit také funkce, které nejsou pfimo spojeny s pouhou distribuci dotacnich
prostfedkli subjektlim, jez plsobi na uzemich, kde MAS operuji. MAS se stavaji aktivni
soucasti spolecenského a kulturniho prosttedi.

Na pouziti metody LEADER, jejimZz hlavnim pfinosem je stimulace mistniho rozvoje
piistupem ,,zdola — nahoru®, se venkovské regiony v Ceské republice mohly ptipravovat od
roku 2002 v ramci Programu obnovy venkova. Jeji praktické uplatnéni pak pfinesly

narodni programy LEADER CR (poé¢inaje rokem 2004) a zejména program LEADER+
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realizovany v ramci Operacniho programu Rozvoj venkova a multifunkéni zemédélstvi
spolufinancovan¢ho Evropskou unii. Metoda LEADER je vniména jako podstatny nastroj,
pomoci kterého mohou venkovské oblasti dosdhnout konkurenceschopnosti, soudrznosti a

ptiblizit se k trvale udrzitelnému zivotu (Pelcl, 2008, s. 13).

3.3. Kvalita

Pojem kvalita neboli jakost je skoro stejné stary jako lidstvo samo. Samoziejmé, Ze
fakticky obsah tohoto terminu se vyvijel a vyviji. Zatimco naptiklad ve stifedovéku bylo
slovo kvalita ddvano hlavné do roviny s pojmem ,Sizeni zakaznikii“ a vinik byl za trest
Casto vystaven potup¢ na pranyii, v dnesni dobé ma slovo kvalita odliSny vyznam, a také
tresty za Spatnou kvalitu jsou pochopitelné jiné (Blecharz, 2015, s. 11).

Vysvétlovani poymu ,.kvalita®, resp. ,,jakost™ je spojeno s velkou mirou subjektivity u
kazdého jedince. I proto u nékterych skupin vyrobct existuji tzv. ,,jakostni tfidy*. Protoze
existuji rizné nazory, lze oba pojmy — kvalitu a jakost — povazovat do urcité miry za
synonyma. Pro vysvétleni riznosti ndzori mtizeme uvést piiklad, kdy je jakost povazovana
za kvantitativni stranku uzitné hodnoty produktu (tj. napt. vyssi jakost znamena vétsi podil
kvalitnéj$ich surovin v produktu). Kvalita potom piedstavuje o néco $irsi pojem. Nicméné
v praxi je to spiSe otdzka tradice a také prekladu z cizojazy¢nych zdroji informaci, kde
naptiklad anglicky jazyk pouZiva pouze vyraz ,,Quality*, tj. kvalita (Klapalova, 2004, s. 9).

Obrizek ¢.4: PoZzadavky na kvalitu produktu

Nezavadnost

Esteticka
pusobivost

Ovladatelnost

Produkt
Proces
Sluzba...

Opravitelnost

UdrZovatelnost

Spolehlivost

(Veber, 2007, s. 204)

24



Obrazek ¢.5: Jakost potravin

/m@

m Zdravotni \
VyZivova Organolepticka nezavadnost

energetické latky nezavadné
prisady

ochranné latky

nepritomnost
cizorodych latek

v vzhled v
W/

(Veber, 2007, s. 152)
Vnimana kvalita zakaznikem (tzv. vnéjsi kvalita) se tykd nejen samotného produktu, ale

stavebni latky

také vSech doprovodnych sluzeb souvisejicich s jeho dostupnosti (Kozel, 2011, s. 243).

3.4. Vyrobce, prodejce a spotiebitel

Na spotiebni chovani pisobi celd fada kulturnich prvkd, které vytvateji urcité spotiebni
predispozice. Jde pfedevsim o zvyky a hodnoty charakterizujici uréity kulturni prostor a
symboly, rituily a myty jako skupiny symbolickych kulturnich prvka vyjadiujicich citéni
a idealy urcité kultury (Vysekalova, 2011, s. 84).

Neetické a nezadouci praktiky vyrobcii

Obrovska konkurence, relativné slaba kupni sila obyvatel v Ceské republice — to jsou
hlavni diivody toho, Ze néktefi vyrobci uz nevédi kudy kam a uchyluji se k méné cestnym
praktikdm, aby zachovali nebo zvysili odbyt svych vyrobki.

Nejuzivanéjsi neetické, anebo kdyZ ne neetické, tak tedy alesponi nezddouci praktiky firem:

a) U vyrobkii, na které jsou spotrebitelé dlouhou dobu zvykli, se nendpadné snizuje

hmotnost baleni.
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b) Baleni vyrobku je obrovské, obsah je malinky.

c) Slozeni vyrobku je nendpadné zmeénéno.

d) Vyrobky nadnarodnich firem maji jiné slozeni /kvalitu stejnych vyrobkii v riiznych
zemich EU.

e) Vyrobky maji snizenou kvalitu do té miry, Ze vydrzi bezchybné fungovat po dobu
zaruky, poté jejich poruchy stoupaji exponencialne.

f)  Reklamy maji silné psychologicky podtext, mnohdy az do té miry, Ze jde o jistou
formu psychického natlaku nebo vydirani (Blecharz, 2015, s. 26).

Neetické a neZadouci praktiky prodejct

Podobné jako vyrobeci, jsou i prodejci pod obrovskym tlakem pfi prodeji. Konkurence je
velika, neustéle se stiidaji rizné promocni akce, slevy ¢i jiné vyhodné nabidky. Prakticky
vSichni vétsi prodejci nabizeji podobné vyhody jako zdkaznickou kartu, moznosti uvéru a
splatek, moznost zasilani informaci o slevach a akcich.

Prodejci uz nékdy nevédi kudy kam, nevédi jak jesté ptilakat zdkaznika. Bézné promocni
akce nebo slevy jiz zabiraji malo a navic snizuji trzby n€kdy az do té miry, Ze hospodaisky
vysledek na konci mésice je spiSe zalostny. A tak se uchyluji k méné Cistym aktivitam,

které jsou spiSe za hranici etikety nebo které jsou nékdy i porusenim zakona.

vvvvvv

a) Promocni akce, kdy snizena cena je ve skutecnosti fikce.
b) Promocni akce, kdy piivodni cena ma dvoji vyklad.

c) SniZend cena v regalu, u pokladny standardni cena (Blecharz, 2015, s. 28).

Neetické a nezadouci praktiky zakazniki

Kazda mince ma dv¢ strany, takze nemdme jen méné poctivé vyrobce ¢i obchodniky, ale
také zakazniky, ktefi se chovaji neeticky anebo se snazi podvodné ziskat néjaké vyhody od
prodejce nebo vyrobce. Opét mame celou fadu rafinovanych praktik zakaznikd, ktefi se
snazi obelstit prodejce a nékdy 1 vyrobce.

Mezi nejznamé;jsi kuliSarny lze zatad