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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Absence statistického hodnoceni odpovédi neumoZiuje oponentovi souhlasit se zavéry autorky. Absence citaci ze
zahrani¢nich védeckych €asopisli omezuje autorce vnimani zadaného tématu. Napfiklad vedouci prace objednal
sexismus, autorka dodala erotiku a neemocionalitu na zobrazovanych reklamach a respondenti mluvili o nahoté.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak souvisi typ reklamy eroticka a neemocionalni? Pro¢ nebyla pouzita méfitelna senzorika, hedonika? Jak byla
méfena emocionalita?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak souvisi sexismus se senzualitou a intimitou?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Proc€ jsou otazky, charakteristiky respondentt, metodika a citace roztrouSeny opakované po celé praci?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Pro¢ byla ze vSech cilenych vlivli reklamy hodnocena jen libivost? Pro¢ nebyly pouzity validované otazky? Dolozte
zaveér "Vysledek poukazuje na vysoky potencial erotické reklamy udrzet se v paméti recipientd, i kdyz se jim tato
reklama nemusi tolik libit"

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre X

nevyhovujici
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