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Dalsi hodnoceni:

Sémiotika reklamy je velmi aktualni cestou k porozuméni jednoho z nejéastéjSich sdéleni, s nimZ se dennodenné
setkavame. Motivy pouzivané v reklamé skytaji velmi zajimavy material k analyze vnimani informaci (ale i hodnot)
vnéjSiho svéta. Autorka prace si vybrala jako téma sexualni motivy v reklamé, jeden z nej€astéji pouzivanych
prostfedkl k atrahovani pozornosti, bez ohledu na kli¢ové sdéleni reklamy. Vzhledem ke kontroverzi, kterou
zpusobuji erotické a sexualni motivy ve vefejné komunikaci, jde nejen o plsobeni v souvislosti s G€innosti reklamy,
ale také o vedlejsi efekt, ktery mohou obrazy Ci textace se sexualni tématikou nést. V teoretické ¢asti vyuziva
autorka aktualnich zdroju, jejichz prostfednictvim navazuje vztah mezi reklamou a sexualni tématikou. Souvislosti
doplriuje o zdroje, které poukazuji na dopad, ktery miize sexualné orientovana reklama mit, v€etné kulturniho
kontextu. V praktické praci autorka voli metodu hloubkovych rozhovord, z nichz se snazi vytézit informace o Gc€inku
vybranych reklamnich sdéleni na recipienty z hlediska paméti a Skaly postojd, které v respondentech reklama
vyvolava, a to ve vzajemném porovnani ruznych vékovych kohort a rizné modifikovanych reklam. V tomto smyslu
autorka naplnila cile prace. Jisté rezervy Ize vidét v absenci nezamysleného vlivu podobné pojaté reklamy na
respondenty a v robustnosti vzorku. Oboji je ale mozné pfi€ist na vrub rozsahu a povaze prace. S pfihlédnutim k
tomu praci hodnotim kladné a doporucuiji ji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Lze povazovat sexualni tématiku za samonosny element reklamy? Jinymi slovy, Ize vystavét efektivni reklamni
sdéleni pouze na tom, Ze reklama vyuzije sexualni tématiky?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Popiste zjisténé rozdily v pusobeni reklam se sexualnimi motivy na respondenty dle jejich pfisluSnosti k vékovym
kohortam. Lze v tomto smyslu vysledovat néjakou jednoznacnou tendenci?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak se lisi sexualni motivy v reklamach pro muzské a zenské publikum?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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