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Stupen hodnoceni znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméFenim odpovida studovanému oboru O O 0O d 0O
Vymezeni cile a jeho napInéni 1 O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu 0 O O O 0O
Zpracovani praktickych aspektl tématu ] O O O O
Adekvéatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 1 O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 O O O 0O
Préce s literaturou O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O O O
Jazykova a terminologicka uroven L] O O O d
Formalni Uprava a nalezitosti prace O O O O O
Vlastni pfinos studenta L] O O O d
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) [] O O O 0O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace nevykazal zadnou shodu, proto Ize
konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich
praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Teoreticka vychodiska jsou zpracovana na zcela zakladni Urovni, napf. koncept 4P rozhodné nebude
odpovidat konceptu, ktery budou v praxi banky uplatiiovat. Kjejich Cinnosti totiz patti i dalsi,
rozvijejici prvky P mixu, které predstavuji dokonce podstatu jejich ¢innosti. Tim student opomiji
celou fadu nastroju marketingu. Oblast digitalniho marketingu je celkové nepropracovana a vénuje
se jen dil¢im tématim.

V praktické aplikaci provedené Setfeni je realizovano subjektivnim hodnocenim, coz je rovnéz
adekvatni vyzkumna metoda, nicméné postradam, ze by tento vyzkum byl proveden dostatecné
nazornou formou, napf. s uvedenim grafické podoby srovnavanych stranek, ¢i zobrazeni ¢asti, které
jsou cilem vytek, nebo naopak kladného hodnoceni. Ctenaf prace, véetné hodnotiteld nemaiji
moznost provést vlastni subjektivni srovnani.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd ¢ast prace je znacné nesoumérna, obecnéjsi vychodiska student predklada v nejuzsi
mozné podobé, zatimco v detailech prekracuje daleko za obecnymi vychodisky vytycené oblasti
a tim se v mnoha pfipadech ztraci logické souvislosti jeho vykladu. U detailné zpracovanych casti je
tfeba ocenit, Ze se student vénuje skutecné aktualnim nastrojOm a strategiim.

Prakticka ¢ast prace je zalozena na provedeni vyzkumu sektoru bankovnich instituci vybranych dle
zebricku CE Top 5oo, kdy byly pro vyzkum vyuzity vzdy 4 nejvétsi banky v zemich Visegradské
Ctyrky. Student provedl vyhodnoceni vyuziti nastrojd digitalniho marketingu u téchto bank a na
zakladé zjisténi resil vyzkumné otazky. Provedenému vyzkumu Ize vytknout minimalni nazornost
pro Ctenare prace.

Zavéry prace predstavuji shrnuti poznatk( praktické casti a souhrn subjektivnich doporuceni
vytvorenych studentem na jejich zakladé. Student tak ucinil formou zodpovézeni vyzkumnych
otazek. Naopak nebylo provedeno celkové srovnani mezi bankami. Cil prace byl studentem
naplnén.

Otazky k obhajobé:

nejhorsi?

2. Lisi se napfiklad kvalita rGznych jazykovych verzi webovych stranek bank, nebo jsou stranky
totozné?

Praci doporucuji k obhajobé.
Navrzena vysledna znamka: C
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