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Vyuziti PPC reklam a remarketingu v digitalnim
marketingu

Abstrakt

Bakalafska prace na téma ,,Vyuziti PPC reklam a remarketingu v digitdlnim
marketingu* se zamétuje na moznosti vyuziti PPC (Pay-Per-Click) reklam a remarketingu
jako ndastroje pro online inzerci a oslovovani potencidlnich zékazniki prostfednictvim
reklamnich systémt pro vyhledadvace i socidlni sité. Teoreticka Cast prace poskytuje
nastinéni problematiky digitdlniho marketingu a jednotlivych marketingovych néstrojd,
pfedevsim se pak blize zamétuje na PPC reklamni kampané. Je zde predstavena jejich
struktura, meétici metriky, jakozto ukazatele pro vyhodnoceni kampani, anebo klicové
parametry pro sestaveni kampani, vcetné¢ volby klicovych slov nebo specifikace cilové
skupiny. Prace poskytuje komparaci reklamnich systémii Google Ads a Meta Ads, a také
vymezuje hlavni vyhody a nevyhody PPC reklam. Praktickd ¢ast se opird o poznatky
z teoretické Casti pii sestaveni reklamnich kampani pro vybrany subjekt.

Hlavnim piinosem prace je implementace reklamnich kampani, smétujicich ke
zvyseni navstévnosti webu a podpotfe poctu odeslanych piihlaSek na kurzy poskytované

vybranym subjektem.

Klicova slova: PPC reklama, inzerent, kampan, Google Ads, Meta Ads, remarketing, cilova

skupina, klicova slova, socialni sité, vyhledavac



Using PPC ads and remarketing in digital marketing

Abstract

The bachelor thesis on the topic "Using PPC ads and remarketing in digital
marketing" focuses on the possibilities of using PPC (Pay-Per-Click) ads and remarketing
as a tool for online advertising and reaching potential customers through advertising systems
for search engines and social networks. The theoretical part of the thesis provides an outline
of digital marketing and individual marketing tools, and in particular focuses on PPC
campaigns. It introduces their structure, measuring metrics as indicators for campaign
evaluation, and key parameters for setting up campaigns, including the choice of keywords
or target group specification. The thesis provides a comparison of Google Ads and Meta
Ads, and also notes the main advantages and disadvantages of PPC ads. The practical part
relies on the findings of the theoretical part to set up advertising campaigns for the selected
subject.

The main contribution of the thesis is the implementation of advertising campaigns
aimed at increasing the number of visitors to the website and promoting the number of

submitted applications for courses provided by the selected subject.

Keywords: PPC ads, advertiser, campaign, Google Ads, Meta Ads, remarketing, target

group, keywords, social networks, search engine
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1 Uvod

V soucasné digitalni éfe dochazi k rapidnimu rozvoji informacnich technologii.
S novinkami v odvétvi se lze setkavat témét kazdy den, coz vyzaduje neustdlou adaptaci
firem a marketéri na nové zpusoby, jakymi komunikuji se svymi zakazniky. S pfesunem
masové komunikace na online platformy se digitdlni a online marketing stal nedilnou

soucasti firemnich marketingovych strategii.

Firma musi aktivné vyuzivat rizné nastroje digitalniho marketingu, aby
v konkuren¢nim prostiedi zvysila svou viditelnost na internetu. Jednim z velmi ucinnych
nastroji mize byt PPC (Pay-Per-Click) reklama, ktera je svym charakterem efektivnim
prostfedkem pro osloveni specifickych publik. Pomoci tohoto nastroje je mozné dynamicky
a okamzit¢ reagovat na ménici se trendy, potfeby a chovani uzivateld, ale také pohotove
spoustét Ci zastavovat reklamni kampané dle pozadavkl inzerenta. Je to forma placené
reklamy, kde inzerent plati pouze za skutecné provedené prokliky. PPC reklama dokaze
pfinést méfitelné vysledky a poskytuje inzerentovi vyhodu detailniho ptehledu nad

rozpoctem.

Své PPC reklamni systémy jiz nabizi celd fada vyhledavacii nebo socialnich platforem.
Vyhledévace jsou nenahraditelnou platformou pro PPC reklamu diky své schopnosti
zobrazeni relevantnich reklam v reakci na uzivatelsky vyhledavaci dotaz. NejrozsifenéjSim
vyhleddvacem na celém svété je Google (Similarweb, 2023). Se svym reklamnim systémem
Google Ads tak nabizi nejvétsi reklamni plochu pro placenou reklamu. Socidlni sité, jakoZzto
oblibend platforma pro sdileni obsahu a komunikace, jsou idealnim prostorem pro
komunikaci se zakazniky. Jako zastupce inzerce na socidlnich sitich byl pro tuto praci vybran
reklamni systém Meta Ads spolecnosti Meta (diive Facebook), jelikoz patti k prednim
hra¢tim v oblasti socidlnich platforem, a diky znalosti dat svych uZzivatelti dokaze reklamu

perfektné dorucit spravnému publiku.

Tato bakaléafskd prace se zaméiuje na vyuziti téchto dvou zminénych zastupnych
reklamnich systéml v praxi. Subjektem propagace je tanecni Skola, kterd s pfichodem
nadchdzejiciho semestru otevird novou pfilezitost k podani ptihlasek na své tane¢ni kurzy.
Hlavnim vyznamem sestaveni reklamnich kampani je propagace stranek tanecni Skoly
pomoci reklamnich systémti Meta Ads a Google Ads. Cilem kampani je osloveni

potencialnich uZivatell a nasmérovani jejich aktivity k interakci na webovych strankach
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Skoly, kde se nachazi ptihlasovaci formular. Reklamni obsah zahrnuje takova sdéleni, ktera
informuji uzivatele o zahdjeni nového tane¢niho semestru a o moznostech ptihlaSeni se na

kurzy, které tanecni Skola nabizi.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalaiské prace je posoudit vyuziti PPC reklam v digitdlnim marketingu
a definovat jejich vyhody anevyhody. Prace si klade za cil také vymezit ucinnost
remarketingu na socidlnich sitich a zaméfit se na postupy pfi vyuziti reklamnich nastroji

Facebook Ads a Google Ads, véetné jejich srovnani.

Jako dil¢i cil prace bude provedeno praktické vyuziti PPC reklam a remarketingu,

zahrnujici analyzu a vyhodnoceni reklamni kampané vybraného podniku.

2.2 Metodika

Teoreticka cast bude spoc¢ivat v priizkumu odborné literatury, analyze relevantnich

studii a ¢lankt, komparace vyuzitych nastrojti pro tvorbu reklamni kampang.

Prakticka cast prace se bude opirat o kvantitativni analyzu uspéSnosti reklamnich
kampani zvoleného podniku na zéklad¢ redlnych naméfenych dat ze systémi Google Ads a
Meta Ads, véetné jejich vyhodnoceni. Pro sestaveni kampani v Meta Ads bude vyuzito
nastroje Spravce reklam, ktery umoznuje spoustét reklamni kampané na platforméach

Facebook, Instagram nebo Messenger.

Celkové bude metodika zaloZena na kombinaci teoretického studia a praktické analyzy
realnych dat, kterd umozni posoudit a vyhodnotit vyuziti PPC reklam a remarketingu v

digitalnim marketingu.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Digitalni marketing

Navzdory tomu, ze se principy digitdlniho marketingu uplatiiuji jiz nékolik let, jeho
piesna definice ziistava nejasna. Jedna z formulaci popisuje digitalni marketing jako
,,dosahovani marketingovych cili pomoci digitalnich médii, dat a technologii“ (CHAFFEY,
2023). Podle Atshaya a Rungta (2016, str. 29-30) vyuziva digitdlni marketing veskera
digitalni zafizeni, kterd jim umoziuji zprostfedkovavat jak offline, tak online marketing
produkti a sluzeb. Offline digitalni marketing vyuziva prosttedky mimo internet, jako jsou
SMS, radio, elektronické bannery nebo TV reklamy. Naopak, online digitalni marketing se
opird o internetové nastroje, vcetné socidlnich siti, vyhledavaci, e-mail a webovych

stranek, aby se dostal do povédomi divak.

3.1.1 Digitalni marketing v internetovém prostiedi

V ¢em je internetovy marketing unikatni? Podle Parkina (2016, str. 8) dokaze
internetovy marketing nejen presvédcit zakaznika ke koupi produktu, nybrz dokaze vytvaret
povédomi o znacce, pomérné pruzn¢ adaptovat na zédkaznikovy potieby a vytvaret s nim
vztah. Digitalni marketing provazi zdkaznika od prvniho kontaktu se znackou ptes nakup az
po dodani, a vytvati tak pro zdkaznika uceleny zézitek. ,, Digitalni marketing je (nebo by meél
byt) soucasti téemer kazdeho klicového rozhodnuti od vyvoje produktii a tvorby cen az po

vztahy s verejnosti (PR) i nabor zaméstnancii* (KINGSNORTH, 2022).

Podobné jako klasicky marketing, i digitalni marketing v online prostfedi stavi na

principu marketingového mixu 4P (PARKIN, 2016, str. 8):

e produkt (place);
e cena (price);
e misto (place);

e propagace (promotion).

At uz inzerent nabizi svlij produkt ¢i sluzby, smyslem digitalniho marketingu je snazit
se o nalezeni jeho unikatnosti a odliSeni od konkurence tak, aby se nejlépe naplnily
zakaznikovy potieby. Podle Kingsnortha (2022, str. 16—-20) se cena v marketingovém mixu

promitd pfedev§sim ve spravné analyze poptavky a nabidky, tvorbé slev nebo nabidek
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riznych vouchert. Misto, které mlize byt fyzické (napt. prodejna) nebo online (napft. e-
shop), na které marketing upina svou pozornost. Poslednim prvkem marketingového mixu
je propagace, pod kterou si neodbornd vetejnost nejCastéji predstavi pojem marketing.
V digitalnim marketingu to mohou ptfedstavovat TV kampané¢, rozhlas, digitalni billboardy,
pokud prostor nabizi online prostfedi, pak to jsou reklamy v obsahové i vyhledavaci siti,
socidlnich sitich nebo e-mailovy marketing. Propagace zodpovidd za komunikaci
obchodnich nabidek, nese vyzvu k néjaké akci, informuje zdkazniky o vyhodach ¢i akénich

nabidkach.

Foret (2012, str. 153) rozsifuje v oblasti sluzeb marketingovy mix o dalsi paté P — lidé
(people). To jsou lidé zprostiedkovavajici sluzby, tzn. zaméstnanci. Mize se se jednat o
operatory call center, marketingové specialisty, ucitele, kuryry a dalsi. Podle Blazkové
(2005, str. 67) dokaze byt i toto rozsifeni v nékterych pracovnich oborech nedostatecné,
proto se v marketingovém mixu objevuji terminy jako Packaging, Programming,
Partnership, Process nebo Physical evidence, které jsou uplatiovany v ramci komunika¢niho

mixu v zavislosti na konkrétni pracovni oblasti.

3.1.2 Digitalni platformy

Podle Chaftey (2023) existuje skupina ptednich online digitalnich platforem, ktera se
nekdy oznacuje zkratkou jejich nazvli FAMGA: Facebook, Amazon, Microsoft, Google a
Apple. Tyto spoleCnosti tvoii jedny znejvétSich a nejvlivnéjSich spolecnosti
v technologickém pramyslu, proto jsou jejich inovace nejen pro oblast marketingu velmi

vyznamne:

e Facebook (nyni Meta) - zaméfuje se na socialni média a vlastni také platformy jako
Instagram a WhatsApp;

e Amazon — jeden z nejvétsich internetovych obchodi;

e Microsoft — zaméfuje se na vyvoj software a cloudovych ulozist, mimo to vlastni
také platformu LinkedIn, kterd poskytuje prostor predevsim pro pracovni nabidky;

¢ Google — dominuje na pozici vyhledavacich siti a vlastni také platformu YouTube,
ktera je zndma svym video obsahem;

e Apple — Apple vynikd na trhu svymi skvélymi technologiemi s inovacemi

v hardware i software mobilnich i pocita¢ovych zafizenich.
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3.1.3 Nastroje online digitailniho marketingu

Spréava online digitalniho marketingu nabizi nékolik moznosti, a s neustalym vyvojem

tohoto oboru se tyto moznosti neustale rozsiiuji.
Podle webu MarketingPPC (2023) se nejcasteji vyuziva téchto 5 klicovych néstroji:

° E-mail marketing;

e  SEO (optimalizace pro vyhledavace);
e  PPC reklama;

e  Obsahovy marketing;

e  Marketing na socialnich sitich.

E-mail marketing je u¢inny néstroj pro spojeni se s aktualnimi nebo potencionalnimi
zdkazniky (BURESOVA, 2022, str. 97). Dle Janoucha (2020, str. 280) miZe e-mail
marketing informovat zdkazniky o nadchazejicich novinkach, specialnich nabidkach a
akcich, a miize komunikovat s uzivatelem ptimo — oslovuje zdkaznika jménem nebo pro n¢j

tvoii specialni narozeninové nabidky.

SEO (search engine optimalization) je optimalizace webovych stranek pro
vyhledavace tak, aby se organicky dostavali do pfednich pozic vyhledavani, a byli
vyhleddvacem vyhodnoceny jako nejrelevantnéjsi (JANOUCH, 2020, str. 87). Pavel Ungr
oponuje tomuto pohledu a tvrdi, Ze SEO neni vyuzivan pouze v oblasti vyhledavaci, ale
pfesahuje tyto hranice i do dalSich koutl internetu. Podle né&j by znéla 1épe konkrétné;si

definice jako optimalizace nalezitelnosti (Kolektiv autord, 2014, str. 17).

PPC (Pay-Per-Click) reklama je model placené internetové reklamy, kde inzerent
neplati za zobrazeni reklamy, ale plati pouze pokud uzivatel na reklamu klikne (Kolektiv

autort, 2014 str. 42).

Obsahovy marketing zahrnuje vSe, co vytvaii na internetu né¢jakych obsah. Mohou
to byt internetové blogy, clanky, zaroven mohou nést charakter videa nebo podcastu (HALL,
2022, str. 198-199). Cilem obsahového marketingu vétSinou neni propagace konkrétniho
produktu ¢i sluzby, jde tu spiSe o tvorbu komunity zékazniki nebo potencionalnich

zakaznik®, a vytvafeni povédomi o brandu (PROCHAZKA a dalsi, 2014, str. 18).

Marketing na socialnich sitich vyuziva socidlni platformy jako Facebook, Instagram,

YouTube, Twitter, LinkedIn a dalsi, nejcastéji k propagaci svych produktii a sluzeb
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(BURESOVA, 2022, str. 183). BureSova (2022, str. 257) dale zmifiuje aktuélni trend
influencer marketingu. Tento trend vyuzivd osoby s vyznamnymi dosahy na téchto
platforméach k propagaci produkti a sluzeb rtznych znacek, coz piinaSi novy rozmér

propagace.

3.2 Co je to PPC reklama?

Pay-per-click (PPC) je anglicky termin, ktery v ¢estin€ znamena platbu za proklik. Tim
se mysli, kolik penéz stoji jedno kliknuti uzivatelem na reklamu. Uz z terminu vyplyva, ze
inzerent tedy neplati za zobrazeni reklamy, ale plati za kliknuti uzivatelem na reklamu.
V nésledujicich podkapitolach této prace budou predstaveny klicové aspekty PPC reklamy,
véetné reklamni kampang, piehledu dostupnych reklamnich systémi, vyznamnosti spravné
volby klicovych slov a jinych dilezitych aspektii, bez ceho by se PPC reklama neobesla pro

uspésnou realizaci.

Jak uvadi Kolektiv autorti (2014, str. 42) forma PPC reklamy se zacala objevovat uz v
roce 1998, kdy Jeftrey Brewer pfiSel poprvé s timto konceptem, a v tentyz roce byl tento
koncept spustén spolecnosti Yahoo!. O nedlouho pozdéji v roce 2000 ho zavadi i Google.

Od t¢ doby se PPC reklamy tési oblib¢ a jejich potencial neustéle roste.

V dnesni dob¢ jsou PPC reklamy béznou soucésti marketingu spolecnosti. Jak uvadi
web Besteto.cz (2020) PPC reklamy dokazou byt zobrazovany hned na nékolika riznych
platformach, a to zejména ve vyhledavacich a obsahovych sitich. Krom¢ toho 1ze PPC
reklamy najit 1 na jinych typech platforem, naptiklad v riiznych aplikacich nebo webech. Téz
se zobrazuji v nékolika formatech — jako reklamy textové, bannerové, videoreklamy,

produktové reklamy a dalsi.

3.3 PPC kampan

NezZli nastane samotné nastaveni online inzerce, je zprvu nezbytné se zamyslet nad
celkovou reklamni strategii, jejim cilem a také rozpoctem. Toto zastfeSuje pojem reklamni
kampain. Nastaveni vhodné reklamni kampané zavisi mimo jiné ve vybéru reklamnich
systému, ve spravné segmentaci trhu (vymezeni si cilovych skupin), vhodné definici
klicovych slov anebo vybéru formatu zobrazeni reklamy (textova reklama, banner, video

atd.) (HAJKOVA, 2023).
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Janouch (2020, str. 178) ve své knize vymezuje mnozstvi cilit PPC kampani, které 1ze

rozdélit do nésledujicich kategorii:

e  kvalitativni cile — budovéni znacky a jak ji zdkaznik vnima;
e  kvantitativni cile — zaméfeni na zvysSeni poctu navstév webu nebo orientace
na vysledky (zvyseni trzeb, zisku nebo poctu konverzi, tj. prodej, registrace, vyplnéni

formulare apod.).

BureSova (2022, str. 450) také zmifluje v ramci cild PPC kampan¢ téz remarketing,
jakozto funkci pfipominaci, kterd zakaznikim piipomind dokonceni jejich nékupti.

Remarketingu je vénovana kapitola 3.9 Remarketing.

Pii planovéani marketingové strategie by mél inzerent peclivé promyslet, na kterych
online platforméach bude svou PPC kampan prezentovat, a tudiz i jaké reklamni systémy
bude vyuzivat. ,,...pod pojmem strategie se rozumi uméni ridit cinnost podniku, resp.
urciteho kolektivu lidi takovym zpuisobem, ktery zajisti splnéni hlavnich vytycenych cilu*

(FORET, 2012, str. 27).

3.4 Reklamni systémy

Jak bylo zminéno v kapitole 3.2 Co je PPC reklama?, jednim ze zplisobt, kterym lze
provadét reklamni kampané, je prostfednictvim vyhleddvacii. Podle Janoucha (2020,
str. 171) vyhledavace nabizeji uzivatelim své sluzby zcela zdarma, a proto musely najit jiné
zpusoby, jak ziskat finan¢ni prostfedky — a tak vytvofily perfektni prostor pro inzerci
reklamy. Sponzorovana reklama ve vyhledavac¢i ma moznost zobrazit odkaz na webovou
stranku ve vysledcich vyhleddvani na pfednich mistech, coz je vyhodou oproti organickému
zobrazeni. Tyto sponzorované vysledky jsou zobrazovany na zdklad¢ kli¢ového slova v

dotazu uzivatele.

Celosvétové je nejvyuzivangjsim vyhledavadem Google, a jinak tomu neni ani v Ceské
republice (DOMES, 2023). V dne$ni dob¢ ovlada zhruba 92 % podilu na svétovém trhu
vyhledédvact, kdy v roce 2021 zaznamenal okolo 90 miliard vyhledavacich dotazii mésicné
(VANKOVA, 2022). Podle Domese (2023) miize na &eském trhu vyhledavaéi Google &elit
jeding Cesky vyhledavac Seznam, ktery zde také dlouhou dobu dominoval a nyni je druhym
nejvyuzivanéjSim vyhleddvacem. V sou€asnosti Seznam drzi cca 12 % podil na celkovém

mnozstvi vyhledavani, zatimco Google si v Ceské republice drzi podil piiblizné 83 %. Pro
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tyto vyhledavace jsou vyuzivany reklamni systémy Google Ads (dfive znamy jako Google

AdWords) pro Google a systém Sklik pro vyhledavaé Seznam (KOBZOVA, 2023).

Mimo vyhleddvace uvadi BureSova (2022, str. 215-218) jako dalsi reklamni prostor
obsahovou sit’. Tam lze zafadit socidlni sit€¢ a weby. NejznaméjSim reklamnim systémem
pro PPC reklamu zde zastupuje systém Meta Ads (dfive Facebook Ads), ktery umoziuje
piesné cilené zobrazeni reklam na socidlnich sitich Facebook a Instagram. Tento systém
sbira rozsahlé data o svych uzivatelich, a proto lze reklamou oslovit specifické publikum na

zaklad¢ demografickych tdaji, zdjmech uzivatell a jinych informacich.

Vedle téchto reklamnich systému existuji také dalS$i moznosti pro umisténi reklamy.
Dilezité je si uvédomit, Ze vSechny tyto systémy nepouzivaji nutné model placeni PPC.
Nékteré z nich mohou vyuzivat i jiné zpiisoby placeni. Kobzova (2023) zminuje naptiklad

platebni model PPE (platba za angaZovanost), ktery vyuziva reklamni systém X Ads.
Dal3imi reklamnimi systémy mohou byt (KOBZOVA, 2023):

e  Microsoft Ads;

e LinkedIn Ads;

e X Ads (dfive Twitter Ads);
e  Tik Tok Ads.

3.4.1 Aukéni nabidka

Dle Kucery (2021) rozhodnuti o tom, ktera reklama bude zobrazena a na jaké pozici,

urcuje auk¢ni nabidka. Na pozici inzeratlh maji zasadni vliv dvé hlavni proménné:

° maximalni cena za klik (CPC);

e  skore kvality.

Kucera (2021) déle uvadi, maximalni hodnota CPC znamend nejvys$i moznou
¢astku, kterou je inzerent ochoten do reklamy investovat. Spravna volba maximalniho CPC
umoziuje kontrolu nakladi, ovliviiuje celkové hodnoceni reklamy a umisténi inzeratu v
ramci vysledkii. Zato skére kvality je urceno nékolika faktory, které spolu urcuji kvalitu a
relevanci inzeratu. Podle Hvizdala (2024) sem patii pfedevsim tii zasadni faktory. Prvni
faktor je kvalita stranky, na kterou inzerat odkazuje — tedy jak pfinosny a relevantni obsah
nabizi svym navstévnikim. Druhym faktorem pro urCeni skore kvality je vyznamna

relevance nejen vstupni stranky, ale téz relevance samotné reklamy s vyhledavacim dotazem

19



uzivatele. Dale se zde objevuje i tfeti faktor v podobé¢ historie miry prokliku (CTR) pro dané

klicové slovo, které ukazuje, jak casto uzivatelé reaguji na dany inzerat.

Od soucinu téchto dvou proménnych (maximalni CPC a skoére kvality) je vypocten Ad
Rank, ktery urcuje konecné potadi a vyslednou cenu za kliknuti na reklamu (YILMAZ,
2022). Plati zde, ze ¢im jen vysSi Ad Rank, tim je vEtsi Sance, ze bude reklama uzivatelim

zobrazena (YILMAZ, 2022).

3.4.2 Zobrazeni PPC kampani

Volba vhodného typu kampané se odviji od inzerovaného produktu ¢i sluzby. PPC
reklamu Ize inzerovat v nékolika riznych formatech a na riiznych mistech. Rozhodujicim
faktorem pro vybér vyhovujici kampané spociva v zamérech inzerenta a o tom, co chce

konktrétné propagovat a jaké jsou jeho marketingové cile.

Nasledujici podkapitoly se zamétuji na specifika zobrazeni PPC kampani v reklamnich

systémech od spole¢nosti Google a Facebook.

3.4.2.1 Vyhledavaci kampan

Reklamy ve vyhledavaci kampani maji tu vyhodu, Ze dokaZou oslovit cilovou skupinu
prave v okamziku, kdy tato skupina aktivné vyhledava néjaké informace nebo produkty.
Reklamy se zobrazi okamzité poté, co uzivatelé zadaji svlj vyhledavaci dotaz (JANOUCH,

2020, str. 180).

Obrazek 1 Vyhledavaci kampari ve vyhledavani Google

Sponzorovano

sportisimo.cz .
hitps:/www.sportisimo.cz » boty-outdoor
Trekoveé boty za akéni ceny - E-shop v plném provozu
Nakupte nyni kvalitni nizké i vysoké trekové boty. Siroka nabidka. SPORTISIMO. Vybirejte z
vice jak 10 miliond produktd. TOP znacky Ve skladem. SPORTISIMO. 100+ prodejen v CR.
Hodnoceni inzerenta sportisimo.cz: 4,7 - 32 764 recenzi
Trekové boty - Sportovni obuv - Tenisky - Akéni letak Sportisimo - Znackové damské boty
@ 3 mista v okoli

Sponzorovano

@ sponovn a.cz
https:/fwww.sportovna.cz

Kotnikove outdoorove boty - Prémiove znacky za super ceny
Pokud si nevite rady s vybérem, nevahejte nas kontaktovat. Na3 tym vam rad pomuZe.

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Google.com (2023)
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Sponzorované reklamy se zpravidla zobrazuji na prvnich mistech vyhledavanych
odkazil, nachazeji se vSak i na konci stranky. Tyto kampané nesou vzdy oznaceni
»sponzorovano“. Reklama obsahuje nadpis, ktery je zpravidla nazev produktu nebo sluzby,
muze nést klicové slovo nebo jiny lakavy popis produktu. Nachdzi se tu také jednoduchy
popis, URL odkaz na zdrojovou stranku, kam se miize uzivatel prokliknout a kde se miize
rychle dostat k relevantnim informacim. Reklama muze byt doplnéna o dalsi rozsiteni v

podobé recenzi, telefonniho ¢isla a jinych informaci (JANOUCH, 2020, str. 194).

3.4.2.2 Obsahova kampan

Tento druh kampané se v siti Facebook primarné objevuje mezi béznym obsahem
uzivatele, a také 1 v pravém bocnim sloupci zprav. Stejné jak to u reklamnich ptispévkl

byva, i tento je identifikovan oznafenim ,,sponzorovano*.

Obrazek 2 Obsahova kampaii v siti Facebook

@ esens oo L 2) @ @ # o s

() Digisemestr

Sponzorovano
1 Studujes marketing ve €kole, ale nestacit to? Pride] i Digisemestr
Piatele
- Jak to, Ze je to tak
efektivni?
D swwpiny %
m

o
O vzpominky
A vozene

BOHEMIA

3 videoportal

o ‘ Kontakty Q =
L]

Marketplace

znalost digitalniho marketingu

Kanaly prispévki uceleny prehled v oboru
stovky cennych kontaktti a novych pratel
naskok pro svou budouci kariéru

) &

Udlosti
il sprivee rektam

v Zobrazit dalsi

s nds navic maji slevu 50 %

Studuj Digisemestr Daldf informace

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Facebook.com (2023)

Reklamy jsou zaclenény do uzivatelského prostredi tak, ze se témét nelisi od bézného
obsahu uzivatele — timto zptisobem inzerenti vytvareji prilezitost pro vyssi miru interakce
s reklamou (Seznam.cz Patner, 2024). UZivatelé mohou na reklamu reagovat pomoci ,,To se

mi libi*, komentovanim nebo i sdilenim samotného reklamniho inzeratu.

Jak uvadi Hall (2022, str. 100—106), format obsahové kampané mtze nést rtiznorody
vizualni obsah, od obrazkovych piispévkii po video reklamy. Znacnou vyhodou této
kampang je jeji schopnost perfektné cilit PPC reklamu na konkrétni cilovou skupinu, diky
detailnimu porozumeéni chovani svych uzivatelli, coz umoziuje inzerentim dosahnout

maximalni u¢innosti svych reklamnich kampani.
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3.4.2.3 DalSi kampané
Video kampan

Video kampan je hodicim se nastrojem, pokud ma firma ¢i inzerent za cil zvysit
povédomi o znacce (JANOUCH, 2020, str. 194). Video dokaze patiicné nést piib&h, prenaset
hodnotu produktii nebo firemni identity, a vytvaii prostor pro komplexngjsi sdéleni

informaci.

Obrazek 3 Video kampaii v siti YouTube

= EYoulube ~ Q i @ prhiasise

CAIRICE

WATCH ME GLOW.
3 S v )

WATCH ME GLOW. m
®

Sponzorovéno: 122" 106 © catrice eu

» P € oo0s/012

Zdroj: vlastni zpracovani podle zdroje YouTube.com (2023)

Dle Kobzové (2023) je cena za tuto kampan proménliva a odviji se od typu reklamy a
také na interakci uzivateld. Poplatek vzniké ve chvili, kdy uzivatelé projevi zajem o reklamu

tim, ze ji zhlédnou nebo se prokliknou na odkaz.
Produktova (shopping) kampan

Jak uvadi Buresova (2022, str. 136—137), zobrazeni PPC reklamy v ramci produktové
kampané je specifické tim, ze se zaméfuje na prezentovani konkrétnich produktt. To je
vyhodné zejména pro e-shopy. Tento typ kampané se v systému Google vyskytuje v horni
casti vysledkil vyhledavani a zahrnuje stru¢ny popis produktu, informace o jeho cen¢, odkaz
na webové stranky obchodu a popiipad¢ dalsi atraktivni nabidky — doprava zdarma, sleva na

produktu aj.

22



Obrazek 4 Shopping kampaii ve vyhledavani Google

AKCE ﬁ;- AKGE I AKCE E a ! . ‘ g E ‘
Boty Salomon Xa adidas Boulder X ALPINE PRO - Trekingova obuv ALPINE PRO - Obuv Salomon Columbia
Pro V8.. EASTRAIL2... Women La LOHANE... Salewa Ws Alp... LOHANE.. Cross Hike Mid... PEAKFREAK X...
1599 Ké 2604 1499 Ké 1899 2774 Ké 3429 1699 Ké 2969 K¢ 1699 Ké 2999 Ké 1899 Ké
eobuv.cz Sportisimo.cz Hudy.cz Sporttown.cz eobuv.cz AlpinePro.cz Sportovna.cz Sportisimo.cz
Doprava zdarma +dopravaza 8 Doprava zdarma Doprava zdarma Doprava zdarma Doprava zdarma Doprava zdarma +doprava za 8...
Z webu Klarna Z webu Google Z webu Kelkoo Z webu Google Z webu Google Z webu Glami.cz Z webu Google Z webu Google

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Google.com (2023)

Diky grafické prezentaci produktli pisobi tento format kampané na zdkaznika
atraktivnim dojmem. Proto Matyasova (2022) ve své online publikaci zdraziuje vyznamny

vliv shopping kampan¢ na pocet konverzi v internetovém prodeji.

Kampaii na aplikace

PPC kampané na aplikace se specializuji na propagaci konkrétnich aplikaci
(JANOUCH, 2020, str. 194). Podnécuji uzivatele k instalaci téchto aplikaci, a to zejména do

mobilnich zafizeni.
Obrazek 5 Kampaii na aplikace ve vyhledavani Google

Google
3 g

https://play.google.com » store » apps » details

foodora CZ: Jidlo a nakupy — Aplikace na Google Play

Mate chut na jidlo ze své oblibené restaurace nebo byste si chtéli udélat rychly nakup z
obchodu? Smisnéte si na Stavnatém burgeru, kiupaveé pizze, ...
Hodnoceni: 4,1 - 48 609 hlasu - Zdarma - Android ®

foodora CZ: Jidlo a nakupy & Instalovat
al Stahnout z Google Play

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Google.com (2023)
3.4.3 Porovnani systému Google Ads a Meta Ads

Oba reklamni systémy, Google Ads 1 Facebook Ads, se vyrazné odliSuji v zobrazeni
svych reklam. PPC reklamy v Google Ads jsou zobrazeny ptedevSim v reakci na zadany
uzivatelsky dotaz ve vyhledavani, zatimco PPC reklamy v Meta Ads vychazeji z detailni
analyzy chovani svych uzivatell, a vytvaii tak idealni prostor pro zacileni publika na zaklad¢
téchto dat, vCetné vyuziti remarketingu. Specifikace jednotlivych systémti jsou blize

rozebrany v samostatnych podkapitolach.
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3.43.1 Google Ads
Pocatky vyvoje PPC reklamy na platformé Google: Historicky kontext

Oficialni zaloZeni spolecnosti Google se uskutecnilo roku 1998, ale samotny napad
vznikl jiz o n€kolik let diive, kdy se dva vysokoskolsti pratelé Sergey Brin a Larry Page
rozhodli spolupracovat na projektu (About Google, 2023). Spole¢né vytvofili firmu, kterd se
proslavila ptedevsim pro svou funkci online vyhledavace, kterd v dnesni dobé dosahla
dominantni pozice na trhu se 70 % vSech celosvétovych vyhleddvani na internetu (Hall a

dalgi, 2023).

Dle Geddes (2014, str. 3—6) piiSel Google s konceptem reklamnich systémi v fijnu
roku 2000, kdy se tento systém zacCal nazyvat Google AdWords. Tenkrat bylo v systému
mozné vyuzivat pouze platbu metodou CPM, kterd tou dobou nepiedstavovala zcela
vyhodnou metodu, nebot’ pro moznost inzerce byla nutnost vysokych rozpocti na reklamu,
a tedy tyto sluzby nevyuzilo mnoho inzerentl. Zasadni zména pfisla v roce 2002, kdy
Google piiSel s jedinenym pojetim PPC reklam a aukéni nabidkou. S konceptem PPC
reklam pftisla na trh jiz o par let diive spole¢nost GoTo.com, jejiz auk¢éni systém prosazoval
princip ,,¢im vic zaplati§ — tim vétsi viditelnost®. Google to ale vymyslel jinak a poprvé tak
byla moznost se setkat s pojmy jako CTR a CPC, které urcovaly, kde se reklama ve

vysledcich zobrazi. Timto se odlisil od pfedchoziho modelu aukce.

Od této klicové zmény se reklamni systém neustale posouvé a vyviji. V roce 2018

Google AdWords zménil sviij ndzev na Google Ads (KOBZOVA, 2023).
Mira uzivatelské aktivity na Google

Google je celosvétove nejveétsi vyhledavaci siti, a to scelkovymi 87 mld.
vyhledévacich dotazi mési¢né (Similarweb, 2023). Reklama na Google dokaze zasahnout

az 90 % uzivateld, na reklamu klikne aZ polovina z nich (RUBY, 2023).
Co urcuje zobrazeni reklamy?

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 3.4.1 Aukéni nabidka, PPC reklama se v systému
Google zobrazi na zéklad¢ vyhledavaciho dotazu uZzivatele a klicovych slov. Vybér
relevantni reklamy probihé formou aukce, kterou ovliviiuje hodnota maximalni CPC a skore

kvality (KUCERA, 2021).

24



Struktura uétu v Google Ads

Buresova (2022, str. 126—127) uvadi, Ze pro tvorbu reklamni kampané je zapotiebi
vytvoreni uctu na platformé Google Ads. PiihlaSeni na ucet probiha prostfednictvim e-mailu
a hesla. V této fazi je mozné nastavit také fakturacni udaje. Po ispéSném zaloZeni uctu
nasleduje samotné nastaveni reklamni kampang. V této fazi dojde k celkovému nastaveni,
vcetn¢ definovani cile kampané, typu kampané, stanoveni rozpoc¢tu pro kampané nebo
zacileni dle lokality. V ramci reklamni kampané Ize déle sestavovat reklamni sestavy,
kterych jsou soucasti jednotlivé reklamy. Tyto sestavy lze odd€lovat na zaklad¢ ucelu
inzeratu. Pro kazdou reklamni sestavu se specifikuji jednotliva kli¢ova slova, kterd urcuji

relevanci inzerce.
Obrazek 6 Schéma struktury uctu v reklamnim systému Google Ads
UCET

Unikatni e-mail a heslo
Fakturaéni udaje

Reklamni kampah Reklamni kampan
Rozpocet Rozpocet
Nastaveni Nastaveni

Reklamni " Reklamni Y Reklamni Reklamni
sesl_ava. A sestava ECTH EVE] \ ses't_ava

" Reklama ‘Reklama Reklama W Reklama '_Ral':lam_a Reklama ¥ Reklama W Reklama |
‘Klicova slova Kliova slova Klicova slova Klicova slova }  Kligové slova Kli¢ova slova Kli¢ova slova Kligova slova

Zdroj: vlastni zpracovani podle zdroje Google Support (2023)

Nabizi se zde moznost nastaveni odkazu na cilovou URL adresu u jednotlivych
reklam, definovanim nadpist reklamy, popisti s moznosti rozsiieni o dalsi funkce — rozsiteni
o volani, lokalitu, propagaci, ceny, strukturované uryvky, aplikace nebo formuléie pro
zdjemce (BURESOVA, 2022, str. 129). Moznosti je také rozsifeni o podstranky
(JANOUCH, 2020, str. 195).

Systém Google Ads umoziuje maximalng tfi rizné reklamy v jedné reklamni sestave.
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3.4.3.2 Meta Ads
Vyvoj PPC reklamy na platformé Meta: Historicky kontext

Dle Georgalou (2017, str. 16—-17) se poc¢atky Facebooku se zrodily v roce 2004, kdy
dva studentSti pratelé z Harvardu v USA, Mark Zuckerberg a Eduardo Saverin, pfisli
s konceptem studentské sité, kterd méla propojovat studenty online a mé¢la vytvofit idedlni
komunikacni platformu na internetu. Tuto sit’ pojmenovali jako Thefacebook a ptvodné
m¢éla uzavieny charakter, slouzici vyhradné pro komunitu studentii z Harvardu. Postupné¢ se
rozSifovala 1 o dal§i univerzity. Prvni Ceskou univerzitou, kterd ziskala pfistup k siti
Facebook byla Masarykova univerzita v Brné¢ (ZBIEJCZUK, 2011). V zaii 2005 se méni
nazev sité z Thefacebook na Facebook (LEE, 2013, str. 369). V roce 2006 se stala voln¢
pfistupnou, umoziujici registraci pro Sirokou vetejnost (GEORGALOU, 2017, str. 17).

Dle Meta (2007) oteviel Facebook v listopadu 2007 nové prostiedi pro spravu reklam
— Facebook Ads. Tento novy reklamni systém disponoval ptfedev§im vyhodou cilit na
specificka publika, diky svému shromazd’ovani informaci o aktivitich a zajmech svych
uzivatell. Dle Deshpande (2021) Facebook soucasné oteviel moznost firemnich stranek, na
kterych firmy mély moznost komunikovat se svym publikem. Ob¢ funkce lze od roku 2014
spravovat v nastroji Facebook Business Manager, ktery nabizi moznost dohlizet na vétsi

pocet firemnich profila a na riizné reklamni kampan¢.

V fijnu 2021 spolecnost Facebook zménila svlij nazev na Meta, a doslo tak i k

pfejmenovani reklamniho systému na Meta Ads (Meta, 2021).
Mira uzivatelské aktivity na Facebook a Instagram

Facebook nabizi velmi Sirokou moZnost zasazeni publika prostfednictvim reklamnich
kampani diky svému vysokému poctu aktivnich uzivatelii. Dle webu Statista (2023a)
zaznamenal Facebook v tnoru 2023 okolo 3 mld. aktivnich uZivateld. Mezi aktivni uZivatele
se pocitaji ti uzivatelé, kteti se na sit’ ptihlasi alesponi jednou za mésic. Podle informaci
z webu Datareportal (2023) lze prostfednictvim reklamy na Facebooku oslovit vice nez

2,2 mld. uzivateld.

Za to Instagram, ktery je téz spravovan v systému Meta Ads, registruje pres 2 mld.
aktivnich uzivateli (Statista, 2023b). Reklamou zde lze zasdhnout vice nez 1,6 mld.

uzivatell z celého svéta (DataReportal, 2023).
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Co urcuje zobrazeni reklamy?

Forma aukce PPC reklamy v Meta Ads probiha podobné jako u Google Ads. Dle Meta
(2023) pouziva algoritmus, ktery pracuje s kombinaci nékolika kritérii, podle kterych
vyhodnoti relevantnost reklamy, a tedy jeji vybér v aukci. Zahrnuje kritéria nabidky (kolik

je inzerent ochoten zaplatit za reklamu), CTR a kvalitu reklamy.

Relevantni reklamy se zobrazuji diky znalosti uzivatelského chovani, demografickych
udajich a zajmech uzivatelll v digitdlnim prostoru, coZ umoziuje precizni cileni reklam.

Pomoci téchto dat je moznost vyuziti remarketingu (viz kapitola 3.9 Remarketing).
Struktura uctu v Meta Ads (diive Facebook Ads)

Struktura uctu v Meta Ads ma podobné rozlozeni jako ucet v Google Ads. Bez ¢eho
nelze kampan v Meta Ads vitbec zah4jit, je t¢et ve Meta Business Manager. Ten umoziiuje
dale vstup do Spréavce reklam, jakozto nastroje pro spravu reklamnich kampani. Celkovou

strukturu uctu zahrnuji dalsi tfi trovné: reklamni kampan, sada reklam a jednotlivé reklamy.

Obrazek 7 Schéma struktury uctu v systému Meta Ads

Uéet Facebook Ads

Reklamni kampan Reklamni kampan
cil kampané ucel kampane

Reklamni Reklamni Reklamni ETRET

sestava sestava sestava sestava
rozpod&et rozpatet rozpocet rozpocget

umistén( umisténi umisteni umisténi
citenf client cilenf cileni

Reklama Reklama Reklama Reklama Reklama Reklama Reklama Reklama
text, obrazek text, obrazek text, obrazek text, obrazek § text, obrazek text, obrazek text, obrizek text, obrazek

Zdroj: vlastni zpracovani dle Spravce reklam (2023)

3.5 Metriky PPC reklamy

Vysledky reklamnich kampani dokaZzou byt monitorovany pomoci riznych metrik,

pricemz vybér metrik zavisi na konkrétnich informacich, které inzerent potiebuje nebo ma
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zajem ziskat. Zakladni metriky byly pro snadny piehled zpracovany do tabulky a budou dale

detailnéji popsany.
Tabulka 1 Metriky PPC reklamy
Metriky Sledované udaje Vysvétleni

1. Kliknuti ) i
CPC (cost-per-click) Cena za proklik

Pomér mezi proklikem a celkovym

CTR (click-through-rate) poétem zobrazeni

Mira okamzitého opusténi webové

Bounce rate ,
stranky

2. Zobrazeni )
CPT (cost-per-thousand) Cena za 1 000 zobrazeni

CPM (cost-per-milion) Cena za 1 000 000 zobrazeni
CPV (cost-per-view) Cena za zobrazeni
Kolikrat se reklama zobrazi jednomu
Frekvence . .
uzivateli
3. Dosah Kolika uZzivateltim se reklama
zobrazila
4. Cena
PNO Podil nakladt na obratu

Kolik penéz je potieba investovat do
ROAS (obracen¢ PNO) reklamy, aby byl dosazen
marketingovy cil

5. Konverze . .
CPA (cost-per-action) Cena za akci

6. Konverzni
« Kolik uzivatel provedlo konverzi
pomér

Zdroj: vlastni zpracovani dle Blahova a dalsi (2022)
3.5.1 Kliknuti

Kliknuti znamena akci, pii které uzivatelé reaguji na reklamu a kliknout na ni

s imyslem piesmérovat se na webovou stranku, kterou PPC reklama inzeruje.

Firma nebo inzerent si stanovuji maximalni cenu za proklik (CPC, z anglického
terminu cost-per-click). Dle Buresové (BURESOVA, 2022, str. 127—-128) piedstavuje CPC
pro inzerenta naklad za kazdy klik na reklamu. Maximalni CPC je upravovana pro rtizna

klicova slova rizné, castka se pro jednotlivé klicové slovo 1isi, a je tedy zapotiebi, aby si
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inzerent stanovil své maximalni CPC, ktery je ochoten do reklamy investovat v ramci svého

stanoveného rozpoctu, aby pro néj byla tato investice stale vynosna.
Maximalni hodnota CPC se da vypocitat jako (JANOUCH, 2011, str. 152):

e  Max. CPC = zisk na konverzi (nebo max. pripustné naklady na zakaznika) * mira

konverze;

e Mira konverze (%) = (pocet konverzi / pocet navstév z PPC) * 100.

Jinou metrikou, kterou inzerenti maji moznost sledovat, je hodnota CTR (click-
through-rate). Hodnota CTR je pomér mezi poc¢tem kliknuti na reklamu vici poctu jejiho
zobrazeni, udava se v procentech (BURESOVA, 2022, str. 131). CTR poskytuje pichled o
uspésnosti reklamy v pfesmérovani uzivatelll na cilovou stranku. Vyssi CTR tak mize

naznacovat, zZe je reklamni obsah pro uzivatele atraktivni.

Dalsi metrikou pfedstavuje Bounce rate, ktery vyjadfuje podil navstévnikdl, ktefi

opusti webovou stranku bez jakékoli interakce s ni (Analytics Help, 2023). Snahou by mély

cwwvr

Vysledky téchto tfi zminénych metrik mohou pfinést ndpomocné informace pro

piipadnou optimalizaci a Gpravu reklamni kampané pro dosazeni vylepSenych vysledk.

3.5.2 Zobrazeni

CPT (cost-per-thousand), CPM (cost-per-milion) i CPV (cost-per-view) jsou
moznosti platby za reklamu, nebo to jsou také pouzivané statistické ukazatele vykonu PPC
reklamy (BLAHOVA a dalsi, 2022). Pokazdé jde o cenu za zobrazeni, pfiemZ se mezi

sebou 1isi pouze poctem zobrazeni (jedno zobrazeni, tisic zobrazeni, milion zobrazeni).

V reklamnim systému lze nastavit, kolikrat se reklama zobrazi jednomu uZzivateli
béhem urcitého casového useku — toto nastaveni se nazyva frekvence zobrazeni
(KLIMENT, 2021). V¢étsinou se nastavuje denni frekvence, s cilem udrzet reklamu

relevantni a s cilem zajistit, Ze uzivatelé nebudou zahlceni opakujicimi se zobrazenimi.

3.5.3 Dosah

Siroky dosah je jeden z cilti a vykonnostnich ukazateld reklamnich kampani. Je to

ukazatel osloveného po¢tu uzivatels (BLAHOVA a dalsi, 2022).
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3.54 Cena

Cena za proklik se odviji od reklamni kampan¢, na relevanci kli¢ovych slov a
samotnych webovych stranek, nebo na konkurenci. Nicméné pokud inzerent disponuje
uréitym rozpoctem, mize si stanovit platebni limity. V rdmci kampané lze nastavit
maximalni cenu za proklik (CPC) a také Ize nastavit denni nebo dokonce mési¢ni rozpocet.
I zde se nabizi ukazatele, které udavaji dalsi metriky. Je tim hodnota PNO (podil nédkladi na
obratu, n¢kdy také jako podil nékladi vzhledem k trzbam z reklamy), kterd se udava

v procentech (KUBICEK, 2020).

Ptiklad vypoctu PNO mitize byt ptedstaven nasledovné: Firma uvedla na trh produkt s
cenou 1 000 K¢. Pfi nastaveni reklamni kampan¢ s naklady 400 K¢ dosahuje hodnota PNO
vyse 40 %. V daném okamziku je tfeba brat zietel také na procentudlni marzi inzerenta na
vyrobek a zjistit, zda je stdle schopen generovat zisk ¢i nikoliv. Z toho plyne, Ze snahou je

mit hodnotu PNO co nejmensi.

Kromé PNO existuje téZ metrika ROAS, ktera je vlastné opakem PNO, a vyhodnocuje
navratnost investic do reklamy (BLAHOVA a dalsi, 2022).

Moznou nevyhodou dotyénych metrik mtze byt fakt, ze do vypoctu nezahrnuji spousty
dalsich dutlezitych aspektii vstupujicich do obchodu, napiiklad jiz zminovanou marzi
produkti. Hodnoty PNO nebo ROAS proto dokazou byt dobrymi orienta¢nimi ukazateli pro

hruby piehled, avSak nelze s jistotou tvrdit, Ze pln¢€ zobrazuji realitu obchodu.

3.5.5 Konverze

Metrika konverze ukazuje pocet akci, které uzivatel provedl z prokliku na PPC
reklamu. Jinak feceno ukazuji, zda prob¢hlo to, co ocekdvame. Tim mize byt objednavka
na e-shopu, registrace, vyplnéni formulare nebo zavolani na telefonni ¢islo. Skrze sledovani

konverzi z reklamy lze sbirat data pro tvorbu dal§ich marketingovych rozhodnuti.

Jak Singh (2023) uvadi, konverzni akce se na webovych strankach inzerenta sleduji
pomoci tzv. méficich pixelti nebo jinak méfticich kodi. Jsou to kody instalované na web,
které monitoruji uzivatelské chovani na téchto strdnkach a zaznamenavaji konverze —

kliknuti na specifické tlacitko, provedenou objednavku, ndkup nebo registraci.

Ze znalosti poctu konverzi si lze celkem jednoduSe posoudit profitabilita reklamy

prostiednictvim vypoctu CPA. CPA (cost-per-action) je z anglického piekladu cena za akei.
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Akci se mysli n¢jakd pozadovana konverze. Hodnota CPA se vypocita jako podil nakladi

na reklamu vici poctu konverzi z PPC (BURESOVA, 2022, str. 131).

Podle Kritzingera a Weidemana (2017) jsou to primérné naklady na zakaznika, ktery

provedl na webovkach konverzi, nej¢astéji nakup. Optimalni hodnota CPA by méla byt co

Cvwr

3.5.6 Konverzni pomér

V neposledni fad¢ 1ze své statistiky porovnavat i podle konverzniho poméru. To je
pomér mezi poctem konverzi a poc¢tem proklikti na reklamu, vyjadfuje se v procentech
(JANOUCH, 2020, str. 175). Z konverzniho poméru je pak patrné, které kampané ¢i reklamy
si vedly Iépe, a na zaklad¢ téchto vysledkli se vyhodnoti piipadna doporuceni pro pristi

kampang.

3.6 Cilova skupina

V oblasti marketingu a reklamy plati, ze hledani univerzalniho oslovovani velkého
publika ve vysledku nevede k efektivité a oslovi jen malou skupinu lidi. Dle Vysekalové a
Mikese (2018, str. 153) by uspésna reklama méla stdvajictho nebo potencionalniho
zakaznika bud’ pfimo nebo nepiimo oslovit, a mé¢la by klast diraz na individualni piistup.
Dilezité je, aby zakaznik vnimal, Ze se inzerent obraci piimo k nému a pocitoval, Ze je
reklama pfizpsobena jeho potfebam. Proto je podstatné spravné definovat svou cilovou
skupinu, poptipad¢ vice cilovych skupin, pro kterou bude pfiizpiisobena komunikace
s ohledem na jeji specifické zajmy, preference nebo problémy. Je ziejmé, ze s kazdou
cilovou skupinou bude komunikace kampani odliSna, nicméné se timto zplisobem zajisti

relevantnost reklam a siln€j$i napojeni na zakaznika Ci potencidlniho zédkaznika.

Cilovéa skupina tedy predstavuje piesn¢ definovanou skupinu lidi, na kterou spole¢nost
vramci své komunikacni kampané cili. Hanzelkovd a dalsi (2009) provadi zékladni
klasifikaci zdkaznik do cilovych skupin na zaklad€é charakteristickych znakli pomoci

nasledujiciho schématu:
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Obrazek 8 Znaky cilovych skupin

Geografické Psychografické
Psychoiogické znaky - -
narody osobnost ¢lovéka po\%livn
staty osobnost, charakter rodinny stav
oblasti postoje P
A povolani
okresy motivy o
mésta pnjeén
nakupni oblasti Zivotni styl apoa.
apod. Zivotni navyky
normy chovani
zajmy

N Y4 )

@) @

Demografické

) \ zkuSenost / \ )

Zdroj: vlastni zpracovani, Hanzelkova a dalsi (2009)

Toto schéma odpovida na jednoduché otazky jako:

e kde se nachazeji nasi zdkaznici?

¢ kdo jsou nasi zakaznici?

O

(@)

O

Je zdmérem cilit na muze nebo na zeny?
V jaké jsou fazi zivota se nachdzeji, co je problémem této vékové
skupiny? Jakeé jsou jejich hodnoty a zkuSenosti?

Jaké jsou jejich piijmy?

e jak se na internetu chovaji?

O

O

Ktery den nejvice nakupuji a v kolik hodin?
Davaji pfednost znamym znaCkdm nebo maji zdjem objevovat

novinky?

Kotler a dalsi (2013, str. 257-263) ve své knize rozviji tézZ n¢kolik dalsich pohledi,

jak se da trh selektovat. Narazi naptiklad na generacni rozdily v chovani a potfebach, rasové

cvwr

Jakubikova a Janecka (2023, str. 174) se zmifuji také o segmentaci na zaklad¢ loajality
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k firmé&. Z toho plyne, Ze ¢im specifictéjsi je definici cilové skupiny, tim piesnéji Ize zacilit

na ty spravné lidi, kteti budou mit o produkt ¢i sluzbu zajem.

3.7 Klic¢ova slova

Kli¢ova slova v PPC reklamé jsou dilezitym faktorem pro dosazeni tispéchu. Jsou to
slova nebo vyrazy, kterd urcuji, kdy a komu se reklama zobrazi, a maji za kol nalézt

relevantni reklamu na zaklad¢ vyhledavaciho dotazu uZzivatele.

3.7.1 Typy shoda kli¢ovych slov

Pti vybéru klicovych slov je dilezité zvazit, jaké fraze by mohli potencialni zdkaznici
pouzit pti vyhleddvani daného produktu ¢i sluzby, pro kterou je reklama vytvotena. Je dobré
vyuzit n€kolik typti shody kliCovych slov, obecnéjSiho i konkrétniho charakteru, aby se
reklama zobrazovala co nejvice relevantnim uzivateltim. Existuje nékolik typt shody, které

urCuji, vjaké mife se musi kli¢ovd slova shodovat s vyhledavacim dotazem uzivatele

(VETROVSKA, 2023).

3.7.1.1 Volna shoda

Podle Google Support (2023) se reklamni inzerat zobrazi uzivateli, ktery zadal béhem
svého vyhledavani takovy dotaz, ktery obsahuje nejriznéjs$i podoby nastaveného klicového
slova kampanég. Volna shoda nepracuje s diakritikou, umoziiuje ménit potadi slov, pridavat

nova slova, sklonovani ¢i ¢asovani.

3.7.1.2 ,,Frazova shoda“

Dle Néapovédy Sklik.cz (2023) se u frazové shody oznacuji klicova slova zpravidla
uvozovkami. Pti vyhledavani pomoci frazové shody neni nutna, stejné jako u shody volné,
dokonala shoda v diakritice, padu ani tvaru slov, obdobn¢ nezalezi ani na potadi slov. AvSak
u tohoto nastaveni shody klicovych slov je podstatné, aby byla vSechna slova z klicového
slova obsazena ve vyhleddvacim dotazu uZzivatele. Lze, aby uzivatel rozsifil svlij dotaz o
dalsi slovo, které muze byt umisténo kdekoli v jeho dotazu, tzn. miize byt piidano zleva,
zprava anebo se mtiZze nachézet i uprostied klicové fraze, avSak nadefinovana kli¢ova slova
nesmi byt ve vyhledavacim dotazu uzivatele vynechana. Pokud uZivatel n¢které z klicovych

slov vynechd, nebude mu reklamni inzerat zobrazen.
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3.7.1.3 [Presna shoda]

Jak Google Support (2023) zobrazuje presna shoda klicovych slov naprosto identickou
shodu s vyhledavacim dotazem uzivatele. Vzdy se zapisuje s hranatymi zdvorkami. Inzerat
se uzivateli zobrazi pouze tehdy, pokud uzivateliiv dotaz a nadefinované klicové slovo jsou

totozné, tzn. bez dalSich slov, jin¢ho slovosledu, diakritiky a jinych zmén.

3.7.1.4 Vylucovaci shoda

V nékterych piipadech je potfebné zabranit shod¢ nékterych vyhledavacich dotazii
s reklamni kampani a jednim ze zpasobt, jak tomu lze zabrénit, je pomoci vylucujicich
klicovych slov (Google Support, 2023). Reklamy nejsou poté nadale spojovana s klicovymi

slovy ve vylucovaci shod¢ a nejsou v reakci na tyto slova uzivateli zobrazovana.

3.8 Vyhody a nevyhody PPC reklamy

Shodné€ s ostatnimi moznymi digitadlnimi marketingovymi nastroji, maji PPC reklamy

své vyhody, ale také nevyhody. V této podkapitole budou ptedstaveny nekteré z nich.
3.8.1 Vyhody PPC reklamy
Okamzita viditelnost

Provést spusténi ¢i pozastaveni reklamy zabere pouhych nékolik kliknuti
(KOBZOVA, 2023). To nese zna¢nou vyhodu v porovnani s offline reklamou, naptiklad
v tiskovinéch.

Presné cilovani

Reklamni systémy nabizi moznost nastaveni celkem konkrétniho zacileni publika,
které ma reklama zasahnout (JANOUCH, 2020, str. 171).

MoZnost vybéru z nékolika platforem

At uz se jedna o systém Google Ads, Meta Ads (Facebook Ads) anebo jiné reklamni
systémy, kazda cilova skupina se soustied’'uje na pouzivani specifickych vyhledavacu ¢i
socialnich sitich. MoZnost spusténi reklamnich kampani v riznych systémech tedy opét o

néco efektivnéji zacili na konkrétni publikum.

Vysekalova a Mikes (2018, str. 140) vyzdvihuji také moznost vybéru Sirokého spektra

online reklamnich formatd, zahrnujici nejen textové a bannerové reklamy, ale také dalsi
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vizualni prvky, obrazky, videa, které jsou v porovnani s offline moznostmi reklamy daleko
komplexnéjsi.

Méritelnost vysledku

Kobzova (2023) vyzdvihuje jako vyhodu PPC kampani méfitelnost vysledkd.
Vysledky raznych méfeni, tedy hodnoty metrik, dokéazi inzerentovi poskytnou informace o

ucinnosti jeho kampani. Podle toho miiZe nastat pfipadnad optimalizace kampani s cilem

zkvalitnéni reklamy.
Stanoveny rozpocet

Nastavenim rozpoctu pii tvorbé reklamnich kampani je mozné mit kontrolu nad

celkovymi vydaji PPC reklamy (BURESOVA, 2022, str. 124).

3.8.2 Nevyhody PPC reklam

Ménici se trendy

Digitalni marketing vyuzivajici PPC reklamu se velmi rychle méni a musi se
prizptisobovat novym trendim. ,, Reklamni systémy se neustdle vyvijeji, PPC novinky se
objevuji témér kazdy den” (KOBZOVA, 2023). Ztohoto déivodu si firmy najimaji
marketingové agentury nebo PPC specialisty, ktefi jim mohou pravidelné spravovat priabéh

nastavenych kampani.
Velka konkurence, vyssi naklady na reklamu

Se stoupajicim trendem digitalizace se také piesouva propagace pravé do digitalniho
a online prostiedi. Dle BureSové (2022, str. 124) musi reklamy v aukcich celit o reklamni
plochu zna¢né konkurenci mnoha dalSich inzerentii. Tento boj ma za nasledek stoupajici

ceny za proklik CPC.
Cookies pro marketingové ucely

Dle Kirtley (2019, str. 117) jsou cookies soubory umisténé ve vyhledavacich, které
sbirajici data o svych uzivatelich. Inzerenti na zaklad¢ téchto sesbiranych dat dokazou 1épe

zacilit své reklamy diky znalosti uzivatelského chovani nebo historie vyhledavani.

Jak zminuje BureSova (2022, str. 62), mohou uzivatelé, kteti pouzivaji vyhledavace,

od ledna 2022 nesouhlasit se sbérem osobnich dat pro marketingové ucely. Vyhledavace
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nemohou nadale monitorovat uzivatelovo chovani, coz je pro inzerenty prekazkou a brani to

efektivnimu zacileni svych reklam.
Ad Blocker

Ad Blocker je software, ktery si kazdy uzivatel miize nainstalovat jako doplnék do
prohlizede, ktery zabrafiuje zobrazovani reklam (BURESOVA, 2022, str. 24). Podle autorti
Kamps a Schetter (2017, str. 262) maji blokatory vliv na trzby, a to az takovy, Ze firmy

zaznamenavaji az o 30-50 % nizsi trzby.
Zpoplatnéné sluzby

Socialni platformy postupné nabizi svym uzivatelim moznost za penézity poplatek
eliminovat reklamni obsah pfi vyuzivani sluzeb platformy. Dle Meta (2023) ptichazi
Facebook s touto aktualizaci v listopadu 2023. Nabizi tak svym uzivatelim moznost volby

mezi verzi, kterd je zdarma s reklamami, nebo placenou verzi bez reklam.

Se stejnou moznosti ptiSel Google jiz diive v roce 2015 se svou moznosti zakoupeni
piedplatného pro svou platformu YouTube zvanou YouTube Red, kterd umoznovala
sledovani videi bez reklam (LESKE, 2015). Tato sluzba je dnes znama pod nazvem

YouTube Premium.

3.9 Remarketing

., Remarketing znamena cileni reklamnich kampani na uzivatele, kteri jiz v minulosti
navstivili urcité webové stranky“ (VYSEKALOVA a dalgi, 2018). Remarketing, jinak také
retargeting, funguje tak, ze inzerenti nabadaji uzivatele na jinych webovych strankach nebo
socialnich sitich k provedeni néjaké konverze na jejich strankach. ,, Podstatou je opétovné
str. 202). Timto zplisobem se snazi uzivatele znovu zaujmout a motivovat ho k opétovné
navstéve inzerentovy weboveé stranky, aby dokoncili akci, kterou v minulosti z n¢jakého

davodu jesté nedokonili.

Sbérem dat cookies o navsStévnicich dava dohromady uceleny seznam pro
remarketingové ucely (Kolektiv autort, 2014, str. 62). Tyto data Ize uchovavat 1-540 dni,
obvyklych je vSak 30 dni (JANOUCH, 2020, str. 203). Konverznich kody implementované

do webu monitoruji provedené konverze, a tém uzivatelim, ktefi vykazali zdjem a provedli
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urcité konverze, se mohou personalizovat reklamni sdéleni a potencidlné firm¢ ptivést dalsi

konverzni akce (viz kapitola 3.5.5 Konverze).

S pojmem remarketing se poji také pojem dynamicky remarketing, ktery je specificky
tim, Ze vyuziva data o navstévnicich a jejich interakci na strance, a tak miize uzivateli nabizet
piimo konkrétni produkt, ktery si na strankach prohlizel, i kdyz uz webové stranky opustil
(Besteto.cz, 2020).

Obrazek 9 Ukazka dynamického remarketingu firmy Smarty.cz

M Seznam Médium Zatit psat
W'EL! Cesku hrozi pad koruny
U/ TEMANEL 5ot omrsesin bt e ok i o e s D @ 2 = i <1 b i

Modly Toolety Apcie  Fofitote  domporenty  Wemizona  Crylnéhodinky  Fotaudin-video  Plslfienshi  Smort  FPoudts  Vipiodel =

teme na stafl Lzivat svyoh nasetfenych penéz

cudu o valerizack: Mofné dopady na vipodet
"

st ciishod

né primout co nejrychiel!

Miraopatiebeni

Molwgoe b Mol wB “urmglin e it

e

S bicnilé porsmue 4990 Ke 9990 K& 20 479 K¢
Samsung Galaxy 520 Samsung Galaxy 520 AppleiPhone 14
FE 6GB/128GE.. FE 56 6GB/128GB. 128GB temné.

Zdroj: vlastni zpracovani (2024)
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4 Vlastni prace

Vramci vlastni prace byly vypracovany PPC reklamni kampané v reklamnim
systémech Google Ads a Meta Ads (Facebook Ads) pro tanecni Skolu Prague Breakin School
se zaméfenim na vyuku akrobatického tance break dance. Jsou zde implementovany a

aplikovany teoretické zasady uvedené v teoretické ¢asti prace.

Hlavnim smyslem tvorby reklamnich kampani na zminénych reklamnich systémech
bylo piildkani potencidlnich zakaznikl a jejich néasledné ptihlaSeni se na nabizené kurzy.
Skola aplikuje strukturu plateb formou kurzovného za kazdy semestr, a s blizicim se

zacatkem nového semestru planuje pfivitat nové studenty na svych lekcich.

Na zéklad¢ namétenych dat plynoucich s téchto kampani byla vyhodnocena jejich

uspésnost a byla vymezena néktera doporuceni pro budouci kampang.

4.1 Predstaveni podniku

Vlastni prace zahrnuje sestaveni PPC reklamni kampané pro prazskou tane¢ni Skolu,
ktera se zamétuje na vyuku tance break dance. Uz od pocatku svého plisobeni motivuje déti

a mladez k fyzické aktivité prostfednictvim tance.

Skola nabizi kurzy pro tplné zaéatedniky i pokro¢ilé tane¢niky. Nabizi celkem &tyfi
kurzy, strukturované podle vékovych a dovednostnich kategorii — pro déti ve véku 5-6 let,
pro zacatecniky, pro mirné¢ pokrocilé a pro pokroc€ilé tanecniky. Tréninky zde probihaji

kazdy den v odpolednich az vecernich hodinéch, a jsou vedeny zkusenymi lektory.

Tanec¢ni Skola klade dtraz na profesionalni piistup s ohledem na individuélni rozvoj

svych tane¢nikl na zaklad¢ jejich potieb a schopnosti.

Tanecni studio se nachazi na adrese Prvniho pluku 20/2, Praha 8 — Karlin, 186 00. Tato
lokalita poskytuje pohodlny pfistup pro obyvatele Prahy diky blizkosti veskeré hromadné
dopravy (autobus, tramvaj, metro) a velkému mnozstvi parkovacich mist v okoli. Zde
tanecni Skola vede témeét veskeré své tréninky. Jedenkrat tydné vede trénink v prostorach

Malostranského gymnazia v Praze.
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4.2 Vytvorena kampan v Google Ads

Béhem utvéreni kampané v systému Google Ads byla vytvoiena jedna reklamni
kampan, ktera zahrnovala dv¢ reklamni sestavy. Hlavnim ucelem této kampané bylo ptilakat
potencionalni zakazniky se zajmem se o piihlaSeni se na kurz, jehoz zacatek byl planovan

na unor 2024.

Kampan byla spusténa 12. ledna 2024 a bézela do 26. ledna 2024. Vyse denniho

rozpoctu byla nastavena na 200 K¢.
Kampan byla v systému pojmenovana jako PBS SEARCHcampaign 01/2024.

S ohledem k povaze podniku a omezenému rozpoctu byla kampai cilené omezena
pouze na vyhledavaci siti Google, coz zahrnuje pouze vysledky vyhledavani na samotném
vyhledavaci, a nikoliv na partnerskych webech Google. Tato strategie vyloucila moZznost
zobrazeni v obsahov¢ siti, kterda by mohla pfinést mnozstvi ndhodnych nebo nezadoucich

proklikd, a tim mohla mit negativni vliv na vysledky kampang.

Hlavni konverzi této kampané bylo odeslani formulaiti na webovych strankach,
smyslem bylo tedy pfilakat potencialni zdkazniky pravé na web tane¢ni Skoly. Pocet
konverzi mél byt zaznamendvan pomoci konverzniho kodu, ktery byl aplikovan do

webovych stranek tanec¢ni Skoly.

Pro maximalizaci poctu kliknuti na reklamu bylo vyuZito automatickych nabidek
sluzeb Google Ads, vyuzivajici algoritmy strojového uceni, které optimalizuji nabidky na
zaklad¢ cili kampané a chovani uzivatelti. Tento pfistup vykazuje potencial dosahnout
lepsich vysledkii kampané. Maximalni hodnota ceny za proklik CPC, vzhledem k menSimu
rozsahu kampang, nebyla stanovena. AvSak v pfipadé€ rozsdhlejSich kampani a pro zlepSeni

kontroly nad finan¢nimi prostiedky by bylo vhodné tuto hodnotu nastavit manuélné.

Pro nastaveni jazyka kampan¢ byly vybrany nasledujici jazyky: CeStina, anglictina a
slovenstina. Vybér pravé téchto jazykd je podminén nastavenim jazyka v prostiedi

uzivatelského zafizeni, tedy v jakém jazyce maji zdkaznici nastavend sva zatizeni.

Geograficky dosah kampané byl cilen zejména na specifickou lokalitu Prahy, kde se
nachazi sidlo tane¢ni Skoly. Z tohoto diivodu byla definovana konkrétni lokace tane¢ni Skoly
s adresou Prvniho pluku 20/2, 186 00 Karlin, spolu s rozsitenym dosahem v okruhu 6

kilometra od této adresy.
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Pro efektivni doruceni reklamni kampané byly vybrany specifické segmenty publika.
Z hlediska zajmt byla kampan zamétena na fanousky rapu a hiphopu, a také na jedince se
z4djmem o zivotni styl a konic¢ky. Segment s pravdépodobnym zajmem zahrnuje osoby se
zajem v péCi o déti a vzdélavani, a také ty, ktefi navstévuji t€locviény a sportovni kluby.
Demografické cileni bylo vymezeno na rodice déti v predskolnim véku (4-5 let) a rodice
Skolakt (6-12 let). Systém Google Ads umoziiuje rozsiteni dosahu reklamy na uzivatele
mimo nadefinované segmenty publika, a poskytuje tak moznost dosazeni SirSiho okruhu

potencialnich zédkaznikii. Tohoto rozsiteni bylo v nastaveni kampan¢ vyuzito.
Casovy rozvrh kampané byl planovan na kazdy den od 10:00 do 20:00.

V kampani pro tanecni Skolu byly v reklamnim systému Google Ads sestaveny dvé

reklamni sestavy.

4.2.1 Sestava 1: Obecné_novy_semestr_01/2024

Tato reklamni sestava byla v systému Google Ads interné¢ pojmenovéana jako
Obecné novy semestr 01/2024, avsak pro jednodussi identifikaci bude déale oznaovéana

jako Sestava 1.

Sestava 1 nesla informace pro obecnd vyhledavani potencidlnich zakaznikd se zajmem
o break dance. Sestava 1 obsahovala kli¢ova slova ve frazové i presné shod¢. Klicova slova
byla peclivé vybrana s ohledem na jejich relevanci ve vztahu k propagaci kurzi tane¢ni
Skoly, véetné vyrazl jako ,break dance praha®, ,prague breakin school®, ,tanecni Skola

praha®, ,,break dance* a dal$i. Uplny seznam kli¢ovych slov viz Pfiloha 1.

Vedle toho byla provedena analyza konkuren¢nich vyrazi. Pro zajiSténi opatieni proti
nezadoucim proklikim byly vymezeny i n€ktera vylucujici klicova slova ve frazové shodg¢,
zahrnujici vyrazy jako ,,dance classes, ,,dance classes prague®, ,,open classes®, ,,open
classes prague®, ,,open classes Praha® nebo ,,tanecni lekce®. Tento vybér slov byl proveden
s ohledem na existujici moznost jednorazovych tane¢nich lekci, znamych jako ,,open
classes®, kde zékaznik provadi platbu pouze za jednu lekci. Vzhledem k tomu, Ze cilem
kampané je propagovat dlouhodoby kurz, konkrétné na cely semestr, byly podobna kli¢ova

slova a vyrazy ze seznamu vylouceny.
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Reklamy

Aby mohl systém Google Ads doporucovat vzdy co nejrelevantnéjsi reklamu, byly
sestaveny tii varianty reklam s odliSnymi nadpisy a popisy. Obsah téchto reklam je detailnéji
predstaven v Ptiloze 2. Reklamy odkazovaly na webové stranky praguebreakinschool.cz, na
kterych mohl potenciondlni zdkaznik ziskat veskeré podrobnéjsi informace o procesu
piihlaSeni na tane¢ni kurz spolu s dostupnym piihlaSovacim formulafem. Zobrazovana URL
adresa, tedy jak se cilova URL adresa zobrazuje v reklamé, byla strategicky rozsifena o

termin pfihlaSky, pro zdliraznéni cilového odkazu téchto reklam, viz Obrazek 10.

Mimo tohoto zakladni nastaveni byly reklamy rozsifené o hovory nebo strukturované
uryvky informujici o variabilité¢ nabizenych kurzt. Déle byly doplnény o vyzvy, které mély
za ukol poskytnout dalsi stru¢né informace o skole, jako je nabidka prvni lekce zdarma nebo

specifikace lokality.
Obrazek 10 Zobrazeni reklam Sestavy 1 v Google Ads

Sponzorovano
@ www.praguebreakinschool.cz/prihlasky

Prague Breakin School - Prvni Lekce Zdarma

Seznamte se s tanecnim stylem break dance s profesionalni Skolou v Praze. Tancuj v

kasaren. Kurzy: Déti 5 - 6 let, Zaatecnici, Mimé pokrogili

historickém komplexu Karlinskych
Pokrogili. Prvni lekce zdarma. Pobliz zastavky Florenc

Sponzorovano

® www.praguebreakinschool.cz/prihlasky

Prague Breakin School - Kurzy Break Dance

Ovladni uméni break dance s profesiondini $kolou v Praze. Registrace na novy semestr skrz
formulaf na webu! Za¢iname v unoru 2024. Kurzy: Déti 5 - 6 let, Zacateénici, Mirmé pokrodil

Pokro€ili. Prvni lekce zdarma

Sponzorovano
® www.praguebreakinschool.cz/prihlasky

Prvni Lekce Zdarma - Taneéni Skola v Praze

B-boying pro viec ékové skupiny — od nejmensich aZ po dospélé. Pfijd se seznamit s

tanecnim

Zacatec Mirné pokrodili, Pokrocili. PobliZ zastavky Florenc. Prvni lekce zdarma

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Google Ads (2024)
4.2.2 Sestava 2: Rodi¢e novy semestr 01/2024

Tato reklamni sestava byla v syst¢tmu Google Ads interné¢ pojmenovana jako
Rodice novy semestr 01/2024, avSak pro jednodussi identifikaci bude dale oznacovana

jako Sestava 2.
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Sestava 2 byla navrzena s ohledem na cilovou skupinu rodici, ktefi hledaji tane¢ni
krouzek pro své potomky. V tomto pfipadé byla zachovana néktera klicova slova jako byla
pouzita v Sestavé 1, avSak doslo k jejich rozsiteni o fraze, které by toto rodicovské publikum
pravdépodobné vyhledavalo, jakou jsou ,tane¢ni krouzek* nebo ,break dance pro déti®.
Dopliujici vyrazy byly aplikovany ve frazové shodé. Celkovy seznam klicovych slov je

uveden v Piiloze 1.
Reklamy

Pro Sestavu 2 byly vytvofeny dvé reklamy, které se liSily svymi nadpisy a popisy.
Obsah téchto reklam je detailnéji predstaven v Ptiloze 3. Reklamy opétovné odkazovaly na
webové stranky praguebreakinschool.cz. Zobrazovana URL adresa, tedy jak se cilovda URL
adresa zobrazuje v reklamé, byla rozSifena o terminy ,ptihlasky* a ,,déti, aby lépe

reflektovaly ucel reklamy, viz Obrazek 11.

Reklamy byly i tentokrat rozsifené o hovory, strukturované uryvky, informujici o
variabilité nabizenych kurz, a v neposledni fad¢ o vyzvy, které mély za kol poskytnout
dalsi strucné informace o Skole. Konkrétné informovali o moznosti prvni lekce zdarma nebo

o upfesnéni lokality.
Obrazek 11 Zobrazeni reklam Sestavy 2 v Google Ads

Sponzorovano

® www.praguebreakinschool.cz/pfihlasky/déti

Prague Breakin School - Tane&ni KrouZek Break Dance

Nabizime kurzy pro déti i starSi. Maji Vase déti rady hudbu a pohyb? Zkuste je seznamit s
tanecnim stylem break dance. Kurzy: Déti 5 - 6 let, Zacatecnici, Mirné pokrogili, Pokrogili. Prvni
lekce zdarma. PobliZ zastavky Florenc

Sponzorovano

® www.praguebreakinschool.cz/pfihlasky/déti

Prague Breakin School - Praha 8 - Karlin

Pohyb + hudba = tanec. Objevte s nami krasy taneéniho stylu break dance. Taneéni kurzy pro
deéti jiz od 5 let. Kurzy: Déti 5 - 6 let, Zacatecnici, Miné pokrocili, Pokrocili. Prvni lekce zdarma
Pobliz zastavky Florenc

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Google Ads (2024)
4.2.3 Optimalizace kampané v Google Ads

Béhem pribéhu aktivni reklamni kampané v systému Google Ads probéhla jeji

opakovand optimalizace. K prvni optimalizaci kampané doslo 16. ledna 2024. Hlavnim
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zaméfenim byla predev§im tprava klicovych slov, na zéklad¢ toho, kde pfesné se reklama

zobrazovala.

Aby bylo zajisténo, Ze se reklama zobrazuje pouze u dotazii, které souzni s cilem dané
kampané, doSlo k upraveni nékterych klicovych dotazli, vcetné¢ zatazeni specifickych
vylucujicich kli¢ovych slov, eliminujici nezddouci zobrazeni pii nesouvisejicich
uzivatelskych dotazech. Kromé toho doslo k rozsiteni klicovych slov ve frazové shodé, coz
prispélo k dalSimu zlepseni relevance reklam. Néktera klicova slova byla vyloucena

z celkové kampané, nikoli jednotlivych sestav.

4.3 Vytvorené kampané v Meta Ads

V reklamnim systému Meta Ads, konkrétné ve Spravci reklam, byly vytvoreny dvé
reklamni kampané. Kampan 1 informovala publikum o moznosti pfihlaSovani na kurzy
k novému semestru, Kampan 2 byla vytvofena jako remarketingovd kampai pro uzivatele,
ktefi navstivili stranky subjektu. Hlavnim tcelem tvorby kampani bylo odeslani piihlasek

na kurz od tnora 2024.

Ob¢ kampang v systému Meta Ads byly spustény 15. ledna 2024 a byly ukonceny 29.
ledna 2024.

Naplanované umisténi reklam obou kampani bylo na socidlnich platformach

Facebook, Messenger i Instagram. Konkrétné bylo vybrano 5 moznosti umisténi:

e  Kanal pfispévkil na Facebooku,
e  Kanal na Instagramu;

e Instagram Stories;

° Facebook Stories;

e  Messenger Stories.

43.1 Kampai 1: Prihlasky 2024

Tato kampan byla interné¢ v systému nazvand jako Ptfihlasky 2024, dale bude

prezentovana pod nazvem Kampani 1.

V Kampani 1 v systému Meta Ads byly prezentovany informace o zahajeni nového
semestru v unoru 2024 a souvisejici moznost podani piihlasek na tanecni kurz

prostiednictvim formulafe uvedeného na webu. Struktura kampané zahrnovala dvé reklamni
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sestavy. Prvni sestava byla zamétena na Siroké publikum svou obecnou komunikaci, zatimco

druha sestava svou komunikaci cilila predev§im na publikum rodi¢t déti.
Dlouhodoby rozpocet pro tuto kampan byl stanoven na 1 200 K¢.

Hlavnim ucelem kampané bylo odeslani ptihlasek, coz bylo specifikovano ve Spravci
reklam jako akce typu ,,Nakup®. Tim bylo zajiSténo precizni zobrazeni reklamy vyhradné
tém uzivatelim s nejvEtsi pravdépodobnosti projeveni zdjmu o piihlaSeni na tanecni kurzy

poskytované danou tane¢ni Skolou.

4.3.1.1 Sestava 1: Obecné_prihlasky

Tato sestava byla interné v systému nazvana jako Obecné piihlasky, dale bude

prezentovana pod nazvem Sestava 1.

Cilem Sestavy 1 bylo maximalizovat pocet konverzi na webu. Pro monitorovani
ucinnosti reklam a provedenych konverzi byl do webu vlozen konverzni kod, znamy jako
Meta pixel, ktery zaznamenaval provedené konverze na webové strance, v tomto piipadé

konkrétné pocet odeslanych piihlaSovacich formulait na tanecni kurz.

Sestava byla geograficky vymezena na oblast Prahy 1-15. Toto nastaveni zarucovalo
osloveni uzivatelti vyskytujicich se ve vybranych méstskych obvodech a mélo za cil zvysit

relevantnost reklam pro mistni publikum.

V ramci demografického cileni bylo oslovovano publikum ve vékovém rozmezi od 18

do 65 let a starsi, a to bez ohledu na pohlavi.
Reklamy

V Sestavé 1 byly vytvoreny celkem tii reklamy. VSechny tfi reklamy sdilely identicky
titulek 1 popisek, avSak odliSovaly se od sebe se svymi fotografickymi obsahy. Ukéazky texti

viz Pfiloha 4.
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Obrazek 12 Zobrazeni reklam Sestavy 1 v Meta Ads

Prague Breakin School g
& Prague Breakin School ¥ . b - X
7 Prague Breakin School « | Prihladky na novy semestr break dance jso
Pfihla3ky na novy semestr break dance jsou * z X . il 7 R
= otevreny
otevieny Pailsrania ok
Zobrazit vic Pihladky na novy semestr break dance jsou -

otevieny

praguebreakinschool.cz
Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace
Vzhledem k tomu je z..

praguebreakinschool.cz

praguebreakinschool.cz = [+ ] Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace
Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace Vzhledem k tomu je z...
Vzhledem k tomu je z [f) To se mi libi C] Komentar £ Sdilet
O
[fj To se mi libi D Komentai Q Sdilet ™ To se mi libi ) Komentar 25 Sdilet

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Meta Ads (2024)

4.3.1.2 Sestava 2: Rodice_prihlasky

Tato sestava byla interné v systému nazvand jako RodiCe piihlasky, dale bude

prezentovana pod nazvem Sestava 2.

Pfi nastavovani Sestavy 2 byly zachovany totozna nastaveni, jako u Sestavy 1, tedy
cilem bylo maximalizace konverzi na webu a jejich monitorovani. Nicméné doslo k uzsi
specifikaci demografického cileni, coz pfimélo oslovit preciznéji oslovit urcity segment
publika. Protoze Skola nabizi své kurzy uréené pro déti jiz od 5 let, bylo vhodnou strategii
oslovit praveé rodice téchto déti, kterd pomohla posilit relevantnost reklam a umoznila cilit

na potieby a zajmy rodicu v zavislosti na véku jejich potomki.

Sestava 2 byla definovana pro vSechna pohlavi ve vékovém rozmezi 25-50 let. Sestava
také oslovovala dvé skupiny rodict. Prvni skupinu tvofily rodi¢e s détmi v nizSim véku

(6-8 let), druhou skupinu zahrnovali rodice déti v prepubertalnim veku (9-12 let).
Reklamy

V sestavé byly vytvofeny celkem tfi reklamy. VSechny tii reklamy sdilely identicky
titulek 1 popisek, avSak odliSovaly se od sebe se svymi fotografickymi obsahy. Ukéazky

textového obsahu reklam viz Ptiloha 4.

45



Obrazek 13 Zobrazeni reklam Sestavy 2 v Meta Ads

u Prague Breakin School e E l Prague Breakin School X h Prague Breakin School X -

PfihlaSky na novy semestr break dance jsou

otevien PfihlaSky na novy semestr break dance jsou P'rihluaéky na novy semestr break dance jsou
’ Zobrazitvie | Otevieny otevieny
i Zobrazit vic Zobrazit vic
\
i "

il
praguebreakinschool.cz
Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace praguebreakinschool.cz p!aqu'ebreakmschc‘o! €z .
Vzhledem k tomu je z.. Prvni lekce ZDARMA Dal3i informace Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace
Vzhledem k tomu je z... Vzhledem k tomu je z..

Q1
Y Tosemilibi () Komentsi > Sdilet oy Tosemilibi () Komentsf 2> Sdilet oy Tosemilibi () Komentdf . Sdilet
Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Meta Ads (2024)

4.3.2 Kampai 2: RMKT_Prihlasky 2024

Tato kampan byla interné pojmenovana jako RMKT Piihlasky 2024, dale bude

prezentovéana jako Kampan 2.

Kampan 2 v systétmu Meta Ads byla svym charakteristickym nastavenim zamyslena
jako remarketingova. Reklamy svou komunikaci motivovaly uzivatele k v€éasnému odeslani
ptihlaSky na tane¢ni kurz v novém semestru prostfednictvim formulafe uvedeného na webu.

Struktura kampané zahrnovala jednu reklamni sestavu obsahujici tfi reklamy.
Dlouhodoby rozpocet pro tuto kampan byl stanoven na 600 K¢.

Hlavnim ucelem kampané bylo odeslani ptihlasek, coz bylo specifikovano ve Spravci

reklam jako akce typu ,,Nakup*.

4.3.2.1 Sestava: RMKT prihlasky

Cilem této remarketingové sestavy bylo maximalizovat pocet konverzi na webu. Pro
meéteni téchto konverzi bylo vyuzito jiz aplikovaného konverzniho kodu. Pomoci
konverzniho kédu Ize sledovat chovani uzivatelii na strance. Diky tomu mohlo byt vytvotreno
publikum, které oslovovalo prave ty uzivatele, ktefi navstivili strdnku tanecni Skoly béhem

poslednich 21 dni. Cela remarketingova kampan mohla efektivné cilit jediné na toto
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vytvofené publikum. Celkové cileni reklam nebylo rozsifené o zadné dalsi uzivatele, tedy

neslovovala lidi nad rdmec tohoto vymezeného publika.

Geografické cileni tentokrat nebylo blize specifikovano. Divodem bylo, Ze se
potencialni zadkaznici, ktefi zvazuji podani pfihlasky na kurz, mohou nachazet i mimo izemi

Prahy po navstévé webovych stranek tanecni Skoly.
Reklamy

V sestavé byly vytvoieny celkem tii reklamy. VSechny tfi reklamy sdilely identicky
titulek 1 popisek, avSak odliSovaly se od sebe se svymi fotografickymi obsahy. Ukéazky

textového obsahu reklam viz Pfiloha 4.

Obrazek 14 Zobrazeni reklam remarketingové kampané v Meta Ads

* Prague Breakin School X ! u Prague Breakin School X E
Nezapomeiite vyplnit svou pfihla3ku & |'| Prague Breakin School X i Nezapomeiite vyplnit svou prihlasku &
Novy semestr break dance Zobrazit vic Novy semestr break dance Zobrazit vic

Nezapomeiite vyplnit svou pfihladku &

—_—— = =

Zobrazit vic

- praguebreakinschool.cz

j Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace _

Vzhledem k tomu je z..
praguebreakinschool.cz praguebreakinschool.cz
Prvni lekce ZDARMA Dalsi informace Prvni lekce ZDARMA Dal3i informace
Vzhledem k tomu je z. [fJ Tosemilibi () Komentst > Sdilet Vzhledem k tomu je z...
n’:) Tosemilibi () Komentdf > Sdilet 05 Tosemilibi () Komental . Sdilet

Zdroj: vlastni zpracovani dle zdroje Meta Ads (2024)
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4.4 Vysledky provedenych kampani

V nasledujici podkapitole jsou zaznamenany hodnoty méteni zrealizovanych kampani
v systémech Google Ads a Meta Ads, v¢etné srovnani namétenych metrik.
4.4.1 Vysledky kampané v Google Ads

Konecné metriky ziskané béhem obdobi probihajici kampané od 12. ledna do 26. ledna

2024 v systému Google Ads jsou uvedeny v Tabulce 2.

Tabulka 2 Vysledky méfeni kampané v Google Ads

Prim.

Kampan Kliknuti  Zobrazeni CoTR CPC Ce?a
(%) (K9 (KO

PBS_SEARCHcampaign 01/2024 152 1521 9,99 19,52 2 966,73

Celkové 152 1521 9,99 19,52 2 966,73

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z Google Ads (2024)

Vysledky kampané v Google Ads zahrnovaly celkové 1 521 zobrazeni a 152 proklikii
na webové stranky. Celkova mira prokliku (CTR) dosahla hodnoty 9,99 %. Primérna cena
za jedno kliknuti (CPC) cinila 19,52 K¢. Celkové naklady na kampan dosahly castky
2 966,73 K¢.

Celkovych pocet konverzi, tj. odeslanych piihlasek prostiednictvim Google Ads
reklamy, neni k dispozici. V priabehu nastavovani kampané byl aplikovan konverzni kéd do
webovych stranek Skoly, ktery mél za cil zaznamenavat konverze. Po spusténi kampané
doslo k systémové chybé, kterd znemoznila zaznamenavani konverzi. Bylo zjiSténo, Ze tato
skutecnost je disledkem pouzivani zékladni verze platformy Wix, kterou tanecni Skola
vyuziva pro spravu své webové stranky. V ptipadé, ze by tanec¢ni Skola presla na Premium
placenou verzi sluzeb Wix, bylo by mozné provést implementaci konverzniho kédu, a tim
sledovat a méfit pocet provedenych konverzi skrz reklamni kampang v reklamnim systému

Google Ads.
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4.4.1.1 Vysledky jednotlivych reklamnich sestav v Google Ads

Tabulka 3 Vysledky méfeni sestav kampané v Google Ads

CTR Prim.
Reklamni sestava Kliknuti  Zobrazeni CPC
(%) o
(K¢)
Obecné novy semestr 01/2024 94 945 9,95 21,43
Rodice novy semestr 01/2024 58 576 10,07 16,43
Celkové 152 1521 9,99 19,52

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z Google Ads (2024)

Cena
(Ko

2 013,99
952,74
2 966,73

Z vysledkii méfeni uvedenych v Tabulce 3 je patrné, ze reklamni Sestava 1 ptivedla

vys$$i miru zobrazeni reklam (945) a také kliknuti (94), nez sestava s cilenim na publikum

rodicl. Metrika CTR u této sestavy dosahovala vysledku 9,95 %. Primérné cena za proklik
CPC cinila 21,43 K¢&. Celkové naklady na tuto sestavu dosahly ¢astky 2 013,99 K¢&.

Za to reklamni sestava Sestava 2 se svym cilenim na rodi¢e déti, pfinesla 576

zobrazeni a 58 proklikli. Metrika CTR dosahovala 10,07 %. Primérnd cena za proklik CPC

¢inila 16,43 K¢&. Celkové naklady na tuto sestavu dosahly ¢astky 952,74 K¢.

Nejzobrazovanéjsi reklama

Nejzobrazovangjsi reklamou byla reklama z reklamni Sestavy 1, ktera pfinesla témét

ttetinu celkovych zobrazeni kampang, tedy 477 zobrazeni z celkovych 1 521 zobrazeni, a 40

prokliki s hodnotou CTR 8,39 %.

Obrazek 15 Nejzobrazovanéjsi reklama v Google Ads
B NejCastéji zobrazované reklamy
©® Obecné_novy_semestr_01/2024
Prague Breakin School | Prvni Lekce

Zdarma | Tane&ni $kola Break Dance
[Rekiama] praguebreakinschool.cz/prihlasky

Registrace na novy semestr skrz formular na webul!
Zaciname v Gnoru 2024. Tancuj v historickém
komplexu Karlinskych kasaren

PobliZ zastav Prvni lekce z

Reklama Stav Zobrazen Prokliky ¥ CTIR~
@ Aktivni Neaktivn 477 40 8,39 %

Zdroj: Google Ads (2024)
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4.4.2 Vysledky kampani v Meta Ads

Konecné metriky ziskané béhem obdobi probihajicich kampani od 15.1. do 29.1.2024
v systému Meta Ads jsou uvedeny v Tabulce 4. Ob¢ spusténé kampané nesla témét vSechna
nastaveni totoznd, kdy byl ve ucel kampané charakterizovan ve Spravci reklam jako akce

typu ,,Nakup“. Kampang se liSily pouze svym cilenim na oslovované publikum a geografické

cileni.
Tabulka 4 Vysledky méreni kampani v Meta Ads

Nazev kampané Prihlasky 2024 RMKT _Priihlasky 2024
Rovzpocet sady reklam 1 200 600
(Ke)
Vydana ¢astka (K<) 1200 125,16
Vysledky 3 -
Dosah 4 052 63
Zobrazeni 8770 234
Cena za vysledky (K¢) 400 -
Kliknuti na odkaz 153 5
CTR (mira prokliku na
odkaz) (%) 1,745 2,137
CPC (cena za kliknuti
na odkaz) (K) 7,843 25,032
Konverzni pomér (%) 1,961 -

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Souhrnné hodnoty méteni prob&hlych kampani v Meta Ads:

e  Celkova vydana castka: 1 325,16 K¢

e  Celkovy pocet konverzi (odeslané piihlasky): 3
e  Celkovy dosah: 4 115

e  Celkovy pocet zobrazeni: 9 004

e  (Celkova primérna cena za konverzi: 441,72 K¢
e  (Celkovy pocet kliknuti na odkaz: 158

e  Celkové CTR (mira prokliku na odkaz): 1,75 %
e  Primérné CPC (cena za kliknuti): 16,44 K¢

e  Celkovy konverzni pomér: 1,90 %

Dosah veskerych provedenych kampani dosahl hodnoty 4 115. S celkovou vydanou
castkou 1 325,16 K¢ bylo dosazeno 3 konverzi, tedy odeslani ptihlaSek pomoci tlacitka

,Odeslat* na webu, coz odpovida celkové primérné cen¢ za konverzi 441,72 K¢.
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Celkova hodnota CTR vykazuje 1,75 % (zaokrouhleno) pti hodnoté kliknuti na odkaz
158 a pii poctu zobrazeni 9 004.

Graf 1 Konverzni pomér provedenych kampani v Meta Ads
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Z divodu, ze kampan RMKT Piihlasky 2024 neptivedla ani jednu konverzi, lze

vvvvvv

remarketingové Kampané 2. To je zptisobeno tzkou specifikaci remarketingového cileni,
které oslovovalo navstévniky, které si jiz v minulosti zobrazili webové stranky tanecni Skoly.
Uspé&snost Kampané 1 1ze vyhodnotit také z hodnot CPC, kde cena za proklik ¢inila 7,84 K&

oproti Kampani 2, kde byla hodnota ceny za proklik vice nez trojnasobna, konkrétni ¢astka

CPC piedstavovala 25,03 K¢.

Graf 2 Mira dosahu a zobrazeni provedenych kampani v Meta Ads
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)
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4.42.1 Vysledky Kampané 1: Prihlasky 2024

Tabulka S Vysledky méfeni Kampané 1 v Meta Ads

Nazev kampané Prihlasky 2024
Rozpocet sady reklam (K¢) 1200
Vydana ¢astka (K<) 1200
Vysledky 3
Dosah 4052
Zobrazeni 8770
Cena za vysledky (K¢) 400
Kliknuti na odkaz 153
CTR (mira prokliku na odkaz) (%) 1,745
CPC (cena za kliknuti na odkaz) (K<) 7,843
Konverzni pomér (%) 1,961

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Dosah provedené Kampané 1 dosahl vysledné hodnoty 4 052. S rozpoctem 1 200 K¢
bylo dosazeno 3 konverzi, tedy odeslani ptihlasek pomoci tlacitka ,,Odeslat* na webu, coz

odpovida cen¢ za konverzi 400 K¢.

Hodnota CTR vykazuje 1,74 % (zaokrouhleno) pti hodnoté kliknuti na odkaz 153 a

pii poctu zobrazeni 8 770.
Vysledky reklamnich sestav

Tabulka 6 Vysledky méfeni reklamnich sestav v Kampani 1

Sada reklam Obecné_prihlasky Rodice prihlasky
Vydana ¢astka (K¢) 608,01 591,99
Vysledky 2 1
Dosah 2 106 2 708
Zobrazeni 4246 4524
Cena za vysledky (K<) 304,005 591,99
Kliknuti na odkaz 74 79
CTR (mira prokliku na odkaz) 1,743 1,746
(%0)

CPC (cena za kliknuti na

odkaz) (K&) 8,216 7,494
Konverzni pomér (%) 2,703 1,266

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Z Tabulky 6 je patrné, ze reklamni Sestava 2 (Rodice ptihlasky) dosahuje nejvyssich
hodnot dosahu (2 708) a také zobrazeni (4 524). Pfinesla také nejvyssi pocet kliknuti na
odkaz (79).
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Hlavnim ukazatelem uspésnosti jednotlivych reklamnich sestav je hodnota
konverzniho poméru. Tento ukazatel udava, jaké procento uzivateld, kterym se reklama
zobrazila, provedlo konverzi, v tomto piipad¢ odeslalo pfihlasku na kurz. Sestava s nejvyssi

hodnotou konverzniho poméru je Sestava 1, kterd vykazuje hodnotu 2,70 %.

Graf 3 Konverzni pomér jednotlivych sestav v Kampani 1
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Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Nejzobrazovanéjsi reklamy

Nejzobrazovanéjsi reklamou této kampané byla reklama Rodic¢e reklama 2 ze Sestavy
2, ktera ptinesla 4 100 zobrazeni a 74 kliknuti na odkaz. Detailni vysledky jednotlivych

reklam viz Ptiloha 6.

Graf 4 Mira dosahu a zobrazeni reklam v Kampani 1
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Zdroj: vlastni zpracovani dat ze Spravce reklam (2024)
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4422 Vysledky kampané 2: RMKT_Prihlasky 2024

Tabulka 7 Vysledky méfeni Kampané 2 v Meta Ads

Nazev kampané RMKT_Prihlasky 2024
Rozpocet sady reklam (K¢) 600

Vydana ¢astka (K<) 125,16
Vysledky -

Dosah 63

Zobrazeni 234

Cena za vysledky (K¢) -

Kliknuti na odkaz 5

CTR (mira prokliku na odkaz) (%) 2,137

CPC (cena za kliknuti na odkaz) (K<) 25,032

Konverzni pomér (%) -
Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Dosah provedené¢ kampan¢ RMKT Prihlasky 2024 doséhl hodnoty 63. S vydanou
castkou 125,16 K¢ nebylo dosazeno zadné konverze, proto kampan nezaznamenava zadnou

hodnotu konverzniho poméru ani cenu za vysledek.

Hodnota CTR vykazuje 2,14 % (zaokrouhleno) pti hodnoté kliknuti na odkaz 5 a pfi

poctu zobrazeni 234.
Vysledky reklamnich sestav

Pro remarketingovou kampan byla strategicky vytvofena pouze jedna reklamni
sestava, coz znemoziuje piipadné dalsi porovnani s vysledky jinych sestav této kampané.
Komplexni zhodnoceni kampané probéhlo v kapitole 4.4.2 Vysledky kampani v Meta Ads,
kde byla analyzovana a zhodnocena jeji UspéSnost v porovnani se soubé€zné probihajici

kampani.
Nejzobrazovanéjsi reklamy

Nejzobrazovanéjsi reklamou této kampané byla reklama RMKT Reklama 3, ktera
pfinesla 120 zobrazeni (z celkovych 234 zobrazeni kampan¢) a 5 kliknuti na odkaz. Detailni

vysledky jednotlivych reklam viz Ptiloha 6.
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Graf 5 Mira dosahu a zobrazeni reklam Kampané 2
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Zdroj: vlastni zpracovani dat ze Spravce reklam (2024)
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5 Vysledky a diskuse

V této kapitole jsou vyhodnoceny vysledky z vlastni prace, které porovnavaji vysledky
méteni provedenych kampani v reklamnim systému Google Ads a Meta Ads, doplnéné o
neékteré poznatky a doporuceni pro pfisti kampané odvozené od kvantitativnich vysledkl

téchto meéfeni.

5.1 Vysledky

Nize uvedena tabulka (Tabulka 8) prezentuje data odvozend z namétenych vysledki
vlastni prace. Poskytuje srovnani nckolika vybranych klicovych metrik, které umoziuji
analyzovat a porovnavat vykonnostni aspekty jednotlivych systémt Google Ads a Meta Ads.
Obé& kampané bézely 15 dni.

Tabulka 8 Porovnani vysledki méieni Google Ads a Meta Ads

Reklamni systém Google Ads Meta Ads
Vydana ¢astka (K¢) 2 966,73 1 325,16
Kliknuti 152 158
Zobrazeni 1521 9 004
CTR (%) 9,99 1,94
Prium. CPC (K¢) 19,52 8,39
Konverze --- 3
Primeérna cena za konverzi (K¢) —— 400

Zdroj: vlastni zpracovani dat z Google Ads (2024) a Spravce reklam (2024)

Z Tabulky 8 je patrné, ze ackoliv je rozdil ve vydajich mezi reklamnimi systémy vice
nez dvojnasobny, oba systémy pfinesli konkurujici hodnoty v poctu kliknuti. Google Ads
m¢él vyssi vydanou ¢astku (2 966,73 K<) ve srovnani s Meta Ads (1 325,16 K¢).

Smyslem spusténi kampani bylo ptildkat uzivatele na web subjektu a propagace nové
moznosti pfihlaSeni se na kurzy tane¢ni Skoly. Nejvhodné&jSimi ukazateli pro zhodnoceni a
komparaci obou systému poslouzily predev§im primérnd cena za proklik (CPC), pocet
konverzi a pramérna cena za konverzi. Vysledky naznacuji, ze systém Meta Ads dosahl
nejlepsich hodnot méteni. Ten vykazuje primérnou hodnotu CPC 8,39 K¢ (o 11,13 K¢ nizsi
nez v Google Ads), celkovy pocet konverzi 3 a primérnou cenu za konverzi 400 K¢. Vliv
na primérnou hodnotu CPC zde méla predevSim remarketingovd Kampaii 2, jejiz hodnota
kampani v Meta Ads, ktera také ptivedla nejvyraznéjsi vysledky meéteni, by byl rozdil

v hodnotach CPC obou systému az 11,68 K¢. Systém Google Ads v tomto srovnani utrpél
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systémovou chybou, ktera znemoznila zaznamendvat konverze na webu, a tedy nelze tyto

hodnoty v tomto ptipad¢ porovnavat.

Méné vyznamnym kritériem pro srovnani obou reklamnich systéma je pocet
zobrazeni. V této oblasti dominuje Meta Ads, evidujici 9 004 zobrazeni, zatimco Google
Ads zaznamenal pouze 1 521 zobrazeni. Tyto data neptedstavuji kli¢ové hodnoty, nebot’
odrazeji charakteristiky obou reklamnich systému. Google Ads zobrazuje své reklamy
v reakci na konkrétni uzivatelsky dotaz ve vyhledavaci, kdezto Meta Ads zobrazuje reklamy

cilené specifickému publiku na socidlnich sitich.

5.2 Diskuse

Z vysledkti vlastni prace vypliva, Ze nejperspektivnéjsi platformou pro vedeni

inzerce zvoleného subjektu je reklamni systém Meta Ads.

V ptipad¢ plného vyuzivani reklamniho systému Google Ads v pfistich reklamnich
kampanich by bylo vhodné zvazit komplexni optimalizaci webovych stranek Prague Breakin
School, ptipadné ptechod na prémium verzi platformy Wix, kterou tanecni Skola aktualné
vyuziva ke spravé svych stranek. Takovyto krok by umoznil lepsi sledovani konverzi
provedenych na webu a zvysila by efektivitu probihajicich kampani v Google Ads. Toto
zlepSeni by pak vedlo k detailnéjSimu zkoumani dalsich metrik jako je PNO (pomér naklad

na obratu) nebo ROAS (néavratnost investic do reklamy).

V ramci remarketingového cileni v Meta Ads 1ze pozorovat potencialni prostor pro
optimalizaci cilového publika. Nabizi se zde moznost rozsifeni remarketingového publika,
které pivodné cililo pouze na navstévniky webovych stranek tanecni Skoly, o dalsi segmenty
publika. Budouci optimalizace by se mohla rozsifit naptiklad o publikum navstévujici dalsi
socialni sité tanecni Skoly, jako je Facebook nebo Instagram. Tim by se dosédhlo SirSiho

dosahu remarketingové kampan¢ a mozné zlepseni vysledki méteni plynoucich z ni.
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6 Zavér
Ve vybraném obdobi byly zrealizovany PPC reklamni kampané pro tanecni Skolu
Prague Breakin School v reklamnich systémech Google Ads a Meta Ads. Kampan v Google

Ads probihala od 12. ledna do 26. ledna 2024, kampan¢ v Meta Ads od 15. ledna do 29. ledna
2024. Kampan¢ v obou systémech probihaly celkem 15 dni.

Celkovy pocet uzivatelii, ktefi interagovali s reklamami a prokliklo se na webové
stranky, byl 310, z toho 152 z reklamy v Google Ads a 158 z reklamy v Meta Ads. Z téchto
uzivatelll provedli odeslani ptihlasky prostiednictvim Meta Ads celkem 3 lidé. Hodnoty
konverzi pomoci Google Ads nejsou k dispozici z diivodu systémové chyby. Byla navrzena
nékterd doporuceni pro budouci kampané, které by umoznily zaznamenavat konverze i

v tomto systému, a nabidly zdokonaleni vyhodnocovani dalSich metrik.

Aktudlné je nejvyhodnéjsi platformou pro inzerci vybraného subjektu reklamni systém
Meta Ads. Oba systémy piinesly srovnatelnou hodnotu kliknuti, avSak systém Meta Ads
toho dosahl s vyrazné nizsi finan¢ni investici. Vydana ¢astka byla ptiblizné o polovinu nizsi

nez v piipadé pouziti Google Ads, ato o 1 642 K¢.

Ackoliv existuji rozdily mezi obéma systémy, je strategické pouziti obou soucasné.
Meta Ads je vhodny pro Siroky dosah reklamniho sdé€leni, zatimco Google Ads pro zobrazeni
reklam u relevantnich vysledki vyhledavani. Pokud by se subjekt v budoucnu rozhodl
aplikovat nékterd z doporuceni, byla by mozZnost propoctu nékterych ekonomickych
ukazateld jako je napiiklad PNO nebo ROAS. Tim by se ziskala data o vlivu jednotlivych
reklamnich systém na propagaci Skoly a byla by moznost lépe pohybovat a

pierozdelovat rozpocet a v ramci téchto systému.
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Prilohy

Ptiloha 1 Prehled klicovych slov v Google Ads

Vyluéujici , o
),Iv ,J Uroven
klicové slovo

Klic¢ové slovo Typ shody

"break dancing schools
near me"

"breaking"

"break dance studios near
me"

"break dancing"

"break dance pro déti
praha"

"breakin"

"tane¢ni Skola praha"
"break dance"
"breakdancing near me"
"break dance praha"
"bboy dance"

""prague breakin school"
"breakdance"

""prague breaking school"
"break dance near me"
"breaking praha"

[tanecni skola praha]

[jak se naudit break
dance]

[prague breakin school]
[prague breaking school]
[vyuka tance praha]
[praha tanecni skola]
[taneéni Skoly praha]
[break dance praha]
[breakdance praha]
[lekce tance praha]

Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazovéa shoda
Frazovéa shoda
Frazovéa shoda
Frazovéa shoda
Frazovéa shoda
Frazovéa shoda
Presna shoda

Piesna shoda

Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Pfesna shoda
Pfesna shoda

Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024

Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024

Obecné novy semestr 01/2024

Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024
Obecné_novy semestr 01/2024

[breaking praha] Presna shoda --- Obecné novy semestr 01/2024
[tane¢ni §kola praha 6] Pesna shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
[taneéni centrum praha] Pfesna shoda Ano Obecné_novy semestr 01/2024
[astra tanecni Skola] Ptesna shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
(LT TIRD I L G Pfesna shoda Ano Obecné_novy semestr 01/2024
praha] - - -

[in dance praha] Ptesna shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
[indance praha] Pfesné shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
[lady dance praha] Pfesna shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
[ladies latino praha] Pfesné shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
E::l:]:]k o americke tance Pfesna shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
[indance hostivar] Pfesné shoda Ano Obecné novy semestr 01/2024
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[prazska tanecni
konzervator]

"breakdancing near me"
"tane¢ni Skola praha"
"break dance krouzek"

"prague breakin school"

"tanecni krouzek break
dance"

"breakdance pro déti"
"brakedance pro déti"
"breakdance krouZek"
"break dancing pro déti"
"breaking pro déti"

"break dancing schools
near me"

"tane¢ni krouZek"

"break dance pro déti"
"break dance near me"
"break dance studios near
me"

[tane¢ni krouZek praha]
[tanecni krouzek prahal]
[prague breakin school]
[tanecni skola praha]
[tanecni krouzek pro deti]

[krouzek tancovani]

[tanecni krouZzek pro déti
praha]

[prague breaking school]

[tanecni krouZek pro déti]
[tancovani pro déti praha
4]

[tanecni pro dospele
praha]

[latinskoamerické tance
pro Zeny praha]

[tanecni centrum praha]
[prazska tanecni
konzervator]

[tane¢ni pro mladez
praha]

[lekce tance praha]
[tanecni Skola praha street
dance]

"tanecni krouzky
havirov"

"baletni konzervator
praha"

"tanecni centrum praha
konzervator"

"tane¢ni konzervator

fepy"

Piesna shoda

Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda
Frazovéa shoda
Frazovéa shoda

Frazova shoda

Frazova shoda
Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda

Presna shoda
Pfesna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda
Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda
Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda
Piesna shoda

Piesna shoda

Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda
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Ano

Ano

Ano
Ano
Ano

Ano
Ano
Ano

Ano

Ano

Ano

Ano

Obecné novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024

Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024

Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024

Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024

Rodi¢e novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024

Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024

Rodi¢e novy semestr 01/2024
Rodic¢e novy semestr 01/2024
Rodi¢e novy semestr 01/2024

Kampai
Kampaii
Kampai

Kampaii



"tanecni hes praha"
"tane¢ni lekce"

"tanecni Skola astra
praha"

"open classes praha"
"open classes prague"

"otevirené lekce tance
praha"

"dance classes"

"tanecni skoly praha"
"latinsko americke tance
praha"

"dance classes prague"

"open classes"

"stiredni tanecni Skola
praha"

"prazska tanecni
konzervator"

"tane¢ni studio firefly
studio i p pavlova"
"top dance prague team t§
ivy langerové"

[tane¢ni konzervator v
praze]

[tanecni pro dospélé
praha 5]

[tanecni pro stfedoskoliaky
praha]

[tanecni praha]

[balet pro zacate¢niky
praha]

[stFedni tanecni §kola
praha]j

[tane¢ni §kola vavruska
praha]

[taneéni Skola astra]

[tanec pro Zeny praha]
[break dance atrakce]
[latinskoamerické tance
pro déti praha]

[tanec¢ni §kola praha 6]
[tane¢ni §kola hess]
[break dance kolotoc¢]
[Skola stepu praha]
[tanecni praha 5]

[lekce tanga praha]

[tanecni studio firefly
studio i p pavlova]

[vavruska tane¢ni]
[t§ vavruska]

[astra praha tanecni
Skola]

Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda
Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda

Frazova shoda

Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda
Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda
Piesna shoda
Piesna shoda

Piesna shoda

Pfesna shoda
Pfesna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda
Presna shoda

Piesna shoda

Piesna shoda
Piesna shoda

Piesna shoda
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Kampan
Kampan

Kampan

Kampan
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Kampan

Kampan
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Kampan
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Kampan
Kampan
Kampan
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Kampaii
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[tanecni Skola praha 9]

[tanecni Skola praha 5]

[tanecni pro dospele
praha]

[tanec¢ni §kola voila]

[break dance pout’]

[indance centrum
hostivar]

[jakub jozef orlinski
breakdance]

[lady latino prahal]

[tanecni S§kola hes praha]
[baby dance praha]
[scénicky tanec praha]
[prazska tane¢ni
konzervator a stiredni
odborna Skola s r o]
[street dance praha 10]

[tanecni konzervator
praha]

[tanecni Skola praha 4]

[tanecni skola vavruska
praha]

[tanecni vavruska]
[tane¢ni konzervator
praha]

[tanecni konzervator hl m
prahy]

[tanecni konzervator
hlavniho mésta prahy]
[tanecni Skola praha street
dance]

[bachata kurz prahal
[voila tanecni Skola]
[tanecni Skola vavruska]

[kurz tance praha]
[prazska tanecni
konzervator a stiredni
odborna Skola]

[tanecni Skola praha 10]
[tanecni pro dospélé
praha]

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat z Google Ads (2024)
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Ptiloha 2 Obsah reklam Sestavy 1 v Google Ads

Reklama 1 Nadpisy Prague Breaking School

Prvni Lekce Zdarma

Kurzy Break Dance

Prihlasky Jsou Otevieny

Tanecni skola v Praze

Profesionalni Ptistup k Tanci

Novy Semestr od Unora 2024

Registrace na novy semestr skrz formular na webu!

Zaciname v unoru 2024.

Ll UGN o

Popisy

Break dance pro vsechny vékové skupiny — od
nejmensich az po dospélé.
3. Ovladni uméni break dance s profesionalni skolou v
Praze.
4. Prijd se seznamit s tane¢nim stylem, ktery se v roce
2024 poprvé objevi na Olympiade.
Rozsifeni 1. Hovory
2. Vyzvy: Prvni lekce zdarma. Pobliz zastavky Florenc.
Strukturovany uryvek: Kurzy: Déti 5 — 6 let,

W

ZacatecCnici, Mirné pokrocili, Pokroc¢ili
Prague Breaking School
Prvni Lekce Zdarma

Reklama 2 Nadpisy

Kurzy B-boyingu

Prihlasky Jsou Otevieny
Tanecni $kola v Praze
Profesionalni Ptistup

Stan se B-boyem nebo B-girl
Zaméfteni na Break Dance

e A R e

Registrace na novy semestr skrz formular na webu!

Zacindme v Unoru 2024,

2. B-boying pro vS§echny vékové skupiny — od nejmensich
az po dospélé.

3. Tancuj jako profik s tanec¢ni Skolou zamétenou na break

dance.

Popisy

4. Prijd’ se seznamit s tane¢nim stylem, ktery se v roce
2024 poprvé objevi na Olympiade¢.
Rozsiteni 1. Hovory
2. Vyzvy: Prvni lekce zdarma. PobliZ zastavky Florenc.
Strukturovany uryvek: Kurzy: Déti 5 — 6 let,
Zacatecnici, Mirné pokrocili, Pokrocili

W

Reklama 3 Nadpisy Prague Breaking School
Prvni Lekce Zdarma
Tanecni $kola Break Dance
Prihlasky Jsou Otevieny
Praha 8 — Karlin

Nasko¢ do nového semestru

N A
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Popisy

Rozsiteni

Registrace na novy semestr skrz formular na webu!
Zaciname v Unoru 2024.

Tancuj v historickém komplexu Karlinskych kasaren.
Seznamte se s tane¢nim stylem break dance s
profesionalni $kolou v Praze.

Tréninkové lekce pro vSechny vékové skupiny — od
nejmensich az po dospélé.

Hovory

Vyzvy: Prvni lekce zdarma. Pobliz zastavky Florenc.
Strukturovany uryvek: Kurzy: Déti 5 — 6 let,
ZacateCnici, Mirné pokrocili, Pokroc¢ili

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Ads (2024)
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Priloha 3

Reklama 1

Reklama 2

Obsah reklam Sestavy 2 v Google Ads

Nadpisy

Popisy

Rozsireni

Nadpisy

Popisy

RozSiteni

el

=8 W=

2=

R i

Prague Breaking School

Tanec¢ni Krouzek Break Dance

Taneéni Skola v Praze

Pro Déti Od 5 let

Zacatecnici i Pokrocili

Specializace na Break Dance

Sidlime pobliz zastavky Florenc. Ptijd’te se k nam se
svymi ratolestmi podivat.

Registrace na novy semestr jiz spusténa. Za¢iname od
1.2.2024.

Maji Vase déti rady hudbu a pohyb? Zkuste je seznamit
s tane¢nim stylem break dance.

Nabizime kurzy pro déti i starsi.

Hovory

Vyzvy: Prvni lekce zdarma. Pobliz zastavky Florenc.
Strukturovany uryvek: Kurzy: Déti 5 — 6 let,
Zacate¢nici, Mirné pokrocili, Pokro¢ili

Prague Breaking School

Tane¢ni Krouzek Break Dance

Breakdance krouzek Praha

Break Dance Pro Déti Od 5 let

Kurzy Od Nejmensich po Dospé€lé

Praha 8 - Karlin

Jsme par krokl od zastavky Florenc. Piijd’te nas
navstivit do prostoru Karlinskych kasaren.
Zaregistrujte se na novy semestr uz dnes. Zaciname od
1. inora.

Pohyb + hudba = tanec. Objevte s nami krasy tane¢niho
stylu break dance.

Tanec¢ni kurzy pro déti jiz od 5 let.

Hovory

Vyzvy: Prvni lekce zdarma. Pobliz zastavky Florenc.
Strukturovany uryvek: Kurzy: Déti 5 — 6 let,
Zacatecnici, Mirné pokrocili, Pokrocili

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Ads (2024)
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Priloha 4

Ukazky texti reklam v Meta Ads (Facebook Ads)

Prihlasky na novy Ptihlasky na novy break

semestr break dance jsou dance semestr jsou

otevieny . otevieny .

Prijd’'te poznat Prijd’'te své ratolesti

akrobaticky taneCni styl ~ seznamit s

break dance 2® akrobatickym tane¢nim
- pro zadate¢niky i stylem break dance %

pokrocilé

%% prvni lekce zdarma ~ pro déti od 5 let

38 prvni lekce zdarma
"% od tinora 2024

%% od tinora 2024
© Karlinské kasarny,

Malostranské © Karlinské kaséarny,
gymnazium Malostranské
gymnazium

-+ Ptihlaseni mozné
pouze pres formulaf na
webu

% Ptihlaseni mozné
pouze pres formulat na
webu

Té&Sime se na Vas!

Tésime se na Vas!

Prvni lekce ZDARMA

Prvni lekce ZDARMA

Dalsi informace Dalsi informace

Nezapomerite vyplnit
svou pfihlasku

Novy semestr break
dance zacina uz 1.

unora 2¥

- pro zacatecniky i
pokrocilé
<¥ prvni lekce zdarma

© Karlinské kasarny,
Malostranské

gymnazium
~* Ptihlaseni mozné

pouze pres formulat na
webu

TeéSime se na Vas!

Prvni lekce ZDARMA

Dalsi informace

Zdroj: vlastni zpracovani dat ze Spravce reklam (2024)

125,16
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2,136752

25,032

Ptiloha 5 Vysledky jednotlivych reklamnich sestav v Meta Ads
Vydand &éstka (K&) 608,01 591,99
Vysledky 2 1
Dosah 2106 2 708
Zobrazeni 4246 4524
Cena za vysledky 304,005 591,99
(Ke)

Kliknuti na odkaz 74 79
CTR (mira prokliku

na odkaz) (%) 1,742817 1,746242
CPC (cena za kliknuti

na odka) (KS) 8,216351 7,493544

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)
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Piiloha 6 Vysledky jednotlivych reklam v Meta Ads

Kampari 1: Prihlasky 2024; sada reklam: Obecné prihlasky

Nazev reklamy Obecné Reklamal  Obecné Reklama2  Obecné Reklama 3
Vydana ¢astka (K<) 201,27 117,04 289,7
Vysledky - 1 1
Dosah 982 486 1222
Zobrazeni 1473 763 2010
Cena za vysledky

(K&) - 117,04 289,7
Kliknuti na odkaz 23 10 41
CTR (mira prokliku

na odkaz) (%) 1,561439 1,310616 2,039801
CPC (cena za kliknuti

na odkaz) (K<) 8,75087 11,704 7,065854

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Kampan 1: Pirihlasky 2024; sada reklam: Rodic¢e prihlasky

Nazev reklamy Rodic¢e Reklama 1 Rodic¢e_Reklama 2 Rodic¢e Reklama 3
Vydana ¢astka (K<) 7,82 526,21 57,96
Vysledky - 1 -
Dosah 28 2631 230
Zobrazeni 44 4100 380
Cena za vysledky

(K&) - 526,21 -
Kliknuti na odkaz - 74 5
CTR (mira prokliku

na odkaz) (%) - 1,804878 1,315789
CPC (cena za kliknuti

na odkaz) (K<) - 7,110946 11,592

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)

Kampan 2: RMKT Prihlasky 2024; sada reklam: RMKT piihlasky

Nazev reklamy RMKT Reklama 1 RMKT Reklama 2 RMKT Reklama 3
Vydana ¢astka (K<) 67,41 10,5 47,25
Vysledky - - -
Dosah 40 11 46
Zobrazeni 92 22 120
Cena za vysledky

(K¢) ) ) )
Kliknuti na odkaz 1 1 3
CTR (mira prokliku

na odkaz) (%) 1,086957 4,545455 2,5
CPC (cena za kliknuti

na odkaz) (K&) 67,41 10,5 15,75

Zdroj: vlastni zpracovani dle dat ze Spravce reklam (2024)
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Piiloha 7 Vysledky reklamni kampané v Google Ads

Kampan

Kampan v~ Stav kampané v Typ kampané ~ ¥ Kliknuti ¥ Zobr. ¥
PBS_SEARCHcampaign_01/2024  Povoleno Vyhledavani 152 1521
Total 152 1521

Zdroj: Google Ads (2024)

CTR ~

9,99 %

9,99 %

Priloha 8 Vysledky reklamnich sestav kampané v Google Ads

Reklamni sestava

Reklamni sestava ¥ rsetlflvamm' - Kampai ¥ Typ kampané ~ ¥ Kliknuti ~ Zobr. ¥
sestavy

Obecné_novy_semestr_01/2024 Povolena PBS_SEARCHcampaign_01/2024 Vyhledavani 94 945

Rodi¢e_novy_semestr_01/2024 Povolena PBS_SEARCHcampaign_01/2024 Vyhledavani 58 576

Total 152 1521

Zdroj: Google Ads (2024)

74

CTR ¥

Prim. CPC ~
19,52 Ké

19,52 Ké

Prim. CPC ¥~

21,43Ke
16,43 KE

19,52 Ké

Cena v~

2966,73 K&

2 966,73 K¢

Cena ¥

201399 Ke
952,74 KE

2 966,73 KE



