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Uvod

Zijeme v dobég, kdy si vice neZ kdy predtim uvédomujeme, jak nas ovliviiuji informaéni
technologie. Jejich rychly rozvoj nas na né uci obratné reagovat a prizpiisobovat se jim. Vzali

jsme je za kazdodenni soucast naSich Zivotd a tézko si uz dokdzeme piedstavit Zivot bez nich.

Zatimco se ma generace radovala v détstvi z kazdé chvilky na cerstvém vzduchu
a k médiim usedala jen sporadicky pii sledovani televiznich kreslenych pohadek v sobotu
rano, dnes$ni déti si nedokdzou predstavit den bez mobilniho telefonu ¢i tabletu. Tuto
skute¢nost jim nelze vycitat, protoze je to pfirozeny- a¢ zde by mohlo byt slovo prirozeny
vV uvozovkach- vyvoj doby. Nelze srovnavat dnesni détstvi s détstvim mym ¢i mych rodicu,
protoze muzeme stézi védet, jak bychom se my sami vyrovnavali se svétem neomezenych
moznosti internetu, ktery je dnes bran tak samoziejme. Bylo by posetilé tvrdit, Ze praveé tento
svét ma jen svétlé nebo stinné stranky. Je zkratka jiny. Kazdy z nds k nému zaujima jiny
postoj. Nékdo ho odmitl, nékdo ho pftijal a nékdo v ném Zije od narozeni. Pravé do posledni
skupiny patii 1 Zaci 1. stupné zékladni Skoly. Vyrlstaji v dobé€, kdy je jejich Cas straveny
V prostfedi internetu pfirozenou soucasti kazdého dne. JelikoZ je internet svétem
neomezenych moznosti, existuje spousta stranek ¢i webovych sluzeb, které zaci vyuzivaji.
Jednou z nich je webova sluzba YouTube. Umozinuje nahravat, piehravat ¢i pouze sledovat
videa jak od amatéri, tak od profesionali. Pfindsi zabavu, pouceni i hrozby, jako je tomu

na celém internetu.

Tato diplomova prace si klade za cil zjistit, jakym zptisobem ovliviiuje YouTube zaky
1. stupné zakladni koly. ProtoZe studuji obor uéitelstvi pro 1. stupeii ZS, a tudiz budu s touto
vékovou skupinou Zakl v kazdodennim styku ve své budouci profesi, povazuji za nezbytné
proniknout do tohoto fenoménu a pruzné¢ tak reagovat na preference zaku, ptipadné z nich

vychézet nejen v ramci edukacniho procesu, ale 1 v komunika¢ni roving.

Teoreticka c¢ast diplomové prace popisuje zdka 1. stupné zdkladni Skoly a jeho
psychologicky a piedevs§im socialni vyvoj. Dale reaguje na svét médii a ulohu déti v ném.

Ptinasi varovani pfed hrozbami internetu, jeho klady a zaroven nabizi pouceni pro vSechny,

kdo ptichdzi s détmi do kontaktu a miZe tak ovlivnit jejich ,, internetovou gramotnost®. Dale



se diplomova prace zamétuje na internetovou sluzbu YouTube ze vSech rtiznych hledisek.
Nezapomina na jeji vznik a vyvoj a popisuje jeji vyhody i nevyhody. Struéné¢ zmiiuje
smluvni podminky a princip algoritmu, na kterém YouTube funguje. Rovnéz seznamuje
s fenoménem youtuberii a typy videi, které je na YouTube mozné sledovat. Neopomiji ani
konkuren¢ni sluzbu TikTok, ktera je v soucasné dobé velmi vyhleddvdna pro piehravani

a nahravani videi.

Prakticka ¢ast diplomové préace prostfednictvim kvantitativniho vyzkumu vyhodnocuje
pomoci grafické analyzy odpovédi na polozky dotaznikového Setieni. Z téchto vysledkl pak
odpovida na dil¢i cile, z nichz vyvozuje cil hlavni. Seznamuje s dobou stravenou na YouTube,
zafizenimi, diky kterym zaci videa sleduji, a oblibenymi typy videi ¢i youtubery. Rovnéz
pfinasi odpovédi na to, zda se zaci diky YouTube nééemu naucili a zda sami maji zkusenost
S nahravanim videi na YouTube. Neopomiji vyzvednout fakt, ze YouTube je mezi ostatnimi
webovymi sluzbami podobného zamétfeni skute¢né fenoménem. Zohlediiuje demografické
udaje respondentt, takze ukazuje rozdilnost v preferencich zaki dle pohlavi, plivodu a véku.
V neposledni fad¢ pfijima ¢i odmita hypotézy, které byly vysloveny na pocatku vyzkumného

Setfeni. Na zaveér podava resumé celého vyzkumného Setfeni a ptinasi vlastni reflexi autorky.

Webova sluzba YouTube je oblibend u vSech generaci, pfedev§im u mladeze.
Piinosem této prace muze byt zjiSténi, jak pisobi pravé na Zadky 1. stupné zakladni Skoly.
Jelikoz jsem nenarazila na praci, kterd by analyzovala tento fenomén pravé u vysSe zminéné
vékové skupiny, domnivam se, ze muze piinést nova zjisténi. Kdo jiny nez pedagogové
by méli reagovat na rychly vyvoj doby a pfizpisobovat mu tieba 1 vyuku. Nejen ja jsem se
diky YouTube pfti své pedagogické praxi lecéemu pfiucila. VEéfim, ze web mize byt uzitecny
uplné pro kazdého, at’ je mu pét let nebo padesit. To, jakym zplsobem tento fenomén

ovlivituje Zaky 1. stupné zakladni Skoly, je popséno v diplomové praci.



1 Zak 1. stupné zakladni $koly

Tato kapitola diplomové prace pojednavd o osobnostnim vyvoji zédka mladSiho
Skolniho véku s dirazem na jeho socializacia pfijeti role zaka. Rovnéz specifikuje
ptrevladajici znaky dneSniho détstvi podle Zderika Heluse. Tyto znaky byly vybrany s ohledem
na téma diplomové prace. V zavéru kapitoly je charakterizovan ramcovy vzdélavaci program

a podrobnéji pak vzdélavaci oblasti, které s tématem diplomové prace bezprostiedné souvisi.

1.1 Skolni pfipravenost

Timto terminem rozumime jisté schopnosti ditéte, které jsou nezbytné pro Uspésné
zvladnuti Skolnich povinnosti. Mezi né¢ mizeme zaradit schopnost soustfedit se, respektovat
pravidla, tidit své nalady jako momentalni nerudnost ¢i zlost, kooperovat s ostatnimi

spoluzaky a spoluvytvaiet prostiedi, v némz si budou vsichni oporou (Helus, 2009, str. 244).

Podle Vagnerové zavisi Skolni pfipravenost na socidlni zkusenosti. Bez ni by dité
mohlo mit problémy v kolektivu. Je dulezité, aby umélo rozliSovat rizné role (role ucitele
a zaka). Ucitel pro n¢j musi byt autoritou a Zdk se mu musi podfidit. Pro nezralé déti
je obtizné dodrZovat jakykoliv rezim. Nejmladsi Skolaci maji také problém odhadnout
obtiznost tkolu a volit konkrétni strategii. Neum¢ji vyuzivat zpétné vazby a diferencovat

kvalitu poznatkii. Devitileté déti se v poZzadavcich na né kladenych orientuji podstatné 1épe.

Skolni pipravenost piedstavuje i znalost riiznych norem chovani. Rozdilnost takovych
norem Vv rodiné a ve Skole je pro dité velkou zatézi. Dulezitym faktorem Skolni pfipravenosti
je 1 uroven jazykovych kompetenci Zaka. Dité bez rozvinutych jazykovych kompetenci
nemusi sdéleni ucitele nebo spoluzakli rozumét a také na né adekvatné reagovat. Na jiném
misté Vagnerova zdiraziuje, ze mysleni mladsiho Skolaka je vazano na realitu. Dité uvazuje
na zédklad€ své minulé zkuSenosti, aby si mohlo realitu alespon ptedstavit. DlleZity je pro
neho popis. Dava prednost konkrétnim piikladiim pred obecnéjsi definici. Neumi vSak svoje
konkrétni zkuSenosti spravné zobecnit a aplikovat v jinych situacich (2017, str. 267). Je tedy

otazkou, jak naklada ve své mysli s virtualni realitou.



Podle Heluse je dosazeni Skolni zralosti vyznamnou podminkou pro zdarné zaclenéni
ditéte do skoly. Diky diagnostickym metodam Ize zjistit, zda je dit¢ na Skolu pfipraveno. Dité
nezralé ¢i nepfipravené potfebuje pomoc. Tou muze byt napiiklad odklad Skolni dochazky
(2009, str. 244-245).

1.2 Mladsi skolni vék

VétsSina autorl, kteti se vénuji vyvojové psychologii, oznacuji vék od 6 do 11 let
mlads$im $kolnim v€kem. S timto oznac¢enim se shoduje Vagnerova (2017) s Helusem (2009),
Langmeierem (2006) i Farkovou (2017). Mat¢jcek (2013) rozdé€luje toto obdobi na mladsi
Skolni vék (6-8let) a stiedni Skolni vék, (pfiblizn€¢ mezi 9. -12. rokem). Starsi Skolni vék
se potom kryje spubescenci. U déti mladsiho Skolniho v€ku upozoriiuje na hravost
a kratkodobé soustfedéni na jednu véc. V tomto obdobi je dilezitd trpélivost a pomoc
dospélych, zejména rodict a uciteli. Stiedni Skolni vék se podle Matéjcka vyznacuje
adaptabilitou. Pohled na Zivot téchto déti je uz realisti¢téjsi, v§imaji si pozorné vztahli mezi

lidmi a uvédomuji si své postaveni v détské skuping.

Pedagogicky slovnik definuje mladsi Skolni vék jako ,,vék, ktery se da vymezit jednak
casové (priblizné od 6-10 let), jednak skolni dochdzkou (1. -5. rocnik ZS)“ (Priicha
et.al., 2013).

Langmeier charakterizuje celé obdobi mladsiho Skolniho véku jako obdobi stfizlivého
realismu. Dité se snazi pochopit okolni svét ,,doopravdy®, coZz kontrastuje s jeho zajmem
o realitu virtudlni. V tomto obdobi se zlepSuje hrubd a jemnad motorika déti, vyviji se také
smyslové vnimani. Dité¢ je postupné vice pozorné¢ a vytrvalé a stdva se kritickym
pozorovatelem. Rozviji se také predstavivost a v neposledni fadé¢ fe¢ a slovni zasoba.
Je zaznamenan také velky pokrok v artikulaci. Rychly vyvoj feci jde ruku v ruce i s rozvojem
paméti. Dit€¢ se snaze uc¢i a reprodukuje nauCenou latku. V mlad$Sim Skolnim véku
se téz rozviji logické mySleni a Skoldk zacina chépat pficinné vztahy. Je nesporné, Ze Skola
1 rodi¢e mohou ovlivnit logické mysleni ditéte velmi vyrazné. Vzrhstd schopnost emo¢ni
seberegulace, kterd piisobi na pfijeti ditéte skupinou- déti, které ovladaji své emoce, jsou

kolektivem Iépe ptijimané nez déti impulzivni.
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Zacinajici Skoldk uz také ovlada své socidlni chovani (vi, co se smi a co nesmi)
a orientuje se také v zdkladnich hodnotich (vi, co je spravné a nespravné). Na celkovém
vyvoji ditéte zavisi i vyvoj moralniho védomi a jednani. Zatimco je moralka ptfedSkolniho
ditéte a zacinajiciho Skoldka heteronomni- je zavisla na usudku dospélych, kolem 7-8 let

se stava autonomni- nezavisla na autorité dospéelych (2006, str. 117-133).

1.3 Socializace Zaka 1. stupné

Samotny pojem socializace je vykladan rliznymi zplsoby. Zatimco pedagogicky slovnik
ho definuje jako ,, celozivotni proces, v jehoz pribéhu si jedinec osvojuje specificky lidské
formy chovani a jednani, jazyk, poznatky, hodnoty, kulturu a zaclenuje se tak do spolecnosti “,
(Prucha et.al., 2013), psychologicky slovnik pojem charakterizuje jako ,, postupné
zaclenovani jedince do spolecnosti prostiednictvim ndpodoby a identifikace, zprvu
V nuklearni rodiné, dale v malych spol. skupindch, jako je Skolni trida‘‘ (Hartl, Hartlova,
2015). Pravé skolni tfida ma na zdka mladSiho Skolniho véku obrovsky vliv. Nasledujici

podkapitola se bude zabyvat roli Zdka v mlad$im Skolnim véku.

1.4 Role zaka

Sroli zdka pfichazi 1 jeho socidlni pfislusnost, v tomto piipadé ke tfid¢, kterou tvori
jednak ostatni zaci a jednak vyucujici, ke kterému zdk zaujimd n¢jaky vztah. Zatimco
na pocatku Skolni dochazky prevladala potteba emocni podpory ze strany ucitele, s rostoucim
vékem priklada dité¢ vahu jeho profesnim kompetencim a spravedlivému ptistupu. Vagnerova
uvadi, ze ,, role zZdka vyzaduje respektovani pozadavki ucitele jako predstavitele Skolni
instituce, at’ uz se vztahuji k vyuce nebo kjeho chovaini ve skole’’ (2001, s. 231). Norma
chovani je pak predepsdna Skolnim fadem a s jednotlivymi body jsou zici obeznameni.
Pravidla, kterymi by se meéli Zaci fidit, si formuje i spolec¢nost. Jednd se o soubor
pozadovanych vlastnosti a projevii takového chovani, které by se co nejvice pfiblizilo

spolecenskému standardu.

11



Je nesporné, Ze s roli zéka ptichazi i feSeni riznych zatézovych situaci. Jak je zminéno
v podkapitole Skolni pfipravenost, musi zak plnit jisté pozadavky, které nemusi byt v souladu
s jeho presvédcenim. Nékteré pokyny vnima subjektivné jako nesrozumitelné ¢i piili§ obtizné.
Z téchto a dalSich divodi pro néj tak Skola mize predstavovat zatéz. Z hlediska chovani
je mladsi Skolni veék piihodné charakterizovan jistou aktudlnosti podnéti, které lze snadno
ovlivnit. U¢itel tak reaguje na situace z minuty na minutu. Tyto vykyvy musi usmérniovat
a zaroven zaky vhodnou motivaci povzbuzovat k vykonu. Pro mladSiho zéka je obtizné plnit
vSechny pozadavky ucitele, protoze to muze byt v rozporu sjeho aktualnimi potiebami.

Je tak dilezité pfistupovat ve vztahu k zakovi pozitivné.

Ve skolni tfid€ je dit€¢ v pritomnosti jisté konkurence, a to ostatnich spoluzak.
Je prokézané, Ze to nékteré déti $patné nesou. Casto strhavaji pozornost na sebe, vykfikuji
nebo se neustdle hldsi, navzdory tomu, Ze neznaji sprdvnou odpovéd. Tento fakt je déan
pocitem nejistoty. Absenci vyhradniho postaveni pomiize ditéti prekonat kladné hodnocent,
diky némuz bude silit i jeho sebevédomi. Hodnoceni se vSak lisi, pokud ho provadéji rodice,
V tomto ptipad¢ se projevuje vice emociondln¢ a mén¢ kriticky, nebo uditel, ktery je naopak
objektivni a kriticky vice nez rodi¢. Tento nepomér muze v ditéti vzbuzovat onu zatéz, jelikoz
jeho pozice neni ve Skole tak automatickd jako doma, kde je vazand predevSim
na emociondlni slozku. Dité se ve Skole vzdava egocentrismu a pfijima fakt, Ze je soucasti
socialni skupiny, a své misto zde si musi néjakym zpltisobem vydobyt. Chce ziskat
spolecenské uznani s pocitem, Ze si to zaslouZzi. Podstatné¢ vnima, ze jsou pro n¢j dilezité
1 vysledky jeho spoluzéki, coz mu slouzi ke srovnani. Nézory ostatnich si k srdci pfili$

nebere, autoritu ucitele vSak nijak nezpochybnuje.

S piibyvajicim v€kem a jistou adaptaci na Skolni prostfedi se meéni vztah Zika
ke skole. Tyto zmény jsou ovlivnény vice Ciniteli. Piisobi zde zkuSenost, zadk uz tedy ovlada
vzorce chovani a ¢ini tak, aby hodnoceni uspokojovalo jak jeho samotného, tak rodice.
Zaroven dochazi k rozvoji jeho poznavacich schopnosti, Zak je tak vice kriticky a ma také
presnéjsi odhad. Dokéze 1épe odhadnout dopady svého chovani a hodnoceni ucitele mu
pfindsi zpétnou vazbu. Ten je chépan jako autorita s absenci jakéhokoliv osobniho vztahu
k danému Zakovi. Zak ho zkratka chape jako profesionala, ktery mu nebude nijak stranit
&i ho zvyhodiovat pred ostatnimi. Zaci v tomto véku dychti po spravedlnosti, kterou berou
jako souhrn pravidel platnych pro vSechny stejné. Tato socidlni rovnost je typickym znakem

pro zaky mladSiho Skolniho véku.
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vvvvvv

se setkdvdme z tzv. atribucnim stylem, ktery téz mlizeme chdpat jako jakési Skatulkovani
zaka do skupin podle jejich vykonu. Tak se ve tfidé budou selektovat premianti od slabsich
zaka. Toto tfidéni vede v nékterych piipadech k tzv. atribuni chybé, ke které dochazi
pfi mylném ¢i zkresleném odhadu vyucujiciho na ptivod zdkova chovani. Tato nalepka mu
pak zGstava a on ji piijima. S postupem casu se tato role stane soucasti vnimani sebe samého,
a pokud se jejim pisobenim zhorsi celkovy prospeéch ¢i chovani, oznacuje se tento jev jako
Golem efekt. Nemusi se zde jednat vzdy o atribu¢ni chybu. Toto rozdélovani do urcitych
kategorii usnadiiuje uciteli pfehled. Mluvime pak o pozici vzorného zéka, ktery svédomité
a konstantné plni vSechny pozadavky Skoly, a pozici primérného zéka, k niz tihne vétSina
tfidy. Vykony téchto déti jsou obstojné az na drobné vykyvy, které vSak nemaji dlouhého
trvani a ucitel si je jisty, ze se snimi né&jak vypofadd. Vagnerova dale ptichazi s roli
handicapovaného zéka, kterd vyplyva ze skute¢ného diivodu a kterd logicky nemize stacit

vSem naroktm skoly.

Problémovy zak se vyznacuje Spatnym chovanim i prospéchem. Tato role téz funguje
jako socialni stigma a muize negativné pusobit na dalsi skolni vysledky i vztahy s dalSimi
uciteli, pro které je nejjednodussi prevzit ndzor minulého pedagoga (Vagnerova,

2001, str. 231-244).

1.5 Prevladajici znaky dnesniho détstvi dle Heluse:

Helus uvadi, ze znak, které dominuji sou¢asnému détstvi, je mnoho. V publikaci Dité

vvvvvv

ucely diplomové prace bude pozornost vénovana charakteristice détstvi konzumniho

a medializovaného.

1.5.1 Détstvi konzumni

Timto obratem chce Helus poukazat na fakt, Ze dité je vystaveno pusobeni reklamy, které
lze stéZzi odolavat a v dneSni dob& se stdvd zvykem a normou. Je to zplsobeno tim,
ze jsme reklamami neustdle obklopeni, nedostatecné finance jsou ve svété bank jen malym

problémem a ve svych reklaméch nas piesvédcuji, ze neni nic jednodussiho nez si vzit aver,
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ktery dle jejich slov je v podstat¢ darem, protoze je velmi vyhodny. Nejen dospéli
jsou vystaveni témto tlakiim, ale vnima je také dit€. Tento postoj muize pramenit
Z nedostate¢né rozvinuté hodnotové orientace v roding. Potteby, které se dle reklamy jevi jako
nezbytné, tak mohou diktovat zpusob zivota. D¢Eti jsou zahrnovany hrackami, hrami
i pamlsky, které jsou ¢im dal rafinované¢jSi, Helus hovofi o terorizovani vniméni déti
(2009, str. 81). Reklama a konzumni styl zivota maji nestastny dopad pfedevSim na déti,
jejichz rodi¢e nemaji finan¢ni prosttedky na to, aby se ztotoznili s aktualnimi mdédnimi trendy.
Tito zaci byvaji vystaveni posméskiim od spoluzakti, dokonce 1 Sikané. Stale Castéji se také
objevuji tendence utikat od nudy do nakupnich center, kde si déti sice nemohou nic koupit, ale
alespont se uklidituji pohledem do vyloh s myslenkou, Ze si to jednou snad budou moci
dovolit. Tyto problémy nelze fesit pouze domluvou ¢i vysvétlenim, Casto vyzaduji specidlni

pusobnost pedagoga (2009, str. 82).

1.5.2 Détstvi medializované:

Je patrné, Ze média, at’ se jedna o pocitac, televizi ¢i jiné, usnadiiyji lidem vzajemnou
komunikaci, protoze v jejich svété nejsme limitovani vzdalenostmi mezi sebou. Komunikovat
spolu mohou lidé nehled¢ na Cas a misto, ve kterém se pravé nachdzeji. Média také otviraji
dvete lidem se specifickymi poruchami, jako je mentalni postizeni nebo nevidomost, kteti
se pomoci pocitacli mohou vzdé€lavat. Nelze vSak tvrdit, Ze média jsou prospé$na ve vSech
smérech. Je velmi snadné je zneuZit a obzvlasté pro déti mohou byt velice nebezpecna jednak
pfi navazovani nezddoucich kontaktli, jednak pro socidlni rozvoj déti, ktery jim pozdéji mize

zkomplikovat realny zivot a jejich ulohu v ném (Helus,2009, str. 77).

V souvislosti s timto Helus vyzdvihuje pfedmét multimedialni vychova, ktery je klicovy
pro spravny osobnostni vyvoj ditéte v medialnim svété. Tato vychova se snazi minimalizovat
negativni aspekty médii a naopak roz$ifuje piehled mladych lidi, uci je vzajemné toleranci
at’ kulturni ¢i genderové, zkratka vyzdvihuje svétlé stranky a snazi se rozpoznat stinné. Déti
se zde vyhranuji na dva poly, a to konzumenty, u nichz je potlateno kritické mysleni,
a mohou tak tihnout K velmi nebezpecnym nabidkam, které média poskytuji, a naopak

ty, kteti média vyuzivaji efektivné a s jasnym zamérem.

Internet je pro spoustu mladych lidi nejvétsim lakadlem, jak stravit volny ¢as. U nékterych

jedinci mize zplsobovat zavislost, ba i posedlost, které je moZzné naprosto podlehnout.
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Chceme-li se zeptat, v ¢em ma takovou moc, nabizi se odpoveéd, ze internet je mistem bez
limitd. To, co se ndm v redlném svét¢ muze zdat nemozné, zde pusobi jako snadné
a dosazitelné. Jistd anonymita zarucuje, ze se nemusime obdvat vefejného zostuzeni,
ba naopak nam nabizi moznost, jak se projevit a vyjadiit ve svété, ve kterém nemusim byt

prozrazen a vystaven tak ptipadné ostud¢ ( Helus, 2009, str. 80).

Se vSemi znaky medializovaného a konzumniho détstvi se déti mohou setkdvat
i na YouTube. Proto je dulezité, aby se dospéli, rodice i ucitelé tésili diveére déti a mohli tak

konzumaci videi na YouTube ovliviiovat.

Jelikoz bylo vyse pojednano o medializovaném détstvi, bude nasledujici podkapitola
vénovana ukotveni prifezového tématu medidlni vychova v RVP ZV. Rovnéz bude popsana
vzdélavaci oblast Informacni a komunikaéni technologie, kterd s tématem diplomové prace

rovnéz Uizce souvisi.

1.6 RVP ZV- zékladni charakteristika

To, jak ma byt realizovano ptedSkolni, zakladni ¢i stfedoskolské vzdélani, podléha
tzv. Ramcovym vzdélavacim programim (dale jen RVP), které vymezuji zdkladni okruhy

vzdélavani a predstavuji tzv. kurikuldrni dokumenty.

Tyto dokumenty plynou ze strategie vzd€lavani, ktera klade diraz na tzv. klicové
kompetence, coz je ,,souhrn védomosti, dovednosti, schopnosti, postojii a hodnot dileZitych
pro osobni rozvoj a uplatnéni kazdého clena spolecnosti (RVP ZV, 2016, s. 10). Tyto
kompetence maji byt dale provdzané s obsahem vzdélavani. Cilem je aplikovat ziskané
védomosti a dovednosti v praktickém zivoté. RVP nabizi skolam jakousi ptedlohu, diky které
pak konkrétni Skoly realizuji vlastni Skolni vzdélavaci programy. Predlohou pro zékladni

Skoly je dokument oznacovany jako Radmcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavani

(RVP ZV).

Pro ucely diplomové prace bude blize popsand vzdélavaci oblast Informacni
a komunikacni technologie. Rovnéz bude nastinéno priiezové téma Medialni vychova, které

s tématem diplomové prace také blizce souvisi.
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1.6.1 RVP ZV- Informacni a komunikac¢ni technologie

V dobé¢, kdy je vypocetni technika a jeji prudky rozvoj soucasti téméi kazdého
lidského Zivota, je zcela logické, ze vzd€lavaci oblast Informacni a komunikac¢ni technologie
zahrnuje 1 zéky 1. stupné, ackoliv tomu tak difive nebylo. Diky jeji znalosti Zaci disponuji
zakladni informacéni gramotnosti, kterd umozituje prakticky vyuzivat vypocetni techniku,
aktivné zuzitkovavat informace, které poskytuje, a rovnéz se v nich orientovat. Ve spojeni
s praktickym zivotem, na ktery RVP ZV apeluje ptredevsim, pak osobam, které ji ovladaji,
umozni 1épe se uplatnit na pracovnim trhu a dél se profesné ¢i z4jmovée rozvijet. Vypocetni
technika a jind digitalni média, prostfednictvim kterych vyhleddvame a zpracovavame
informace na internetu, umoznuji rychle aktualizovat dosavadni poznatky a mohou téz byt

vhodnym doplitkem standardnich uéebnic a jinych pomicek.

Zaci 1. stupné by diky této vzdélavaci oblasti mé&li z hlediska prace s pocitaem
rozumét pojmu informace a jeho dalsim modifikacim jako informacni zdroj ¢i informacni
instituce, umé&t udrzovat pocita¢ a fesit drobné problémy s hardwarem a softwarem, popsat
jednotlivé ¢asti pocitace a mimo jiné znat zdravotni rizika, kterd se dostavuji pfi jeho Castém

pouzivani.

Z hlediska vyhledavéani informaci a komunikace by méli Zaci ovladat zakladni
zptiisoby komunikace jako e-mail nebo chat, umét formulovat pozadavky pfi internetovém
vyhledavani, aktivné vyhleddvat informace a nasledné tyto informace umét zpracovat jak
VvV textovém, tak obrazkovém editacnim programu a pracovat s programy vyukového

¢i zébavného charakteru dle pokynt vyucujiciho.

1.6.2 RVP ZV- Medialni vychova

Medialni vychova je v RVP ZV zafazena jako prafezové téma. Stejné jako jina
prifezova témata se snazi 1 medialni vychova reagovat na aktualni problémy soucasnosti.
Jejich zarazeni do uciva zakladniho vzdélavani je nezbytné, jelikoz na zakladé téchto témat

rozvijeji zaci svoje postoje a hodnoty.
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Média vyrazné ovliviiuji osobnost a podileji se na kvalit¢ zivota. Je dllezité mit
na pameti, ze ne vSechna poskytuji pravdivé informace, proto je jednim z hlavnich cili
vychovy spravné vyhodnocovani riznych sdéleni, coz vyzaduje dikladnou prapravu. Zaci

by si meli osvojit schopnost tato sdéleni analyzovat.

Medialni vychova tzce souvisi s dalSimi vzdélavacimi oblastmi. V ptipad¢ informacni
a komunikacni technologie se musi zaci orientovat v tisténych i digitalnich informacich, které

musi umét kriticky posuzovat.

Pfinosem prufezového tématu Medidlni vychova je v oblasti védomosti, schopnosti
a dovednosti zakl napft. to, Ze je uci vyuzivat média jako zdroj informaci i kvalitni zabavy.
Také maji pozitivni vliv na vefejné vystupovani zakl a uci je rozvijet stylizacni dovednosti
psan¢ho 1 mluveného projevu. Medialni vychova vede zdky ve vySe uvedenych oblastech

I k efektivnimu zapojeni do tymové prace.
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2 Internet jako prostifedek komunikace

Nasledujici kapitola bude pojednavat o komunikaci v Sirokém slova smyslu. Seznami
s pojmem komunikace, se kterym tizce souvisi pojem média, na ktery plynule navazuje pojem
internet. Dale informuje o rizicich internetu 1 podpurnych opatienich, které jsou vzhledem
k cilové skupiné nasi diplomové prace zaméfeny na zaky zakladni Skoly. Tato kapitola rovnéz
rozebira otdzku mobilniho telefonu u zadkd mladsiho Skolniho véku. Zavérem popisuje typy
digitalnich osobnosti, ¢imz reaguje na rychlé tempo dnesni doby a zpisoby, jak se s nim

vyrovnat.

2.1 Komunikace- vymezeni pojmu

Jednd se o pojem, ktery zahrnuje spoustu védnich disciplin jako pedagogika,
psychologie, ale i naptiklad informacni technologie ¢i kybernetika, a kazda z téchto disciplin
ho definuje jinak (Svatos, 2006). To jisté souvisi s tim, Ze samotné slovo ma vice nez jeden
vyznam. Oznacujeme jim komunikaci mezi lidmi, kterd probihd piimo, ale i silnici ¢i dalnici,
kterou takto definuji obory zabyvajici se informac¢nimi technologiemi. Souhrnné se tedy jedna

o0 jakési spojovani, napt. mést pomoci silnic nebo lidi pomoci slov (Quisova, 2009).
2.1.1 Média jako prostiedek socialni komunikace

Svato$§ charakterizuje socialni komunikaci jako obecny jev, ktery doprovazi
spole€ensky styk. V uz§im slova smyslu se jedna o sdélovani (sdileni), jehoz cilem je ptfenos

nebo vyména informaci a nazora v socialnim kontaktu (2005).

Argyle a Trower in Vybiral pfirovnavaji socidlni komunikaci trefné¢ k rybarské siti,
kdy uzly zastupuji lidské jedince a lana pak vyjadiuji jejich vzajemné vztahy (2005).
V souvislosti s pojmem socialni komunikace nesmime opomenout pojem média, ktery s timto
druhem komunikace bezprostiedné souvisi. Pricha et al. definuje média jako ,,hromadné

sdélovaci prostiedky, jimiz se realizuje masova socialni komunikace ( 2001, str. 119).

Z vySe uveden¢ho je patrné, ze médiem mize byt v podstaté cokoliv,

co zprostfedkovavd n&jakou informaci a tim se ucastni komunikace. V dne$ni dobé
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nemluvime v souvislosti s médii jen o televizi, rozhlase ¢i zpravach, ale vlivem digitalniho
pfenosu dat lze hovofit o tzv. novych médiich (Jirdk, Kopplova, 2015). Tim nejpatrnéj$im je

jisté internet, kterému bude vénovana nasledujici podkapitola.

2.2 Zmeéna komunikace S pfichodem internetu

Internet definuje psychologicky slovnik takto: ,,Celosvétova pocitacova sit, ktera
poskytuje informace ze vsech oborii lidské cinnost* (2015). IT slovnik pak tuto sit’ definuje
struéné  jako ,,celosvétovou sit pocitacu‘‘ nebo jako ,sit’ siti“. Internet nabizi moznosti,
jak vstoupit do virtudlniho svéta, kde je spousta informaci, které jsou dostupné kazdému.
World Wide Web (z angl. celosvétové sité), vice vSak znam ve zkratce www, slouzi jako
komunikac¢ni nastroj, ktery propojuje miliony lidi z celého svéta. Nabizi zdbavu, vzdélavani,

moznost obchodovani a spoustu dal$iho (Veli¢kova- Hulanova, 2012, str. 89).

2.2.1 VIiv internetu

Internet miizeme povazovat za prostfedek, ktery rozSifuje nase obzory, soucasné
se vSak muze zdat Skodlivy. Mlze mit neblahy vliv na kvalitu fe¢i a mySleni ve smyslu
nedostatku slovni zasoby ¢i roztrzitosti. Jeho piinosem je bezesporu to, Ze c¢loveku
zprostiedkovava informace, které jsou jinak téZce dostupné, prostupuje riznymi oblastmi
Zivota, a to ve vysoké rychlosti. Pravé kvili tomu jiz ve vétSin€ ptipadd nahrazuje psanou
komunikaci ve formé dopist, kterou stfidd virtudlni kontakt prostfednictvim e-maild,
chatovacich mistnosti nebo socialnich siti. To vSe ma zcela bezpochyby dopad na nasi
psychiku a malokdo z téch, ktefi tyto prostfedky aktivné vyuzivaji, si dokazou piedstavit Zivot
bez nich. Internet pretvofil komunikaci, na kterou jsme byli diive zvykli. Nyni odesilame
vice zprav vice osobam najednou, na rozdil od dopisové komunikace, a samotny zplsob,
jakym komunikace probihd, se zménil ze psani, s ¢imz také klesa uroven této schopnosti,
na vytukavani, v angli¢tiné tento pojem znam téz jako typed comumunication
(Vybiral, 2009).

S tim, jak tato forma neverbalni komunikace funguje, pfichazeji i dalsi faktory, které

se podileji na tom, Ze se tato komunikace mize zdat chladnd a neosobni. Pfi psaném textu
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jsme odkézani jen na n¢j, komunikace postradd intonaci, citové zabarveni ¢i mimiku. Lidé

si na ni vSak rychle zvykli a tento fenomén se stal soucésti kazdodenniho zivota.

Opét by se dalo hovoftit o neblahych psychologickych dusledcich. Kraut in Vybiral
Vjedné zprvnich studii, kterd se zabyvala dlouhodobym zkoumanim vlivu internetu
na cClov€ka, priSel svysledky, které jasné dokazovaly, Ze lidé, ktefi komunikovali
prostfednictvim internetu 2-3 hodiny denné, vykazovali mnohem mensi komunikaci
Vv realném svéte, citili se odlouceni, a dokonce pocitovali deprese ve vyssi mitfe nez lidé, kteti
internet pouzivali méné casto (2009). Jelikoz tento vyzkum probihal v pocatcich virtualni
komunikace, 1ze se domnivat, Ze dneSni doba, ve které je zcela bézné vyuzivat internet

2-3 hodiny denné, musi mit dalekosahl¢é disledky na kazdého z nas.

Néktefti lidé vénuji internetu mnohem vice €asu a z tohoto zdanlivé nevinného konicku

se mize stat socialné patologicky jev zvany netolismus

2.2.2 Netolismus

VIR

Pokud ¢lovek vlivem internetu dlouhodobé opomiji své povinnosti vici skole ¢i praci,
omezuje socialni kontakty ¢i projevuje psychosomatické poruchy, jako je snizena schopnost
koncentrace, spojend napft. s bolestmi zad ¢i o¢i, mluvime o takzvaném netolismu (Fisher,
Skoda, 2014, str. 127). Tento stav ztézuje fakt, Ze v dne$ni dobé jsou déti a mladistvi
mnohem vice vyspéli v souvislosti s pouzivanim virtudlnich technologii, na rozdil
od pedagogi a rodict. Tém nedostate¢na fundovanost v oblasti komunikace na internetu brani
varovat své déti €1 zaky pred riziky, které jsou s tim spojené. Vice o této problematice

v oddilu Rizika a prevence.

Odborna literatura si klade otazku, pro¢ je uZivani pocitace a internetu tak nadmérné.
Fisher a Skoda odkazuji na Benkovi¢iiv nazor, e internet je vychodiskem pro introvertni,
nepfitazlivé lidi a lidi, ktefi trpi néjakymi komplexy, protoze toto anonymni prostredi
uspokojuje jejich emocni potieby. Diky internetu je mozné limitovat nudu a osamoceni.
Lze zde poznat nové lidi, bavit se prostfednictvim internetovych her nebo se vzdélavat
Vv riznych oblastech lidského Zivota. Vznik zavislosti na internetu miZze mit dle Benkovice
in Fisher a Skoda vice spousté¢i. Byva jim zejména $patna atmosféra v roding, $kole &i praci,
kterd se dlouhodobé netesi. Vlivem téchto okolnosti se ¢lovék uzavird do svého vlastniho

virtualniho svéta, kde si mize vse prikraslit (2014, str. 130).

20



2.2.3 Dité a internet

Je nepochybné, Ze internet (a tedy i YouTube) ptfinési pro déti vedle riiznych rizik také
mnoho prilezitosti, pfedev§im ke vzdélavani, psané komunikaci (Casto Vv cizim jazyce), k praci
s programy, vytvaieni webovych stranek atd. Sevéikova etal. uvadgji v publikaci Déti
a dospivajici online tzv. zebiicek prilezitosti. Déti vyuzivaji internetu pii plnéni Skolnich
ukoll a hraji hry. Dale sleduji online videa (hlavné na YouTube) a tim vyuzivaji internet
pro ziskani novych poznatki, predevsim vsak slouzi k jejich zabavé. Casté je pouzivani
socialnich siti ke komunikaci s vrstevniky a také ke sledovani zprav. Dale si mohou déti
stahovat filmy a hudbu. Vyspélejsi déti se vénuji Casto blogovani, vytvareji tedy webové

stranky s obsahem jim blizkym (2014, str. 32).

Sevcikova et al. dale uvadi, Ze ceské déti prevySuji v uzivani internetu evropsky
primér. To vSak pfina$i i veétsi rizika, napf. zhorSeni Skolniho prospéchu, fyzického

i psychického zdravi, zavislost na internetu, o které bylo pojednano v oddile netolismus.

2.2.4 Rizika a prevence

Spousta autort, ktefi se zabyvaji internetovym prostfedim a tilohou, jakou v ném hraji
déti, pfichazi s opatenimi a vhodnymi doporuc¢enimi, ktera eliminuji negativni dopady tohoto
média. V publikaci Déti a dospivajici online popisuje Sevéikova moznosti, jak ovliviiovat
déti v pouzivani médii.

Jsou to aktivni mediace neboli sdileni ¢innosti. Rozumi se tim spole¢né hledani
informaci na internetu, pouceni ditéte rodiCem o jeho pouzivani. Rodice by také méli
podporovat zvidavost ditéte a zaroven ho poucit o tom, jak rozlisit dobré a Spatné internetové

stranky. V neposledni fadé do této mediace patii instrukce, jak reagovat na ostatni uzivatele

internetu v piipadé, Ze by jimi byly déti ohroZeny.
Restriktivni mediace piedstavuji zdkazy nékterych online aplikaci, jako jsou socialni
sit€ nebo jejich pouzivani v piitomnosti rodicu.

Kontrola- rozumi se ji dozor nad aktivitami ditéte na internetu, nahlizeni do zdznamu
komunikace nebo kontrola kontaktii, ptatel a podobné. V této souvislosti upozornuji Fisher
a Skoda na to, Ze rodi¢e by méli respektovat soukromi ditéte. Je proto potieba,

aby reagovali na tuto problematiku obzvlast citlivé (2014, str. 127).
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Technickd mediace pouziva programu, které zamezi uzivani nékterych webovych
stranek, soucasn¢ také muize limitovat dobu stravenou na internetu. Dulezita je taky instalace
softwaru, ktery zabrafiuje napadeni pocitade viry a spamy (Sevéikova et.al., 2014,
str.155-156).

Fisher a Skoda vyzyvaji, aby rodi¢e respektovali fakt, Ze v dne$ni dobé& je internet
béznym prosttedkem, jenz slouzi ke komunikaci mezi lidmi, a neni tedy radno jej détem
odepirat, ba naopak, sami by ho méli aktivn¢ vyuzivat. Aby mohli sledovat aktivity, které dité
na internetu provadi, musi byt vybaveni jistymi technologickymi znalostmi, které¢ odpovidaji
alespon urovni znalosti ditéte. Pii zjisténi, ze se dité dostalo na pochybné nebo nebezpecné
takovych stranek nebezpecny (2014). NejlepSim zplsobem, jak zjistit, co déti na internetu

délaji, je s nimi mluvit (Docekal, Eckertova, 2014, str. 31).

Fisher a Skoda upozoriiuji, Zze Zaci mladsiho $kolniho véku by méli mit pfistup k po¢itaci
nikoliv v détském pokoji, ale na frekventovanych mistech v domacnosti, jako je obyvaci

pokoj ¢i kuchyn, kde by tak byli pod jistym dohledem (2014).

V souvislosti s umisténim pocitace v domacnosti piinasi Moravec v publikaci Média
v tekutych ¢asech mj. postieh o vybavenosti détskych pokojii. Zatimco z nich postupné mizi
zastaravajici predméty jako CD, DVD, MP3, MP4 piechravace, objevuji se v nich sitova
digitalni média. Krom¢ pocitacii vedou tablety a chytré mobilni telefony, kterymi disponuji
jak chlapci, tak divky ve stejném pomé&ru. U chlapct pak ve vys§i mife neZ u divek nalezneme
Vv pokoji herni konzole. V otazce vybavenosti détskych pokoji prezentuje Moravec vysledky
vyzkumu zivotniho stylu déti, zvaného LSS Déti, ktery byl realizovan v roce 2014-2015.
Ten pfiSel s délenim déti a dospivajicich na tfi skupiny podle toho, jak jsou jejich pokoje

mediadln€ vybavené.

Prvni skupinu tvoii dle jeho slov déti a dospivajici medidln€é chudi, jimZ je toto
ptizvisko pfidéleno z diivodu ptitomnosti dvou a mén¢ medidlnich zafizeni v pokoji. Do této
skupiny patfi predev§im zaci mlad$iho Skolniho v€ku a rodiny, jimZ finanéni situace

nedovoluje vlastnit vice vybaveni tohoto druhu.

Druhé skupina, zvana jako medialn€ bohatd, jiz disponuje vice nez tfemi medialnimi
pfedméty a povazuje to za béZzné. Nutno dodat, Ze v soucasné dobé prvni skupina pomalu

splyva s druhou, coz souvisi s rychlym vyvojem technologii a jejich lepsi dostupnosti.
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Nejvyspélejsi skupinu pak nazyva medidlnimi experty. Jedna se o déti a dospivajici,
ktefi se mohou chlubit nejnovéjsimi medidlnimi vydobytky doby. Tyto osoby vladnou
znalostmi Vv oblasti prace s po€itatem i internetem, dokazou instalovat programy, ovladat
operacni systémy apod. Co se tyCe doby stravené na internetu, je tato skupina rodi¢i nejvice
kontrolovana. Oproti tomu se zde vSak setkavdme s absenci jakékoliv kontroly toho, jaky
obsah déti a dospivajici sleduji. Stejna vyzkumné zprava tvrdi, Ze se jednd az o jednu tietinu
populace déti a dospivajicich ve véku od ¢ty do ¢trnacti let. Z toho zaroven vyplyva, ze tato

skupina stravi vétsinu svého volného Casu piijimanim medialnich obsahi (2016, str. 65-66).

Vzhledem k tomu, ze bylo vySe pojednano o médiich jako takovych, bude nasledujici
podkapitola vénovana médiu, které je mezi zaky 1. stupné nejvyhledavangj$i a zaroven

nejoblibengjsi.

2.3 Zak zakladni $koly a mobilni telefon

Z4ci mlad§iho $kolniho véku se Gasto dozaduji vlastniho mobilniho telefonu. Pokud by
dit¢ mélo moznost si samo zvolit znacku, jednalo by se jisté o tu kvalitni a drahou. Rodice
by se vSak méli rozhodnout pro variantu do ¢tyt tisic korun maximalné€, uz z divodu, ze déti
v tomto véku pomérné snadno dokazou mobil rozbit nebo ztratit. S ptibyvajicim vékem rostou
jejich ndroky a tak se z primarni potfeby hrat na telefonu hry dostavaji k potiebé stahovat
aplikace typu Tik Tok, nebo Instagram, ke kterym je zapottebi chytrého telefonu,
tzv. smartphonu. Zda by dit¢ mélo vlastnit mobilni telefon, zavisi na vice faktorech. Pokud
dojizdi do Skoly nebo chodi do druziny, rodi¢ to posuzuje jako nezbytné, protoze chce mit
nad ditétem kontrolu (Docekal et al, 2018). Vyzkumna zprava Rodi¢ a rodicovstvi v digitalni
éfe pfichazi s informaci, Ze vlastni mobilni telefon déti dostavaji v rozmezi 7-9 let. Zaroven
fika, ze vtomto véku u déti dominuje spiSe tablet, ktery pouzivaji ke hrani her, z cehoz

se da vyvodit, Ze ho pouzivaji zejména doma (Kopecky, Szotkowski, 2018).

V otazce pouzivani mobilnich telefonli ve Skole panuji rtizné ndzory. Zatimco Francie
vroce 2018 zakézala pouzivani mobilnich telefonti ve $kole, Ceska $kolni inspekce
se domniva, ze to neni zcela zadouci, protoze pouzivani mobilnich telefont je v dnesni dobé
zcela bézné. V soucasné dobé ministerstvo nechalo na ucitelich, zda budou tolerovat ve Skole

chytré telefony. Ucitelé védi, Ze jsou mobily u zakt nepiehlédnutelnym konkurentem
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Vv udrzeni pozornosti (Té€Sinska, LN, 2019). Jak rodic, tak ucitel by méli disponovat digitalni
gramotnosti, popiipad¢ se aktivné¢ podilet na workshopech, které se danou problematikou
zabyvaji, a reagovat tak na tento fenomén i na ukor odchyleni se od Skolnich osnov. Je tfeba
projevit zdjem o soucasnou realitu- znat rizika i vyhody pouzivani smartphonti a piredchazet

tak komunika¢nim nedorozuménim, kterd mohou vyvstavat pti neznalosti téchto faktu.

2.3.1 Nomofobie

Terminem nomofobie byla diive oznacovana chorobné zavislost na psani textovych
zprav a telefonovani. V dnesni dobé k tomuto patologickému jevu pficitame téz zavislost
na mobilnich aplikacich, které pfiSly s nastupem tzv. chytrych telefond. Lidé takto zavisli
jsou mobilnimu telefonu podiizeni ve dne v noci a maji ho stale ve své blizkosti. VyuZivani
tohoto zafizeni se stalo nedilnou sou¢asti kazdodenniho Zivota. Benkovi¢ In Fisher a Skoda
hovoti o tom, ze zavislého ¢loveéka pozname podle jeho nutkavého kontrolovani mobilniho
telefonu a Castého telefonovani, které v ném vyvolava blazeny pocit. Lidi k této zavislosti

vede nuda, opusténost nebo ztrata iniciativy (2014, str. 133-134).

Mobilni telefon umoziuje lidem navazovat nové vztahy, pozorujeme zde tedy jistou
paralelu se socialnimi sitémi na internetu, kde také dochéazi ke vzniku imagindrnich vztaht.
Ty stiidaji skuteéné vztahy mezi lidmi. Pokud vsak ¢loveék tyto vztahy nema, pochopitelné
se uchyluje K virtudlnimu prostiedi. S mobilnim telefonem pfichazi uréité postaveni
ve spole¢nosti. Zaci si pfi jeho ¢astém pouzivani piipadaji pied spoluzéky exkluzivné, nebot
pusobi dojmem, Ze jsou ostatnimi velmi zadéni. Rovnéz tak poukazuji na ekonomickou
stranku véci tim, Ze si to mohou dovolit. V kolektivu se také projevuje soundleZitost mezi
spoluzaky, ktefi vlastni stejnou znacku telefonu. Sladky In Fisher a Skoda poukazuje na rizika
spojend s uzivanim mobilnich zafizeni, kdy se ¢lovék odkazuje pouze na sit’ a ne na svij
vlastni rozum. Rodice by se méli mit téZ na pozoru pii koupi mobilniho telefonu svému ditéti.
Ackoliv si mysli, Ze koupi se zintenzivni jejich vzdjemny kontakt, nesmi opomijet, Ze osobni

vvvvv

vztahtim v rodiné (2014, str. 136).
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2.4 Nova média- digitdlni média

Jestlize E. Keyova mluvila o 20. stoleti jako o stoleti ditéte, dalo by se 21. stoleti
povazovat za stoleti internetu. Tento fakt vétSinu z nés velice ovliviiuje, nejvice snad prave
mladé lidi a déti. Rozvoj digitdlnich technologii globdlné zménil svét a ma pozitivni
1 negativni ucinky. Nelze zpochybiiovat, ze jejich existence pfinesla spoustu vyhod. Otazce,

jak razné generace pfistupuji k tomuto fenoménu, bude vénovana nasledujici podkapitola.

2.4.1 Vymezeni pojmu

Digitalni technologie neboli novd média, zastupuji kromé stolnich pocitact také
vSechna interaktivni zafizeni. Pfidavné jméno interaktivni definuje IT slovnik jako
L umoziujici vzajemnou komunikaci mezi zarizenim a uzivatelem*. Radime sem tedy viechny
nastroje, které to umoznuji, jako napt. mobilni telefony, chytré mobilni telefony, tablety,
ale 1 internetovou sit’ (vyhledavace, socidlni sit¢). Je nesporné, ze se digitalni technologie
staly souCéasti naSich zivotl a ovliviiuji vSechny generace. Ty se od sebe vSak lisi,
a to konkrétné¢ ve zpusobu, jakym k témto technologiim pfistupuji. Touto problematikou

se budeme zabyvat v nasledujicich fadcich.

2.4.2 Typy digitalnich osobnosti- pfistéhovalci, domorodci

Pojem digitalni domorodci, ktery je pielozen z anglického digital natives, oznacuje
osoby, které se narodily do svéta, v némz jiz existovaly digitalni technologie. Tito lidé
je prijali automaticky za kazdodenni soucast svych Zivotl, na rozdil od digitalnich
pristéhovalci, z anglického digital immigrants, kteti se na tyto zmény museli aklimatizovat.
Eckertova a Docekal uvadéji, ze s timto rozdélenim pfisel na zacatku 21. stoleti jisty Mark
Prensky. Digitalni domorodci pfijimaji informace z internetu rychleji nez jejich predchudci.
Duraz kladou na tzv. multitasking, jenz IT slovnik definuje takto: ,,Slovo multitasking
znamenda viceulohovy a pouziva se ve spojeni s terminologii operacnich systémil.
Multitaskingové operacni systéemy dovoluji paralelni zpracovani nékolika programui‘®.
ZjednoduSené tak lze fict, Ze je mozné psat zpravu, mezitim si odsko€it na socidlni sit’

a zaroven poslouchat oblibenou hudbu. Digitdlni domorodci uptednostiuji grafickou stranku
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pfed textovou a inklinuji k nahodilému vybéru informaci, na rozdil od uspotfddaného, jak

je tomu napf. v novinach ¢i knize (2013, str. 136).

Rodice digitdlnich domorodcii, ¢ili digitalni pfist€éhovalci, pak nerozumi tomu,
7e se jejich déti mohou vzdé¢lavat prostfednictvim technologii, jako je pouzivani internetu
namisto knihy (Docekal et.al, 2019, str. 160).

Ackoliv na pocatku 21. stoleti dominovaly znalosti informacnich komunikac¢nich
technologii (dale jen ICT) zejména u déti, v dnesni dob¢€ nejsou mezi détmi a rodi¢i podstatné
zivota a museli se je naucit ovladat i rodice. Nutno vSak podotknout, Ze ne vSichni v ném
najdou zalibeni. Néktefi z nich maji bud’ obavy, nebo se jim zdaji komplikované. Naproti
tomu jejich déti v nich spatifuji néco skvélého. Vlastni mobilni telefony, které vyuzivaji
kazdy den pro foceni ¢i komunikaci na socidlnich sitich. Povazuji to za samoziejmost, stejné
jako napt. stromy v realném prostiedi, protoZe je tyto vymozenosti obklopuji od pocatku
jejich zivota. Je zcela jisté, ze ne vSichni rodic¢e dokaZou tak snadno a hravé vyuzivat tabletd,
smartphont ¢i podobnych zatizeni. Nepfipoustéji si fakt, ze svét, ve kterém sami Ziji, se lisi

od svéta jejich potomku (Eckertova, Docekal, 2013, str. 19-23).

Ve vzdélavani stale prevazuji digitalni piistéhovalci, kteti ve vyuzivani digitalnich
technologii zaostavaji. Mlze to byt z diivodu, ze ovladani ICT vyzaduje uceni a trpélivost.
RovnéZ mize nést podil viny konzervativni pfistup n€kterych ucitell, ktefi se nedokazou
smifit s tim, Ze nynéjsi svét je jiny, neZz ktery znali oni, a nechtéji se t€émto technologiim
prizpisobovat. Faktem vSak zlstdva, Ze pravé tyto technologie mohou byt v edukacnim
procesu uzitecné a jisté jiz dobie slouzi osvicenym pedagogiim a pokrokovym Skoldm

(Eckertova, Docekal, 2013, str. 22).

Rizika, se kterymi se poji vyuzZivani ITC jsou, byt moZznd mimo ocekavani, stejna
u digitalnich domorodcti i pfist¢hovalcli. Online svét je nebezpecny v jiném slova smyslu
nez svét redlny, protoze se s nim poji jiné zplisoby nebezpeci a nova rizika. Zatimco déti jsou
Vv realu vyzyvany k tomu, aby se nebavily s cizim ¢lovékem, v prostiedi internetu, kde na cizi
lidi narazi o to vic, varovani nejsou. Pfelozeno do praxe- digitalni piistéhovalci tato rizika

neznaji a digitalnim domorodctiim je tedy nema kdo vysvétlit (Docekal et al. 2019, str. 39-42).
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2.4.3 Nov¢ typy digitalnich osobnosti

Jelikoz se digitalnimi domorodci oznacuji lidé, ktefi se narodili v éfe zacinajicich
digitalnich technologii, tedy v 80. letech 20. stoleti, je patrné, ze tito lidé jsou dnes jiz rodici.
Digitalni ptist€hovalci tak uz spadaji do kategorie prarodicli. Na tento posun upozoriuje
Samuelova a ptichazi s novymi typy osobnosti. Jedna se o digitalni sirotky, digitalni exulanty

neboli vyhnance a digitalni dédice (2017).

Digitalni sirotci jsou déti, jejichz piistup k internetu neni ze strany rodic¢t nijak
limitovan. U téchto déti se setkdvame s absenci jakékoliv znalosti o potencionalnich
hrozbach, které mohou na internetu cihat. Rodi¢e se nejenze nezajimaji, ale rovnéz déti
nekontroluji a nechavaji je tak svévolné brouzdat po siti. Digitdlni sirotci jsou dale
charakteristicti tim, Ze vyhleddvaji zejména online prostiedi ke komunikaci a v redlné situaci

mohou vykazovat znamky nejistoty.

Digitalni exulanti jsou opakem digitalnich sirotkd. Tito lidé vyrustali vedle digitalnich
technologii a méli jen minimalni moznost je vyuzivat. Rodic¢e je od nich drzeli co nejdale,
a jakmile dospéli, méli potfebu vSechno rychle dohnat. Samuelova uvadi, ze pro tyto lidi

bude obtizné najit harmonii mezi skute¢nym a virtudlnim svétem.

Digitalni dédicové zastupuji pomysiné dokonaly stav. Jedna se o mladé lidi, ktefi jsou
v oblasti digitalni gramotnosti na vysoké urovni, a to zasluhou jejich rodicd, kteti témto
technologiim rozuméli a zaroven dokazali své poznatky predat svym détem. I tato skupina
muze vSak narazit na obtize, a to pfi kontaktu se sirotky a exulanty. O jejich vzajemné

koexistenci ¢i opaku rozhodne teprve budoucnost.

27



3 YouTube

Tato kapitola diplomové prace pojednava o sluzbé YouTube jako takové
a popisuje ji ze vSech riznych hledisek. Neopomind jeji vyvoj a vyznam. Charakterizuje
klady a zapory této sluzby, seznamuje s jejimi smluvnimi podminkami, prezentuje ji jako
socidlni sit. Rovnéz osvétluje pojem youtuberstvi, charakterizuje oblibend videa jejich
uzivatell a popisuje konkurenéni sluzbu TikTok, kterd je v soucasné dobé rovnéz oblibenou

sluZzbou pro nahravani a prehravani videi na internetu.

3.1 Vznik a vyvoj YouTube

Reddingova v souvislosti se vznikem YouTube poukazuje na posledni dvé dekady
20. stoleti, kdy bylo sledovani filmi mozné jen prostfednictvim televize, ¢i pokud se jednalo
o filmové novinky, navstivenim kina. Pozd¢&ji byly v kurzu VHS kazety, které tato videa
pfehravala a také umoznovala videa nahravat. Samotné sdileni videa bylo komplikované.
Bylo tieba VHS kazetu zkopirovat, a pokud doty¢ny bydlel na druhém konci svéta, bylo tieba
ji doruc¢it posStou. Na tento zdlouhavy a neprakticky proces reagovali tii mladici z Kalifornie.
Jmenovali se Chad Hurley, Steven Chen a Jawed Karim. Jelikoz byli vSichni tfi vzdélani
Vv oblasti informatiky, dokazali prakticky vyfeSit tento problém (2018, str. 168). Web
YouTube byl oficidlné spustén roku 2005. Prvni nahrané video zvané ,,Me at zoo‘‘, nijak
nevynikalo svym obsahem, jeho cilem bylo zjistit, zda web technicky funguje. Zdmérem
zakladatelli bylo udélat z YouTube sluZzbu, kterd jednoduchym integrovanym rozhranim
umozni lidem publikovat a prohlizet videa bez vétSich technickych znalosti pomoci
standardnich webovych prohlizect. YouTube nestanovil Zadné limity pro pocet videi,
kterd je mozné ulozit, a nabidl zdkladni socidlni funkce, jako je mozZnost kontaktovat
se s ostatnimi uzivateli. Poskytl také HTML kod, ktery umozZnil snadno vlozit videa na jiné

webové stranky.

Zatimco zakladatel¢ vzdy vid€li YouTube jako komercéni podnik a na prvni misto
kladli jeho silu zhlediska socialni sit¢, na obsahovou stranku nekladli takovy dtraz.
Stim se pojil 1 fakt, Ze videa mohl nahravat prakticky kdokoliv, jak amatéfi, tak

profesionadlové, a autorskym pravim se neptfiklddal vétsi vyznam. RovnéZz nebyl nijak
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limitovan ptipadny nevhodny obsah, zejména pak snésilnym a sexualnim podtextem.
Dulezité bylo, Ze rostl pocet uzivateli a jejich aktivit na této platformé. Tato relativni
otevienost se nesla v souladu s jejich filozofii umoznit komukoliv nahravat, sdilet a prohlizet
videa. YouTube se stard o poskytovani obsahu milionim divakta. Jde o jakousi komunitu,
ktera spojuje jednak uzivatele s videi, jednak uzivatele s uzivateli. Zdroj piijmu zajist'uji jeho
vyvojafim reklamy a prémiové Ucty, které jsou zpoplatnény. YouTube prosel od roku 2005
dlouhou cestu a ze sluzby, kterd se zamétovala na sdileni domacich videi, se stal fenomén,

kde se misi amatérsky obsah s profesionalnim. (Burgess, Green, 2019).

V fijnu 2006 YouTube koupila spolecnost Google za 1,65 miliard americkych dolart.
Ta v té dob¢ disponovala podobnou sluzbou Google Video, ktera se vSak v tispéSnosti mohla
YouTube jen tézko rovnat. I piesto, ze Google vlastni YouTube, funguji tyto firmy oddélené
(Reddingova, 2018). Jiz v listopadu roku 2007 se YouTube stal nejpopuldrnéj§im zdbavnim

webem. Na zacatku roku 2008 jiz patiil k desitce nejnavstévovangjsich webl na svete.

Protoze puvodni funkce platformy YouTube byly velmi podobné jinym online
zaCinajicim videim, nabizi se otdzka, jak to, Ze dokézal konkurenci tak rychle pfedstihnout.
Gannes In Burgess a Green hovoii o tom, Ze YouTube vyc¢nival nad ostatnimi diky Ctyfem
funkcim. Doporucoval dalsi ‘souvisejici videa, odkazoval na e-mail, ktery umoziuje
ptidavat komentare ke sdilenym videim, fungoval jako socialni sit’ a nakonec disponoval

prehravacem, ktery byl schopny vkladat videa (Burgess, Green, 2019, str. 9).

V roce 2017 se YouTube umistil na druhém misté hned za spolecnosti Google, pficemz
vice nez 85 % navstévnikli pochazelo ze zemi mimo USA. Burgess a Green uvadéji,
ze navzdory nartstu konkurencnich sluzeb jako napt. Netflix, si stadle drzi své prvenstvi. Jako
medidlni platforma, jejiz dramaticky rist byl podstatné ovliviiovan obsahem vytvofenym
uzivateli, zlstava jeho velikost a popularita bezprecedentni. V soucasné dobé se YouTube
muze chlubit vice neZ milionem uzivatelli. Reddingova uvadi, Ze vice neZ pil miliardy videi
denné si uzivatelé ptehravaji prostfednictvim mobilniho telefonu. Proti tomuto fenoménu
zpocatku brojili majitelé velkych televiznich spolecnosti, zdhy se vSak pfizpisobili
a sva videa poskytli internetu. Spousta jejich pofadii disponuje i vlastnim kandlem
na YouTube a nekteré se vysilaji i online (2018, str. 170). Na YouTube vSak nenajdeme
jen vlastni tvorbu jednotlivct. V dnesni dobé obsahuje velké mnozstvi hudebnich videoklipd,
filmovych trailert, vzdélavacich videi a dokumentt, které pfindseji ponauceni, ale 1 filmy,

které sem nahravaji jednotlivi uzivatelé (Vacek, 2018, str. 22-23). V souvislosti s timto
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zajmem je od roku 2017 piistupna sluzba Televize YouTube, kterd praveé zpftistupiiuje nékteré

televizni kanaly.

3.2 Vyhody a nevyhody YouTube

Soffar uvadi, ze YouTube je vynikajici platformou pro sdileni videi s prateli a rodinou.
Je pfistupny pro vefejnost a jeho pouzivani neni zpoplatnéno (za predpokladu,
ze nevyuzivame sluzby YouTube Premium). Jde o snadnou a ptehlednou sluzbu. Mé snadny
systém hodnoceni a disponuje téz funkci ochrany osobnich tidajii. YouTube obsahuje Sirokou
Skalu videi. Vyjadieni kreativity prostfednictvim YouTube je jeho hlavni vyhodou, stejné
jako ziskani informaci ve velmi kratkém case. Dokazou ho ovladat i lidé, ktefi nedisponuji
zadnymi pocitacovymi dovednostmi. Pokud bychom se chtéli aktivné podilet na jeho obsahu,
je zapotiebi mit web kamery nebo videokamery a software pro upravu videa. Sva videa pak
muzeme sdilet 1 na dalSich socialnich sitich. S origindlnimi a zajimavymi videi stoupa jejich

exkluzivnost, a proto mtze YouTube slouzit jako nastroj pro ziskani popularity.

V souvislosti s vyse uvedenym vyvstava i negativum, a to vysoké pocateéni investice
spojené s koupi specialnich programi pro Upravy videa. Problematicka je i vysoka Casova
narocnost pifi vytvareni UspéSného obsahu. Jak jiz bylo zminéno, YouTube je vefejnou
sluZzbou, existuje tedy vysokd pravdépodobnost poruSeni autorskych prav. Rovnéz muze
dochazet kinvazi do soukromi. Mezi dal$i negativa patii reklama na YouTube, ktera
ovlivitluje pfevdzné ty nejmensi uzivatele (vice o reklamé nize). Také mize zpisobovat
zavislost, o které bylo pojednano v piedeslé kapitole. Dit€¢ miliZe zaroven narazit na videa
s nevhodnym ¢i sexistickym obsahem bez jakéhokoliv pfedchoziho varovani. Tato videa jsou
V soucasné dobé nahlaSovéana a uzivateli, ktery je opakované zvetejiiuje, je deaktivovan ucet

na YouTube (2019).

Pravidla, kter& musi wuzivatel na YouTube dodrZzovat, budou podrobnéji popséana

Vv nésledujicim oddilu.
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3.3 Smluvni podminky YouTube

Webova sluzba YouTube v Cervenci roku 2019 aktualizovala podminky pro uzivatele
z Evropy a zvla§t také Svycarska. Jeden z bodi této aktualizace #ika, e sluzbu YouTube
mohou vyuzivat lidé mladsi 18 let jen za predpokladu, Ze maji vyslovny souhlas svych rodici
nebo jinych zdkonnych zastupcii. Ti tak zodpovidaji za obsah, ktery tyto osoby sleduji.
Zalozeni Uc¢tu je limitovano vékem. V nékterych zemich lze spravovat ucet jiz od 13 let,
v Evropé je to mozné az od 14 let, v Ceské republice od 15 let. Podminkou pro zaloZeni Giétu
na YouTube je existence uctu na webu Google, jez je vlastnikem firmy YouTube. Diky nému
je mozné oznacovat oblibend videa, ukladat si je, pfihlaSovat se k odbéru kandlti nebo
nahlasovat nevhodnd videa. Dokud si uZivatel nevytvoii vlastni kanal videi, nebude se jeho

aktivita vefejné zobrazovat ostatnim a bude tak zcela soukroma.

YouTube také ptichdzi se zasadami, které se tykaji nevhodného ¢i nebezpecného
obsahu. Neni povoleno nahravat nebezpecné vyzvy, pokyny jak nékoho zabit ¢i né¢komu
ublizit, manualy k vyrobé nebo uzivani drog. Stejné¢ tak je zakdzdno navadét ke kradezim
nebo pocitaovym Utokiim. Rovnéz neni povoleno propagovat udalosti, ve kterych doslo
K nasili. Spole¢nost také informuje, ze vycet, ktery uvadi, neni kompletni. Pfi zvefejnéni
takového obsahu dojde k vyzvE€, aby uZivatel tento obsah smazal. Pfi recidivé jsou
na uzivatele kladeny sankce, z nichZ prvni mu znemozni pfidavat videa v Casovém horizontu
jednoho tydne, v ,,podmince vSak uzivatel zistava 90 dni. Pokud se v této 1huté dopusti
dalsiho pfestupku, bude jeho ¢innost pozastavena na 14 dni se stejnou podminkou. V pfipad¢,
ze pokracuje ve sdileni nevhodného obsahu, nastava tfeti sankce, ktera zapficini, ze bude jeho

kanal trvale smazan.

3.4  YouTube a zména algoritmu

Algoritmus muzeme chdpat jako matematickou posloupnost ¢i pokyn, jak feSit
konkrétni ulohu (IT slovnik, 2020). Takovymto algoritmem rozumime i to, jakym zptisobem
YouTube sefazuje a doporuCuje videa svym uzivatelim. Pokud si uzivatel prehrava néjaké
konkrétni video, postranni liSta mu doporuci dalsi videa stejného tviirce, rovnéz mu doporuci

nékolik videi jiného uZivatele, jehoz kanal odebird, a nakonec nabidne videa s poznamkou:
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,»Mohlo by se vam libit“. V tomto ptfipad¢ se jednd o nahodna videa, jejichz obsah jsme

doposud nevyhledavali, ale najednou se zobrazuje. Za timto v§im stoji algoritmus YouTube.

Jelikoz o tom, jak jsou videa sefazovana, rozhoduje spousta faktord, je obtizné fict,
pro¢ zrovna nam se tato konkrétni videa zobrazuji. Tufekci hovoii v souvislosti s tim
o metod¢ tzv. radikalizace, diky které nas YouTube ze zcela nevinnych videi sméruje k tém
s radikdlnim obsahem. Mluvi o vlastni zkuSenosti, kdy sledovala videa Hillary Clintonové
a nedlouho poté se diky doporu¢ovanym videim dle algoritmu ,,proklikala“ az na videa
zabyvajici se spiklenectvim a konspira¢nimi teoriemi o 11. zafi. Tim samoziejmé stravila
spoustu ¢asu, coz je ziejmé hlavnim cilem tohoto algoritmu. Cim déle lidé zlstanou
na YouTube, tim vice YouTube (¢i spiSe Google) vydéla. Z téchto fakti plyne, ze lidé jsou
pritahovani extrémnéjsim obsahem, ktery neni nastaven tak, aby ukazoval to nejkvalitngjsi,
ale aby ziskal co nejvétsi vydelek. Da se hovofit o vyuzivani pfirozené lidské touhy podivat
se ,,za oponu‘*. Cim vice klikame, tim vice v nas nartista vzruSujici pocit z odhaleni tajemstvi
a hlubSich pravd. Radikdlni ¢i extrémni obsah, ke kterému se dostaneme, je nebezpecny
zejména pro mladé lidi, v dnesni dobé¢ i déti, které na YouTube hledaji zdroje informaci
a které se tak diky tomuto kontroverznimu algoritmu mohou dostat k obsahu, ktery

je pro jejich v€k absolutné nevhodny (2018).

3.5 YouTube jako socialni sit’

Socialni sit’ se da charakterizovat jako komunita lidi, jejichz vztahy jsou propojeny.
Takovou siti miize byt v §irSim kontextu kazdd skupina lidi, kterd spolu komunikuje
prostfednictvim riznych prosttedkt. Moderni pfistup definuje socidlni sit’ jako internetovou
sluzbu, kde si registrovani ¢lenové mohou vytvofit bud’ osobni, nebo vetejny profil a sdilet
tak informace, fotografie nebo videa s ostatnimi lidmi. Komunikace na socialni siti probiha
soukromé, tedy mezi dvéma lidmi (tato komunikace je nejb&€znéjsi), nebo hromadné mezi
jednotlivcem a skupinou, kterd je s nim propojend. Za prvni socidlni sit’ se d4 pokladat
projekt Sixdegrees, jehoz vznik se datuje do roku 1997. Ackoliv si zde uzivatelé mohli
vytvofit svlij vlastni profil spolu se seznamem pfatel, ktery si mohli prochazet, ukoncila tato

doména svoji ¢innost po tiech letech od svého vzniku, a to proto, Ze na tento typ komunikace

nebyla tehdejsi doba jesté pfipravena (Burian, 2014, str. 84).
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V dnesni dobé¢ je nejrozsitenéjsi socidlni siti Facebook. Vznikl v roce 2004 a ptivodné
mél slouzit pouze pro uzivatele harvardské univerzity. Nyni tuto platformu vyuzivaji lidé
Z celého svéta. Uzivatelé si zakladaji osobni profily, mohou zde hrat hry, vytvaret zdjmové

skupiny a ukladat ¢i sdilet multimedialni obsah.

Na zaklad¢ vyse uvedenych charakteristik vyplyva, ze YouTube je rovnéz socialni siti,
protoze si zde mizeme zalozit Gcet, ktery podléha smluvnim podminkém, jak bylo uvedeno
vyse, a aktivné se podilet na komunikaci s ostatnimi uzivateli. Na YouTube jako socialni sit
pohlizi krom¢ dalSich autorti napt. Kalouch v publikaci Cybercrime (2017, str. 153), ktery

ho uvadi spolu s vy¢tem dalSich socidlnich siti.

Z vyzkumu Sexting a rizikové seznamovani ceskych deti v kyberprostoru, ktery
uskutecnila vroce 2017 Pedagogickd fakulta Univerzity Palackého, plyne, Ze Ceské déti
zacinaji vyuzivat Facebook kolem patnacti let zivota, ¢ili v obdobi adolescence. Do t¢ doby
u déti dominuje internetova sluzba YouTube, zejména kvili oblibenosti youtuberii

a poutavému ¢i zabavnému obsahu, ktery na YouTube nahrévaji.

3.6 Youtubefi

Oxfordsky slovnik (2020) popisuje youtubera jako osobu, ktera nahrava, vytvaii nebo
se objevuje ve videich na webu pro sdileni videa YouTube. Kniha J4, Jutuber struéné popisuje
tuto skupinu takto: ,,JiiTuber = Clovék, ktery tvori videa a publikuje je na portalu YouTube
(2015, s. 144). Moravec v souvislosti s webovou sluzbou YouTube hovoii o vzniku specifické
skupiny jejich produzivateli, coz jsou uzivatelé tohoto média, ktefi nejenze videa sami
nahréavaji, ale také sleduji videa ostatnich youtuberi. Ti se déli do skupin podle toho, jaky typ

obsahu nahravaji. Moravec je rozdéluje do ¢tyt skupin (2016, str. 79).

Vlogeri- ptivodci tzv. video blogti, neboli vlogt. V téchto videich komentuji a hodnoti riizné
témata, napodobuji videa ostatnich uzivateld v posméSném smyslu, nebo reaguji na dotazy
¢i poznamky svych fanouskd. Vlog se nemusi zaméfovat jen na reakce, setkavame se s vlogy
z cest, svlogy o vafeni apod. V Ceské republice této skupiné dominuje uZivatel zvany
GoGoMan a MenT, ktefi svoji uspéSnost vybudovali nahravanim Let’s play videi, z ¢ehoz

jasné vyplyva, Ze obsahové zamé&feni youtuberi se nemusi zaméfovat jen na jeden typ videi.
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Let’s playefi- nazev této skupiny vznikl v souvislosti s hranim pocitacovych her. Podstatou
téchto videi je kromé oziejméni strategie hract i pobaveni sledujicich vtipnymi pozndmkami
a komentafi. Mimo vysSe uvedené do této skupiny patii i hra¢ zvany GEJMR. Nutno
podotknout, Ze zrovna tato prezdivka se velice Casto vyskytovala v dotaznikovém Setfeni, kdy
zaci uvadéli své nejoblibenéjsi youtubery.

Beauty youtuberi/rky- timto obsahem, ktery je zaméfeny na tipy ohledné liceni a pouzivani

v

s prezdivkou Tero Blitzen, kterd ma na YouTube kolem 300 000 odbératelt.

Pranksteri- tento nazev je odvozeny z anglického prank, coz znamena Zzert nebo lumparna.
Uzivatelé, ktefi nahravaji tato videa, se obvykle snazi vtipnou formou nachytat ostatni lidi,

vvvvvv

¢eskych prank je dvojice s piezdivkou ViralBrothers.

S podrobnéjsim délenim se setkavame v publikaci Ja Jutuber, ktera ptinasi dalsi druhy déleni

(2015)

Challenge- v ¢estiné znama jako vyzva. V téchto videich se youtubeti snazi plnit riznorodé

ukoly, mnohdy nepochopitelného razu.

Sketche- jedna se o humorné scénky, které byvaji zaroven kratké. Tyto scénky vétSinou
podléhaji n&jakému scénaii a zpravidla v nich nevystupuje vice osob. Vacek v publikaci
Youtuberstvi a Zaci zékladni Skoly jesté dodava, Ze se v téchto scénkach objevuji prvky satiry

a ironie a maji ze vSech druhti videi nejbliZe k filmové ¢i televizni tvorbé (2018, str. 40).

Tutorialy- znamé téZz jako videa, ktera poskytuji néjaky navod. Mize to byt navod

na kuchaitsky recept, jak néco vyrobit apod.

Unboxing- v ¢estiné rozbalovaci videa, jsou obzvlast popularni u téch nejmensich déti. Web
mediaguru poukazuje na to, Ze spoustu hrackarstvi ma na YouTube kanal (o tom vic niZe),
kde se zaméfuje pravé na rozbalovaci videa (2018). Obecné v unboxing videich youtuber
rozbaluje n&jaky produkt a cely tento proces s napjatym hlasem komentuje. Vedle tohoto typu

se objevuji tzv. hauly, coz je v podstaté totéz, jen se jedna o produkt, ktery je uz rozbaleny.
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3.6.1 Filozofie youtubert

Vyse uvedené napovida, ze produzivatelé sluzby YouTube, vic zndmi jako youtubefti,
vétSinou vystupuji pod né€jakou piezdivkou, jejich skutecné jméno zlstava Casto v anonymite.
Sva videa publikuji na tzv. YouTube kanalech, které mizeme chapat jako jakousi knihovnu.
Zdaleka neni pravidlem, ze co youtuber, to jeden kanal. Jak bylo uvedeno vyse, youtubefi
se mohou realizovat ve vice typech videi, hranice téchto skupin jsou oteviené a mohou
se vzajemn¢ prolinat, jejich pfesnd klasifikace je proto obtizna. Hlavnim cilem youtuberti
je vytvareni originalniho obsahu. Snazi se ptredev§im zaujmout a ziskat co nejvice fanouskda,
vV YouTube prostiedi hovofime o tzv. odbératelich. Cim vice odbérateld youtuber
ma, tim pochopitelné roste jeho prestiz. K tomu, jak si u svych odbératelii vedou, pouzivaji
ukazatele ve form¢ poc¢tu zhlédnuti, které se objevuji pod jejich videi. Kdyz pocet odbératelt
dominuje nad po¢tem zhlédnuti, je zfejmé, Ze jsou odbératelé u jistych videi neaktivni. Diky
tomu youtuber snadno poznd, kterd videa tdhnou a kterd ispé$nd nejsou. Na téch pak mize

pracovat a zlepSovat jejich uroven (Lavaveshkul, 2012).

A jak vibec takovy youtuber vznikl? Jelikoz je vklddani a prohlizeni videa
na YouTube zdarma, za predpokladu, ze pfekousneme néjakou tu reklamu, kterd se pichraje
pfed videem, nabizi tato sluzba skvélou kombinaci videa a socidlni sité, kterd umoziuje
dosdhnout i vysokych vydélka. Finanéni stranka vSak neni jedinym motivem youtuberd.
Zaroven se muze jednat o jistou formu seberealizace, jako je pifekonani strachu nebo

dychtivost po popularité (Kulhdnek, 2015).

3.6.2 Vliv youtuberi na déti

S GspéSnosti youtuberi stoupa i1 zdjem reklamnich spole¢nosti, jejichz produkty
za finan¢ni ¢i vécny obnos youtubetfi propaguji. To neni Zadnou novinkou, protoze
je to vyhodné pro obé strany. Do popiedi se vSak dostavd snaha nckterych youtuberti
propagovat své vlastni vyrobky, které jsou mnohdy financn€ velice nadsazené a cili
predevsim na malé déti, které si produkt v mnoha piipadech u rodict ,,vyplacou®. Bulisova
jmenuje napf. produkt-jakysi detektor ,,aktivity duchi®, ktery se objevuje v jednom z videi a
soucasn¢ odkazuje na e-shop, kde je mozné si ho zakoupit. Zrovna tento vyrobek propaguje
na svém kandlu oblibeny youtuber Tv Twixx, kterého sleduje kolem %/s miliénu lidi. Rodice

jsou pak v takovych situacich bezradni, protoze dit¢ argumentuje tim, Zze pokud ten ¢i onen
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produkt nebude mit, budou se mu spoluzaci smat. Tyto déti maji v oblibé festival Utubering,
kde pravé youtubeii prodavaji reklamni predméty. V tomto piipadé se vSak nemusi vzdy
jednat o podvrh, ale tzv. merch, coz je v podstaté produkt, ktery podporuje néjakou znacku.
Tim byvaji Casto tricka, kSiltovky ¢i jiné pfedméty se jménem youtubera. I zde mohou byt
ceny za urcité polozky velice vysoké, aniz by odpovidaly kvalité. Ditéti je vSak obtizné

to vysvétlit, protoze je pro né¢j youtuber celebrita a vzor (2019).

Vyse uvedené jen dokazuje, ze youtubeti ovliviiuji své nejmladsi fanousky nejen
zaméfenim svych videi, ale 1 produkty, které¢ prezentuji. Zde bychom mohli odkazat na
druhou kapitolu diplomové prace, ve které bylo pojednano o konzumnim détstvi a jehoz

obecna charakteristika vS§e vySe uvedené potvrzuje.

3.7 TikTok- konkurent YouTube

V posledni dobé konkuruje YouTube ¢inska socidlni sit” TikTok. Pivodni nazev této
aplikace byl Musical.ly, jehoz vznik spada do roku 2016. Umozioval uzivateli natocit video
spojené s pisnickou tak, aby vznikl dojem, ze sam zpivd. Koncem roku 2017 koupila tuto
aplikaci ¢inskd firma ByteDance, kterd nabizela podobnou aplikaci americkému trhu.
Spojenim obou uZivatelskych zékladen vznikla nova aplikace TikTok. Nyni je pfistupna

téme&f v celém svéte a funguje v 75 jazycich véetné Cestiny.

Obsahem TikToku jsou kratké videoklipy (3-60 sekund) se ,,simulovanym zpévem**,
taneCnimi a jinymi kreacemi nebo s Vtipnymi ske€i, doprovazené nejriznéjSimi vizualnimi
a zvukovymi efekty. Pravé tanecni obsah je velmi populdrni zeyména u divek, kterym slouzi

jako zdroj inspirace, a tak se dle Doc¢ekala na této siti vyskytuji pfevazné divky (2019).

TikTok je kdispozici pouze na chytrych telefonech s operacnimi systémy
Android nebo i0S a stazeni této aplikace neni zpoplatnéno. V roce 2018 slo 0 nejvice
stahovanou aplikaci na svéte. Zatimco u zakt Skolou povinnych (podle Docekala se s touto
platformou setkavaji zaci jiz ve ¢tvrté tfide) se t€si velké oblib€, dospéli s touto aplikaci az tak
obeznameni nejsou. Podle vyzkumu agentury NMS zroku 2019, kdy bylo dotazovano

1000 rodi¢u a ,,nerodici‘‘, bylo zjisténo, ze o této aplikaci ma povédomi jen 11 % z nich.
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V realizovaném vyzkumu tak zstava na poslednim misté. YouTube ziskalo 21 %. Nejlépe

dopadl Messenger! s 39%.

Na rozdil od YouTube mizeme na TikTok hodnotit ndhodna videa (v tomto ptipadé
symbolem srdicka) ostatnich uzivateli, aniz bychom méli zalozeny ucet. Registrace
je nezbytna jen v pfipadé, ze chceme sledovat konkrétni piispévatele, jako je tomu
napft. na Instagramu, nebo sami nahravat videa. Podminkou pro registraci, stejn¢ jako u jinych
socidlnich siti, je minimalni v&€k 13 let, ktery vSak nebyva nijak ovéfovan, a proto se zde
vyskytuji i malé déti. ProtoZze se Casto prezentuji ve svych domovech nékdy i jen napul
oblecené, mohou se stat tercem sexualnich predatorti, nebo naopak mohou byt vystaveny

nevhodnému obsahu, protoze ten neni ¢inskym vlastnikem nijak kontrolovan.

Lze se domnivat, Ze socialni sit’ TikTok je Gspé$na pro svou jednoduchost- od zalozeni
uctu az po nahravani videi (Kilidn, 2019). Piestoze dospéli, napt. ¢lenové redakce webu
zive.cz, pohlizeji na TikTok s despektem, pripoustéji, ze u teenagerti a bohuzel, jak bylo vyse
zminéno, 1 u mensich déti, mize byt nabidka socidlni sit¢ TikTok vyhleddvanym zdrojem

zabavy.

L aplikace, ktera umoziuje bezplatné odesilani zprav od Facebooku
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4 Prakticka ¢ast- Kvantitativni vyzkum

Tato ¢ast diplomové prace bude popisovat vysledky kvantitativniho vyzkumu. Soucasti
praktické ¢asti je stanoveni vyzkumného cile a vyzkumnych otazek, metodologie vyzkumu,

analyza ziskanych dat a v neposledni fad¢ ovéieni hypotéz.

4.1 Vyzkumny cil

Hlavnim cilem praktické casti diplomové prace je zjistit, jakym zpiisobem ovlivituje
webova sluzba YouTube zaky 3. -5. tiid 1. stupné zakladni Skoly.

Doposud jsem nenarazila na prace, které by zkoumaly tento problém. Cilovou
skupinou pro celou fadu vyzkumnika byvaji zaci 2. stupné zékladni Skoly ¢i Zaci stiednich
Skol. Proto si myslim, Ze ma diplomova prace muze piinést obohacujici poznatky v dosud
neprobadané oblasti. Pro naplnéni hlavniho cile jsou formulovany cile dil¢i, které pomohou

nahlédnout do dané problematiky a které jsou zakladnimi pilifi pro zodpovézeni cile hlavniho.
Dil¢i cile diplomové prace:

- Popsat, zda zaci navstévuji YouTube ve vétsi mife ve dnech, kdy chodi do skoly, nebo
ve dnech, kdy do skoly nechodi.

- Porovnat, zda se lisi zafizeni, které pro sledovani videi pouZzivaji zaci zijici
ve mésté na rozdil od zaki Zijicich na vesnici.

- Urcit, které typy videi jsou mezi zaky nejsledované;si.

- Jmenovat youtubery, ktefi jsou mezi Zaky nejpopuldrné;jsi.

- Zjistit, jestli se zaci diky YouTube néco naucili, popiipadé co.

- Prokézat, Ze nékteti zaci maji zaloZeny ucet na Google navzdory nizkému veku.

- Prokézat, Ze je YouTube nejcastéji navstévovanou strankou pro sledovani videi

na internetu.

Formulace hypotéz

Pted vyslovenim hypotéz je nutné stanovit problém. Ten formulujeme pomoci otazky,
kterd vystihuje vztah mezi dvéma proménnymi a zaroven je jednoznacna

a presna (Chraska, 2007, str. 15-16).
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Stanoveni problému:

P1: Lisi se délka doby, kterou zZaci stravi zaci na YouTube ve dnech, kdy do Skoly chodi,
na rozdil od doby, kdy do skoly nechodi?

P2: Jsou youtubeti popularnéjsi vice u chlapci nez u divek?
P3: Ma ucet na Google zalozeno vice zaktl z patych tiid nez zaka ze ¢tvrtych tiid?
P4: Maji zkuSenosti S nahravanim videi vice chlapci nez divky?

Jelikoz byly hypotézy formulovany na pocatku vyzkumného Setfeni, mluvime
o tzv. vécnych hypotézach. Ty budou pozd¢ji prevedeny na statistické hypotézy, kde budeme

pracovat s hypotézami nulovymi a alternativnimi (Chraska, 2007, str. 16).
Formulace vécnych hypotéz:

H1: Cetnost doby, kterou travi 7aci 3. — 5. tiid na YouTube, je v&tsi ve dnech,

kdy nechodi do skoly, nez ve dnech, kdy do skoly chodi.
H2: Youtubery sleduje vice chlapct nez divek.
H4: Uget na Google ma zaloZeno vice zaki patych tiid nez zaka &tvrtych tiid.

H5: ZkuSenost s nahravanim videi ma vice chlapct nez divek.

4.2 Metodologie vyzkumu

Pro zjisténi dat ve vyzkumné €asti diplomové prace byl zvolen kvantitativni vyzkum,
ktery pomoci ¢iselnych udaji jednoznacné vyjadii vyzkumné udaje (Gavora, 2000, str. 31).
Dalsi znak takto orientovaného vyzkumu spocivd v postoji vyzkumnika, ktery se snazi byt
pfi svém vyzkumu nezaujaty, Cili objektivni. Dotaznik je metodou, které bylo vyuZito
v naSem vyzkumu. Dle Gavory je to nejCastéji pouzivand metoda, kterd je vhodnd zejména
pro ziskani dat od velké skupiny lidi v relativné kratkém case (2000, str. 99). Dotaznik slouzi
jako nastroj, diky kterému budu schopna zodpovédét diléi cile, hlavni cil diplomové prace a

také pfijmout ¢i odmitnout hypotézy.
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4.3 Charakteristika dotazniku

Dle Chrasky je v dotaznikovém Setfeni namisto terminu otdzka piihodnéjsi pouzivat
termin poloZka, a to uz kvuli tomu, ze ne vSechny polozky v dotazniku musi byt tazaciho
rdzu. Mnohdy se jednd o pokyn voznamovaci véte. Tyto polozky tridime
dle raznych métitek. Zde od sebe odliSujeme polozky obsahové, které jsou nezbytné
pro to, aby byl naplnén vyzkumny zamér, a polozky funkciondlni, mezi které zatfazujeme

polozky dalsi.

Pfed samotnymi polozkami je uvod, kde jsem respondentim vyzkumného Setieni
ptedstavila svoji osobu a sdélila, co je mym zdmeérem, a to zjistit, jakym zplisobem webova
sluzba YouTube ovliviiuje zdky 1. stupné zdkladni Skoly. Rovnéz bylo zdkim sdéleno,
ze vyplnéni dotaznikového Setieni je anonymni. To je podle Chrasky prospésné, jelikoz jsou
tak respondenti ujisténi, ze Setfeni nebude pouzito proti nim. Timto zplisobem muizeme ziskat
udaje s vyssi vypovidajici hodnotou (2007). Po této uvodni ¢asti néasledovalo 10 polozek,
na které Zaci odpovidali. Tyto polozky byly pfevazné uzaviené a dichotomické, respondenti
na n¢ tedy odpovidali bud’ ano, nebo ne. Zuzavienych polozek pak byly kromé
dichotomickych zarazeny rovnéz dvé polozky polytomické, které zakim predkladaly vice
nez dvé moznosti odpovédi. V obou piipadech §lo 0 vybér ze ¢tyi odpoveédi. Vyhodou
uzavienych otazek je vétsi ochota respondenta pii jejich vypliiovani a zejména jejich nasledné
snadngjSi vyhodnoceni. Naproti tomu nevyhodou téchto polozek dle Chrasky (2007)
je, ,Ze vSechny mozné kvality odpovedi jsou ndsilné vtésnaviny do schématu

pripravenych odpovédi “.

Dotaznik obsahuje také otazky oteviené, ke kterym se respondent vyjadiuje, aniz by ho
vyzkumnik néjak usmérnoval. Zatimco se to muize zdat vyhodné pravé kvili absenci
nasilného vtésnavani odpovédi, ma tato forma také negativni stranku. A to proto, ze odpovédi,
které se od sebe budou lisit na zéklad¢ individudlniho ptistupu respondentd, musi vyzkumnik
kategorizovat, protoZe jejich rozmanitost by zpusobila ve vyhodnocovani velké obtiZe.
V ptipad¢ naSeho dotazniku bylo zvoleno Sest kategorii. Pravé toto ¢lenéni je onou negativni
strankou, protoZze se v ném vytraci konkrétni informace respondenta. Naopak kladem je,
ze tyto oteviené polozky zprostfedkuji bliz§i nahlédnuti do problematiky. Jedna polozka
dotazniku se da oznacit jako tzv. maskovana otdzka. Maskované otazky jsou vhodné zejména

pfi ziskavani duvéryhodnych odpovédi v oblastech, ve kterych mize dochazet k jejich
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zamérnému zkreslovani (Chraska, 2007). V tomto ptipad¢ chceme zjistit, zda maji zaci
zalozeny 1ucet na Google (nebo YouTube), jehoz existence je podminkou

pro hodnoceni a komentovani videi.

Dotaznik obsahuje rovnéz demografické udaje o Zzacich, které jsou dle doporuceni
Chrasky umistény v dotazniku az na konci (2007). VSechny polozky uvedené v dotaznikovém
Setfeni byly formulovany a zvoleny tak, abych dle odpoveédi zaka mohla zodpovédét dilci cile
diplomové prace a rovnéz zodpoveédét hlavni cil diplomové prace. Na zakladé znalosti

demografickych 0daji o Zicich muUzeme pfijmout ¢i odmitnout hypotézy.

4.4 Vyzkumny vzorek

Vyzkumnym vzorkem byli Zzaci 3. -5. tfid zékladnich S$kol, téz nazyvani jako
respondenti. Divod, pro¢ byli osloveni zaci pravé téchto tiid, spocéiva v tom,
7e mladsim zakim trvé ¢teni 1 psani velmi dlouhou dobu a vyzkum by musel byt realizovan
individualné s kazdym Zzakem zvlast, piipadné by bylo nutné kazdému respondentovi
dotaznik ptedcitat a zaroven jej vyplilovat. Z ¢asovych i praktickych divodii byla tato skupina
respondentl vyloucena. Jelikoz se hypotézy opiraji o zkuSenosti chlapct a divek, zakd z mést
¢1 vesnic, nebo rozdily mezi Zéky jednotlivych tfid, byla data zpracovana tzv. kontrolovanym
vybérem, Cili tak, aby jednotlivé skupiny obsahovaly pfiblizné stejné pocty respondentt.
Tento vybér byl zvolen z diivodu, ze se jednotlivé tiidy liSily poctem zakt a zastupci stejného
pohlavi vZdy nebyli v rovnhomérném poctu. Také neni pravidlem, Ze ackoliv Zak navstévuje
Skolu na wvesnici, na vesnici skute¢né¢ Zije. Proto bylo osloveno 9 =zakladnich Skol
vV olomouckém kraji (vC€etné malotfidnich), které zahrnovaly tfidy vyzkumného Setfeni.
Celkovée se jednalo o 314 respondentil, z nichz 14 bylo vylouceno z diivodu nespravného ¢i
neuplného vyplnéni dotazniku Navratnost je tedy 95%. Na zakladé takto ziskanych dat

pracujeme se 100 zéky z kazdého ro¢niku.
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4.5 Sbér dat

Data byla ziskéna na deviti zdkladnich Skolach v Olomouckém kraji. Sbér probihal tii
mésice- od prosince roku 2019 do tnora roku 2020. Byli osloveni pedagogové, u kterych
jsem béhem studia vykonavala praxi, a také Skoly, na kterych jiz plsobi moji spoluzaci.
Osloveni vzdy probihalo prostfednictvim e-mailu, ktery byl odeslan vedeni Skoly.
To mé dale odkazalo na konkrétni vyucujici, s nimiz jsem se domluvila na realizaci. Jelikoz
byly dotazniky anonymni, pfedpokladala jsem, Ze nebylo zapotiebi kontaktovat rodice déti
a vyzadovat tak jejich pisemny souhlas. VSechna ziskand data pak byla pfepsana do
programu MS Excel, ktery je nasledn€ vyhodnotil. Ze ziskanych tidaji bylo mozné analyzovat
jednotlivé polozky dotazniku a zodpovédét tak hlavni cil diplomové préace, ktery podepiraji

cile diléi.

4.6 Interpretace 1. stupné- analyza ziskanych dat

V této Casti prace budou analyzovana zakladni data vyzkumného Setfeni. Ackoliv
V dotazniku byly demografické Udaje zafazeny az na konec, pro lepSi piehlednost
a proniknuti do vyzkumného Setfeni budou v této ¢asti prace zarazeny na zacatek. Dale bude
analyzovana Cetnost dil¢ich «cili a polozky dotazniku, které se opiraji

o teoretickou c¢ast.
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Pocet a pohlavi respondentu

B Chlapci
m Divky

Graf'¢. 1 Pohlavi respondentii

Na grafu ¢. 1 vidime, ze se vyzkumného Setieni zGcastnilo 154 chlapci (51 %)
a 146 divek (49 %). Ob¢ pohlavi jsou tak zastoupena témeét v rovnocenném poctu. Celkovy

pocet respondentt byl tedy 300 zaka 3. -5. tiid zdkladni Skoly.

Tridy

M 3. tfida
M 4. tfida

5. tfida

Graf ¢. 2 Zucastnené tridy

Z grafu €. 2 vyplyva, ze tfidy, ve kterych byl vyzkum zrealizovan, jsou zastoupeny
vrovnomérném poétu. Zakd 3. tiid bylo 100, zaka 4. tfid také 100 a zakd
5. tfid rovnéz 100. Ackoliv byli zaci v dotaznikovém Setieni kategorizovani podle véku, pro
ucely diplomové prace bylo pozdé€ji vyuzito rozdéleni do tiid. Jelikoz byly vyplnéné

dotazniky jednotlivych tfid umistény do slozky s popiskem, nebyla tato kategorizace problém.
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Diivodem tohoto dodatecného rozde€leni byl fakt, ze se zaci, byt navstévuji stejnou tfidu,
mohou vékové lisit, at’ uz meésicem narozeni nebo odkladem Skolni dochazky. Jelikoz
se 1 hypotézy opiraji o tfidy, nikoliv o vék respondentii, bylo rozhodnuto pro vyse uvedené

¢lenéni.

B Chlapci ® Divky

51 51

3. tfida 4. tfida 5. tfida

Graf ¢. 3: Zastupci pohlavi jednotlivych trid

Na grafu ¢. 3 vidime pocet chlapcti a divek v jednotlivych ro¢nicich. Je z néj patrné,
ze zastupci muzského pohlavi prevazuji nad zastupci Zenského pohlavi, i kdyz v nepatrném
mnozstvi. Divek 3. a 4. tfid byl stejny pocet, ¢ili 49 vkazdém rocniku, chlapct
pak ve 3. a 4. rovnéz stejné, a to 51 vkaZzdém rocniku. Rozdil ctyf respondentl

zaznamenavame V 5. tiidach, kde se vyzkumného Setfeni zac¢astnilo 48 divek a 52 chlapct.

73 73

Vesnice Mésto

u Chlapci Divky

Graf ¢. 4: Zucastneni respondenti vesnice vs. mésto
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cey

Graf. ¢. 4 ukazuje pocet respondentl Zijicich na vesnici a ve mésté. Zaroven sdéluje pocet
divek a chlapci dle pivodu bydlisté. Zatimco pocet divek zijicich na vesnici
¢i ve mésté je stejny, chlapci se 1isi rozdilem dvou respondenti. Celkové bylo osloveno 151

cey

respondentll  Zijicich na vesnici, coZ procentudlné¢ zastupuje hodnotu 50,3 %,
a 149 respondentl zijicich ve mésté. Tento pocet Ize téz vyjadtit hodnotou 49,7 %. Pocet
vSech respondentli zahrnutych do vyzkumného Setieni se po souctu hodnot rovna ¢islu 300-

tedy celkovému poctu vSech respondentt.

VySe uvedené¢ grafy zobrazuji demografické tidaje respondentli naSeho vyzkumného
Setfeni. Zatimco celkovy pocet chlapci pfevySuje pocet divek o 8 respondentti, ro¢niky, které
byly zahrnuty do vyzkumného Setfeni, jsou zastoupeny v rovnocenném poctu. Oslovenych

rovnocennymi Udaji.

Nasledujici grafy, doplnéné textovym komentafem, zaznamendvaji vysledky
dotaznikového Setieni, zodpovidaji dil¢i cile a podepiraji teoretické poznatky této diplomové

prace.

Kompletnimu vyplnéni dotaznikového Setfeni predchazela znalost a predevSim
navstévovani webové sluzby YouTube. Z toho divodu byla polozka, ktera zjistuje, zda zaci
YouTube navstévuji, uvedena hned mezi prvnimi dvéma. Na tuto polozku odpoveédéli vsichni

respondenti kladné, coZ potvrzuje, Ze YouTube je skutecné fenoménem dnesSni doby.

B méné nez hodinu ®1-2 hodiny ®m2-3hodiny Mvice nez3 hodiny

mimoskolni dny

Skolni dny

Graf ¢. 5: Doba stravena na YouTube (srovnani Skolni dny-mimoskolni dny)
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Graf ¢. 5 wukazuje, kolik casu travi respondenti naseho vyzkumného Setieni

na YouTube bez ohledu na to, do které tfidy chodi. Zatimco ve Skolni dny spatfujeme
nejvyssi naméefenou hodnotu v nejniz§im Casovém intervalu, v ¢asti grafu, kterd zobrazuje

aktivitu v mimoskolni dny, dosahuje nejvyssiho poctu respondenti ¢asovy interval

1-2 hodiny. Rovnéz vidime, ze <¢im del§i casovy interval, tim vys§i rozdil

ve Skolni dny a mimoskolni dny. Z toho plyne, Ze Zaci navstévuji webovou sluzbu YouTube
v delSim casovém intervalu ve dny, kdy nechodi do Skoly. Divodem mohou byt opatteni

rodi¢t, ktefi mohou ¢as na internetu, a tedy 1 YouTube, limitovat pravé

ve dny, kdy Zzaci navstévuji Skolu. V mimoskolni dny zdkim zbyva vice casu prave
jednotlivych intervalG v zavislosti

na tento druh zabavy. Procentudlni vyjadieni

na Skolnich ¢i mimoskolnich dnech sledujeme pro vétSi piehlednost v tabulce nize.

casovy interval Skolni dny mimoskolni dny

mén¢ nez hodinu 48 % 30,6 %
denné

1-2 hodiny denn¢ 32,3% 29,6 %

2-3 hodiny denné 10,3 % 18,6 %

vice nez 3 hodiny 9,3% 21 %
denn¢

Tabulka 1: Procentudlni vyjadieni doby stravené na YouTube (Skolni- mimoskolni dny)

Na tabulce ¢. 1 vidime procentudlni zastoupeni vSech Casovych intervali v zavislosti
na Skolnich a mimoSkolnich dnech. Jak jiz vime zgrafu ¢ 5 a mlZeme
téz pozorovat V tabulce vyse, rozdil v dobé stravené na YouTube se vzhledem ke dniim lisi.
Rozdil 17,4 % vidime v intervalu méné nez hodinu denné. Rozdil 11,7 % pak v intervalu vice
neZ 3 hodiny denné. Nejvice se tedy 1iSi praveé krajni hodnoty. Kdybychom porovnali rozdil
mezi intervaly vyssimi nez hodinu denné v zavislosti na S$kolnich a mimoskolnich dnech,
zjistili bychom, Ze 51,9 % respondentii naseho vyzkumného Setfeni travi na YouTube vice nez
hodinu denné ve Skolni dny. Naopak ve dny, kdy do Skoly nechodi, travi na YouTube vice
nez hodinu denné 69,2 % respondentd. Z toho plyne, Ze se respondenti naseho vyzkumného
Setfeni opravdu zdrzuji na YouTube ve vétSim casovém intervalu pravé ve dny, kdy do Skoly

nechodi.
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Toto zjisténi odpovida dil¢imu cili diplomové prace, ktery zjistoval, zda se doba, kterou

respondenti na YouTube travi, li§i za vySe uvedenych podminek.

Jelikoz wvysledky dotaznikového Setfeni zohlediiovaly respondenty podle toho,
do kter¢ tfidy chodi, budou nésledujici grafy vénovany pravé jednotlivym ro¢nikiim

a rozdilim v navstévnosti YouTube ve Skolni a mimoskolni dny.

Z divodu, Ze kazda tiida zahrnovala pravé 100 respondenti, bude pocet respondentt

jednotlivych tiid u kazdé polozky odpovidat jejich procentualnimu zastoupeni.
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méné nez hodinu 1-2 hodiny 2-3 hodiny vice nez3 Pjodmy
denné
=@=—3kolni dny 45 37 9 9
== mimoskolni dny 29 34 21 16

Graf ¢. 6: Skolni dny vs. mimoskolni dny- 3. tfida

Graf ¢. 6 zaznamenava, jak dlouhou dobu denné travi zaci 3. tfidy sledovanim videi
na YouTube ve dnech, kdy chodi do Skoly, a ve dnech, kdy do Skoly nechodi.
Ve skolni dny pozorujeme nejvyssi hodnotu u nejnizs§iho casového intervalu. Z toho vyplyva,
ze 45% zaka 3. tfidy travi ve Skolni dny na YouTube méné nez hodinu.
Se vzrlstajicim Casovym intervalem sledujeme nizs§i pocet respondentd. V intervalu

2-3 hodiny a vice nez 3 hodiny potom pozorujeme u Skolnich dnii konstantni hodnoty.

U mimoskolnich dni naopak sestupnou tendenci nepozorujeme, nejvyssi hodnotu
zde pozorujeme v intervalu 1-2 hodiny, kterou uvedlo 34 % respondentl. Je patrné,
ze 1 dalsi ¢asové intervaly nabyvaji v mimoskolni dny vyssich hodnot, neZ ve dnech, kdy Zaci
do Skoly chodi. Procentudlné se doba, kterou zaci 3. tfidy travi sledovanim videi, 1isi

V prvnim intervalu s poklesem o 16 %, v dalSich intervalech pak nartsta o 3 %, 12 % a 7 %.
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Z grafu ¢ 6. vyplyva, Zze Zaci 3. tfidy travi na YouTube vice cCasu ve dnech,
kdy do skoly nechodi, nez ve dnech, kdy do Skoly chodi. Z celkového poctu zaka
3. tiidy pak ve Skolni dny sleduje videa na YouTube denné vice nez hodinu 55 % Zzaka,
v mimoSkolni sleduje videa na YouTube vice nez hodinu 71 % z nich. | vtomto pfipadé
to mize byt disledek volnéjsiho rezimu pravé ve dnech, kdy Zzéaci nejsou vazani Skolni

dochdzkou, a tudiz ani povinnostmi, které z ni plynou.
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Graf ¢ 1: Skolni dny vs. mimoskolni dny- 4. trida

Graf ¢. 7 ukazuje rozdily v dobé stravené sledovanim YouTube u Zaka 4. tfidy ve dnech,
kdy do skoly chodi, a ve dnech, kdy do Skoly nechodi. Zatimco u skolnich dnti stejné jako
u zaka 3. tfidy dominuje nejkratsi doba uvedena v moznostech dotazniku, kterou zde zvolilo
41 % zakt, nadale neplati, Ze ¢im vyssi Casovy interval, tim niZsi pocet respondentl, protoZe

mezi 2-3 hodinami a vice nez 3 hodinami pozorujeme vzestup, a¢ nepatrny- 0 2 %.

U mimoskolnich dntli sledujeme hodnoty, které jsou proménlivé a u kazdého intervalu
nabyvaji stfidavych hodnot. Ty nejvyssi potom sledujeme u nejvyssiho intervalu, ze kterého
je patrné, ze 31 % zakt 4. tfidy naSeho vyzkumného Setfeni travi v mimoskolni dny
na YouTube vice neZz 3 hodiny denné. [ tento graf ukazuje v porovnani Skolnich
a mimoskolnich dni vzestupnou tendenci ve prospéch mimoskolnich dni. Ackoliv v intervalu
1-2 hodiny sledujeme pokles o 4%, pocty zakt v dalSich intervalech opét stoupaji,

ato 07 % v rozmezi 2-3 hodin a 0 17 % Vv poslednim uvedeném intervalu.

Rovnéz u respondenti 4. tfidy naSeho vyzkumného Setieni muzeme potvrdit,
ze doba stravena na YouTube stoupa v disledku toho, Ze Z&ci nejsou vazani Skolni

dochazkou. Z celkového poctu zaka 4. tiidy pak na YouTube travi ¢as vice nez hodinu denné
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59% zak ve S8kolni dny a 79% zdkG ve dny, kdy do Skoly nechodi,
coz je zaroven nejvyssi nameéfend hodnota v porovnani s ostatnimi tfidami zahrnutymi
do vyzkumného Setfeni v ramci doby stravené na YouTube, ktera trva déle nez hodinu.
Vyhodnoceni této polozky u zaka 4. tfidy tak opét potvrzuje fakt, ze vSichni Zaci,
kteti byli do naSeho vyzkumného Setfeni zahrnuti, travi na YouTube vice ¢asu ve dny,

kdy nechodi do skoly, nez ve dny, kdy jsou vazani $kolnimi povinnostmi.
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Graf ¢. 8: Skolni dny vs. mimoskolni dny- 5. tFida

Graf ¢. 8 zaznamenava rozdily v dob¢ stravené na YouTube ve Skolni a mimoskolni dny
u zakl 5. tfidy naSeho vyzkumného Setfeni. Je patrné, Ze stejné€ jako u dvou piedchozich tiid
Z 73kt 5. tfidy tuto moznost volilo 53 % z nich. Graf ma nadale sestupnou tendenci,

v intervalu 2-3 hodiny a vice nez 3 hodiny opét pozorujeme konstantni hodnoty.

Podobny prubéh grafu sledujeme i v mimoskolni dny. Zde nejvyssi hodnoty dosahuje
interval méné nez hodinu, ktery zvolilo 42 % respondenti 5. tfidy. Ve srovnani
se 3. a 4. tfidou tak pozorujeme, Ze Zaky 5. tfid naSeho vyzkumného Setieni nijak neovliviiuji
Skolni a mimoskolni dny. U dalSich intervali pak v mimoskolni dny pozorujeme pokles

0 1 %, u intervall 2- 3 hodiny a vice nez 3 hodiny srovnateln¢ nartist hodnot o 6 %.

Ackoliv se miize zdat, ze u grafu ¢. 8 se nijak zvIast' neli§i hodnoty v zavislosti
na Skolnich a mimoskolnich dnech, 1 v tomto pfipad¢ mizeme potvrdit, ze zaci 5. tfidy naseho
vyzkumného Setteni travi na YouTube vice ¢asu ve dny, kdy do Skoly nechodi, nez ve dny,
kdy do skoly chodi. Procentualné pak 47 % zakl travi na YouTube vice nez hodinu ve Skolni

dny a 58 % zaku travi na YouTube vice nez hodinu ve dny, kdy do $koly nechodi.
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Po analyze vysledkl jednotlivych tfid miizeme fict, Ze odpovidaji celkovym vysledkiim
této polozky, tudiz se Zzadna ze tfid nijak nevymykala a bylo potvrzeno,
ze zéci naSeho vyzkumného Setfeni 1 s ohledem na tfidu, travi na YouTube vice ¢asu ve dny,

kdy do Skoly nechodi, nez ve §kolni dny. Zodpovéd¢li jsme tak dil¢i cil diplomové prace.

Dalsi polozka dotaznikového Setfeni zjiStovala, prostfednictvim jakych zafizeni Zaci
sleduji videa na YouTube. Tato polozka byla do dotazniku zafazena proto,
aby zodpovédéla diléi cil diplomové prace, ktery chtél zjistit, zda se v uzivani pfistroji néjak

1181 Zaci zijici ve mesté a Z4ci zijici na vesnici.

Zaci- vesnice .

= mobil
H tablet
® notebook

m stolni pocitac

Zaci- mésto

Graf ¢. 9: Zarizeni pouzivané pro sledovani videi- mésto vs. vesnice

Graf ¢. 9 ukazuje, jaka zafizeni pouzivaji respondenti naseho vyzkumného Setfeni,
tedy Zaci 3. -5. tfid zakladni Skoly, pro sledovani videi na YouTube s ohledem na jejich
puvod. Z grafu je patrné, ze u zak zijicich na vesnici pfevazuje mobilni telefon,
ktery pouzivd 61,6 % respondentli tohoto plivodu. Rovnéz Zzici ve meésté vyuZivaji
ke sledovani videi prevazné mobilni telefon, a to celkem 61,8 % Zznich. Rozdily mezi

zafizenimi, kterd pouZzivaji Zaci Zijici na vesnici vs. zaci zijici ve méste, se pak lisi minimalné.

Z vyse uvedeného vyplyva, zZe u zaki dominuje pro sledovani videi na YouTube mobilni
telefon. Zde se miizeme opfit o teoretickou cast diplomove prace, ktera konstatuje, ze vice nez
pul miliardy uZivateli si videa na YouTube piehraje pravé prostfednictvim mobilniho

telefonu. Dle vyzkumné zpravy Rodi¢ a rodiCovstvi v digitdlni éfe bylo rovnéZ zjisténo,
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ze potieba vlastnit mobilni telefon je u zakt ve vékovém rozmezi 7-9 let, tedy i ve véku,
ktery odpovida tfiddm naseho vyzkumného Setieni. Diivodem, pro¢ pievazuje vyuzivani
mobilnich telefon, mize byt niz8i kontrola ze strany rodici, ktefi navzdory opatfenim,
o kterych bylo pojednavano v teoretické ¢asti, aplikuji tyto postupy spiSe na zafizeni,

jako je stolni pocita¢ nebo notebook.

Diléi cil diplomové prace zjistoval, zda se pouzivana zafizeni li§i dle pivodu zaku.
Po vyhodnoceni této dotaznikové polozky je patrné, Ze rozdil je minimalni, a lze tak fict,

ze puvod zaki nehraje roli pfi vyuzivani konkrétniho zatizeni pro sledovéni videi.

B stolni pocita¢ @ notebook M tablet B mobil

5. tfida

4. tfida

3. tfida

Graf ¢. 10: Zarizeni pouzivané ke sledovani videi- srovnani trid

Graf ¢. 10 zobrazuje rozdily mezi jednotlivymi tfidami z hlediska pouzivani zafizeni
pro sledovani videi na YouTube. I zde je patrné, Ze vice nez polovina zaki jednotlivych tiid
pouziva pro sledovani videi mobilni telefon. U Zakt 3. tfid naSeho vyzkumného Setfeni potom
pozorujeme, ze 26 % z nich pouziva ke sledovani videi 1 tablet, coz je nejvysSi naméfend
hodnota v ramci této kategorie. Tablet je oblibenym pfistrojem zejména pro hrani her v tomto
veku, jak bylo predeslano v teoretické ¢asti, nevylucuje vsak jeho vyuzivani i pro sledovani

videi na YouTube, jak ukazuje graf ¢. 10. V kategorii tablet potom sledujeme vysledky

4. a 5. trid. 1 tyto tfidy vyuzivaji pro sledovani videi tablet, i kdyZ ne v takové mife jako
nejmladsi respondenti. U zaka 4. a 5. tiid se t&€Si oblibé i stolni pocitaé, ktery je zastoupeny
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témef ve stejném poctu jako tablet. Nejnizsi hodnoty pozorujeme v Kategorii notebook, ktery

vSechny tfidy volily nejméng.

Dalsim zdil¢ich cili diplomové prace bylo zjistit, které typy videi jsou
u oslovenych respondentti nejoblibenéjsi. Vzorem pro kategorizaci typt videi byl web
socialblade.com, ktery selektuje nejpopularnéjsi druhy videi na YouTube. Z Siroké nabidky
bylo potom do dotaznikového Setfeni vybrdno 11 nejoblibenéjSich  zanrid
a 1 polozka ,,jiné“, kterou vSak zadny respondent neoznacil. Nasledujici graf vychazi praveé
z11 kategorii, které byly uvedeny jako moZnosti v dotaznikovém Setieni. Zaci,
ktefi se zucCastnili vyzkumného Setieni, vybirali v polozce dotaznikového Setteni tii typy videi,
které sleduji nejcastéji. Jelikoz 300 respondenti vybiralo pravé 3 typy, bude procentudlni
prevedeni ziskanych dat vychazet zc¢isla 900, které odpovidd nasobku pocétu vsech

respondentl ¢islem 3, které oznacuje zvolené typy videi.

maoda

o cestovani
naucné
sportovni
o zviratech
filmové
navody
vliogy
hudebni
herni

zabavné 192

Graf ¢. 11: Cetnost typii tii nejsledovanéjsich videt

Z grafu ¢. 11 vyplyva, ze nejsledovanéjSim typem videi na YouTube jsou zabavna
videa. VSichni zacastnéni respondenti, ktefi oznacovali tii nejsledovanéjsi typy videi, volili
v 21,3 % pravé zabavna videa. Samotna kategorizace vsech typt videi na YouTube je velmi
obtizna, stale se proméiujici, a v nékterych piipadech 1 jedna kategorie tvoii dalsi
podkategorie. To plati i v pfipadé zabavnych videi, coz je souhrnné oznaceni pro videa
humorného razu, kterd v sobé zahrnuji téZ Challenge videa, Unboxing, Sketche ¢i Prank.
Ty byly specifikovany v teoretické ¢asti diplomové prace. Tento typ videi je znam piedevSim
z produkce youtuberti, stejné jako Let’s play videa, ktera nalezi do kategorie herni. Tu Zéci
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oznacili ve tfech nejsledovanégjSich typech v 18,3%. Hudebni typ zastava 11 % z celkové
frekvence tfi nejcastéji sledovanych oznacenych videi a vlogy, které jsou pievazné produktem
youtuberd, 10,7 %. Pravé tyto Ctyfi kategorie byly za podminky oznaceni tii typl videi
u respondentii nejvice frekventované. Procentudlni vycet ostatnich typt je pro vétsi

ptehlednost uveden v tabulce nize.

navody 8,3 %
filmové 7,8 %
o zviratech 6,5 %
sportovni 54 %
naucné 52 %
o cestovani 3,1 %
0 modé 2%

Tabulka 2: Frekvence typii videi pod 10%

Tabulka €. 2 ukazuje frekvenci dalSich typt videi. Lze se domnivat, ze zaci, kteti volili
typy videi nazvané navody, sportovni a nau¢né v poloZce, ktera zjiSt'ovala, zda se Zaci diky
YouTube néfemu naucili, vychazeli pfi svych odpovédich praveé ze sledovani videi tohoto
typu. Tato videa mohou mit obohacujici vliv na védomosti ¢i dovednosti zdka a mohou
potvrdit, ze vliv YouTube na zaky 1. stupné plisobi v tomto ohledu velmi kladné.

Nasledujici grafy se zaméfuji na fenomén youtuberstvi, jeZz je popularni nejen
u ceskych déti. Ukazuji, jak oblibeni jsou youtubefi u naSich respondenti celkové
1 jak se lisi jejich oblibenost v ramci tfid naseho vyzkumného Setfeni s ohledem na pohlavi
respondentll. Z dotaznikového Setfeni jsme rovnéz zjistili nejoblibengjsi youtubery u zaka
naseho vyzkumu. Ti budou stru¢né charakterizovani. Rovnéz budou uvedeni vSichni, které
zaci vramci polozky dotazniku jmenovali. Jejich vysoky pocet jen dokazuje,

jak je youtuberstvi rozsifené a populdrni.
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Hano HEne

celkem divky chlapci

Graf ¢. 12: Sledovanit youtuberii

Graf ¢. 12 ukazuje, ze z celkového poctu 300 oslovenych respondentt 225 z nich sleduje
youtubery. Procentudlné lze tento fakt vyjadfit hodnotou 75 %. Ve vyssi mife se potom
youtubeii t&€$i oblibé u chlapci, konkrétné se jedna o 77,9 % vSech oslovenych chlapct.
U vSech oslovenych divek potom sledujeme hodnotu 71,9 %. Toto zjisténi koresponduje
s vysledky polozky, ktera zjistovala nejoblibenéjsi typy videi a ktera byla popsana v grafu
¢. 11. Z ng vyplyva, ze nejvice frekventovanymi a tim i nejoblibenéjSimi typy videi jsou
prave ty, za jejichz produkci stoji prevazné youtubeti. Ti se t¢8i velké popularité jiz u zaki

1. stupné, jak plyne z vySe uvedeného grafu.
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3. tfida

Graf ¢. 13: Sledovani youtuberu v jednotlivych tridach s ohledem na pohlavi

Graf ¢. 13 nam ukazuje, v jaké mife sleduji youtubery zaci jednotlivych tiid, které
byly zahrnuty do vyzkumného Setfeni s ohledem na pohlavi respondentti. Nejvyssi hodnoty
pozorujeme u zaka 4. tiid. V této tfidé potom pievlada na rozdil od jinych tiid pocet divek
nad poc¢tem chlapct, ktefi youtubery sleduji. Procentudlné zastupuje 4. ttida 36,4 % kladnych
odpovédi v polozce, kterd zkoumala sledovani youtubert. Z zakt 3. tfidy potom sleduje
youtubery 32 %. Ty nasleduji zaci 5. tfidy s hodnotou nizsi o 0,5 %, tedy 31,5 %. Jak bylo
vyse dokdzano, jsou youtubefi oblibeni vice u chlapci nez u divek. Ackoliv u zaka 4. tiidy
pozorujeme nepatrné¢ vyssi pocet divéich fanouskl o 2,4 % na rozdil od chlapct, u zaka
3. tfidy sleduje youtubery o 16,7 % vice chlapct nez divek, coz je v ramci oslovenych tiid
nejvyssi hodnota z hlediska rozdilu mezi chlapci a divkami. V patych tfidach pak prevazuje
rovnéz obliba youtuberd u chlapci s hodnotou 0 7 % vyssi, nez byla hodnota naméfena

u divek.

Z vyse uvedeného je ziejmé, ze youtubeii maji na zaky naseho vyzkumného Setfeni
velky vliv, jelikoZ jsou Zéky sledovéani ve vysoké mife. Nasledujici tabulka zaznamenava
nejoblibengjsi youtubery zakl v rdmci naSeho vyzkumu. Z celkového mnoZzstvi 77 youtubert,
ktefi byli respondenty uvedeni v dotaznikovém Setieni, bylo pro ucely diplomové prace
vybrano deset nejsledovangjSich, kteti budou stru¢né charakterizovani. DalSich 67 bude

uvedeno Vv tabulce, bez zafazeni do grafu.
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Tary Baxtrix ~GEJMR MenT Kovy  FlZIstyle Wedry Porty HouseBox

Graf ¢ 14: Cetnosti deseti nejcastéji sledovanych youtuberi

Graf &. 14 ukazuje, v jaké frekvenci byli oznaovani nejsledovangjsi youtubefi. Zaci,
ktefi v dotaznikovém Setfeni uvedli, ze sleduji n&jaké youtubery, méli v dal§i polozce
vyjmenovat 3 nejsledovangjsi. JelikoZ v§ak ne vSichni uvedli pravé 3 youtubery, nebyl pocet
respondentli nasobeny cislem 3, které odpovida spravnému vyplnéni této polozky, nybrz byl
proveden soucet ¢etnosti kazdého youtubera, kterého Zaci v ramci polozky uvedli. Z vysledku
potom plyne, ze polozku vyplnilo dle zadani 70,5 % respondentl, ktefi sleduji néjaké
youtubery.

I pfesto, ze tato polozka byla ve zbylych 29,5% vyplnéna neuplné, zatfazujeme ji
i presto do analyzy naseho vyzkumného Setieni jednak z divodu, ze kazdy zak uvedl v této
polozce alespon jednoho oblibeného youtubera, a jednak z divodu, Ze se tato polozka nevaze
na zadnou z hypotéz. Zodpovida dil¢i cil, u n€hoZz se vSak omezujeme na vyjmenovani

youtuberti. Dané Cetnosti pouze informuji o oblibenosti jednotlivych z nich.

Z vyse uveden¢ho vyplyva, ze nejCastéji uvadénym youtuberem je Tary, vlastnim
jménem Taras Povoroznyk, ptivodem z Ukrajiny, ktery Zije v Ceské republice od deviti let.
Na YouTube proslul diky parkouru, coz je sport, pii némz se ¢lovék piemistuje z jednoho
bodu do druhého s vyuzitim akrobatickych prvki pifi vynaloZeni co nejmensiho mnoZstvi
energie. V podstaté se jedna o rizné premety a salta, diky kterym parkouristi zdolavaji

lavicky, betonové podstavce a jiné prekazky. U déti se stal rychle popularnim.
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Na YouTube ma zalozeny Ucet od roku 2009 a i po 11 letech nahrdvani videi
se t&si velké popularité. S velkou popularitou je samoziejme spjaty i merch se zbozim Taryho
znacky, ktery ve svych videich neopomiji nabizet. Potfdda rovnéz letni kampy
a workshopy zaméfené na parkour, které jsou u déti velmi oblibené (Sumberové, 2018). Déle
nataci vlogy a Challenge videa, ktera maji divaka pobavit. Jelikoz jsou jeho cilovou skupinou
pravé zaci zékladni Skoly, 1ze se domnivat, Ze u respondentii naseho vyzkumného Setieni
uspé€l pravé z tohoto diivodu. Jeho uvolnéné a détskému véku adekvatni chovani je ziejmé
divodem jeho vlivu. Rovnéz jeho videa zaméfujici se na parkour mohou v détech vzbuzovat
obdiv a zajem o tento sport a Tary je k nému muiize timto zplisobem motivovat. Zatimco dalsi
oblibeni youtubeti se zaméfuji na navody, jak hrat rizné hry, Tary nabada k dulezitosti
pohybu venku, napt. prostiednictvim parkouru. Nezapomina vSak dodévat, Ze parkour neni
pro kazdého a Ze naucit se ho zabere spoustu Casu a trpélivosti. Tento zodpovédny zplsob

chovani povazuji za hlavni klad jeho videi.

Dal$imi nejvice sledovanymi youtubery naseho vyzkumného Setfeni jsou osoby, které
se v prevazné mife vénuji Let’s play videim a odpovidaji tak kategorii hernich videi. Baxtrix,
vlastnim jménem Stépan Buchta, se pysni titulem mistr Ceské republiky v po¢itadovych hrach
vroce 2013 a 2014. Zaméiuje se predeviim na hru GTAZ2 V té asto soupeii s youtuberem
s prezdivkou GEJMR. Ten se vnaSem ZebfiCku oblibenosti umistil hned za nim. Oba
youtubefi natd€eji a produkuji videa s hernim obsahem, ktery vSak napft. v ptipad¢ hry GTA
neni pro zéky mladsiho véku absolutné vhodny. Stejné jako Tary nabizeji oba ,,hraci* svym
pocitatovych her a jejich Sirokému piisobeni na vSechny vékové kategorie, vetné zakua

mladsiho Skolniho véku.

Na ctvrté pozici naseho ZebtiCku se umistila divka s pfezdivkou L E A. Ta toc¢i videa
o gymnastice a taky videa typu Unboxing, o kterych bylo pojednano v teoretické Casti
diplomové prace. Na svém webu se prezentuje jako milovnice rizové barvy, tipytek a masli
a cili tak predev§im na divky. Rovnéz potfddd akce pro své fanouSky, kde se zaméiuje
na gymnastickd vystoupeni. Také nabizi sviij merch, ve kterém proddva rizné predméty

vlastni zna¢ky, od textilii az po vybaveni do $koly, jako jsou pouzdra i sesity>.

2 zkratka pro “Grand Theft Auto* v piekladu ‘“Velkd automobilova kradez‘¢. Hra¢ je v prostiedi organizovaného
zlo€inu a s uspéchy ve hie stoupa jeho postaveni v gangu zlo¢inct.
3 Dostupné z: https://leaofc.wixsite.com/leysta/lea
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Youtuber MenT, vlastnim jménem Jan Macdk, se stejné¢ jako GEJMR ¢i Baxtrix vénuje
na YouTube hernimu obsahu. Patii mezi zakladatele skupiny youtuberd,
ktefi se specializuji na hru Minecraft*. Mimo herniho obsahu pravidelné nahrava vlogy,
kde tesi aktudlni témata svych vrstevnikl, na rozdil od svého kamarada youtubera Kovyho,
ktery zabteddva i do témat na politické urovni. Rovnéz natd¢i Challenge videa, v nichz

konzumuje nezvyklé potraviny, které mu fanousci vyberou (Sidlo, 2018).

Druhou polovinu deseti nejoblibenéjSich respondentii naseho vyzkumného Setieni zacina
Kovy, vlastnim jménem Karel Kovar, ktery se na YouTube stejné jako vySe uvedeni
youtubefti zpocatku zamétoval na herni videa. Z téch vSak ptesel na vlogy satirického razu,
ve kterych vtipné¢ a s nadsazkou komentuje aktudlni témata ve spolecnosti, véetné politickych.
Do svych videi vklada rizné scénky nebo stiihy jinych videi z internetu (Biriczova, 2016).
V soucasnosti se vénuje projektu ,,Kovy fesi déjiny*, ktery piinasi osvétu v oblasti znalosti
modernich d&jin Ceské republiky. Pro napady &i tipy, na co se v &eskych dg&jinach zaméfit,
chodi na sviij kanal na YouTube, kde naslouchd svym fanouskiim a t€émto tématiim se potom
vénuje. Zaroven zde apeluje na pedagogy i historiky ze vsech koutt Ceské republiky
s dotazem, pro¢ neni modernim dé&jindm na Skole vénovano vice prostoru. Mnohdy pak
Kovyho zavéry pilisobi az konspiracné. Celkové piiklada velky vyznam kritickému mysleni
ve Skolach, predevSim v ramci historicko- nau¢nych pfedméti (Rynda 2020). Je rovnéz
autorem dvou knih. Prvni s ndzvem O vSem mapuje jeho Zivot od détstvi az po youtubering.
Je doplnéna vlastnimi basnémi a fotografiemi. Druha kniha, nesouci nazev iPohadka, vypravi
ptibéh o kralovstvi, které je zasazeno do dneSni doby a vyuZziva tak veSkerych dostupnych
technologii 21. stoleti. Nechybi zde vSak typické pohadkové postavy jako draci, Carodé&jnice
a princezny. Zamérem knihy je pfinést pouceni v oblasti Zivota, ktery podléha

technologickému rozvoji.

Z vySe uvedenych youtuberi povazuji Kovyho za nejvice prospéSného v ramci
vzdelavani zakl nejen zakladni Skoly. Vzhledem k jeho intelektudlnimu vybaveni v relativné
nizkém veéku (23) doufam, Ze na youtuberstvi nezanevie a bude své fanousky nadile

obohacovat zajimavymi tématy raznorodého charakteru.

F1ZIstyle, vlastnim jménem Filip Zima, tihne k zdbavnému typu videi, pfedev§im Prank

a Challenge videa, ktera jsou mnohdy az absurdni, jako napf. koupani se ve vané plné

4 kreativni hra v prostiedi otevieného svéta s riznymi stupni obtiZznosti
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kyselych okurek, zelé bonboént nebo Cokoladové pomaziance. Z ditvodu téchto blaznivych

podindl mé nejen spoustu fanousk, jak plyne i z vysledki naseho Setieni, ale i odpirct®.

Wedry, vlastnim jménem Radek Vedral se vénuje Challenge videim, natac¢i vlogy, nejvice
se vSak vénuje Let’s play videim, ktera cCasto nataci s vySe uvedenymi youtubery,kteti

se specializuji na herni obsah®.

Porty je youtuber, ktery se v roce 2016 umistil na prvnim misté v soutézi Cesky slavik
Mattoni v kategorii Hvézda internetu. Zatimco se pievazné vénuje rovnéz hernimu obsahu,
nataci i hudebni videa zanru rap a hip hop. Pravé ta mu pfinesla popularitu, kterd pretrvava

do soucasnosti.

Desitku nejoblibenéjSich youtuberl uzavirda HouseBox, vlastnim jménem Jakub Vana,
ktery se stejné jako 70 % youtubert, kteti byli mezi naSimi respondenty nejoblibenéjsi, vénuje
hernimu obsahu. Herni videa nahrava a komentuje. Je dobrym pfitelem Baxtrixe a Wedryho.
Tito youtubefi rovnéz uspéli u zaki naseho vyzkumného Setfeni a o jejich tvorbé bylo

pojednano vyse.

Vsichni dosud uvedeni youtubefi maji vlastni webové stranky, kde o sob& poskytuji
informace a rovnéz nabizeji zbozi vlastni znacky tzv. merch. Drtiva vétSina z nich se pak
zaméfuje na herni a zdbavny obsah. Tyto typy videi byly u zakd vyzkumného Setieni

nejoblibengjsi. Toto zjisténi koresponduje s oblibenosti youtubert a jejich zaméfenim.

Naésledujici tabulka prezentuje deset nejcastéji uvedenych youtuberi, o kterych bylo
pojedndno vySe. Vedle poradi, kterého dosdhli vnaSem vyzkumném Setfeni,
je uvedeno jejich poradi &ili oblibenost u ostatnich uZivatelti v ramci celé Ceské republiky
bez ohledu na veék. Tyto Udaje vychazeji z webu socialblade.com, ktery byl rovné€z vzorem
pro vycet nejoblibenéjsich typh videi, z nichz méli respondenti vyzkumného Setfeni volit tfi

nejvice sledované.

“Dostupné z: https://lajk.iprima.cz/youtuberiffizistyle
® Dostupné z: https://www.youtube.com/user/WedryL P/featured
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Jméno youtubera Potadi dle zak®i 3. -5. tif{d | Pofadi v ramci celé CR

Baxtrix 2. 10.

Wedry 8. 21.

HouseBox 10. 8.

Tabulka 3: Poradi oblibenosti- respondenti naseho vyzkumu vs. vsichni sledovani v CR

Zdroj: www.socialblade.com

Tabulka ¢. 3 ukazuje potradi oblibenosti youtuberi u zakli naseho vyzkumného Setieni
ve srovnani s pofadim youtubert v ramci celé Ceské republiky. Zatimco Tary obsadil v nasem
vyzkumu prvni misto, u Cechii se t&§i popularité na dvanactém misté. Nutno dodat, Ze i tato
pozice svéd¢i o jeho silném vlivu na uzivatele webové sluzby YouTube.

Je patrné, Ze nékteré rozdily nejsou az tak znatelné, z ¢ehoZz vyplyva obecnéd popularita
nékterych youtuberi bez ohledu na generaci, kterd je sleduje. Tyto osoby ovliviluji
své pozorovatele zaméfenim svych videi, které je v tomto pfipadé herniho razu. Minimalni
rozdily sledujeme u youtubert s piezdivkami GEJMR, MenT a HouseBox, ktefi se vyznacuji

praveé Let’s play videi, kterd nahravaji.

Naopak u youtuberky jménem L E A vidime nejmarkantnéj$i rozdil vibec.
Tato uzivatelka cili pfevazné na zakyné zakladni $koly, a proto je v Sirokém spektru vsech
sledujicich uzivateld az na 114. misté. Rovnéz u youtuberi Wedry a Porty pozorujeme

znateln€jsi rozdily nez u ostatnich.

Velice ptfijemné je zjisténi, ze youtuber Kovy, jehoz videa byvaji ndpaditd, humorna

vvvvvv

u Siroké vetejnosti. Kovy patii mezi youtubery, ktefi mohou predev§im détem ptedat spoustu
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uzitecnych poznatkil, coz miize mit rovnéz vliv na jejich osobni rozvoj. Bylo by hezké, kdyby
vSechny déti, které pomysleji na drahu youtubera, néasledovaly podobny smér jako Kovy

a provadély tak osvétu v aktudlnich tématech spolecnosti.

Nasledujici tabulka zobrazuje vycet dalSich 67 youtuberi, které zaci uvedli
Vv dotaznikovém Setfeni. Kazdy ftadek pak odpovida Ccislu, které oznacuje, kolikrat

se dany youtuber v dotaznikovém Setfeni objevil.

Natyla, RiZiplaysTV 12
Stana 11
Alkanhraje 10

StudioMoonTV, Terysa

Anna Sulc, SirYakari,

Asimister, Mina, Ogy

FattyPillowTV, Lollipopz

~| O o 0| ©

Nakashi,PedrosGame, PVNST

Adam Mach, Creep, Dominika Myslivcova,
Kuky,Sofia Skalkos, Stejk, TVitwixx, | 3
ZuzuTVv

Boazi, DOMI Novak, Fallenka,
GoGoManTV, Hendysovo doupé, Lubos je
celkem fajn, LucyPug, MarweX, Schleich | 2
Kobylka cz, Sterakdary, Tynu§ TteSnickova

3 v 1, Aik& Johanka, Annie Camel, AnyOli,
Attack, ExplOited, FlyGunCZ, Franta Mraz,
GiGi195, Herdyn, Hoggy, Ips sara 9,
jacksepticeye, Jmenuju se Martin, KACKA
12, Kelohap Kuie Lady Zika, Matesman45

MOMA, NapkinNate,
Natalia Madej, PewDiePie, Player Petracek,
RONALDO CZ 1

Scoby Noob, SharkBlox, SmusaGames, Svét
podle Katky, Tom Blackout, Tomas Krch,
VeD_DeV

Tabulka 4: Dalsi youtuberi uvedeni v dotazniku spolu s cetnosti jejich vyskytu
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Tabulka ¢. 4 wuvadi dalSich 67 youtuberli, které Zaci jmenovali vramci polozky
dotaznikového Setfeni. Ve vétSing piipadli odpovidala jedna hodnota vice youtuberiim,
nejvice youtuberti potom bylo jmenovano pravé jedenkrat. Lze se domnivat, ze mezi témito
youtubery jsou i kamaradi ¢i rodinni piislusnici oslovenych respondentti, protoZze spoustu
téchto youtubert ma na webu YouTube ve srovnani s dal§imi youtubery uvedenymi
Vv dotaznikovém Setfeni velmi maly pocCet odbératelii ¢i zhlédnuti. Téz nelze vyloudit,
ze nékterymi youtubery jsou pravé osloveni respondenti nebo jejich spoluzaci. Jelikoz
je vétsina prezdivek anglickych, mtze vycet youtuberii plsobit dojmem, Ze se jedna
o zahrani¢ni autory, ve vétsiné piipadd se viak jednd o osoby hovorici Sesky, které v Ceské
republice 1 ziji, z ¢ehoz vyplyva, ze respondenti naseho vyzkumného Setieni preferuji

tuzemské youtubery.

Dal$im cilem diplomové prace bylo zjistit, zda se Zaci diky YouTube néco naucili.
Zodpovézeni tohoto cile je stézejni pro hlavni cil diplomové préce, ktery zjistuje, jakym
zpisobem YouTube zaky 1. stupné zakladni Skoly ovlivituje. Pravé zjisténi, zda se Zaci diky
YouTube néco naudili, mize prokazat, Ze ma tato webova sluzba vliv na edukacni proces

respondenttl, ktefi se zuCastnili vyzkumného Setieni.

200 180 120
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celkem

chlapci

divky

Hano ne

Graf ¢. 15: Zjisteni, zda se zaci diky YouTube néco naucili

Graf €. 15 ukazuje, Ze z celkového poctu 300 respondenti se diky YouTube néco naucilo
180 z nich. Procentudlné ma pak toto zjisténi hodnotu 60 %. Je tedy zfejmé, Ze vice nez

poloviné respondenti pfineslo sledovani videi na YouTube né&jaky poznatek, ktery jim
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pomohl najit feSeni ¢i odpoveéd na otdzky prostiednictvim sledovani konkrétniho videa.
Jelikoz u této polozky ptevazovaly kladné odpovédi chlapceii, je rozdil mezi pohlavimi rovnéz
uveden v grafu ¢. 15. Procentualné se potom diky YouTube néco naucilo 58,8 % chlapct
a 41,2 % divek. Jelikoz byla tato polozka v dotaznikovém Setfeni oteviend, bylo nutné proveést
kategorizaci odpovédi. Celkem bylo vytvofeno Sest kategorii, znichz kazda obsahovala
odpovédi s podobnym obsahem a formou. Jejich vycet spolu s piiklady odpovédi je uvedeny

nize.
Diky YouTube se zaci naucili:
Herni strategie: Takto je nazvéana kategorie, pro niz byly charakteristické odpovédi typu:

hrat minecraft, hrat fornite, veci o minecraftu, taktiky o hrach, hrat GTA 5, hrat videohry,
nékolik veci ve hre Sims, jak ocarovat véci v minecraft, ovladat hry, jak zacit hrat hru, jaké
taktiky pouzivat pro airsoft, hrat hry na PC, jak hrat NHL 2015, taktiky o hrdch, triky, jak
natacet hry...

Pravé odpovédi tohoto typu v dotaznikovém Setieni ptevladaly, a to u chlapct, ktefi se

hrani her vénuji vice nez divky.

Skolni piedméty: Pojmenovani této kategorie bylo zvoleno na zakladé odpovédi, ve kterych
se vyskytovaly nazvy Skolnich pfedméti. Pokud se nejednalo pfimo o pifedméty, byly
to odpovédi, které na Skolni pfedméty odkazuji, nebo odpovédi podporujici Zakovu zvidavost

pravé v oblasti Skolnich predméti. Kategorizace probéhla na zéklad¢ odpovédi tohoto typu:

anglictina, psani, kresleni, malovani, malovani na platno, cteni, naucit se casti téla, zpev,
prima a neprima umérnost, néco o konich, zajimavosti o zviratech, schopnosti zvirat, pozndni

Jjiné formy Zivota, véela ma 5x vice jedu nez srSen, pisnicky...

Vyrabét: Tato kategorie dostala svlij nazev predevsim proto, ze vétSina odpoveédi v polozce,
ktera zjiStovala, zda se zdci diky YouTube néco naudili, zac¢inala slovesem ,,vyrabét®.

Odpovédi pak byly tohoto typu:

vyrabet, vyrabet sliz, vyrobit obal na mobil, vyrobit nanuk, vyrobit zdalozku, uplést naramek,
udelat hrad z pisku, vyrobit darek, vyrabét ze dreva, vyrobit doplitky, vyrobit z papiru
kostku...
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Vyse uvedené odpovédi dokazuji, Zze YouTube poskytuje spoustu moznosti, jak zhotovit
néjaky konkrétni produkt. Kladem je nejen =zijem zakt vytvaret predméty,

ale i fakt, ze t¢mito manualnimi ¢innostmi zdokonaluji svoji jemnou motoriku.

Navody: Nazev této kategorie byl zvolen na =zakladé¢ typu odpovédi, ve kterych
se ve 100% vyskytovalo ptislovce jak. VétSinou Slo o postup ¢€i radu, jak vykonavat konkrétni

¢innosti typu:

jak rychle vylit vodu z flasky, jak prezit v lese, jak rozumét autiim, jak stavét z lega stroje, jak
neznicit meloun, jak upéct zdravé muffiny, jak délat pokusy, jak poskladat obalku, jak radit
V auté, jak poskladat kostku, jak jezdit na kole po zadnim, jak poznat falesné veci, jak na

rubikovu kostku, jak si zavazat boty, jak hrat na ukulele, jak udélat salat...

Vyse uvedené odpovédi plsobi rovnéZ pozitivnim dojmem. Je patrné, Zze YouTube
roz§ifuje zdkim obzory v nejriznéjSich oblastech, v tomto ptipad¢ predev§im praktického

charakteru.

IT: Nazev kategorie je zkratkou pro informacni technologie. Byly sem zahrnuty vSechny

odpovédi tykajici se manipulace s poc¢itac¢em a dal$imi nastroji vypocetni techniky, napt.:

stahovat hry, natacet videa, natacet obecné, nenapodobovat youtubery, vyhledat informace,
Cemu se vyhnout a na co se pripravit, animovat, o internetu, editace ve photoshopu, jak davat
na YouTube videa, vyhleddvat na internetu, kdyz si nevim rady, jdu na YouTube, krast ucet
na FB...

Obzvlast’ posledni uvedend odpovéd nevyzniva optimisticky, je vSak dilezité upozornit
na to, ze YouTube poskytuje videa, kterd maji 1 negativni dopad na uzivatele a kterd jsou
ve smluvnich podminkach sluzby YouTube definovana jako zakdzand. Daji se tak podepfit
teoretické poznatky, které upozoriiovaly prav€ na negativni disledky YouTube a sloZitost

je regulovat.

Sporty: Jak jiz néazev kategorie napovidd, uvadéli zde zici rGzné druhy sportd,

ve kterych se diky videim na YouTube zlepsili nebo se je naucili. Odpovédi pak byly napt.:

floorball, parkour, sportovat, délat stojky, kotrmelce, tancit, klicky ve fotbale, jezdit

na koleckovych bruslich, gymnastika, snowboarding...
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Na zéklad¢ této kategorizace videi pak bylo mozné vytvorit graf, ktery zaznamenava,

kolik zaki se ptiklani praveé ke konkrétnimu typu videa.

Zaci se diky YouTube naudili

B Herni strategie
m Skolni predméty
m Vyrabét

H Navody

miT

m Sporty

Graf ¢. 16: Co se zaci diky YouTube naucili- kategorie

Graf ¢. 16 ukazuje, co se zZaci diky YouTube naucili. Z celkového poctu respondenti
uvedlo 60 %, Ze se diky YouTube néco naucili, jak jiz vime z grafu €. 15. Z tohoto zjisténi
pak vyslo, ze 26,1 % zakt se diky YouTube naucilo riznym hernim strategiim. Tésné pak
tuto kategorii nasleduji Skolni predméty, ve kterych 25,5 % respondentii zlepSovalo,
procvicovalo ¢i dopliovalo své znalosti. Toto zjisténi je pro mé jako budouciho pedagoga
velice pfijemné a dokazuje, Ze YouTube ma zcela nepochybné vliv na zlepSeni urovné
Skolnich znalosti zakti naseho vyzkumného Setfeni. Dal$i pozici obsazuji videa, diky kterym
se zaci naucili néco vyrobit. 17,7 % respondentd se fadi pravé do této kategorie. Nasleduje
ji kategorie Navody s poc¢tem 15 % respondentti, dale kategorie IT se 7,7%. Zde miiZeme opét
odkéazat na teoretickou c¢ast diplomové prace, kde bylo pojednano o vzdélavaci oblasti
informacni a komunikac¢ni technologie. Podobné jako IT kategorie si pak stoji kategorie
Sporty, rovnéz se 7,7%. Ackoliv v grafu zaznamenavame o jednoho respondenta méné nez
v kategorii IT, je procentualni hodnota v ramci desetinnych mist stejna. Zjisténi, ze se Zaci
diky YouTube naucili néjakym sportiim, ma rovnéz pozitivni dopad, a to zejména na jejich

fyzické 1 psychické zdravi.
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Graf'¢. 17: Co se zaci diky YouTube naucili (srovnani chlapci-divky)

Graf ¢. 17 ukazuje, jak se lisi odpovédi respondentt z hlediska pohlavi. Nejpatrné;si
jsou rozdily v kategorii Herni strategie. Zde se dalo pfedpokladat, Zze k tomuto typu videi
tihnou ptedevsim chlapci. Z jejich celkového poctu v ramci této polozky uvedlo, Ze se diky
YouTube naudilo herni strategii 41,6 % chlapct. Skolni predméty potom volilo 20,7 %
chlapcii, Vyrabét 9,4 %, Navody 14,1 %, IT 8,5 %, nejméné pak chlapci volili sporty, a to jen
5,6 % z nich. Nejveétsi rozdil mezi jednotlivymi kategoriemi z hlediska pohlavi respondentt

spatfujeme v kategorii Herni strategie, ktera byla na rozdil s vysledky chlapcii u divek volena

cvwvr

Jen 2,7 % divek volilo pravé tuto kategorii. Lépe si potom vedly kategorie Skolni
predméty s 31,1 % spolu s kategorii Vyrabét, kde sledujeme stejné hodnoty, tedy 31,1 %.
Névody potom uvadélo 16,2 % divek, 8,1 % divek IT videa a Sporty 10,8 % divek.

Na zakladé odpovédi respondentil 1ze fici, ze YouTube ma nepochybné vliv na jejich
védomosti, znalosti i dovednosti. I pfes fakt, ze se nejvice piinosnymi jevi videa, kterd
poskytuji rady, jak postupovat pii hrani pocitacovych her, je dilezité fict, ze vétSina téchto her

je v anglickém jazyce, zaci tak kromé hra¢skych strategii zlepsuji i své jazykové znalosti.

Procentudlni vyjadieni znovu uvadime v tabulce pro vétsi piehlednost:
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Kategorie Chlapci: Divky
Herni 41,6 % 2,7%

Skolni predméty 20,7 % 31,1 %
Vyrabét 9,4 % 31,1%
Navody 14,1 % 16,2 %
IT 5,6 % 8,1%

Sporty 6,2 % 10,8 %

Tabulka 5: Procentualni zastoupeni jednotlivych kategorii z hlediska pohlavi respondentii

Dalsim dil¢im cilem diplomové prace bylo zjistit, zda Zaci maji zaloZzeny ucet na Google
navzdory  nizkému  v€ku. Tato  polozka  byla  vdotazniku  maskovana,
jak jiz bylo zminéno v podkapitole Charakteristika dotazniku pro zaky. Nasledujici graf

uvadi, jak u této polozky odpovidali respondenti jednotlivych ro¢niki.
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Graf ¢. 18: Lajkovani/komentovani videl z hlediska pohlavi a tridy

Po souctu vSech kladnych hodnot v grafu ¢. 18 je patrné, Ze na videa
na YouTube ptimo reaguje 178 respondentt z celkovych 300, coz odpovida hodnoté 59,3%.
Z tohoto zjisténi plyne, Ze vice nez polovina oslovenych respondentti vlastni ti¢et na Google

nebo YouTube i pfesto, Ze to spolecnost Google a stejné tak YouTube umoznuje az od véku
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15 let. Da se predpokladat, ze ti respondenti, ktefi sleduji videa na YouTube jinak
nez prosttednictvim mobilnich telefonli, napt. prostiednictvim sdileného pocitace
na frekventovaném misté v domacnosti, mohou reagovat na videa diky Gcétu svych rodicu,
ktefi zde mohou byt automaticky ptihlaseni ke svému e-mailu. Vzhledem k tomu, ze diky
grafu ¢. 9 a ¢. 10 vime, ze nejpouzivangjSim zafizenim pro sledovani videi na YouTube
je u respondentd naSeho vyzkumného Setieni pravé mobil, Ize se domnivat, Ze si pfes n¢j zaci
zakladaji uzivatelsky ucet na Google ¢i YouTube a tim porusuji podminky Google

¢1 YouTube.

Zgrafu ¢. 18 vime, Ze UCet na YouTube ma zaloZzeno vice chlapcl nez divek,
bez ohledu na tfidu, do které chodi. Po souctu kladnych hodnot kazdého ro¢niku
pak vyplyva, ze na videa na YouTube aktivné reaguje 55 % zaku 3. t¥idy, 59 % zaka
4. tridy a 64 % zakt 5. tfidy. Toto zjiSténi koresponduje s piimou Umérnosti,
kterd se v pfipadé naseho vyzkumného Setfeni da vyjadfit slovy: ¢im vySsi rocnik, tim vétsi

procento aktivnich z4kt na YouTube.

Vyse uvedena fakta dale rozSifuje ptredposledni polozka dotaznikového Setteni, kterd
zjiStovala, zda maji zaci zkuSenost s nahravanim videi na YouTube. To je mozné pouze
za predpokladu existence uzivatelského uctu na YouTube ¢i Google. Z grafu
¢. 18 vime, ze vice nez polovina respondentd timto uU¢tem disponuje. Nasledujici graf

ukazuje, kolik respondenti mé zkuSenost s nahravanim videa na YouTube.

Zkusenost s nahravanim videi

M ano

M ne

Graf ¢. 19: ZkuSenosti respondentii s nahravanim videi na YouTube
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Graf €. 19 ukazuje, Ze u respondentli naseho vyzkumného Setfeni prevazuje V polozce,
ktera zjistovala jejich zkuSenost s nahravanim videi na YouTube, odpoved ,,ne®.
Dotazovanych, ktefi néjakou zkuSenost maji, je 24,6 %. Zbylych 75,4 % respondentd

uvedlo, Ze doposud zadné video na YouTube nenahrali.

B Chlapci ® Divky

3. tfida 4. tfida 5. tfida

Graf ¢. 20: ZkuSenost s nahravanim videi na YouTube dle pohlavi a tiidy

Graf ¢. 20 ukazuje jednotlivé roCniky a jejich zkuSenost s nahravanim videi
na YouTube z hlediska pohlavi. Z celkového poctu respondentli, ktefi kladné odpovédéli
na tuto polozku, je pak zastoupeno 25,7 % zaka 3. t¥idy, 33,8 % zakd 4. tiidy a 40,5 % zaka
5. tfidy. I zde tedy pozorujeme vzestupnou tendenci grafu v zavislosti na ro¢niku, do kterého
zaci chodi. Zatimco u chlapcii se hodnoty lisi minimdlné, u divek spatfujeme rozdil
10,8 % mezi zakynémi 3. tfid a 5. tfid. Tato hodnota je zaroven nejvyssi z hlediska srovnani

pohlavi.

Je zjevné, ze zaci maji zkuSenost s nahravanim videi jiz ve 3. ro¢niku prvniho stupné
Z8, neni viak vylouéeno, Ze podobné zkusenosti maji i mladsi Z4ci, kteii viak nebyli zahrnuti
do vyzkumného Setfeni nasi diplomové prace. Jelikoz chlapci pfevazovali v poloZce, ktera
zjistovala, jestli zaci lajkuji’ nebo komentuji videa na YouTube, a jejiz vysledky zname
z grafu €. 18, dalo se predpokladat, ze 1 v této polozce budou odpovidat ve vyS§Sim meétitku

kladné odpovédi chlapct nez divek, coz vyse uvedeny graf dokazuje.

" odvozeno z anglického slovesa like- libit se. ,,Lajkovat“ je podestély vyraz pro hodnoceni videi na internetu
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Posledni  polozka  dotaznikového  Setfeni meéla  potvrdit ¢i  vyvratit,
zda je YouTube u zak 1. stupné nejoblibenégjsi sluzbou ke sledovani videi, a tudiz
fenoménem mezi dal§imi sluzbami, které umoziuji sledovani ¢i nahrdvani videi. Praveé ostatni
sluzby méli zaci vypsat v piipad€, Ze sleduji i jiné stranky s videi. V nasledujicim grafu
je zaznamenano, jak si vedl YouTube a v jakém poctu sleduji Zaci i ostatni webové sluzby

nabizejici sledovani videi.

m Googlevideo ®mYouTube m Twitch.tv m TikTok-divky  m TikTok-chlapci

Graf ¢. 21: Navstevované webové sluzby pro sledovani videi

Graf ¢. 21 ukazuje, ze nejsledovanéjsi webovou sluzbou pro piehravani videi
je  YouTube. Toto zjisténi podepira téma diplomové prace, které zkoumalo,
zda se jedna opravdu o fenomén dnesni doby. Celych 71,3 % respondenti uvedlo,
ze videa sleduje pravé prostfednictvim tohoto webu. 6 % respondentli vyuziva téz sluzby
Google video. Sluzbu Twitch.tv uvedla 3 % respondentti a sluzbu TikTok, o niz bylo
pojednéano v teoretické ¢asti diplomové prace a ktera se v soucasnosti t€si velké popularité,
uvedlo 19,6 % respondenti naseho vyzkumného Setieni. Tato ¢ast grafu
je nadéle rozdé€lena na chlapce a divky. Je patrné, Ze jeji obliba pfevazuje zejména
u divek, a to v 67,8%. Chlapci ji volili v 32,2%. I zde se tedy mizeme opfit o teoretickou ¢ast
diplomové prace, jelikoz i naSe vyzkumné Setfeni prokazuje, Ze TikTok je popularnéjsi

ve vyss§i mife u divek nez u chlapcti.
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Vsechny vyse uvedené grafy zaznamendavaji vysledky dotaznikového Setfeni a odpovidaji

na dil¢i cile diplomové préce.

4.7 Interpretace 2. stupné- oveteni hypotéz

V nasledujici podkapitole budou vécné hypotézy, které byly vysloveny na pocatku
vyzkumného Setfeni, pfevedeny na hypotézy nulové a alternativni, které budou nadale

vyhodnoceny.

Hypotéza ¢. 1

Cetnost doby, kterou travi zaci 3. — 5. tfid na YouTube, je vétsi ve dnech, kdy nechodi

do Skoly, nez ve dnech, kdy do Skoly chodi.

1Ho: Cetnost doby, kterou travi Zaci 3. - 5. tiid na YouTube je v mimoskolnich i $kolnich

dnech stejné velka.

1Ha: Cetnost doby, kterou travi Zaci 3. -5. tiid na YouTube se v zavislosti na mimogkolnich

a Skolnich dnech lisi.

Hypotéza ¢. 2

Youtubery sleduje vice chlapct nez divek.

2Ho: Sledovani youtubert se v zavislosti na pohlavi nelisi.

2Ha: Sledovani youtuberti se v zavislosti na pohlavi lisi.

Hypotéza ¢. 3

Uget na Google ma zaloZeno vice zaki patych tiid nez zaka étvrtych tiid.

3Ho: Existence u¢tu na Google neni zavisld na tfid¢, kterou respondent navstévuje.

3Ha: Existence Uctu na Google je zavisla na tfidé€, kterou respondent navstévuje.
Hypotéza ¢. 4

ZkuSenost s nahravanim videi ma vice chlapcii nez divek
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4Ho: Zkusenost S nahravanim videi je u chlapcu i divek stejné velka.

4Ha: Zkusenost s nahravanim videi se u chlapct a divek lisi.

4.8 Postup pti vyhodnocovani hypotéz:

Pro ovéfeni hypotéz bude vyuzit test dobré shody chi- kvadrat. Ziskand data
(P) budou zapsiana do kontingencni tabulky, ve které bude ocekavana cCetnost

(O) uvedena v zavorce.

Budeme pracovat s hladinou vyznamnosti @ = 0,05 (Chraska 2007).

(P-0)?

Z kontingenéni tabulky pomoci vzorce x2 = 3 zjistime po souctu vSech hodnot

testové kritérium x2. To uddva miru rozdilu mezi vyslovenou skute¢nosti a nulovou

hypotézou (Chraska, 2007).
Dale vypocitame pocet stupnil volnosti tabulky, ktera je definovana takto:
f=0-1).(s-1)

r = pocet radkl

s = pocet sloupct

Vysledny stupenn potom srovndme ve statistickych tabulkdch s hladinou vyznamnosti
a=0,05.
Nulovou hypotézu piijmeme za predpokladu, Ze testové kritérium x? bude niz8i hodnota nez

kriticka hodnota x20,05.

Alternativni hypotézu pfijmeme za predpokladu, Ze testové kritérium x? bude vyssi hodnota

nez kriticka hodnota x20,05

x2 < x20,05...ccii P#ijimame nulovou hypotézu

x2 > %2005 Piijimame alternativni hypotézu
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4.8.1 Ovéteni H1:

Tabulka 6. Kontingencni tabulka k ovéreni H1

Cas straveny na YouTube | $kolni dny | mimoskolni dny | ¥
P(0) P (0)
méné neZ hodinu denné 139 (75) 92 (75) 231
1-2 hodiny denné 97 (75) 89 (75) 186
2-3 hodiny denné 31 (75) 56 (75) 87
vice nez tfi hodiny denné | 33 (75) 63 (75) 96
Y 300 300 600

P- pozorovana ¢etnost, O- ocekavana cetnost

Hodnota vypo¢itaného testovaciho kritéria x? je 123,58.

Kriticka hodnota pro hladinu vyznamnosti 0,05 po dosazeni do vzorce:
f=4-1.2-1)=3
Stupeti volnosti 3 pfi hladiné vyznamnosti 0,05 je x20,05(3) = 7,815.

Hodnota testovaciho kritéria je vySSi neZz kriticka hodnota. Z toho divodu pfijimame

alternativni hypotézu 1Ha a odmitame nulovou hypotézu 1Ho.

1Ha: Cetnost doby, kterou travi Zaci 3. -5. tfid na YouTube se v zavislosti

na mimoskolnich a Skolnich dnech 1i$i.

Tuto hypotézu dopliuje graf ¢. 5, ze kterého je zfejmé, Ze v mimoskolni dny
se s vy$§im Casovym intervalem zvySuje Cetnost odpovedi respondentll vyzkumného Setfeni.
Skolni a mimogkolni dny tedy opravdu ovlivituji dobu strdvenou na YouTube. Tuto
skute¢nost rovnéz prokazuji diléi grafy €. 6,7,8, ze kterych je patrné, Ze zaci jednotlivych tiid

stravi na YouTube mnohem vice ¢asu ve dnech, kdy nejsou vazani §kolnimi povinnostmi.

Hypotéza H1: Cetnost doby, kterou travi zaci 3. — 5. tiid na YouTube, je v&tsi ve dnech,

kdy nechodi do $koly, nez ve dnech, kdy do skoly chodi, byla prokazana.
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4.8.2 Oveéreni H2:

Tabulka 7: Kontingencni tabulka k ovéreni H2

Sledovani youtubert | divky chlapci |
P(@©) |P(O)

ano 105 (73) | 120 (77) | 225

ne 41(73) |34 (77) |75

5y 146 151 300

P- pozorovana cetnost, O- o¢ekavana cetnost

Hodnota vypo¢itaného testovaciho kritéria x? je 76,06.

Kritickh hodnota pro hladinu vyznamnosti 0,05 po dosazeni do vzorce:

f=2-1D.2-1D=1
Stupeti volnosti 1 pfi hlading vyznamnosti 0,05 je x20,05(1) = 3,841.

Hodnota testovaciho kritéria je vyS$i nez kritickd hodnota. Z toho davodu pfijimame

alternativni hypotézu 2Haa odmitdme nulovou hypotézu 2Ho.
2HA: Sledovani youtubert se v zavislosti na pohlavi lisi.

Touto hypotézou jsme dokazali, Ze se obliba sledovani youtuberti vzhledem k pohlavi
lisi. Tuto skutecnost Ize rovnéz dokazat grafem ¢. 12, ze kterého vyplyva, ze jsou youtubefi

oblibenéjsi vice u chlapcti neZ u divek.

Hypotéza H2: Youtubery sleduje vice chlapcii nez divek, byla prokazana.
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4.8.3 Oveéreni H3:

Tabulka 8: Kontingencni tabulka k ovéreni H3.

Ucet na Google Zaci 4. tiid Zaci 5. tid D

P (O) P (O)
ano 64 (50) 59 (50) 123
ne 36 (50) 40 (50) 76
Y 100 100 200

P- pozorovana ¢etnost, O- ocekavana cetnost

Hodnota vypo¢itaného testového kritéria x? je 11,46.

Kriticka hodnota pro hladinu vyznamnosti 0,05 po dosazeni do vzorce:

Stupeti volnosti 1 pii hlading vyznamnosti 0,05 je x20,05(1) = 3,841

Hodnota testovaciho kritéria je vyS$i nez kritickd hodnota. Z toho divodu pfijimame

f=2-1.2-1=1

alternativni hypotézu 3Ha a odmitdme nulovou hypotézu 3Ho.

3Ha: Existence Uctu na Google je zavisla na tfidé¢, kterou respondent navstévuje

Ukézalo se, Ze existence U¢tu na Google je zavisla na tfidé€, kterou respondent navstévuje.
Totéz vyplyva i z grafu €. 18, kde pozorujeme rozdily mezi jednotlivymi ro¢niky. Z grafu
¢. 18 a tabulky €. 9 lze pozorovat, Ze ackoliv se existence uctu v jednotlivych tfidach 1isi,

nejvyssi pocet uzivatell, ktefi disponuji uctem na Google, jsou zaci 4. tfid naSeho

vyzkumného Setieni.

Hypotéza H3: Uget na Google ma zaloZeno vice 7ak® patych tiid nez zakd &tvrtych tiid,

nebyla prokazana.
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4.8.4 Oveéreni H4:

Tabulka 9: Kontingencni tabulka k ovéreni H4.

ZkuSenost s nahravanim videi Chlapci Divky >
P (O) P(O)

ano 53 (77) 21(73) | 74

ne 101 (77) | 125(73) | 226

Y 154 146 300

P- pozorovana Cetnost, O- ocekévana cetnost

Hodnota vypo¢itaného testového kritéria x? je 89,04.

Kriticka hodnota pro hladinu vyznamnosti 0,05 po dosazeni do vzorce:
f=2-1.2-1=1
Stupeti volnosti 1 pii hlading vyznamnosti 0,05 je x20,05(1) = 3,841

Hodnota testovaciho kritéria je vyS$i nez kritickd hodnota. Z toho divodu piijimame

alternativni hypotézu 4Ha a odmitame nulovou hypotézu 4Ho.
4HAa: ZkuSenost s nahravanim videi se u chlapct a divek 1isi.

Tato hypotéza potvrdila, Ze zkuSenost s nahravanim videi se u chlapcti a divek lisi. Tento
fakt pozorujeme v tabulce ¢. 10 a rovnéz v grafu ¢. 20, ktery ukazuje rozdily ve zkuSenosti
mezi pohlavimi i mezi tfidami respondentt, ktefi byli zahrnuti do naSeho vyzkumného Setieni.

Z grafu je rovnéZ patrné, Ze vétsi zkuSenost maji s nahravanim videi chlapci.

Hypotéza H4: Zkusenost s nahravanim videi ma vice chlapct nez divek, byla prokazana.
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5 Diskuze a shrnuti vysledkt vyzkumného Setieni

Tato diplomova prace pojednavala o fenoménu YouTube a jeho vlivu na zdky 1. stupné
zakladni Skoly. Doposud jsem nenarazila na prace podobného zaméfeni. Prevazna cast praci
se v souvislosti s YouTube a youtuberingem orientuje na zaky 2. stupné zakladni $koly, nebo
pohlizi na tento fenomén z hlediska jeho potencidlu v oblastech reklamy a marketingu. Jelikoz
je vS8ak YouTube pomémé diskutovanym tématem, mizeme se v souvislosti s prezentaci
vysledkti naseho vyzkumného Setfeni odkdzat na nékteré vyzkumné zpravy, které na

YouTube pohlizeji s ohledem na zaky mladsiho $kolniho véku.

Zinterpretace 1. stupné, ktera zahrnovala rozbor poloZzek dotaznikového Setfeni
a rovn¢z odpovidala na dil¢i cile, je patrné, Ze respondenti naseho vyzkumného Setfeni
vyuzivaji YouTube sluzbu ve vysokém méfitku a travi zde hodné volného
¢asu. Zde bychom mohli odkazat na projekt E- bezpeci, realizovany Univerzitou Palackého
v Olomouci v roce 2017, ktery rovnéZ potvrzuje, ze u déti mladsiho Skolniho v€ku dominuje
socialni sit’ YouTube, ze které az v obdobi pubescence piechazeji na Facebook. Zaci naseho
vyzkumného Setieni preferuji mobilni telefon pro prehravani videi na YouTube. Vyzkumna
zprava Ceské déti v kybersvété, ktera vysla pod zastitou Univerzity Palackého v roce 2019,
prichazi se zjisténim, ze 65,4 % respondentil, kteti spadaji do skupiny mladsiho $kolniho
véku, a byli zahrnuti do vyzkumného Setfeni, vyuzivaji ke sledovani videi na YouTube praveé
mobilni telefon. Tento poznatek koresponduje s vysledky naseho Setieni. V ném jsme
prokézali, ze 61,6 % respondentli vyuzivd za UcCelem sledovani videi na YouTube také
mobilni telefon. Stejna vyzkumna zprava (Ceské déti v kybersvété) potom pfinasi informaci o
tom, které typy videi jsou nejoblibenéjsi. U Zaki mladsiho Skolniho véku jsou nejoblibengjsi

zabavna videa. Nase vyzkumné Setteni prokazalo totéz.

Dale vyzkumné Setteni zjistilo, ze youtubeti jsou u zaki mladsiho $kolniho veéku velmi
oblibeni a ¥ respondenti naseho vyzkumného Setfeni je pravidelné sleduje. Toto zjiSténi
odpovida celkové oblibé youtuber u Siroké vefejnosti. Srovnani oblibenych youtuberii nasich
respondentl s Sirokou vefejnosti ukazalo rozdily v oblibenosti pfedev§im mezi youtubery,

kteti se a priori specifikuji na détské publikum.

Nekteti respondenti maji téZ zkuSenosti s vlastni produkci videi na YouTube a tim i

jakousi virtudlni sebeprezentaci. Pokud se pfimo nepodileji na nahravani videi, aktivné
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alespon reaguji a hodnoti videa ostatnich. Toto zjisténi podporuje vyzkumna zprava EU Kids
online III, 2014, kterd hovoii, Ze i kdyz nékteti uzivatelé YouTube nespliuji vékovy limit pro

zaloZeni uctu, chtéji drzet krok s dobou, a tcty si s uvedenim falesného véku zakladaji.

Nejvice pozitivni je pro mé zjisténi, Zze si zaci diky YouTube dokazou poradit
ve svizelnych situacich, leccos se diky sledovani videi naucit ¢i zlepsit své dosavadni znalosti,
at’ uz praktického ¢i intelektudlniho rdzu. Pravé takto prospéSnou zkuSenost pak mohou
efektivné zurocit v budoucim zivoté ¢i povolani. Jelikoz jsem nenarazila na vyzkum, ktery by
se orientoval na YouTube z hlediska jeho eduka¢niho pisobeni na zaky, myslim si, Ze by
prave tento pohled na sluzbu YouTube mohl byt podnétem pro ostatni badatele ¢i vyzkumné

pracovniky.

V praktické ¢asti byl bran zietel na demografické udaje respondentti, a jak potvrdila
Interpretace 2. stupné- Cili ovéfovani hypotéz, jejich priority jsou vzhledem k pohlavi,
puvodu a véku odlisné. Ackoliv jsme v nékterych pozorovanych ¢etnostech, v zavislosti
na demografickych udajich respondentl, zjistili jen nepatrny rozdil, pfijeti vSech
alternativnich hypotéz dokazuje, Ze se preference zdka rtznych tfid, pivodu a pohlavi
skute¢n¢ 1isi. Z vécnych hypotéz nebyla potvrzena jen jedna, a to hypotéza €. 3, u niz jsme
predpokladali, Zze ucet na Google bude mit vice zakt 5. tfid nez zakd 4. tfid. Toto tvrzeni
vychézelo z nazoru, ze ¢im je zak starsi, tim pravdépodobnéji bude schopen obejit pravidla
pro zalozeni Uctu. V piipadé naseho vyzkumného Setfeni se vSak tato domnénka nepotvrdila.
Je nutno dodat, ze toto zjiSténi odkazuje pouze na respondenty vyzkumného Setfeni, tudiz

nemusi byt v Sirokém méftitku zaka sledujicich YouTube nijak relevantni.

Hlavnim cilem této diplomové prace bylo zjistit ,,Jakym zpusobem oviiviiuje webova
sluzba YouTube Zdky 1. stupné ZS.“ Nize uvedeny vydet zjisténych faktd, s ohledem

na respondenty naseho vyzkumného Setteni, tento cil zodpovida.

Zaci 1. stupné vénuji YouTube mnoho &asu ve $kolnich a piedeviim mimogkolnich dnech.

Lze tak konstatovat, ze YouTube vyrazné ovliviiuje jejich volny Cas.

Zaci 1. stupné sleduji youtubery ve vysokém méfitku, inspiruji se jimi a pravdépodobng
je povazuji za vzory dnes$ni doby. Oblibeni youtubeti tak zprostfedkované skrze internet
ovlivituji postoje a nazory respondentti naSeho vyzkumného Setfeni. Vzhledem k rtiznému

zaméfeni ovliviiuji youtubefi preference volnocasovych aktivit Zaka.
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Zaci 1. stupné diky YouTube zlep3uji své hra¢ské strategie, prohlubuji znalosti $kolnich
predmétd, uci se praktickym ¢innostem. Rovnéz zlepsuji své pohybové dovednosti, popiipade
nachazeji zajem v informacnich technologiich. Uvedend zjisténi potvrzuji, ze YouTube
ovlivituje zaky v rozlicnych oblastech lidskych zajmi, pomdha jim nalézat odpovédi na

otazky a podnécuje je ke zvidavosti.

Zaci 1. stupné pravidelné navitévuji sluzbu YouTube a 53,9% z nich na ni aktivné reaguje.
Hodnoti také videa, pfestoze nespliiuji podminky pro zalozeni uctu. Uvedené zjisténi

dokazuje, ze ma YouTube vliv na socialni kontakty zaka skrze socidlni sit’.

Z vyse uvedeného lze tvrdit, ze YouTube ma na zaky 1. stupné pfevazné pozitivni
vliv. O nékterych zjiSténich bychom mohli vést polemiku. Obzvlast’ se to tyka produkce
youtubert, protoze velka ¢ast z nich publikuje videa jen za Gi¢elem vysoké sledovanosti, z niz
plynou vysoké vydelky. Spousta téchto videi neposkytuje zakiim zadnou pro zivot uZzite¢nou
informaci. Na druhou stranu se Zaci témito videi bavi a radost je dilezitou soucasti lidského
Zivota. Souhrnné lze fict, Ze fenomén YouTube ovliviiuje volny ¢as respondentt, jejich z&jmy
a konicky, postoje a néazory. Piispiva ke zlepSeni urovné Skolnich znalosti a dovednosti

a podili se na socialnich kontaktech v prosttedi internetu.

Tato diplomova prace pojedndvala o fenoménu YouTube a jeho vlivu na Zaky
1. stupné ZS. Jak bylo piedeslano na uvodu této kapitoly, nenarazila jsem na préce, které by
se orientovaly na tuto sluzbu S ohledem na vySe uvedenou vékovou skupinu. Z toho divodu
pohliZi tato diplomova prace na fenomén YouTube a jeho vliv na zaky 1. stupné ZS v obecné
roving. Doufam, ze téma poskytne inspiraci dal$im badatelim, ktefi se mohou zaméfit na

nekterou z dil¢ich ¢asti a t€ pak vénovat své vyzkumné Setfeni.

V této diplomové prace bylo vyuzito kvantitativniho vyzkumu. Tento druh vyzkumu
vSak nemusi byt jedinym nastrojem pro zjisténi zajimavych poznatkt. Kvalitativni vyzkum
by mohl byt rovnéz vychodiskem pro zpracovani diplomové prace podobného zaméieni.
Nastroje, které pouziva jako napt. rozhovor ¢i experiment by mohli na akademickém poli

pfinést pozoruhodna zjisténi.
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Tato diplomova prace popisuje v teoretické casti zdka 1. stupné zakladni Skoly
s ohledem na jeho socializaci a piijeti role Zaka. RovnéZz poukazuje na typické znaky dneSniho
détstvi s ohledem na téma diplomové prace. VS§ima si také souvislosti tématu s ramcovym

vzdélavacim programem, ktery je vychozim dokumentem pro vzdélavani zaku.

Dalsi kapitola teoretické ¢asti definuje pojmy jako komunikace- média- internet, které
uzce souvisi stématem diplomové prace. Popisuje také hrozby, se kterymi je nutno
v souvislosti s pouzivanim modernich technologii poditat, a poskytuje vychodiska, kterymi
lze ptipadné zavislosti usmérnovat. Zminuje se také o pouzivani mobilnich telefonii ve
Skolach a postojich, které k nim zaujimaji zaci, pedagogové i odbornici. Na zavér poskytuje

pohled na dnesni (digitalni) svét v souvislosti s riznymi generacemi.

Dale se teoreticka ¢ast diplomové prace orientuje na webovou sluzbu YouTube a popisuje
ji z riznych hledisek. V8ima si vzniku a vyvoje této sluzby, vyhod a nevyhod YouTube,
algoritmu, na kterém funguje, a smluvnich podminek. V neposledni fad¢ si v§ima

i konkurenc¢ni sluzby TikTok a neopomind charakterizovat typy videi a filozofii youtubert.

Praktickd c¢ast diplomové prace je nositelem informaci, které nam pomohly zodpovédét
vSechny cile diplomové prace a rovnéz cil hlavni. Podrobna analyza jednotlivych poloZek
dotaznikového Setfeni spolu suvedenymi cetnostmi a procentudlnimi zastoupenimi
jednotlivych vysledka detailné popisuje preference zaku 3. - 5. tfid obecné a rovnéz
zohlednuje jejich demografické tidaje. Také stru¢né charakterizuje nejoblibenéjsi youtubery
respondentli vyzkumného Setfeni. Kazdé zjisténi potom doplituje vlastni komentar autorky

diplomové prace, kterd se vyjadiuje k vysledkiim vyzkumu.

Dilezitou soucasti praktické ¢asti je prevedeni vécnych hypotéz na nulové a alternativni.
V piipadé nasi prace se vSechny hypotézy potvrdily jako alternativni. Ze ctyt vyslovenych
vécnych hypotéz jsme potvrdili tfi a jednu, na zdkladé vysledkl vyzkumného Setieni, odmitli.
Praktickou cast této prace potom uzavira diskuze a zhodnoceni. Zde popisujeme vysledky
vyzkumného Setfeni, srovnavame praktické poznatky s teoretickymi a piedevs§im

odpovidame na hlavni cil diplomové prace.
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Fenomén YouTube a jeho vliv na zaky 1. stupné ZS je tématem této prace. B&hem
zpracovani jednotlivych casti diplomové prace jsem do tohoto fenoménu pronikala
s rozlicnymi pocity. Na jedné stran€ mohou byt socialni sité¢ jako YouTube hrozbou, mohou
vyvolat zavislost €i paralyzovat nase socialni kontakty ve smyslu skute¢nych-realnych vztahi.
Na stran¢ druhé dnes$ni doba pfinasi spoustu preventivnich programti a opatieni, diky kterym
muzeme tyto nezadouci vlivy eliminovat. V tivodu jsme hovofili o rychlosti dnesni doby
a o tom, jak si svét bez internetu nedokazeme ptedstavit. Pro vSechny na svété vsak internet
neni samoziejmosti. Pokud zrovna my, stejné¢ jak budouci generace, mame tu moznost
ho vyuzivat, délejme tak s co nejvyssi moznou ucinnosti a zaroven pokorou. V ramci této
diplomové prace budu svou myslenku aplikovat pfimo na YouTube: Dospély ¢loveék dokaze
posoudit, kterd videa mu piinasi radost ponauceni a kterd jsou jen ztratou Casu. Dité, jakozZto
zak mladsiho Skolniho veku, nedisponuje takovym kritickym myslenim jako my dospéli. Nasi
ulohou, v mém prtipadé i tlohou pedagoga, je vést dit€¢ po cesté¢ poznani, kterd neni vzdy
vyS$lapana. Je to slozity proces a kazdy ucitel by si mél uvédomit, ze neni jeho tkolem jen
udit. Zak potiebuje porozuméni. Naslouchani a respekt jsou vychodiskem vzajemné divéry.
Napséni této diplomové prace mé naucilo jednu dilezitou véc- neodsuzovat dité za to, kolik
¢asu travi na YouTube, co sleduje, pro¢ a jak to na néj pisobi, ale pochopit ho a ukazat
mu, ze zivot pfinasi i jiné hodnoty nez internet a v jeho ramci YouTube jako fenomén dnesni
doby. MlZzeme ho ptizpiisobit svym vlastnim potiebdm a leccos se diky nému ptiucit. Hlavni

je si v8ak uvédomit, Ze se naSe krasnd Zemée netoci jen kolem n¢;.
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Priloha ¢. 1:
ANONYMNI DOTAZNIK PRO ZAKY 1. STUPNE ZAKLADNI SKOLY

Dobry den. Jmenuji se Jifina Sedlackova a studuji na Pedagogické fakulté v Olomouci, obor
Utitelstvi pro 1. stupent ZS. Zajima mne vliv YouTube na zaky 1.stupné zakladni $koly- tedy
na vas. Dotaznik je anonymni, to =znamena, ze nemusite uvadét své jméno.
Otazky jsou i na opac¢né stran¢ papiru. Vyplnéni dotazniku nebude trvat déle nez par minut.

Dé&kuji vam za jeho vyplnéni.

SVOJI ODPOVED OZNAC DO CTVERECKU KRIZKEM. U NEKTERYCH
OTAZEK NAPIS ODPOVED NA LINKU.

1. Znas YouTube ?

[] ano
1 ne

2. Navstévujes YouTube? (Pokud odpovis ne, dotaznik dal nevypliuj!)

[ ] ano
N ne

3. Kolik ¢asu travis na YouTube v dny, kdy chodis§ do Skoly?

[ ] méné nez hodinu denné
L] 1-2 hodiny denné
] 2-3 hodiny denn¢

[_] vice nez 3 hodiny denné

4. Kolik casu travis na YouTube v dny, kdy nechodis do skoly?

[ ] méné nez hodinu denné
L] 1-2 hodiny denné
] 2-3 hodiny denné

[ vice nez 3 hodiny denné

5. YouTube sledujes hlavné pres:
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[ ] mobil

[ ] stolni pocitac
[ ] notebook

[ tablet

6. Které typy videl sledujes nejcasteji? (Oznac vSechny typy a podtrhni 3, které
sledujes nejvice)

[] hudebni [] herni [ vlogy

[] filmové [] 0o méde [ o cestovani

[] zdbavné [ ] navody [] o zvifatech

[ ] nau¢né [ ]sportovna [] jiné (uved jaké)

7. Sledujes Youtubery?

[] ano
[] ne
8.

Pokud ano, napis 3, které sledujes nejcasteji:
1.
2.
3.

8. Naucil/a ses néco diky YouTube ?

[ ] ano (napis, co to bylo)
[ ne

9. Lajkujes nebo komentujes videa na YouTube?

[1 ano
[ ] ne

10. Nahradlla si uz nekdy nejaké video na YouTube?

[] ano
[1 ne
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11. Navstévujes i jinou stranku s videi kromé YouTube ?

] ano (napis jakou)
[]

ne

Jsi:
chlapec
divka

L] O

Kolik mas let?
8

9

10

11

NN NN

Kde zijes?

Ve meste

O

na vesnici

TO JE VSE. MOC TI DEKUJU ZA SPOLUPRACI ©
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