Vinarstvi: Jindfich Kadrnka
Adresa: Mladeznicka 542, 691 81 Brezi
Kontakt: pan Kadrnka

Jak velkou plochu vinic obhospodarujete?
4, 5 ha, vSechny vinohrady jsou pana Kadrnky.

Kolik lidi pracuje ve vasem vinafstvi?
2, vypomoc fesi v okruhu kamaradud a znamych.

Jaké objem vina roc¢né vyrobite?
Asi 25 000l

V jakém pomeéru jsou vina z vasich vinic vzhledem k nakoupenym hroznim?
Nakupuje zhruba 40% hroznd.

V jakém poméru prodavate sudové a lahvové vina?
Sudova vina pan Kardrnka neproddva vibec. Zhruba 5% se spotfebuje pti degustacich, ale prodej ne.

>> Co vas motivuje prodavat jen lahvova vina?
Predevsim kvalita vina, ktera si lahev zaslouzi, dalSi podstatnou vyhodou je lepsi ekonomické
zhodnoceni. Z ¢3sti se jedna také o prestiz.

Jakého poméru byste chtéli dosahnout? Je pro vas pomér, kterého momentalné dosahujete optimaini, a
pokud ne, v cem vidite prekdzku ho dosahnout?

Ano, rozhodné se nechce vracet zpét k prodeji i sudového vina. Ze situace, kdy proda veskerou svou produkci
nalahvovanou by to z jeho pohledu byl krok zpét.

V jaké cenové relaci se pohybuji vase vina?

Sudova vina:
Lahvova vina: od 130 zhruba do 350 K¢

Jakym zplsobem tvofite cenu vasich produktd?
Cena se néjakym zplisobem na dnesni hodnoty vytvarela zhruba 4 roky. Pan Kadrnka také bere v Gvahu
kvalitu vina a finanéni moZnosti své klientely — chce, aby se jeho vina pily nebylo to jen exkluzivnim zboZim.

Jaky prodejni kanal upfednostiujete?
e Pfimy prodej
e Prodej do vinoték
e Prodej obchodnim fetézclim
e Prodej skrz zprostiedkovatele
e Jiné x (Firemni klientela)

Jaké procento vasi produkce prodate skrz nasledujici prodejni kanaly?

SUDOVA VINA LAHVOVA VINA

Pfimy prode;j: Pfimy prode;j: 60%
Prodej do vinoték: Prodej do vinoték: 20%
Prodej obchodnim fetézclim: Prodej obchodnim fetézcim: -
Prodej skrz zprostiedkovatele: Prodej skrz zprostfedkovatele: 20%

Jiné: Jiné: -



Jakym zplUsobem nejéastéji navazujete kontakty s koncovym zakaznikem?
Pfedevsim na vinarskych vystavach (Krdl vin, Vinaf roku, Valtické vinné roky). V poslednich letech vyrazny
naruast turistd na kole >2014/2015 odhadem az o 100%.

>> Jakym zplsobem se tento kontakt snaZite udrzet? Mame néjaky , klub”, facebookovou stranku,
nebo zasilate zakaznikim newslettery?
Fb. mozn3, ale rozhodné na ném neni nikdo aktivni., aktuality na webovych strankach.

>> Prodavate své produkty prostrfednictvim e-shopu?
Ne, neuvaZzuje o tom. Pouze po domluvé uz provérenymi klienty zasilkovy prode;j.

Pocitujete podporu z profesnich a zajmovych vinaiskych organizaci, z hlediska podpory prodeje? V ¢em by
Vam tyto organizace mohli vice pomoci?

Rozhodné (predseda mistniho vinafského spolku) vyhoda. Predevsim dobra spoluprace pri organizace
,sluzeb” — minimalné jeden z vinafl musi mit v sezoné otevreny sklep a prezentovat obec. Kolegialita,
spolecné prezentace na gastro-festivalech, kde by si prostor sdm nemohl dovolit.

Dafi se vam s vasimi produkty pronikat na zahraniéni evropské / mimoevropské trhy?
Ne — ani se nesnazi (mimo Slovenska), vystavy ano (Polsko, Rakousko, Némecko).

Z pohledu zaméstnance u Volatika: Tézké pronikat na zahranicni trhy, konzervativni predevsim

v Rakousku a Némecku a tradi¢nich vinarskych statd (ITA, FRA, ESP) — jista Sance Benelux a vychod,
exportuji, ale jedna se jen o prestiz, Ze se jejich vina prodavaji v restauracich v Belgii. Asijské trhy —
neschopnost zaruéit poptavku (zmifiovana Cina).

Jaké vidite bariéry vstupu na nové trhy?
Zatim jen velikost firmy.

Které legislativni opatfeni vam déla nejvétsi problémy a proc?
S legislativou nema problém. Situace ohledné sudového vina ho sice zajima, ale neni pro néj az tak dllezita.
Uzakonil by pancovani vina jako trestny cin.

Kde vidite mezeru v legislativé, kterad Vas znevyhodriuje na trhu vi¢i domacim a zahrani¢nim
producentim?

Domdci: Ne, vinare bere jako kolegy > kazdy si m{Ze najit své misto.
Zahranicni: Ne.

Ucastnil jste se akci Oteviené sklepy, Palavské vinobrani, nebo néjaké z mistnich vystav vin? Pokud ne, tak
proc?
Ano, kazdoro¢né mistni oteviené sklepy a vinobrani, Uc¢astnil se také FOS porddaného nadaci Partnerstvi.

Pomahaji Vam tyto akce s navazovanim kontaktt pro pfimy prodej vasich produktl? Pokud ano, ktera je
podle Vas nejpfinosnéjsi.
Ano, pomahaji. Pfinosnéjsi jsou ale prezentace ve vinotékach (lidé se pak pro produkty mizZou vracet i

v misté bydlisté = sité vinoték) a vystavy vin.

Co si predstavujete pod pojmem vinaisky turismus?
Cykloturismus a navstéva festivald.

Pocitujte narast poptavky po vasich vinech ze strany koncovych spotiebitell v turistické sezéné ze strany
tzv. vinafskych turistq, tak jak je chapete?



Ano, lokalita tomu nahrava (Brezi) lezi na 3 cyklostezkach. Z pohledu pana Kadrnky se jedna o jedny
z nejlepsich zakaznika.
Pzn. — postihovani cyklistl za alkohol! > nesmysl.

>> Snazite se néjak tedy turistim prizpUsobit?
UvaZujeme o tom, v dohledné dobé je pro mé prednéjsi rozsirovani vyroby.

Jsou pro vas tyto pFijmy tak podstatné, Ze by Vam v pfipadé vypadku zplsobily existencni problémy?
Ne to, ne ale slo by o citelnou ztratu.

>> Dokazal byste fici, jaké procento z Vasich pfimych prodejli tvofi prodeje praveé turistim?
To vam nedokdzu fict. Velmi hrubym odhadem tak %.

Snazite se orientovat na tento segment? Pokud ano, tak jak?

Turisty velmi vitaji, vnima zvy3ujici se podil prodejli pravé jim, ale rozhodné jeho podnikani nestoji na prodeji
predevsim turistdm z pfimého prodeje. Turisté tvofi zhruba 30% veskerych prodejd (tzn. Absolutné zhruba
20%) zbytek jsou stdly zdkaznici nebo zékaznici, ktefi obchazeji vinotéky a zprostfedkovatele a zavolaji si
napfimo.

Na co jste z profesniho hlediska zvlasté pysni?
Na spokojené klienty.



