Vinarstvi: Palavia Vinum
Adresa: Klentnicka 167, 692 01 Pavlov
Kontakt: Ing. Pavel Krska

Jak velkou plochu vinic obhospodarujete?
Zhruba 1 ha.

Kolik lidi pracuje ve vasem vinafstvi?
1 + vypomoc rodiny.

Jaké objem vina roc¢né vyrobite?
Do 10 000l

V jakém pomeéru jsou vina z vasich vinic vzhledem k nakoupenym hroznim?
Dle ro¢niku - 2015 velmi dobré vynosy, nakoupil jen zhruba 1/3 hroznd. Dle ro¢niku ale mUze jit i o 50%.

V jakém poméru prodavate sudové a lahvové vina?
Sudova vina neprodava.

>> Co vas motivuje prodavat jen lahvova vina?
Cist& protoZe se prodej sudového vina ekonomicky nevyplati.

Jakého poméru byste chtéli dosahnout? Je pro vas pomér, kterého momentalné dosahujete optimalini, a
pokud ne, v ¢em vidite pfekazku ho dosahnout?
Sudova vina prodavat nebude.

V jaké cenové relaci se pohybuji vase vina?

Sudova vina:
Lahvova vina: 100 —200 K¢

Jakym zplsobem tvofite cenu vasich produktd?
Dle cen konkurence.

Jaky prodejni kanal uprednostnujete?
e Pfimy prodej X
e Prodej do vinoték X
e Prodej obchodnim fetézclim
e Prodej skrz zprostfedkovatele
e Jiné

Jaké procento vasi produkce prodate skrz nasledujici prodejni kanaly?

SUDOVA VINA LAHVOVA VINA

Pfimy prode;j: Pfimy prode;j: 70%
Prodej do vinoték: Prodej do vinoték: 30%
Prodej obchodnim fetézclim: Prodej obchodnim fetézclm:
Prodej skrz zprostfedkovatele: Prodej skrz zprostfedkovatele:

liné: - Jiné:

Jakym zplUsobem nejcastéji navazujete kontakty s koncovym zakaznikem?
Turisté, oteviené sklepy.



>> Jakym zplsobem se tento kontakt snaZite udrzet? Mame néjaky , klub“, facebookovou stranku,
nebo zasilate zakaznikim newslettery?
Newslettery ne — obtéZzovani. Na aktualizaci webu neni ¢as.

>> Proddvate své produkty prostfednictvim e-shopu?
O e-shopu uvazuje. Jedna taky s e-vinotékou.

Pocitujete podporu z profesnich a zajmovych vinafskych organizaci, z hlediska podpory prodeje? V éem by
Vam tyto organizace mohli vice pomoci?
Ano — ¢len spolku.

Dafi se vam s vasimi produkty pronikat na zahraniéni evropské / mimoevropské trhy?
Ne — ani nechce.

Jaké vidite bariéry vstupu na nové trhy?
Ne.

Které legislativni opatfeni vam déla nejvétsi problémy a proc?
Predevsim byrokracie — evidencéni knihy, hygieny, zakony o obalech atd. Legislativu ale respektuje.

Kde vidite mezeru v legislativé, ktera Vas znevyhodnuje na trhu vici domacim a zahrani¢nim
producentiim?
Konkurence v neregistrovanych vinarstvi — neni mozné uhlidat a postihovat hranici 1 000l za rok.

Ucastnil jste se akci Oteviené sklepy, Palavské vinobrani, nebo néjaké z mistnich vystav vin? Pokud ne, tak
proc?
Ano, FOS mistni i nadace Partnerstvi.

Pomahaji Vam tyto akce s navazovanim kontaktt pro pfimy prodej vasich produktl? Pokud ano, ktera je

podle Vas nejpfinosnéjsi.
Ano, FOS vice nez 1500 lidi za vikend.

Co si predstavujete pod pojmem vinaisky turismus?
1. Vinafrsti turisté — cestuji vylozené za vinem, v poslednich letech hlavné cyklisté.
2. Turisté obecné, stavi se ndhodou.

Pocitujte narlst poptavky po vasich vinech ze strany koncovych spotiebitell v turistické sezéné ze strany
tzv. vinafskych turistq, tak jak je chapete?
Ano.

Jsou pro vas tyto pfFijmy tak podstatné, Ze by Vam v pfipadé vypadku zpUsobily existencni problémy?
Byl by to problém.

>> Dokazal byste fici, jaké procento z Vasich pfimych prodejl tvoti prodeje praveé turistim?
Odhadem 80, aZ k 90%.

Snazite se orientovat na tento segment? Pokud ano, tak jak?
Cedule, smérovky, posezeni.

Na co jste z profesniho hlediska zvlasté pysni?
Zlatd medaile z Rakouska pro RV.



