Vinafrstvi: Bonitas Wineyards
Adresa: Brod na Dyiji 168, 691 81 Brod nad Dyji
Kontakt: pan Vit Sykora

Jak velkou plochu vinic obhospodarujete?
2 ha (vlastni).

Kolik lidi pracuje ve vasem vinafstvi?
2 (Vit + Lubos bratfi)

Jaké objem vina roc¢né vyrobite?
Kolem 8 000I

V jakém pomeéru jsou vina z vasich vinic vzhledem k nakoupenym hroznim?
Hrozny zpravidla nenakupuje.

V jakém poméru prodavate sudové a lahvové vina?
Sudové 65%, lahve asi 35%

>> Co vas motivuje proddvat i sudové vina?
Vzhledem k produkci kombinace spotieba ve sklepé a vinotéky + gastro.

Jakého poméru byste chtéli dosahnout? Je pro vas pomér, kterého momentalné dosahujete optimalini, a
pokud ne, v ¢em vidite pfekazku ho dosahnout?
Snaha zvySovat pomér lahvového vina

V jaké cenové relaci se pohybuji vase vina?

Sudova vina:  Jak kdy © 50-70.
Lahvovd vina: 130 —250 K¢

Jakym zplsobem tvofite cenu vasich produktd?
Dle ceny srovnatelnych vin na trhu z okoli.

Jaky prodejni kanal uprednostnujete?
e Pfimy prodej X
e Prodej do vinoték X
e Prodej obchodnim fetézclim
e Prodej skrz zprostfedkovatele
e Jiné

Jaké procento vasi produkce prodate skrz nasledujici prodejni kanaly?

SUDOVA VINA LAHVOVA VINA

Pfimy prode;j: 5% Pfimy prode;j: 70%
Prodej do vinoték: 95% Prodej do vinoték: 30%
Prodej obchodnim fetézclim: Prodej obchodnim fetézclm:
Prodej skrz zprostfedkovatele: Prodej skrz zprostfedkovatele:

Jiné: Jiné:

Jakym zplisobem nejcastéji navazujete kontakty s koncovym zakaznikem?
Pfedevsim turisté se zdjmem o degustaci a prespani.



>> Jakym zplsobem se tento kontakt snaZite udrzet? Mame néjaky , klub“, facebookovou stranku,
nebo zasilate zakaznikim newslettery?
Ano aktivni na fb. Moderni web — vyuziva ale predevsim fb.

>> Proddvate své produkty prostfednictvim e-shopu?
Zatim ne, rozhodné ale je v planu.

Pocitujete podporu z profesnich a zajmovych vinafskych organizaci, z hlediska podpory prodeje? V éem by
Vam tyto organizace mohli vice pomoci?
Zatim ne — neni ¢lenem, Zadného spolku.

Dafi se vam s vasimi produkty pronikat na zahraniéni evropské / mimoevropské trhy?
Nesnazi se.

Jaké vidite bariéry vstupu na nové trhy?
Zadnou.

Které legislativni opatfeni vam déla nejvétsi problémy a proc?
Z&dné konkrétni.

Kde vidite mezeru v legislativé, ktera Vas znevyhodnuje na trhu vici domacim a zahrani¢nim
producentiim?
Ne.

Ucastnil jste se akci Otevirené sklepy, Palavské vinobrani, nebo néjaké z mistnich vystav vin? Pokud ne, tak
proc?
Zatim ne (mladé vinafstvi).

Pomahaji Vam tyto akce s navazovanim kontaktt pro pfimy prodej vasich produktl? Pokud ano, ktera je

vevs

podle Vas nejpfinosnéjsi.

Co si predstavujete pod pojmem vinaisky turismus?
Turisté — model prespani a komentovana degustace, sbirani a ukazka zpracovani.

Pocitujte narast poptavky po vasich vinech ze strany koncovych spotiebitell v turistické sez6né ze strany
tzv. vinafskych turista, tak jak je chapete?
Ano.

Jsou pro vas tyto pFijmy tak podstatné, Ze by Vam v pfipadé vypadku zplsobily existencni problémy?
Ano predevsim prijmy z turistd, ktefi jsou hosty jeho pensionu.

>> Dokazal byste Fici, jaké procento z Vasich primych prodejl tvoti prodeje pravé turistiim?
60% lahvového vina, 35% sudového (spotieba pti ochutnavkach atp.).

Snaiite se orientovat na tento segment? Pokud ano, tak jak?
Ano! — Pension poradani ochutndvek, degustaci, ukdzek praci atp.

Na co jste z profesniho hlediska zvlasté pysni?
Na pension a spokojené klienty.



