Vinafrstvi: Jaroslav Michalek
Adresa: Polni 455, 961 58 Dolni Dunajovice
Kontakt: J. Michalek

Jak velkou plochu vinic obhospodarujete?
Vice nez 8 ha.

Kolik lidi pracuje ve vasem vinafstvi?
2 + velké zhruba 5 stalych brigadnik( z fad mistnich ddchodcg.

Jaké objem vina roc¢né vyrobite?
Do 80 000l

V jakém pomeéru jsou vina z vasich vinic vzhledem k nakoupenym hroznim?
Max 20%. Zalezi na cendch, vynosech atp.

V jakém poméru prodavate sudové a lahvové vina?
Sudové 60%, lahve 40%.

>> Co vas motivuje prodavat prevdzné sudova vina?
Pan Michalek ma takto nastavené podnikdni — ma kontakty prevazné na vinotéky se zajmem
predevsim o sudové vino za dle jeho slov ,,rozumnou cenu”.

Jakého poméru byste chtéli dosahnout? Je pro vas pomér, kterého momentalné dosahujete optimaini, a
pokud ne, v cem vidite prekdzku ho dosahnout?

Pan Michalek (starsi pan) — premysli bud o prodeji celého vinafstvi nebo o prechodu na prodej pouze hrozn(.
Lahvova vina bude naddle prodavat a vyrabét jen pro své znamé a vybrané klienty >> v ro¢niku 2016 planuje
90% jako sudové (v pripadé, Ze neproda hrozny).

V jaké cenové relaci se pohybuji vase vina?

Sudovavina: 40-90K¢
Lahvova vina: 110 - 160 K¢

Jakym zplsobem tvofite cenu vasich produkti?
Stalé ceny historicky a dle nakladd.

Jaky prodejni kanal upfednostiujete?
e Pfimy prodej
e Prodej do vinoték
e Prodej obchodnim fetézclim
e Prodej skrz zprostfedkovatele
e Jiné

Jaké procento vasi produkce prodate skrz nasledujici prodejni kanaly?

SUDOVA VINA LAHVOVA VINA
P¥imy prode;j: 20% Pfimy prode;j: 5%
Prodej do vinoték: 80% Prodej do vinoték: 75%

Prodej obchodnim fetézclim:
Prodej skrz zprostiedkovatele:
Jiné:

Prodej obchodnim fetézclim:
Prodej skrz zprostfedkovatele: 20%
Jiné



Jakym zplUsobem nejéastéji navazujete kontakty s koncovym zakaznikem?
Pouze stala klientela >> nové pouze na doporuceni, a pokud se odkdzou na jiz provéreny kontakt.

>> Jakym zplsobem se tento kontakt snaZite udrzet? Mame néjaky , klub“, facebookovou stranku,
nebo zasilate zakaznikim newslettery?
Ne, nic takového nepotiebuje.

>> Proddvate své produkty prostfednictvim e-shopu?
Ne.

Pocitujete podporu z profesnich a zdjmovych vinaiskych organizaci, z hlediska podpory prodeje? V ¢em by
Vam tyto organizace mohli vice pomoci?
Neni ¢lenem — nevidi Zddnou vyhodu.

Dafi se vam s vasimi produkty pronikat na zahrani¢ni evropské / mimoevropské trhy?
Neciti potfebu pronikat na zahranicni trhy.

Jaké vidite bariéry vstupu na nové trhy?
Zadnou.

Které legislativni opatfeni vam déla nejvétsi problémy a proc?
Byrokracie — nesmilné procento prace, kterou provadi jako vinar za psacim stolem (az 30% veskerého casu).

Kde vidite mezeru v legislativé, ktera Vas znevyhodnuje na trhu vici domacim a zahrani¢nim
producentiim?

Pancovani vina neni trestny ¢in — jak je mozné Ze vinafrstvi které toto provadéji opakované, mohou stale
fungovat?

Ucastnil jste se akci Oteviené sklepy, Palavské vinobrani, nebo néjaké z mistnich vystav vin? Pokud ne, tak
proc?
Ne — nemam takovou potrebu.

Pomahaji Vam tyto akce s navazovanim kontaktt pro pfimy prodej vasich produktl? Pokud ano, ktera je
podle Vas nejpfinosnéjsi.

Co si predstavujete pod pojmem vinaisky turismus?

Predevsim turisty se zajmem o vino a ty co sem za timto Ucelem pfijeli zdmérné.

Pocitujte narGst poptavky po vasich vinech ze strany koncovych spotiebiteld v turistické sezéné ze strany
tzv. vinafskych turistq, tak jak je chapete?
Vzhledem k tomu, Ze se na turisti néjak neorientuje tak ne. Ale obecné jisté ano.

Jsou pro vas tyto pFijmy tak podstatné, Ze by Vam v pfipadé vypadku zpUsobily existencni problémy?
Ani omylem.

>> Dokazal byste Fici, jaké procento z Vasich primych prodejl tvoti prodeje pravé turistiim?
Urcité ne vic nez 10%

Snaiite se orientovat na tento segment? Pokud ano, tak jak?
Ne.

Na co jste z profesniho hlediska zvlasté pysni?



