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Vinarstvi a vinarsky cestovni ruch v Ceské republice

Souhrn

Bakalarska prace je zaméfena na obchodni strategie malych vinafstvi v
Mikulovském regionu. Cilem prace je popsat obchodni strategie malych vinafstvi dané
oblasti a zjistit a popsat piipadnou provazanost vinafského turismu s obchodnimi
strategiemi predevSim malych vinafstvi. Soucasti bakalatské prace je dotaznikové Setteni
provadéné ve vybranych méstech a obcich z mikroregionu zaméfené na poskytovatele
sluzeb, vinate, jejich obchodni strategie a snahu pfildkat do mikroregionu turisty. Druhé
dotaznikové setfeni je zaméfeno na potenciondlni a byvalé navstévniky, jejich cil rekreace
a predstavy respektive spokojenost se sluzbami. Z vysledkii Setfeni je mozné popsat
soucasny obraz vinaiské turistiky v oblasti, ekonomickou provazanost rodinnych vinafstvi
a vinné turistiky, urcit hlavni problémy vinaiti a formulovat ptipadné opatieni pro zvySeni

zajmu a spokojenosti turistll s pobytem v dané lokalité.

Kli¢ova slova:
Vino, vinafstvi, mikroregion, Mikulovskd podoblast, cestovni ruch, dotaznik,

strukturovany rozhovor.



Wineries and wine tourism in the Czech Republic

Summary

Bachelor thesis is focused on the business strategy of small wineries in the Mikulov
sub region. The aim of the work is to describe the business strategy of small wineries of the
area and identify and describe any interconnection of wine tourism with business
strategies, especially for small wineries. Part of this thesis is a research carried out in
selected cities and towns of micro-region aimed at service providers, winemakers, their
business strategies and their efforts to attract tourists to the micro-region. A second
research will focus on the former and potential visitors to their destination recreation and
expectations or satisfaction with services. The survey results, it is possible to describe the
current image of wine tourism in the area, economic interdependence family wineries and
wine tourism, wine makers to identify the main problems and formulate any measures to

increase the interest and satisfaction of tourists residing in the locality.

Keywords:

Wine, viticulture, sub region Mikulov, tourism, questionnaire, structured interview.
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1 Uvod

Diky své oblibé a téméf celosvétovému rozsifeni stala se réva vinnd vyznamnou
zemé&délskou plodinou. V soucasnosti se néktera z odrid vinné révy odvozenych z rodu
Vitis vinifera, amurensis, labrusca nebo rotundifolia péstuje na vice nez 7,5 milionech
hektarti, z ¢ehoz se téméf 60% nachazi v Evropé. Vysoka obliba vina a jeho stale se
zvétsujici spotteba je dobry zaklad dalSimu rozvoji vinafstvi a vinohradnictvi, coz muize
pozitivné ovlivnit i tuzemské vinatské oblasti.

Zajmovym uzemim této prace je Mikulovsky mikroregion, nachazejici se v jizni
¢asti vinafské oblasti Morava, konkrétnéji Mikulovské podoblasti — dle provadéci vyhlasky
254/2010 Sb., kterou se stanovi seznam vinaiskych podoblasti, vinaiskych obci a vini¢nich
trati. Vinafskd a vinohradnickd Cinnost vytvaii jedinecnou krajinu, kterd ve spojeni s
tradiénim folklérem a nezaménitelnou scenérii tvofenou Palavskymi vrchy ptedstavuje
lakavou oblast pro navstévniky mikroregionu. Region kromé vinafské turistiky nabizi 1 jiné
volnocasové aktivity naptiklad v podobné velkého poctu cyklostezek, které vedou skrz
vinaiské obce nejen Jizni Moravy, ale jsou napojeny 1 na cyklostezky sousedniho
Rakouska. Za zminkou stoji také vodni sporty jako je windsurfing, ktery lze provozovat na
Novomlynskych nadrzich v blizkosti Aqualandu Moravia.

Vinaiska turistika 1aka do regioni navstévniky a umoziuje tak piimy kontakt
»Spotrebitell® se zndmymi vinafi 1 s rodinnymi vinafskymi podniky. Nasledné navazani
obchodnich spojeni muize byt pro nékteré malé vinafe zajimavym zdrojem piijma.
Smyslem prace je identifikovat subjekty zasahujici do sektoru vinafského turistického

ruchu ve zminéné oblasti, popsat jejich pisobeni a piinos. Analyzovat obchodni strategie
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vybranych malych a rodinnych vinatskych podnikd, které se aktivné podileji na vinarském
cestovnim ruchu a zjistit miru zavislosti na tomto specifickém odvétvi cestovniho ruchu —
ovérit zdali plati tvrzeni ,,Za dobrym vinem ke svému vinafi“. Na zéklad¢ strukturovaného
rozhovoru s vybranymi zastupci vinafskych podnikt zjistit, co jim brani v lep§im uplatnéni
na nasem i mezinarodnim trhu, at’ uz z hlediska legislativy nebo cinnosti organizaci
pusobicich ve vinaiském primyslu a navrhnout piipadné feSeni problému.

Téma a cil predkladané prace ma piimou spojitost se studijnim oborem Podnikéani a
administrativa na Ceské zemé&délské univerzité v Praze. Jde o aktudlni pohled na
problematiku jednoho ze zemédé€lskych odvétvi, kde je zaroven nutné, vyuzit znalosti

ziskané pfi studiu na Provozné ekonomické fakulté, zejména z oblasti marketingu.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je analyzovat obchodni strategii vybranych vinafstvi v Mikulovském
mikroregionu, se zaméfenim na pripadnou existencni zavislost malych a rodinnych
vinafstvi na tzv. vinafském turismu. Vyzkumem mezi vinatskymi podniky z regionu zjistit
bariéry znesnadiujici, popf. znemoziujici jejich dal§i rozvoj, analyzovat situaci a

navrhnout pfipadné fesent.
2.1.1 Diléi cile

1. Popsat charakteristické znaky mikroregionu Mikulov, ptirodni podminky, spektrum
typickych odrid vinné révy, a vyméry vinic. VSechny vySe uvedené specifika
mohou mit vliv na obchodni strategie vinafskych podnik.

2. Charakterizovat cestovni ruch, zvlaste¢ pak jeho podkategorii vinafsky cestovni
ruch.

3. Pomoci dotaznikovych Setfeni a strukturovanych rozhovorl se zastupci vybranych
vinafskych podnikil zjistit, popsat a analyzovat jejich obchodni strategie, zjistit
pfipadnou zavislost podniku na vinném turismu a zejména zjistit bariéry pro rozvoj.
Druhym dotaznikovym Setfenim zaméfenym na potencialni a byvalé turisty zjistit
jejich nazor a spokojenost s pobytem, dale jejich ochotu navstivit danou lokalitu a
utracet penize za produkty a sluzby mistnich vinaid.

4. Rozborem vysledkl Setfeni charakterizovat slabd mista, jejich pficiny a navrhnout

ptipadna feSeni.
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2.2 Metodika

Ad 1. Cerpani z literarnich zdrojti vedenych v literarni reSer$i, zejména pak z
oficialnich internetovych stranek DSO Mikulov a z provadéci vyhlasky ¢. 254/2010 Sb.,
kterou se stanovi seznam vinai'skych podoblasti, vinatskych obci a vini¢nich trati.

Ad 2. Jako zdroj pro tyto ¢asti prace slouzi odborna literatura, periodika zaméfena
na tuto problematiku, ostatni a internetové zdroje.

Ad 3. 4. Kratké dotaznikové Setfeni zaméfené na navstévniky Jihomoravského
kraje, jejich spokojenost se sluzbami a produkty mistnich vinait a strukturovany rozhovor

s vybranymi vinafskymi podniky.

2.3  Pouzité metody

Pro teoretickou ¢ast prace slouzi jako zaklad zejména odborna literatura uvedena v

literarni resersi a v seznamu zdroju.

2.3.1 Dotaznikové Setreni

Ptibylova uvadi, ze ,,Dotaznikové Setreni, je jednim z nejbéznéjsich nastrojii pro sbér dat a
rizné typy prizkumii. Zpusob shromazdovani dat se oznacuje jako technika sbéru dat‘
(Ptibova, 1996) Ing. Roman Kozel, Ph.D. pak vjedné ze svych publikaci uvadi, Ze
,Smyslem dotazovani je zadavani otazek respondentiim. Jejich odpoveédi jsou podkladem
pro ziskani pozadovanych primarnich dat. Vybrani respondenti musi odpovidat cili a

zamerum vyzkumu.** (Kozel, 2006)
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Dotaznikové Setieni se sklada ze série otazek, jejichz cilem je ziskat nazory a fakta

od respondentd.
2.3.2 Rozhovor

., Rizeny strukturovany rozhovor je jedna z technik sbéru dat v socidlnim vyzkumu.
Tazatel postupuje otazku za otazkou podle dotazniku a respondent odpovida. Tazatel
zaznamenavd odpovédi do dotazniku. Aby byly ziskané odpovédi reprezentativni, méli by
respondenti byt vybrdni jako ndhodny vzorek.” (Rizeny strukturovany rozhovor, 2015)
., Strukturované dotazovani umoznuje Sirsi pruzkumy povrchovych vzorcu ci zdkonitosti,
zatimco méné strukturované nam umoznuje dosazeni vétsi hloubky a ucelenosti chdapani ve
zkoumanych oblastech.* (Homsi, b.r.)

Vyhodou oproti pisemnému dotazovani je existence vazby mezi tazatelem a
respondentem, naproti tomu negativnim aspektem osobniho dotazovani mulze byt
nespravny zpusob vedeni rozhovoru nebo pusobeni osobnosti tazatele na respondenta,
napft. zpusob vystupovani nebo samotny vzhled.

Osobni dotazovani je mozné provést formou:

a. standardizovaného rozhovoru - tazatel ma predem dané piesné znéni a potadi
otazek, které respondentim pokladd, odpovédi zaznamenava bud’ pfimo béhem
rozhovoru, nebo bezprostfedné po ném.

b. nestandardizovaného rozhovoru - tazatel vi, jaké informace ma od respondentt
ziskat, je vSak zcela na ném, jaké otdzky bude pokladat, je tfeba, aby byl tazatel
fadné proskolen.

. polo standardizovaného rozhovoru - zpravidla se jedna o standardizovany rozhovor

s moznosti polozeni doplnujicich otazek respondentovi. (Malatek, 2001)
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Mikulovsky mikroregion

Mikroregion Mikulov je oznaceni pro dobrovolny svazek obci Mikulovsko - DSO!
Mikulovsko, jehoZ uzem ¢ita 270,86 km?.2

Mikroregion Mikulov tvoti ,, Osmndct obci ..., ve kterych nyni Zije pres 20 000
obyvatel ... Jedna se o obce Bavory, Brod nad Dyji, Brezi, Dobré Pole, Dolni Dunajovice,
Dolni Vestonice, Drnholec, Horni Veéstonice, Jevisovka, Klentnice, Milovice, Novy Prerov,
Novosedly, Pasohlavky, Pavlov, Perna, Sedlec a mésto Mikulov.* (Dobrovolny svazek
obci Mikulovsko, b.r.)

Na zapadé¢ hrani¢i s okresem Znojmo — tuto hranici vytycuje tok feky Dyje. Jizni
hranici mikroregionu tvoii stitni hranice Ceské republiky a Rakouska. Za pomyslnou
vychodni hranici lze povazovat Lednicko-valticky areal. Uzemi mikroregionu pak na
severni strané uzavira vodni nddrz Nové Mlyny.

Vyméra vinic® mikroregionu Mikulovsko &ini 3 613 ha, pii celkové vyméie
katastralniho uzemi mikroregionu obci DSO Mikulovsko 27 086 ha tak plocha vinic €ini
13,34% Uzemi. Primérna nadmoi'ska vyska ¢ini 203 m. n m. a nejvyse poloZenou obci je
Klentnice lezici mezi Palavskymi vrchy v nadmotské vySce 334 m. n. m. K 31. 12. 2014

Zilo na uizemi 20 511 obyvatel z toho 7 443 v mésté Mikulov.

! DSO - Dobrovolny svazek obci

2K 31.12. 2014, zdroj: CSU.

3 Poet obyvatel a vyméry viech obci DSO Mikulovsko je uveden v tabulce 10 uvedené v piiloze — kapitola
8.7.
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Obrizek 1: Mikroregion Mikulovsko; zdroj: CUZK, méFitko mapy 1: 138 504, vlastni zpracovani.

3.2 Historie vinarstvi v Mikulovské oblasti

Pocatky vinafstvi a vinohradnictvi na tizemi Jizni Moravy jsou spojovany s Rimany.
Rimska legie z Vindobony* zde vybudovala jeden z opérych bodii. Archeologové zde

o w7

v roce 1926 krom¢ zdénych zaklada fimskych budov nalezli také vinatsky ntiz podéavajici

* Piivodng osada Keltil, pozdgji kolem roku 97 Rimsky vojensky tabor, dnes uzemi u feky Dunaj v centru
Vidné.
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prvni svédectvi o mozném vyskytu vinic na uzemi jizni Moravy. K Sir§Simu rozsifeni
vinafstvi doslo s pfichodem kiestanstvi v obdobi Velkomoravské tiSe. Vinice byly Casto
vysazovany predevsim v okoli klasterti. K rozvoji vinatstvi ptispéli napiiklad cisterciaci
(Velehrad, 1025), ktefi zacali vysazovat vinice na uzemi dneSnich obci Velké Némcice,
Pritluky a Kobyli nebo premonstrati, kteii ke konci 12. stoleti zalozili Loucky klaster u
Znojma. Dale pak dominikani (Rajhrad) a templati (Cejkovice). (Krajem vina, 2013)

V pribéhu 13. a 14. stoleti zaznamenava vinafstvi na Mikulovsku zna¢ny rozvoj. K
hradu Sirot¢i patii vinice v Perné a ke kralovskému hradu Dévicky pattily obce s vinicemi:
Véstonice, Strachotin, Pavlov a Milovice. Vysazuji se nové vinice v Hustopecich,
Starovicich, Starovickach, v Pritlukach 1 v Mikulové. Od doku 1350 se misto
dolnorakouském Falkenstejnu rozhodovaly spory o vinice u purkmistrovského ufadu v
Hustopecich, popt. u zemského soudu v Brn¢. Roku 1355 Markrabé Jan Jindfich vydal
viniéni fad pro Moravu, ktery mimo jiné obsahoval regulaci dovozu vina na Moravu.
Moravsky markrabé Jost vydal r. 1379 nové horenské pravo pro Zidlochovice, které se
fadily k nejvétsim vinafskym obcim Moravy. Tento fad se pozd¢ji stal vzorem pro vini¢ni
prava mnohych moravskych obci.

V 15. a 16. stoleti se vyrazn¢ navySuji plochy vinic na jizni Moravé. S pfichodem
Haband, ktefi ve vinafstvi v oblasti zavadéji nové zpuisoby péstovani révy i technologické
postupy vyroby vina, moravska i ¢eska vina ziskavaji na véhlasu. Rakousti vinafi dokonce
zadaji Ferdinanda I. o zdkaz dovozu moravskych vin do Rakouska.

Po dlouhotrvajicim rozvoji vinafstvi vrcholici po¢atkem 17. stoleti pfichazi rana

Vv podobé Tricetileté¢ valky, ktera znamenala snizeni vymeéry zhruba na jednu tfetinu.
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Obnova Vvinic za¢ina az koncem 17. stoleti a moravsti vinafi se opét stavaji konkurenci pro
ty rakouské. (Kraus, 1997)

Kolem roku 1820 se dostava vyméra vinic v Ceské republice opét pies 30 tisic ha,
podstatnd vétSina se nachdzi na jizni Moravé. Poté co byla zruSena celni hranice mezi
Uherskem a Rakouskem a dochézi k velké konkurenci vyvolané levnymi uherskymi viny.
Na prelomu 18. a 19. stoleti se poprvé na Moravé registruje vyskyt révokaza, ktery se
nejdiive objevil ve Francii, odkud se rozsifil po celém kontinentu. V Cechach se poprvé
objevil v roce 1890 v Satové a odtud se béhem let §ifi ptes Dolni Dunajovice, Pernou,
Hustopeée, Cejkovice az do velkych Pavlovic pfi¢emz znigil vét§inu moravskych vinic.
V boji s révokazem se zakladaji vinice mistnich odrid $tépované na odolné americké
podnoze. Objevuji se ale houbové choroby v podobé padli révového (oidium) a plisné
vinic dale ubyva. V soucasnosti ¢ini vyméra vinic v Moravské vinaiské oblasti 17 015,93

ha. (Historie vinafstvi, b.r.)

3.3 Mikulovska vinarska podoblast a statisticka data

Mikulovsky mikroregion je soucasti Mikulovské vinaiské podoblasti, kterd vznikla
v roce 2004 dle zakona ¢. 321/2004 Sb 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi, 0 zm&n¢é
nekterych souvisejicich zdkonli (zdkon o vinohradnictvi a vinafstvi) a jeho provadéci
vyhlasky €. 254/2010 Sb., kterou se stanovi seznam vinaiskych podoblasti, vinafskych obci

a vini¢nich trati.
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Mikulovska vinafska podoblast spada spole¢né se Slovackou, Velkopavlovickou a
Znojemskou podoblasti pod vinatfskou oblast Morava s celkovou rozlohou 16 912,8 ha.
Vymeéra Mikulovské podoblasti ¢inila v roce 2014 4 689 ha, s meziro¢nim pfirtistkem 1,69

% (Raticky, b.r.) - coz predstavuje 26,75% veskeré vyméry vinic v Ceské republice.

ot 7 L.

Obrazek 2: Moravské vinai'ské podoblasti; zdroj: www.vocmikulov.cz.

Tabulka 1: Plocha vinic dle vina¥skych podoblasti k roku 2014; zdroj: UKUZ.

_ 2013 2014 ptrirastek/abytek
(%)

[ Cechy | 644,13 652,43 1,29
~ Cechy-ostatni 10,23 10,30 0,74
~ Litoméfickd 285,87 301,16 5,35
~ Mélnickda 348,04 340,97 -2,03
16912,83 17015,93 0,61
~ Mikulovskd 4611,11 4689,05 1,69
- Morava-ostatni 9,41 9,56 1,55
~ Slovacka 4312,99 4354,23 0,96
 Velkopavlovickd 4823,67 4836,87 0,27
 Znojemskd 3155,63 3126,22 -0,93
Celkem 17 556,96 17 668,36 0,63
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V Mikulovské podoblasti je 30 vinafskych obei®, z nichZ k nejvé&tsim patii Valtice,
kde se nachazi také Stfedni vinafska Skola Valtice. Dale pak Mikulov, Brod nad Dyji,
Dolni Dunajovice, Dolni a Horni Véstonice, Novosedly, Pavlov, Perna, a Popice. V
soucasné dobé je v Mikulovské podoblasti evidovano 182 vinic¢nich trati a 2347 péstitelil.

Tabulka 2: Vyméra vinic, vinaFské obce a traté dle podoblasti vinai'ské oblasti Morava; zdroj CSU,

2014, vlastni zpracovani.

. Mikulovskdi ~ 4689,05 30 182 2473
. Slovackda | 435423 117 408 8278
 Velkopavlovickd = 4 836,87 75 321 6 993
. Znojemska | 3126,22 90 215 1148

Tabulka 3: Deset nejvétiich vinaiskych obci Mikulovské podoblasti; zdroj UKZUZ, vlastni

zpracovani.

® Seznam viech vinaiskych obci a trati je uveden v piiloze - kapitola 8.4.
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Charakteristikou podoblasti je panorama Palavskych vrchii, s vapenitymi ptidami
praveé v okoli Palavy. Kolem Dunajovickych vrchii a Valtické pahorkatiny se nachazeji
navéje sprase a dale pak vapenité jily a piskova plosina u Boftiho lesa.

Ro¢ni primérna teplota v této oblasti je 9,42 °C, pramér ro¢nich srazek je 510 mm,
ro¢ni délka slune¢niho svitu je 2 244 hodin. (Vinafské oblasti, podoblasti a vinatské obce
Moravy a Cech, b.r.) Vinna réva se zde péstuje v nadmoiské vysce 150-280 metri.

Vyméry bilych mostovych odrad (3 526, 18 ha) zde podstatné prevySuji vymeéry
odrad modrych (1 148, 88 ha). Mimofadné se zde dafi bilym odridam jako Ryzlink
vlassky, Ryzlink rynsky, Miiller Thurgau, Sauvignon, Veltlinské zelené, Chardonnay a
mistni odradé Pélava. Z modrych odriild se v oblasti péstuje zejména Svatovaviineckeé,
Rulandské modré, Frankovka, Zweigeltrebe a Cabernet Sauvignon.

Tabulka 4: Skladba mostovych odrid v Mikulovské podoblasti; zdroj: Situacni a vyhledova zprava

réva vinna a vino, fijen 2015, vlastni zpracovani.

Mostové bilé Vymeéra (ha) Mostové modré Vymeéra (ha)
Ryzlink vlassky 620,07 Svatovaviinecké 261,96
Veltlinské zelené 396,94 Frankovka 223,56
Ryzlink rynsky 353,21 Zweigeltrebe 168,04
Sauvignon 309,88 Rulandské modré 165,85
Miiller Thurgau 295,62 Cabernet Sauvignon 96,06
Chardonnay 286,67  Modry Portugal 76,20
Rulandské sedé 264,18 Merlot 49,60
Tramin Cerveny 187,62 Dornfelder 32,19
Palava 184,90 Cabernet Moravia 27,36
Rulandské bilé 181,58  André 17,55
Muskat moravsky 72,57 Neronet 5,50
Neuburské 71,97 Alibernet 5,33
Veltlinské cervené 60,13 Regent 3,64
rané

Sylvanské zelené 58,90 Agni 2,35
Hibernal 33,92 Ariana 1,92
Irsai Oliver 24,41 Laurot 1,63
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Aurelius 21,50 Blauburger 0,92

Muskat Ottonel 18,82 Cabernet Franc 0,80
Kerner 13,44 Rubinet 0,28
Solaris 6,59 Fratava 0,14
Dévin 4,79 Cabernet Cortis

Johanniter 3,73 Roesler

Malverina 2,99 Sevar

ostatni 51,75 ostatni 8,00
celkem mostové bilé 3526,18 celkem mostové modré 1 148,88

3.4 Vinaisky turismus

Obecna definice cestovniho ruchu dle UNWTO (United Nations World Tourism
Organization) zni: ,, Cestovni ruch je spolecensky, kulturni a ekonomicky fenomén, ktery
zahrnuje pohyb osob do zemi ¢i mist mimo své obvyklé prostredi pro osobni Ci
obchodni/profesni ucely.* (Glossary of tourism terms, 2014) Jina definice cestovniho
ruchu dle Geského internetového portalu Cesko jede, zni: ,, Cestovni ruch je ¢innost osob
cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostredi po dobu, ne delsi
nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu, podnikani nebo jinymi ucely,
nesouvisejicimi s vykonem vydélecné c¢innosti v navstiveném miste. “ (Definice, b.r.)

Zatazeni vinaiského cestovniho ruchu neni dle autor vzdy jednotné, nektefi autofi
povazuji vinaisky cestovni ruch za podoblast gastronomického cestovniho ruchu, néktefi
zase za soulast kulturniho cestovniho ruchu. Dle jinych je vinafsky cestovni ruch
specifickym odvétvim cestovniho ruchu, ktery tvoii vlastni kategorii. Naptiklad dle
Vykladového slovniku cestovniho ruchu Paskové a Zelenky je vinatsky turismus definovan

jako: ,,Forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovdni pozndvdanim zpusobu
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péstovani vin v tradicnich vinarskych oblastech, ochutnavkou vin, prociténim atmosféry
vinnych sklipkii, vindren a vinoték, nakupem archivnich i novych vin“. (Zelenka, 2012)

Ackoli vino jako produkt je hlavni motivaci navstévy tradi¢ni vinatské oblasti, neni
motivaci jedinou. Turisté jsou malokdy motivovani samotnym nékupem kvalitniho vina
pfimo od vinaie a kromé ukazky péstovani, zpracovani a degustace vin vV neposledni fadé
vyhledavaji lokalni kulturu a historii navstiveného mista.

Podobné jako cela fada dalSich odvétvi cestovni ruchu je i vinaisky cestovni ruch
sezonni zalezitosti. Sezéna vinatrského turismu kopiruje vegetac¢ni obdobi ristu vinné révy.
Vrcholem sezony je zpravidla obdobi sbéru, tzv. vinobrani. V pribéhu roku, tedy i mimo
hlavni sezonu je mozné poradat fizené degustace, vystavy vin, ¢i jiné kulturni akce tykajici
se zpracovani vin. Aby bylo mozné vytvorit GspéSnou marketingovou strategii pro tzv.
,vinafsky turismus® je nutné znat predevsim chovani spotiebiteld, jejich motivaci a stav
trhu. (Hall, 2002)

Od roku 2000 se tada autord zabyvala vyzkumem vinatfského cestovniho ruchu a
vzniklo nékolik studii, které kromé popisu vinafského turismu v daném regionu zkoumaji
ekonomické hledisko, jeho vlivy a dopady na region. Za zminku stoji napt. kniha C. M.
Halla Global Wine Tourism: Research, Management and Marketing, americky odborny
casopis Journal of Wine Economics nebo napiiklad publikace Critical success factors for
wine tourism od kolektivu autortt Getz, Dowling, Carlsen Anderson.

Podrobny popis vinafského turismu piedstavuje Donald Getz v knize Explore wine
tourism, kde definuje vinafsky turismus jako interakce mezi vinafi, destinaci a spotiebiteli.
Ve své knize mimo jiné graficky piedstavil uceleny systém vinafského cestovniho ruchu

rwr

zalozeny na tfech pilifich. Prvni pilif ptredstavuji turisté navstévujici urcity kraj se svym
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oc¢ekavanim a poptavaji sluzby. Na opacné stran¢ grafu stoji podniky, obce a vinafi, ktefi

nabizeji své sluzby a produkty. Ob¢ kategorie se stfetdvaji na kategorii tieti a tou je
prostiedi. (Getz, 2000)

DESTINACE
SPOTREBITELE

NABIZ EJ ici
INFRASTRUKTURA
degustace OCHRANA ZDROJU ubytovani
jidlo VYZKUM A PLANOVAN stravovani
nakupy TEMATIZACE prepravni moZnosti
prohlidka pamatek INFORMACE maloobchod
odpocinek MARKETING prohlidky, exkurze
vzdélavani se VZDELAVANT NAVETEVNIKO vinarské akce
AKCE SPOJENE S VINEM

ZDROJE

Obrazek 3: Model vinarského turismu dle Getze

Profesor australské univerzity C. M. Hall vytvofil model cestovniho ruchu zaloZeny

na integraci nabidky a poptavky. Presnéji poptdvky ze strany a turisti, na které puisobi

prostiedi, pfedchozi zkuSenosti a informace. (Getz, 2000)
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Kultura Atributy regionu

Vinafsky turismus Vinafsky kraj
Ocekavani
Motivace S S B
Vinafsky Vinafsky Turisticky
Image pramysl cestovni primysl
ruch
Minula zku$enost
L] Personil vinafstvi Personal atrakol
e HR
| Vnimani Vinaf Viastnici
Informace -
Vinafstvi  Vinice Atrakce  Krajina
Zdroje odvEétvi Infrastruktura
Vina Suvenyry

Hraniéni kontroly
Zdanéni Doprava
Zivotni prostiedi

Licence
Zdanéni I'r'n'szxp.
Oznateni puvodu

Instituciondlni
uspoiadani

Zazitky z
Preference vinaiské Produkt
turistiky

Graf 3: Model vinaFského cestovniho ruchu dle C. M. Halla; zdroj: vlastni grafické zpracovani.

r~r 4

Motivaci pro turisty, ktefi mifi za vinem, je dle Halla mimo samotné konzumace
vina, také z4jem o mistni tradice a folklor spojeny s vinafstvim a dale pak také prohloubeni
svych znalosti o vin€. Jak je vidét na grafu 3, je ovliviiovan predeslymi zkuSenostmi, svym
vnimanim a dostupnymi informacemi.

Dle vétsiny autord praci zabyvajici se vinafskym turismem je pro vytvoieni spravné
marketingové strategie nutné mimo jiné také vytvofit profil vinatského turisty. Podobné
jako neexistuje jednotna definice a zafazeni samotného vinaiského turismu, stejné tak je
tézké 1identifikovat typického vinafského turistu. Diky regiondlnim a néarodnostnim
rozdilim je slozité prejimat studie tykajici se vyprofilovani vinatského turisty, spole¢nym

elementem je vSak vzdy pfedev§im z4jem o vino. Vyprofilovanim typického vinaiského
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turisty v ¢eském prostiedi se zabyvala ve své diplomové praci Be. Kristyna Sedldkova

(2013).

3.5 Pravni uprava vinarského sektoru

Uvodem je dilezité zminit, Ze technologické postupy vyroby vina a povinnosti vinafe
nejsou regulovany v normativnich systémech, ale v zdkoné — pravé proto jsou pravni
normy upravujici tento sektor nepostradatelné. Dilezité je také rozliSeni pravnich odvétvi
vinafstvi a vinohradnictvi.

Obecné lze rozclenit prameny pradva na mezindrodni, komunitdrni (unijni) a

vnitrostatni, které se pak dale d¢li na obecné a zvlastni predpisy.

~

Mezinarodni pravo

\ J
\
s N

Komunitarni pravo
J

Vs

AV

Vnitostatni pravo

*Obecné predpisy
*Zvlastni predpisy
_ J

\

Graf 4: Hierarchie prameni prava; vlastni zpracovani.

Co se tykd mezinarodni Upravy, jedna se zejména o dvoustranné dohody mezi
jednotlivymi staty a doporucujici pravni akty mezinarodnich spoleCenstvi. Naproti v

kategorii unijniho prava se setkavame s mnozstvim predpist, které vytvafeji pomérné
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slozitou strukturu®. Vyznamné je piedev§im nafizeni Rady EU ¢&. 479/2008 o spoledné
organizaci trhu s vinem a jeho provadéci predpisy. Natizeni ¢. 491/2009 rusi nafizeni
479/2008 a Spolecnd organizace trhu s vinem byla zafazena do nafizeni Rady ¢.
1234/2007.

Aktudlni pravni uprava vinohradnictvi a vinafstvi je na zéklad¢ zdkona ¢. 321/2004
Sb. o vinohradnictvi a vinafstvi, ve znéni novel ¢. 179/2005 Sb., ¢. 411/2005Sb., ¢.
444/2005Sb., ¢.215/2006 Sb., ¢. 230/2006 Sb., ¢. 311/2008 Sb. a ¢. 227/2009 Sb. Zakon
pfimo navazuje na unijni pfedpisy a je doplnén provadécimi predpisy: vyhlaskou ¢.
323/2004 Sb. ve znéni pozd¢jsich predpist, vyhlaskou ¢&. 324/2004 Sb. a vyhlaskou

¢.97/2006 Sb.

3.6 Marketing

Marketing je ekonomicka disciplina, jejiz vznik se datuje na prelom 19. a 20. stoleti.
Vyznamny rozvoj marketingu je spojovan s reakci na hospodatskou krizi 30. let v USA. V
dnedni dob¢é marketing tvofi nevyclenitelnou souc¢ast podnikéni. Pro Sirokou vetejnost se
pod timto pojmem skryva ptedevsim reklama a vyzkum trhu.

Definici marketingu existuje nepfeberné mnozstvi od riznych autorti. Kazdéa z nich
ma trochu jiny pohled na toto odvétvi, a tak lze téZko formulovat néjakou univerzalni
definici. Formulace se také lisi dle doby, ve které byly publikovany. Marketing se

nejcastéji definuje jako:

® Vy&et unijnich norem upravujicich sektor vinafstvi a vinohradnictvi je uveden v ptiloze
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., Funkce firmy, kterd identifikuje nenaplnéné potreby a pozadavky, definuje a meri
Jjeji velikost, urcuje, kterym cilovym trhiim miize organizace nejlépe slouzit, rozhoduje o
patricnych vyrobcich, sluzbach, programech, které maji slouzit téemto trhum, a vyzyva
kazdého v organizaci k tomu, aby ,,myslel na zdakaznika a slouzil mu* ... ,,Marketing je
uspokojeni potieb zdakaznika na strané jedné a tvorba zisku na strané druhé® (Kotler,
2013)
Dle Bouckové lze marketing také definovat jako ,,proces, v némz jednotlivci a skupiny
ziskavaji prostrednictvim tvorby a smény produktii a hodnot to, co pozaduji. Hlavni
vyznam tohoto procesu je poznani, predvidani, stimulovani a uspokojeni potieb zdkaznika
tak, aby byly soucasnée dosazeny i cile organizace * (Bouckova, 2003)
American Marketing Asociation, definuje marketing v roce 2013 jako: ,, Aktivitu, soubor
instituci a procesit pro vytvareni, komunikaci, poskytovani a vyménu nabidek, které maji
hodnotu pro zakazniky, klienty, partnery a spolecnosti jako celku.* (About AMA, 2013)

Marketing je komplexni systém aktivit. Na toto téma byla vydéna fada studii, knih
diplomovych a bakaldfskych praci, nicméné¢ téma marketing jako takové neni stézejni

naplni této prace.

3.7 Regionalné vyznamné akce na podporu vinaiského cestovniho ruchu

Kotikova (Kotikova, 2013) definuje akce cestovniho ruchu jako ,, docasné, specidalné
naplanované, rizené a organizacné zabezpecené akce nebo uddlosti. Akce musi byt
jedine¢na, origindlni, ¢asove a prostorové vymezend, a ackoli se mize jednat i 0 neumele

vytvofenou udalost, je dopfedu naplanovana. Getz (Getz, 2005) vyzdvihuje predevsim
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jedinecnost akce — kombinaci prostfedi, organizace, programu a faktoru lidi. Pfidanou
hodnotou jsou potom zazitky, které si ucastnik odnasi.
Dle Kotikové miizeme dale roz¢lenit akce do dvou zékladnich skupin, a to:

a. Akce s cilem navstévnika do mista konani ptilakat

b. Akce zaméfené na navstévniky, kteti se v dané lokalité jiz nachazeji

Akce prvniho typu jsou zpohledu vyznamu pro cestovni ruch (déle jen CR)
vyznamnéj$i. Z Sir§tho pohledu bychom mohli chapat jako samotnou podstatu CR.
Podstatné je také ochota navstévnikil utrdcet penize, ¢imz ovliviiuji ekonomicky piinos
akce. V prvnim ptipadé je pravdépodobnéjsi, ze navstévnik, ktery do mista konani akce

ptijel pravé diky ni, bude vice motivovan utracet své financni prostredky.

3.7.1 Otevriené sklepy

Festival otevienych sklepl je spjat s plisobnosti nadace Partnerstvi, ktera
v regionu dlouhodobé piisobi a vyrazné prispéla k rozvoji turistického ruchu na Jizni
Moravé. Festival se kona od roku 2009, kdy probéhl prvni festival prvniho ro¢niku
v mikroregionu Modré Hory’. Navstévnici mohou objevovat krasy kraje, ic€astnit se
doprovodného folklérniho programu, a v neposledni fadé navstivit a ochutnavat vino
od mistnich vinar zapojenych do festivalu pfimo vjejich vinném sklipku, kde
majitelé se zdjemci radi pohovori o viné a poradi jaké viiné nebo chuté lze pravé v

tomto vzorku vina objevit.

” Obganské sdruzeni VOC Modré Hory o.s., tvoii pét obci v jiznim cipu Moravy. Jedna se o obce Velké
Pavlovice, Kobyli, Vrbice, Bofetice a Néméicky. (Obce v oblasti, b.r.)
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Do festivalu je vZdy zapojeno vice vinaisky obci, které jsou Kkyvadlové
obsluhovany autobusovou dopravou. Festivaly zpravidla probihaji ve dvou dnech -
vsobotu a vnedéli a vzdy je mozné ochutnat 200 - 300 vzorkd vina. V cené
vstupného je mimo samotné degustace vin, také festivalova autobusova doprava mezi
jednotlivymi zapojenymi obcemi, kupon na 200 K¢, ktery lze uplatnit na nakup vin u
libovolného vinare zapojeného do festivalu. Soucasti je také tzv. startovaci balicek,
ktery obsahuje platénou tasku s logem, sklenicku na vino, program s jizdnim fadem
festivalovych autobusd, a v neposledni fadé profily vinaii se seznamem vzorki
k degustaci. (Organizace, b.r.)

V roce 2015 festival navstivilo vice nez 3 600 host(i, a za posledni tii roky pak
festival prilakal vice nez 11 300 navstévnika®. Jen za predpokladu, Ze kazdy z hosti
uplatnil poukaz na nakup vin, ktery je soucasti startovaciho balic¢ku, festival prinesl

moravskym vinaitim trzby 2 260 000 K¢.

Tabulka 5: Navs§tévnost festivalu Otevi‘ené sklepy v letech 2013-2015, zdroj: nadace Partnerstvi.

Rok Obdobi Pocet navstévniku
2013 Jaro 2 000
Podzim 1400
2013 Jaro 2400
Podzim 1900
2015 Jaro 2100
Podzim 1500
Celkem 11 300

8 Data o navtévnosti laskavé poskytla PR manaZerka nadace Partnerstvi, pani Zd&iika Prokopova.
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3.7.2 Palavské vinobrani

Festival Palavské vinobrani se kona jiz od roku 1947, ptivodné v obci Klentnice
situované mezi Palavskymi vrchy. Pied vice neZ 40 lety se vinobrani pifesunulo do
mésta Mikulov, kde se letos, jiZ tradi¢né, bude druhy vikend v zari konat jeho 69.
ro¢nik. Festival probiha v historické c¢asti mésta Mikulov, na zdmku, Kozim hradku,
Svatém kopecku a Amfiteatru. Mimo ochutnavek produkti mistnich vinait a
tradi¢niho burcaku, je festival tradicné doplnén o bohaty kulturni program. Tradi¢né
se kona historicky priivod, vystoupeni folklornich spolk, Mistrovstvi Ceské republiky
v rozeznavani vini ve viné ale také koncerty popularnich kapel.

Palavské (Mikulovské) vinobrani poradd meésto Mikulov ve spolupraci se
spolecnosti Mikulovska rozvojova, s. r. o. Vroce 2014, mezi 12-14. 9. navstivilo
festival pres 40 tisic hostli a 68. ro¢nik Palavského vinobrani, ktery se konal 11-13.9

navstivilo 53 tisic navstévniku®.

3.8 Vinarské cyklistické stezky

Vinatsky cestovni ruch v Mikulovském mikroregionu vyrazné podporuji také vinarské
stezky, které vytvofila a spravuje nadace Partnerstvi. Sit’ vinafskych stezek rozdélenych
celkem do 10 okruht ¢ita zhruba 1200 km. Mikulovsky mikroregion pfiblizuje

Mikulovské vinaiska stezka, patefni Moravska vinna stezka a cyklisticky okruh Stara hora.

% Data o navitévnosti laskave poskytla Be. Lenka Kiivinkova — PR manazerka festivalu.
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(Moravské vinafské stezky, b.r.). Cesty vedou skrz vinatské traté, po polnich vedlejsich
cestach k nejriznéj§im vyhlidkam, historickym pamatkdm a zajimavostem a propojuji tak

Moravské vinaiské obce.

3.8.1 Mikulovska vinarska stezka

Délka trasy: 82 km
Nejvyssi bod: 290 mn. m.
Nejnizsi bod: 190 mn. m.
Nastupni misto: Mikulov

Uzavieny okruh provazi Mikulovskou vinafskou podoblasti a svym tvarem témét
pfesné vymezuje jeji hranice. Trasa protind Lednicko-valticky areal a mimo jiné obce
Mikulov, Sedlec, Valtice, Hlohovec, Lednice, Bulhary, Dolni Vé&stonice, Strachotin,

Pasohlavky, Brod nad Dyji, Drnholec, Novosedly a Bfezi.

3.8.2 Moravska vinna — Mikulovska stezka

Délka trasy: 55 km
Nejvyssi bod: 350 mn. m.
Nejnizsi bod: 180 m n. m.
Nastupni misto: JeviSovka
Cilové misto: Pouzdtany

Mikulovska ¢éast patefni Moravské vinné stezky se svymi 55 km podili na celkové
délce 289 km trasy, kterd spojuje mésta Znojmo a Uherské hradisté. Cyklostezka vede po
vétSinu své délky silnicemi 3. tfidy s klidnym provozem. Svoji trasou od Drnholce do
Mikulova kopiruje jizni ¢ast Mikulovské vinaiské stezky, dale pak pokracuje pres Palavské
vrchy do Klentnice, Pavlova, Dolnich Véstonic a pies Novomlynské nadrze do obci

Strachotin a Pouzdfany, kde navazuje na Slovackou ¢ast.
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3.8.3 CyKklisticky okruh Stara hora

Délka trasy: 37 km
Nastupni misto: Mikulov

Jizni ¢ast cyklistického okruhu Stard hora od obce Novosedly do Mikulova vede po
stejné trase jako Moravska vinna — Mikulovska stezka. Za méstem Mikulov, ale
nepokracuje pres Palavské Vrchy do obce Klentnice, nybrz pies vinice na uboci Palavy do
Bavor, Perné, pies silnici E461 do Dolnich Dunajovic skrz Dunajovické kopce do Brodu

nad Dyji a zpét do Novosedel.

4 Vlastni prace

4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setteni probihalo od 1. 1. 2016 do 29. 2. 2016, zasadnim kritériem pro
vybér respondentli byl fakt, ze navstivili Jihomoravsky kraj v obdobi 1. 1. 2010 — 1. 1.
2015 za ucelem rekreace. Predev§im diky nadaci Partnerstvi, a spole¢nosti Mikulovska
rozvojova s. r. o., ktefi byli velmi napomocni s oslovovani respondentli, bylo mozné ziskat
pomérné zajimavy pocet validnich dat.

Setfeni probihalo anonymnim online dotaznikem vytvofenym pomoci nastroje
Google forms a data byla zpracovana v tabulkovém procesoru MS Excel. K 29.2.2016
dotaznik vyplnilo 167 respondentll, z nichz 91 bylo validnich. Cilem tohoto prizkumu bylo
zjistit, zda turisté, kteti navstivili Jizni Moravu a navazali kontakty s mistnimi vinafi,
pozdéji nadale preferuji spiSe jejich produkty (pokud jsou tedy s kvalitou spokojeni) a

snazi se je vyhledavat.
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Hypotézy byly stanoveny nasledovné:

1. Vice nez 80% veskerych navstévnikil pfichazejicich do kraje za celem rekreace
navstivilo nékterého z mistnich vinatt (vinny sklep, vinotéku).

2. Turisté, ktefi maji pozitivni zkuSenost s pfimym kontaktem s vinafem, pozdé&ji
nadale vyhledavaji jeho produkty — prostiednictvim piimého odbéru nebo

prostiednictvim vinoték.
Diky datim poskytnutym panem Ing. Jurajem Falmikem a pani Zdeiikou
Prokopovou z nadace Partnerstvi, z jejich interniho prizkumu, bylo také mozné pokusit se

zevrubné profilovat ,,vinaiského turistu® a vhodné tak doplnit praci o zajimavou informaci.

4.1.1 Vyhodnoceni dotazniku

Validni data se podafilo ziskat od 91 respondentd. Kritériem pro urceni validity
byla otazka ¢. 1: Navstivil jste za obdobi 1. 1. 2010 — 31. 12. 2015 Jizni Moravu? A otazka
¢islo 2: Co bylo hlavnim cilem vasi navstévy kraje? Pro ucely Setfeni jsem za validni
povazoval pouze data od respondenttl, ktefi v poslednich 5 letech navstivili Jihomoravsky
kraj za ucelem rekreace, z toho divodu mohou hodnotit kvalitu sluzeb a spokojenost
s produkty mistnich vinait, v ptipadé¢, Ze néjakého navstivili.

Na otadzku Navstivil jste za obdobi 1. 1. 2010 — 31. 12. 2015 Jizni Moravu?
Odpovédélo kladné 104 respondenttl, coz predstavuje 60,1% vSech dotazanych, 69 (39,1%)
dotazovanych uvedlo, ze ve sledovaném obdobi danou lokalitu nenavstivilo.

Celkem 91 respondentti (87,5%), ktefi v ptedchozi otdzce uvedli, ze v obdobi 1. 1.
2010 — 31. 12. 2015 navstivili Jizni Moravu, pficestovalo za Ucelem rekreace. Pracovné
navstivilo Jihomoravsky kraj 5 (4,8%) dotazanych. Osm respondentt (7,7%) uvedlo jiné

nez vySe zminéné diivody. Otazka znéla: Co bylo hlavnim cilem vas$i navstévy kraje?
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Graf 5: zdroj: vlastni dotaznikové $etieni. Graf 4: zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni.
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V jakém typu zaiizeni jste byl/a ubytovan? V¢tSina dotazanych — 57%, byla
ubytovana v pensionu, 18% navstévniku kraje volilo rodinné ubytovani. V hotelu nocovalo
14% respondentt. Zhruba 11% dotazanych uvedlo jiny zpiisob ubytovani, nejcastéji
autokemp (ve 3 piipadech). Turisté tedy davaji pfednost ubytovani v pensionech, které jim
oproti hotelu dava vetsi pocit soukromi. Poznatek je zajimavy predevSim pro vinate, ktefi

pfemysli o vybudovani vlastniho pensionu pro navstévniky svého vinafstvi.

Graf 5: zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni.
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Graf 6: zdroj: vlastni dotaznikové Setieni.
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Otazka Jak jste byl/a s spokojen s prostiedim a vybavenosti obce? Zjistovala, jaky
dojem v respondentovi zanechalo prostiedi obce a zdali nepostradal né&jakou konkrétni
sluzbu. Z Setieni vyplynulo, Ze vice nez 78% turistl jsou s Vybavenosti a prostiedim obci
na jizni Moravé velmi spokojeni — na stupnici 1-5 kde 1 znamena naprostou spokojenost a
5 naprostou nespokojenost ohodnotili prostiedi a vybavenost obce znamkou 1. Znamku 2
obci, ve které turisté pobyvali, udé€lilo 18 respondent (19,8%). Pouze dva dotazovani obec
ohodnotili znamkou 3. Jak je patrné na grafu ¢. 6 zndmky 4, 5 se mezi hodnocenim
nevyskytovaly. Z téchto tdaja plyne, turisté jsou s prostfedim a vybavenosti obci velmi
spokojeni, znamku 1 nebo 2 udélilo celkem 97,8% turistu.

Nasledujici otazka zjistovala, jakym aktivitdm se navstévnici Jihomoravského kraje
nejcasteji vénuji. Ve vyctu moznych odpovédi v otazce Kterym z niZe uvedenych aktivit
jste se béhem svého pobytu vénoval/a?, 0znacilo moznost turistika 60 respondentt - 66%
navstévniki kraje se tedy vénovalo této aktivité. O 2% méné turisti se veénovalo
cykloturistice celkem 58 (64%). Vinaisky turismus jako jednu z aktivit oznacilo 33 turistd,
coz predstavuje zhruba 36% veskerych navstévniku kraje. Prohlidce historickych pamatek
se vénovalo 27% a vodnim sportiim 12% respondentti. Jinym, neZ uvedenym aktivitdm se
vénovali 4% dotazovanych. Z dat vyplyva, Ze mimo samotné pozndvani jin¢ho kraje
(turismus) se turisté v Jihomoravském kraji nej€asteji vénuji cykloturistice a vinafskému
turismu. Zde je prostor, aby se na tyto potencionalni zakazniky vinafi soustiedili a dokazali

je oslovit napt. poutaci kolem cyklistickych tras.
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Graf 7: zdroj: vlastni dotaznikové $etieni.
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Na otazku Navstivil/a jste sklep, prodejnu pop¥. vinotéku nékterého z mistnich
vinaia? odpovédelo necelych 94% vsech dotazanych kladné. Pouze 6 respondenti (6,6%)
odpovédélo negativné. Hypotézu 1., kterd tika, ze: Vice nez 80% veskerych navstevnikii
prichdzejicich do kraje za ucelem rekreace navstivilo néekterého z mistnich vinaru (vinny
sklep, vinotéku). Nelze na zéaklad¢ ziskanych dat vyvratit. U 76 ti z 85 ti (89,5%)
dotazanych, ktetfi navstivili sklep, nebo mistni vinotéku splnila navstéva jejich ocekavani
na vybornou, 6 respondentii ohodnotili sviij zazitek znamkou 2 a pouze tii turisté udélili
znamku 3. Hodnoceni je velmi dobrym obrazem prace mistnich vinafii a vinoték.

Byl jste spokojen/a s trovni nabizenych produkta? Na tento dotaz odpovédélo
necelych 93% vSech dotazanych, ktefi maji néjakou osobni zkuSenost S mistnimi vinafi
znamkou 1. Pouze jeden respondent byl nedostatecné spokojen s trovni nebo kvalitou a

ohodnotil tak svoji zkuSenost znamkou 4. Znamka 2 se vyskytla v 2,35% a znamka 3
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v 3,53%. S trovni produkti je tak velkd

zaklad pro navazani kontaktu s vinafem.

Graf 8: zdroj: vlastni dotaznikové Setieni.

Byl jste spokojen/a s Urovni
nabizenych produkt?

90
80
70
60
50
40
30
20
10

0 —

1 2 3 4
79 2 3 1

Pocet

W Hodnoceni

vétsina turistll spokojena, coz je velmi dobry

Graf 9: zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni.
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Za produkty vinafd turist¢é dobu svého pobytu utratili v priméru 1 800 K¢,

nejCastéji zastoupenou kategorii pak byla kategorie 1 501 — 2 000 K¢&. Respondenti

odpovidali na otevienou otdzku: Jakou ¢astku jste utratil/a za vinarské produkty?

Zpohledu dotazniku pak jedna =z nejpodstatnéjSich otazek byla otazka:

Vyhledavate nadale produkty vinari, se kterymi jste navazal kontakt béhem vaSeho

pobytu a s jehoZ sluzbami a urovni produktii jste byl spokojen? Na tuto otdzku

respondenti reagovali vybérem z jedné z variant:

a. Ano, jsem s vinafem v kontaktu a vino si u n¢j objednavam.

b. Spise ano, pokud narazim ve vinotéce na znamou etiketu, dam ji pfednost.

9°po vylouceni dvou extrémnich hodnot, které piekracuji smérodatnou odchylku o vice neZ trojnasobek.
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C. SpiSe ne, neodnesl jsem zadny konkrétni kontakt na nékterého z mistnich vinait.

d. Ne, vybiram podle jinych kritérii.

Témet 25% (24,7%) respondenti uvedlo, Ze je s vinafem v kontaktu a vino si u n¢j
objednava a celych 63,5% dotazovanych uvedlo, ze daji rad&ji pfednost vinu od znamého
vinate. Pouze 10 z 85 dotazanych (11,8%) uvedlo, ze si ze svého pobytu nedoneslo zadny
kontakt na ur€itého vinafe. Jak dotaznikového Setfeni vyplynulo hypotézu 2. Turisté, kteri
maji pozitivni zkusSenost s primym kontaktem s vinarem, pozdéji naddle vyhledavaji jeho
produkty — prostrednictvim primého odbéru nebo prostiednictvim vinoték, nelze vyvratit.
Lidé preferuji osobni kontakt s vinafem, a pokud jsou s jeho produkty spokojeni tak jsou
jeho produktim i nadale vérni. PfedevSim procento téch, kteti davaji prednost znamému
vinafstvi, ale neobjednévaji si produkty pfimo u vinate, je velmi vyznamné a dava prostor
vinafiim k zamysleni, jak tyto zakazniky motivovat k pfimému nakupu.

Graf 10: zdroj: vlastni dotaznikové Setieni.
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Zajimavym zji§ténim, které vyplynulo z dotaznikového Setfeni je fakt, Ze na otazku
zdali tzv. vinai'sky turismus je jednou z motivaci navstivit lokalitu Jizni Moravy?
odpovédelo témet 90% (78 z 87) téch respondenttl, ktefi maji v planu v pfistich letech Jizni
Moravu navstivit, rozhodné ano. Moznost spiSe ano volilo 7 (8%) a moznost 3 - mozna 2,
coz tvori zhruba 3% dotazanych. Je tedy zfejmé, ze turismus jako takovy je na Jizni
Moravé spojen s vinaiskym turismem, a i lidé, jejichz hlavni planovanou aktivitou béhem
jejich rekreace nebyl vinafsky turismus, si zpravidla cestu za vinem najdou. Je tedy na
vinafich, jak tyto turisty primét k navstévé praveé jejich vinafstvi (prodejny, sklep nebo
degustacni mistnosti).

Graf 11: zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni.
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4.1.2 Vinarsky turista

Data pochazeji z internich prizkumt navstévnikti Festivali otevienych sklept,

které porada nadace Partnerstvi. Vyzkumy byly provazeny v letech 13. - 14. 4. 2013 pii
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pftilezitosti konani festivalu Jaro na Mikulovsku a 26. a 27. dubna 2014 kdy se uskute¢nil
festival Jaro pod Pélavou.

Vyzkum probihal prostfednictvim tiSténé ankety. Z povahy vyzkumu nebylo mozné
vynutit od respondentii odpovédi na vSechny dotazy. Piestoze se vyzkumu tcastnilo vice
nez 1 800 dotazovanych, pro své ucely jsem bral v tivahu pouze 1213 respondentt, ktefi
zodpovédali viechny sledované dotazy' zaméfené na pohlavi, vék, bydli§té a doprovod, se
kterym respondent ptichazi. Informace o vzdélani, ekonomické skupiné a ptijmech bohuzel
prazkumu nejsou dostupné. I pies tyto nedostatky maji data ur¢itou vypovidajici hodnotu,
predevsim informace o tom, s kym navstévnik piichazi je zajimava a Ize s ni dale pracovat.

Tabulka 6: Kategorizace navstévnikii festivalu otevicenych sklepi dle véku; zdroj: nadace Partnerstvi.

Kategorie Pocet Relativné Absolutné Pocet Relativné Absolutné
18-29 160 26,89% 13,19% 198 32,04% 16,32%

30-39 183 30,76% 15,09% 175 28,32% 14,43%

40-49 131 22,02% 10,80% 144 23,30% 11,87%

50-59 90 15,13% 7,42% 88 14,24% 7,25%

60 a vice 31 5,21% 2,56% 13 2,10% 1,07%

Celkem 595 100% 49,05% 618 100% 50,95%

Jak uz bylo zminéno dfive, ze zakladnich demografickych udaji byl zjiStovan pouze
veék respondentt. Jak je patrné z tabulky 6 do vyzkumu se zapojilo 595 muzi a 618 zen. U
muzi byla nej¢astéjsi vékova kategorie 30-39 let (30, 8%) a 18-29 let (26, 9%), u Zen
potom 18-29 (32%) let, nejcastéji uvadénou vékovou skupinou nasledovanou kategorii 30-

39 let (28, 3%). V souctu tvofi nejmladsi sledovana kategorie 18-29 let 29,5% vsech

K ompletni dotaznik je k nahlédnuti v seznamu pfiloh, kapitola 8.5.
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navitévnikt shodné jako kategorie 30-39 let. Zeny tvotily 50, 95% zG&astnénych, muzi 49,
05%.

Graf 12: Kategorizace nav§tévnika festivalu otevienych sklepti dle véku; zdroj: nadace Partnerstvi.
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704 (58%) respondentti pochizelo zCech, zjizni Moravy 166 (13,7%)
dotazovanych, z Moravy (s vyjimkou jizni) a Slezska pak pochdzelo 206 (16,9%)
navstévnikii. Vice nez 1,3%, dotdzanych (coz znamena 16 navstévniklt) uvedlo, ze
piichazeji ze Slovenska a 121 (10%) pak odjinud.

Vyrazna vétSina - 1041 dotazanych, coz predstavuje 85,9% ucastnikd, piijela do
mista konani festivalu autem. Vlak jako cestovni prostiedek zvolilo 131 (10,84%)
navstévniki, autobus 38 (3,11%) a 3 (0,21%) navstévnici zvolili néjaky z nejmenovanych
druhti dopravy. Z téchto dat lze usuzovat, Ze podstatnd vétSina respondentli — zejména ti,
ktefi ptijeli autem, v misté konani obce festivalu nocovali.

Nejzajimavej$i otazkou, na kterou ucastnici ankety odpovidali, byla otazka
zamétend na to, s kym na festival otevienych sklepi piijeli. 41,97% tcastnikli dorazila na

festival se skupinou znamych, 472 (38,91%) navstévniki dorazilo se svym partnerem,
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s rodinou 119 (9,78%), s kamaradem nebo kamaradkou 103 (8,5%) a samo dorazilo jen 10
(0,83%) respondentti. Zajimava jsou piedevs§im ¢isla navstévniku, ktefi prijeli sami, popf.
v doprovodu jednoho znamého, které by bylo mozné povazovat za navstévniky, ktefi se o
vino a vinafstvi zajimaji hloubé&ji. Takovych dorazilo na festival otevienych sklepii
necelych 10%.

Tabulka 7: Reakce respondentii na otazku s kym na FOS pfijeli; zdroj: nadace Partnerstvi.

Pfijel jsem s: Pocet %
10 0,83%

S partnerem 472 38,91%

s rodinou 119 9,78%

s kamaradem/dkou 103 8,50%

se skupinou znamych 509 41,97%

Na zéklad¢ téchto poznatki lze tedy typického tucastnika festivalu otevienych

sklepti — ,,vinatského turistu* charakterizovat jako mladého ekonomicky aktivniho ¢lovéka

Graf 13: Reakce respondentii na otazku s kym na FOS pfijeli; zdroj: nadace Partnerstvi.
Prijel jsem s:

se skupinou znamych

s kamaradem/dkou

s rodinou

S partnerem

sam
0 100 200 300 400 500 600
sam s partnerem s rodinou s kamaradem/dkou > slfuplmou
znamych
| Fv{adyl 10 472 119 103 509
45



mladsiho 40ti let, nejéastéji pochazejiciho z Cech, ktery cestuje za vinem a zazitky bud’ se
svoji partnerkou, nebo ve skuping spole¢né se svymi zndmymi.

Ackoli tato informace nepodava pifesnou zpravu o spotfebnim chovani ceského
vinafského turisty, tak naptiklad z informace s kym tito turisté vinaiské akce navstévuji,
lze usuzovat, ze jde predevsim o lidi, ktefi se chtéji bavit ve skupiné ptatel nebo stravit
ptijemnou dovolenou se svym partnerem. Zajima je piredevsim ochutndvka vin spise nez
ukézka praci ve vinohradu nebo zpracovani a technologické postupy vyroby vina.

Tento zavér potvrzuji i zkuSenosti vinafi'?, ktefi mimo Fizené degustace vina
potadaji také ukazky vinohradnickych praci a zpracovani hroznii. Jak napt. vyplynulo
srozhovorem spanem Lubosem Tichym a Petrem Holcem, ktefi vlastni vinafstvi
v Dolnich Dunajovicich, tak turistd, ktefi se zajimaji o tyto aktivity vinate do té miry, ze
by m¢éli zajem si je aktivné vyzkouset je jen malé procento a vétSinou se jednd o firemni
klientelu nebo o zakazniky, u kterych jejich vztah pterostl z obchodniho vztahu vinaf-

spotiebitel do pratelské roviny.
4.2 Rozhovory s vinafi

Rozhovory svinafi probihaly prostfednictvim osobniho kontaktu a dle pfedem
pfipravené osnovy13, formou polo-standardizovaného rozhovoru, tak, aby bylo mozné

ov¢tit formulované hypotézy:

12 Jednim z dotazii pokladanych pii rozhovorech s vinafi
3 Osnova a ramcové vyplnéné zaznamové archy jsou soudasti piilohy
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1. Rodinné a malé vinafstvi, s produkci do 50 000 I vina preferuji predevsim piimy
prodej koncovym zakazniklim. S rostouci produkci klesd podil pfimého prodeje
vina ve prospéch ostatnich distribu¢nich kanalt.

2. Prodejni strategie malych stfednich vinaid s produkci do 250 000 1 se zaklada
predevSim na osobnim kontaktu s koncovym zékaznikem piimo ve vlastnich
prodejnich prostorech vinafstvi a vinoték.

3. Udalosti typu vinobrani, Festival otevienych sklepli a mistni vystavy vin jsou
dialezitym zdrojem kontakt na koncové zakazniky.

4. Piijmy plynouci z vinaiského cestovniho ruchu — turist, ktefi se zastavi u vinafe,
tvoii nepostradatelnou slozku piijmii vinafe, bez které by se vinafstvi dostalo do

existen¢nich problémi.
Clenéni vinait dle velikosti bylo pfevzato z projektu Vinaistvi roku (Kategorie, b.r.),
které potada Svaz vinaitt CR a rozélefiuje vinafstvi pro ucely soutéze do nasledujicich
kategorii dle velikosti produkce:

a. Mala vinaistvi do 50 000 |
b. Stiedni vinafstvi 50 000 — 250 000 |
c. Velka vinafstvi 250 0001 a vice

Celkem bylo osloveno 11 vinafstvi, které maji vinice i vyrobu na uzemi mikroregionu
Mikulovsko definovaného v kapitole 3. 1., konkrétné z obci Btezi, Dolni Dunajovice,
Perna, Pavlov a Brod nad Dyji. Tii z vinafstvi spadaji do vymezené kategorie stiedni
vinafstvi a sedm z oslovenych vinaft svou produkei zpravidla neptevysuji vice nez 50 000

1 rocné.
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4.2.1 Vyhodnoceni

Ovéteni  hypotéz probihalo na zakladé¢ rozhovoru s vinafi z Mikulovského
mikroregionu. Na zdkladé provedené¢ho vyzkumu lze ovétit, popt. vyvratit hypotézy
formulované v kapitole 4.2.

Pro ucely vyhodnoceni v kategorii malé vinafstvi (do 50 000 1 ro¢ni produkce) dale
definujeme dvé podkategorie:

a. Velmi malé vinaistvi s produkci do 10 000 I vina ro¢né

b. Malé vinafstvi s produkci 10 000 — 50 000 |

1. Hypotéza 1

Rodinné a malé vinarstvi, s produkci do 50 000 [ vina preferuji predevsim primy prodej
koncovym zakaznikiim. S rostouci produkci klesa podil primého prodeje vina ve prospéch
ostatnich distribucnich kandalu.

Prvni ¢ast hypotézy predpoklada, Ze vinafstvi s ro¢ni produkci do 50 000 | preferuji
pfimy prodej koncovym zakaznikiim tzv. ,,ze sklepa®. Tuto Cast hypotézy na zdkladé
ziskanych poznatkli nelze vyvratit. VSichni vinafi oznacili pfimy prodej jako nejvice
preferovany distribu¢ni kanal. Za vyjimku by se dalo oznacit Vinatstvi Mlynek, které ma
svoji prodejni strategii nastavenou odlisné od vsech dotazovanych vinafi. Cast své
produkce spotiebuje pii degustacich pofadanych piimo pro firmy, na festivalech, atp.
(10%) a zbytek své produkce prodava pies vinotéky (40%) a gastronomicka zatizeni nebo
pfimo privatni klientele a firmam pro marketinkové ucely. (50%). Toto, pro tuto kategorii,

netypické slozeni distribuénich kanalii je dano faktem, Zze majitel vinafstvi pan Filip
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Mlynek, jiz dlouhou dobu pisobi jako sklepmistr ispé$Sného vinaistvi Volaiik a ¢ast jeho
klientely tvoii zdkaznici, s nimiz navazal kontakt pfi plisobeni ve zminéné firmé.

Ackoli se druha cast hypotézy, ktera tvrdi, ze s rostouci produkci klesa podil ptimého
prodeje vina ve prospéch ostatnich distribu¢nich kanalti, zd4 na prvni pohled jako pravdiva
tak nelze surcitosti fici, ze slozeni distribu¢nich kanalG zavisi pfedev§im na velikosti
produkce vinafstvi. Ve prospéch hypotézy svédéi fakt, ze u velmi malych vinafstvi se
procento lahvové produkce® prodané primo ze sklepa pohybuje v priméru kolem 70%™, u
malych vinafstvi jde v absolutnich &islech zhruba 0 63%® a stiedni vinaistvi jiz ,,piimo ze
sklepa® koncovému zakazniku prodaji v priméru 6% své lahvové a méné nez 5% sudové
produkce. Jak z rozhovort vyplynulo, distribu¢ni kanaly urCuje piedev§im rozhodnuti
vinafe, jeho filosofii vyroby vina, kvalita produktl, a Vv neposledni fadé¢ obchodni
dovednosti.

Mimo jiz vSechny zminéné faktory, které ovliviiuji prodejni strategii vinate, se jako
zasadni ukazala také doba pisobeni na trhu. Pokud je vinafstvi pomérné mladé (napf.
Bonitas) nebo je pravé ve fazi, kdy se stava z vedlejsi ¢innosti hlavnim zdrojem piijmu
vinate (Vinafstvi Zamecnik), potom je slozeni distribuénich kanalt, predevsim diky vétsi
produkci sudového vina, které¢ je pro vinate dle jejich slov stabilnim zdrojem piijmd,

odlisné.

1 Velmi mala vinafstvi sudova vina zpravidla neprodavaji viibec, z toho divodu prodeje sudovych vin nejsou
uvazovany.

15 Vinatstvi Bonitas vzhledem ke svému specifickému slozeni distribu¢nich kanald nebyl uvazovano jako
typicky zastupce velmi malého vinafstvi.

1° Vinatstvi Zameénik jako nebylo do kalkulaci uvazovéno vzhledem k povaze vinafstvi.
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2. Hypotéza 2

Prodejni strategie malych strednich vinaru s produkci do 250000 [ se zaklada
predevsim na osobnim kontaktu s koncovym zdakaznikem primo ve vlastnich prodejnich
prostorech vinarstvi a vinoték.

Tato hypotéza se na zaklad¢ Setfeni ukézala jako pravdiva pouze na vzorku vinait
s malou nebo velmi malou produkci. U malych i velmi malych vinafstvi bez vyjimky
vSichni vinafi uvedli, Ze pfimy prodej ze sklepa je zjejich pohledu nejzajimavéej$im
distribu¢nim kanalem, na ktery se snazi orientovat pfedevsim kvuli kontaktu s koncovym
zakaznikem. Vyjimku netvofi ani velmi malé rodinné vinafstvi (napt. Palavia Vinum, nebo
Vinaistvi Sustr), kde by se mohlo zdat, ze diky Gasové naro¢nosti prezentace vin nebo
degustace je pro né zajimavéjsi prodej napft. prostiednictvim vinoték.

U stfednich vinafskych podnikii je vSak podil prodané produkce ze sklepa
vzhledem k celkovym prodejim vyrazné nizsi — v priméru 13%"" a k pfimému kontaktu
s koncovym zédkaznikem tak zpravidla nedochazi. AvSak podobné jako u malych vinafstvi
se z jejich pohledu jedna o nejzajimavéjsi zptisob prodeje jak z ekonomického pohledu, tak
z pohledu kontaktu se zakaznikem, na ktery se snaZi orientovat napi. vystavbou

3. Hypotéza 3

Uddlosti typu vinobrani, Festival otevienych sklepii a misti vystavy vin jsou dulezitym

zdrojem kontaktii na koncové zakazniky.

17 Zohlednéna lahvova i sudova produkce.
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Na zaklad¢ sebranych poznatkd tuto hypotézu nelze vyvratit. S vyjimkou vinafstvi
Michélek se vSichni dotazovani vinati t€astnili néjaké z uvedenych akci (Oteviené sklepy,
Palavské vinobrani, mistni vystavy vin) a shledavaji tyto akce jako pfinosné. Z hlediska
navazovani kontaktii na koncové zdkazniky vid€li vinafi nejvétsi ptinos v akci Oteviené
sklepy, at’ uz jde o Festival otevienych sklept porddany nadaci Partnerstvi, nebo je festival
organizovany mistim vinafskym spolkem. Dal§i vyznamnou cestou jak ziskat pfimy
kontakt se zdkaznikem jsou vinotéky — jak sami vinaii uvadéji, lidé, kteti jsou spokojeni
s jejich produkty, maji poté tendenci pii dalsim nakupu kontaktovat pfimo vinafe a obejit
tim vinotéku jako zprostfedkovatele z cenovych divodu.

4. Hypotéza 4
Prijmy plynouci z vinarského cestovniho ruchu — turisti, kteri se zastavi u vinare, tvori
nepostradatelnou slozkou prijmii vinare, bez které by se vinarstvi dostalo do existencnich
problémii.

z prodeje produktil vinafskym turistim jsou vyznamnou sloZkou jeho piijml a piipadny
vypadek by vinati zptsobil zdvazné finan¢ni potiZe.

Tuto hypotézu se na zakladé sebranych dat u vinafstvi se stabilni pozici a produkci mezi
zhruba 10 000 1 az 50 000 1 nepodatilo prokazat. Ackoliv ptimy prodej ze sklepa u téchto
vinafstvi tvoii v priméru 62%® veskerych prodeji, tak turisté tvofi v priméru pouze 25%

z jejich Klientely. Pfimy prodej turistim se tedy podili na ptijmech vinafstvi v priméru

18U n&kterych vinait dokonce az 85% jejich produkce jako napt. u Vino Holec.
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16% a vypadek téchto piijmua by dle jejich slov vinait byl citelny, nicméné ne likvidaéni.
Zavislost stiednich podnikti na piijmech z vinatského turismu je pak logicky nizsi — u
sttednich vinafskych podnikt tvofi pfimé prodeje turistim v priméru 13% lahvové
produkce a 1,7% sudové. V absolutnich ¢islech se tak pfijem tvofeny turisty podili na
celkovych piijmech zlahvové produkce zhruba 1% a u sudové produkce jde o
zanedbatelné ptijmy netvorici ani 0,1%.

Hypotéza se ovSem potvrzuje u velmi malych vinafstvi s produkci do 10 000 I (vinafstvi
Péalavia Vinum) a vinafstvi, které nemaji stabilni pozici na trhu (Vinafstvi Zamecnik,
Bonitas). Zde se vinafi shoduji, Ze lokalita mikroregionu Mikulovsko jim dava urcitou
konkurenéni vyhodu a jsou piimo navazani na vinai'sky cestovni ruch, ktery je v regionu
silné propojen s cykloturismem. Ptimy prodej tvoii primérné 63% veskerych objemi
prodeji. Turisté se pak podileji vice nez 30% na piijmech z lahvové produkce a zhruba 4%

na produkce sudové. Vypadek téchto ptijmil by tak pro tyto vinate byl vice nez citelny.

5 Shrnuti z rozhovori s vinari

Ackoli se pfima zavislost malych a stfednich vinafskych podniki na vinafském
cestovnim ruchu nepodafila prokazat, rozhovory s vinaii pfinesly celou fadu zajimavych
poznatki. Pfedevsim vSichni osloveni vinafi pocit'uji vyrazny narist vinaiskych turist za
posledni 3 roky a obecné zajem o vino jako takové. Vnimaji zajem lidi mit podobn¢ jako
svého tfeznika a pekate, mit také svého vinare, ktery jim bude dodavat kvalitni produkty
bez ztraty anonymity a omezeni se pouze na produkt — tedy bez ztraty kontaktu mezi
vinafem a koncovym zakaznikem. Stavajici trend vSichni vinafi vitaji, pfedevsim proto, Ze

pro velmi malé a malé vinate je vino srdecni zalezitosti a jak sami fikaji, u celé fady jejich
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vérnych zdkaznikl pierostl vztah obchodni ve vztah ptatelsky. Tento vyvoj vinafi pfipisuji
mimo jiné vyvoji a naladdm ve spoleCnosti a z ¢asti také Vinaifskému fondu a Svazu
Vinait CR, ktefi v poslednich letech zintenzivnili kampané na podporu &eskych
a moravskych vinafa.

Vinafi tedy vnimaji narGst turisti pozitivné a vétSina zvelmi malych a
malych vinafstvi se také snazi tomuto trendu ¢astecné ptizpusobit, dle mého ndzoru vsak
ne dostatecné. Problém malych vinafstvi je nedostatek volnych prosttedku, které¢ by byli
ochotni investovat do reprezentativnich prostor, nebo napt. do pensionu pro navstévniky.
Ze zkuSenosti vinafi nahliZeji na investice do téchto navazanych sluzeb jako servis pro
zakazniky, do kterého budou ochotni investovat az poté, kdy dosdhnou svych zamért
s vinafstvim — nakup a obnova vinic, investice do stroju, technologie atp.

Co se tyka legislativy, tak vinafi zmifovali hlavné dva problémy:

= Byrokracie

= Nejistota v podobné novelizace vinaiského zakona

Piedev§im velmi mali vinafi (do 10 000 1 ro¢n€) si stéZovali na velké mnozstvi
administrativni zatéze. Vzhledem k nutnosti pfejimat ustanoveni Rady EU, neni pfili$
realné, Zze by bylo mozné ménit legislativu na statni irovni. Obecné vinaii nevidéli Zadné
legislativni ustanoveni, které by je znevyhodiiovalo na trhu vzhledem k zahrani¢nim
vinaftim, nebo jejich vétsim konkurentim z tuzemska.

Co se tyka problému prodeje a dovozu sudového vina, tak se z pohledu malych vinait
V minimalnim mnoZstvi. Velka vétSina oslovenych malych a velmi malych vinatt se snazi

své produkty vzdy dotdhnout do podoby lahve, z ¢asti z ekonomickych divodu a z ¢asti
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protoze je to pro né otazka prestize. Naproti tomu by vinafi uvitali tvrdSi postihy pro ty,
ktefi na etiketach uvadéji nepravdivé udaje. Nejcastéji se pak zminovali 0 tzv. pravidle 3x
a dost nebo uzakonéni panc¢ovani vina jako trestného ¢inu.

Mala a velmi mala vinafstvi dle jejich slov nemaji zadné ambice pronikat na
zahrani¢ni trhy, s vyjimkou Slovenské republiky. Stfedni vinafi pak uvazuji spise 0
evropskych trzich, predev§im o vychodni Evropé, Polsku nebo zemich Beneluxu. Naopak
uspét na trzich jako je Italie, Spanélsko, Francie, Némecko nebo Rakousko vidi jako téméf
nemozné Z pohledu vinatské tradice zem¢ nebo narodni hrdosti. Dostat se na zahrani¢ni
trhy je pro né€ otazka prestize spiSe nez jako moznost potencialu rist. Mimoevropské trhy
jsou pro tyto podniky nedosazitelné — zpravidla nejsou schopni zaruéit pozadované odbéry.
Ptesto napt. Vinafstvi Balaz v rdmci vinaiského sdruzeni v soucasné dob¢ jedna s partnery
v Jizni Koreji o navazani spoluprace a vstupu na tento trh.

Ptestoze vSichni vinafi uvedli, ze je pro né¢ dilezité udrzovat kontakt s koncovym
zakaznikem, tak bohuzel u vétSiny z nich konéi aktivni kontakt spole¢né s odjezdem
zakaznikd ze sklepa, popf. prodejny nebo vyfizenim telefonické objednavky. A to i u
malych vinaft, kteti oznacili kontakt s koncovym zakaznikem jako kriticky. Na dotazy,
zda jsou aktivni na socialnich sitich, nebo zdali, zasilaji svym stalym zakaznikiim novinky
napf. o sklizni, vynosech, ocenéni, akcich atp. vétSina odpovédéla negativné. Zde by byl
prostor zejména pro velmi mala vinafstvi a vinate, ktefi jsou vice zdvisli na vinafském
turismu zlepSit svou komunikaci. Zajimavé a aktualizované webové stranky nebo aktivita

na socialnich sitich mize napomoci prilakat zékazniky zpét.
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Moznost jak zlepsit komunikaci se zakaznikem, ktera prameni z vlastni zkuSenosti, je
také jasné a viditelné znaceni polohy vinaistvi v obci, nebo pokud mozno nejlépe ptimo na
turistickych trasach a cyklostezkach.

Zajimavy poznatek vyplynul z dotaznikového Setfeni mezi turisty, kteti navstivili Jizni
Moravu za ucelem rekreace. Ackoli pouze 36% dotazanych uvedlo, Ze jejich cilem byl
vinafsky turismus, téméf 95% dotazovanych uvedlo, ze v lokalité navstivili vinotéku nebo
piimo sklep nékterého z mistnich vinaii. Turismus je na jizni Moravé tak pevné propojen
S vinafstvim, ze i lidé, jejimz primarnim cilem nebyla cesta za vinem, tuto aktivitu

neopomenou.
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6 Zavér

Mikroregion Mikulovsko tvofi dobrovolny svazek mésta Mikulov, situovaného na
bo¢i Palavskych vrchii a sedmnécti obci v jeho okoli. Uzemi mikroregionu &itd zhruba
270 km? 520 511 obyvateli. Mikroregion na zapad® vymezuje pfirozena hranice okresu
Znojmo — tfeka Dyje, na severu pak vodni nadrz Nové Mlyny. Vychodni hranici tvofi
Lednicko-Valticky aredl, jizni pak statni hranice. Obce mikroregionu Mikulovsko jsou
soucasti Mikulovské vinaiské podoblasti, jejiz vyméra vinic ¢ini 4 689, 05 ha, z toho
3612, 85 ha (77%) tvofi vinice obci z DSO Mikulovsko. Ro¢ni priimérna teplota oblasti je
9,42 °C, pramér ro¢nich srazek je 510 mm, ro¢ni délka slune¢niho svitu je 2 244 hodin.
Vinna réva se zde péstuje v primeérné nadmotské vySce 202 m. n. m. Typickou bilou
odridou pro oblast je Ryzlink Vlassky, dale pak: Veltlinské zelené, Ryzlink Rynsky,
Sauvignon a Miiller Thurgau. Z modrych mostovych odrid se Vv oblasti nejéastéji
vyskytuje Svatovaviinecké, Frankovka, Zweigeltrebe, Rulandské modré a Cabernet
Sauvignon. Historie vinafstvi na jizni Moravé saha az do 3. stoleti naseho letopocCtu,
zéasadni rozvoj probihal od 13. do 16. stoleti. Nejvet§imi ranami pro moravské vinafe bylo
obdobi Trticetileté valky a pocatek 20. stoleti, kdy ndkaza zavleCenymi chorobami
(pfedevsim révokazem) zdecimovala vétSinu vinic nejen na Moravé ale v celé Evropé.

UNWTOY definuje cestovni ruch jako pohyb osob do mist, mimo jejich obvyklé
prostfedi z osobnich nebo profesnich uceld. Jina, rozSifena, definice pak pridava

podminku doby trvani pobytu del$i nez jeden den a zaroven mensi nez jeden uceleny rok

19 United Nations World Tourism Organization
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za ucelem traveni volného Casu nebo jinym ucelem, ktery nesouvisi s vydéle¢nou ¢innosti.
Zatazeni vinai'ského cestovniho ruchu neni ptfesné definovano, nejcastéji se vinaisky
cestovni ruch povazuje za soucast gastronomického cestovniho nebo kulturniho cestovniho
ruchu. Dle vykladového slovniku Paskové a Zelenky jde o samostatnou kategorii
cestovniho ruchu, kde jsou ucastnici motivovani zajmem o péstovani vina, ochutnavkou
vin 1 samotnou atmosférou kraje a vinnych sklipkii a vinaren. Dle Halla je motivaci
vinatského turisty mimo jiné také zajem o mistni tradice a folklor a prohloubeni vlastnich
znalosti o ving.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze nejen Mikulovsky mikroregion, ale cely
Jihomoravsky kraj se u turistd t€8i oblib¢, jsou zde spokojeni a radi se vraci zpét. Turisté
pozitivn¢ hodnoti vybavenost obci a prostfedi. Navstévnici vyhledavaji predevsim rodinné
ubytovani, nebo pensiony. Nejcastéji vyrazi lidé na Jizni Moravu ve spojitosti
s cykloturismem a i ti, ktefi do této lokality nepficestovali piimo za vinem, si k nému
najdou cestu. Turisté jsou s produkty a sluzbami vinaii nadmiru spokojeni a na zakladé
pruzkumu lIze tvrdit, Ze spiSe daji pfednost produktu od zndmého vinate nez srovnatelnému
produktu od vinafe, se kterym nenavazali v minulosti osobni kontakt. Vice nez 95% vSech
dotazanych uvedlo, Ze v ptipad¢ ptisti navstévy Jizni Moravy bude vinaisky cestovni ruch
jednou zjejich cilovych aktivit, coz je velmi dobrym obrazem prace vinaft na JiZzni

Moravé a v neposledni fadé ptilezitost jak dale rozvijet své podnikani. StéZejni hypotézou
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prace bylo tvrzeni, 7e pfedeviim malé a stfedni vinafstvi®® jsou vyznamn& zavislé na
trzbach plynoucich z pfimého prodeje produktd turistim. Dle nacerpanych poznatkl
Z Setfeni nebylo mozné tuto hypotézu potvrdit na celém rozsahu zkoumaného vzorku.
Z diivodi presnéjsi formulace zavéri a mozného vyvozovani diasledki bylo vhodné
kategorii malé vinafstvi pracovné rozdé¢lit do dvou podkategorii — vinafstvi velmi malé
s produkci do 10 000 1 a vinafstvi malé s produkci 10 — 50 tisic litrG vina ro¢né.

a. Vinafstvi s velmi malou produkci a vinafi, ktefi nemaji stabilni misto na trhu (napft.
Vinafstvi Zamecnik) jsou na vinaiském turismu podstatné vice zavisli nez vinafi
s dlouholetou tradici a jiz vybudovanou klientelou. Pfimy prodej ze sklepa turistim
tvofi zhruba 35% jejich piijmu. Jako distribuéni kanal nejcastéji preferuji ptimy
prodej ze sklepa a prodej z obecnich vinoték (napf. Pavlov, Mikulov). Oslovené
malé vinaistvi (napf. Palavia Vinum, Vinafstvi Sustr) si uvédomuji daleZitost
turismu pro jejich podnikani. Jsou tak jedinou podkategorii, kde se potvrdila
hypotéza o ¢aste¢né zavislosti na vinatském cestovnim ruchu.

b. Vinafstvi s ro¢ni produkei vina mezi 10 a 50 tisici litry vina, se stabilni pozici na
trhu sice také preferuji pfimy prodej koncovym zakaznikim (62%) ale procento
produkce, kterou prodaji turistim je jiz vyrazné nizsi — v praméru 25%. Piijmy
plynouci zturistd tak tvoii zhruba 16% jejich celkovych piijmi.  Zadny

z oslovenych vinafii (napt. Vinafstvi Pergen, Holec, Tichy, Kadrnka) se neciti byt

20 . S y Ty oy oo
Kategorizace vinaistvi dle produkce byla pievzata ze soutéze Vinaf roku, kterou pofada Svazem vinait
CR. Malé¢ vinaistvi svou produkei neptevysuje 50 000 I vina ro¢né, stfedni vinaf'stvi pak ro¢né produkuje 50

az 250 tisic litra vina.
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zavisly na vinafském cestovnim ruchu. Prestoze vinafi pocituji rapidni nartst
turisti  zajimajicich se o vino, v nejbliz§i dobé nemaji v planu se vyrazné
pfizpisobovat tomuto trendu. Prioritou pro tato vinafstvi jsou investice do
technologii (napf. do nerezovych tank, fizeného kvaseni nebo odkalovani) a vinic
(obnova a vysadba).

Stfedni vinafské podniky s produkei od 50 tisic do 250 tisic litrG (napf. Vinafstvi
Kern, Baldz nebo Michalek) vzhledem ke své velikosti nejsou na vinarském
turismu zavislé témét vibec. Objem piijmu, které pfichdzeji ptimo od turisti je
roven pfiblizné 2%. Pfimy prodej koncovym zakaznikiim je z pohledu stiednich
vinafstvi nejptijemnéjsi zpasob distribuce jejich produktt kde je navic jako benefit
kontakt se zakaznikem, avSak rozhodné nejde o podstatny zdroj pfijmi. Na rozdil
od malych vinafstvi vyznamnou ¢ast své produkce prodaji jako sudova vina a to
z 80% prostfednictvim obchodnich partnerd a vinoték. Cast své lahvové produkce
se stfednim vinafskym podnikiim také daii umistit do gastronomickych zafizeni.
Podniky maji ambice pronikat i na zahrani¢ni evropské trhy, které jsou pro né
otazkou prestize a jména vinaistvi. Vyznam osobniho kontaktu s koncovym
zékaznikem se zde snizuje, stale ale ma pro tato vinafstvi smysl udrZzovat kontakt se
zakazniky napf. prostfednictvim ucasti vinafstvi na festivalu otevienych sklept,
tizenych degustacich a mistnich vystav vin. Vinafi se ale 1 pii své produkci nesnazi
vydat cestou prodeje svych produkti prostiednictvim obchodnich fetézci, coz by
pro n¢ dle jejich slov znamenalo ztratu exkluzivity, kterd by se projevila pravé na

piimych prodejich a celkového zajmu turistd o jejich vinafstvi.
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Ackoliv se hypotézy, vztahujici se k Setfeni provadéného pomoci osobniho dotazovani
mezi vinafi nepodafilo prokdzat, z nashromazdénych poznatki je mozné formulovat zavéry
a n¢ktera doporuceni zejména pro urcitou podkategorii malych vinaia.

a. U velmi malych vinafstvi s produkci do 10000 1 ro¢n¢ zpravidla neni toto
podnikani hlavnim zdrojem piijmi majitele, nedaji se tak pfedpoklddat masivni
investice do reklamy nebo rozSifovani vyroby. Témto vinafstvim je mozné
doporucit pokud mozno co nejuzsi spolupraci s mistnim vinafskym spolkem
(degustace vin, sluzba — oteviené sklepy, spole¢né prezentace a vystavy), tim se
zvysi povédomi 0 jejich produktech u potencialnich zakazniki. Osobni kontakt se
zakaznikem je pro né zasadni, je tedy dilezité nejen zakaznika do sklepa pritdhnout
a vino mu prodat, ale pfedev§im ho motivovat k opétovnému nakupu. Podstatné je
zakaznikem neztracet kontakt, ktery lze udrzovat napft. prosttednictvim socialnich
médii nebo zajimavymi a aktudlnimi webovymi strdnkami, ale také zakaznikovi
nakup co nejvice zptijemnit. Tzn. najit ten spravny zptisob jak byt zdkaznikiim bliz
nejen V turistické sezéné — napf. prostiednictvim jednoduchého e-shopu,
zasilkového prodeje nebo moznosti zakoupit jejich produkty ve vinotékach.

b. Mala vinafstvi s produkci mezi 10 a 50 tisici litry ro¢né¢ maji jiz svou stalou
klientelu, provozuji e-shop nebo zasilkovy prodej, jejich produkty jsou zpravidla
k dostani i ve vinotékach mimo region. Dal$im zajimavym krokem by mohlo byt
pofadani ukazek praci ve vinohradu nebo vinobrani spojené s vecerni ochutnavkou
vin napf. v ramci teambuildingovych aktivit nebo je mozné takové pobyty nabizet
na slevovych portélech a ziskat tim nové kontakty a klienty. Logickym krokem by

pak bylo poskytnuti ubytovani k t€émto sluzbam ve vlastnim pensionu.
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Pro ob¢ vyse zminéné kategorie je zdsadni byt v misté¢ prodeje (sklepa) vidét —
jasné a srozumitelné znaceni a poutace by mély byt samoziejmosti, zde je dle mé
osobni zkuSenosti a nazoru nejvice prostoru pro zlepSeni. SpoleCnym faktorem
uspéchu velmi malych i malych vinafstvi je také dobra spoluprace a fungovani
mistniho spolku vinaft, ktery mize byt mocnym nastrojem spolecné prezentace
vinaft napf. na gastro-festivalech, kde vinafi mohou navazat kontakty na obchodni

partnery, potadani festivalll otevienych sklepii nebo vystav vin.

Stfedni vinaifské podniky by z mého pohledu mohli zapracovat na znovuziskani
pfimého kontaktu s koncovym zdkaznikem napt. prostiednictvim podnikovych
vinoték, tak aby byli jejich produkty zdkaznikiim bliz, ale zaroven nebyl nakup
jejich produktti odosobnény. Podniky by se také mohly vice soustiedit na
prezentaci svych produktl firemni klientele a napf. tak ziskat nové moZnosti
distribuce svych vin napt. jako darkové predméty, které jsou u firem oblibené,
protoze ticha vina jsou dafové uznatelnym nakladem.

Zajimavy model stfedniho vinaiského podniku je napt. vinaistvi Balaz, kde az 80%
produkce jde pies vinotéky a zprostiedkovatele. V soucasné dob¢ se ale snazi zpét
zacilit na pfimy prodej koncovym zdkaznikiim. Podobné jako stfedni vinaiské
podniky na Mikulovsku pocituji zvySeny zdjem lidi a firem o fizené degustace a
piisun turistl, na coz reaguji vystavbou nové degustacni mistnosti, kombinaci
ubytovani a moZnosti ukazky technologického zpracovani vina. Mimo jiné maji 1

pfes svoji nevelkou produkci ambice pronikat na zahrani¢ni trhy — jako jedno
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z mala vinafstvi v regionu se rozhodlo investovat do doprovodnych sluzeb kolem
vinafstvi, prestoze stale maji ambice navySovat plochy vinic a modernizovat
technologii. Tento model by dle mého nézoru méli stfedni i malé vinafstvi
nasledovat.
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8 Prilohy

8.1 Unijni normy upravujici sektor vinai'stvi a vinohradnictvi**

a. Narizeni Komise (EU) ¢. 2015/560 ze dne 15. prosince 2014, kterym se dopliuje
Natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1308/2013, pokud jde o systém
povoleni pro vysadbu révy

b. Narizeni Komise (EU) €. 2015/561 ze dne 7. dubna 2015, kterym se stanovi
provadéci pravidla k natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1308/2013,
pokud jde o systém povoleni pro vysadbu révy

c. Nafrizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1308/2013 ze dne 17. prosince
2013, kterym se stanovi spole¢na organizace trhii se zemé&délskymi produkty a
zruSuji natizeni Rady (EHS) ¢. 922/72, (EHS) €. 234/79, (ES) ¢. 1037/2001 a (ES)
¢. 1234/2007, nejnovejsi konsolidované znéni ze dne 1. 1. 2014

d. Narizeni Rady (ES) ¢ 1234/2007 ze dne 22. fijna 2007, kterym se stanovi
spole€na organizace zemédélskych trhii a zvlaStni ustanoveni pro nckteré
zemédelské produkty (jednotné natfizeni o spolecné organizaci trhll) — platnd jsou
néktera prechodna ustanoveni (¢l. 230-232)

e. Narizeni Komise (ES) ¢. 555/2008 ze dne 27. Cervna 2008, kterym se stanovi
provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) €. 479/2008 o spole¢né organizaci trhu s
vinem, pokud jde o programy podpory, obchod se tretimi zemémi, produkcni
potencial a kontroly v odvétvi vina, nejnovéjsi konsolidované znéni ze dne 10. 6.
2014

f. Narizeni Komise (ES) ¢. 436/2009 ze dne 26. kvétna 2009, kterym se stanovi
provadeéci pravidla k natizeni Rady (ES) ¢. 479/2008, pokud jde o registr vinic,

povinna prohlasSeni a shromazd’ovani udaji pro sledovani trhu, privodni doklady

21 Zdroj: SVZ Réva vinna, fijen 2015
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pro piepravu vinaiskych produkti a eviden¢ni knihy vedené v odvétvi vina,
nejnovejsi konsolidované znéni ze dne 7. 12. 2013

Narizeni Komise (ES) ¢. 606/2009 ze dne 10. cervence 2009, kterym se stanovi
nektera provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢. 479/2008, pokud jde o druhy
vyrobkl z révy vinné, enologické postupy a omezeni, kterd se na né¢ pouziji,
nejnovejsi konsolidované znéni ze dne 8. 4. 2014

Narizeni Komise (EU) v prenesené pravomoci (EU) 2015/1576 ze dne 6.
Cervence 2015, kterym se méni nafizeni (ES) ¢. 606/2009, pokud jde o nckteré
enologické postupy, a natizeni (ES) ¢. 436/2009, pokud jde o zaznamenavani téchto
postupti do evidencnich knih v odvétvi vina.

Narizeni Komise (ES) €. 607/2009 ze dne 14. ¢ervence 2009, kterym se stanovi
nekterd provadéci pravidla k natfizeni Rady (ES) €. 479/2008, pokud jde o chranéna
oznaceni pivodu a zemépisnd oznaceni, tradicni vyrazy, oznacovani a obchodni
upravu nékterych vinatskych produktl, nejnovéjsi konsolidované znéni ze dne 1. 7.
2013

Nartizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 251/2014 ze dne 26. tGnora
2014 o definici, popisu, obchodni upravé, oznacovani a ochran¢ zemépisnych
oznaceni aromatizovanych vinnych vyrobkd a o zruseni nafizeni Rady (EHS) ¢.
1601/91, nejnovejsi konsolidované znéni ze dne 4. 8. 2014

. Navizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1331/2008 ze dne 16. prosince
2008, kterym se stanovi jednotné povolovaci fizeni pro potravinaiské piidatné
latky, potravinaiské enzymy a latky urené k aromatizaci potravin

Natizeni Komise (ES) ¢. 1122/2009 ze dne 30. listopadu 2009, kterym se stanovi
provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢. 73/2009, pokud jde o podminénost,
modulaci a integrovany administrativni a kontrolni systém v ramci reZimt pifimych
podpor pro zemédélce stanovenych v uvedeném nafizeni, a k natizeni rady (ES) ¢.
1234/2007, pokud jde podminénost v ramci rezimu piimé podpory pro odveétvi
vina, nejnoveéjsi konsolidované znéni ze dne 1. 7. 2013

. Narizeni Evropského parlamentu a Rady ¢. 1169/2011 ze dne 25. fijna 2011, o
poskytovani informaci o potravinach spotiebitelim, o zméné natizeni Evropského
parlamentu a Rady (ES) €. 1924/2006 a (ES) €. 1925/2006 a o zruSeni smérnice
Komise 87/250/EHS, smérnice Rady 90/496/EHS, smérnice Komise 1999/10/ES,

smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES, smérnice Komise
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2002/67/ES a natizeni Komise (ES) €.608/2004, nejnoveéjsi konsolidované znéni ze
dne 19. 2. 2014

n. Narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002 ze dne 28. ledna
2002, kterym se stanovi obecné zasady a pozadavky potravinového préava, zfizuje
se Evropsky ufad pro bezpecnost potravin a stanovi postupy tykajici se bezpe¢nosti
potravin, nejnovéjsi konsolidované znéni ze dne 30. 6. 2014

0. Nafrizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1337/2011 ze dne 13. prosince
2011 o evropské statistice trvalych kultur a o zruSeni nafizeni Rady (EHS) ¢.
357/79 a smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/109/ES, nejnovéjsi

konsolidované znéni ze dne 1. 7. 2013

8.2 Vzor dotazniku

Vinaisky cestovni ruch v Jihomoravském kraji.

Dobry den,

timto Vas prosim o vyplnéni dotazniku, zaméfeného na Vasi spokojenost s rekrea¢nim
pobytem ve sledované lokalit¢ Jihomoravského kraje. VeSkeré vase odpovédi jsou
anonymni a budou pouZité pouze pro studijni Gcely jako podkladova data pro praktickou
¢ast bakalaiské prace se zaméfenim na vinafsky cestovni ruch v Jihomoravském kraji.
Vyplnéni Vam nezabere vice nez 10 minut.

Deékuji.
8.2.1 Sekce 1a, Zakladni udaje

1. Navstivil/a jste za obdobi 1. 1. 2010 — 31. 12. 2015 JiZni Moravu? *'
o Ano
o Ne

Ano >> Prechod na sekci 6
Ne >> Pfechod na sekci 1b
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8.2.2 Sekce 1b, Zakladni udaje

2. Co bylo hlavnim cilem vasi nav§tévy kraje? 1

o Rekreace
o Pracovni cesta
o Jiné ...

Rekreace >> Piechod na sekci 2
Pracovni cesta, jiné >> Piechod na sekci 6

8.2.3 Sekce 2, Lokalita a ubytovani

3. V jakém typu zafizeni jste byl/a ubytovan? **
o Hotel
o Pension
o Rodinné ubytovani
o Jiné ...

4. Kterym z niZe uvedenych aktivit jste se béhem svého pobytu vénoval/a? *2
= Turistika
= Prohlidka historickych pamatek
= Cykloturismus
=  Vodni sporty
* Vinafsky turismus
= Jiné...

5. Jak jste byl/a s spokojen s prostiedim a vybavenosti obce? *3
1 2 3 - 5

Rozhodné 0O '®) O O O Rozhodné ne.

ano.

6. Navstivil/a jste sklep, prodejnu pop¥. vinotéku nékterého z mistnich vinaia? *'
o Ano
o Ne

Ano >> Prechod na sekci 3
Ne >> Piechod na sekci 4
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8.2.4 Sekce 3, Setkani s mistnimi vinaii

7. Splnila navStéva vinného sklepa, popr. vinotéky vase oCekavani? *3
1 2 3 4 5

Rozhodné 0O ®) O O O Rozhodné ne.

ana.

8. Byl jste spokojen/a s irovni nabizenych produkti? **
1 2 3 - 5

Rozhodné 0O '®) O @) O Rozhodné ne.

anao.

9. Vyhledavate nadale produkty vinaii, se kterymi jste navazal kontakt béhem
vaSeho pobytu a s jehoZ sluzbami a irovni produkti jste byl spokojen? *3
o Ano, jsem s vinafem v kontaktu a vino si u néj objednédvam.
o SpiSe ano, pokud narazim ve vinotéce na zndmou etiketu, dam ji pfednost.
o SpiSe ne, neodnesl jsem zadny konkrétni kontakt na nékterého z mistnich
vinafi.
o Ne, vybiram podle jinych kritérii.

10. Jakou &astku jste utratil/a za vina¥ské produkty? **
S presnosti na stokoruny, celkem za celou dobu vasi rekreace.

8.2.5 Sekce 4, Mistni kultura a folklor

11. Navitivil/a jste nékterou z mistnich folklérnich udalosti? **
Napr.: Kost, Hody, Fasank, Zarazani hory, Vinobrani

o Ano
o Ne

12. Znate nékterou z akci: *2
= Festival otevienych sklepii
= Péalavské vinobrani (Mikulovské vinobrani)
13. Uved’te prosim nazev Obce, ve které jste pobyval/a. x4
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8.2.6 Sekce 5, Demografické udaje

14. Uved’te prosim Vas vék. *

o Do 21 let
o 22-30 let
o 31-40 let
o 41-55 let
o 5SS5letavice

15. Navitivite lokalitu Jizni Moravy i v p¥istich letech? **

o Ano
o Ne
o Mozna

8.2.7 Sekce 6, Motivace
16. Je tzv. vinarsky turismus jednou z motivaci navstivit lokalitu JiZni Moravy? *3
Definice vinarského turismu: ", forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou
motivovani poznavanim zpiisobu péstovani vin v tradicnich vinarskych oblastech,
ochutnavkou vin, prociténim atmosféry vinnych sklipkii, vindaren a vinoték, nakupem

archivnich i novych vin “.

Rozhodné 0O '®) O O O Rozhodné ne.

ano.

Pokracovani na sekci 7

8.2.8 Sekce 7, Podékovani I

Vase odpovedi byly spéSné€ zaznamenany.
Bohuzel, dotaznik je zaméfen na respondenty, kteti ve sledovaném obdobi danou lokalitu navstivili
za ucelem rekreace.

Konec dotazniku

8.2.9 Sekce 8, Podékovani 11

Vase odpovedi byly Gspésné zaznamenany.
Konec dotazniku
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Vysvétlivky:

* Povinna otazka

! Vyberte jednu z variant

2 Vyberte jednu, nebo vice moznosti
3 Zvolte ptislugnou hodnotu na §kale
* Vepiste hodnotu do pole

8.3 Osnova pro polo-standardizovany rozhovor s vinari

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Jak velkou plochu vinic obhospodatujete?

Kolik lidi pracuje ve vaSem vinafstvi?

Jaky objem vina ro¢né vyrobite?

V jakém pomeéru jsou vina z VaSich vinic vzhledem k nakoupenym hrozntim?

V jakém poméru prodavate sudové a lahvové vina?

Jakého pomeéru byste chtéli dosdhnout? Je pro vas pomér, kterého momentalné
dosahujete optimdlni, a pokud ne, v ¢em vidite pfekdzku ho dosdhnout?

V jaké cenové relaci se pohybuji Vase vina?

Jakym zplisobem tvofite cenu Vasich produkti?

Jaky prodejni kanal uptednostiiujete?

Jaké procento Vasi produkce prodate skrz nasledujici prodejni kanaly?

Jakym zplisobem nejcastéji navazujete kontakty s koncovym zdkaznikem?
Pocitujete podporu z profesnich a zajmovych vinaiskych organizaci, z hlediska
podpory prodeje? V ¢em by Vam tyto organizace mohli vice pomoci?

Dafi se vam s VasSimi produkty pronikat na zahrani¢ni evropské / mimoevropské
trhy?

Jaké vidite bariéry vstupu na nové trhy?

Které legislativni opatfeni Vam déla nejvetsi problémy a proc?

Kde vidite mezeru v legislativé, kterd Vas znevyhodnuje na trhu vi¢i domacim a

zahrani¢nim producentim?
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17. Ucastnil jste se akci Oteviené sklepy, Palavské vinobrani, nebo n&jaké z mistnich
vystav vin? Pokud ne, tak proc¢?

18. Pomdhaji Vam tyto akce snavazovanim kontaktl pro pifimy prodej vaSich
produkti? Pokud ano, ktera je podle Vas nejptinosné;jsi?

19. Co si predstavujete pod pojmem vinaisky turismus?

20. Pocitujte nartst poptavky po Vasich vinech ze strany koncovych spotiebiteli
v turistické sezoné ze strany tzv. vinatskych turistd, tak jak je chapete?

21.Jsou pro Vas tyto piijmy tak podstatné, ze by Vam v ptipad¢ vypadku zpisobily
existencni problémy?
>> Dokdzal byste fici, jaké procento z Vasich pfimych prodejt tvoti prodeje prave
turistim?

22. Snazite se orientovat na tento segment? Pokud ano, tak jak?

8.4 Seznam vinarskych obci a trati v Mikulovské podoblasti

Tabulka 8: Seznam vinaiskych obci a trati v Mikulovské podoblasti; zdroj: provadéci vyhlaska ¢&.

254/2010 Sh., vlastni zpracovani.

Bavory . Pod Pélavou

. Slunec¢na

. RliZova

. Maliny

. Anensky vrch

. U rybnicku

. Pod statni

. Lusy

. Dunajovicky kopec
. Brodské strané

Brod nad Dyji

Brezi u Mikulova . Ofechova hora
. Lis¢i vrch

. Nad sklepy

. Doubrava

Bulhary

. Na piskach

A WO NN EFEPNEFEP WODNPEFPEP NYNOOOVU DS WN R

. Panské
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. Podlesi

. Zahrady

. Brodsko

. Rosentické

Dobré pole

. Staré
. Daniel
Dolni Dunajovice . Ofechova hora

. Pod Slunnym vrchem
. Dunajovsky kopec

. Kravi hora

. Mlynska

. Zimnivrch

. Plotny

. Za humny

. U kaplicky

Dolni Véstonice

. Pod Pélavou

. U tfech panen
. U ktizku

. Vysluni

. Sibeni¢ni vrch

Drnholec

. Slunecni vrch

. Hajdy na jamach
. Sternberg
Hlohovec . Stara hora

. Delice

. Sulaperk

. Pod Martinkou

. Pod Dévinem

Horni Véstonice

. U Venuse
. Aeibis
. Stara hora

lvan
Jevisovka
. Drazice
. Rebry
Klentnice . Bavorsko

. Stara hora

. Pod Klentnici

. Pod lomem

. Nad sv. Leonardem
Lednice na Moravé . Kon¢iny

. Terasy

. U Cervené studanky
. Hlohovsko

. Ve starych

. Na Valtické

. Farské

N ol WD U WN R WD R P WOWONERERE WO, OO D WNNERERE PP OWONRPNOO OO PR WONERP DS WNDRERE OOV
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Mikulov na Moravé

Milovice u Mikulova

Novosedly na Moravé

Novy Prerov

Musov
Pasohldvky

Pavlov u Dolnich Véstonic

Pernad
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. Pod Svatym kopeckem |
. Pod Svatym kopeckem Il
. Valticka

. Pod valtickou

. Milovickd

. Za cihelnou

. Mariansky kopec

. Sibeniéni vrch

. Pod Muslovem

10. Turold
11. Brnénska
12. Za Turoldem

U W N FP OOWONO UM WNRERNRERPRPRPNRNOO OGP WNRNO OO WNR

. Nad rybnikem

. Spicak

. U cihelny

. Pod strdznym vrchem
. Strazny vrch

. Milovické terasy
. Nad sklepy

. U Bozich muk

. Stara hora

. RliZova hora

. Nad Sklepy

. Slunec¢na

. JanQv vrch

. Kamenny vrch

. Na Strekach

. Langewarte

. Rimsky vrch

. Ovcarna

. U akatového lesa
. Pod Pannama

. Nad jezerem

. Pod Pélavou

. Slunny vrch

. U Bozich muk

. Novd hora

. Stara hora

. Na vysluni

. Sahara

. Véstonsko

. U Spalené hospody
. Purmice

. Goldhamer

. Zelezna



A W N RFP OO N O UV B WN

Nova ves u Pohorelic

Popice

Pouzdrany

Pribice

Sedlec u Mikulova

Strachotin
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6. Kotelna

7. Leva Klentnicka
8. Prava Klentnicka
9. Nad sokolovnou
10. U Mikulaska
11. Bergrus

12. U Bozi muky
13. Na statkach
14. Leva Bavorska
15. Prava Bavorska
16. U kaplicky

. Zahrady

. Karlovy kopce

. Staré vinohrady
. Vlasaticko

=
~N

. Drnholecko

. Smolin 1. Vinohradky
. Kaminka

. Réfle

. Mitrberk

. Stara hora

. Svidrunk

. Panensky kopec
. Unédy

. Sonberk

. Pisky

. Kolby

. Stard hora

. Grunty

. Vinohrady

. Predni

. Podsedky

. Ctvrtky

v _vwv

1. U tfesnové aleje

A W N RFP WNRPRPOONO UL WNERENNDD™DSWNPRE

. Stolova hora
. Zatisi-Hlinik
. Kotel

. Nad Nesytem
. Stabery

. Sedlecko

. U Ovéarny

. Nad sklepy

. Susfeldy

. U hristé

. Kolimberk



Uvaly u Valtic

Vlasatice

Vranovice nad Svratkou
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5. Kravi hora
1. Kamenné hory

2. Harka

3. Pod Slunecni horou
4. Sonnenberg

5. Nad mlynem

6. Pansky kopec

7. Za humny

8. Staré hory

9. U cihelny

10. Jizni svahy

2. Valtice 1. Nad peklem

2. Terasy u KriZzového sklepu

3. Pod Reistnou

4. Knizeci vyhlidka

5. Hintertaly

6. Jizni svahy

7. Terasy u hranic

8. Sacny

9. Kacisdorfské pole

10. Horni ¢tvrté

11. Culisty-Dlahé

12. Hajky

13. U sv. Anny

. Novoveské vonohrady
. Branisovské vinohrady
. Pohotelické vinohrady
. Vinohradky

. Podsedky

. Zlebské

. Kopecky
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8.5 Fotoscan anketniho listku z FOS poradanych nadaci Partnerstvi

Anketa- Jaro na Mikulovsku

Vyplnénim ankety nim pomiiZete zlepSovat kvalitu festivalu -
dékujeme! Vyplnény anketni listek mizete vhodit do hlasovaciho
boxu u kteréhokoli vinae.

1. Na Festival otevfengch sklepil pfijizdim

Oz Jihomoravského kraje O odjinud z Moravy
OzCech OzeSlovenska  [Ozjiné zahraniéni zemé

2. A pfijizdim na n&j:
Oautem Ovlakem ' DOautobusem

3. Jsem MuZ / ZENA (Skrtnéte neplatné) a mij vék je:
018-29 let 03039 let D 40-49 let  [050-59 let
0160 let a vice

4. A jsem zde -
Dsim  Os partnerem/partnerkou Os rodinou
O's kamaradem/kamaradkou O se skupinou znamych

5. O festivalu jsem se dozvédél:

Oodpiétel  OaZnamisté

Ndsledujici tii otdzky hodnofte na stupnici 1-5 jako ve Skole
6. Zasilany newsletter hodnotim., ... (1-5)

7. Doprovodny program hodnotim...... (1-5)

8. OWMd na misté hodnotim...... .. (1-5)

9. Na misté bych uvital
Cl'vk autobusi O vic otevfenych sklepl
[ vic akel v doprovodném programu
O vice moZnosti stravovani OInic bych neménil

10, Nejvétsi prekizkou pro Gast na festivalu je
O vzdalenost z bydlisté O shénéni ubytovéni
O cena vstupenky

14, Toto jemilj ... (1.-12.) Festival otevfenych sklepi

Dékujeme za vyplnéni ankety!

Obrazek 4: Anketni listek FOS; zdroj nadace Partnerstvi
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8.6 Sumarizované vysledky rozhovoru s vinari

Tabulka 9: Sumarizovana data tykajici se produkce a prodeji oslovenych vinafstvi; zdroj: vlastni Seti‘eni.

do 10000 Sudové 65,00% Primy prodej Primy prodej: 5% 35,00%
Prodej prostrednictvim vinoték  Prodej prostrednictvim vinoték: 95% -
Lahvové  35,00% Primy prodej Primy prodej: 70% 60,00%
Prodej prostrednictvim vinoték  Prodej prostfednictvim vinoték: 30%
do 8 000 Sudové 0,00% - - -
Lahvové 100,00% Ptimy prodej PFimy prodej: 70% 90,00%
Prodej prostiednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 30%
 VinafstviSustr [ do 10000  Sudové - - -
Lahvové 100,00% Primy prodej Pfimy prodej: 70% 50,00%
Prodej prostfednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 30%
25000 Sudové 60,00% Primy prodej Primy prodej: 20% 40,00%
Prodej prostrednictvim vinoték  Prodej prostrednictvim vinoték: 80%
Lahvové  40,00% Primy prodej Primy prodej: 70% 50,00%
Prodej prostrednictvim vinoték  Prodej prostfednictvim vinoték: 30%
20000 Sudové 5,00% - - -
Lahvové  95,00% PFimy prodej Pfimy prodej: 85% 30,00%
Prodej prostiednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 15%
VinaistviTichy [ do20000 Sudové 0,00% - - -
e Lahvové 100,00% Pfimy prodej P¥imy prodej: 50% 20,00%
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Vinarstvi Kadrnka

Vinarstvi Pergen

Vinafrstvi Balaz

Vinarstvi Michalek

Vinarstvi Kern

Prodej prostfednictvim vinoték
Prodej skrz zprostfedkovatele

Prodej prostiednictvim vinoték: 25%
Prodej skrz zprostredkovatele: 25%

25000 Sudové 5,00% - - -
Lahvové  95,00% Primy prodej Pfimy prodej: 60% 25,00%
Prodej prostrednictvim vinoték Prodej prostifednictvim vinoték: 20% -
Prodej skrz zprostfedkovatele = Prodej skrz zprostfedkovatele: 20% -
26 000 Sudové 10,00% Primy prodej PFimy prodej: 100% -
Lahvové  90,00% Ptimy prodej PFimy prodej: 70% 25,00%
Prodej prostfednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 30%
50000 Sudové 30,00% Prodej prostrednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 80% -
Prodej skrz zprostfedkovatele  Prodej skrz zprostiedkovatele: 20% -
Lahvové  70,00% Ptimy prodej PFimy prodej: 20% 10,00%
Prodej prostrednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 75% -
Prodej skrz zprostfedkovatele  Jiné: 5% -
80000 Sudové 60,00% Prodej prostfednictvim vinoték Prodej prostifednictvim vinoték: 70% -
Prodej skrz zprostfedkovatele  Prodej skrz zprostredkovatele: 30% -
Lahvové  40,00% Ptimy prodej PFimy prodej: 5% 10,00%
Prodej prostrednictvim vinoték Prodej prostifednictvim vinoték: 75% -
Prodej skrz zprostfedkovatele  Prodej skrz zprostfedkovatele: 20% -
150 000 Sudové 80,00% Primy prodej Primy prodej: 20% 5,00%
Prodej prostfednictvim vinoték Prodej prostfednictvim vinoték: 80% -
Lahvové  20,00% Primy prodej Primy prodej: 10% 20,00%
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8.7 Vyméry vinic obci DSO Mikulovsko

Tabulka 10: Poéty obyvatel a vyméry vinic obci DSO Mikulovsko k 31. 12. 2014; zdroj: CSU, vlastni zpracovani.

Okres Obec Pocet obyvatel Vymeéra katastralniho Vymeéra vinic Podil vinic na
uzemi [ha] obce [ha] celkové vymére

Bfeclav Bavory 403 500,36 104,80 20,94%
Bfeclav Brod nad Dyji 502 1120,60 266,40 23,77%
Bfeclav Brezi 1542 1 308,75 131,07 10,01%
Bfeclav Dobré pole 438 697,09 112,43 16,13%
Breclav Dolni Dunajovice 1709 1787,41 455,18 25,47%
Bfeclav Dolni Véstonice 320 881,79 81,66 9,26%
Breclav Drnholec 1728 3518,72 138,73 3,94%
Bfeclav Horni Véstonice 449 780,64 171,63 21,99%
Breclav JeviSovka 627 1264,72 122,98 9,72%
Bfeclav Klentnice 534 769,26 88,77 11,54%
Breclav Mikulov 7443 4 532,04 492,97 10,88%
Breclav Milovice 420 651,29 99,92 15,34%
Breclav Novosedly 1146 1673,59 414,08 24,74%
Breclav Novy Pferov 324 614,48 123,1 20,03%
Brno-Venkov  Pasohlavky 733 2 670,91 148,69 5,57%
Breclav Pavlov 577 1302,88 154 11,81%
Breclav Perna 762 933,04 293,29 31,43%
Breclav Sedlec 854 2078,21 213,34 10,27%
CELKEM 20511 27 086 3613 13,34%
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Nadmorska vyska

[m.n. m.]

230
175
191
186
183
174
178
210
177
334
242
180
173
180
175
245
228
187
203
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