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Diléi pripominky a naméty:
PredloZzend diplomova prace Ivy Cejnarové zaméfena na pomérné originalni problematiku

see-think-do frameworku v komunikaci ¢eskych e-shopti je zpracovana v rozsahu 63 stran,
vCetné priloh.

Teoreticka ¢ast zahrnuje relevantni vybér 33 kniZznich, ¢asopiseckych a také nékterych
popularnich zdroja, véetné nékolika zdroji cizojazycnych. Ve zpracovani lze vytknout
del$i pasaze citujici jednoho autora, tedy nedostate¢nou $ifi srovnani teoretickych
poznatki. Na druhou stranu prace nepostrada logickou stavbu jednotlivych kapitol.

Prakticka ¢ast prace je metodicky relativné zdatila. Vysledky jsou v§ak, podle mého nazoru,
popsany az prili§ zjednoduSené. Dana kapitola méla byt rozd€lena na podkapitoly
reflektujici jednotlivé faze frameworku a ty detailnéji popsany. Vysledky mohly byt



prezentovany také vsouvislostech ekonomickych charakteristik zkoumanych firem. Za
kvalitni lze povaZovat zavére¢nou kapitolu, kde autorka ziskané poznatky uvadi do
kontextu s dal§imi vyzkumnymi studiemi.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Autorka prokazala schopnost zpracovat odborné téma a pracovat samostatné. PredloZena
prace je celkové na dobré irovni. Z téchto dtivodt doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Domnivate se, Ze struktura vyuziti marketingovych aktivit dle skupin see, think, do a

care uvedené v grafu 6 je vyhovujici? Své tvrzeni zdtvodnéte, pripadné uvedte vlastni nazor
na optimalni pomér.

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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