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Cilem diplomové prace je zhodnoceni sou¢asného stavu webové prezentace vybrané spole¢nosti a navrh
vhodné optimalizace, za Uc¢elem zvysSeni navstévnosti a zlepSeni pozice ve vyhledavani.

Tohoto cile bude dosaZzeno pomoci analytickych nastroju, z kterych budou ziskany informace o stavu webu,
pristupnosti, SEO, spravné indexaci a pfipadnych problémech.

Ziskané udaje budou vyuZzity béhem navrhu optimalizace stranek a nasledné zapracovany a popsany dopa-
dy, které mély tyto Upravy na samotny web ve vyhleddvacich a jeho navstévnost. Tyto zmény a jejich dopad
bude zaznamenan v modelu, ktery bude ukazovat vliv zmén v ¢ase a pfiblizeni se k pfedem stanovenym
kritériim.

Metodika

Teoreticka cast bude zahrnovat odbornou literaturu, ktera poskytne dostatek informaci o problematice
tykajici se optimalizace webu pro vyhledavace, metody metody a vybrané analytické nastroje, které se
vyuZivaji ke zpracovani analyzy, faktory, které ovliviuji vysledky ve vyhledavani a praktiky, které mohou
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Na zakladé informaci ziskanych z analyzy webu, bude proveden navrh reseni problém a sestaveny jednot-
livé kroky optimalizace podle stanovenych kritérii. Provérovani zmén napfr. pridani nové kategorie, zmény
textu atp. bude testovano prostfednictvim A/B test(.

Po zapracovani zmén dojde ke komparaci pred a po implementaci navrzenych krok( optimalizace a zjisténi
jejich dopadu na pozice ve vyhleddvani a s tim spojenou navstévnosti webu.

Vystupem prace bude zaznam dat v modelu zobrazujicim vyvoj zmén v ¢ase vzhledem ke stanovenym kri-
tériim.
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Analyza webu a jeho optimalizace

Abstrakt

Diplomova prace se zam¢tuje na analyzu webu a jeho optimalizace. Hlavnim cilem
je analyza soucasného stavu webové prezentace, navrh optimalizace a zapracovani zmén.
Teoreticka ¢ast se zabyva problematikou optimalizace pro vyhledavace (SEO), trendy v této
oblasti, technikami optimalizace webu a jeho analyzou. Praktickd cast je zaméfena na
analyzu webové stranky vybrané spolecnosti, zjisténi nedostatkli a navrhu optimalizace.
Nésledné byly tyto navrhy zapracovany a vysledky analyzy jsou poté predmétem

vyhodnoceni UspéSnosti optimalizace.

Kli¢ova slova: SEO, SEM, webové stranky, vyhleddvace, UX, analytika, performance,
optimalizace, Google Search Console, Google Analytics, A/B test



Website analyze and its optimization

Abstract

The thesis focuses on web analysis and its optimization. The main goal is to analyze
the current state of the web presentation, propose optimization and implement changes. The
theoretical part deals with problematics of search engine optimization (SEO), trends in this
area, web optimization techniques and its analysis. The practical part is focused on the
analysis of the website of selected company, detection of shortcomings and the optimization
proposal. Subsequently these suggestions were incorporated and the results of the analysis

are then the subject of an evaluation of the success of the optimization.

Keywords: SEO, SEM, web page, browsers, UX, analytics, performance, optimalization,
Google Search Console, Google Analytics, A/B test
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1 Uvod

Kdyz v roce 1991 Tim Berners-Lee vypustil prvni webovou stranku na vetejnost do
sit¢ Wide Web, nikdo nemohl tusit, jak se celkové proméni online prostiredi
a jakym smérem se bude ubirat (World Wide Web Foundation, 2022). Co ziistalo stejné, je
touha po snadném ziskani informaci a k tomu pomahaji vyhledavace a jejich algoritmy.
O tom, zdali se uzivatel internetu pfi vyhledavani informaci dostane k dané informaci,
rozhoduje 1 to, jak jsou webové stranky optimalizovany pro vyhledavace. Jelikoz se
vyhledavace a jejich algoritmy neustile vyviji, je na to tieba i pii vytvafeni webovych
stranek myslet a znat aktudlni trendy.

Davno jiz neplati, ze optimalizace pro vyhleddvace je jen o pfidani nékolika
klicovych slov na web, zaregistrovani v katalogu a nakoupeni odkazii na néjakém webu, ale
rozhoduje napftiklad pfizpiisobeni mobilnim zatfizenim, rychlost webu nebo pfistupnost.

Vyhledavace davaji pfednost weblim s kvalitnim obsahem, optimalizovanym po
technické strance, a pfirozenym odkazovym profilem.

Problematika SEO je v dnesni dobé velmi komplexni disciplina a pokud je spravné
pouzita, mize majitelim webl pomoci se zvySenim navstévnosti, konverzi, ale ¢asto i uSetfit
naklady na placenou reklamu. Webové prostiedi je velice konkuren¢ni, proto o pozici webu
ve vysledcich vyhledavani mize rozhodovat i to, zda web splituje standardy pro nalezeni,
pravidla pfistupnosti, ale i rychlost nacitani, se kterou je spojena uzivatelska zkusSenost. Jak
tika Reza¢ o pouzitelném webu ,, ndvstévnik se v ném zorientuje a je schopen provést rychle
to, proc¢ na web prisel“ (Rezag, 2016, s. 168).

Proces optimalizace webovych stranek je kontinudlni proces a nelze fici, Ze po
ukonceni optimalizaci je hotovo a jiz neni tfeba pokraCovat s dalSimi Gpravami. Naopak je
tieba analyzovat, méfit, vyhodnocovat jaky je stav webové stranky a neustéle pfizplisobovat
web novym trendiim.

Tato diplomova prace se zabyva komplexni analyzou a optimalizaci vybrané webové

prezentace a vyhodnocenim provedenych zmén.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomov¢ prace je zhodnoceni soucasného stavu webové prezentace vybrané
spolec¢nosti a ndvrh vhodné optimalizace za icelem zvySeni navstévnosti a zlepSeni pozice
ve vyhledavani. Tohoto cile bude dosazeno pomoci analytickych nastroji, ze kterych budou
ziskany informace o stavu webu, pfistupnosti, SEO, spravné indexaci a ptipadnych
problémech.

Ziskané udaje budou vyuzity béhem navrhu optimalizace stranek a ndsledné
zapracovany a popsany dopady, které mély tyto Uipravy na samotny web ve vyhledavacich
a jeho navstévnost. Tyto zmény a jejich dopad bude zaznamendn v modelu, ktery bude

ukazovat vliv zmén v Case a piiblizeni se k pfedem stanovenym kritériim.

2.2 Metodika

Teoreticka cast bude zahrnovat odbornou literaturu, kterd poskytne dostatek
informaci o problematice tykajici se optimalizace webu pro vyhleddvace, metody a vybrané
analytické nastroje, které se vyuzivaji ke zpracovani analyzy, faktory, které ovliviluji
vysledky ve vyhledavani a praktiky, které mohou vést k penalizaci webu.

Praktickd cast bude vychazet z teoretické casti a bude obsahovat data ziskana
z analyzy webu, vyuziti analytickych ndstrojii v praxi prezentovanych prostrednictvim
modelu, ktery ukaze informace a jejich odchylku od piedem stanovenych cill, a navrh
doporuceni k optimalizaci véetné modelu zobrazujiciho zmény a jejich vliv za urcité casové
obdobi. Data budou Cerpdna z ndstrojii jako napt. Google Analytics, Google Optimize,
SEMRush nebo Google Search Console. Na zéklad¢ informaci ziskanych z analyzy webu,
bude proveden navrh feSeni problému a sestaveny jednotlivé kroky optimalizace podle
stanovenych kritérii. Provéfovani zmén, napf. pfidani nové kategorie, zmény textu atp., bude
testovano prostfednictvim A/B testil. Po zapracovani zmén dojde ke komparaci pted a po
implementaci navrzenych krokli optimalizace a ke zjisténi jejich dopadu na pozice ve
vyhledavani souvisejici s navstévnosti webu.

Vystupem prace bude zaznam dat v modelu zobrazujicim vyvoj zmén v Case

vzhledem ke stanovenym kritériim.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Search Engine Optimization (SEO)

Search Engine Optimization (SEO) neboli optimalizace pro vyhledavace, jsou
techniky vedouci k nartistu navstévnosti webové stranky a zlepSovani pozic u zobrazeni
webu ve vysledcich vyhledavani (SERP). Tyto techniky zahrnuji analyzu kli¢ovych slov,
tvorbu obsahu, link building, technicky audit stranek atd. (Ahrefs, 2022a). JednoduSe SEO
funguje na principu najit korelaci mezi hodnotnym obsahem na webu a mezi tim, co chtéji
algoritmy vyhledavaci. Cilem vyhledavaci je zobrazovat strdnky s hodnotnym
a relevantnim obsahem. Kazdy vyhleddva¢ ma sviij vlastni algoritmus, proto bude teorie
zamé&fena na ten hlavni, tedy Google. Dle webu StatCounter (2023) mél za obdobi tnor
2022-2023 prohlize¢ Google nejvétsi podil celosveétove na trhu s prohlizeci, proto je vhodné

se zaméfit primarné na tento prohlize¢ (Hardwick, 2022).

3.2 Prvky na webovém frontendu z hlediska SEO

3.2.1 HTML

HyperText Markup Language (HTML), je znackovaci jazyk, ktery se pouziva pro
tvorbu webovych stranek pomoci HTML tagl. Prvni verze HTML, kterd byla vytvofena
vroce 1991 Timem Berners-Leem, vSak nebyla jesté¢ vetejnd. Jazyk HTML se neustale
vyviji, a proto je nékolik verzi. Vice o Casové ose vyvoje HTML lze najit v tabulce 1
(W3schools, 2022c¢). Zapis HTML probiha prostfednictvi tagii, které mohou byt oteviené
<tag> nebo uzaviené </tag>. Zakladni syntaxe a tagy v HTML jsou naptiklad (HTML.com,
2023):

e <IDOCTYPE html> - je to informace pro prohlizece o jaky dokument se jedna,

v tomto piipadé je to HTML 5.

e <html> - zde zaciné sekce pro psani html kodu.

e <head></head> - hlavicka webu, kam se pisi veSkerd metadata jako je napiiklad
titulek stranky nebo jeji popisek. Vétsina informaci v této sekci je pro prohlizece.

e <body></body> - znacka body neboli télo stranky, kam patii veskery obsah webu.

e </html> - zde kon¢i sekce pro psani html kodu.

13



Casova osa vyvoje HTML
Tabulka 1 ¢asové osa vyvoje HTML

Rok Verze Popis

1991 HTML 1.0 Vytvoieni prvni nevetejné verze.
Oficialni spusteéni, cilem bylo sdilet obsah prostrednicvim webovych

1993 HTML 1.0 prohlizecd, nicméné v této dobé moc vyvojaiti vytvarejici webové
stranky nebylo, a tim se HTML neprosadilo.

1995 HTML 2.0 Tato verze vychazi z HTML 1.0 a jsou ptidany nové funkce.
Ptedstavena nova verze od autora Davea Raggetta, méla jiz spoustu

1997 HTML 3.0 funkci pro vyvojare. Tato verze byla velmi pomala v prohlizecich a bylo
tfeba vylepseni.

1999 HTML 4.0 Tato verze HTML se jiz u koncovych uzivateli uchytila.

Vytvorena verze 1.0 zalozend na kombinaci XML a HTML. Nasledné
2000 XHTML byla publikovana i verze 2.0, av§ak ¢asem se ukézalo, Ze dalsi vyvoj
nedava smysl, a proto byl vyvoj organizaci W3C v roce 2009 ukoncen.

Navazuje na predchozi uspéSnou verzi 4.0 a prakticky se stava

2012 HTML 4.01
stavebnim kamenem pro budouci verzi 5.0.

Soucasna verze, ktera je rozsifenou verzi 4.01, je vyuzivana po celém
2014 HTMLS.0 ° ! evy P
Svete.

Zdroj: vlastni zpracovani (W3schools, 2022c¢)

3.2.2 CSS

Kaskadové styly neboli jazyk CSS (Cascading Style Sheets), je moderni jazyk, ktery
umoziuje formatovani stranek pro znackovaci jazyky HTML, ptipadné i XML. Vznik
kaskadovych stylli, konkrétné verze 1, byla spusténa v roce 1996 a jiz o 2 roky pozdéji
v roce 1998 organizace W3C vydala verzi CSS 2.0 k revizi. V roce 2011 byla vydana verze
2.1, kterd jiz méla nové vlastnosti, nicméné byla priméarné opravou za verzi 2. S ptichodem
CSS 3 se oteviely nové moznosti pro vyvoj webovych stranek.

V souvislosti s CSS je tfeba také zminit, Ze s vyvojem doSlo i na tzv. CSS
preprocesory, které vyvojaiim mohou usetfit ¢as pfi psani kodu. Mezi pokrocilé funkce
preprocesoru patii napiiklad kontrola validity, mixiny, proménné, importovani vice souborti
do jednoho a dalsi. CSS styly se pouzivaji jak pro rozliSeni desktopu, tak i pro mobilni
zafizeni, a to diky tzv. media queries, které aplikuji styly podle velikosti displeje (Strafelda,
2022d).
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3.2.3 JavaScript

JavaScript je dynamicky, objektov€ orientovany programovaci jazyk, ktery byl
poprvé vydan v roce 1995 a v soucasnosti je jednim z nejrozsitengjSich programovacich
jazykl na svété. Vyvoj JavaScriptu je zobrazen v tabulce 2. Hlavnim Gc¢elem JavaScriptu je
vytvareni interaktivnich webovych aplikaci, ale také se Casto pouziva pro vyvoj mobilnich
aplikaci a her (Flanagan, D. 2011, s. 1-10). JavaScript byl poprvé pouzit v roce 1995 a od té
2019). JavaScript je platnym standardem ECMAScript a jeho posledni verze, ECMAScript
2022, ptidala mnoho novych funkci a vylepseni (ECMA-262, 2022).

Jednou z nejvyznamnéjSich vlastnosti JavaScriptu je jeho schopnost bézet ptimo v
prohlizeci na strané klienta, coZ umoziuje vyvojaiim vytvafet interaktivni webové stranky
bez nutnosti pouzivat dalsi technologie, jako byl naptiklad Flash, jehoZ vyvoj a dal$i podpora
byla kompletné ukoncena 12. 1. 2021 (Adobe, 2022). Vyvojatf miiZze pouZzit JavaScript v
kombinaci s HTML a CSS k vytvareni efektt jako jsou animace, interakce s uzivatelem a
mnoho dalSiho, pfimo na webovych strankach (Mozilla Foundation, 2022). Kromé¢ toho ze
se da& JavaScript pouzit na stran¢ klienta, 1ze ho také vyuzit i na stran¢ serveru s pomoci
Node.js, coz umoziuje vyvojarim vytvaret full-stack webové aplikace pouze s pouzitim

JavaScriptu (Flanagan, 2011, s. 647).

Tabulka 2 Vyvoj JavaScriptu

Rok Nazev verze Popis zmén
1995 ES1 Vytvorena prvni verze.
1998 ES2 Piidany pouze redakéni zmény.
1999 ES3 Implementov.any regul@l vyrazy,
try/catch, switch a do-while loop.
Ptidan strict-mode, podpora JSON
2009 ESS 'forrnvat}l, metoda trim(), 1sArrgy(),
iteracni metody pro pole a object
literals.
Pfidany proménné let a const, default
2015 ES6 parametr pro hodnoty, find() a

findIndex().

Zdroj: vlastni zpracovani z (W3school, 2022d)
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v

Mezi nejrozsitenéj$i javascriptové frameworky z hlediska pouzivani mezi vyvojafi dle
statistik webu stateofjs.com za rok 2022, jak je vidét na obrazku 1, patii React, Angular

a Vue (Stateofjs, 2022).

v

Obrazek 1 Nejpouzivanéjsi javascriptové frameworky za rok 2022

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Stateofjs, 2022)

3.3 Trendy v SEO

Téma optimalizace pro vyhleddvace se neustdle vyviji, a to co platilo jeden rok,
nemusi platit ten dalsi. Je dulezité pravidelné sledovat trendy v oblasti SEO a dopliiovat
znalosti, jelikoz se algoritmy vyhleddvact stale méni. Aby webova stranka byla vidét ve
vysledcich vyhleddavani na pfednich pozicich, je tfeba vynalozit velké Usili. Prostiedi
vyhledévact je velmi konkurenéni a web, ktery nemé podchycené trendy v oboru, ziistava
hluboko ve vysledcich vyhledavani. V dalSich podkapitolach niZe jsou vybrany hlavni trendy
pro rok 2023.

3.3.1 E-A-T

Zkratka E-A-T vyjadfuje Expertise, Authoritativeness a Trustworthiness (odbornost,
autorita, divéryhodnost). Tyto faktory jsou soucasti hodnoceni (Google, 2022). E-A-T neni

technicky faktor webu jako je naptiklad rychlost webu, kterd se d4 méfit naptimo.
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Pro E-A-T neni dohledatelné skore podle kterého se fidit, tak jako tomu je u jinych
webovych metrik. Mezi signdly, které Google sleduje, patii naptiklad mnoZzstvi informaci
na strance, zda jsou autofi ¢lankG odbornici, nebo piitomnost Spatného hodnoceni na
webovych strankach. VSechny tyto a dalsi signdly obsahuje PageRank, jehoz dilezitost je
vice probirdna v kapitole 3.4.2 (Haynes, 2021). V kvétnu 2019 Google zménil jejich
smérnice pro vyhleddvace a pfidal metriku E-A-T pro kvalitu vyhledavani, kterd obsahuje

tii oblasti pro hodnoceni kvality webové stranky (Lyons, 2022).

Expertise — odbornost

Vyjadifuje miru odbornosti v dané problematice. To ve zkratce znamend, Ze tyto
¢lanky by nemély byt psany béznym copywriterem, ale specialistou, ktery ma v dané oblasti
vzdélani. Rady v oblasti prava by m¢l psat pravnik, clanky na téma lécby zranéni a jak
postupovat pii urcitych ptiznacich by mél psat doktor s patfiénym vzdélanim. Pravé proto
algoritmus Google nehodnoti bezné piispévatele do riiznych internetovych diskuzi jako

experty v daném oboru (Lyons, 2022).

Authoritativeness — autorita

Tento parametr vyjadifuje miru autority webu. Pokud je na§ web citovan, ¢lanek je
sdilen dal$imi lidmi a odkazuji na n¢j naptiklad zndmé osoby z oboru, nase odkazové
portfolio vykazuje znamky diveéryhodnosti a web ma kladné reference. To vSe, a nejen to
ma vliv na “autoritu webu”. Google hodnoti nejen samotny web, ale hlavné autory ¢lanki
jako takovych, kdy napftiklad autor ¢lanku, specialista na oblast vyzivy, konzultuje ¢lanek
pfimo s doktorem a informace obsazené v clanku jsou timto ovéfeny piimo od autority

v daném oboru i s patficnym vzdélanim (Lyons, 2022).

Trustworthiness — diivéryhodnost

Duvéryhodnost takového webu se zvysuje, pokud je na webu tym odborniki, ktery
ma potiebné vzdélani na zodpovidani odbornych dotazi, na strankach je umistén kontaktni
formulaf, ptipadné chat, kam je mozné se obratit v piipad¢ dotazi. Web obsahuje texty, které
jsou podlozeny kvalitnimi zdroji a jsou psany odborniky z daného oboru. Vhodné je také
uvést sekci s nejcastejSimi dotazy (FAQ — Frequently Asked Questions) a reference pro
navstévniky webu. Tyto detaily zvySuji diveéryhodnost webu, a tim 1 zlepSuji hodnoceni

Google (Google, 2022).
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3.3.2 YMYL

YMYL neboli Your Money or Your Life, je parametr hodnoceni obsahu pro webové
stranky, které mohou ovliviiovat nase zdravi, §tésti, finance, ale také bezpecnost a celkovy
zivotni standard. V pfipad¢ nekvalitniho nebo nespravného obsahu, mohou tyto stranky
negativné ovlivnit vySe uvedené parametry. Typickym pfikladem YMYL stranek jsou
finan¢ni portély, poradni weby, které navstévniky navedou jak postupovat pii 1é¢eni tirazl
a nemoci, pravni poradny, zpravodajstvi a jiné (Booth, 2019).

V souvislosti s YMYL Google vydal v srpnu 2018 tzv. Medical update, algoritmus,
ktery kontroluje kvalitu obsahu pravé téchto YMYL stranek. Tato aktualizace méla za

nasledek velké zmény pozic webil ve vysledcich vyhledavani (SERP) (Haynes, 2022).

3.3.3 FAQ schema

Frequently Asked Questions (FAQ) obsahuji strukturovanéd data ve formé nadpisu
otazky a jeji odpovédi. Jak vypada kod pro implementaci je uvedeno na obrazku 2. V piipadé
ze je kod spravné naformatovan a implementovdn na web, zobrazuje se ve vysledcich
vyhledavani jako na obrazku 2 (Google Developers, 2022a). Pfidani FAQ schema zvySuje
viditelnost webu ve vysledcich vyhled4dvani a zaroveit mé vliv na jeho hodnoceni, jelikoz je
implementace tohoto typu strukturovanych dat soucasti metrik nastroje Google Search

Console.

Obrazek 2 ukéazka strukturovanych dat pro implementaci FAQ schema

<div itemscope itemprop="mainEntity"
itemtype="https://schema.org/Question">
<h2 itemprop="name">Ukdzka otazky?</h2>
<div itemscope itemprop="acceptedAnswer"
itemtype="https://schema.org/Answer">
<div itemprop="text">Toto je ukazka odpovédi na otazku<p>
</div>
</div>
</div>

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Obrazek 3 Ukazka FAQ sekce ve vysledcich vyhledavani

<> https://developers.google.com> docs

What is Robots.txt? | Google
Search Central | Google
Developers

If you're wondering what robots.txt is or
looking for help with robots.txt, browse these
commonly asked questions and answers. ......

Does my website need a robots.txt file? v

What program should | use to create a
robots.txt file?

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google

3.3.4 Featured snippets

Featured snippet je vylepSeny vysledek vyhled4vani, ktery se zobrazuje ve vrchni

¢asti SERPu. Mluvi se o ném také jako o pozici 0, jelikoZ se zobrazuje nad tradi¢nimi

vysledky vyhledavani. D4 se fici, ze featured snippet shrnuje informace o daném webu a

mize odpoveédét na otazky, které uzivatele vyhledaval. Nejcastéjsi formou pouziti featured

snippetll jsou textové odstavce, ptipadné seznamy (Patel, 2022).

Aktualné jsou znamé 4 typy featured snippett:

Textovy odstavec — je nejcastéjSim ptipadem vyuziti, ukazka na obrazku 54 v ptiloze
A.

Seznam — viz vySe, nejcastéji se s nim lze setkat pii vyhleddvani navodu, recepti.
Tabulka — zobrazuje napiiklad technické specifikace pii hleddni konkrétniho
produktu a jeho parametrti.

Video — zobrazuje videa z YouTube véetné klicovych momentt videa, ukdzka na

obrazku 55 v ptiloze A.

Vyhod u featured snippett je jednoznacné ne€kolik, naptiklad lepsi viditelnost pfimo

nad organickym vysledkem vyhleddvani v SERPu. Dalsi vyhodou je optimalizace featured

snippetll v rdmci konkurence. Pokud se budeme soustiedit hlavné na jejich optimalizaci, je

veétsi Sance se dostat na piedni pozice pred konkurenci nez u pozic klasického organického

vyhledévani. V neposledni fadé je vyhodou i to, ze je upln¢ zdarma, takze v piripade spravné

optimalizace webu je mozné se takto dostat na vrchni ¢ast SERP bez placeni reklamy. Co se
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tyka nevyhod, tak jednou z hlavnich mlze byt to, Ze po zobrazeni snippetu Casto uzivatel
najde to, co hledal, a uz neklikne na odkaz na web. Jak tika Fishkin, timto vznikaji tzv. ,,zero-
click searches®. Pro to, aby se web dostal do téchto featured snippett, je tfeba splnit zdkladni
podminky, jako je byt vidét na prvni strance vysledkli vyhledavani, tj. na 1. — 10. pozici, dale
to je nadpis h2, ktery mize byt umistén kdekoliv na strance, véetné klicového slova, pod
kterym chceme mit web vidét ve vysledcich vyhleddavani. Pod timto nadpisem je jesté
dilezité shrnout text do odstavce, seznamu nebo tabulky. Timto postupem muizeme zvysit

Sanci dostat se na nultou pozici vyhleddvani (Marketing Miner, 2022).

3.3.5 Google algoritmy

Google neustale vylepSuje algoritmy v ramci boje proti nekvalitnim weblim a jejich
zobrazovani ve vysledcich vyhleddvani. Poslednim updatem byl algoritmus zvany
SpamBrain, ktery je zaméten na odhalovani spamovych stranek. SpamBrain je systém na
odhalovani spamu zalozeny na umél¢ inteligenci. Tento algoritmus je napiiklad schopen
rozpoznat divéryhodnost recenzi, tj. zda se jednd o skute¢né recenze nebo jen falesné,
generované strojové (Google Search Central, 2022d). Google tvrdi, Ze se jedna o jejich
nejefektivnéj$i néstroj v boji proti spamu, kdy je tento ndstroj schopen udrzet az 99 %
vysledk vyhledavani bez spamu, pfi poctu n€kolik bilioni webovych stranek (Google
Search Central, 2022¢).

Google kazdorocn€ vylepSuje alogoritmy vyhledavani, nékteré jsou prakticky
neviditelné, jiné maji signifikatni vliv (SearchEngine Journal, 2023). Nékolik velkych
algoritmickych zmén probéhlo a ty co mély nejvetsi vliv na vysledky vyhledavéani byly
napiiklad (Rose-Collins, 2023):

e Florida (listopad 2003) — vytvofen jako anti-spam algoritmus, ktery vSak mél
vyrazné negativni dopady i na "nevinné" weby, které byly penalizovany bez divodu.

e Big Daddy (prosinec 2005) — byl zamétfeny na zpfesnéni a relevanci vysledki
vyhledévani.

e Jagger (fijen 2005) — tento algoritmus penalizoval weby s duplicitnim obsahem,
detekoval vyuzivani zakazanych technik a nepfirozeny odkazovy profil.

¢ Vince (inor 2009) — tato aktualizace m¢la vliv na velké znacky a firmy, které diky

tomu ziskaly vyssi pozice v SERPu.
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3.3.6

Caffein (Cerven 2010) — zrychleni vysledki vyhledavéani o 50 % diky indexaci webt
pro vyhleddvani Google.

Panda (listopad 2011) — dopad primarné na weby s nekvalitnim obsahem, vysokym
pomérem reklamy, neoriginalnim obsahem.

Venice (Gnor 2012) — zména se tykala vylepSeni pozic webl lokalnich podnika.
Tykala se snadnéjsiho nalezeni konkrétniho podniku v blizkosti uzivatele.

Penguin (duben 2012) — omezeni spamu ve vysledcich vyhleddvani a penalizace
webl s vysokym podilem reklam.

Hummingbird (srpen 2013) — pfepracovani algoritmu a zameéfeni na sémantiku
vyhledavani a kontextu co ma uzivatel na mysli.

Pirate 2.0 (fijjen 2014) — zaméfeno na weby se sdilenym obsahem pro stahovani
hudby a filmt.

Pigeon (prosinec 2014) — lepsi integrace Google map a hodnoceni podnikti v Google
mapach.

RankBrain (fijjen 2015) — vytvofen systém strojového uceni pro rychlejsi zpracovani
vysledkli vyhledavani. RankBrain byl dopln¢k pro aktualizaci Hummingbird
a zlepSeni predikce vyhledavani.

Mobile-friendly (kvéten 2016) — cilem bylo podpofit weby optimalizované pro
mobilni zatizeni

Snippet (listopad 2017) — ptidan novy limit pro meta description ve vysledcich
vyhledavani pro maximalné 300 znaki z pivodnich 155.

Nejnovéjsi aktualizaci je SpamBrain (prosinec 2022) — feSeni spamovych webl za

pomoci umélé inteligence (Al).

Hreflang

Pro vicejazy¢né mutace webu je vhodné piidat parametr Areflang do hlavicky

webu. Hreflang znacka je HTML atribut, ktery fika prohlizectm, jaky jazyk je pouzity na

dané webové strance, a tim zpiesiiuje vysledky vyhleddvani pro preferovany jazyk i misto

a zaroven zlepsuje uzivatelskou zkusenost, kdy neni tieba ménit dany jazyk az pii navstéve

pozadované webové stranky, ale obsah v hledaném jazyce je zobrazen pifimo v SERPu.

Pokud je webova stranka naptiklad v némeckém jazyce, lze pouzit hreflang="de". Syntaxe

parametru hreflang je zndzornéna na ukazce zdrojového kodu 1, kdy pro vicejazyény web je
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v SERPu zobrazena naptiklad domovska stranka, kterd je v anglickém a Spanélském jazyce
a uzivatel zada vyhledat tuto stranku ve Spanélstin€. Diky atributu hreflang bude zobrazena
Spanélské verze domovské stranky.

Aby hreflang fungoval tak jak ma, je tfeba dodrzet n€kolik pravidel jako je spravny
kéd zemé s pouzitim ISO 639-1, nepouZzivat jej na stranky, kde je zakazana indexace webu

ptes soubor robots.txt ptipadné meta robots (Carmicheal, 2022).

Zdrojovy koéd 1 Ukazka atributu hreflang

<link rel="alternate" href="http://xyz.com/" hreflang="en" />
<link href="http://xyz.com/es" hreflang="es" />
<link href="http://xyz.com/pt" hreflang="pt" />

Zdroj: vlastni zpracovani

3.4 Metody SEO

Tato kapitola se vénuje metoddm optimalizace pro vyhleddvace a jejim rozdélenim
do dvou skupin, a to na on-page a off-page faktory. Metody budou podrobné popsany
v nasledujicich kapitolach vcetné ptikladu jejich uziti. Na zavér kapitoly budou popsany
1 zakdzané metody, kterym technikdm je vhodné se vyvarovat, ale také jaké jsou nasledky

pouziti zakdzanych metod a jak postupovat v pfipad€ penalizace od vyhledavacu.

3.4.1 On-page faktory

On-page faktory jsou ty faktory, které se nachazi ptimo na webové strance a ovliviuji
hodnoceni webu pro vyhledavace. Maji i pozitivni ¢i negativni vliv na to, jak bude nas web
vysledné¢ zobrazen ve vysledcich vyhleddvani SERP. On-page faktory jsou jednim

z hlavnich faktort celé problematiky optimalizace pro vyhledavace.

Mezi on-page faktory patii:
e URL adresa
Uniform Resource Locator (URL) je webova adresa, kterd specifikuje umisténi
webové stranky na internetu. URL nahrazuje IP adresu, ktera slouzi ke komunikaci pocitace
se serverem. Obsahuje protokol, doménové jméno a cestu, jak je znadzornéno na piikladu

zdrojového kodu 2 Ukazka URL adresy niZze.
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Zdrojovy koéd 2 Ukazka URL adresy
protokol://doménové-jméno.top-level-doména/cesta

Zdroj: vlastni zpracovani

Protokol v URL urcuje jak bude prohlize¢ ziskévat informace. Jsou dva typy
protokoll a to Attp.// a https://, kde “s” znamend zabezpecCeny pienos. Vice o protokolech
https v kapitole 3.5.1 v popisu nastroje Google Search Console a jeho metrikach.

Pro spravné zobrazeni v prohliZze¢i by méla byt URL kratsi nez 2083 znaki. Pro SEO
je format url diilezity i vzhledem k tomu, Ze je soucasti vysledkii vyhledavani (SERP). URL
by méla naznacovat obsah stranky, obsahovat kli¢ové slovo na které cilime a v neposledni
fad¢ by URL méla byt citelna jak pro lidi, tak pro roboty vyhledavact neboli crawlery
(SEOMoz, 2022).

V prvni fad€ se pouZzivaji mala pismena, na oddélovani slov pomlcky a idealn¢ bez
pouziti parametrd napt. ?p=parametr. V souvislosti s URL v ramci SEO Ize také zminit
vyraz ,,SEO friendly URL®, coZ je vyraz, ktery znamend vytvareni URL adres s pfihlédnutim
na optimalizaci pro vyhleddvace. Délka URL ma vliv i na vysledky vyhledavani, proto je
vhodné mit URL co nejkrat$i, lze ji zkratit naptiklad i odstranénim koncovek .php, .html
a tim sniZit po&et znaki (Strafelda, 2022).

Zdrojovy kéd 3 Ukazka idedlni URL
https://idealni-url.cz/kontakt

Zdroj: Vlastni zpracovani

e Title — titulek
vyhledavani zobrazuje na prvnim misté¢ hned pod url adresou a tak pfimo ovliviiuje
navstévnost webu. M¢l by byt chytlavy a originalni, ale primarn¢ by m¢l vystihovat obsah,
ktery se na dané strance nachazi. Idealni pocet znakt je do 60 znaki (Green, 2022).
Titulek by nemél byt pfeoptimalizovany, tj. nemél by obsahovat jedno klicové slovo
vicekrat. V anglicting se pouziva pro tuto metodu vkladéani jednoho kli¢ového slova ve vétsi

mite vyraz Keyword stuffing (Coschedule LLC, 2022).

23



V piipadé, ze bude takto titulek pfeoptimalizovany, Google tento titulek nemusi
vilbec zobrazit a misto toho pouzije néjaky text ptimo ze stranky.

Limit pro meta title je 50-60 znaku, v piipadé ptekroCeni délky mize dojit ke
zkraceni pfi zobrazeni ve vysledcich vyhledavani a jeho format tak neni pod kontrolou.
Titulek by také mél byt pro kazdou stranku unikatni a klicové slovo, na které web cili, by

m¢élo byt soucasti titulku (SEOMoz, 2022d).

Zdrojovy koéd 4 Ukazka Meta title
<title>Meta title ukazka</title>

Zdroj: vlastni zpracovani

e Description — popisek webu

Meta description je HTML element, ktery je uren k popisu obsahu na dané strance.
Tento text je soucasti vysledkii vyhledavani (SERP), coz je indikator pro potencidlniho
navstévnika webu, co se na dané strance nachdzi. D4 fict, Ze meta description je reklama ve
vyhledavacich zdarma. Ackoliv meta description nema velky vliv na rank webu, ma vliv
primarné na miru prokliku a tim 1 zvySeni navstévnosti. Mezi nejCastéjsi chyby pii psani
meta description je pouzivani velkych pismen, nadmérny pocet klicovych slov, ale
1 prekroceni maximalni délky textu. (Dover, 2012, s.145-146).

Délka meta description neni omezend, idedlni délka je 155-160 znaki, delsi text
Google zkrati a u pfili$§ kratkého textu ho mize Google sam nahradit del§im textem pifimo

z dané stranky (SEOMoz, 2022c).

Zdrojovy koéd 5 Ukazka meta description

<head>

<meta name="description" content="Ukazka meta description">
</head>

Zdroj: vlastni zpracovani

e Soubor Robots.txt
Robots.txt je soubor, kterym miZeme navigovat webové roboty (crawlery), aby
prochazely webové stranky. Soubor robots.txt se nachazi ptimo v kofenovém adresati webu,
napiiklad https://doména/robots.txt, a uvadime v ném odkaz na soubor sitemap.xml. Krom¢

odkazu na soubor sitemap.xml tento soubor umoziuje také povolit nebo zakézat prochézeni
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webu neboli REP z anglického Robots Exclusion Protocol. JelikoZ je soubor robots.txt
vetejné pristupny, nemély by se uvadét soubory, které¢ chceme skryt jako naptiklad citliva

data nebo data, ktera jen nechceme zobrazovat pro roboty.

Obrazek 4 Ukazka robots.txt

User-agent: *
Disallow: /

Sitemap: https://doména/sitemap.xml

Zdroj: Vlastni zpracovani

Parametr User-agent definuje, které roboty pustime k prochdzeni webu. Symbol *
znamend, ze na web pustime vSechny roboty. Disallow definuje, které strdnky chceme
zablokovat proti prochdzeni stranek a symbol / zabrani prochdzeni vSech stranek

(Robotstxt.org, 2022).

e Robots meta tagy
Pro tzv. webové crawlery, je dulezitd pfistupnost webu a jednim z faktorti v meta
tags je i spravné vydefinovat, zda by tito roboti (crawlery) méli indexovat a prochdzet
webovou stranku. VEtsi vahu ma pro webové crawlery soubor robots.txt, avSak miize se stat,
ze crawler soubor bude ignorovat, proto je vhodné mit tato meta data uvedend v hlavicce
webové stranky (SEOMoz, 2022). Ukéazka, jak vypada meta tag robots, je zndzornéna na
obrazku 5 kde atribut name definuje, pro koho je uréeny, tedy pro roboty, a druhy parametr

je content, pro ktery se definuje zda je Zadouci prochazet web a zda jej indexovat ¢i nikoliv.

Moznosti meta robots:
e Noindex — tato hodnota fika robotim vyhledavact at’ webovou stranku neindexuji.
e Index — hodnota, ktera fiké robotiim vyhledavact at’ webovou stranku indexuji (toto
neni tfeba zaddvat, jelikoz pfi vynechani roboti automaticky webovou stranku
prochdzi).
e Follow — s timto tagem budou roboti prochazet webovou stranku.
o Nofollow — hodnota, ktera robotim tiké, aby neprochazeli webovou stranku ani jeji

obsah.
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Obrazek 5 Ukézka kodu tagu meta robots

<meta name="“robots” content="noindex, nofollow”>

Parameters

Zdroj: SEOMoz (2022)

e Sitemap.xml

Sitemap.xml je textovy soubor, ktery se nachazi v kofenovém adresaii webu. Je
pfistupny piimo z adresy daného webu https://doména/sitemap.xml a obsahuje seznam vSech
stranek na webu, které maji byt indexovany ve vyhledavacich (Google Search Central,
2022d). Sitemap.xml poskytuje vyhledava¢im informace o tom, jak jsou webové stranky
strukturovany, informacni architekturu a pfi spravné formulaci muze zlepSit indexaci
a zobrazovani stranek ve vysledcich vyhleddvani (SERP). Soubor sitemap.xml obsahuje
informace o kazd¢ strance webu, véetné URL adresy, datumu posledni aktualizace, ¢etnosti
aktualizaci, ale také jakou ma stranka prioritu jak je vidét na ukézce zdrojového kédu nize

(Yu, 2023).

Zdrojovy kéd 6 Ukazka souboru sitemap.xml

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"7>
<sitemapindex
mlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<sitemap>
<loc>https://www.sitemap.com/sitemap-1.xml</loc>
</sitemap>
<sitemap>
<loc>https://www. sitemap.com /sitemap-2.xml.gz</loc>
</sitemap>
</sitemapindex>

Zdroj: vlastni zpracovani

e Headings — nadpisy
Nadpisy se déli do nckolika kategorii #/-h6, kdy cislo predstavuje dilezitost
nadpisu. Nadpis 4/ by mél byt na kazdé strance pouze jednou a mél by byt popisny a jasné
vyjadfovat o ¢em stranka je. Timto pomahdme obsah a strukturu webu pochopit jak

navstévnikiim webu, tak i robotim vyhledavact. Dalsim dualezitym faktorem je sémantika
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podnadpist, které by mely byt uspotadany logicky po sobé¢, naptiklad 42, h3, h4 (Hardwick,
2022).

Zdrojovy koéd 7 Ukazka nadpisu hl
<h1>Nadpis h1 jako hlavni nadpis</h1>

Zdroj: vlastni zpracovani

e Img atribut Alt — popisky obrazki
Alt u obrazk popisuje, co se nachazi na daném obrazku, také se zobrazuje v piipade,
7e obrazek neni nacten, at’ uz z diivodu pomalého internetového pfipojeni nebo chybné
uvedené cestu k obrazku. DalSimi divody, pro€ je vhodné mit alt vyplnény, je to, Ze se tim
zlepsi piistupnost webu i pro ¢tecky obrazovek pro nevidomé a také to, ze se diky spravné

vyplnénym altim zvysi pozice pti vyhledavani v Google obrazcich.

Zdrojovy koéd 8 Ukazka altu u obrazku

<img src="ukazka-alt-u-obrazku.png" alt="Ukéazka altu u
obrazku" width="300" height="400">

Zdroj: vlastni zpracovani

Text u popiskl by mél byt popisny, bez pokust o pteoptimalizovani klicovymi slovy. Délka
popisku by méla byt idealné do 125 znakd a mél obsahovat klic¢ové slovo na které web cili.
Popisek obrazku by nemél byt ve tvaru nic nefikajicich texti typu ,,obrazek 1, logo 1

(SEOMoz, 2022¢).

e Schema.org strukturovana data

Schema.org je sémanticky slovnik pro microdata, kterd je mozné ptidat na webové
stranky a zlepSit tak prezentaci ve vysledcich vyhledavani. Pro préci se strukturovanymi daty
lze vyuzit nastroj od spolecnosti Google, a to pomocnik pro praci s oznacenim
strukturovanych dat na adrese https://www.google.com/webmasters/markup-helper/, ktery
umoziuje vygenerovat kod a ten pak vlozit na web. Pfi spravné implementaci jsou
strukturovana data ve vysledcich vyhledavani zobrazena a zlepSuji viditelnost webu oproti
ostatnim. Ptikladem vyuziti je naptiklad schéma pro sekci Casto kladené dotazy (FAQ) na
obrazku 6. Zda jsou strukturovand data spravné vyplnénd lze jednoduse oveéfit

prostiednictvim  validatoru pfimo na strdnkdch schema.org a to na adrese
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https://validator.schema.org/. Aplikace téchto strukturovanych dat mize mit vliv na

vysledky vyhledévani, ale také na navstévnost webové prezentace (SEOMoz, 2022f).

Obrazek 6 Ukazka strukturovanych dat pro sekci FAQ ve vysledcich Google

<> https://developers.google.com > docs

What is Robots.txt? | Google
Search Central | Google
Developers

If you're wondering what robots.txt is or
looking for help with robots.txt, browse these
commonly asked questions and answers. ......

Does my website need a robots.txt file? v

What program should | use to create a
robots.txt file?

Zdroj: Google Search Central, 2022c

Obrazek 7 Google pomocnik pro praci s oznacenim strukturovanych dat

Google Pomocnik pro préci s oznatenim strukturovanychde ~ “* - et Fobmen edurT Nipovida

Zadajte adresu URL nebo violte kéd HTML.

Pomocnik pro praci s oznadenim strukturovanych dat

Tento néstroj vam pomiize phidat na vzorovou webovou stranku oznaden strukturovanch dat. Dalsi informace

Nejprve vyberte typ dat a poté nize vioZte adresu URL nebo zdrojovy kod HTML webové stranky, kierou choete oznadit
Datové sady Epizody televiznich poradi Filmy
Mistai fiemy Pracovni nabidky Produkty
Recenze knih Restaurace Softwarové apiikace

Strénka pro otézky a odpovédi Uddlosti Clanky

WML

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://www.google.com/webmasters/markup-helper/

e Piistupnost
Ptistupnost webu spoc¢iva v odstraniovani piekazek na cesté uzivatele po webové
prezentaci a to tak, aby uzivatelé mohli udélat to, kviili ¢emu pfisli na web — nakoupit, piecist
si ¢lanek a dalsi (f{ezéé, 2016, s. 164). Kazdy uzivatel bez ohledu zda ma ¢i nemd zdravotni
postizeni miize web pouzivat, ale ma vliv i na uzivatelskou zkusenost a to je néco, co muze

pomoci webu i ve vysledcich vyhledavani. Piistupnost webu vSem, zejména starSim lidem
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a lidem se zdravotnim omezenim a zvysuje se tim povédomi o daném webu a na takové

weby se uzivatelé budou vracet (W3C, 2023).

Ziakladni principy pristupnosti:
e spravna struktura a sémantika nadpisti
e vhodny kontrast barev pisma pfi zachovani Citelnosti
e webovou prezentaci Ize ovladat i klavesnici

e obrazky maji popisné texty

Jak tikd Rezac¢, je dualezit¢é zaméfit se na 3 hlavni skupiny jako jsou nevidomi
a handicapovani, roboti vyhleddvacti a navstévnici webu, ktefi tvoii nejvetsi Casti

navstévnosti.

Mezi tyto skupiny patii (Rezag, 2016, s. 164):
1. Nevidomi a handicapovani
Prvni skupinou, pro kterou problematika ptistupnosti vznikla jsou lidé se zdravotnim
postizenim. Tato specifickd skupina lidi potfebuje pfi navstévé webu moznost prochazeni
bez prekazek. Piekazky se mohou vyskytovat u Citelnosti textu, kontrastech barev,
pfistupnosti ke kontaktnim formulditm ovladanych pouze za pomoci klavesnice. Proto
napiiklad popisek u obrazku miize ulehéit témto uZivatelim pochopit obsah webu (Rezac,

2016, s. 165).

2. Roboti vyhledavaci
Tato skupina vidi web jako textovou stranku, proto je dilézité mit validni html kod,
kery je 1 sémanticky spravnég, jelikoZ pro roboty vyhleddvacl neni dilezitd designova
stranka, ale samotny kod. Pro lepsi a rychlejsi orientaci robota po nasem webu je vhodné mit
soubor robots.txt, ve kterém miizeme naptiklad zakéazat ptistup na urcité stranky webu, ale
také odkazat na mapu webu sitemap.xml, kterd umoziuje snadngj$i orientaci robota na webu
a jeho indexaci. Pro ovéfeni validity html kodu lze vyzit nastroj od W3C na adrese

https://validator.w3.org (Rezag, 2016, s. 165).

3. Navstévnici z mobilnich zarizeni
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Posledni skupinou jsou navstévnici z mobild a tabletd, pro které¢ je dulezité
optimalizovat web a to tak, aby ho mohli pohodlné prochézet. Mezi typické parametry
responzivniho webu patii flexibilni layout, pfizpisobujici se danému zafizeni, velikosti
obrazki, které jsou optimalizované na mobilni zafizeni a uZivatel tak nestahuje velky
obrazek stejny i pro desktop. Velikost odkazl je pfizpisobena tak, aby na n¢ bylo mozné
kliknout prstem, obsah je optimalizovany s v¢tsi velikosti textu a design je celkové
zjednoduseny pro mobilni zafizeni, aby byl spravné uspoiadan a texty &itelné (Rezag, 2016,

s. 166-167).

¢ Pouzitelnost

Pouzitelnost webu (web usability), jsou pravidla, kterd umoziuji uzivateli webu
dostat se k informacim a plnit dalsi jeho cile bez problémil. Zjednodusené feceno, cilem je
dobra uzivatelska zkusenost (User Experience — UX) s webem (Strafelda, 2022a).

,»Soucasti pouzitelnosti je i snadnost konzumace obsahu navstévnikem — pouzitelny
web je pro navitévnika srozumitelny a navodny“ (Reza¢, 2016, s. 168). Uzivatelska
zkuSenost mize rozhodnout o tom, jestli uzivatel koupi produkt, kvtili kterému na web piisel.
Typicky se jednd o citelnost a prehlednost textli, graficka strdnka webu a celkova

pouzitelnost dané stranky (Dover, 2016, s. 262).

¢ Rychlost nacitani webové stranky
Rychlost nacitani webu je soucdst hodnoticich signali od Google, ktery profiluje
rychlost nacitani jako faktor, ktery je dualezity pro kladnou uZivatelskou zkuSenost a proto

pfiSel s Core Web Vitals, ktery obsahuje 3 zakladni metriky jako (Web.dev, 2022a):

1. Largest Contentful Paint (LCP)

Metrika, kterd méti rychlost nacteni nejvétSiho obsahu jako je text, obrazek nebo
video na strance. Hranice rychlosti nacteni obsahu na strance tak, aby spliiovala limit nacteni
pro uzivatele, je do 2.5 sekundy (Web.dev, 2022a). Pti vySSich hodnotach se jiz dostava do
dalSich kategorii jako je kategorie ,,potiebuje zlepSit” nebo ,,Spatna”, jak je zndzornéno na

obrazku 8.
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Obrazek 8 Ukazka metriky LCP

NEEDS
IMPROVEMENT

Largest Contentful Paint 2.5 sec 4.0 sec

Zdroj: https://web.dev/lcp/

Tato metrika se primarné tyka téchto HTML elementu:
e blokové prvky s textem nebo obrazky <img>
e <image> jen v pfipad¢, Ze je vnotfen do <svg> elementu

e <video> pokud ma pfifazen atribut poster

LCP funguje tak, Ze si pfi vykreslovani stranky zvoli tzv. LCP candidate, tedy
kandidat obsahu, ktery je v tu danou chvili nejvétsi na strance. Tento proces je ukoncen ve
chvili, kdy uzivatel na strance provede néjakou interakci. Mize to byt kliknuti nebo jen
odejde z webové stranky naptiklad po kliknuti na odkaz. Vypocet pro méteni metriky LCP
vSak pocitd s tim, Ze je stranka viditelnd na zdloZce a okné v prohlizec¢i a nebézi nekde
v pozadi. V tomto ptipadé¢ mize dojit k nezapocitani do reportu a ztraté téchto dat (Walton,
2023).

2. Cumulative Layout Shift (CLS)

Metrika rychlosti webu, ktera je vice zaméfena na uzivatelskou zkuSenost (UX) nez
na samotnou rychlost nacteni, vyjadiuje kumulativni zménu rozvrzeni stranky tak, jak je
stranka stabilni po vizualnim méfitku a k jak velkému posunu prvkl pii naéitani webu
dochazi. Nejvétsi potize typicky déla nacitdni neoptimalizovanych fontl, obrazky bez
definovanych rozmérti, které mohou rozhodit layout stranky, nebo animace pomoci CSS
stylt.

Hrani¢ni hodnoty pro CLS jsou vidét na obrazku 9. Interval je mezi 0 a 1, ¢im nizsi

hodnota, tim Iépe (Walton, 2022).

Obrazek 9 Ukédzka metriky CLS
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NEEDS
IMPROVEMENT
0.1 0.25

Cumulative Layout Shift

Zdroj: https://web.dev/cls/

3. First Input Delay (FID)

Metrika méfici prvni interakci uzivatele na strance. Piikladem miZe byt kliknuti na
link, tlacitko, nebo skrolovani po strance. Primarné je tento proces ovlivnény nactenim
javascriptu. Je velmi pravdépodobné, ze tato metrika bude v roce 2023 nahrazena metrikou
Interaction to Next Paint (INP), kterd je aktualné v experimentalni fazi (SearchEngine

Journal, 2022). Vice informaci o INP metrice na obrazku nize.

Obrazek 10 Ukéazka metriky FID

NEEDS
IMPROVEMENT

First Input Delay 100 ms 300 ms

Zdroj: https://web.dev/fid/

4. Interaction to Next Paint (INP)

Metrika zabyvajici se kompletni responzivitou webové stranky. Zatim je
v experimentadlnim modu, nicméné je v planu, Ze nahradi aktualni metriku FID, kterd je
soucasti Google Core Web Vitals (Vzhiru dolt, 2022a). Podobné jako FID, méii interakce
uzivatele na strance, respektive dobu, od kdy je mozné tyto interakce provést a timto
meéfenim 1 navrhnout potencidlni feSeni pro zlepSeni. Interakce, které jsou v rameci INP
zapocitavany jsou napiiklad klikani mysi, dotyk na dotykové obrazovku a stisk kldvesy na
klavesnici. INP se zapocita pii opusténi stranky. Hlavnim rozdilem mezi FID a INP je, Ze
FID zapocitava prvni interakci uzivatele, zatimco INP zapocitava i ¢as nacteni javascriptu,
u kterého casto dochazi k prodlevam pii jeho nacitdni. Hrani¢ni hodnoty pro INP jsou

uvedeny v tabulce 3 nize.
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Tabulka 3 Hrani¢ni hodnoty metriky INP

Metrika GOOD NEEDS IMPROVEMENT POOR

INP <=200 ms > 200 ms < 500 > 500

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console

e Obsah webové stranky

Nedilnou soucdasti on-page faktort je obsah, ktery je na webu. Souvisi s kapitolou
3.3.1, ve které byly probirany hodnotici faktory obsahu z pohledu E-A-T, a to primarn¢
s ohledem na kvalitu obsahu ptfidavaného na web. Obsah na webu, v pfipad¢, ze je
optimalizovan a psan pro navstévniky webu a nejen pro roboty vyhledavact, mize webovou
stranku posunout ve vyhleddvani vysoko. Soucésti optimalizace je i sprdvné vyplnéni
technické ¢asti webu jako je titulek, popisek webu meta description a URL (McCoy, 2021).

V soucasné dob¢, kdy je k dispozici ndstroj umélé inteligence od spolecnosti
OpenAl, ChatGPT (Generative Pre-trained Transformer), je otdzkou, zda je vhodné
pouzivat na vytvafeni obsahu pro webové strdnky podobné nastroje. Google vydal
prohléaseni, Ze takto vytvareny obsah je proti jejich zdsaddm a maji k dispozici algoritmy pro
odhaleni stranek s uméle vytvafenym obsahem, nicméné dodava, Ze pokud text generovany
umélou inteligenci spliiuje pozadavky E-A-T, nezalezi odkud pochéazi (Kratochvilova,
2023). Vyuzit ChatGPT se da naptiklad pro generovani kvalitnich popiskli webu a textl pro
featured snippets, probirané v kapitole 3.3.4 o trendech v oblasti SEO. Nicméné je tfeba
zminit, Ze texty generované umeélou inteligenci je nutné kontrolovat, aby jejich

implementace na web méla spravny kontext a nezpiisobila problémy (YellowHEAD, 2023).

3.4.2 Off-page faktory

Off-page faktory jsou vSechny techniky vedouci ke zlepSeni optimalizace pro
vyhledévace provadéné mimo webovou stranku. Typickym piikladem off-page faktort jsou
zpétné odkazy vedouci na nd$ web, zminky v ¢lancich apod. (Ahrefs, 2022b). Zasadnim
rozdilem mezi on-page a off-page faktory je ten, Ze off-page faktory nemame pln¢ pod
kontrolou, nicméné jak on-page i off-page jsou velmi dulezité pii optimalizaci webu pro
vyhledavace. Mezi off-page faktory fadime napt. budovani zpétnych odkazli neboli
linkbuilding. Off-page provadéné aktivity maji vliv na divéryhodnost, autoritu, popularitu,

pozice webu ve vysledcich vyhleddvani a tim i1 ndvstévnost webu (Collabim, 2022). Off-
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page faktory, které maji na SEO nejvétsi vliv mohou byt tyto okruhy (Bretous, 2022):

linkbuilding, socialni sité, lokalni SEO, obsahovy marketing apod.

Mezi off-page faktory fadime:
¢ Linkbuilding

Budovani zpétnych odkazi neboli linkbuilding je proces, pfi kterém se ziskavaji

odkazy z cizich webll vedouci na na§ web. Priméarnim cilem je mozné zvyseni navstévnosti

webu a tim 1 budovani jeho divéryhodnosti. U specifickych frazi pro vyhledavani staci mit

kvalitni obsah, nicméné u vysoce konkuren¢nich klicovych slov je tfeba podpofit web

budovanim zpétnych odkazli na tyto konkuren¢ni fraze (Novak, 2020).

Odkazy, které ziskavame b&hem procesu linkbuildingu 1ze rozdélit do 4 skupin

(Collabim, 2022):

1.

Prirozené odkazy — tento druh odkazl je ziskan organicky bez pfi¢inéni a je
nejvhodnéjsi variantou jak ziskat odkaz.

Ruéné ziskané odkazy — ziskané od zédkaznikti nebo influencerti na pozadani
napf. recenze od spokojenych zakazniki.

Vytvorené vlastnoruéné — vlastni pfidani odkazu na socialnich sitich, vlozeni
odkazl do tiskové zpravy, ptidavani odkazu do katalogt.

Interni odkazy — maji stejny potencial jako pfichozi odkazy, jelikoz interni

prolinkovani webu mé vliv na vysledky vyhledavani.

O tom, zda budou mit zpétn€ odkazy vedouci na na§ web piinos, rozhoduje n¢kolik

faktoru:

text odkazu neboli anchor text,

jaké je stati zpétného odkazu,

relevance a duveéryhodnost odkazujiciho webu (vice o relevanci v kapitole
3.4.2),

popularita odkazujiciho webu,

autorita domény odkazujiciho webu.

Odkazy vedouci na web jsou pro vyhledavace ukazatelem kvality a diveéryhodnosti

webové prezentace, ale také mohou naznacovat relevanci jeho obsahu (Collabim, 2022).
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Pii procesu budovani odkazli pro dany web je tfeba se zam¢fit na jejich kvalitu.
Neznamena to, ze web, na ktery vede spoustu nekvalitnich odkazii bude mit lepsi vysledky
vyhledévani nez web, ktery ma odkazii méné, ale zato kvalitnich. Vyhledavace sleduji tyto
signaly ohledn¢ zmén a kvality odkazl a kazdy web si buduje ,,PageRank®, ktery je vice
popsan nize v textu. PageRank sice neni jiz vefejny, nicméné vyhledavaci je stale pouzivan
jako hledisko pro hodnoceni kvality webu. V souvislosti s hodnotou odkazii 1ze kromé
PageRanku mluvit také o tzv. link juice, cozZ je hodnota odkazu, ktera se pfedava dané strance
prostiednictvim sdileni odkazi mezi weby.

Linkbuilding je proces, ktery se neustdle vyviji a v souvislosti s nim samoziejmé
1 algoritmy vyhledavact, kdy naptiklad Google je aktivni co se tyka zmén algoritmi, které
se zam¢tuji na odhalovani zakdzanych technik (kapitola 3.4.3) a jejich penalizace. Cilem
téchto algoritmil je dostat na ptedni pozice ve vysledcich vyhledavani weby, které jsou
kvalitni a hodnotné, oproti tomu weby s nepfirozenymi odkazy a nekvalitnim obsahem dostat

na konec (Strafelda, 2022b).

e PageRank

PageRank je algoritmus vyvinuty spolecnosti Google pro urceni relevance
a dulezitosti webovych stranek na zakladé jejich odkazli. Algoritmus byl vytvotren Larry
Pagem a Sergeyem Brinem v roce 1996 jako soucast jejich vyzkumného projektu na
Stanfordské univerzité¢ (ENGE, 2015, s. 421).

Spolecnost Google podala prvni patent v roce 1998 a tento algoritmus se stal
oficidlnim pro méfeni relevance webovych stranek (Google Patents, 1998). PageRank
funguje na principu, ze webové stranky s vét§im poctem kvalitnich odkazi na jiné stranky
diileZitosti stranky na kterou odkazuje a poétu odkazii vedoucich na tuto stranku. Cim vice
kvalitnich odkazi webova stranka m4, tim vyssi bude jeji PageRank.

Vypocet PageRanku se provadi iterativné a zahrnuje vsSechny odkazy mezi
webovymi strdnkami na internetu. Algoritmus bere v ivahu celou strukturu webu a vytvari
graf odkazi zahrnujici vSechny webové stranky, které jsou mezi sebou propojeny
(SULLIVAN, 2007).
ktery se pouzivd v mnoha vyhledavacich, véetné Google. Existuji vSak i dalsi algoritmy,

které berou v tvahu dalsi faktory, jako je naptiklad kvalita obsahu stranky.
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Faktory ovliviiyjici PageRank:

e Zpétné odkazy — maji nejvétsi vliv na PageRank webu.

e Interni odkazy — vnitini prolinkovani je dlilezité pro rozloZeni PageRanku po celém
webu a toto prolinkovani mezi strankami mtize zlep$it celkovou autoritu.

e Externi odkazy — odchozi linky na relevantni webové stranky v ramci obsahu na
webu maji vliv na hodnoceni PageRanku. Spole¢nost Reboot Online, provedla studii,
kterou testovala hypotézu ohledné¢ vlivu odchozich odkazii na relevantni weby, aby
zjistila, zda maji pozitivni ¢i negativni vliv. V zavéru byl prokazan signifikantni vliv
odchozich odkazl v ptipadé¢ spravného pouziti jako je pravé relevance odkazovanych

webt (Reboot Online, 2023).

Zjistit hodnotu PageRanku webu jiz neni mozné, jelikoz spolecnost Google
PageRank v roce 2016 odstranila liStu PageRank z vyhledavace, avSak nékteré néstroje jako
je napiiklad SemRush ma metriku Authority Score zndzornénou na Obrazek 11, ktera
ukazuje hodnotu kvality a divéryhodnosti zpétnych odkazii vedouci na na§ web (Caren,
2021).

S PageRankem je také spojen vyraz link juice, ktery vyjadiuje hodnotu pienasenou
danym odkazem. Posileni link juice 1ze primarné internim prolinkovanim webu tak, aby i na
mén¢ navstévované stranky bylo odkazovéano z frekventovanéjsich stranek jako je napiiklad
domovska stranka. Dals§i optimalizaci pro posileni [link juice je ptidani atributu
rel="nofollow" u odkazli vedoucich z naseho webu, zndzornéno na ukézce Zdrojovy kod 9,

a omezeni prenosu /ink juice z naseho webu (Woorank, 2023).

Obrazek 11 Ukéazka metriky Authority Score

Authority Score
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Semrush Domain Rank 150.6K

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://www.semrush.com/

36



e Zpétné odkazy
Ptichozi odkazy na web jsou dilezitym hodnoticim faktorem, ktery ukazuje kvalitu
a diivéryhodnost webu. Podle odkazového portfolia daného webu lze zjistit jaké typy webtli
a jejich relevance sméfuji na dany web, ale také jak mohou roboti vyhledavact vidét
zaméteni sledovaného webu (Dover, 2012, s. 199). Zpétné odkazy jsou tedy linky (ukazka
ve zdrojovém kodu 9) které vedou z jednoho webu na druhy a tento proces odkazovani se

da ptirovnat k hlasovani, jak je dany web hodnotny pro roboty vyhledavacii jako je Google.

Zdrojovy kod 9 Zpétny odkaz v html
<a href="https://www.xyz.cz">Text odkazu</a>

Zdroj: vlastni zpracovani

Kazdy z téchto odkazii predava informaci vyhleddvaciim o tom, ze tento obsah na
webu je kvalitni a méd hodnotu. Weby, které maji vyssi pocet zpétnych odkazl se také Casto
zobrazuji ve vysledcich vyhledavani na lepSich pozicich. Odkazovani ovliviiuje algoritmus
od Google (PageRank), a to jak pozitivné, tak mize i negativné. Je dilezité také zminit, ze
ne vSechny odkazy vedouci na nd§ web maji stejnou hodnotu. Dilezitym hlediskem
u zpétnych odkazl je, zda jsou odkazy vedouci z jednoho webu na druhy relevantni.
Ptikladem muze byt blog o cviceni, ktery odkazuje na web prodavajici sportovni potieby.
Pro vyhleddva¢ Google ma relevance obsahu vétsi vahu nez samotné zpétné odkazy, které
vedou na rozdilné weby bez relevance. V ptipadé externich odkazd, tj. odkazovani z naseho
webu na jiny, je vhodné pfidat atribut re/="nofollow", ktery tikd Googlu a jinym
prohlizeciim, aby tento odkaz ignorovaly a nepienaSely jakoukoliv autoritu z naseho webu

ptes tento odkaz viz ukadzka Zdrojovy kod 10 nize (Backlinko, 2023).

Zdrojovy koéd 10 Zpétny odkaz s atributem nofollow
<a href="https://www.xyz.cz" rel="nofollow">Text odkazu</a>

Zdroj: vlastni zpracovani

Linkbuilding je v kazdém piipad€ proces, na kterém je tfeba neustdle pracovat
a nelze fici, Ze po pfidani par odkazl je proces ukoncen. Je to dano i vyvojem algoritmi
prohlizect, které se neustale vylepSuji a maji vliv na zptisob, jakym budeme zpétné odkazy

ziskavat (Backlinko, 2023).
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e Socialni sité
Socidlni sit¢ nejsou pfimym ndstrojem pro ovlivilovani vysledkli vyhleddvani,
nicméné jejich role pro SEO je primarné v tom, Ze diky sdileni obsahu na socialnich sitich
mizeme zvysit navstévnost webu, ale také i1 jeho diivéryhodnost. Google tuto variabilitu
ziskavani zdrojii odkazt hodnoti kladné, jelikoZz se ocekava, ze webové stranky, na které lidé
odkazuji, maji zajimavy obsah. Dalsi nedilnou soucasti je moznost sdileni pfispévkll mezi
uzivateli a tim 1 zvySeni zpétnych odkazli, navstévnosti a autority domény webu

(BRETOUS, Martina, 2022).

3.43 Zakazané metody SEO

Tato kapitola pojednava o nepovolenych technikach, kterymi l1ze docasné zlepsit
pozici ve vyhledavani. Témto technikdm se také tikd Black Hat SEO. Tyto zakazané (Black
Hat) techniky mohou negativné ovlivnit jak uZzivatelskou zkuSenost, tak i pozice webu ve
vyhledavani, a to z diivodu penalizace od vyhleddvact. Vyhleddvace maji online smérnice,
kde jsou uvedeny metody a moznosti, jak webovou stranku optimalizovat. Naptiklad Google
a jeho stranka Google Search Central na adrese https://developers.google.com/search, kde je
mozné pravidla prostudovat a vyhnout se tak situaci, kdy webova stranka pouziva zakazané

techniky, pfipadné se inspirovat jaké techniky vyuzit (Marie, 2022).

Mezi typické Black Hat SEO techniky patii (Marie, 2022):
e Prehusténi textu klicovymi slovy (keyword stuffing).
e Cloaking — zobrazovani jiného textu pro roboty vyhledavaci a jiného pro uzivatele.
e Nakupovani velkého mnozstvi odkazi.
e Nekvalitni texty vytvorené jen za ucelem navySeni navstévnosti webu.
e FaleSna pfesmérovani na jiny obsah na webu.

e Skryvani textu s klicovymi slovy pomoci CSS styli napf. bily text na bilém pozadi.

3.4.4 Penalizace

Penalizace je stav, ktery miize byt nasledkem pouzivani zakazanych SEO technik

(black hat) popisovanych v kapitole 3.4.3, ktery miize webové prezentaci rapidné snizit
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pozice ve vysledcich vyhledavani (SERP) na specifickd kliova slova, pifipadné uplné
vyfadit web z indexace vyhledavani.

Penalizace ma dva typy, a to manualni a algoritmickou (Dover, 2012, s. 116).

,»Neni prili§ dilezité zjistit, jakym zplsobem byla stranka vlastn¢ chycena. Dilezité
je to, pro¢ vyhledavaci enginy zacaly dany web penalizovat a jak se takové penalizace

zbavit* (Dover, 2012, s. 116).

Typy penalizace:

1. Manualni penalizace — je udélena pracovnikem spolecnosti Google (Napoveéda
Search Console, 2023a) v moment¢, kdy je pii kontrole webu zjisténo poruSeni
pravidel spolecnosti Google. V takovém ptipad¢ je na toto vlastnik webu upozornén
prostiednictvim nastroje Google Search Console na zalozce ,,ruéni zasahy®, jako je
vidét na obrazku 12 (Google Search Central, 2023). MiiZe postihnout jak cely web,
tak jen nekteré stranky webu (Chris, 2021).

Obrazek 12 Zalozka ru¢ni zasahy v Google Search Console

v Security & Manual Actions
R Manual actions

@ Security issues

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://search.google.com/search-console

2. Algoritmicka penalizace: je nejcastéjSim piipadem penalizace a je udélovana
automaticky bez upozornéni v Google Search Console. Odhalit se d4 pouze v ptipadé
rapidniho poklesu navstévnosti webu viditelné naptiklad v Google Analytics (Chris,

2021).

V ptipadé¢ zjisténi, ze je web penalizovan, zalezi také na typu penalizace, ktery
definuje, jak lze v tomto ptipad¢ postupovat. Pfi manudlni penalizaci spo¢iva feSeni v rdmci
kontroly odkazového portfolia webu a zachyceni placenych, zdvadnych odkazli z domén se
Spatnou povésti jako jsou kasina, stranky s pornografii atp. (Dover, 2012, s. 132) a nasledné
zadosti majitele webu, na kterych se tyto odkazy nachézi o jejich odstranéni. Pokud neni

mozné z riznych diivodi tyto odkazy odstranit, spole¢nost Google umoziuje se od nich
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distancovat, a to podanim zadosti o distancovani prostfednictvim nastroje Disavow tool
v ramci Google Search Console, do kterého lze nahrat textovy soubor se seznamem
konkrétnich stranek, piipadné¢ domén. Format, jak miiZze vypadat soubor pro tento néstroj, je
vidét na obrazku 13. V ptipad¢ ze URL adresa webu ma protokol http, ale 1 https, mély by

byt do seznamu piidany obé varianty.

Obrazek 13 Ukéazka souboru pro distancovani odkazii

# Webové stranky, od kterych se
chceme distancovat
http://totojespam.cz/spam/spam
http://totojespam.cz/spam/dalsi-spam

# Doména, od které se chceme
distancovat
domain:spam.cz

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (Napovéda Search Console, 2023b)

Pii vyplnovani textového souboru je tieba se fidit zakladnimi pozadavky:
e komentare se pridavaji se symbolem #
e soubor nesmi piekrocit 100 000 fadkt
e velikost nesmi byt vetsi nez 2 MB
e pfipona souboru je .txt
e co fadek to jedna URL adresa

e doména se pridava pomoci prefixu domain napt. domain:domena.cz

Odkazy pro odstranéni lze ziskat manudln€ nebo je mozné stahnout externi odkazy vedouci
na web piimo v nastroji Google Search Console na zalozce Odkazy a exportovat. Ze souboru
je tieba odstranit pouze soubory od kterych se distancovat nechceme.

Ptipraveny soubor je dilezité nahrat do nastroje pro distancovani odkazli na adrese
https://search.google.com/search-console/disavow-links. Pokud v nahraném souboru byly
chyby, je zobrazen seznam chyb a v tomto piipad¢ je mozné soubor opravit nahranim
nového. Vysledek, zda bylo zaneseni téchto uprav uspé$né miize trvat i n€kolik tydnt, nez
je Google béhem prochézeni webu zahrne do indexace (Napovéda Search Console, 2023b).

Pro feSeni algoritmické penalizace je tfeba zjistit jaké zmény se udaly na webu

v posledni dobé&. VétSina pticin tohoto typu penalizace spociva v pouzivani zakazanych SEO
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technik jako naptiklad hromadny nakup odkazl, nadmérna hustota klicovych slov a dalsi
(viz kapitola 3.4.3 o zakdzanych SEO technikich). V pfipad¢ zjiSténi, ze nckterad
z provedenych zmén mohla byt moznou pfi¢inou penalizace, je tfeba tyto zmény

zkontrolovat a pfipadné co nejdiive odstranit (Dover, 2012, s. 129).

3.5 Analytika webové prezentace

Webova analyza je proces sbéru, méfeni a interpretace dat, které jsou generovany
navstévniky webovych stranek. Tento proces je nezbytny pro GspéSné online podnikéni,
jelikoz umoznuje vlastnikim webovych stranek sledovat navstévnost, chovani uzivateli
a dalsi dulezité ukazatele vykonnosti. Jednim z klicovych zdrojii informaci pro webovou
analyzu je Google Analytics, ktery umoznuje sledovat navstévnost stranek a pohyb
navstévniki na strankach a ziskat piehled o tom, jaka kli¢ova slova a zdroje navstévniky na
webové stranky pfivedly. Podle reportu (W3Techs, 2022) je Google Analytics
nejpouzivanéj$im ndstrojem pro sbér dat a analyzu v oblasti webové analyzy.

Google Analytics ale neni jedinym dostupnym nastrojem pro webovou analyzu.
O'Neill (2021) nabizi feSeni pro ty, ktefi zac¢inaji s webovou analyzou a hledaji jednoduché
nastroje. Kniha "Web Analytics For Dummies" uvadi, Ze existuji také dal$i néstroje pro
webovou analyzu, jako je naptiklad Adobe Analytics nebo IBM Digital Analytics. Kaushik
(2010, s. 36) upozornuje na dillezitost zaméieni se na klicové ukazatele vykonnosti, které
jsou dilezité pro dany typ webového podnikéni. Tyto ukazatele mohou zahrnovat
navstévnost, konverzni pomér, miru opusténi stranek a dalsi. Dulezitost klicovych ukazatelt
vykonnosti také zdiraziiuje kniha "Google analytics: podrobny priivodce webovymi
statistikami" od Cliftona (2009). V kazdém ptipadé je dilezité mit na paméti, ze webova
analyza neni pouze o shromazd’'ovani dat, ale také o interpretaci téchto dat a jejich vyuziti
pro zlepSeni online podnikdni. Webova analyza by méla byt pribéZznym procesem, ktery
umozni vlastnikim webovych stranek ptizptsobit své stranky potfebam uzivateld a zlepSit

jejich vykonnost (Kaushik, 2010).

3.5.1 Analytické nastroje

Pro ucely této diplomové prace byly vybrany pouze nékteré analytické nastroje, které

spliiuji potieby pro vypracovani analyzy a testovani webové prezentace.
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Google Analytics

Google Analytics je analyticky nastroj pro sledovani provozu na webovych strankach
vyvinuty spolecnosti Google. Prostfednictvim definovanych metrik lze méfit GspéSnost
online kampani a ziskavat hlubsi povédomi o navstévnosti a chovani uzivateli webovych
stranek (Google Marketing Platform, 2022). Google Analytics ziskava data o tom, jaké
stranky uzivatel navstivil, jak dlouho zstal na kazdé strance, na jaké odkazy klikl, jaka
klicova slova pouzil a mnoho dalSich (Marketing Land, 2021). V roce 2022 byl Google
Analytics integrovan na vice nez 55 % vSech webovych stranek na celém svété (W3Techs,

2022).

PageSpeed Insights

Nastroj PageSpeed Insights od spolecnosti Google slouZzi k analyze rychlosti webu.
Velkou vyhodou nastroje je ukazka prilezitosti ke zlepSeni metrik Core Web Vitals, které
mohou po odstranéni zdvad zvysit rychlost nacteni webovych stranek. Metriky jako je
Performance, Accessibility, Best Practices a SEO jsou hodnoceny na Skale 0—100 jak je vidét

na obrazku 14 (Vzhtru dold, 2022b).

Obrazek 14 Ukéazka metriky performance

73

Performance

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev/

Obrazek 15 Ukazka hodnoceni a metrik PageSpeed Insights

73 84 92 83

Performance Accessibility Best Practices SEO

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev/

Lighthouse
Lighthouse report je open-source reportovaci nastroj od spolecnosti Google, ktery je

zdarma k dispozici pfimo ve vyvojaiské konzoli (Chrome Dev Tools) v prohliZze¢i na zalozce
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Lighthouse. Umoziiuje vytvaret audity webu primarné urcené na rychlost webu, pfistupnost,
optimalizace pro vyhledavace (SEO) a dalsi. Kazdy report je vytvaien pro mobilni a desktop
zafizeni zvlast’ a ve vysledcich auditu jsou popsany divody nizkych hodnot u jednotlivych
metrik a ndvrh feSeni, jakym zplsobem by se pfipadné tyto nevyhovujici metriky daly
opravit. Dal§i moznosti néstroje je instalace v ramci node moduld, pomoci ndstroje
Lighthouse CI (Continuous Integration), ten ma velkou vyhodu, Ze se dé spustit automaticky
v projektu pro kontrolu, zda nové zmény na webu nesnizuji hodnoceni. Po validaci kodu se
spusti v novém okné prohlizece a je pak mozné zkontrolovat vysledky hodnoceni (Chrome

Developers, 2022).

Obrazek 16 Lighthouse report ve vyvojarské konzoli

= @ Chrome Developers Q T =
& ceneratea Lghtnouse repon
Welcome!
This is Chrome's official site to help you build Extensions,

publish on the Chrome Web Store, optimize your website,
and more.

Start bulkding

v w
@ Chrome Dev Insider
Zdroj: (Chrome Developers, 2022)

Obrazek 17 Vysledek auditu Lighthouse reportu ve vyvojaiské konzoli

(<] oer

« > C oper.
= @ ChromeD
P —

Welcome! @
bt s ew

Performance  Accossibity A

This is C!

Practices

i
@
Performance -
©
a\/ e
vt Contanths Pant PR a—
K oot 18s 21s
L0 y ® Soosaindex o Blocking Twe
| 20s 50 ms
@ Chrome Dev Insider
® Lurgost Comntts ® Cumamve Layout
= 21 0

Zdroj: (Chrome Developers, 2022)
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Semrush

Je analyticky ndastroj pro spravu online prezentace webu. Umoziuje kontrolovat
pozice klicovych slov v prohliZze¢ich, kvalitu odkazového portfolia, komparativni analyzu
konkurence, audit webu, analyzu klicovych slov a dal§i. Moznost vytvaret SEO audit vice
nez 100 000 stranek.

Analyza zpétnych odkazii je vhodny néstroj pro zjisténi, zda néktery z odkazl neni
toxicky a nehrozi webové strance penalizace. Je také mozné nastavit pravidelné prochazeni
odkazového portfolia a kontrolu stavu odkazli, zda mezi nimi neni naptiklad nefunkéni nebo
ztraceny odkaz. Semrush také nabizi pro lepsi pfesnost analyz napojeni na Google Search
Console a tim moznost ziskat list zpétnych odkazii nahrany pfimo v nastroji Semrush. Dalsi
moznosti vyuZiti nastroje je technicky audit webu, ktery zahrnuje kompletni seznam oblasti,
které je mozné na webu zlepSit jako napiiklad Core Web Vitals, rychlost webu,

strukturovana data, interni prolinkovani webu, pfistupnost apod. (Semrush, 2022).

Google Search Console

Nastroj od spolecnosti Google pro spravu webové prezentace. Umoznuje sledovat
potenciondlni problém souvisejici napfiklad s vysledky vyhledavani, indexace nebo s
nalezenim a prochdzenim dané¢ho webu (N4povéda Search Console, 2023¢). V nésledujicich

odstavcich jsou popsany hlavni metriky nastroje Google Search Console:

e Google Page Experience
Google spustil v srpnu 2021 update ohledné uzivatelské zkuSenosti (UX) uzivateli
webu Page Experience. Tato metrika je dostupna v néstroji Google Search Console a na
dashboardu hodnoti mobilni a desktopové zatizeni zvlast. Cilem tohoto updatu je priméarné
zptijemnit UX experience a tim zvySeni interakci navstévnikt webu (Yoast, 2022).
Page experience ma 3 hlavni metriky (Yoast, 2022):
1. Core Web Vitals
2. Mobilni pouzitelnost (Mobile Usability)
3. HTTPS

e Core Web Vitals
Core Web Vitals jsou vykonnostni metriky, které jsou soucésti tzv. Google Page

Experience a které¢ hodnoti uzivatelskou zkuSenost s danym webem. Mezi tyto metriky patii

44



Largest Contentful Paint (LCP), Cumulative Layout Shift (CLS) a First Input Delay (FID).
Tyto metriky jsou soucasti Google rankingu pro mobilni zafizeni od kvétna 2021 a pro
desktopova od unora 2022 (Ahrefs, 2022¢). Nejlépe jsou metriky vidét v nastrojich Google
Search Console (Obrazek 18), Pagespeed Insights, ktery je k dispozici na adrese
https://pagespeed.web.dev/ a Lighthouse Reports na obrazku 19, ktery je pfistupny ve
vyvojaiské konzoli Google Chrome (Web.dev, 2022a).

Obrazek 18 Ukazka Core Web Vitals

Zdroj: https://search.google.com/search-console/core-web-vitals

Obrazek 19 Ukéazka zalozky Lighthouse reportu ve vyvojarské konzoli

[ ﬂ Elements Memory Recorder & Lighthouse  » 04 02 B2 & : X
® Generate a Lighthouse report Analyze page load
Mode Learn more Device
@ Navigation (Default) O Mobile
O Timespan @ Desktop

7) Snapshot

Categories

Performance
Accessibility

[0 Best practices

SEO

[J Progressive Web App

Plugins

[ Publisher Ads

Zdroj: https://search.google.com/search-console Hrani¢ni hodnoty dle Google

Google ma pro hodnoceni metrik tii stavy (web.dev, 2022d):
1. GOOD - splityje kritéria
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2. NEED IMPROVEMENT - je tieba zlepSit n¢ktera hlediska nacitani,
vétSinou se tykd napi. pomalého nacitdni velkych obrazkl, velkych
javascriptovych nebo CSS souborii vyzadujici minifikaci apod.

3. POOR - velmi $patnd hodnota

Tabulka 4 Ukazka hrani¢nich hodnot jednotlivych metrik

Metrika GOOD NEEDS IMPROVEMENT POOR

LCP <=25s 2,5-45s >4s
CLS <=0,1 0,1-0,25 0,25
FID <=1000 ms 100 - 300 ms > 300 ms

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Developers, 2022b

e Mobilni pouZitelnost (Mobile usability)

Google s rozvojem algoritmu Page Experience dava velky diraz na uzivatelskou
zkuSenost 1 na mobilnich zafizenich, proto je soucasti Page Experience i metrika ,,mobilni
pouzitelnost“. Znamena to, ze weby by mély byt responsivni, tj. pfizptisobovat se mobilnim
zafizenim a rychlost na¢itdni webu na mobilnim zafizeni by neméla blokovat nacteni obsahu
pro uzivatele a zaroven uzivatel by mél byt schopen se po jeho nacteni pohybovat po webu
bez bariér. Google tento signal hodnoti kladné ve vysledcich vyhledavéni. Otestovat mobilni
pouzitelnost 1ze ptimo v Google Search Console nebo piipadné v nastroji od Googlu na:

https://search.google.com/test/mobile-friendly (Michalek, 2021).

e HTTPS
HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure) je zabezpeceny protokol, pro pfenos
dat mezi prohlizeCem a webovou strankou. Velmi dilezity je hlavné v ptipadé pienosu
citlivych dat, jako napftiklad ptihlaSovani do soukromé posty, internetového bankovnictvi
apod.
Zabezpeceni probihd v rdmci Sifrovaciho protokolu Transport Layer Security (TLS),
ktery Sifruje veskerou komunikaci pomoci dvou klict (Cloudfront, 2023):
1. Privatni kli¢ — je uloZen na serveru a slouZi k rozSifrovani komunikace
zaSifrované vetejnym kli¢em.
2. Verejny kli¢ — je vefejné piistupny a komunikace zaSifrovana vefejnym

klicem muize byt deSifrovana pouze privatnim klicem.
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Pro kontrolu, zda je web zabezpeCeny HTTPS protokolem, lze vidét v prohlizeci na
listé, kde se nachdzi URL, a to zobrazenou ikonou visaciho zamku jako na obrazku 20.
HTTPS kromé zabezpeceni komunikace také brani poskytovateli internetu vidét navstivené
stranky dal nez je hlavni doména. Napftiklad pokud uzivatel navstivi web https://xy.cz/o-
nas/kontakt, tak provider uvidi v logu pouze doménu https://xy.cz bez vétsi granularity
(Mozilla, 2023).

Google v roce 2014 oznamil ptidani HTTPS jako hodnotici signal (Google Search
Central, 2022b) a v roce 2021 byla ptiddna tato metrika i do nastroje Search Console pro
kontrolu zabezpeceni webovych stranek a také moznost reportovani, ktera stranka je

zabezpecena certifikdtem HTTPS a kterd neni (Google Search Central, 2022a).

Obrazek 20 Ukéazka ikony zabezpeceni HTTPS
@ mail.google.com

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 21 Ukéazka reportu HTTPS

Non-HTTPS URLs HTTPS URLs

0 630

No issues

0

o

o
22 12/1/22 12/13/22 12/25/22 1/6/23 1/18/23

@ View examples of HTTPS pages >

10/26/22 11/7/22 11719,

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023

Google Optimize

A/B testy jsou zakladni metodou vylepSovani webové prezentace, kdy je stanovena
docasnd verze A na né€které ¢asti webu a ta se testuje proti stavajici verzi B. Po vyhodnoceni
testu se jedna z variant bud’ ponecha nebo se z docasné verze stane nova verze. Diky A/B
testovani se daji ovéfit hypotézy, zda dand zména bude fungovat ¢i ne bez zbyte¢ného
zkouseni naslepo (Rezag, 2016, s. 141). Pro A/B test lze vyuzit riizné nastroje. Pro Gdel této

prace byl vybran néstroj Google Optimize jako vhodna varianta pro A/B testovani.
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Screaming Frog

Jedna se analyticky ndstroj, ktery primarn¢ slouzi k auditu celého webu z hlediska
on-page faktorii. V bezplatné verzi je mozné prochizeni webu do maximalné¢ 500 URL,
nicméné pii dosazeni tohoto limitu Ize nastroj bézné pouzivat, jen bude report obsahovat
URL do stanoveného limitu a néstroj pfestane web prochazet. Funguje jako webovy crawler,
dokdze tedy odhalit problémy s indexaci, meta daty v hlavi¢ce webu, atributem hreflang pro
vicejazy¢né weby, pfesmérovanim, nadpisy, ale také internim prolinkovanim. Je mozné také
prostiednictvim API integrovat Screaming Frog s nastrojem Google Analytics pro detailné;si

analyzu (Troyer, 2023).

3.6 Metriky

Metriky jsou dulezité ukazatele vykonnosti webové stranky a lze stanovit obecné
metriky jako je navstévnost, mira opusténi webu, chovani navstévniki, konverze a rychlost
webu. Na zékladé ptfedchozi analyzy prostiednictvim nastroji pro webovou analytiku
probirané v kapitole 3.5, lze sestavit metriky, které budeme v ramci dalSich kroki

optimalizace méfit a miizeme na nich dale hodnotit ispésnost téchto provedenych zmén.

3.6.1 Kili¢ové ukazatele vykonnosti

Klicové ukazatele vykonnosti neboli Key Performance Indicators (KPI) jsou
v oblasti SEO velkym pomocnikem pfti vyhodnocovani vSech ¢innosti zda byly uspésné ¢i
nikoliv. Klicovymi ukazateli vykonnosti pro optimalizaci webu mohou byt naptiklad (Binka,
2019):
e zvySeni navstévnosti,
¢ sniZeni miry opusténi webu (bounce rate),
e konverze,

e rychlost nacteni webové stranky.

3.6.2 Navstévnost

Navstévnost webu je zékladni metrikou pro piehled o provozu na webovych
strankach, proto je také vhodné mit piehled o zdrojich nadvstévnosti, z jakych zafizeni

a lokalit pfichazi a podle toho 1ze 1épe poznat cilovou skupinu, kterd web navstévuje.
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Mezi zdroje navstévnosti se fadi:

¢ Organicka navs§tévnost — nejcastejsi typ navstévnosti, ktery prichdzi ptimo
z vyhledéavace po zadani kli¢ového slova a prokliku z vyhledavani.

e Piima navStévnost — navstévnost po pfimém zadani URL webu ve
vyhledéavaci a vstup na dany web.

e Navstévnost z odkazii — neboli referral je navstévnost, kdy se uzivatel
proklikne z odkazu z jiného webu napf. z ¢lankd, blogu.

e Navstévnost z placenych reklam (PPC) — navstévnost z odkazi umisténych

v reklaméch (Dolansky, 2022).

3.6.3 Mira opuSténi webu

Mira opusténi webu (bounce rate), je metrika, kterd ukazuje, zda navstévnik webu
pokracoval i na dalsi stranky nebo si zobrazil pouze vstupni stranku a web opustil. Metrika
zahrnuje toto chovani uzivatele, kdy neklikl na Zadny odkaz v navigaci, ani jinde na vstupni
strance. Takto Ize méfit kvalitu obsahu nebo celkovou kvalitu webu ¢i zasah na spravnou
cilovou skupinu. Méfeni miry okamzitého opusténi webu postrada smysl v ptipadé, Ze se
jedné o jednostrankovy web. U takového webu neni cilem, ale ani technicky mozné, aby

navstévnik pokracoval na dalsi stranky (Yoast, 2021).

3.6.4 Konverze a cile

Konverze je metrika, kterd umoziuje méfitelnym zptisobem vyjadrit uspésnost pii
optimalizaci webové stranky. Konverze jsou ¢innosti navstévnika, které jej dovedly az do
splnéni stanoven¢ho cile. Napiiklad vyplnéni formulatre, dokonéeny nakup produktu,
kliknuti na odkaz. Méfeni konverzi a cilii je nedilnou soucasti hodnoceni GspéSnosti webu.
Metitko konverzi lze vyjadfit prostiednictvim konverzniho poméru. Vzorec, pro vypocet
konverzniho poméru je (pocet konverzi / celkovy pocet navstéevnikiy) x 100. Vysledek
konverzniho poméru vyssi jak 1 %, lze hodnotit jako dobry, nicméné weby, co maji
konverzni pomér pod 1 %, mohou mit n¢jaky problém na strance, ktery zpisobuje tak nizkou

hodnotu (Dolansky, 2022).

3.6.5 Rychlost nacteni webu

Rychlost nacteni webové stranky je jednim z hodnoticich faktord, které ovliviiuji

vysledky vyhledavani (SERP). Google zaradil rychlost nacteni jako soucast metrik Core
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Web Vitals, které jsou v nastroji Google Search Console, vice o Core Web Vitals v kapitole
3.5.1 analytické nastroje. Rychlost nacteni webu lze méfit napiiklad nastroji Google
PageSpeed Insights, Lighthouse reports a ziskat tak piehled o stavu rychlosti nacteni webu
a moznostech, jak rychlost dale optimalizovat (Southern, 2022).

3.7 Optimalizace nacitani objemu dat

Nacitani dat ovliviluje rychlost nac¢itdni webu a je nutné se vénovat se moznym
optimalizacim na webové strance, jako jsou napfiklad obrazky, fonty a dalsi data, kterd
mohou ovlivnit rychlost nac¢itdni webu, a tim i dal§i metriky (PageSpeedChecklist.com,

2022¢).

3.7.1 Optimalizace fonta

Optimalizace fontt je dal$im mistem pro zlepSeni celkové rychlosti nacitdni webu. Pro
optimalizaci fontl je vhodné zacit definici limiti pro pocet fonti na webu. Idedlni pocet
fontll nacitanych pro webovou stranku je kolem 4. Vice fontd na webu znamena dalsi
nacitdni skriptli a tim napfiklad na mobilnich zafizenich nebo pfistrojich s pomalejSim
internetovym pfipojenim mulze dojit k nenalteni fontd, coz je stav, ktery ovliviluje
uzivatelskou zkuSenost s webovou strankou. Moznosti implementace fontt je vice, mize jit
o hostovani vlastnich fonti pfimo na strance, nicméné moderni implementace fontd ptes
CDN nabizi optimalizaci pfes asynchronni nacitani v ptipad¢ potfeby a zaroven také ulozit
do paméti a pii ptisti navstéveé webu urychlit nacteni fontt. Typickym piikladem této sluzby
jsou Google fonty, které Ize jednoduSe naimplementovat do hlavicky webu prostiednictvim
html elementu <link>, tak jako na ukézce zdrojového kodu 11 a poté pouzit v ramci CSS

stylt pres font-family (PageSpeedChecklist.com, 2022a).

Zdrojovy kod 11 Ukéazka bézné implementace Google fonth

// Implementace fontu v hlavi¢ce webu
<link
rel="stylesheet"

href="https://fonts.googleapis.com/css2?family=Roboto:wght@400;700&display=swap"
>

// Poutziti fontu v css stylech
hi{
font-family: 'Roboto’, sans-serif;

}
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Zdroj: vlastni zpracovani

Asynchronni nacitdni Google fontl umoziuje nacist fonty v pozadi bez typického
blokovani nacteni fontd, ktery se projevuje probliknutim, nez se dany font nacte béhem
nacitani zbyvajiciho obsahu stranky. Pfi bézném nacitani Google fontli se sice fonty na
pozadi nacitaji, ale s nizkou prioritou, a to zapficifiuje latenci, kterd muize zplsobit
probliknuti fontu, nez se plné nacte.

Pravé v pfipadé¢ asynchronniho nalitdni fontd Ize pfidanim atributu preload
a preconnect zvysit prioritu pii nacitdni webové stranky. Preload nastavi serveru stazeni
fonti s vyssi prioritou a tim dojde k rychlejSimu staZeni fontu bez latence.

Atribut preconnect umozinuje spojit se s doménou odkud jsou fonty Cerpany.
V piipad¢ Google fontti je to https://fonts.gstatic.com/ pro CSS stylopis a druhou doménou
je https://fonts.googleapis.com/ pro samotn¢ fonty, jak je vidét na zdrojovém kodu 12.

Moznost optimalizace Google fontl spociva také v pfidani atributu crossorigin="",
ktery umoziuje stahovani v anonymnim modu napti¢ doménami, kdy ponechédni prazdnych
uvozovek ve tvaru ="" je totéz co ="anonymous". Timto zplisobem dochazi ke stahovani
bez vymény cookies a podobnych informaci a vysledkem je rychlejsi celkové stazeni, coz je
cilem této optimalizace (PageSpeedChecklist.com, 2022b).

Zdrojovy kéd 12 Implementace asynchronniho nacitani Google fonta

/I Tmplementace fontu v hlavi¢ce webu asynchronni formou
<link
rel="preconnect"
href="https://fonts.googleapis.com"
>
<link
rel="preconnect"
href="https://fonts.gstatic.com"
crossOrigin=""
>
<link
as="style"
rel="stylesheet"

href="https://fonts.googleapis.com/css2?family=Roboto:wght@300&display=swap"
>

Zdroj: vlastni zpracovani
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Atribut rel="preload" je vhodné nastavit pouze u fontt, které na strance pouzivame,

jelikoz tento atribut nacita vSe, bez ohledu na to, zda jsou fonty potieba ¢i ne. Ukdzka pouziti

atributu preload znazornéna na zdrojovém kodu 13 (Karamalegos, 2022).

Zdrojovy koéd 13 Ukézka atributu preload u Google fontt

<link
as="font"

rel="preload"
type="font/woff2"
href="/fonts/muli-v12-latin-regular.woff2"

crossorigin
>

Zdroj: vlastni zpracovani

Formaty fontti (W3schools, 2022¢):

TrueType font (TTF) — format, ktery byl v 80. letech vytvofen spole¢nosti
Microsoft i Apple. TTF je pouZzivany jak pro Mac OS, tak pro Windows
operacni systém. Podpora tohoto fontu je ve vétsiné modernich prohlizecu
a v Internet Explorer od verze 9 vyse.

OpenType Fonts (OTF) — vytvofen spole¢nosti Microsoft a Adobe v roce
1990 a stejné¢ jako TTF je podporovan vétSinou modernich prohlizeci
a v Internet Explorer od verze 9.

Web Open Font Format (WOFF) — je format webového fontu vytvotreny
v roce 2009 spolecnosti Mozzila a nyni je doporuc¢ovan W3C orgranizaci.
Web Open Font Format 2.0 (WOFF 2.0) — je WOFF 1.0 s lepsi kompresi.
Oba fonty (1.0, 2.0) jsou podporovany vétSinou modernich prohlizect.
Embedded Open Type (EOT) — font vytvofeny spolecnosti Microsoft a jeho

podpora je pouze pro verze Internet Explorer 8 a niZzsi.

3.7.2 Optimalizace obrazki

Obrazky jsou vétsSinou velkou datovou zatézi na webu, co se tyka objemu dat, proto je velmi

dilezité zaméfit se i na optimalizaci samotnych obrazki. Dle webu HTTP Archive v ¢ervnu

2021 tvotily

u prumérnych webl obrazky az 70 % u mobilniho a 80 % u desktopového

zobrazeni z celkové velikosti nacitaného webu. Problém s velkymi obrdzky miize a také

ovliviiyje rychlost nacitani webu, konkrétné vykonnostni metriku LCP, které se vice vénuje

kapitola 3.4.1 v ramci rychlosti nacteni webu (HTTP Archive, 2022).
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Formaty obrazki

Mezi bézné pouzivané formaty obrazkl patii (Michalek, 2020a):

3.7.3

JPEG (Joint Photographic Experts Group) — byl uveden na trh v roce 1992. Tento
format je idedlni pro fotografie, nepodporuje priihlednost oproti PNG a vyuziva
pouze ztratovou kompresi. Dle https://caniuse.com/ jej podporuji vSechny
prohlizece. Pro optimalizaci velikosti JPEG lze vyuzit nastroj Tinyjpg dostupné na
https://tinyjpg.com/.

WebP — byl vytvoien v roce 2010 spole¢nosti Google. Dokéze nahradit PNG i JPEG.
Podporuje jak bezeztratovou i ztratovou kompresi, ale také prithlednost v alfa kanélu.
SVG (Scalable Vector Graphics) — vznikl v roce 2001 a v soucasné dobé& je hojné
vyuzivan napiiklad pro ikony, animace atp. Podporuje prithlednost alfa kanalu. Dle
https://caniuse.com/ je podporovan v§emi modernimi prohlizeci.

GIF (Graphics Interchange Format) — byl uveden na trh uz v roce 1987 spolecnosti
CompuServe. Jednd se o kratké animace, kdy, ackoliv vyuzivd bezeztratovou
kompresi, maximalni pocet barev je 256. Dle https://caniuse.com/ jej podporuji
vSechny prohlizece.

PNG (Portable Network Graphics) — vznikl v roce 1996 jako ndhrada formatu GIF.
Vyuziva bezeztratovou kompresi, ale oproti GIFu nema omezeni poctu barev.
Podporuje 8bitovou prithlednost v rdmci alfa kanalu a nehodi se pro formaty typu
fotografie. Dle https://caniuse.com/ jej podporuji vSechny prohlizece. Co se tyka
optimalizace formatu PNG lze vyuzit naptiklad nastroj Tinypng, dostupny zdarma
na https://tinypng.com/, ktery umi zredukovat velikost obrazkt pii zachovani kvality.
AVIF — tento format vznikl v roce 2018. Autorem je Alliance for Open Media.
Podporuje bezeztratovou i ztratovou kompresi, prihlednost alfa kanalu i animace.
Dle https://caniuse.com/ jeho podpora primarn¢ v rdmci prohlize¢e Chrome, Opera,

Safari a Firefox. Neni podporovan prohlizeci Internet Explorer a Edge.

Lazy loading

Nacitani obsahu webu jako jsou obrazky, videa atp. mé velky vliv na rychlost webu.

Resenim pro tyto situace je lazy loading, coZ je technika na¢itani obsahu webové stranky jen

ve chvili, kdy je pravé potieba. Typicky u obrazkl, které jsou napiiklad dole na strance

53



a nactou se az ve chvili, kdy k nim uzivatel zascrolluje. Lazy loading mlZe rapidné snizit
Cas nacteni webové stranky, a to ma vliv na metriku Google Core Web Vitals, ktera tesi

rychlost nacitani obsahu webové stranky (Web.dev, 2022c).

3.7.4 Vyuziti formatu WebP

WebP je format obrazka, ktery byl piedstaven uz v roce 2010 spolecnosti Google.
Dle webu https://caniuse.com/ je tento format jiz podporovan vSemi modernimi prohlizeci.
Jedinou vyjimkou je prohlize¢ Internet Explorer, kde tento format podporovan neni viibec.
Google Lighthouse, néstroj pro analyzu rychlosti webu, format WebP doporucuje pro snizeni
datového objemu obrazkii na webu v porovnani s formaty PNG nebo JPEG. Pro vyuZiti na
webu se pouziva format WebP pomoci HTML znacky <picture> jak je vidét na ukdzce
Zdrojovy koéd 14 (Michalek, 2020b). Dle studie od Google 1ze pfi uziti formatu WebP
zmensit datovy objem obrazkl az o 26 % oproti formatu PNG a o az 34 % v porovnani

s JPEG (Google Developers, 2023).

Zdrojovy kod 14 Ukazka HTML picture pro WebP

<picture>
<source srcset="obrazek.webp" type="image/webp">
<img src="obrazek.jpg" alt="">

</picture>

Zdroj: vlastni zpracovani

3.7.5 Presun obrazku na CDN

Content delivery networks (CDN), pielozit se dé jako sit’ pro doru¢ovani obsahu, je
dal$im mistem pro optimalizaci obrazkd na webu. Lze timto krokem uSetfit mezi 40-80 %
velikosti obrazki.

UloZeni a distribuce obrazki z CDN mé nékolik vyhod jako dostupnost, rychlost,
ale také bezpecnost. Sit¢ pro dorucovani obsahu maji také zabudované ndstroje pro
ofezavani, zvétSovani nebo zmensovani, otdceni a zménu formatu obrazkl. Diky tomu lze

nacist na webu pouze obrazky, které jsou potieba a ve spravné velikosti a formatu.
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Obrazek 22 Ukazka transformace obrazkt z CDN

/dog.jpg?size=small

E M /dog.jpg?crop=circle Image
CDN

Zdroj: Web.dev, 2022b

Piikladem muze byt zobrazeni spravnych obrazkl pro desktop a pro mobil zvlast.
Timto zptisobem Ize snizit datovy pfenos, ale také zvysit rychlost nacteni webové stranky,
jelikoz v tu chvili se nestahuji zbytecné velké obrazky pro mobilni zafizeni plivodné pro

desktop (Web.dev, 2022b).
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4 Vlastni prace

Tato kapitola se jiz bude zabyvat analyzou a optimalizaci webové prezentace vybrané
spoleCnosti. V ivodni ¢asti prace dojde k predstaveni spolecnosti. Dale budou popsany
postupy hodnoceni a stanoveny metriky a nastroje, které budou pouzity pro analyzu webu.
Nésledné bude analyzovan soucasny stav webu a v dalsi kapitole budou navrzeny mozné
optimalizace. Na zdklad¢ optimalizace budou jednotlivé kroky implementovany a déle

hodnoceny dle stanovenych kritérii.

4.1 Predstaveni firmy

Z diivodu ochrany dat nebude v praktické ¢asti diplomové prace uveden konkrétni
nazev firmy a firma bude prezentovana jako spole¢nost XYZ. Vybrana firma plsobi
celosvétove, ale ma hlavni sidlo ve Spojenych statech americkych s pobockami v Indii a UK
a specializuje se na Customer Experience (CX), tedy na zkuSenost zdkaznika, kterou si
zakaznik odnese s danou firmou. Spole¢nost XYZ poskytuje firmam data potfebna k ziskani
pozitivniho vztahu s jejich zdkazniky. Umocniuje dobré zkusenosti s jejich nabizenymi
produkty a diky jednotné CX platformé umoziuje znackam plnit rychle se ménici ocekavani

zakaznikl v rGznych odvétvich.

4.2 Analyza soucasného stavu vybrané webové prezentace

V této kapitole je analyzovan soucasny stav webu z pohledu technologie pouzité na
webu, optimalizace pro vyhleddvace a z hlediska rychlosti nacitani webu. Analyza je
rozdélena do dvou kategorii a to na on-page a off-page. K ziskani dat v rdmci analyzy byly
vyuzity nastroje: Google Analytics, Google Search Console, PageSpeed Insights,
Lighthouse reports, WAVE, Screaming Frog, Google Optimize a Semrush. Na zaklad¢

analyzy budou dale zpracovany navrhy optimalizace.

4.2.1 Technologie pouZité na webu

Webova stranka vyuzivd framework Nextjs, v aktudlni verzi 13, ktery vychazi
z JavaScriptové knihovny React. Vyhodou tohoto frameworku je jeho Skalovatelnost,
modularita a vyuZiti tzv. Server Side Rendering (SSR), tedy vykreslovani obsahu jesté¢ na

strané¢ serveru, coZ ma vliv na rychlost nacteni webu a SEO. Webova stranka vyuziva vlastni
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redakeni systém, ktery je plné€ v rezii vybrané spoleCnosti a lze jej upravovat pro potieby
optimalizace. Styly webové stranky jsou feSeny prostfednictvim CSS preprocesoru SASS.
Pro potieby webové analytiky md web implementovan ndstroj Google Analytics,

Google Search Console a pro spravu meticich koda vyuziva nastroj Google Tag Manager.

4.2.2 Navstévnost webu

K analyze navstévnosti byl vyuzivan nastroj Google Analytics a pro analyzu
soucasného stavu bylo vybrano obdobi od 13. 6. 2022 — 13. 7. 2022. V této casti byla
analyzovana navstévnost z pohledu lokality, zdroje (tj. odkud navstévnici prichdzi, jestli
z organického, pfimého ¢i placeného vyhledavani), prohlizece a pouzitého zatizeni. Ziskané

vysledky méteni budou reflektovany v dalSich kapitolach.

Rozdéleni navstévnosti dle typu:

e Navstévnost dle lokality
Vysledek analyzy ukazuje, jak je znazornéno na obrazku 23, nejvice néavstév
ptichdzi ze Spojenych statl americkych 52 %, na druhém misté Indie 20 % a na tietim misté
jsou uzivatelé Velké Britanie 13 %. Tomuto vysledku odpovida fakt, Ze spole¢nost XYZ
sidli v USA a vétSina zédkaznikl tak pochdzi z této lokality. To samé plati i pro Indii a UK,

kde ma spolecnost své lokalni zastoupeni.

Obrazek 23 Navstévnost dle lokality za obdobi 13. 6. 2022 — 13. 7. 2022

Australia
lndomsla 3% Smbapore
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l’hlllppmes
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United States
~45%

India _
17%

_United Kingdom
11%

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://analytics.google.com/
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e Nastévnost dle zdroje
Vysledkem analyzy navstévnosti dle zdroje za vybrané obdobi 13. 6. 2022 — 13. 7.
2022 bylo zjisténo, ze hlavnim zdrojem ndvstévnosti webové stranky je primarné organické
vyhledavani 52 % viz obrazek 24. Dalsim zdrojem navstévnosti je piima navstévnost 36 %
a odkazy 11 %. Spole¢nost XYZ v dob¢ analyzy neméla zadné placené PPC kampang¢, proto

zdroje navstévnosti neobsahuji placené kanaly.

Obrazek 24 Navstévnost dle zdroje

Referral Social
11% 1w
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Direct
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Zdroj: vlastni zpracovani dle https://analytics.google.com/

e Navstévnost dle prohlizece
Vysledek analyzy ukazuje, ze 74 % néavstévnikli webu ptichdzi z prohlize¢e Google
Chrome, Safari 16 % a Edge 5 % ukazuje obrazek 24. Dle ziskanych vysledk, je tfeba
v ramci navrhl optimalizaci pocitat, Ze nejvice navstévnikl pfichazi z prohlize¢e Google

Chrome a pfizplsobit tomu tak strategii téchto navrhi.
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Obrazek 25 Navstévnost dle prohlizece za obdobi 13. 6. 2022 — 13. 7. 2022

Samsung Internet Opera
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Zdroj: vlastni zpracovani dle https://analytics.google.com/

e Navstévnost dle zarizeni
Vysledek analyzy ukazuje, ze na web pfichdzi nejvice navstévnikli 70 %, ze stolnich
pocitact a 29 % navstévnikll z mobilnich zafizeni, tablety jsou zastoupeny pouze 1 % viz

obrazek 26 nize.

Obrazek 26 Navstévnost dle zafizeni za obdobi 13. 6. 2022 — 13. 7. 2022

Tablet
1%
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Zdroj: vlastni zpracovani dle https://analytics.google.com/
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e  NavStévnost dle stranek webu
Dle vysledkl z nastroje Google Analytics za obdobi 13. 6. 2022 — 13. 7. 2022 na
obrazku 26 nize, je patrné, Ze nejnavstévovanéjsi je domovska stranka s 38 227 navstévami.
Dale pak stranky resources a company, kde navstévnici mohou najit informace
o spolecnosti XYZ. Tento vysledek analyzy je rozhodujici pro vybér vhodné stranky, na

kterou se zaméfit v ramci dalSich méfeni a ndvrhli optimalizace.

Obrazek 27 Vysledek analyzy navstévnosti dle stranek na webu
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5. /resources el 1,476 (2.09
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8. /company e 913 (1.29
9. /resources & 897 (1
10. /resources @ 696

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://analytics.google.com/

4.2.3 Konverze a nastavené cile

Dle analyzy v Google Analytics, ma webova prezentace nastaveny pouze jeden cil,
a to je vyplnéni formulare na domovské strance. Za obdobi 13. 6. 2022 — 13. 7. 2022 bylo
navstévniky vyplnéno a odeslano celkem 73 formuladii na domovské strance webu.
Z navstévnosti domovské stranky, ktera doséhla 38 227 navstév za dané obdobi, 1ze z poctu
konverzi zjistit také konverzni pomér plnéni tohoto cile. Konverzni pomér ziskdme pomoci
jednoduchého vzorce: (pocet konverzi / pocet navstévnikii webu) * 100. Takto ziskana
hodnota vyjadiuje GspeéSnost plnéni cile. Konverzni pomér po¢tu vyplnénych formulait

vychézi v tomto ptipad¢ pouze na 0,19 %. Ziskand hodnota konverzniho poméru je pod
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hranici 1 %, z ¢ehoz vyplyva nutnost zjistit, pro¢ je mnozstvi konverzi v pornéru
) yply

s navstévnostni webu tak nizké.

4.2.4 Analyza on-page faktoru

Dle vysledkl analyzy néavstévnosti vychazi jako stranka s nejvyS$$i navsStévnosti
domovska stranka, vzhledem k tomuto vysledku budou dalsi optimalizace smétovany na tuto

stranku webu spolecnosti XY Z.

Analyza on-page vybranych faktort:
1. URL adresa
URL adresa webové stranky spliiuje pozadavky SEO friendly URL, neobsahuje
parametry a zbytecné ptipony jako .php, html apod. Zaroven je analyzovana webova stranka

chranéna zabezpecenym protokolem HTTPS.

2. Title - titulek webu
Titulek webu byl analyzovan néstrojem Screaming Frog, ktery ukézal, Ze titulek je
v limitu maximalniho poctu znakd tj. 60, obsahuje kli¢ova slova spolecnosti XYZ, ovSem
titulek neobsahuje ndzev webové stranky spolecnosti XYZ, bylo by tedy vhodné jej do

titulku doplnit z diivodu lepsi viditelnosti spole¢nosti XYZ ve vyhledavani.

3. Description - popisek webu
Dle analyzy vyplyva, ze popisek webu prekracuje idedlni limit znakid 155-160 a to
konkrétn€ 405 znakt. Vzhledem k tomu, Ze Google delsi popisky jak 160 znakt zkracuje,
muize mit toto zkraceni vliv na kontext informace pieddvané v popisku pii zobrazeni ve
vysledcich vyhledavani. Konkrétné v tomto ptipadé ve vysledku vyhleddavani u popisku
webu doslo ke zkraceni slova na konci véty, kdy misto slova ,, leading “ je zobrazena pouze

‘

jeho ¢astato ,,lea ... .

4. Robots.txt
Vysledek analyzy souboru ukdzalo, Ze soubor robots.txt ma spravné nastaveny
parametr User-agent:* pro vSechny prohlizece a piistup do kofenového adresaie
prostfednictvim parametru Allow: /, tj. nezakazuje vstup robotim pfistup do kofenového

adresafe. V kofenovém adresaii webu se ale nachazi slozka /confirmation, ktera obsahuje
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soukromé informace a neméla by byt piistupné k prochazeni. Déle zde chybi zde odkaz na
soubor s mapou webu sitemap.xml jak je vidét na obrazku 28. Pfidani informace o URL

adrese sitemap.xml, mlize mit vliv na sprdvnou indexaci webu.

Obrazek 28 Zapis souboru robots.txt

User-agent: *
Allow: /

Zdroj: Vlastni zpracovani dle kofenového adresate webu spolecnosti XYZ

S. Meta robots
Meta robots byl analyzovéan néstrojem Screaming Frog, ale i pfimo v kodu na webové
strance. Jak je vidét na obrazku 29, je spravné nastaveno indexovani a povoleno prochézeni

roboty vyhledavacu.

Obrazek 29 Analyza meta robots

<meta name="robots" content="max-snippet: -1,max-image-preview: standard,max-video-preview: -1, index, follow">

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spolecnosti XYZ

6. Hreflang
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o vicejazy¢ny web, bylo tieba provéfit, zda je piidan
1 atribut hreflang. Dle analyzy vyplyva, Ze na webové strance je spravné implementovan

atribut hreflang viz obrazek nize.

Obrazek 30 Analyza hreflang

<link rel="alternate" hreflang="x-default" href=" /">
<link rel="alternate" hreflang="en" href="|

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spolecnosti XYZ

7. Sitemap.xml
Stav souboru sitemap.xml byl analyzovian v ndstroji Google Search Console
v zalozZce sitemap a jak je vidét na obrazku 31, nahrani souboru sitemap.xml a jeho nasledna
indexace tedy probéhla uspésné, kdy je stav prochiazeni webu a nésledna indexace

hodnocena statusem ,,success*. To znamend, ze robot vyhleddvace Google nenarazil pfi
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prochdzeni webu na problém. Déle bylo ovéfeno, zda soubor sitemap.xml obsahuje vS§echny
stranky, které je tfeba indexovat. Format je validni a soubor sitemap.xml nevykazuje zZadné

problémy.

Obrazek 31 Stav indexace souboru sitemap.xml v Google Search Console
Submitted sitemaps =

Sitemap Type Submitted Last read Status Discovered pages Discovered videos

/sit Sitemap index  Jul 13,2022 Jul 13,2022 Success 606 0

emap.xml

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://search.google.com/search-console

8. Nadpisy
Testovani probéhlo v rdmci rozsifeni do prohlize¢e Chrome SEO META in 1
CLICK, ktery umozinuje testovat pfimo na strance. Jak je vidét na obrazku 32, analyza
odhalila pfitomnost vice jak jednoho hlavniho nadpisu h1, coz je brano jako chyba, jelikoz
hlavni nadpis h1 by mél byt na strance pouze jeden z ditvodu sémantiky a hierarchie nadpist

na webu. Ostatni nadpisy splituji pozadavky a jsou spravné sémanticky sefazeny na strance.

Obrazek 32 Analyza nadpist na strance

H1 H2 H3 H4 H5 H6 Images Links
2 12 19 13 9 0 42 132
ol Robots.txt Sitemap.xml

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spolecnosti XYZ

9. Img atribut Alt - popisky obrazki
Po analyze rozsiteni do prohlize¢e Chrome SEO META in 1 CLICK jak je vidét na
obrazku 33, z celkového poctu 42 obrazki na strance, celkem 16 obrazkim chybi popisek

alt, coz je vice jak 38 %.
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Obrazek 33 Vysledky analyzy alt popiskt

I
Summary Headers IMAGES Links Social Tools

IMAGES without ALT

42 16

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spole¢nosti XYZ

10. Penalizace
V ramci kontroly, zda web neprochdzi stavem penalizace 1ze vyc¢ist na obrazku 34,
ze webova prezentace neni penalizovana a ani nejsou detekovany problémy s ni spojené.
Kontrola potencialni manualni penalizace probéhla prostfednictvim Google Search Console
v zéloZce rucni zdsahy (manual actions). V dal§im kroku byla analyzovéana prostrednictvim
Google Analytics moznost algoritmické penalizace, kterd také vySla s negativnim
vysledkem. Ukazatelem byla navstévnost webu a indexace a ani jeden z ukazatelii

nevykazuje trendy poukazujici na algoritmickou penalizaci.

Obrazek 34 Ukazka zalozky rucni zasahy v Google Search Console

Manual actions

Q No issues detected

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://search.google.com/search-console

11. Pristupnost

Piistupnost  byla  testovdna  pomoci  nastroje WAVE na  adrese
https://wave.webaim.org/report, ktery ukaze veskeré chyby na webu podle dulezitosti od
kritickych az po doporuceni k optimalizaci. Po kontrole bylo zjiSténo, ze domovska stranka
spolecnosti XYZ, jak je vidét na obrazku 35, vykazuje 14 hlavnich chyb. Pocet chyb
kontrasti na strance byl 18 a 45 varovnych signall, u kterych je doporuceno je opravit.
Hlavni chyby se tykaly 11 obrazka bez popisku alt a 3 odkazy s chybéjici URL adresou.
Dalsi chybou je 18 kontrastnich problémil na strance, tyto chyby se tykaji nadpisi na

domovské strance se svétlou barvou pisma na svétlém pozadi.
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Obrazek 35 Vysledek méteni rozsiteni Wave

W WAVE ooy

WebAIM
web accessibility evaluation tool

Styles: OFf (@ ON

Summary

fr %
354

Summary Details Reference Order Structure Contrast

814 e 18
Errors Contrast Errors
45 © 64
Alerts Features

£ 89 @184

Structural Elements ARIA

Zdroj: vlastni zpracovani dle rozsifeni WAVE do prohlize¢e Chrome

12. PouZitelnost na mobilnich zarizenich

Pro analyzu pouzitelnosti webovych stranek na mobilnich zatfizenich byl zvolen
nastroj Google Search Console, kde je mozné testovat mobilni pouzitelnost v ramci metriky
Page Experience. Vysledek testu v Google Search Console ukézal, Ze webova stranka je
optimalizovand pro mobilni zafizeni, jak je vidét na obrazku 36. Dale prob¢hl také test ptimo
na strance, kde bylo ovéfeno, zda m4 web responzivni design a prvky na strance se
ptizptisobuji velikosti okna prohlizece. Vysledek analyzy je vidét na obrazku 37, a bylo
ovéteno, ze se webova stranka pfizplisobuje spravné velikosti okna prohlizece. Zobrazilo se
mobilni menu a prvky na strance se preskladaly podle velikosti mobilniho zobrazeni. Web

je optimalizovan pro mobilni zafizeni.

Obrazek 36 Vysledek testu mobilni pouzitelnosti

Mobile Usability

0 Page is usable on mobile

This page is easy to use on a mobile device. Learn more

VIEW CRAWLED PAGE

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://search.google.com/search-console
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Obrazek 37 Vysledek testu responzivniho designu piimo na strance

Q =

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spolecnosti XYZ

13. Rychlost nacitani webu
K analyze rychlosti nacitdini webu byl pouzit nastroj Google PageSpeed Insights,
ktery ukéze stav rychlosti jak pro mobilni zafizeni, tak pro desktop. Na obrazku 38 je
zobrazen vysledek auditu pro mobilni zatizeni.
Sledovany web dosahl pii méteni rychlosti nac¢teni mobilnich zatizeni pouze 32 bodl
ze 100, coz je dle hodnoceni Google velmi nizka hodnota. Je tieba se zaméfit na navrhované

moznosti zlepseni.

Obrazek 38 Audit PageSpeed Insights pro mobilni zatizeni

DO ® G

Performance Accessibility Best Practices SEO

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev
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Na obrazku 39 jsou vidét hodnoty pro jednotlivé metriky a z nich jasné vyplyva, Ze
nizké hodnoty dosahuji primérné First Input Delay (FCP), Largest Contentful Paing (LCP)
a celkovy ¢as vykresleni Total Blocking Time (TBT).

Naéstroj PageSpeed Insights rovnou zobrazuje u kazdé metriky navrh feseni, jak tyto
hodnoty napravit. V tomto pfipadé je mozna optimalizace vyuzivanim formatu webp
u obrazk, dale snizeni velikosti obrazki, vhodné je nastavit lazy loading u obsahu, ktery je
niZe na webu a neni tfeba tento obsah nacitat hned.

Analyza také ukédzala neoptimalni nacitani knihovny s fonty Google Fonts, coz ma

za nasledek pomalejsi nacteni webové prezentace a ovliviiuje metriky rychlosti webu.

Obrazek 39 Vysledky analyzy rychlosti nacteni pro mobilni zatizeni

METRICS

A First Contentful Paint A Largest Contentful Paint
3.1s 11.8s

A Total Blocking Time ® Cumulative Layout Shift
1,530 ms 0.028

A Speed Index

7.1s

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev

Pro desktop jsou hodnoty rychlosti 68 ze 100, coz je dle hodnoceni Google primérna
hodnota. Na obrazku 41 jsou zndzornény hodnoty vystupu jednotlivych metrik a je vidét, ze
jedinou hodnotou, kterd zhorSuje celkové hodnoceni je metrika Largest Contentful Paint

(LCP).

Obrazek 40 Audit PageSpeed Insights pro desktop

68 84 67 83

Performance Accessibility Best Practices SEO

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev

V tomto piipad¢ jsou navrZzeny mozné optimalizace snizeni velikosti obrazkd,
pfidanim lazy loading pro nacitani obsahu, nacitani javascriptovych knihoven, v ptipad¢, az

kdyz jsou potieba. Dalsi moZznosti optimalizace je nacitani skripta tietich stran aZ nakonec.
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Samoziejmé se tyka jen skriptl, které neméfi, jinak by tato Gprava znehodnotila statistiky

webu.

Obrazek 41 Vysledky analyzy rychlosti nacteni pro desktop

METRICS Collapse view

® First Contentful Paint Largest Contentful Paint
0.8s 22s
First Contentful Paint marks the time at which the first text or Largest Contentful Paint marks the time at which the largest text
image is painted. Learn more about the First Contentful Paint or image is painted. Learn more about the Largest Contentful
metric Paint metric

® Total Blocking Time ® Cumulative Layout Shift
70 ms 0.02
Sum of all time periods between FCP and Time to Interactive, Cumulative Layout Shift measures the movement of visible
when task length exceeded 50ms, expressed in milliseconds elements within the viewport. Learn more about the Cumulative
Learn more about the Total Blocking Time metric. Layout Shift metric.

® Speed Index

1.1s

Speed Index shows how quickly the contents of a page are visibly

populated. Learn more about the Speed Index metric.

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev

4.2.1 Analyza off-page faktoru

Zpétné odkazy

Pro analyzu zpétnych odkazl byl pouzit ndstroj SEMRush, ktery umi odhalit povahu
odkazl. Potencidln¢ Skodlivé odkazy vedouci na web jsou v rdmci analyzy odhaleny
a zéaroven kontroluje pfirozenost odkazového profilu, zda nevykazuje prudky narGst
velikosti. Na obrazku 42 je znazornén vysledek analyzy odkazového profilu spolecnosti
XYZ. Z celkového odkazového profilu, ktery obsahuje 12 tis. odkazii vedoucich na
analyzovany web, je pouze 41 Skodlivych.

DalSim krokem v ramci kapitoly ndvrhii optimalizace bude vhodné se na odkazy
podivat vice do detailu a zvazit dalsi kroky jako napiiklad kontaktovat majitele webd,
z kterych odkazy vedou, pfipadné pfipravit textovy soubor se seznamem odkazli pro
distancovani se od téchto odkazii v nastroji Google disavow tool. Co se tyka budovani
odkazl (linkbuilding), tak spolecnost XYZ aktivné nevytvaii odkazy zpisobem nakupu, ale
buduje odkazovy profil prostiednictvim psani ¢lankli na zahrani¢ni média. Diky této strategii

vznikaji odkazy pfirozenou cestou a z relevantnich zdroju.
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Obrazek 42 Analyza odkazového profilu

Overall Toxicity Score

LOW Your backlink profile looks good

a1 184 2.8K

1.4% toxic 6.1% pot. toxic 92.6% non-toxic

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://www.semrush.com/backlink audit

Socialni sité
Vysledkem analyzy je, Ze spole¢nost XYZ pouZziva socidlni sité k prezentaci svych sluzeb
z oboru a komunikuje prostfednictvim socidlnich siti se svymi fanousky. Web spolecnosti
odkazuje na tyto socidlni sité:

e Facebook — 8 000 fanouskt

e Twitter — 1 000 sledujicich

e Instagram — 3 000 sledujicich

e Linkedin — 300 sledujicich

e TikTok — 160 sledujicich

V ramci analyzy bylo také zjiSténo, Ze nejsou pfidavany k piispévkim (nebo jen
minimaln¢) odkazy na web spolecnosti XYZ. Ptispévky na socialnich sitich nemaji zadné
UTM parametry pro vyhodnocovéani kampani nebo jen pro kontrolu, zda dany piispévek
pfispél k vySsi ndvstévnosti webu tak nelze s urcitosti fici. Toto bude jeden z moznych

navrhl optimalizace.

4.2.2 Metriky

V této kapitole se budeme vénovat metrikdm, které byly stanoveny po analyze webu.
Pro vyhodnoceni optimalizace jsou stanoveny nasledujici metriky. Tyto metriky budou
slouzit pro komparaci vysledki pied optimalizaci a nasledné vyhodnoceni po optimalizaci.
e Navstévnost
e Mira opusténi webu
e Pocet konverzi vyplnéni formulare

e Rychlost nacteni webu — mobilni zafizeni
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e Rychlost nacteni webu — desktop

Key Performance Indicators (KPI)
Pro zvolené metriky a vyhodnoceni jejich uspéSnosti byly zvoleny ndsledujici
vykonnostni cile:
e Navstévnost — celkovy nartist o 10 %.
e Mira opusténi webu — snizit hodnotu miry opusténi webu tak, aby nepiekraovala
hodnotu 40 %.
e Pocet konverzi vyplnéni formuléie + 10 %.
e Rychlost nacteni webu — mobilni zatizeni: 90.

e Rychlost nacteni webu — desktop: 90.

4.3 Navrhy optimalizace webové prezentace

Néavrhy optimalizace vychéazi z dat ziskanych z analyzy v kapitole 4.2 analyza soucasného

stavu webu.

4.3.1 Navrhovana FeSeni on-page

Pro navrhovana feseni byly vybrany tyto ¢asti webu:
1. Robots.txt
Dle analyzy bylo doporuceno piidani odkazu na soubor sitemap.xml, déale ptidani
zakazu pfistupu roboti vyhledavaci do slozky kofenového adresare, které neni tieba
indexovat. Konkrétné ptistup do slozky /confirmation, kde se nachazi soukromé informace,

navrh optimalizace ke zapracovani je zndzornén na obrazku 43.

Obrazek 43 Ukéazka souboru robots.txt po navrzené optimalizaci

User-agent: *
Allow: /

User-agent: *
Disallow: /¢ e -faq

User-agent: *
Disallow: /confirmation

User-agent: *
Disallow: / /privacy-policy

Sitemap: https://ww /sitemap.xml

Zdroj: Vlastni zpracovani dle webu XYZ
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2. Optimalizace fonti
Pii analyze rychlosti nacteni webu nastrojem Google PageSpeed Insights bylo
doporuceno zame¢fit se také na skripty tfetich stran. Analyzovand webova stranka vyuziva
pro nacitani font knihovnu Google fonts, kterd vSak neni optimalizovana. Je tieba ptidat
parametr rel="preconnect", pro spojeni se servererem fonts.gstatic.com, pfidani atributu
crossorigin, jelikoz fonty s sebou nenesou zadnou informaci typu cookies atp. Na obrazku

44 je znazornéné zapracované feseni optimalizace Google font.

Obrazek 44 Google fonty po navrZené optimalizaci

<link rel
<link
rel
href
crossOrigin
/>
<link
as
rel

/>

Zdroj: vlastni zpracovani

3. Optimalizace obrazki
Analyza webu ukazala, Ze 16 z celkovych 42 obrazkl chybi popisny atribut alt, proto
je tfeba pridat popisky alt ke vSem obrazkiim. Déle analyza odhalila problém s velikosti
obrazki, nacitani obrazka, které jsou pod viewportem prohlizece a neni je tfeba nacitat
thned. Proto je navrhované feSeni piidani lazy loading pro obrazky nacitané pod viewportem,

zmensSeni velikosti obrazkl a také optimalizace formatu s vyuzitim webp.

4. Presunuti obsahu na CDN
Dle analyzy rychlosti nac¢teni webu méla vliv na jednotlivé metriky i velikost obsahu
na dané strance, proto bylo doporuceno nacitat obsah typu obrazky, pdf apod. piimo ze sité
CDN pro zlepSeni metrik rychlosti webu. Tato navrzend zména by méla mit pozitivni vliv

na rychlost nacteni webové stranky.

4.3.2 A/B testy

Nékterd navrhovand doporuceni se tykala zmén designu webové stranky.
Navrhované Gpravy byly testovany pted findlnim zapracovanim prostfednictvim A/B testu.

A/B testy byly provadény v néstroji Google Optimize, ktery piehlednou formou nabizi
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testovani Uprav pfimo na webové strance. Testy byly spustény na ¢asové obdobi 14 dnd,
poté vyhodnoceny a vitéz testu zapracovan na web. V ptipadé nerozhodnych vysledkt by

byla ponechéna ptvodni verze.

Navrhované upravy pro A/B test:
1. Text a barva tla¢itka v banneru na domovské strance
V ramci tohoto testu bylo cilem rozhodnout, ktera kombinace barvy bude mit vyssi
konverzni pomér pro kliknuti na tlacitko pro otevieni kontaktniho formulafe. Byla zvolena
nova barva tlacitka a spustén test. Z vysledkl testu je zfetelné, Ze plivodni varianta viz
obrazek 47, nemd rapidné lepsi nebo hor$i konverzni pomér, s vysledkem 1.16 %,
v porovnani s variantou B, zndzornéné na obrazku 45, s vysledkem 1.17 %. Z tohoto divodu

byla pivodni varianta A ponechana.

Obrazek 45 Vysledek A/B testu tla¢itka v hlavnim banneru

.1l OBSERVED DATA

Variant Experiment Sessions Experiment Conversions Calculated Conversion Rate
Original : 1,806 21 1.16%
Variant 1Green CTA 1,705 20 117%

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://optimize.google.com/

Obrazek 46 Varianta A — pvodni varianta barvy tlac¢itka v hlavnim banneru

Start your free trial

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spolecnosti XYZ
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Obrazek 47 Varianta B — zména barvy tlacitka v hlavnim banneru

Start your free trial

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spole¢nosti XYZ

2. Zména umisténi kontaktniho formulare

Tento A/B test mél za ukol prokazat zvySeni konverze vyplnéni formuléfe pro scénaft,
kde ve verzi A byl kontaktni formulat zobrazen prostfednictvim modalniho okna po kliknuti
na tlacitko Start your free trial, viz obrazek 49. Ve verzi B byl formuléf zobrazen pfimo na
strance viz obrazek 50. Z vysledku testu bylo zjisténo, ze piivodni varianta A ma o néco lepsi
hodnoty neZ navrhovana varianta B, jak je vidét na obrazku 48.

Vysledek pro piivodni variantu A byl konverzni pomér 2.27 % a pro variantu B byl
konverzni pomér 2.13 %.

Vzhledem k probihajicim optimalizacim rychlosti nacitdni webu bylo vSak
rozhodnuto, vlozit kontaktni formuléi pfimo na strdnku webu (Varianta B), kvili redukci

dal$ich javascriptovych knihoven na webu.

Obrazek 48 Vysledek A/B testu umisténi kontaktniho formulare

1| OBSERVED DATA

Variant Experiment Sessions Experiment Conversions Calculated Conversion Rate
Original 37,336 849 2.27%

Standalone lead

37,057 789 2.13%
form

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://optimize.google.com/
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Obrazek 49 Varianta A - zobrazeni formulafe po kliknuti na tlacitko

Start your free trial

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spole¢nosti XYZ

Obrazek 50 Varianta B - zobrazeni formulafe napifimo

First Name

Last Name

Business Emai Address
Phene Number
Company Name
Lecation

Solution cf interest

Job Level

Number of Employees

Incuustry

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spole¢nosti XYZ
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5 Vysledky a diskuse

V této kapitole budou ptedstaveny dosazené vysledky na zikladé méteni
provedenych optimalizaci na webové strance a porovnany vysledky pfed a po optimalizaci.
Nasledné bude vliv uprav pfedstaven na modelech, zobrazujicich provedené zmény na webu

a jejich vliv v Case.

5.1 DosaZené vysledky po implementaci navrhovanych optimalizaci

5.1.1 Navstévnost a mira opuSténi webu

K vyhodnoceni vysledki byl pouzit nastroj Google Analytics a sledované obdobi
pro vyhodnoceni bylo vybrano nasledujici obdobi 13. 11. 2022 — 13. 12. 2022, tedy posledni
meésic celkového sledovaného obdobi. Celkova navstévnost webu byla 44 588 a mira
opusténi webu 44,75 %, jak je zndzornéno v tabulce 5. Skladba navstévnosti dle lokace
zlstala totozna s vysledky vstupni analyzy, kdy nejvice navstév je ze Spojenych statli
americkych 49 %, na druhém misté Indie 21 % a Velka Britanie 14 %.

Vysledek navstévnosti z pohledu pouzitého zatizeni také zlstal témér stejny,
v poméru stolni pocitace 67 % a mobilni zatizeni 30 %.
Z pohledu prohlizece zlistala ndvstévnost také bez zmén, tedy v potradi od nejvice

pouzivanych prohlizect byl Google Chrome (71 %), Safari (15 %) a Edge (5 %).

Tabulka 5 Vysledky navstévnosti a miry opusténi webu po optimalizaci

Metrika
Navs§tévnost 44 588
Mira opusténi webu v % 44,75

Zdroj: vlastni zpracovani

5.1.2 Konverze

Konverze, konkrétné splnéni cile vyplnéni kontaktniho formulafe, bylo méteno
prostiednictvim Google Analytics, vysledkem je 201 konverzi pro vyplnéni kontaktniho
formulafe. Konverzni pomér vzhledem navstévnosti 44 588 vychazi na 0,45 %. Aplikované
zmény tak mély evidentni vliv na zlepSeni konverzniho poméru, naptiklad zménou umisténi

kontaktniho formulare pfimo na stranku mimo modalni okno.
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5.1.3 Pristupnost

Ptistupnost byla opét méfena nastrojem WAVE, vysledek méfeni na obrazku 51, kdy doslo
ke znatelnému zlepseni hodnot zejména u hlavnich chyb, které byly vyfeSeny uplné.
Kontrastni chyby ziistaly na webu 2 a divodem jsou obrazky na webu, které zatim na

domovské strance musi zUstat, a to i pfesto, Ze maji nevyhovujici kontrast.

Obrazek 51 Vysledky méfeni pistupnosti WAVE
" .

54
Summary Details Reference Order Structure Contrast

80 oce 2

Errors Contrast Errors

38 © 65

Alerts Features

£ 89 @ 181

Structural Elements ARIA

I= View details >

Zdroj: vlastni zpracovani dle WAVE

5.1.4 Rychlost nacteni webu

Rychlost nacteni webu byla opét analyzovéana néstrojem Google PageSpeed Insights,
vysledkem je pro desktop hodnota 90, jak ukazuje obrazek 21, a jedna se tak jiz
o nadprimérny vysledek dle hodnoceni Google. Zaroven vysledky ukazuji také synergicky
efekt, kdy po upravach ptistupnosti doslo i ke zlepseni hodnoty Accessibility na hodnotu 94
oproti ptivodni hodnoté 84.

Vysledky auditu rychlosti nacteni u mobilnich zafizeni ukézaly urcité zlepSeni na
hodnotu 60 viz obrazek 53, coz znamena, Ze se jedna o primérnou hodnotu a je zde prostor
pro zlepSeni. Dalsi optimalizaci by mé¢la byt aplikace formatu obrazkii WebP a dale se vice

zaméfit na velikosti obrazki umistovanych na web, primarné pro mobilni zafizeni.
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Obrazek 52 Vysledky PageSpeed Insights desktop

Performance Accessibility Best Practices SEO

o)

Performance

y. The performance score is calculated

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev/

Obrazek 53 Vysledky PageSpeed Insights mobilni zatizeni

60

Performance

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev/

5.1.5 Zpétné odkazy

Me¢éteni odkazového profilu webu spolecnosti XYZ bylo opét provedeno néstrojem
SEMRush. Vysledkem métfeni odkazového profilu je, Ze doslo ke snizeni Skodlivych odkaza
zpuvodnich 41 na 12. V prib¢hu ostatnich optimalizacnich praci na webu, byli kontaktovani
majitelé webt, kteti méli zpétné odkazy vedouci na web spolecnosti XYZ. Vétsina ze 41
obeslanych odpovédéla a odkaz byl z jejich webu stazen.

Koneény vysledek je 12 skodlivych odkazl, u kterych se béhem zpracovavani této
nepodaftilo spojit s majiteli webli. URL téchto webti byly ptidany na seznam pro odstranéni

v nastroji Google Disavow tool, které vSak jest¢ neprob¢ehlo.
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5.1.6 Modely vlivu zmén v ¢ase

Pro analyzu vlivu zmén a jeho model byl zvolen néstroj od spole¢nosti IBM SPSS
Statistics. Na pfedem vybrané metriky byly zvoleny metody analyzy ¢asovych fad a nésledné
linearni regresni modelovani. Provadéné zmény na webu byly rozdéleny do skupin typt
zmeén 1-6.

Prvnim krokem byla sezonni dekompozice Casové fady z divodu ocisténi Casové
fady od sezénni slozky, pro vypocet sezonnich indexti byla ¢asova fada vyhlazena pomoci
klouzavych primért a zvoleny casovy tsek byl 7 dni viz obrazek 60 v piiloze A.

Pomoci linearni regrese byl vyhodnocen vliv typli zmény vzhledem ke zvolené
metrice. Jako vyznamné byly vyhodnoceny ty zmény, u kterych byl zjiStén regresni

koeficient statisticky vyznamny na 5% hladin€ vyznamnosti.

Typy zmén:
1. Typ zmény 1 (HTML)
Typ zmény 2 (CSS)
Typ zmény 3 (Javascript)

2
3
4. Typ zmény 4 (Upravy v hlaviéce webu)
5. Typ zmény 5 (Obsahové zmény)

6

Typ zmény 6 (Off page — zpétné odkazy)

Jednotlivé metriky u kterych se méfil vliv byly nasledujici:

e Navstévnost — nepodafilo se jednoznacné prokazat, ktery konkrétni typ zmény mél
nejveétsi vliv na danou metriku v hladin€ 5% vyznamnosti, co jde ale s pfehledem
fici, Ze za o€ividny propad zndzornén na obrdzku 56 v pfiloze A, byl zplisoben
nevhodnou implementaci kédu na web, ktery zplsobil, Ze ndvstévnikim byl
zobrazen chybovy status 500, tedy chyba na serveru. Po opraveni se stav vratil na
ptvodni hodnoty.

e Rychlost nacteni webu — pro mobilni zatfizeni byl sledovan prib¢h vlivi a dle
obrazku 59 v ptiloze A, prokazan byl vliv typ zmény 5 — obsahové zmény. Stejného
vysledku dosahl i model pro nacitani obrazkl pro desktop na obrazku 60 v ptiloze
A. Po hlubsi analyze bylo zjisténo, Ze za nartistem hodnot je kontinualni snizovani
datové velikosti obrazkli nahravanych na web a v neposledni fad¢ ptidani lazy

loadingu pro html tag img u obrazku, které jsou pod viewportem okna prohliZece.
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Propad viditelny v grafu na obrazku 59 v pfiloze A byl zpisoben nahranim vysoce
kvalitnich, av§ak neoptimalizovanych obrazkt na domovskou stranku a tim docasné
zhorSeni hodnot.

e Mira opusténi webu — u této metriky byl sledovan vliv provedenych zmén,
znazornén na obrazku 58 v ptiloze A. Vysledkem méfeni je vliv typu zmény 5 —
obsahové zmény. Dalsi typy zmén se u této metriky spolehlivé neprojevily, jelikoz
hladina vyznamnosti provedenych typii zmén nedoséhla 5 %.

e Splnéni cile vyplnéni formulafe — u metriky byl sledovén vliv typi zmén, kdy na
hladin¢é 5% vyznamnosti se nepodatilo prokazat pfimou souvislost z provedenych
zmén. Ukdzka vyvoje vlivu zmén u této metriky v ¢ase znazornéna na obrazku 57

v priloze A.

5.2 Komparace vysledki

Pro ucely diplomové prace bylo vybrano celkové obdobi 13. 7. 2022 — 13. 12. 2022.
Pro srovnéni vysledki pied a po optimalizaci pro metriky navstévnost, miru opusténi webu
a splnéni cile vyplnéni formulate bylo vybrano obdobi od 13. 6. 2022 — 13.7.2022a 13. 11.
2022 — 13. 12. 2022. Metrika rychlosti na¢teni webu byla métena v den pocatku celkového
méfeni, tedy 13. 7. 2022 a posledni den méfeni 13. 12. 2022.

Pii porovnani celkovych vysledkli v tabulce 6 je znatelny rozdil v celkové
navstévnosti, kdy pfed optimalizaci byla navstévnost webu 38 227, po optimalizaci 44 588.
Jedna se o celkovy narust vice nez 16 %.

V ptipad¢ metriky mira opusténi webu, kde byla pivodni hodnota 47,63 %, doslo ke
snizeni na 44,75 %, tedy rozdil -6,04 % viditelny viz tabulka 6.

U cile vyplnéni formuléte se zvysil pocet konverzi z pivodnich 73 na 201, doslo tedy
k navySeni o vice nez 175 %. Konverzni pomér pro vyplnéni formuléie byl pted optimalizaci
kolem 0,19 % a po optimalizaci doslo k nartstu na 0,45 %. Nejvétsi vliv na konverzni pomér
méla zména, pii které se pfesunul kontaktni formulaf misto zobrazovani v modalnim okné¢,
pfimo do banneru na stranku. Zkratil se tak pro navstévniky jeden krok, kdy jiz nemusi klikat
na tladitko k otevieni kontaktniho formulare ohledné vyzkouseni produktu, ale mohou jej
rovnou vyplnit. Tento vysledek vSak neni uspokojivy a bude tfeba najit dal§i mista pro

zlepSeni.
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Dobry konverzni pomér, jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti, se pohybuje nad 1 %.
U metriky vyplnéni kontaktniho formulafe s vysledkem konverzniho poméru 0,45 % je tedy
prostor pro dalsi optimalizace.

Dal8im navrhem pro optimalizaci konverzniho poméru by bylo pfipravit uzivatelské
testovani pfimo na webu pro zjisténi divodu nizkého konverzniho poméru a postupné tak

upravit webovou stranku pro zlepSeni této metriky.

Tabulka 6 Vysledek méfeni GA srovnéni pfed a po optimalizaci

Metrika Pted optimalizaci Po optimalizaci Rozdil v % KPI
NavS§tévnost 38227 44 588 16,64 >10%
Mira opusténi webu v % 47,63 44,75 -6,04 <=40 %
VypInéni formulaie 73 201 175,34 >10 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://analytics.google.com/

U rychlosti nacteni webové stranky pro mobilni zatizeni byla piivodni hodnota 33 ze
100. Po provedenych optimalizacich se dostala hodnota na 60 ze 100. Pro desktopova
zafizeni se hodnota z pivodnich 68 ze 100 dostala na 90 ze 100, zde je patrné zlepSeni
hodnot. Zaroven doslo ke zlepSeni dil¢ich metrik jako je Largest Contentful Paint (LCP),
Cumulative Layout Shift (CLS) a First Input Delay (FID) jak je zndzornéno v tabulce 7.

Tabulka 7 Vysledek méfeni rychlosti nacteni webu pted a po optimalizaci
Metrika Mobilni zafizeni Desktop

Pfed optimalizaci Po optimalizaci Pred optimalizaci Po optimalizaci

Performance 33 60 68 90
LCP (v s) 3,4 1 2,1 1
CLS (v ms) 0,17 0,2 0,1 0,01
FID (vms) 30 31 5 1

Zdroj: Vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev/
U metriky pfistupnost byla vychozi hodnota hlavnich chyb 14 a kontrastnich chyb

18. Po optimalizacich domovské stranky webu se nevyskytuji Zadné dalsi hlavni chyby, ale

pouze 2 kontrastni chyby.
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Tabulka 8 Vysledek méfeni ptistupnosti WAVE

Metrika Pted optimalizaci Po optimalizaci
Hlavni chyby 14 0
Konstrastni chyby 18 2

Zdroj: vlastni zpracovani

V tabulce 9 je kompletni shrnuti vybranych metrik pro srovnani hodnot pted optimalizaci a

po optimalizaci. Soucasti tabulky jsou i stanovené vykonnostni ukazatele (KPI).

Tabulka 9 Souhrn celkovych vysledkii méteni zvolenych metrik véetné KPI

Metrika Pred optimalizaci Po optimalizaci Rozdil v % KPI
Navstévnost 38 227 44 588 16,64 >10%
Mira opusténi webu v % 47,63 44,75 -6,04 <=40 %
Vyplnéni formulare 73 201 175,34 >10 %
Performance Mobil 33 60 81,81 90
Performance Desktop 68 90 32,35 90

Zdroj: vlastni zpracovani
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6 Zavér

Cilem diplomové prace byla analyza soucasného stavu vybrané webové prezentace
prostiednictvim analytickych nastrojii a jejich vyhodnoceni, na které jsou poté postaveny
dalsi kroky pro navrhy optimalizace a jejich zapracovani dle stanovenych kritérii.

V teoretické casti byla popsdna problematika optimalizace webu pro vyhledavace
(SEO), metody optimalizace z pohledu on-page i off-page faktori a pohled na aktudlni
trendy v této oblasti, které je mozné vyuzit v praxi. V zavéru teoretické ¢asti byly popsany
analytické nastroje pro webovy audit, vybrané metriky, klicové ukazatele vykonnosti webu
a dalSi mozné optimalizace webu nutné pro proces optimalizace webu.

V praktické ¢asti byla predstavena vybrana spole¢nost a nasledné provedena analyza
soucasného stavu jeji webové prezentace, kterd byla analyzovéana nastroji Google Analytics,
Google Search Console, Google Optimize, SemRush, WAVE a dalsi. Po provedené analyze
byly navrZzeny jednotlivé kroky optimalizace, zejména v oblasti technického auditu
optimalizace pro vyhledavace, jako je rychlost nacteni webové stranky, indexace webové
stranky a jeji piistupnost. Upravy navrzené pro optimalizaci jako napiiklad zména umisténi
kontaktniho formulare na strance, byly testovany prostiednictvim A/B testl. V dalsi ¢asti
prace byly navrzené zmény zapracovany a nasledné vyhodnoceny vysledky prace.

V zavérecné Casti prace byly vysledky analyz dale porovnany se stavem pied
optimalizaci a po optimalizaci. Provedené¢ zmény a jejich vliv byl déle prezentovan
prostiednictvim modeli, které ukazuji vliv zmén v Case.

Vysledky méfeni dokazuji zlepSeni hodnot po zapracovani optimalizaci. Nasledkem
optimalizace doslo ke snizeni miry opusténi webu o 6 % a zvySeni navstévnosti webu
o 16 %. Analyza webové prezentace tak odhalila nedostatky, kterym by se dalo ptedejit v
ptipadé€, ze by méla spolecnost XYZ nastaveny proces méteni webovych metrik, validace
koédu pred spuSténim do produkcéniho prostiedi a celkovou kontrolu nad provadénymi
zménami na webové strance. Z vysledkl analyz byl ziejmy pozitivni vliv zmén na vybrané
metriky na webu, proto je na zvazeni, zda nepokracovat v navrzich optimalizace a nastavit

kontinuélni proces méfeni webové stranky.
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Priloha A
Obrazek 54 Ukazka featured snippet

Google coje SEO X m 4 @ Q

Q Vse [ Obrazky @ Zpravy [ Videa O Nakupy : Vice Nastroje

Priblizny pocet vysledki: 51200 000 (0,27 s)

Ceském prostredi se pouziva ,optimalizace pro

SEO je zkratka anglického ,search engine optimization”. V Q g
.a

vyhledavace” nebo nékdy ,,optimalizace nalezitelnosti”. Jsou

to metody, které vam pomohou se dostat na predni mista ve 9’ 9@ =

vyhledavacich a privést z nich na svij web organickou, tedy
neplacenou navstévnost.

= kb.cz

https:/iwww.kb.cz > ... » Rady podnikateldm

Co je SEO a jak pomuze vasemu podnikani - Komeréni banka

Lidé se také ptaji
Jak se naucit SEO? v
Jak zlepsit SEO webu? v

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 55 Ukazka Featured snippet video

(=

GO gle video what is javascript X E=E

Q Vse [ Videa [J Obrazky (@ Zpravy O Nakupy : Vice

PFiblizny pocet vysledku: 3 710 000 000 (0,47 s)

o youtube.com
https://www.youtube.com » watch

What is JavaScript? - YouTube

@ O vybranych dryvcich «

® Q

Nastroje

This short video explains it in 5 minutes. Get the full JavaScript course:
hatis (&)

- http://bit.ly/2M1sp4BSubscribe for more videos: https://www.y...
Java. ' ript?
YouTube - Programming with Mosh - 24. 4. 2018

E
i
- <

8 klicové momenty v tomto videu A

>
Od 00:36 Od 00:55 Od 01:28 Od 01:50 Od 02:36
What is the What canyoudo  Where does What is Node? What is the
average salary of a with JavaScript? JavaScript code difference between
JavaScript... run? JavaScript and...

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 57 Vyvoj pocet spln:

13-DEC-22
10-DEC-22
07-DEC-22
04-DEC-22
01-DEC-22
28-NOV-22
25-NOV-22
22-NOV-22
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10-NOV-22
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04-NOV-22
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24-AUG-22
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25-JUL-22
22-JUL-22
19-JuL-22
16-JUL-22
13-JuL-22
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: vlastni zpracovani

Zdroj
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0000

0000

0000

0000

12-DEC-22
08-DEC-22
04-DEC-22
30-NOV-22
26-NOV-22
22-NOV-22
18-NOV-22
14-NOV-22
10-NOV-22
06-NOV-22
02-NOV-22
29-0CT-22
25-0CT-22
21-0CT-22
17-0CT-22
13-0CT-22
09-0CT-22
05-0CT-22
01-0CT-22
27-SEP-22
23-SEP-22
19-SEP-22
15-SEP-22
11-SEP-22
07-SEP-22
03-SEP-22
30-AUG-22
26-AUG-22
22-AUG-22
18-AUG-22
14-AUG-22
10-AUG-22
06-AUG-22
02-AUG-22
29-JUL-22
25-JuL-22
21-JUL-22
17-JuL-22
13-JuL-22

r

1 zpracovani

4

: vlastni

Zdroj

Obrazek 59 Vyvoj metriky rychlost nacteni mobil
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Obrazek 60 Vyvoj metriky rychlost nacteni desktop
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Obrazek 61 Ukazka sezonnich faktora

Zdroj: vlastn
Seasonal Factors
Series Name: Navstévnost *
Seasonal Factor (%)

Wed Thu Fri Sat Sun
Period
99

Tue

Mon
Zdroj: vlastni zpracovani dle SPSS Statistics



