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1. Jak se stavíte ke společenské odpovědnosti univerzity (popř. fakulty) 

v souvislosti s aktivním užíváním sociálních sítí obecně i některých 

konkrétních ke své propagaci? Je správné (etické), aby se veřejná 

instituce profilovala na sociálních sítích (typu kupř. Facebooku), které 

dávají prostor pro nenávistná sdělení, zveřejňování lží a manipulací 
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přístupem věnuje definičnímu zakotvení předmětu zájmu, popisuje 

jednotlivé činitele i fáze marketingové komunikace, následně přechází 

k záležitosti tvorby marketingového plánu. V praktické části představuje 

autorka výsledky analýzy propagačních videí z oblasti VŠ, což považuji za 

obzvláště cenné a přinášející nové poznatky. Následná strategie tvorby 

videa bude doufejme v budoucnu završena reálným produktem využitelným 

k propagaci PdF. 
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