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Celkova podobnost 3 %.

Hodnoceni prace — navrh klasifika¢niho stupné: A

Naméty pro obhajobu (formou otazek):

1. Jak se stavite ke spolec¢enské odpovédnosti univerzity (popf. fakulty)
v souvislosti s aktivnim uzivanim socialnich siti obecné i nékterych
konkrétnich ke své propagaci? Je spravné (etické), aby se vefejna
instituce profilovala na socialnich sitich (typu kup¥. Facebooku), které
davaji prostor pro nenavistna sdéleni, zvefejnovani 1zi a manipulaci
(tato otazka v posledni dobé silné rezonuje v médiich a Fada
soukromych subjektdi - zadavatelti reklamy - se z nékterych siti
stahuje)?

Dalsi poznamky k praci, kritické pfipominky:

Autorka se své bakalaFské praci zabyva problematikou tvorby propagacniho
videa. V teoretické casti prace se s vyuzitim relevantnich zdrojt a kritickym
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prFistupem vénuje definicnimu zakotveni predmétu zajmu, popisuje
jednotlivé cinitele i faze marketingové komunikace, nasledné prechazi
k zalezitosti tvorby marketingového planu. V praktické casti predstavuje
autorka vysledky analyzy propagacnich videi z oblasti VS, coz povazuji za
obzvlasté cenné a prinasejici nové poznatky. Nasledna strategie tvorby
videa bude doufejme v budoucnu zavrsena realnym produktem vyuzitelnym

k propagaci PdF.
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