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Cil prace: Rozbor poznatk(i z marketingového oddéleni fotbalového klubu, analyza
dotaznikového Setfeni vefejnosti a fanouskla zpracovani navrhd feSeni ke zlepSeni
marketingovych akci.

Stupen hodnoceni (znamka)
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Vymezeni cile a jeho naplnéni O O O Od |
Zpracovani teoretickych aspektl tématu O O O O O
Zpracovani praktickych aspektd tématu O O O 0O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouziti O O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O O
Prace s literaturou O O o Od O
Logicka stavba a ¢lenénfi prace O O O O O
Jazykova a terminologicka Groven O O O O O
Formalni Gprava a nalezitosti prace O O O 0O ]
Vlastni pfinos studenta O O 0O O Il
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O O ]

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pripadé posouzeni uvedené prace nevykazal zadnou shodu, proto
lze konstatovat, Ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych
kvalifika¢nich praci.

Diléi pfipominky a naméty:
Teoretickd cast prace je rozpracovana dostatecné. Jedinymi oblastmi, které by zaslouzily

podrobnéjsi rozpracovani, jsou oblast marketingového vyzkumu, dotazovani a zplsobu
hodnoceni marketingovych aktivit.

Prakticka Cast je prevazné popisna s tim, Ze student tak provadi pouze subjektivni analyzu. To je
do zna¢né miry omezujicim faktorem. Realizované dotazovani je povrchni a soustredi se opét
spiSe popisnym a nikoliv analytickym smérem. Student nevyuzZil dostate¢né potencialu
dotazovani ke zjisténi spravného zacileni a efektivnosti marketingové komunikace klubu.



Z formalnich nedostatk( povazuji za nutné vytknout nedostatky v prehledu pouzité literatury
a nedodrzeni cita¢ni normy v nékterych pripadech.

Celkové posouzeni prace a zdGivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace je z pohledu marketingu zpracovana dostatecné podrobné, ale student se
nedostatecné vénuje hodnoticim nastrojim marketingu, coz vede i k nedostatkiim v praktické
aplikaci. Tim, Ze opomiji fadny rozbor dotazovani a nevénoval dostatek pozornosti tvorbé
dotazniku, nevyuzil dostate¢né moznosti dotazovani.
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Studentem provedené dotaznikové Setfeni v ramci praktické ¢asti je zaméreno spiSe na popis,
nez na zkoumanfi vyuziti marketingovych nastroja a vysledkd jejich plsobeni na subjekty vné
fotbalového klubu.

Zavéry prace mély byt vice rozpracovany s ohledem na zvolené téma prace. Studentem

zpracovany zavér pouze rekapituluje predchozi obsah prace. Cile prace byly studentem
naplnény.

Otazky k obhajobé:
1. Co lze povazovat za nejvyznamnéjsi marketingové nastroje klubu ve vztahu k fanouskim
a podporovatel@im klubu?

2. Co lze povazovat za nejslabsi oblast marketingové komunikace klubu a které nastroje jsou
naopak nejefektivné&;jsi?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: E
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