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Cil prace: Cilem bakalarské prace je predstavit klub a nastinit jeho fungovani

v oblasti marketingu.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektti tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje Zadné nedostatky -
celkova podobnost 0%.



Dil¢i pripominky a naméty:
K praci bych méla n€kolik pfipominek:
- vpraci chybi jasné formulovany cil a metodika prace (vySe uvedeny cil je velmi
vagni, neni z néj patrny pfinos prace a vlastni pfinos autora),
- vzhledem k tématu prace, jsou dle mého nazoru nadbyte¢né kapitoly 2 a 3, naopak
m¢l autor vice rozvést oblast marketingu a marketingovych nastrojt,
- prakticka ¢ast prace ma hlavné popisny charakter, dotaznikové Setieni mohlo
v tomto sméru pomoci, autor bohuzel nevyuzil tento potencial, protoZe neni opét
stanoven cil a metodika Setfeni, nejsou formulované vyzkumné otazky ¢i hypotézy.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predmétna bakalarska prace se zabyva marketingem prazského sportovniho klubu AC
Sparta Praha, a. s.

Prace se sklada ze dvou stézejnich casti. Prvni Cast se vénuje teoretickému vymezeni
vybranych pojmi. V aplika¢ni ¢asti prace je pfedstaven fotbalovy klub a popsano fungovani
v oblasti marketingu, soucasti je i dotaznikové Setfeni.

Pres vySe uvedené nedostatky doporucuji prace k obhajobé¢, je napsana v souladu s
Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych praci (Vynos ¢. 1/2000,
upravené znéni ze dne 12. 1. 2011).

Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

1) Autor prace realizoval dotaznikové Setieni, které neni v praci dostate¢né popsano.
Necht autor tuto oblast rozvede - cil dotaznikového Setfeni, metodika prizkumu,
tvorba a pilotaz dotazniku apod.

2) Jakou roli v marketingu sportovnich klubt sehravaji socialni sité?
Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: E

V Hradci Kralové, dne 5. zari 2018
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