DOTAZNIK

Priuzkum marketingové viditelnosti a novych forem marketingovych strategii
spolecnosti Livesport s.r.o.

Dobry den, rad bych Vas pozadal o zapojeni se do dotaznikového Setfeni, které je
soucasti mé bakalarské prace na téma "Nové formy marketingové komunikace na B2C trzich".
Vsechny Vase odpovédi mi pomohou zmapovat, jak se firma prezentuje, kde napliuje svij
marketingovy potencial a naopak, kde ne. Nasledné vysledky dotaznikového Setfeni mi
poskytnou informace pro vypracovani praktické casti mé bakalarské prace a zaroven poslouzi
jako zpétna vazba pro marketingové odde€leni spolecnosti Livesport s.r.o. Dotaznik je
koncipovan do 14 otazek, které mapuji viditelnost, prehlednost a privétivost reklamnich
prostiedkt. Je mi naprosto jasné, ze ne kazdy z respondentd ma povédomi o tom, co spolecnost
nabizi. Z toho divodu je vétSina otazek nepovinna, presto zadam alespori o jejich precteni.

Dotaznik je zcela anonymni a jeho vysledky budou pouzity pouze v ramci bakalarské prace.

1. Jaké je Vase pohlavi
a. Muz
b. Zena

c. Nehlasim se ani k jedné z variant

2. Do které vékové skupiny se radite

a. meéné nez 18
b. 18-25
c. 26-40
d. 41-55

e. 56 avice

3. Zajimate se aktivné o sport a o sportovni vysledky?
a. Ano, aktivné sportuji, ale nezajimam se o sportovni vysledky
b. Ano, aktivné sportuji a také sleduji sportovni vysledky

c. Ne, aktivn€ nesportuji ani se nezajimam o sportovni vysledky

o

Ne, aktivné nesportuji, ale sleduji sportovni vysledky



4. Znate spolecnost Livesport a ¢im se zabyva?

(Pokud zvolite odpoved’ b., uved'te prosim duvod.)
a. Ne

b. Ano

5. Pokud spolecnost Livesport znate, Sledujete ji na nékteré ze socialnich siti?
(Pokud zvolite odpoveéd’ b., uved'te prosim duvod.)

a. Ano

b. Ne

6. Pokud ano, na kterych socialnich sitich firmu sledujete?
a. Facebook
b. Instagram

c. Twitter

7. Pokud jste aktivnim uzivatelem sluzeb firmy Livesport, na které z uvedenych socialnich

siti je podle Vas firma nejvice aktivni?

(Zakrouzkujte prosim u kazdé z moznosti jednu hodnotu, dle toho, jak si myslite, Ze je zde firma aktivni. Znamka -3

znamena naproste neaktivni, 3 naprosto aktivni.)

Instagram -3 -2 -1 0 1 2 3
Facebook -3 -2 -1 0 1 2 3
Twitter -3 -2 -1 0 1 2 3

8. Za predpokladu, ze by se zlepS§ila komunikace na socialnich sitich, zacali byste firmu

Livesport sledovat?
(Pokud zvolite odpoved’ b., uved'te prosim duvod.)

a. Ano
b. Ne

c. Mozna



9. Kde je podle Vas firma nejvice viditelna?
(Ohodnot'te prosim, jednotlivé varianty znamkami 1 az 5, kdy 1 znamena nejviditelnéjsi a 5 nejméné viditelna.)
a. Facebook
b. Televizni reklamy
c. Instagram
d. Reklamni bannery

e. Sponzorské poutac

10. Zaznamenal/a jste novou podobu spolecnosti Livesport a jste s ni spokojen/a?
Ano postiehl/a, libi se mi

a.
b. Ano posttel/a, nelibi se mi

o

Ne nepostiehl/a, libi se mi

o

Ne nepostiehl/a, nelibi se mi

11. Které logo spolecnosti se Vam libi vice?

a. Staré logo b. Nové logo

~

{_s Livesport £ LIVESPORT

12. Uvital/a byste, kdyby se firma Livesport prezentovala i jinym zptsobem neZ témi, které
byly zminény v predchozich otazkach?
(Pokud zvolite odpoved’ b., uved'te prosim duvod.)

a. Ne, myslim si, ze se firma prezentuje dostatecné

b. Ano



14. Popiste kde a jak by se spolecnost mohla marketingoveé zlepsit.



