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Dalsi hodnoceni:

PredloZena bakalarska prace Adély Chaloupkové se zabyva faktory ovliviiujicimi nakupni chovani spotrebitell u
produktu Dyson Airwrap, coz je v sou€asné dobé velmi aktualni téma v kontextu jakéhokoliv produktu. Studentka si
stanovila cil bakalarské prace nasledovné: ,Cilem bakalai'ské prace je, na zakladé vysledkd dotaznikového $etieni
a polostrukturovanych rozhovord, identifikovat, jaké faktory ovliviiuji ndkupni chovani spotiebiteld pii nakupu
produktu Dyson Airwrap v zavislosti na jejich véku a nasledné navrhnout zptisob komunikace produktu ve vztahu k
vybranym skupinam spotfebitel(.“, pficemz je mozné konstatovat, Ze byl cil prace jednoznaéné spinén. Studentka
ve druhé kapitole vymezila zkoumanou problematiku se zamérenim na trh, nakupni chovani, faktory ovliviiujici
nakupni chovani a typologii spotiebitell, ¢imz poloZila adekvatni teoreticky zaklad pro dal$i kapitolu bakalaiské
prace. V ramci tieti kapitoly studentka analyzovala faktory ovliviiujici nakupni chovani spotiebiteld u produktu
Dyson Airwrap s vyuzitim dotaznikového $etieni a polostrukturovanych rozhovord, priéemz vysledky analyzy
vyuzila pro identifikaci faktort ovliviiujicich ndkupni chovani spotiebiteld pfi nakupu produktu Dyson Airwrap a
nasledné pro navrh zplsobu komunikace produktu ve vztahu k vybranym skupinam spotrebitel(. Velmi pozitivné
hodnotim student€inu erudici v oblasti zpracovavaného tématu, zpracovani dotaznikového Setieni s ucasti 412
respondentd, realizaci tfech polostrukturovanych rozhovort, vyuziti mnoha primarnich zdroji zejména v teoretické
Casti bakalarské prace a navrh doporuceni pro tii vybrané vékové skupiny potencialnich zakazniki. Za stézejni
povazuji zejména analytickou a praktickou ¢ast bakalaiské prace. Studentka byla po celou dobu zpracovavani
bakalarské prace velmi iniciativni, proaktivni, pecliva, svédomitd a samostatna. Bakalarska prace je obsahové
logicky provazana, velmi dobfe strukturovana a obsahuje mnoho obrazki, grafi, tabulek a pfiloh, které velmi
vhodné dokresluji feSenou problematiku. PfedloZzenou bakalarskou praci doporucuji k obhajobé, protoze studentka
splnila pozadavky kladené na tento typ kvalifikaCni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

V ramci navrhu doporuceni pro cilové skupiny 21-30 let a 31-40 let planujete darovat produkt skupiné influencerd,
ktefi by nasledné vytvorili na produkt recenzi. Jakym zplsobem, respektive na zakladé jakych kritérii, byste
influencery pro dany produkt a ve vazbé na cilové skupiny vybirala?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

V rdmci navrhu doporuéeni pro cilovou skupinu 41-50 let planujete vyuzit principu storytellingu a zapojit celebritu
do marketingové komunikace. Ktera celebrita by podle Vas byla pro dany produkt a cilovou skupinu napfiklad
vhodna a pro&?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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