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Abstrakt
Bakalatfska prace se zabyva tvorbou komunikacni strategie a vizualni identitou
lektorského centra GASK v Kutné Hofe. Prace obsahuje vysvétleni zakladnich pojmt jako
jsou vizudlni identita, marketingova komunikace, cilova skupina, komunikaéni prosttedky,
pfiprava komunikace a strategie. V dalSi ¢asti popisuje vznik a historii piispévkové
organizace GASK, v niz se Lektorské centrum nachazi.

Prace mimo jiné obsahuje provedenou analyzu soucasného stavu centra, prizkum
konkurenc¢nich subjektli a tvorbu nového jazyka. Na zavér popisuje tvorbu nového
jednotného komunika¢niho konceptu, ktery pomaha vytvofit zapamatovatelnou image

centra.

Klicova slova: marketingova komunikace, vizualni identita, lektorské centrum Kutna

Hora, socidlni sité, ptispévkova organizace



Abstract

The bachelor's thesis deals with the creation of a communication strategy and visual
identity for the GASK education center in Kutnd Hora. The first part of the thesis contains
an explanation of basic concepts such as visual identity, marketing communication, target
group, means of communication, communication preparation, and strategy. The second
part of the thesis describes the origin and history of the contributory organization GASK,

in which the Education center is located.

The thesis includes, among other things, an analysis of the current state of the
center, a survey of competitors, and the creation of a new language. Finally, it describes the
creation of a new unified communication concept, which helps to create a memorable

image of the center.

Keywords:
marketing communication, visual identity, education center Kutna Hora, social networks,

contributory organization
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Uvod

Po dobu studia na Skole obor graficky design a medidlni komunikace jsem nasbirala
mnoho zkuSenosti. Rozhodla jsem se tedy pfijmout vyzvu v oblasti vizualni
a marketingové komunikace a vytvofit novy fungujici vizudlné komunikacni koncept
lektorského centra, jehoZ provozovatelem je piispévkova organizace galerie Stfedoceského
kraje v Kutné Hote. Soucasti organizace je galerie, kavarna, détsky koutek a dal$i prostory
slouzici k pronajmu ¢i kulturnim a vzdé€lavacim aktivitim. Centrum vzniklo za ucelem
porozuméni a piibliZzeni sou¢asnému umeéni publiku. JelikoZ lektorské centrum organizace
nema v soucasné dobé uceleny vizudlni a komunika¢ni styl, budu se také zabyvat

vytvofenim nové komunikacni strategie.

Bakalaiska prace je rozdélena na Cast teoretickou a praktickou. Zaroven budu obé
tyto Casti délit na mensi podkapitoly. V prvni fadé popiSi a vysvétlim teoreticka
vychodiska, jez jsou nezbytnd pro praktickou cast bakalaiské prace, rozeberu také
pouzivané techniky a nastroje. Definuji vyznam vizudlni identity a marketingové
komunikace a jakymi koncepty jsou pojmy utvafeny. Vysvétlim prvky jednotného
vizualniho stylu jako jsou logotyp, typografie, znacka a barevnost. Zaméfim se na
grafickou podporu a jeji dilezZitost, komunikacni strategii a jeji prostfedky, celkovou

analyzu trhu a centra, SWOT analyzu a popisi k cemu slouzi.

V praktické Casti zanalyzuji soucasny stav zkoumaného lektorského centra a popisi
svlij navrh marketingové a vizudlni komunikace. Po vyhodnoceni vysledkli vypracuji
prakticky navrh grafické podpory a predstavim novou kampan s vlastnim komunika¢nim

jazykem, ktery je nepostradatelnou soucasti kazdého konceptu.

Mym hlavnim cilem prace je vytvotfeni vizualné komunikac¢niho a strategického
feSeni lektorského centra GASK v Kutné Hofe a zaroven rozSifeni povédomi o existenci
galerie StredoCeského kraje. Zaroven chci zviditelnit a pozdvihnout lektorské centrum,
vybudovat kladny vztah vefejnosti k tomuto mistu tak, aby se organizace GASK stala

novym utoCistém a navstévnim mistem.



Teoreticka ¢ast

1 Vizualni identita

Velmi dilezitym stavebnim kamenem pro budovéani nového ¢i stavajiciho konceptu je
vizudlni a firemni identita. Popisuje, co je zac, pro co komunikuje a jaké cile si stanovuje.
Vizualni identita je koncept skladajici se z nékolika prvka, ktery tvoii vizualni
a korporatni tvai dané firmy, organizace ¢i spoleCnosti. Na jeho zékladé¢ mitizeme firmu
odlisit od ostatnich firem. Diky fungujicimu jednotnému vzhledu by tedy méla byt pro
vetejnost jasné srozumitelnd a na prvni pohled rozpoznatelna v trznim prostiedi od
konkurence. Ve zkratce mlzeme tedy fici, Ze €im je vizudlni identita lepsi, tim

diavéryhodnéji pasobi tvar daného subjektu.1

1.1 Corporate image

Corporate image je obraz firmy, kterého nemusime dosahnout ihned. Jednd se
o dlouhodoby proces, ktery je diilezitou a nezbytnou ¢asti. Na tvorbé nového obrazu firmy
ma vliv mnoho aspektdl a proto se také muze stdt ze vybudovanou image muzeme lehce
ztratit. Z velké Casti navazuje na firemni identitu a otdzkou je, zda bude mit na nas
pozitivni nebo negativni vliv. Proto je velmi diilezité vytvofit takovy koncept, ktery nam
utkvi v paméti a vytvoii jakysi kladny vztah okoli. Velkou roli zde hraji emociélni vztahy
k urc¢itému vyrobku ¢i druhu. Obecné lze fici, Ze dobfe vytvoteny produkt je povazovan za

vyrobek dobrého podniku.

1.2  Jednotny vizualni styl

Velmi dulezitym bodem jednotného vizualniho stylu je zplisob komunikace spolecnosti
s vetejnosti. Popisuje velkou skalu pociti od vizudlnich vjem az po findlni dojem
z daného produktu ¢&i sluzby. Casto je definovan grafickym manualem, ktery je nedilnou

soucasti firemni identity.

Jeho zékladem je usnadnéni vngjsi a vnitini komunikace organizace a vytvoreni

vhodného obrazu. Dilezitym prvkem pro jednotny vizualni styl by méla byt barevnost,

1 Valianova 2020, online.



jednotny styl pisma a dals§i dopliikkové grafické prvky. Diky jednotnému vzhledu téchto

nastrojl se zakaznici Iépe zorientuji a vSude danou znacku poznaji.

1.2.1 Znacka

Casto si lidé spojuji znacku s logem, a¢koliv se jedna o hlubsi pojem. Soucasti znacky je
celkova strategie a branding s obsahem hodnot, vize, sloganu a loga. Kromé¢ celé vizualni

identity zahrnuje emoce spjaté s kulturou firmy.

Se znackou se také muzeme setkat pti identifikaci organizaci a rtiznych aktivit.
Oznaceni organizace Casto byva jednoduchého charakteru. Miizeme se setkat s pismovymi

znaky, jenZ se nazyva logotyp, neobsahuje-li pismo, jedna se o graficky symbol.2

1.2.2 Logotyp

Jedna se o origindln¢ ztvarnény nazev dané znacky ¢i spolecnosti, ktery neobsahuje zadny
vizualni piktogram/obrazek a je tvofen pouze z pisma.3

Logotyp diky svému ztvarnéni byva na prvni pohled, oproti klasickému logu, jasné
¢itelny. Pod pismovou ¢i slovni znaCkou si mizeme také piedstavit graficky upravené
nazvy, které reprezentuji firmu. Témi se snazi organizace odlisit ve vysoké mife od jiné
konkurence. Kazdopadné se nelze obejit bez dobie zvolené grafiky a typografie.

Kvalitni logotyp musi spliiovat nékolik zasadnich kritérii a pravidel. Dllezitymi
prvky pro ndzev spoleCnosti €i organizace jsou Ccitelnost, jednoduchost, originalita,
jedinecnost a snadna zapamatovatelnost. Zarovein by mél byt pouZzitelny v odlisSnych

formach a barevnych kombinacich pro rtizné ucely.

1.2.3 Typografie

Velmi dilezitym stavebnim prvkem vizudlniho stylu je typografie, ktera hned po logotypu

vvvvvv

tiskovin. Zaroven ve vétsing piipadi slouzi k predavani dilezitych informaci. Dtlezitym

2 Beran & Kolektiv 2015, str. Dodatky 23.

3 Tippman 2012, online.
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krokem je zacit nastavenim vSech typografickych prvki, které se v grafice vyskytuji.
Obecné plati, ze ¢im mame pismo zdoben¢jsi, tim hlfe se Cte, ale snadné&ji se odlisi od
konkurenta. Z toho vyplyva, ze spravn¢ zvolené pismo ma dobrou citelnost, kterd je o néco

Préace s typografii hraje v reklamé dulezitou roli. Pismo vytvaii urcity druh jazyka
s roz$ifujicim se slovnikem a zaroven se snazi splnovat pozadavky, jak z estetického tak

technického hlediska.4

Spravny vyraz pro velka pismena v typografickém nazvoslovi jsou verzalky a pro

mald pismena minusky.>

1.2.4 Barevnost

At uz chceme, nebo nechceme nase vniméni je silné ovlivnéno barevnosti. Kazda barva
v sobé skryva potencidl pro dobfe fungujici reklamu. Diky tomu mizeme veédét jak
s barvou nalozit a jak ji efektivné vyuzit k marketingové komunikaci. Barevnost ma také
velky vliv na nasi naladu ¢i chovani a na kazdého ¢lovéka plisobi jinak. Dulezité je védet,
ze vliv barev na jedince mlze byt doCasny, jelikoz kazda barva ma odlisny vyznam.

Barva je dulezitym prosttedkem k nabuzeni nasSi pozornosti a pfitazlivosti
z pohledu reklamy. Negativni reakce, mize byt divodem ke zméné barevnosti nebo
redesignu obalu. V reklamé maji také vliv na nasi emocidlni odezvu - a to se tykad nejen
vzhledu, ale i chuté. Barva je nezbytnou soucasti vizudlni identity a casto slouZzi jako
napovéda k jejimu vybaveni (naptiklad fialovy obal cokolady Milka).6

Z psychologického hlediska Svycarsky psychoanalytik Carl Jung pravil ,, Barvy jsou
materskym jazykem podvédomi.”. Z toho plyne, ze 1id¢é si spojuji konkrétni barvu s urcitou
znackou ¢i firmou.”

Barvy by mély byt snadno rozliSitelné a harmonizujici. Nicméné pti dorozumivani

pouzivame barvy analogicky nebo konvencné. Analogické uziti znamena, Ze barvy

4 Hollis 2014, str. 165.
5 Beran & Kolektiv 2015, str. Pismo 3.
6 Svétlik 2017, str. 462.

7 Cs wikiversity 2019, online.
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odpovidaji skutecnosti, které pouzivame napiiklad na mapach. Zaklad konvencniho uziti

tvofi systém pomoci informa¢niho kodu.8

Nase oko je velmi specifickym nastrojem, ktery dokdze zpracovat informace
pomoci tfi druhl barev - Cervend, zluta, modra. Existuje velkd Skala primarnich barev
a moznych barevnych oblasti. Pomoci téchto barev mizeme v reklamé podpofit prodej,

upoutat pozornost ¢i rozboutit nebo uklidnit stav.

2. Marketingova komunikace

Marketingova komunikace je nezbytnou ¢asti marketingu, kde je potfeba zkoumat chovani
zakaznikli. V ramci komunika¢niho mixu fadime vSechny formy komunikace, které
pomahaji k dosazeni naseho cile. Hlavnimi nastroji marketingové komunikace jsou osobni
prodej, podpora prodeje, prace s verejnosti, piimy marketing, sponzoring, reklama a nova
média. Dnes se také mizeme setkat kromée offline s online komunikaci.®

Oddéleni marketingu slouzi jako prostiedek komunikace mezi firmou a jejimi
zakazniky. Dulezitym prvkem pro ziskdni informaci je marketingovy vyzkum, ktery se
skladd z analyzy informaci a systematického shromazd’ovani. Pro efektivni vysledek je
dualezité charakterizovat konkrétni okruh informaci, ktery se snazime ziskat. 10

Velmi dualezitym aspektem prace je jeji duvéryhodnost, kterd casto ovliviiuje
druhou cast vetejnosti, jez nema prtistup k reklameé. Veskeré komunikacni néstroje funguji
jen tehdy, jsou-li zamétené na uspokojeni potieb cilové skupiny.

Marketingova komunikace roste pouze s rozvojem spolecnosti a diky ni vznikaji
nova odvétvi, jakou jsou mobilni, digitalni aj. Ve vysledku jde o emo¢ni vliv na pozornost

spottebitele.!!

8 Beran & Kolektiv 2015, str. Dodatky 28.
9 Vysekalova a kolektiv 2012, str. 20.
10 Svétlik 2017, str. 18.

11 ' Vysekalova a kolektiv 2012, str. 30.
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2.1 Socialni marketingova komunikace

Jedna se o oblast marketingu, ktera je v poslednich letech povazovéna za diskutované
téma. Obvykle naznacuje planovani, organizaci a realizaci kampan¢, u které je hlavnim
cilem ziskat hmotné ¢i finan¢ni prostiedky na feSeni urcitého problému - napiiklad piimét
lidi dé€lat néco jinak, nastolit diskuzi ur¢itého tématu nebo upozornit na problém.

Jednou z nejdéle trvajicich organizaci socialni marketingové komunikace v Cesku
jsou stale aktivni kampané organizace BESIP. Kolem roku 1963 nastal vysoky nartst
prodeje osobnich automobilti a zaroven pocet dopravnich nehod se rapidné zvysil. V roce
2008 byla zahéjena kampan s nazvem ,,Nemyslis, zaplatis”. Tato kampan byla jednou
z nejvétsich celostatnich kampani Ministerstva dopravy CR, jejiz cil byl zaloZen na

ovliviiovani fidi¢u.12

2.2 Masova komunikace

Jedna se o jednu z velmi dilezitych rovin socidlni komunikace, kde dochazi k rozSifovani
a sdélovani informaci urcenych Siroké vefejnosti pomoci specidlnich prostfedkd, jakou
jsou rozhlas, televize, tisk a film. Daji se ale $ifit 1 dalSimi zpisoby, jako napfiiklad
mluvenym slovem a hudbou nebo grafickymi a plastickymi vizuély. Tyto komunikacni
prostiedky spole¢né vytvareji masovou komunikaci. Kazda informace ma vétSinou pouze
jednosmérnou cestu, ktera ptsobi prakticky neustale.

Masova komunikace Casto bezprostfedné ovlivituje jednani i mysleni lidi a zptisob
jejich zivota. Jeji naplni je funkce reklamy, propagandy, socidlni kontroly a prostredky,

které se d€li podle zplsobu recepce.!3

2.3 Komunikacni strategie

Zakladni dulezitou podminkou uspésné a efektivni reklamy je dobra komunikaéni
strategie, ktera se skladd z kreativni a marketingové strategie. V reklamni tvorbé je
pfedmétem castych vyzkumt, diskuzi a feSeni nazorti akademickych odborniki

1 pracovnikl z praxe.

12 Harantova 2014, str. 51.

13 Vitova 2020, online.
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Hlavnimi nastroji komunikacni strategie jsou marketingova sdéleni, kreativni
ztvarnéni a komunikacni mix. Ty popisuji, jakymi zptisoby ma podnik dosdhnout urcitych
cilt a jak se ptizpusobit situacim na trhu.

Dalsim dualezitym strategickym nastrojem je SWOT analyza, diky které zjistime
situaci v danému projektu. Pismena této zkratky jsou odvozena z prvnich Ctyf pismen
anglickych slov Strenghts, Opportunities Weaknesses, a Threats. V ¢eském jazyce se tedy
analyza zabyva zkoumdanim silnych a slabych stranek, piilezitosti a hrozeb. Kromé

vyhledavani téchto problému, zjisStuje mozné strategie, které se v podniku vyskytuji.

2.3.1 Komunika¢ni mix

Komunika¢ni nebo také medidlni mix je kombinace vice médii vyuzitych v reklamni
kampani. Vyuziti vice medii nese mnoho vyhod, které nemusi poskytnout jeden nosi¢
sdéleni. Jednim médiem se ndm nemusi podafit oslovit vS§echny osoby z cilové skupiny.!4

Hlavnim cilem komunika¢niho mixu je splnit urcitd marketingova sdéleni, jez jsou
nezbytna pro praci s vetejnosti. Velké zmény v komunika¢nim mixu vznikaji s postupem
vyvoje novych médii, jako jsou audiovizudlni média ¢i média s kabelovym ¢i zvukovym
pienosem. Na nastaveni jednotlivych nastroji ma také vliv druh vyrobku nebo typ trhu.

., Americky multimiliondar Henry Ford je znamy dnes jiz klasickou vetou, ze kdyby
mél posledni dolar, vyda ho za reklamu...” Ve vysledku mizeme fici, Ze v dne$ni dobé

neni problém produkt vyrobit, ale dokazat ho prodat. Proto je komunikacni mix dtlezitou

soucasti marketingové strategie.!s

2.3.2 Prima komunikace

Piima komunikace je ta, kterd se odehrava v tvari v tvar, v ur€ity moment, na ur¢itém
misté. Délime ji na verbalni a neverbalni komunikaci. Verbalni komunikace zahrnuje vse,

co a jak fikame. Neverbalni komunikace zahrnuje to, co a jak délame.

Velmi dilezité je si uvédomit cil, strategii, icel a obsah naSeho sdéleni.

14 Svétlik 2018, str. 187.

15 Vysekalova, Mikes 2018, str. 20.
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2.3.3 Neprima komunikace

Nepfimd komunikace m4a mnoho podob, kterd jsou zprostiedkovdna pomoci masmédii.
Ucastnici této komunikace, ktefi jsou na odlisném misté¢ ve stejnou dobu, jsou tak

propojeni pomoci technickych prostredk.

2.4 Komunikacni prostiedky

Hlavnim terminem pro komunikaci je spojeni, diky kterému miizeme sdélit nebo ziskat
urcité informace. Dulezitym krokem pii vhodném vybéru média je charakteristika vyrobku,
ur¢eni reklamniho cile, zvoleni strategie a cilové skupiny. Pokud zvolime propagovanym
produktem naptiklad drahy parfém, je potom nejlepsim fesenim zvolit médium, které posili
jeho image. Vhodné by tak mohly byt naptiklad Casopisy pro zeny nebo pravidelné
televizni vysilani. 16

V soucasné dob¢ jsou velmi dilezitym fenoménem socidlni sité, které poskytuji
moznost obousmérné komunikace. V Ceské republice se poditadova sit’ stava b&znym

nastrojem komunikace, zdrojem informaci a prostfedkem dobré reklamy a inzerce.

2.4.1 Outdoor reklama

Outdoor nebo také venkovni reklama je U¢inny a efektivni néstroj pro budovani
a propagovani znacky. NejCastéji se jedna o billboardy, Citylight vitriny, velkoplosné
plachty, méstské mobilidfe a mnoho dalSich. Vyhoda téchto reklam je dlouhodobé,
pravidelné a pfimé pusobeni na zdkaznika. Pfitahuji pozornost jakékoliv v€kové a socidlni

skupiny. Jsou skvélym vybérem pro rychly start kampané.

2.4.2 Indoor reklama

Indoor reklama popisuje reklamni nosi¢e umisténé uvnitf budov, jakou jsou
obchodni centra, nadrazi, dopravni prostiedky a jiné uzaviené prostory. Jednd se jak
o formaty, které se pouzivaji ve venkovni reklamn¢, tak i o formaty specialni, jako je

podlahova a regalova grafika, reklama na nakupnich vozicich nebo reklamni obrazovka.

16 Svétlik 2018, str. 186.
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2.4.3 Tisk

Tisk je nejstar$im prostiedkem masové komunikace, kterd se zamétuje predevSim
na vseobecné zajmy a radost ¢tendi. Dnes slouzi jako hlavni prostiedek pro inzertni
reklamu, kterd je nedilnou soucésti grafického designu. NejbéznéjSim materidlem pro tisk
je papir, diky kterému mizeme vytvofit reklamni plakaty, brozury, letaky, Casopisy a knihy.
Pomoci propagacnich materidli miizeme divaka zaujmout a predvést mu zapamatovatelny

koncept.17

V neposledni fadé je tisk statickym a vizudlnim médiem, jehoz cilem je sdélit,

informovat a bavit étenare.18

Knihtisk od vynalezce Guttenberga ptinesl velkou skalu inspirace a rychle se stal
nedilnou soucasti komunikace. Diky knihtisku se tak zrychlil vyvoj reklamy a vznikl

vyrazny pokrok v oblasti marketingu.!?

2.4.4 Socialni sité

Za poslednich par let se rozvoj socidlnich siti stal neskute¢nym fenoménem, jejich vyuZiti
méa velky vliv na osloveni cilovych skupin a pfedstavuje obrovsky potencial
v marketingu.20

Socialni média jsou nejpouzivanéjsi platformou celého svéta. Za poslednich 10 let
svou uzivatelskou zakladnu zdvojnésobili na téméf 4 miliardy. Diky nim mizeme navstivit
virtudlni prostfedi z pohodli naSeho domova a navazat tak na dalku komunikaci, sdilet
informace, fotografie ¢i videa.

Mezi nejpouzivanéjsi a nejnavstévovanéjsi socialni sit’ patii Facebook, s necelymi 3

N v

miliardy aktivnimi uZivateli mésicné.2!

17 Hollis 2014, str. 15.

18 Svétlik 2018, str. 206.

19 Beran & Kolektiv 2015, str. Dodatky 14.
20 Vysekalova, Mikes 2018, str. 16.

21 Lerstudio 2021, online.
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2.5 Priprava komunikace a marketingové strategie

Piiprava kampané je presvédéovaci proces, kterym se dana firma snazi cosi prodat. Casto
byva pro lidi problematicka, az dojde k negativnimu uc¢inku. Proto by kampain méla byt
kreativni a originalni tak, aby upoutala pozornost a stala se zapamatovatelnou a napaditou
¢asti podniku.

Dulezitym krokem pro pfipravu nové komunikacéni strategie je stanovit si cil. Zda
chceme zvysit prodej, znamost naSi znaCky, UGprava image aj. Zaroven potiebujeme
potvrzeni rozpoctu a urceni cilové skupiny, u které je potieba podrobna charakteristika.
Zaroven je potfeba promyslet si, co a jak chceme cilové skupiné sdé¢lit. Dal§im krokem je
stanoveni pozadavkl na kampan a spravny vybér médii, kterymi chceme cilovou skupinu

oslovit. A na zavér nezbytnou ¢asti je kontrola vysledki i€innosti zvolené kampang. 22

2.5.1 Cile kampané

Spravné vytvofend kampan by si méla urcit sviij hlavni cil a to, ¢eho chce dosahnout.
Cilem kampané daného podniku mtize byt zvyseni prodeje, povédomi o znacce ¢i zvySeni

diavéryhodnosti zakaznik.

2.5.2 Cilova skupina

Nejvhodnéjsi vybér cilové skupiny vede pies ovefend ¢i vlastné nasbirana data o daném
projektu. Také je dulezité peclivé vyhodnotit segmentaci trhu, na koho necilime a naopak
koho se snazime oslovit. Diky vystavé ,,V zahradach imaginace” od Jifiho Trnky se jejich
hlavni cilovou skupinou stal prvni stupeti ZS. Na grafu ¢. 1 mazeme vidét, e od roku 2019
se 0 6% zvysila navstévnost druhého stupné zakladnich. Navstévnost matefskych skol se
zvysila zhruba o polovinu. Vzhledem k vysokému z4jmu déti zakladnich Skol o lektorské
centrum, jsem se rozhodla zaméfit se na nizsi vékovou kategorii a to konkrétné na zakladni

a matetské Skoly.

V praktické casti se zaméfim na rozdéleni cilové skupiny, diky které detailné

rozpracuji marketingovy koncept prace.

22 Vysekalova, Mikes 2018, str. 35.
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Graf'¢. 1 Navstévnost jednotlivych skupin Skolského systému

Zdroj: gask.cz

2.5.3 Navstévnost

Graf ¢. 2 poukazuje na postupny vyvoj navstévnosti jednotlivych cilovych skupin
lektorského centra GASK od roku 2013 do 2020. Ve vysledku mizeme fici, ze diky své

nabidce se postupem ¢asu zajem o edukacni programy pomérné zvysil.

I pfes naro¢ny rok 2020 dosédhlo centrum vysoké navstévnosti. Za uplynulé tii roky
jsou veskeré programy pro rodiny a Skolni skupiny zcela vyrovnané. Vysecovy graf ¢. 3
znazoriuje piehled celkové navstévnosti cilovych skupin. Pies 60% navstévnikl tvofi
zejména Skolni skupiny, dale 28% navstévnosti se skladd z individualnich navstévnika,
jako jsou déti, mladez a dospéli. Zbyly 12% pokles je zdiivodnén a také vyobrazen u grafu
¢. 3. Vyrazny narlst byl zaznamenan u rodin diky programim ne/krouzku a ne/tdbora.
Naopak velky pokles zptsobila nemoZznost spoluprace s navstévniky se specifickymi

potfebami.
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Graf ¢. 3 Pomeér navstévnosti uvedenych cilovych skupin celkové v roce 2020

Zdroj: gask.cz

2.6  Galerie Stredoceského kraje v Kutné Hore

Galerie Stredoceského kraje je ptispévkovou organizaci se sidlem v nové zrekonstruované
historické barokni budové byvalé Jezuitské koleje. Tato kolej je se nachazi v Kutné Hote
a byla postavena v 17. stoleti italskym architektem Giovanniho Domenica Orsiho, ktery
siln€ ovlivnil barokni ¢eskou architekturu. Nasledné v roce 1963 byla stavba piedstavena
jako Stfedoceska galerie. Po roce 1993 se instituce zaméfila na svou sbirku s vystavnym
programem a vzniklo tak Ceské muzeum vytvarnych uméni v Praze (CMVU). Roku 2009
se stala prispévkovou instituci a do dneSniho dne nese organizace ndzev GASK - Galerie
Stiedoceského kraje. V prostorach galerie se mizeme setkat kromé kulturniho vyziti také
s détskym koutkem ¢i vizualni hernou pro rodiny s détmi a Skoly, které mé na starosti

Lektorské centrum GASK.23

V soucasné dob¢ se zabyva predstavenim moderniho vytvarného uméni 20. a 21.
stoleti. Hlavnimi body galerie jsou ukazky moderniho uméni s inspirativnimi expozicemi,
terénni kulturni spolecenské akce v oblasti uméni, doprovodné programy a workshopy

v kreativnim duchu.24

23 Destinace kutna hora 2021, online.

24 GASK 2021, online.
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2.6.1 Logotyp GASK

Galerie ve své komunikac¢ni strance pracovala s logotypy ve dvou podobach. Prvni logo ve
tvaru kruhu se nejcastéji objevovalo u propagacnich materiald, v tisténé podobé nebo také
na bannerech pied vstupem do galerie. Dnes se ale tento typ logotypu ve vizudlni

a marketingové komunikaci nepouziva.

Obrazek ¢. 1 Logotyp galerie GASK
Zdroj: gask.cz

Druhd podoba logotypu Galerie Stfedoceského kraje, byla specialné navrzena
Frantikem Stormem v roce 2010 pro Petra Bosika a Roberta Jansu. Tento logotyp byl
vytvofen z monolinearniho bezpatkového pisma se zaoblenymi koncovymi tahy v Gpravé
versalek. Diky své jednoduchosti, ¢istoté a modernimu minimalistickému vzhledu se tento
logotyp stal novym znakem galerie a stal se snadno zapamatovatelnym a dobfie

vyslovujicim se symbolem v Kutné Hofe.

GASK  GALERIE

GASK e

Obrazek ¢. 2 Logotyp galerie GASK Obrazek ¢. 3 Logotyp galerie GASK
Zdroj: Viastni Zdroj: Viastni

2.6.2 Lektorské centrum

Hlavni mysSlenkou lektorského centra, které vzniklo roku 2009 je poskytnuti a vytvofeni
sebevzdélavaciho prostoru, kde ma kazdy moznost priblizit se k uméni, pomoci vytvarnych
instalaci a her. Cilem tohoto centra je nendsilné vyvolani vytvarného citéni a poskytovani
informaci o konkrétnich autorech, stylech ¢i dilech. Zarovenl diky smyslové predstavivosti
procest tvorby a individudlnimu vstupovani do vytvarnych dél ma clovék prostor pro
vlastni vizudlni vyjadfeni. Veskery interiér centra je vybaven pro tematické vystavy,

projekty, workshopy a dalsi akce z oblasti uméni.2s

25 DSPSN 2021, online.
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Lektorské centrum déle nabizi edukacni programy, které jsou dulezitou soucasti
nabidky. Jedna se o programy pro zajmové a Skolni skupiny, vecerni dilny pro dospé€lé,
odpoledni a vicedenni vytvarné akce pro déti nebo promitani filmd.

Mistnosti centra jsou obklopeny platny visicimi na zdech. Maji rizné motivy
a slouzi jako omalovéanky. Tapety jsou vytvofeny z transparentni folie, ktera je snadno
omyvatelna a pokreslitelna tabulovym fixem. Omalovanky ptedstavuji tfi principy zabavy,
s kreslenim podle ¢isel, vyplnénim poli konkrétni barvou nebo individudlni vybarvovani
podle vlastni ptedstavy. Déle se v centru mizeme setkat s podlahovou stavebnici ve tiech
velikostech a to ve tvarech ¢tverce, pulkruhu a trojuhelniku. Diky jednotlivym segmentim
muze stavebnice predstavovat geometrickou abstrakci, vysoké véze, pyramidy a jiné
dekorativni ¢i konkrétni obrazce. Dalsi nasténnou instalaci je tzv. jezek, ktery je tvotfen
koliky po celé sifce stény. Koliky obsahuji barevné kostky, které se daji snadno otocit nebo
umistit tak, aby vznikl abstraktni ¢i konkrétni obrazec. Na zavér nas centrum piekvapi
lezeckou sténou, navrzenou podle umélce Pieta Mondriana, kterd je pies celou Sitku

s~

mistnosti a diky jejimu ztvarnéni vytvaii poloplasticky, calounény povrch.26

Obrazek ¢. 4 Prostory lektorského centra

Zdroj: dspsn.cz

Obrazek ¢. 5 Lezeckd sténa v GASK
Zdroj: https://extori.cz/portfolio/gask-kutna-hora/

26 DSPSN 2021, online.
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Prakticka ¢ast
3 Analyza trhu

Pro uréeni zaméteni projektu a samotnym planovanim je analyza a prazkum trhu dilezitou
soucasti. Bez dobie provedené analyzy neni mozné napldnovat dal$i vhodné kroky, které
jsou nezbytnou casti prizkumu. Dilezité je si celkovou analyzu spravné definovat.
Napriklad jak velky a atraktivni trh je a do jaké miry roste. Vysledek mého prizkumu mi
poskytne zéklad pro naplanovani kvalitni vizualné marketingové komunikace.

V analyze jsem se soustfedila primarné na silné a slabé stranky ptispévkovych
organizaci. Na zaklad¢ vyhledavani informaci jsem zjiStovala, jak, kdy a na koho centrum
cili, co nabizi a co chce. Déle jsem si pfipravila dotaznik, ktery mi pomohli docilit lepSich

vysledkd.

3.1 Analyza konkurenceschopnosti

Pro kvalitni analyzu jsem si vyhledala, jak v offline tak online prostfedi konkuren¢ni
galerie, které nabizi podobné lektorské a vzdélavaci programy pro navstévniky.
Pfipravila jsem si souhrn zékladnich otdzek, podle kterych jsem se ftidila

a provadéla cely vyzkum. Tento souhrn mizeme vidét na tabulce €. 1.

VL b LT i « Jaké jsou jejich silné a slabé stranky?

* Jaké jsou jejich strategie a cile? « Jaké jsou jejich mozné reakce na moje

marketingové aktivity?

« Cim se od mého podniku li§i?

. . . P P
« Jaké maji postaveni na trhu? Jak je u nich realizovan vyzkum a vyvoj?

« Jak komunikuji se zikazniky? » Jaké pouzivaji technologie a postupy?

Tabulka ¢. 1 Klicové otdazky k analyze
Zdroj: Viastni
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3.1.1 GVUO - Galerie vytvarného uméni

Lektorské centrum GVUO v Ostravé je prispévkovou organizaci ziizovanou
Moravskoslezskym krajem. Hlavnim cilem interaktivni vystavy je pobizet k rozvoji
kreativity pfimo v prostoru galerie. Je znama diky svému maskotovi v podob¢ lachtana
Serafina, ktery byl vytvofen v plastickém provedeni sochafem Janem Laudou. Tento
maskot se stal pro déti hlavnim symbolem také lektorského centra v Kutné Hofte.27

Vznik vystavy se uskute¢nil v obdobi pandemie v online prostiedi, jenz
zvetejiiovala uméleckd dila z oblasti kresby, malby, fotografie a prostorové tvorby
s nazvem ,,Br¢ko na draté”. Velkou soucast centra tvoii interaktivni zony pro déti, ve
kterych mohou spole¢né s rodici povolit uzdu své fantazie. Diky této vystavé vzniklo pfes
Sedesat druhti kreativnich tvofeni pro déti, které byly oZiveny ilustracemi lachtana Serafina.

Centrum krom¢é interaktivni zdény vydalo interaktivniho pravodce ,,Galerie
v kostce” pro rodiny s détmi v tisténé podobé&. Ilustrovany manudl slouzil jako publikace

plné uzite¢nych informaci, zajimavosti a tvirc¢ich tkold.

BRCKO NA DRATE ™
. STRAWS ON WIRES

. 23112021—27 022022
DUM UMEN{ / HOUSE OF ART,
JURECKOVA 9, OSTRAVA

GO O

= BROKO
I ‘ NADRATE  gTRAWS
: ONWIRES

Obrazek ¢. 6 Vizualni komunikace a logotyp lektorského centra GVUO

Zdroj: gvuo.cz

27GVUO 2021, online
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V prvni fazi jsem si vyhledala celkovou komunikaci centra, kterad ptisobi pozitivhim
dojmem. Origindlni pojeti centra vzbuzovalo kladny vztah k uméni, inspiraci, seberozvoji
a zvysila se tak zapamatovatelnost centra. Veskeré informace ohledné mého prizkumu

vizualni komunikace miZzeme vidét na tabulce ¢. 2.

Symbol
* lachtan Serafin (socha a v kreslené
odobé
Logotyp P )
» Centrum nema svuj vlastni logotyp
Slogan

- pouziva logotyp galerie
+» jednoduché, trefné, zkratka celého
nazvu

* Br¢ko na draté / Straws on wires

Hesla

* Plac a pusu!

+ Hod'si kostkou a kresli!

« Vlastni hashtag - #gvuodoma

Pismo
» Kombinace patkového
a bezpatkového pisma

Napady

« Virtualni vystava - online hry, Ukoly

* Interaktivni pravodce - Galerie v kostce
(tistény manual)

+ Vlastni plysak, omalovanky, tetovacky

Barevnost
« zluta + neutralni barvy (¢erna a bilad)

Tabulka ¢. 2 Udaje vizudlni komunikace lektorského centra GVUO
Zdroj: Viastni

3.1.2 Vzdélavaci centrum DOX

Multifunkéni prostor DOX se soustfedi predevS§im na umélecké projekty a inspirativni
témata, kterd rozviji rodinné vytvarné dilny. Jejich cilova skupina je zaméfena na vékoveé

kategorie od déti matefskych az po dospélé.

Obrazek ¢. 7 Logotyp centra DOX
Zdroj: dox.cz
Komunikace vzdélavaciho centra je zprostfedkovana pomoci vyraznych cervenych
geometrickych tvarl pfevzaty z logotypu galerie. Tyto geometrické tvary nas doprovazi po
celou dobu vystavy a masmédii. Zarovenn dulezitym znakem pro centrum DOX je

barevnost, ktera diky své vyraznosti a pozitivni energii ziskavd vysokou pozornost
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navstévniki. Tyto hlavni symboly jsou zédkladnim charakteristickym znakem a diky své
originalité, jednoduchosti a kreativité se centrum dostalo vice do podvédomi navstévnik.

Tento celkovy prizkum si mizeme prohlédnout na tabulce €. 3.

Symbol
Logotyp + Barva, geometrické tvary, klicova slova
* Lektorské centrum nema svuj vlastni
logotyp Slogan
- pouziva logotyp galerie + Zavrete ucebnice a otevrete se poznani
» Kombinace geometrickych tvard, které
naznacuji jednoduchou zkraku DOX Hesla
+ Vzdélavani nam neni fuk!
Pismo
* Bezpatkové pismo Napady
» Doprovazejici geometrickeé tvary
Barevnost * Hratky se slovy a tvary
« ¢ervena + neutralni barvy (¢erna a bila) + Pouziti ¢istych fotografii z udalosti

Tabulka ¢ 3 Udaje vizudIni komunikace centra DOX
Zdroj: Viastni
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Obrazek ¢. 8 Vizualni komunikace centra DOX
Zdroj: dox.cz

3.1.3 Galerie a Prostor

Znojemska galerie pod jménem Galerie a Prostor, kterd vznikla roku 2012 pfinasi détem
a rodindm aktudlni vytvarné umeéni, bohaty rozvoj kultury a zdjem o uméni. Jejich
lektorské programy jsou urcené vSem zajemcim, pro které je uméni i kultura dilezitou
soucasti Zivota. Galerie se dale zamétfuje nejen na Ceskd, ale také na zahrani¢ni mésta.

Jejich centrum je nejen vystavnym prostorem, ale i1 ateliérem, divadelni scénou c¢i
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koncertnim, spolecenskym a debatnim mistem, kinem, kavarnou nebo pracovnim mistem.28
Celkova komunikace lektorského centra ptedstavuje Cistotu a jednoduchy vizualni

style. Pracuje s neutralnimi barvami bez vyraznych a autentickych barev.

G|la|P

Obrazek ¢. 9 Vizualni komunikace a logotyp vzdélavaciho centra GaP

Zdroj: galerieaprostor.cz

3.1.4 NGP - Narodni galerie Praha détem

Narodni galerie v Praze nabizi vzdélavaci programy pro dospélé, rodiny a déti, Skolni
skupiny a pedagogy. Oproti lektorskému centru se galerie vice zamétuje na vystavni akce
a komentované prohlidky. Zaroven diky své nabidce zprostfedkovava kurzy a workshopy
skrze vlastni tvorbu v hernéch, ateliérech, vikendovych dilnach a v interaktivnich studiich.

Lektorské programy slouzi spiSe jako dopliujici cast galerie, a které nemaji zadny

samostatny vizualni styl ¢i komunikaéni strategii.

Obrazek ¢. 10 Vizualni komunikace vzdélavaciho centra NGP

Zdroj: ngprague.cz

28 GaP 2021, online.
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3.1.5 Lektorské centrum - Oblastni galerie Liberec

Hlavnim cilem tohoto centra je piiblizeni déti k uméni, ve kterém ztrati ostych z vlastni
tvorby a pocity obav z jiného prostiedi. Prostor seberozvoje je nejen pro vzdélavani, ale
také pro zdbavu a inspiraci.??

Lektorské centrum nemd dosud kreativni komunikaci a vizudlni stranku
jednotlivych ¢i skupinovych programii a nepouziva prostiedky v propagacni podobé.

Absenci komunikacni strategie nahrazuje silna aktivita na socialnich siti.

Lektorské centrum
Oblastni galerie Liberec

Obrazek ¢. 11 Logo lektorského centra OGL

Zdroj: https.//slidetodoc.com/galerie-prostor-pro-zbavu-i-vzdlvn-nabdka-program/

3.1.6 Fait Gallery - LES

Lektorské centrum LES je zkratka, kterd odkazuje na programy s vysokou podporou
vzdélani a synergii. Nazev centra je odvozen z anglickych slov ,,Laboratory for Education
and Synergy”. Diky tomuto nazvu se veskeré workshopy a akce pro déti uskuteciuji
v prostiedi lesa. Jejich hlavnim cilem je prinik a pochopeni sou¢asného uméni v odlisnych

formach.30
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Obrazek ¢. 12 Vizualni komunikace lektorského centra Les - Fait Gallery

Zdroj: Vlastni, internet

29 OGL 2021, online.

30 Fait Gallery 2021, online.
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Logotyp LES ptsobi vzdusné, decentné, moderné¢ a minimalisticky. V tomto
spojeni bych zvolila jednoduchou a ¢istou komunikacni strategii pro zvyseni navstévnosti.
Jejich vizualni stranka neni sjednocend, nepouzivaji jednotny styl, diky kterému bychom

mohli mit vys§i zapamatovatelnost tohoto centra.

LS

Obrazek ¢. 13 Logo lektorského centra Fait Gallery
Zdroj: faitgallery.com

3.2 Analyza konkurenceschopnosti - zahranici
3.2.1 Warner Bros. Studio Tour London

Studio je skvélé centrum nejen pro déti, ale i dospé€lé a seniory. Diky tomuto mistu mame
moznost proniknout do Zivota filmu Harryho Pottera. Nabizi velkou Skalu prostor
s aktivitami pro ndvstévniky, s prohlidkami do zakulisi nebo s kulisy a kostymy z film.
Kromé ukazky z tvorby WB je mozZnost vyzkouset si spoustu atrakci, které centrum nabizi.
Nejen, ze se zakaznik pobavi, ale odnese si nezapomenutelnou vzpominku a zazitek, ktery
s velkou pravdépodobnosti doporuci dalsim. Tento celkovy prizkum si miizeme prohlédnout

na tabulce €. 4.

Symbol
* Blesk (z filmu Harry Potter)

Logotyp
+ Jednoduché, cisté, moderni
* Psano v anglictiné

Slogan
* The stuff that dreams are made of.

Hesla
- Discover the filmmaking magic.
» Experience the filmmaking magic.

Pismo
+ Kombinace patkového
a bezpatkového pisma (vlastni font)

Napady
Barevnost s AT
T - L b + Kouzelnické cupcaky pro navstévniky
» Tmavé, tlumené barv ) o
4 - Napodobenina skfitka D ona

* Tmavé modra, zlata (doplrikova)

obrazovce, ktery opakuje pohyby
« Sladkosti, které sezeneme pouze zde
(fazolky s rGznymi prichutémi)

Tabulka ¢. 4 Udaje vizudlni komunikace WB
Zdroj: Viastni priizkum
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3.3 Shrnuti analyzy konkurenceschopnosti

Velmi dialezitym zjiSténim pii prizkumu ostatnich galerii je, Ze jednotlivéa lektorské centra
v Ceské republice a zahraniéi Gasto nepouZivaji vlastni loga a vizudlni identitu. Sviij vlastni
vizualni styl nahrazuji fotografiemi z probéhlé akce. Veskerou vlastni tvorbu §ifi pomoci
socidlnich siti. Propaguji vlastni akce, programy, nabidky pomoci barev, ikon

a jednoduchych hesel.

3.4 Analyza socialnich siti

Cilem mého prizkumu socialnich siti je zjistit veskerou komunikaci jednotlivych mist
v online prostredi. Zjistit v ¢em je dané centrum lepsi a v ¢em naopak nikoliv. Dale

porovnat strategii, prostredky, cilovou skupinu a vizualni stranku trhu.

V dnes$ni dobé se mliZzeme setkat s nejvetsi aktivitou organizaci na Facebooku,

Instagramu a Twitteru.

3.4.1 GVUO

Lektorské centrum této galerie pouziva svlij vlastni Instagramovy profil. Galerie zacala
aktivn¢ fungovat na Instagramu od roku 2016. Profil ma ptes 300 prispévka a 2000
sledujicich. Jejich aktivita je pravidelnd a denné se mizeme setkat s piibéhem ¢i novych
postem. Jejich piispeévky jsou nejcastéji tvofeny fotografiemi a vyraznym strunym
headlinem. Diky kreativit¢ centra se mizeme setkat s ilustracemi spolecné s trefnou
fotografii lachtana Serafina. Velkou vyhodou je jejich komunikace v anglickém jazyce,

diky které cili 1 na zahrani¢ni navstévniky.

Facebook s totoznym obsahem sleduje mnohem vice uzivateli nez na
Instagramovém Uctu. Pies 6000 uZzivateli aktivné sleduje Facebookovy profil a ptfipojuji se

do diskuze.

Totozné piispévky na Twitteru maji mensi ohlas neZ na jinych platforméch. Profil

ma pouze pres 200 uzivatelt.
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Obrazek ¢. 14 Prispevky lektorského centra GVUO

Zdroj: https://www.instagram.com/dum_umeni_gvuo/

3.4.2 Kulturni centrum DOX

Centrum DOX nemd svij vlastni lektorsky profil a veSkeré piispévky pifidavaji na jeden
spolecny ucet. Nejcastéji jsou piidavany jednoduché Cisté fotografie z probehlé ¢ budouci
akce a hlavni geometrické symboly z loga, které jsou doplnény kratkym textovym
ztvarnénim. Primarni barvu pouzivaji vyraznou sytou barvu, kterd nas provazi celym

vizualem a zaujme na prvni pohled.

Profil centra je postaveny tak, aby si uZzivatel diky vizualnimu ztvarnéni dokdzal

1 z pohodli domova ptedstavit celkovy pribéh programi a aktivit centra.

Ucit se.

Obrazek ¢. 15 Prispévky centra DOX

Zdroj: https://www.instagram.com/doxprague/
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3.4.3 Galerie a Prostor

Lektorské centrum GaP nejcastéji odkazuje na své akce, které poskytuje navstévnikim.
Ackoliv se jednd o nejveétsi galerii ve Znojmé, nemd vice jak 1500 sledujicich na
Instagramu a Facebooku. Ackoliv nabizi velkou Skalu programi pro déti, moc ptispévkil
o akcich a nabidkach neptiddvaji. Jejich aktivita na socialnich siti je primérné jedna

fotografie tydné.

3.4.4 Narodni galerie Praha

Jejich aktivita je velmi vysoka, diky bohaté skale programt pro vSechny v€kové kategorie.
Pouzivaji jednoduché a cisté fotografie z galerie, které sdeluji veskeré dilezité informace,
jak cestiné tak v anglictiné. NejefektivnéjSim druhem ptispévklt NGP jsou animace

a videa, ktera ptinasi vzdy n¢jaky zajimavy piibch.

3.5 Analyza zahranicnich socialnich siti
3.5.1 Warner Bros. Studio Tour London

Londynské studio je pln¢ aktivni jak na Instragramu, tak i Facebooku. Diky své vysoké
navstévnosti, oblibenosti a zdjmu, poskytuji navstévnikim bohatou propagacni tvorbu.
Instagramovy profil méa pres 1,7 miliont sledujicich, pfes 2.000 ptispévki a patii
k nejnavstévovanéjSim profilim na svété, diky své popularit€¢ ve filmovém provedeni.
Nejefektivnéjsim druhem piispévki jsou pravidelnd videa, kde nataci veskeré prostory
studia, spokojené navstévniky a zdbavné atrakce pro déti i dospélé. Ve své vizudlni tvorbé

pracuji s fotogratiemi ze zékulisi s jednoduchym a trefnym sdélenim.

Na svém Facebookovém profilu sdili totozny obsah jako na profilu Instagramovém.

Ptes 1 milion sledujicich maji prehled o novinkach a akcich.
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Obrazek ¢. 16 Prispévky centra Warner Bros.

Zdroj: https://www.instagram.com/wbtourlondon/

4. Prizkum Lektorského centra GASK

V prvni ¥ad¢ jsem oslovila centrum GASK s zadosti o spolupraci. S jejich souhlasem mi
centrum poskytlo potfebné materidly ke zpracovani mé bakalafské prace. Diky celému
pruzkumu v offline 1 online prostiedi jsem 1épe poznala lektorské centrum. Nabizi velikou
Skalu programi pro vSechny veékové kategorie. Velkou soucasti jejich nabidky jsou
vytvarné dily pro déti a mladez, programy pro rodiny a edukacni programy pro zadjmoveé
a Skolni skupiny. Dle vlastni provedené analyzy jsem dosla k zavéru, Ze se zaméfim na

nizsi vékovou kategorii.

Obrazek ¢. 17 Vizualni komunikace GASK 2022
Zdroj: Viastni
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4.1 Programy

Centrum GASK nabizi Sest okruhi programii. Jejich programové portfolio se sklada
z GASK skolam, GASK plus, GASK détem, GASK rodinam + mini, GASK bez bariér
a GASK teens.

Program GASK skolam je pro jednotlivé stupné Skoly a pro Zaky se specifickymi
pottebami. Nabidka se zabyva vzdélanim v oblasti uméni a kultury. Do GASK plus spadaji
ostatni prohlidky, besedy, filmové projekce, tanecné-hudebni akce aj. Dal§im programem
centra je GASK détem, ktery poskytuje pravidelné vytvarné dilny s nazvem ne/krouzek.
Déti maji také moznost zucastnit se letniho tdbora pod nazvem ne/tabor GASK nebo
podniknout noc v galerii. Od roku 2011 galerie také potfada programy pro rodiny s détmi.
Zamgéiuje se na programy vedené edukatorkami, vernisdze, jarni online seridl a novym
formatem GASK mini. GASK bez bariér piijima vSechny odliSnosti, at’ uz se jedna
o kulturni, socidlni, etnické nebo zdravotni. Zavérecny program GASK teens se specializuje

na mladé milovniky uméni a seznamuje studenty se soucasnym a modernim uménim. 3!

V roce 2020 z diivodu pandemie bylo zruSeno pies 206 programt pro celkem 3283
navstévnika. Lektorské centrum zru$ilo mnoho setkani v ramci GASK détem a edukacénich

programlt GASK §kolam.

Pandemie vSak méla pro centrum také pozitivni pfinos. V roce 2020 zacali své

projekty pln¢ vyuzivat a propagovat v online prostiedi.5.2 Prizkum vizualni komunikace

Do roku 2021 celkova vizualni komunikace nebyla sjednocend a neptsobila pftili§
modernim dojmem. Ve své propagacni tvorbé centrum pouzivalo abstraktni obrazky,
vlastni ilustrace nebo fotografie. Diky svému odlisSnému ztvarnéni nespada do grafické
podoby celé galerie GASK. V podobném duchu by mél vizualni styl Lektorského centra

v malé mife korespondovat s galerii.

Nyni galerie pouzivd jednoduchy, jednobarevny podklad s jasnym sdélenim ci
pozvanim na danou akci. Vizudl neobsahuje zadnou grafickou, fotografickou ¢i ilustra¢ni
podobu. Celkovy prizkum, ktery je zaméfen na vizualni styl do roku 2020, si mizeme

prohlédnout na tabulce €. 5.

31 GASK 2021, online.
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LOGO HASHTAG

» LC GASK na barevném pozadi « H#lcgask
BAREVNOST KOMUNIKACE
* Nesjednocena barevnost * Socialni sité (IG, FB), letaky
» VSechny druhy barev (pastelové, vyrazné,
neutralni, barevné) VIZUALIZACE
« Barevny podklad ze dvou barev
PiSMO + Fotografie - z probéhlé nebo budouci akce
- Patkové pismo - Rhymes » Headline nebo stru¢né sdéleni

Tabulka ¢. 5 Udaje vizudlni komunikace LC GASK
Zdroj: Vlastni

4.2 Logotyp

Logotyp vyuzivany pfevazné na socialnich sitich, je tvofen z pismen kterd charakterizuji
galerii GASK. Pismo je tvofeno ze specialnich pismen navrzenym Frantiskem Stormem.
Logotyp je zaroven obohaceny barevnym pozadim v pastelovych barvach, které je

rozde¢lené na polovinu.

Zkratka LC naznacuje sloZeninu lektorského centra a GASK popisuje Galerii
StiedoCeského kraje. Na tisténé grafice pouZivaji samostatnou zkratku LC, aby bylo jasné

o jakou cast galerie v reklamé se jedna.

Obrazek ¢. 18 Logotyp lektorského centra GASK
Zdroj: gask.cz

4.3 Pismo

Centrum GASK ve své vizualni identité na Instagramovém profilu pouziva jak serifové tak
bezserifové pismo. Logotyp a headliny jsou vytvofeny monolinedrnim bezserifovym
titulkovym pismem se zaoblenymi koncovymi tahy. Autor tohoto pisma je Frantisek Storm,
ktery tento font navrhl pro Petra Bosaka a Roberta Jansu za tcelem designu. Sekundarnim

pismem centra je serifovy font Rhymes, ktery vyuzivaji ptedevsim pro hlavni sdéleni.
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yASK

MONOLINEARNI BEZSERIFOVE TITULKOVE PISMO SE
ZAOBLENYNMI KONCOVYMI TAHY PRO PETRA BOSAKA
A ROBERTA JANSU ZA UCELEM DESIGNU 3ALERIE
STREDOCESKEHO KRAJE, NAKRESLIL FRANTISEK
STORM V ZIME 2089-10.

Obrazek ¢. 19 Pismo ilustrované Frantiskem Stormem

Zdroj: gask.cz

4.4 Soucasny stav socialnich siti

Lektorské centrum aktivné vyuziva Instagramovy a Facebookovy profil od roku 2020.

Vice nez 500 sledujicich ma piehled o centru na socialni siti Instagram a Facebookovy ucet

sleduje méné nez 500 sledujicich.

@ Lektorské centrum GASK added 8new 1) W ¢ lektorske.centrum.gask ()
photos. )

28.11.2021- 6
GASK $kolém (SS) 197 566 737
Jednim z Ustfednich Baudelairovych témat je KRASA. Posts  Followers Following
Baudelaire hledal v o$klivosti krasu, ve smrti a

rozkladu vidél pomijivost. Zarover k chapal zanik
Lektorské Centrum GASK

Lektorské centrum GASK added an
event.
24.1.-Q

jednoho jako moznost pro vznik dr . Symbolika
zarodku predstavuje transformaci. At uz fyzickou,
nebo duchovni.

Following v Message Contact

GASK rodindm: SNEZi, SNEZi | INTERESTED
mezigeneraéni program —

oY Like (D comment /> Share

ké centrum GASK
216G

Méme jesté volna mista v GASK DETEM:

KROUZEK 2021/22 ve skupinach:

007+ / 2. a 3. tf. | CTVRTEK 15.

Lektorské centrum GASK added an
event.
2.7.2021- @

pll

NE/KROUZEK

\\
INTERESTED ‘

j R N - NE/KROUZEK AGENT
— — 005+ / OOT+/ 009+ / 012+
SKOLNI ROK 2021 /2022

1 Comment 1 share

Obrazek ¢. 20 Ukazka komunikace socidalnich siti lektorského centra

Zdroj: https://www.instagram.com/lektorske.centrum.gask/, https://www.facebook.com/LCGASK
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Instagramovy profil slouzi jako prostfedi pro doprovodné programy k expozici,
k vystavam, k Designshopu, k budové jezuitské koleje a sbirkdm GASK. Na veiejném
Instagramovém profilu dobfe funguji hastagy s nazvem ,,lcgask”, diky kterému névstévnici
mohou zvetejnit naptiklad svou navstévu a oznacit lektorské centrum. Velmi dobte se dati
prispévkim, které jsou zveiejnéné z probehlé akce, doplnéné fotografiemi a piibéhem
z workshopl. Mensi efektivitu vzbuzuji komentovana videa.

Na Facebookovém profilu je totozny obsah jako na Instagramovém. Diky menSimu
mnozstvi sledujicich maji ale jednotlivé ptispévky mensi ohlas. VEtsi zajem je o udalosti
a akce, které vytvareji a sdili pro navstévniky na svém profilu.

Ve vysledku neptsobi socidlni sité¢ dobrym dojmem, jelikoz nemaji sjednoceny

vizuélni styl.

4.5 Soucasny stav tiSténé reklamy

Po celou dobu komunikace, centrum pouzivalo své vlastni specifické pismo navrzené
FrantiSkem Stormem. Velké pismeno G, které je zndzornéné v polovin¢ letdku,
charakterizuje galerijni prostor pro vetejnost. Celkovy vizualni styl na tisténé reklamé neni

sjednoceny. Pouzivaji odlisné druhy barev, geometrické tvary, pismo, ilustrace a fotografie.
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Obrazek ¢. 21 Kolaz
Zdroj: Vlastni, internet
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Plakat obsahuje dnes uz staré logo galerie, zkraceny symbol lektorského centra,
dalezité¢ hlavni sdéleni, podrobnéjsi informaci o aktualité, vizudlni ztvarnéni a grafické
feSeni. NejlepSim feSenim pro osloveni lidi jsou velké vyrazné headliny. Na prvni pohled

oslovi kolemjdouciho, zejména diky své barevnosti zaujme vétsi Skalu déti.

4.6 Prizkum verejného minéni

Ve svém pruzkumu se zabyvam dotazovanim vetejného minéni. Diky tomu jsem ziskala
uzitecné vysledky, které mizeme vidét na grafu ¢. 4. Na mij dotaznik odpovédélo celkem
129 respondentti, z toho 40% pochézi z Kutné Hory. Ve vysledku miizeme fici, ze lektorské
centrum GASK je pro 80% dotdzanych neznamé. Proto jsem si dala jako hlavni cil,
predstavit a pozdvihnout lektorské centrum GASK a vytvofit novou, fungujici
komunikaéni strategii. V grafu mizeme také vidét, Ze necelé 4% lidi nenarazili na reklamu,

ktera by se tykala centra GASK.

Centrum by mélo novym i stavajicim navstévnikim sdélit informace jasné
a struéné. Vybudovat si kladny vztah a ziskat jejich pozornost a zajem. Zvolend cilova
skupina déti a rodin touzi po néfem atraktivnim, novém a hravém. Malé déti chtéji byt

zapojeny do zadbavné akce, ktera pfijde s né¢im novym.

®<-17

®18-24 ® Ano
2534 ® Ne

@®35-44

@ 45->

Jaké je Vase pohlavi? Kolik Vam je let? Vedeli jste, Ze v&tsina galeril nabizl
doprovodné a vzd&lavaci kurzy?

® Ano ® Ano
® Ne 29,8% ® Ne

Podnikli byste n&jky vytvarny kurz,

program, workshop nebo akci v galerii
reklamu o lektorském centru GASK? v Kutné hote?

® Muz
® Zena

@® Ano
® Ne
83,1%

Narazili jste poslednf dobou na né&jakou

SlyZeli jste o lektorském centru
GASK'v Kutné Hote? (soc. sité, billboardy, letaky...)

Graf'¢. 4 Vlastni priizkum verejného minéni
Zdroj: Viastni
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4.7 Positioning lektorského centra

V této cCasti pracuji s vybérem cilové skupiny, idealnim profilem lektorského centra
a marketingovym nastrojem Brand Essence. Zaroven pracuji se SWOT analyzou, ktera mi

pomiZe k dokonceni prazkumu.

4.7.1 Cilova skupina

Diky bohaté Skale aktivit v centru pro nejmensi jsem se rozhodla zaméfit se na nizsi
vékovou kategorii. Ve své bakalaiské praci se zabyvam tfemi hlavnimi cilovymi
skupinami, které dale rozpracuji a rozd€lim ve vizualni ¢asti. Prvni cilova skupina bude

zaméiena na déti od 5 do 10 let, druhd na dospély a tieti na Skoly od 10 do 26 let.

4.7.2 Idealni profil lektorského centra

Idealni profil lektorského centra by mél byt pozitivni a otevieny k lidem. Centrum by se
meélo prezentovat hravym a jednotnym komunika¢nim stylem, ktery bude oslovovat ur¢itou
cilovou skupinu. Zaroven je dalezité¢ zvysit navstévnost pomoci dobfe stanovené strategie.
Cilem centra je propojit spole¢nost s vytvarnym uménim jako jedna z cest k empatii

a porozuméni.

myslenkové vytvorit
nové misto, s chticem
podniknout ho znovu

nenasilné upoutat
spole¢nost
nabidkou

zviditelnit lektorské prezentovat centrum pozdvihnout programy
centrum s jasnym hravym a jednotnym a zvysit navstévnost
cilem vizualnim stylem

Obrazek ¢. 22 Vlastni souhrn otdzek

Zdroj: Vlastni
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4.7.3 Brand Essence

FUNCTIONS

Co znaéka plni, jak uspokojuje, &im uspokojuje, co dava?

PERSONALITY

Jaka je uvnit¥, jaké ma psyché, jaké ma hodnoty?

Centrum které jesté neznate
Umeélecky Zivot

Kreativnost je v nas vSech
Zazitky a vzpominky

Dbaji na spokojenost
Hravost a radost
Volnost

ssence
PERFORMANCE

Jak vystupuje navenek, &eho chce dosahnout, jak se tvari?

SOURCE OF AUTHORITIES

Zdroje vérohodi i, to, co je p ia &i je tak vnimano?

Pratelskost
Sympati¢nost

. . . e Fotografie z probéhlé akce
Misto s otevienou naru&i

. Upfimnost
Inspirativni

Tabulka ¢. 6 Brand Essence lektorského centra GASK
Zdroj: Viastni

4.7.4 SWOT analyza

STRENGTHS / SILNE STRANKY WEAKNESSES / SLABE STRANKY

Silna zékladna zakaznikd Nesjednoceny vizualni styl

Dostateéna jazykova vybavenost (CZ/EN) Nedostate¢né propagovani lektorského centra

Komunikace na vice platforméach (IG, FB, letaky, Slabsi pfitomnost na socialnich médiich

billboardy, propagaéni materialy) Odstranéni slabin pro vznik novych pfilezitosti

Spatna komunikace nazvoslovi (ne/krouzek, za/%ij, ne/tabor)

alyza LC

OPPORTUNITIES / PRILEZITOSTI THREATS / HROZBY

Moznost ziskani vice novych zakaznikl Velka $kala galerii nabizi lektorské programy
Zviditelnéni lektorského centra MozZnost vstupu nového konkurenta
Zvyseni konkurenceschopnosti Maléa viditelnost

Rostouci poptavka Nejednotny vizualni styl

Jednotna vizualni identita

Stale rostouci trend

Tabulka ¢. 7 SWOT analyza lektorského centra GASK
Zdroj: Viastni
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4.7.5 Ocekavani

Mym cilem je aby vice lidi poznalo a navstivilo lektorské centrum. Zaroven aby o centru
feklo svym blizkym a dale doporucovalo. Chci zvySit zdjem o uméni, o sebetvorbu
a pfiblizit publiku vytvarno jako pfirozenou soucast zivota. Dllezitym bodem je uchvatit

cilovou skupinu, diky své hravosti a nové vytvoiené fungujici komunikaci.

5 Navrh vizualni a marketingové komunikace lektorského centra

GASK

Hlavni myslenka mého névrhu pracuje s novym logotypem centra. Dilezitym bodem je
lektorské centrum prezentovat jednotnym vizualnim stylem, ktery bude mit funkc¢ni
komunikaci. Zaroven chci pozdvihnout programy a oslovit vSechny tii cilové skupiny
spolu s lektorskym centrem. Celkovou komunikac¢ni sit’ chci propojit s galerii a predstavit
vetejnosti Lektorské centrum, které je nedilnou soucasti GASK. Cely koncept je tvofen na

zékladé€ vlastnich prizkumi a analyz.

Po dobu své prace pracuji pievazné s otdzky a odpovédi na zvolenou cilovou
skupinu. Na zaklad¢ otazek zpracovavam jednotlivy vizualni styl, ktery musi ptisobit Cist¢,

prehledné a musi tématicky odpovidat danému konceptu.

5.1 Jednotny vizualni styl

Zakladem jednotného vizudlniho stylu povazuji logo, barevnost, tvary, pismo, textury,
spolu se zpiisobem grafického feSeni vSech nosict informaci. Ve sdéleni obsahu hraji
velkou roli titulky spolu s ndzvem ¢i slovem v popiedi. Navrzend vizualné-marketingova
komunikace zajiStuje konzistentni, nezaménitelny vizudlni vjem. Vizualni styl by mél
podpofit divéryhodnost, silu a hodnotu znacky zvolené cilové skupiné. Cilem jednotného
vizualniho stylu je dosdhnout funk¢nosti v delSim cCasovém useku a rychlého sdé€leni
obsahu, ktery nebude nudit. VeSkerou komunikacni strategii a jednotlivy vizudlni styl

predstavim v kapitole €. 6.6.
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5.2 Barevnost

Barevnost v celkové komunikacni strategii a v grafickém zpracovani se sklada ze
zakladnich barev - Cervend, zlutd a modra. Déle velkou roli ve vizudlnim stylu hraje
neutralni barva ¢ernd a bila. Krom¢é mé inspirace z hraci stény lektorského centra, ktera
byla vytvofena podle nizozemského umélce Pieta Mondriana, maji jednotlivé barvy své
opodstatnéni. Naptiklad ¢ervena a zlutd barva odkazuje k hlavnim barvam vlajky a znaku
Kutné Hory. Tyto dvé primarni barvy budou obsahovat sekundarni modrou barvu, ktera
bude soucasti cel¢ barevnosti a bude v grafickém zpracovani dopliikovou barvou. Vice

vlastnosti popisuje obrazek s paletou barev.

Hravost Vzrusujici Klid a odpoéinek Moc
Znak Kutné Hory Znak Kutné Hory Piet Mondrian Vyraznost
Piet Mondrian Piet Mondrian Linie
Zivost Energie Decentnost
Optimismus Sebevédomi

Obrazek ¢. 23 Paleta barev s popisky vlastnosti
Zdroj: Viastni

5.3 Pismo

Pii praci s typografii pracuji s hlavnim fontem galerie, vytvofenym Frantiskem Stormem.
Je jednoduché, dobie Citelné a origindlni. Jelikoz pismo galerie je vytvotfeno z velkych
pismen, pro veskerou komunikaci budu pouzivat pismo v headlinech. Jako dopliikové jsem

zvolila bezserifové pismo Avenir. Tento font jsem zvolila diky své Cistoté, jednoduchosti

a jemnosti.

ABCDEFGHCHIJKLMNOPRSTUVWYZ Averir Nex

a abcdefghchijklmnoprstuvwyz B
1234567890.,:?1%{(/*+-"@§$
ABCDEFGHCHIJKLMNOPRSTUVWYZ Avenir Next

a abcdefghchijkimnoprstuvwyz Regular
1234567890.,: 21 %{(/*+-"@§$<
ABCDEFGHCHIJKLMNOPRSTUVWYZ g"e",irB':ﬁj’“

a abcdefghchijklmnoprstuvwyz em
1234567890.,:?1%{(/*+-"@§$<

Obrazek ¢. 24 Pismo Avenir Next
Zdroj: Viastni
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5.4 Logotyp

Hlavnim cilem logotypu bylo pozdvihnout lektorské Centrum GASK s védomim, ze
centrum nedisponuje pouze galerii v Kutné Hote. Logotyp ma za cil upoutat pozornost,
diky svému hravému feSeni.

Logotyp je tvofen z navrzenych verzalkovych pismen od Frantiska Storma za
ucelem designu. Diky jednotlivych pismen je logotyp jednoduchy a Citelny.

Celému logotypu dominuje anglické slovo ASK. Zkratka popisuje smér nové
strategické komunikace, tedy ,,ptam se”. Anglicky jazyk pouziva slovo ASK na dotazani,
diky ¢emuz v nas vyvola emoce k zamysleni. Lidé si ptes spojeni G + ASK vybavi nejen
galerii a lektorské centrum, ale budou schopni lektorské centrum odlisit od ostatnich.
Anglicka zkratka tak naléza uplatnéni 1 v komunikaci, zejména na socialnich sitich.

Nova verze logotypu bude ne vzdy zobrazena ve vizudlnim stylu. Jelikoz slovo
ASK bude samo o sob¢ zobrazeno v komunikac¢ni linii se slovem ANSWER, mohla by byt

dvé stejna slova zmatec¢na.

ASK EaBLS

Obrazek ¢. 25 Logotyp lektorského centra ASK
Zdroj: Vlastni

5.5 Komunikace

Velmi dulezitym feSenim komunikace je urceni cilové skupiny, diky které dale rozpracuji
strategicky plan. Pfipravila jsem si souhrn zékladnich otazek, s kterymi pracuji po dobu
bakalarské prace. Potvrdilo se, ze vétSina lidi nezna Lektorské centrum v Kutné Hofe,
a netusi jaké programy navstévnikim poskytuji. Otazky které mi pomohly k vytvoteni

komunikace muzeme vidét na obrazku ¢&. 26.

Co

Jak na nas Cim nas

Jak se Co nam
pusobi? okouzli?

predstavuje? chce Fict? pFinasi?

Obrazek ¢. 26 Souhrn otazek
Zdroj: Viastni
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Hlavni néstin tonality komunikace tvofi logotyp ASK, s kterym budu
v komunika¢nim konceptu dale pracovat. Pomoci slovicky ASK + ANSWER vytvofim
vizualni strategicky plan, ktery bude graficky oddéleny na dvé casti. Tato slova vytvoifim

pomoci specidlniho pisma galerie.

Jelikoz logotyp centra je v cizim jazyce, bude komunikace tvofena z ¢asti ¢eského
a anglického jazyka. Z vlastnich prizkumui a zkuSenostech vim, ze lidé 1épe reaguji na
jednoduché a trefné anglické zkratky a slovicka. V dnes$ni dobé anglicky jazyk neni
piekazkou, proto jsem se ho rozhodla Cast projektu vypracovat v cizim jazyce. Uz
v matetskych Skolkach se uci cizi jazyky. Veskeré podrobnéjsi informace budou v ¢esting,

pro lepsi pochopeni sdéleni, zejména pro déti a Skolaky.

5.5.1 Jaké jsou mé cile komunikacni strategie?

« Priblizovat publiku uméni jako pfirozenou * Zvysit navstévnost

cestu soucasti zivota « Vyvolat zajem o lektorské centrum

+ Myslenkové vytvorit nové misto, s chticem * Pobavit, inspirovat a vzdélavat
podniknout ho znovu » Prezentovat centrum hravym a jednotnym
- Zviditelnit lektorské centrum, ne jen jako vizualnim stylem

misto uméni, ale i zabavy, smichu a * Informovat o novinach
vzpominek « Zvysit aktivitu na socialnich siti

Tabulka ¢. 8 Cile komunikacni strategie
Zdroj: Viastni

5.5.2 Jak dosahnout této komunikacni strategie?

+ Nenucenym vnuknutim myslenky - Pro¢ si * Propojenim a okouzlenim barev ve
vybrat centrum GASK? vizualizaci

« Pravidelnou aktivitou a dizkusi na socialnich * Zaujmout stru¢nym a jednoduchym
siti obsahem

« Vzbuzenim pozitivnich emoci

Tabulka ¢. 9 Jak dosahnout komunikacni strategie
Zdroj: Viastni
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5.6 Rozdéleni komunikace

Celkova komunikace se d€li na c¢tyfi koncepty, podle cilové skupiny. Prvni koncept
predstavuje samostatné lektorské centrum, s cilem dostat se do podvédomi novych lidi.
K oficidlnimu ptedstaveni pouziji OOH reklamy. Druhy koncept popisuje hravé zpracovani
pro déti, ktery budu vytvaret pomoci tiSténé a venkovni reklamy. Tieti koncept
komunikace se bude zaméfovat na rodiny, ve kterym vypracuji pratelsky a viely
strategicky plan. Ten budu tvofit kromé Billboardli a Citylight reklam pomoci socialnich
siti. Cilem bude navazat spojeni a pozitivni vztah s rodinou. A jako ¢tvrty koncept bude
zaméten na Skoly, pomoci online komunikace at’ uz se jedna o studenty, pedagogy nebo

Skolni skupiny.

Kazda z cest oslovuje jiny segment odliSnymi komunika¢nimi kanaly. VSechny tfi
programy a samotné Lektorské centrum budou predstaveny individualné. Piesto vSechny

cesty smeétuji ke stejnému cili, dostat centrum do podvédomi.

5.6.1 Koncept ¢. 1 Pfedstaveni programii a lektorského centra ASK

V prvni cesté predstavim lektorské centrum, pomoci venkovni reklamy pro vetfejnost 18+.
Cilem je ukazat a pfipominat lidem, ze galerie v Kutné Hofe ma lektorské centrum, které
poskytuje kurzy, programy a aktivity pro déti a jejich rodi¢e. Pomoci malé brozury

piedstavim jaké programy centrum nabizi.

5.6.1.1 Venkovni reklama - LC ASK

Prvni koncept pfedstavuje navrh venkovni reklamy lektorského centra ASK. Kazda
informace sebou pfinasi diilezité sdéleni, které informuje o zajimavé aktivité, akei, Cinnosti
¢1 n&jaké zajimavosti.

Propaga¢ni materidly této cesty udrzuji kompozici, kterd obsahuje jednotny
komunikacni styl. Pro pfipomenuti Ze centrum ASK spada do galerie v Kutné Hofe,
znazoriiuje vyrazné G v tematickém ztvarnéni spolecné se sidlem. Dilezitym aspektem
této reklamy je komunikacni headline, ktery ndm néco sd€luje, pta se, odpovida a zaroven

laké do Lektorského centra vielym a pfijemnym pozvanim.
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Lektorské
centrum®

LCASK |

S Al e O Z n a

Barborska 51-53 / Kutna Hora .
'3 ¥ -

Obrazek ¢. 27 Navrh venkovni reklamy - Billboard
Zdroj: Viastni

B Centrum §
A v Kutne
hore”

LCASK
ceského kraje

Galerie Stfedoteského kra
Barborska 51-53 / Kutna Hora

Obrazek ¢. 28 Navrh venkovni reklamy - Citylight
Zdroj: Viastni

5.6.1.2 Tisténa reklama

Dalsi dulezitou casti 1. konceptu je predstaveni jednotlivych programti centra, pomoci
tisténé reklamy, které jsou pak dale v projektu podrobné rozpracovany. Prestoze
v dosavadni nabidce je celkem 7 programl, ve své praci jsem rozpracovala pouhé tfi, které

(3%

jsou dle vlastnich priazkumi a analyz nejnavstévované;si.

Kazdy predstaveny program obsahuje stejnou kompozici jako samostatné lektorské

centrum s odliSnou cilovou skupinou. Co se tyce rozdéleni barevnosti, kazdému programu
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jsem piidélila jinou barvu. ASK rodinam obsahuje klidnou a ptijemnou modrou barvu pro
zachovani rodicovskych emoci. U programu ASK Skolam jsem zvolila energetickou
¢ervenou barvu, jako symbol fadu a sebevédomi. A u programu ASK détem jsem

ponechala vSechny tfi barvy, jako znak hravosti.

Vezmeme .. Musim Ktera
g ccboupl | | ©© ba{rva/
" taky [l vibec Elgiae e/
tatinka rysovat pravd

> U \ §8Y
: _F —\\ ‘&\*:" l | T f rP

Galerie Stiedogeského kraje
Barborska 51-53 / Kutna Hora

Obrazek ¢. 29 Navrh tisténé reklamy - plakat
Zdroj: Viastni

5.6.1.3 Navrh brozury

Graficky navrh brozury predstavuje lektorské centrum ASK hravym zpiisobem. V prvni
¢asti narazime na strucny popis o lektorském centru a programech. Brozura je koncipovéana
na zékladé otdzek a odpovédi, doprovazena struénym popisem jednotlivych programii
centra. Pod kazdym popisem programu cCtenaf narazi na kiizovku, diky které ziska

odpovéd’ na otazku vyse. Na zavér jsou dostupné kontakty s omalovanky pro déti.

Tak co?
- JDES DO TOHO
i S NAMI?

Ptas se Jaké PROGRAMY
KDO JSME? nabizime

Tady najde$
odpovéd

Obrazek ¢. 30 Navrh brozury centra ASK
Zdroj: Viastni
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5.6.2 Koncept ¢. 2 ASK détem

Druha cesta komunikacni strategie predstavuje lektorské centrum pro déti jako dilezitou
cast GASK. Zaméftila jsem se na nejnizsi v€kovou kategorii od matetskych skol az po 1.
stupent zdkladnich Skol, tedy od 5 az do 10 let véku. Ve vysledku tedy vesker¢ strategické
feSeni musi byt vytvofeno v hravém a zdbavném vizualnim stylu tak, aby kolemjdouci dité
oslovilo a dité tak mélo chut’ centrum navstivit. Grafické provedeni bude tedy vytvoreno
pomoci détské jednoduché kresby spolu s hravym tématem. Co se tyCe prostiedi
komunikace, zamétila jsem se na Indoorovou reklamu, konkrétné€ na prostory, které slouzi

k navstiveni détmi, jako jsou hrackarstvi, zajmové krouzky, détské koutky a htiste.

5.6.2.1 Venkovni reklama

Venkovni reklama popisuje akce, které jsou urcené piimo détem. Pro pfedstavu jsem
vytvotila vizual v prostfedi autobusové zastavky, kde miizeme potkat déti na cesté¢ do
Skoly. Hlavnim sd€lenim je pozvani na danou akci do lektorského centra. Ptikladem je
pozvani na noc v galerii, kde maji déti moznost piespat uvniti galerie. Proto jsem ve

vizualnim stylu pouZila ilustra¢ni obrazky, které pfipominaji détskou kresbu.

Obrdazek ¢. 31 Navrh venkovni reklamy - program ASK détem
Zdroj: Viastni
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5.6.2.2 Citylight reklama

Druhym ptikladem je pozvani déti do centra na kurz pomoci pastelek, které v centru dité
nechalo. Pokreslené pastelkami pismeno G poukazuje na barevnost, hravost a kreativitu.

Pomoci verzalek miiZzeme vidét o jaké konkrétni sdéleni se ve shrnuti jedna.

| mEam

LC ASK DETEM
Galerie Stredogeského kraje
Barborska 51-53 / Kutna Hora

Obrazek ¢. 32 Navrh venkovni reklamy - Citylight
Zdroj: Viastni

5.6.2.3 Indoor reklama

Dalsi nedilnou soucasti jsou plakaty, na které mizeme narazit uvniti obchodnich center,

hrackarstvi a détskych koutki - tedy na misté, kde dité travi cas.

"Chces

_zazitnoc
. v galerii?

) o ! B masty
PASTELKY?

U vés

7

Obrazek ¢. 33 Navrh Indoor reklamy - plakaty
Zdroj: Viastni
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5.6.3 Koncept ¢. 3 ASK rodinam

Druha cesta je zaméfena na dospé€lé lidi, konkrétné na rodiny, ktefi chtéji stravit Cas
s détmi v prostfedi uméni. Celkovy vizudlni a komunikacni styl musi ptsobit pfijemne,
nenucené¢ a svym zpusobem charakteristicky. Cilem je ukazat pozitivni vztah a lasku

k détem a uméni. Do reklamniho ztvarnéni zasahuje détska ilustrace a zvolena barevnost.

5.6.3.1 Navrh venkovni reklamy

e

LC ASK RODINAM
Galerie Stfedol eskeh
Ba17orské 51-53/ Ku

Obrazek ¢. 34 Navrh venkovni reklamy - Billboard
Zdroj: Viastni

5.6.3.2 Struktura prispévki na socialni sité

> > - > Struenypopis

Obrazek ¢. 35 Struktura posuvnych prispévku na Instagram
Zdroj: Vilastni

Obrazek ¢. 36 Struktura statickych prispévki na Instagram
Zdroj: Viastni

49



5.6.3.3 Posuvné prispévky

U posuvnych ptispévku se fidim vlastni strukturou, kterou jsem vytvotila. Vizualni stranka
ASK rodinam, bude vzdy ztvarnénd v modré barvé a bude obsahovat drobné ilustracni
kresby déti. U vSech piispévka se bude projevovat novy komunikaéni jazyk. To znamena,
ze v kazdém piispévku ¢i popisku, se bude vyskytovat otazka a ptipadné¢ odpovéd

v riznorodém ztvarnéni se zavereCnym detailnim popisem.

%
L7 aky je zivot
na kiidlech?

Obrazek ¢. 37 Grafickeé ztvarnéni posuvnych prispevkii - ASK rodinam
Zdroj: Viastni

5.6.3.4 Statické prispévky

Statické ptispeévky jsou ztvarnéné pomoci vlastniho rozvrzeni ptispévkl na socidlni sité.
Prispévek by se mél sklddat ze vSech tfi ¢asti - akce, kterd nds informuje o budouci
udalosti, upozornéni a fotografie z probehlé nebo budouci akce v jednobarevném nebo

¢ernobilém provedeni.

oses = NNAM o0k M esese - MNAM 100% M-

Instagrom Q Instagnam [*)
0 lektorske.centrum.ask ‘ lektorske.centrum.ask

Jak Zit
Zivot na kiidlech?

Komentované

prohlidky 2022

Q-
Nl
® 500 likes

lektorske.centrum.ask Nuzejni noc v GASK 2021
KOMENTOVANE PROHLIDKY

Obrazek ¢. 38 Grafické ztvarnéni statickych prispévkii - ASK rodinam
Zdroj: Viastni
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5.6.4 Koncept ¢. 4 ASK Skolam

Konceptem ctvrté cesty pro cilovou skupinu 10 az 26 let reaguji na vSechny provedené
prizkumy a analyzy. Hlavnim komunika¢nim kandlem jsou socidlni sité, které jsou
nejefektivngj$im prostiedkem pro studenty. Cilem tohoto konceptu je nejen vzdélavat, ale
1 inspirovat a pobavit. Co se tyCe barevnosti ve vizudlnim stylu pouziji zakladni cervenou

barvu.

5.6.4.1 Posuvné prispévky

Bez pravitka?

Obrazek ¢. 39 Grafickeé ztvarnéni posuvnych prispévkii - ASK skolam
Zdroj: Viastni

5.6.4.2 Statické prispévky

. lektorske.centrum.ask . . lektorske.centrum.ask
*

K 'SKOLAM

10.328 likes 10.328 likes
Lektorske.centrum.ask Muzejni noc v GASK 2021 Lektorske.c um.ask Muzejni noc v GASK 2021
View all 328 comments View all 328 ¢ s

Obrazek ¢. 40 Grafické ztvarnéni statickych prispévkii - ASK Skolam
Zdroj: Viastni
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Lze krasu
pojmenovat?

Tiam 100 -

Ghitagram v

O

Ao Stodrim  ASkaden

aky je zivot Komentované Jak zit

na kidlech? prohlidky 2022 Zivot na kfidlech?

Bez pravitka?

Obrazek ¢. 41 Kombinace prispevkii
Zdroj: Viastni

Uz mas plany
na vikend”

ANSWER:

Ted uz ano!

Lektorské centrum ASK

DLCASK ytvarné uméni = Poslat e-mail
Hodnoceni  Videa  Fotky ©zprava Q

Informace . Vytvofit prispévek

Fotka/video 0znamit polohu Oznagit pratele

ektorské centrum GASK
1. dubna 9

Zivot na kfidlech
2. duben je svétovym dnem porozuméni autismu a Lektorské centrum GASK vernisazi

vystavy Zivot na kiidlech odstartuje mésic, kdy by rédo upozornilo na problematiku
autismu a podpofilo nejen jedince, ktei ziji s touto poruchou, ale taky ... Zobrazit vic

N 2
L1pJaky je zivot
na kiidlech?

mi libi

e komentaf

Obrazek ¢. 42 Navrh Facebookového profilu
Zdroj: Vlastni

5.7 Reklamni predméty

Dulezitou ¢asti mé prace jsou také reklamni predméty, které lektorské centrum dodnes
nabizi. Hlavni ukol predméti spocivda v podpofe mé nové komunikacni strategie

a vytvorenim odlisnych druhti propagace.
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5.7.1 Platéné tasky

Na pamatku si zdkaznik mize koupit platénou taSku ve vice variantach. Design pomoci
vielé textace pobizi k navstéveé galerie, konkrétné lektorského centra, jez obsahuje tento

komunikac¢ni koncept.

Kam dnes
vyrazime?

Na den;;; g
do galerie. JHS

s 53

gy
AR
REd

Obrazek ¢. 43 Varianty platéenych tasek
Zdroj: Viastni

Libim se ti?

Obrazek ¢. 44 Grafické ztvarnéni platénych tasek
Zdroj: Viastni
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5.7.2 Darkova taska

Vizualni styl jsem promitla i na darkovou tasku, ve které zakaznik dostane sviij nakup ¢i
darek z lektorského centra. Jedna se o navrh, ktery nakupujiciho pobidne ke sdileni své

zkuSenosti a napsani vlastniho nazoru na socidlni sit¢ centra ASK.

Obrazek ¢. 45 Navrh nakupni tasky
Zdroj: Viastni

5.7.3 Poznamkovy blok

Pozndmkovy blok s komunikaci dale predstavuje moznost, kam si zapsat népad,

poznamku, nacrt, kresbu ¢i jakoukoliv myslenku.

LCASK
ASK Galerie Stredoceského kraje
Barborska 51-53 / Kutna Hora

Obrazek ¢. 46 Navrh bloku
Zdroj: Viastni
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5.7.4 Kelimky

Dals$im grafickym navrhem je pouziti vizualni komunikace na papirové kelimky na kavu
a napoj pro deéti. Kelimek naznacuje Cas na to dat si pauzu na kavu nebo jiny napoj

v lektorském centru.

-

B J@
Pauza? libo

drink
Na limcu Sl /

—

Obrazek ¢. 47 Navrh kelimkii
Zdroj: Viastni

5.7.5 Pracovni zastéra

Pracovni zéstéry pro ucastniky vytvarnych akci v centru ASK jsou opét vytvofeny
v jednoduchém vizudlnim stylu s hravou komunikaci. V pozadi je vyznacené pismeno

G, jako symbol galerijniho prostoru ve vsech tiech barevnych variantach.

Obrazek ¢. 48 Navrh pracovnich zaster
Zdroj: Vlastni
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6 Zavér
Pti tvorbé bakalaiské prace jsem se sezndmila s problematikou tvorby nové fungujici

komunikacni strategie a vizualni identity.

V teoretické Casti jsem byla obeznamena s tématem vizualni identity, marketingové
komunikace a dualezitosti jednotlivych aspektti. Vyhledala jsem si konkuren¢ni organizace
tak, abych byla schopna vytvofit originalni vizuélni styl. Déle jsem provedla podrobny
prizkum konkurence pomoci socialnich siti, dostupnych informaci na webu a vlastnich
materiald. Na zakladé vlastni provedené analyzy jsem ziskala piehled, ktery byl pro praci
nezbytny. Hlavnim cilem bylo pomoci lektorskému centru odlisit se od jinych ceskych

1 zahrani¢nich mist, které navstévnikiim poskytuji podobné prostory.

V praktické casti jsem se vénovala predev§im konkrétnim aspektim vizualniho
stylu lektorského centra ASK, se kterymi se pfispévkova organizace potykd. S pomoci
teoretickych znalosti jsem se pokusila o vytvofeni vizudlni identity a komunikace
lektorského centra. Nova komunikace musela pusobit jednotné, hravée, jednoduse a tak, aby
pomohla centru zvySit ndvstévnost. Vytvofila jsem novy logotyp spolu s novym
strategickym planem. Velkou c¢ast jsem vénovala vytvofeni komunikace pro venkovni
a tiSténou reklamu a socialni sité. Pfedstavila jsem zplisoby komunikace na socialnich
sitich, jejichz dusledkem by mohlo dojit k rozsifeni povédomi o existenci lektorského
centra ASK v Kutné Hote. Déle pro podporu identity, jsem vytvofila reklamni pfedméty

jako jsou tasky, zastéry, kelimky aj.

Pti tvorbé bakalarské prace jsem byla v uzkém kontaktu s lektorskym centrem, diky
kterému je mozno projekt zrealizovat. VE&fim, ze vznikly ndvrh komunikace naldk4 nové

zajemce o lektorské centrum ASK a ptispéje tak k opakované navstévnosti centra.
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