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Anotace

Tématem bakalatské prace jsou medialni rutiny zpravodajské redakce Ceského rozhlasu
Vysocina. Prace je rozdélena do tfi ¢asti — teoretické, metodologické a analytické. Prvni Cast
obsahuje teoretické poznatky vztahujici se ke konceptu medialni organizace, medialnich rutin
a regionalniho rozhlasového média. Metodologicka ¢ast ptiblizuje metodu a techniku vyzkumu

a analyticka &ast rozebira medialni rutiny zpravodajské redakce Ceského rozhlasu Vysoéina.
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Abstract

The theme of bachelor’s work is the media routines of newsroom Cesky rozhlas
Vysocina.The work is divided into two parts — theoretical, methodological and analytical. The
first part contains theoretical knowledge related to the concept of media organization, media
routines and regional radio medium. The methodological part deals with research method and
technique and the analytical part deals with the media routines of newsroom Cesky rozhlas

Vysocina.
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Uvod

Regionalni média hraji nezastupitelnou roli v medialnim prostiedi, protoze umoziuji
pfijemcim se hloubgji propojit s regionem a jeho udalostmi, coz vede k vytvoreni silnéjsiho
vztahu nez s celostatnimi médii. Nicméné, v odborné literatufe je pozornost vénovana
regionalnim rozhlasovym médiim nedostatecna a nizka. Predkladana prace se proto zabyva

pracovnimi postupy regionalnich redaktort zpravodajské redakce Ceského rozhlasu Vysogina.

Prace vychazi z konceptu teorie medialnich rutin, které ovliviiuji novinaiskou profesi
hned na nékolika urovnich. Ustalené zurnalistické postupy se tykaji vybéru témat, zdroja
informaci, tvorby medidlniho obsahu, organizace prace vredakci a v neposledni tade
i multimedializace. Kazdy z jmenovanych segmentt je v praci detailné rozebiran a vztazen

k pracovnim postupiim redaktorti v redakcich.

Cilem prace je tedy zjistit a popsat jaké medialni rutiny uplatiiuji redaktori Ceského
rozhlasu Vysocina a odpoveédét tim na hlavni vyzkumnou otazku, ktera zni: Jaké jsou medidlni
rutiny redaktorii v regiondlnim médiu Cesky rozhlas Vysocina? Dilé&i vyzkumné otazky jsou
mifeny na jednotlivé segmenty prace: Na zdkladé ceho probihd vybér témat redakce Ceského
rozhlasu Vysocina? Jaké postupy redaktori Ceského rozhlasu Vysocina uplatimgji pri tvorbé
medialnich obsahii? a Jaké postupy se uplatiuji pri vvbéru zdroje informaci? Otazky nejsou
pokladany piimo redaktorim, ale je na né odpovézeno na zakladé vysledktu z provedeného

vyzkumu.

Praci tvoii tfi hlavni Casti. Teoreticka cast pomoci odborné literatury piiblizuje pojmy
medialni organizace a regionalni rozhlasové médium. Dale se zaméfuje na koncept medialnich
rutin, které probihaji pii vybéru témat, vybéru zdroju, tvorbé medialniho obsahu, organizaci

prace v redakci a multimedializaci. Kazdé z ¢asti je vénovana samostatna kapitola.

Druhé cast prace je metodologicka, ktera popisuje a pfiblizuje zvolenou metodu
vyzkumu. Pro naplnéni cill je vybran kvalitativni vyzkum, ktery se vyznacuje tim, ze dany jev
zkouma do hloubky. K realizaci vyzkumu je pouzita technika polostrukturovanych rozhovora
s navodem. Rozhovory jsou vedeny se Ctyimi Cleny redakce: Séfredaktorem DuSanem
Vrbeckym, redaktorem Danielem Zachem, redaktorem FrantiSkem Jirkt a redaktorkou Terezou
PeSoutovou. Aby vyzkumny vzorek vyhovoval potfebam vyzkumu, je zvolen na zakladé

ucelového vybéru. V metodologické ¢asti jsou také uptfesnény vyzkumné otazky a cile prace.



Zavéreéna analyticka ast v ivodu nastitiuje Cesky rozhlas a jeho zpravodajské odnoze.
Zaroven se zabyva 1 historii jihlavské regionalni stanice a pfiblizuje soucasnou podobu
zpravodajské redakce Ceského rozhlasu VysoGina. V analytické &asti jsou obsazeny
i medailony komunikacnich partnert, které uvadéji jejich dosavadni medialni ¢innost. Nasledné
jsou na zakladé vypovédi informant zkoumany medialni rutiny zpravodajské redakce Ceského

rozhlasu Vysocina.

V zavéru jsou prezentovany zobecnitelné poznatky vychazejici z vyzkumu. Dale zaveér
odpovida na vyzkumné otazky a nastiriuje dal§i mozné vyzkumy, které by mohly navéazat na

tuto praci.



1 Teoreticka ¢ast

1.1 Medialni organizace

Medialni rutiny redaktori probihaji v medialnich organizacich. Povazuji proto za nutné
si nejprve pojem medialni organizace vymezit. Podle Jirdka a Kopplové (2015: 142-143) je
medialni organizace komplexnim a rozsdhlym utvarem, ktery disponuje hierarchickou
strukturou a rozdélenim prace mezi mnozstvi odbornikd. Za kazdym medialnim produktem
proto stoji slozita organizacni struktura, ktera zahrnuje praci mnoha profesi, jako jsou naptiklad
editofi, redaktofi, korektofi nebo grafici. To znamena, ze vysledné medialni obsahy nevznikaji
pouze diky individualnimu pfinosu konkrétnich osob, i kdyz mohou byt prezentovany
jednotlivymi jmény. Recipienti tak maji tendenci vnimat pouze tyto tvare a jména, prestoze za

kazdym medialnim vyrobkem stoji cel4 tato slozita struktura.

Trampota (2006: 53) rozlisuje v medialnich organizacich tfi zakladni irovné hierarchie,
které¢ zahrnuji vrcholny management, sttedni management a predni linii. Vedeni a $éfové se
nachazeji na vrcholu, stfedni management tvori S§éfredaktofi, editofi a manazefi inzerce
a v piedni linii jsou redaktofi a kameramani. Cim vyse se v hierarchii nachazime, tim vice jsou
medialni obsahy vnimany jako komodita a podléhaji obchodnim zajmim. Russ-Mohl (2005:
151) dodava, zZe rozhlasové vysilani ma tfi hlavni slozky: technickou infrastrukturu, oddéleni
pro zajisténi reklam a spravu. Technické oddéleni je zaroven zodpoveédné za distribuci

rozhlasového vysilani.

Mediéalni organizace mohou mit dveé zakladni motivace — utilitarni a normativni.
Organizace s utilitdrni motivaci se zameéfuje na poskytovani zbozi a sluzeb za uplatu.
Normativni organizace se naopak snazi napliiovat a podporovat urcité idealy (prestiz, Ucta,
laska) (Etzioni 1964: 59) Dale cile organizace muzeme rozlisit na ziskové a neziskové (tamtéz:

6-7).

Lze tak vyvodit, ze vefejnopravni médium jako je Cesky rozhlas Vysotina ma cile

normativni a neziskoveé.

1.2 Regionalni rozhlasové médium

[ ...] Rozhlasové sdéleni se SiFi k posluchaci vyhradné zvukovou stopou, resp.

sluchovou cestou. Hovorime o akusticko-auditivnim principu, z néhoz vyplyva zddanlivé



samozrejmy, avsak v praxi nékdy ne zcela diisledné respektovany fakt, Ze vse, co prekracuje
rovinu zvukovosti (sluchovosti), je prostrednictvim rozhlasu nesdélitelné. “ (Marsik 2020: 69)
Rozhlas je proto oznaCovan za slepé médium, nebot jeho obsah, sestavajici z akustickych

vjemu, neni vizualn€ vnimatelny (Crisell 1994: 3)

V ramci typologie médii Ize vymezit lokalni a regionalni média. TuSer (2007: 23) na
zakladé jejich charakteristiky urCuje typy pfislusnych subsystému: ,,V lokalité (obec, mésto)
existuji lokalni média (obecni, méstska), v regionu (okres, kraj, oblast) existuji regionalni

média (okresni, oblasmi, krajska).

Regionalni a lokalni média jsou definovana podle Gizemi, na kterém puasobi — napiiklad
podle rozsahu distribuce novin nebo signalu rozhlasového a televizniho vysilani. Rozsah tohoto
uzemi se muze liSit. Geograficka fragmentace muze byt pfirozena, kdy respektuje hranice
spole¢ensko-kulturni komunity, nebo umeéla, kdy je definovana podle technickych,

administrativnich nebo komer¢nich kritérii. (Brecka 2001:90)

Cesky rozhlas Vysocina proto muzeme oznacit jako rozhlasové regionalni médium,

které se zamétuje 1 na lokalni Grovné.

Regionalni a lokalni média ptuisobi na své piijemce silnéji nez celostatni, protoze se
mohou vice spojit s regionem a jeho udalostmi, politikou a obecnymi tématy zpracovavané
z lokalnich a regionalnich thla pohledu. (Waschkowa Cisafova 2007: 63) Podle Pavla Pacla
(in Waschkowa Cisafova 2007: 63) jsou regionalni média velmi dulezitou soucasti medialni
krajiny, 1 kdyz nemusi mit tak vybavené profesionalni zdzemi jako celostatni média. Diky jejich
pusobeni v konkrétnim regionu maji oboustranné hlubsi znalost mistnich zalezitosti a vztah

mezi komunikatorem a recipientem tak muze byt duveérngjsi.

Mackd (2007: 103) hovoii o tom, ze regionalni zurnalistika je minimalné stejné narocna
jako ta celostatni. Pfipomind, ze regionalni redaktor mnohdy neméa uizce vymezenou oblast
zaméfeni a musi napiiklad 1 Casto pofizovat fotografie. Jedna se tak o Casové a kreativné
naro¢nou praci vyzadujici kazdodenni generovani regionalnich obsahd, které jsou oproti
celostatnimu zpravodajstvi tematicky narocnéjSi. S regiondlni novinafinou je také casto
spojovan pruméry ¢i podpramérny plat, nizka prestiz a nejisty karierni postup. Volek (2007:
44) dopliuje, ze priméma pracovni doba regionalniho novinafe je vyssi nez u celostatniho.

Dodava také, ze regionalni novinafi pocituji vice stresu.
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Obr. 1: Pocet hodin stravenych tydné vykonem novinarského povolani
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Obr. 2: Jak casto prozivaji stres novinari pri své praci
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1.3Medialni rutiny

Opakujici se postupy chovani pfi lidskych ¢innostech oznacujeme jako rutiny. Tyto
ustalené postupy pfijimaji lidé jako soucast svych socialnich vzorct chovani a pfizptsobuji se
jazyku a stylu komunikace ve svych skupinach. Shoemakerova a Reese (1996: 100) Ty, které
se tykaji komunikace, nazyvame komunikac¢ni rutiny. V kontextu medialni komunikace se pak

mluvi o medialnich rutinach. (Jirkd 2020: 30-31)

Shoemakerova a Reese (1996: 100) dale medialni rutiny definuji jako ,,vzorové,
rutinizované, opakované postupy a formy, které novindri pouzivaji pri praci. “ Tyto postupy
vznikly na zakladé ustalenych opakujicich se procest novinarské produkce, ktera probiha pod

neustalym ¢asovym tlakem uzavérek. (Tuchmanova in Trampota 2006: 55)

Zabéhnuté produk¢ni postupy mizeme oznacit jako ,,neviditelny* kapital, ktery vlastni
zkuseni redaktofi pusobici v médiu dlouhou dobu. (Tuchmanova in Russ-Mohl 2005: 197) Lidé
pfichazejici do redakce nové proto byvaji mnohdy od zkuSen¢jSich kolegii nepochopeni,
ackoliv jejich navrhy mohou byt inovativni. (Russ-Mohl 2005: 197) Podle Osvaldové (2001
:22) ma zpravodajstvi tendence tihnout ke konzervatismu, ktery se projevuje stereotypem

potlacujici originalitu a pestrost.

Mediéalni organizace vyuzivaji medialni rutiny, které se zakladaji na predstavach
o ptfijemcich, pro zefektivnéni prace a dosazeni ekonomické efektivity. Rutiny umoziuji
koordinaci prace v organizaci a zrychleni procesu. (Shoemakerova a Vos in Jirkt 2020:31) ,, Ve
zpravodajstvi rutiny piisobi na ctyrech urovnich: Pri sestavovani agendy, pri vyhledavani

informacti, pri prdci se zdroji a pri konecném zpracovani zprav.“ (Trampota 2006: 55)

Zvyklosti a rutiny, které se vyvinuly v ramci medialniho primyslu, mohou mit negativni
dopad. Jejich piilisné vyuzivani maze vést k predvidatelnosti medialnich sdéleni a snizeni
schopnosti médii pruzné reagovat na neocekavané udalosti. Navic tato zvyklost zvysi
pravdépodobnost, Ze treti strany, jako jsou profesionalni komunikatofi a PR agentury, budou
mit vétsi vliv na obsah sdé€leni. Toto vSeobecné fungovani také muze branit v presném

a aktualnim informovanim o udalostech. (tamtéz: 57)

1.3.1 Vybér témat

., Vybeér uddlosti a témat, které obecné to ¢i ono médium zpravodajsky pokryje, je velmi

sloZity a komplikovany proces, ktery ovliviuji nejriiznéjsi okolnosti — od osobnosti redaktora ci
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editora, pres technické moznosti zpracovdni az po zdjmy medidlni organizace.” (Cuiik 2012:

123).

Média aktivné vyhledavaji a preferuji urcita témata, ktera nasledné prezentuji vefejnosti.
Tento proces se nazyva ,,nastolovani agendy” (agenda setting) a umoziuje médiim urcovat, co
se stane dulezitym pro vefejnost. Média také organizuji zpravy podle dulezitosti, coz mize vést
k tomu, ze piijemci zaCnou povazovat tato témata za nejdilezitéjsi v daném obdobi. (Burton

a Jirak 2001: 239-240)

Proces, pii kterém dochézi k vybéru témat a naslednému dalSimu zpracovani nazyvame
gatekeeping.! (Cutik 2012: 123) Jako gatekeepra pak miiZzeme oznacit &lovéka, ktery rozhoduje
o vybé&ru témat a udalosti, které budou dale zpracovany na medialni obsahy. Funkci gatekeepra

mohou vykonavat lidé na riznych trovnich (zpravodaj, redaktor, editor). (tamtéz: 153)

Gatekeeper se pii vybéru obsaht fidi zakladnimi otazkami, které mu napomahaji

z velkého mnozstvi informaci vyuzit ty nejvhodnéjsi pro své médium:
,,Co je prijatelné pro publikum?
Co je médium schopno zpracovat?
Jaky informacni material ma organizace k dispozici od dodavatelit (zdroju) ?
(Shoemakerova a Reese 1996:104)
R. M. Brown (in Trampota 2006: 40) cely proces gatekeepingu rozd¢lil na 4 etapy:

1) Extrakce (vybér urcitych informaci ze zdroju)
2) Koncentrace (pfizptisobeni pozadavku ¢asu, nakladu, kapacity apod.)
3) Procisteni (vylouceni nezadoucich a irelevantnich elementt)

4) Konecna formulace (spojuje danou informaci s jinymi informacemi)

Podle vyzkumu sociologa Davida M. Whitea jsou dva zakladni divody zamitnuti zprav.
Prvni divod je obsahovy — udalost neni dostatené zajimava pro zvefejnéni a druhy divod je

organizacni, kvili nedostatku mista ¢i ¢asu. Konkrétni divody se ale mohou tykat i politiky ¢i

! Vyrazy gatekeeping (hlidani briny) a gatekeeper (vratny) poprvé pouZil jako obrazné pojmenovani americky
sociolog Kurt Lewin. (Trampota 2006:38)
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osobnich preferenci. Vybér proto do jisté miry zavisi na subjektivnim postoji gatekeepra, ktery

se opira o vlastni zkuSenosti. (Trampota 2006: 39)

"Pri rozhodovani, co bude pro lidi zajimavé, je tFeba vzit v uvahu pojem ,, zpravodajské
hodnoty . ,, Zpravodajské hodnoty* se popisuji jako ,témata”, o nichZ se vi, Ze zaujmou
publikum sdélovacich prostiedkai. Veétsinou se ma za to, Ze lidé na celém svété se vice zajimaji

o véci, které se jich primo dotykaji. “ (Burns 2004:63)

Podle vylepsené studie Harcupa a O’Neilla (2017: 1482), ktefi se ptivodné opiraji
o poznatky Galtunga a Rugeové (1965), musi zprava obecné spliiovat minimalné jeden nebo

vice z nasleduyjicich pozadavka k tomu, aby byla vybrana:

e Exkluzivita (zpravy vytvorené pfimo ¢innosti medialni organizace)

e Spatné zpravy (piib&hy s negativni tématikou)

e Konflikt (t¢émata s prvkem konfliktu a kontroverze)

e Piekvapeni (pribéhy obsahujici prvky prekvapeni)

e Audio-vizualni slozka (témata s poutavym zvukem, videem ¢i fotografii)

e Potencial ke sdileni (témata, ktera generuji sdileni a komentafe na socialnich
sitich)

e Zabava (pribehy tykajicich se lidskych zajmu)

e Drama (pfibehy s prvkem dramatu)

e Pokracovani (pfibéhy o tématech, ktera se jiz objevila ve zpravach)

e Mocenské elity (piibéhy tykajici se mocnych jednotlivci, organizaci ¢i instituci)

e Relevance (témata, ktera jsou historicky ¢i kulturné znamé publiku média)

e Velikost (vyznamné piibéhy zhlediska poctu osob nebo z hlediska
potencialniho dopadu)

e Celebrity (ptibehy slavnych lidi)

e Dobré zpravy (pfibehy s pozitivnim podtextem)

e Agenda medialni organizace (pfibehy, které odpovidaji agendé medialni

organizace)

1.3.2 Zdroje informaci

,Vztah mezi zdroji a novindri se podobd tanci, nebot zdroje usiluji o pristup
k novindriim a novindri usiluji o pristup ke zdrojiim. Ackoliv jsou k tangu potreba dva, jen jeden

miize vést. V tomto pripadé jsou to castéji zdroje. “ (Gans 2004 :116)

14



Existuje né€kolik zplsobu, jak se informace dostavaji od zdroji k redaktorim. Leon
Sigal (1973: 101) hovoti o tfech zakladnich typech komunika¢nich kanalt: rutinni, neformalni
a iniciované. Rutinni kanaly se tykaji oficialnich jednani (soudy, soudni stani, tiskové zpravy,
volebni vysledky, tiskové konference, projevy, ceremonialy aj.) a jejich cestou se do zprav
dostava nejvetsi mnozstvi informaci. (tamtéz: 104-105) Neformalné se pak ve zpravach
vyskytuji informace, které prameni ze zakulisnich jednani, nevladnich prohlaseni, tniku
informaci apod. (tamtéz 111-113) Iniciované kanaly jsou zalozené na aktivni ¢innosti reportéra

(Jeho vlastni rozhovory, analyzy, statistické udaje a spontanni udalosti). (tamtéz 101-104)

Podle Ganse (2004: 117) se zdroje s informacemi uspé$né prosazuji u novinaiti na
zakladé 4 vzajemné propojenych faktort: (1) podnétnost; (2) moc; (3) schopnost dodavat
informace; (4) geograficka a socialni blizkost k novinairim. Stézejni a rozhodujici vlastnost je

schopnost dodévat vhodné informace. Ostatni tfi faktory tuto schopnost posiluji.

Vhodnost dostupnych zdrojt urCuji novinafi, ktefi se snazi snadno a co nejrychleji ziskat
nejvice informaci s minimalni financni zatézi pro jejich instituci. K tomu, aby byl zdroj co

nejefektivnéjsi musi spliiovat nasledujici parametry:

e Piedchozi vhodnost
e Produktivita

e Spolehlivost

e Duvéryhodnost

e Autoritativnost

e Jasnost vyjadiovani
(tamtéz: 128-131)

Aby bylo mozné produkovat zpravy, je klicové mit neustaly prisun informaci. Proto jsou
preferovani informatofi, ktefi jsou schopni dodavat relevantni informace obsahujici
zpravodajsky zajem. (Kunczik 1995 :132) Je dulezité mit na paméti, ze oficialni zdroje jsou
v podstaté soucasti oblasti public relations a maji tendenci h4jit své vlastni z4jmy, stejné jako
zajmy agentur a instituci, které zastupuji. Novinar by se proto nemé&l naivné spoléhat na to, ze
oficialni zdroje poskytuji objektivni informace. (Cuiik 2012: 38) V nékterych piipadech se
ol -] mezi informanty a Zurnalisty miiZe vytvorit symbioticky vztah.” (Kunczik 1995:133)
S nedivéryhodnymi informacemi, jako jsou spekulace ¢i anonymy, musi novinai pracovat

velmi obezietn€. Pokud mozno, je dobré je vzdy ovéfit z nékolika na sobé€ nezavislych zdroju.
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(Curik 2012: 39) Existuje totiz velké riziko, ze novinafi budou manipulovani a dostanou
nepravdivé informace, které jsou pouzivany pro ucelové predavani informaci. Tyto anonymni
zdroje jsou Casto pouzivany k odhalovani dilezitych informaci pro vefejnost, jako jsou interni

zalezitosti, napfiklad v procesech politického rozhodovani. (Kunczik 1995: 134)

Podle Marsika (2020: 69) ,, by zpravodajsky redaktor v rozhlase mél neustdle ovérovat
informace, které zarazuje do zpravodajstvi (md-li pochybnosti o jejich pravdivosti
a z objektivnich ditvodit nemiize tuto pravdivost ovérit, nemél by tyto informace ve vysildani

pouzit). V Zddném pripadé nesmi zverejnit udaje zaloZené na spekulacich a dohadech.

1.3.3 Tvorba medialniho obsahu

Po dokonceni reserse a ziskani dostate¢ného mnozstvi informaci se novinaf miize pustit
do stfihani a aprav. Musi tedy pfizpisobit format materialu konkrétnimu novinafskému zZanru

a médiu. (Russ-Mohl 2005: 127) V nasem ptipadé rozhlasu.

Jelikoz vnimani sluchem je pro recipienta slozitéjsi nez zrakem, musi rozhlasovi
redaktofi prizpusobit zejména svoje jazykové a stylistické vyjadfovaci prostiedky, které se
tykaji i podoby zanri. (Marsik 2020: 69) Rozhlasové prispévky, které redaktofi ¢tou, jsou proto
predem pfipravené pisemné. Také jsou strucné, srozumitelné a jednoznacné. (Russ-Mohl 2005:
69-70) Redaktoti by méli zvazovat uziti slozitych Ciselnych udaji, cizich a modnich slov,

zkratek a synonym. (Marsik 2020: 72)

Vsechna rozhlasova média maji Casove rozdélené programové bloky, okna a pravidelné
porady, které jsou stanoveny standardizovanym rozsahem a obsahem. Proto musi byt material
zpracovan tak, aby se veSel do pridéleného Casu a obsahové odpovidal tématu daného
programového bloku. (Burton a Jirak 2001: 105) Na popud toho novinafi vytvaii zpravy podle
vzoru obracené pyramidy, kdy nejpodstatnéjsi informace jsou hned na zacatku a dale jejich
vyznam postupné klesd. Zpravu je tedy v pfipadé potfeby mozné od jejiho konce kratit.
Nevyhodou tohoto kompozi¢niho postupu je narace, kdy se piijemce vSe podstatné dozvi jiz na

pocatku a ztraci motivaci byt pozorny az do konce. (Trampota 2006: 62-63)

Cetnost informaénich relaci se méni podle poslechovych $picek. Rano, kdyz obvykle
vysilani posloucha nejvice recipientt, byvaji zpravodajské relace zafazovany do programu po
ctvrthodinach a vétSinou neprekracuji vice jak pét minut. Soucasti informacniho bloku jsou
zpravy, které se pohybuji od ptl minuty do jedné minuty a vstupy reportéra nepiesahujici jednu

minutu. (Marsik 2020: 70)
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Nasledujici fadky se vénuji rozhlasovym zanram, jelikoz je budu rozebirat i ve vyzkumu

s redaktory Ceského rozhlasu Vysogina.

Mezi zpravodajské zanry rozhlasové zurnalistiky fadime rozhlasovou zpravu a jeji
modifikace — fle§, monologickd zprava, zvukova zprava, reportazni zprava, zpravodajsky
rozhovor, zpravodajské vystoupeni, referat a zpravodajsky pifenos. (tamtéz: 75-76) Zprava
v zékladni podobé méa za kol predevsim informovat. Odpovida na otazky kdo, co, kde, kdy.
(Jilek 2009: 72-73) Na hranici mezi publicistikou a zpravodajstvim se objevuje reportaz, ktera
se také tadi k rozhlasovym zanrim. , Zdkladem reportaze je silné subjektivizovany odraz
reality. [...] Autor je soucasti déje, je mu osobné pritomen a prijemci zprostiedkovava své

zazitky a dojmy. *“ (Jilek 2009: 101)

V médiich se také podle vyzkumu Whitea hojné vyskytuji tzv. hluboké lidské pribéhy
(human interest stories). (in Trampota 2006:39) Clanek napsany jako story obvykle piiblizuje
ptibeh ¢i osud Clovéka v nezvyklé zivotni situaci. Takovy text je zalozen predevS§im na
vypovédi aktérd a jejich pohledu na danou situaci. (Cuiik 2012: 72-73) Vychazi tedy ze
skute¢nosti a pojednava o skutecnych osobach. | Sdélnym zamérem miiZe byt predstavit
zajimavou osobu, dolozit na pribéhu jednotlivce spolecensky jev, problém, dopad urcité

uddlosti na konkrémiho ¢lovéka.“ (Jilek 2009: 102)

1.3.4 Organizace prace v redakci

,Sdélent, ktera prijimame, nejsou vytvorem jednotlivce. Pokud plati, Ze sdéleni
obsahuje i néjaké hodnoty (a to po nasem soudu plati vidy), pak tyto hodnoty ve skutecnosti
vyprodukoval néjaky vyrobni tym [...] “ (Burton a Jirdk 2001: 106)

Vyrobnim tymem je pro nas v tomto piipadé zpravodajska redakce Ceského rozhlasu
Vysocina. Zpravodajska redakce se muze délit na jednotliva odd€leni, rubriky, ¢i redakce
(domaéci, zahranicni, kulturni, sportovni atd.). Rozsah a obsah jednotlivych oddéleni a redakci
se lisi v zavislosti na cilové skupiné, pro kterou jsou urCeny a také na dostupnych zdrojich.

(Russ-mohl 2005: 153).

Kazda redakce ma svoji hierarchickou strukturu. Ridici jednotkou redakce je
$éfredaktor, ktery vytvafi pomysiny mustek mezi redakci a vedenim medialni organizace.
Séfredaktofi by méli hajit autonomii redakce a &asto také byvaji zapojeni i do ekonomického
rozhodovani. (Cuiik 2012: 155). Podle tradice redakce maze §éfredaktor i sam ve vysilani

pusobit.
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Dal§im clenem redakce je editor, ktery upravuje do kone¢né podoby samostatné
piispévky redaktord. (tamtéz: 79) Redaktofi jsou pak pracovnici medialni organizace, ktefi
vyhledavaji, sbiraji a zpracovavaji informace na medialni obsahy. Profese redaktora, ackoliv je
zalozena na urCitych schopnostech, nevyzaduje zadné opravnéni, licenci nebo atestaci.
(Trampota 2006: 49) Redaktor ma specifickou zurnalistickou schopnost vybirat a prezentovat
informace s ohledem na to, jaky dopad budou mit na rozptylené publikum (Kepplinger

in Trampota 2006: 49)

Obr. 3: Stavba redakce

Séfredaktor
l
Editor
/ ‘\
Vedouci redakce (oddéleni) Vedouci redakce (oddéleni)
(klasické redakéni vedeni) (dalsi redakce / oddéleni)
» Zpravy / politika + Véda + Ostatni
+ Ekonomika * Média
« Kultura « Zivotni prosttedi
« Sport » Cestovani
» Regionalni pfilohy / mutace + Auto-moto
l l
Redaktofi

A R g R i Ty

Volni novinafi a autofi spolupracuijici s redakci

Zdroj: Russ-Mohl (2005: 152)

,Snaha oviddnout podméty a prevést chovdni média na rutinni postupy je patrnd
z pravidelnych porad, které predstavuji hlavni ndstroj rizeni prdce ve zpravodajstvi. “ (Burton
a Jirdk 2001: 102) Stézejni bod zpravodajské redakce proto tvoti pravidelné porady, které
vychazeji z aktualnich témat. Redakce zde rozhoduje o tom, jaky bude nasledujici plan

a zaroven hodnoti minulé dny. (Jirak a Kopplova 2015: 171)

Vsechna média maji pevné stanovené terminy dokonceni prace nebo Casti prace, coz
jsou takzvané uzaveérky. V medidlnich spolecnostech jsou uzavérky prace stanovovany na
zakladé riznych faktori, jako jsou technologie, charakter média a charakter produktu.
V ptipadé rozhlasové produkce jsou uzavérky pevné stanoveny s cilem umoznit vysilani

naplanovanych potradi vc¢as. Medialni organizace predem informuji své posluchace
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o planovaném obsahu, ale do vysilani jsou zafazeny pouze ty informace, které byly odevzdany
pred uzavérkou. To muze vést k situaci, kdy nékteré informace nebudou poslucha¢im

pristupné, naptiklad vysledky sportovnich zapasu. (Burton a Jirak 2001: 103-104)
1.3.5 Multimedializace

S rozvojem novych médii’> se méni tradiéni medialni rutiny a vznikaji nové vzorce
vztahi mezi poskytovateli a piijemci. Tyto nové rutiny vyuzivaji nejen medialni pracovnici, ale
i ostatni subjekty zapojené do medialni komunikace. Nové technologie a zapojeni piijemct do
zurnalistické produkce ovliviiyji medialni rutiny, a to se nejvice projevuje v online

zpravodajstvi. (Shoemaker a Vos in Jirka 2020: 31)

Internetové webové stranky lze rozdélit do tfi skupin: (1) Zrcadla, ktera kopiruji verze
existujicich médii a pouze prevadéji jejich obsah do digitalni formy; (2) internetové odnoze
zavedenych médii, které nejsou totozné s puavodni verzi a dale pfinaseji nové obsahy spojené
s multimedialnimi moznostmi internetu; (3) obsahy uréené pfimo pro umisténi na internet.

(Osvaldova 2001: 99)

., Nejvétsi proménou medidalnich rutin v souvislosti s multimedializaci médii je zruSeni
uzaverek. Nebo, jinak receno, jejich nepretrzita existence. Kdyz online novinar dokonci cldanek,
ihned ho zverejni. Ale také ho miize i po publikaci upravovat a dopliiovat, coz v tisténém médiu
nelze.“ Cuiik (2012: 147) Kli¢ovym trendem je proto zrychlovani, které souvisi i se slu¢ovanim
funkci novinafe a potencialnim poklesem kvality obsahu. Novinafi maji sklony k mensimu

ovétovani informaci a ke stereotypnimu zpracovavani obsahu. (tamtéz: 11)

Dal§im trendem multimedializace je zapojovani, tedy proména uzivatelskych zvyklosti
pfijemct medialnich sdéleni. Agendu jiz nenastoluje novinaf, ale uzivatel, ktery si mize aktivné
vybrat pro jeho osobu zajimavé informace. Zaroven plati, ze uzivatelé jsou naro¢ni a informace
chté&ji rychle, bez nedostatkd a chyb. Mezi novinafem a uzivatelem se tak stira rozdil. (tamtéz:

14)

2 Neexistuje obecné piijimana definice pojmu ,.nova média“. Jakakoliv definice totiz bude vzdy historicky
a kulturné podminéna a kazda doba ma svoje vlastni ..nova média“. (Stétka a Smahel 2009: 7) Charakteristickym
spojovacim prvkem ,,novych médii* v dnesni dob¢ je jejich digitalni povaha. (Macek 2011: 21) Aktualn¢ muzeme
za ,nova média“ oznacit napiiklad HbbTV, streamovaci sluzby na internetu (Youtube, Twich), socidlni sité
(Facebook, Twitter) aj.
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Kromeé toho, ze on-line zurnalistika probiha v redlném Case (s minimalni technologickou
prodlevou), je aktualizovana a také interaktivni s pfijemci, miizeme jako dalsi znaky vymezit
provazanost informaci (hypertext), bezprostifedni srovnani s konkurenci a moznost kombinace

textu, zvuku, videa a interaktivni grafiky. (Bednar 2011: 29-30)

Za publikaci obsaht je v naprosté vétsin€ webovych médii odpovédny editor. Podili se
na pripravé ¢lankt, komunikuje s jejich autory a v pripadé problému i s nadfizenymi. Dohlizi
také na zpétnou vazbu publika a u mensich webovych médiich sami pfispivaji €lanky a maji na

starost jejich jazykovou korekturu. (tamtéz: 136-137)

20



2 Metodologie

2.1Vymezeni cile a vyzkumnych otazek

Cilem mé prace je zjistit a popsat prostiednictvim kvalitativniho dotazovani medialni
rutiny, které regionalni redaktofi Ceského rozhlasu Vyso&ina pouzivaji pfi své kazdodenni
praci, a které aplikuji pfi tvorbé novych medialnich obsahtd. Vyzkum se dale zaméfuje na

obvykly chod redakce a ulohu redaktora, editora a Séfredaktora v ni.

Hlavni vyzkumna otazka zni: Jaké jsou medidlni rutiny redaktoru v regionalnim médiu
Cesky rozhlas Vysocina? Dil&i otazky jsou: Na zdkladé ceho probihd vybér témat redakce
Ceského rozhlasu Vysocina? Jaké postupy redaktori Ceského rozhlasu Vysocina uplatiugji pri

tvorbé medidlnich obsahit? a Jaké postupy se uplatiuji pri vybéru zdroje informaci?

Pomoci polostrukturovaného rozhovoru bude vyzkum zjistovat jakym zplsobem
redaktofi vybiraji témata a zdroje informaci a jak vypada a probiha tvorba medialnich obsaht.
Dalsi zjistovani se bude tykat vlivu multimedializace, organizace prace v redakci a jeji
hierarchii. Na zakladé analyzy odpovédi, ktera bude probihat na urovni otevieného kodovani

vyplynou vysledky, které odpovi na vyzkumné otazky.
2.2 Kvalitativni vyzkum

Pro dosazeni mého cile jsem se rozhodl vyuzit kvalitativniho vyzkumu, ktery se
vyznacuje pfistupem blizkym mikroGrovni zkoumani, tedy individualnim osobam nebo
skupinam. Tento piistup se zameéfuje na detailni popis konkrétnich jevi, jedinci nebo piipada.
Na rozdil od kvantitativniho pfistupu neklade diraz na ziskani velkého mnozstvi dat, ale spise
na kvalitativni analyzu jednotlivych informaci. Zkouma tedy dany jev do hloubky. (Sedlakova
2014: 48-49)

V kvalitativnim vyzkumu se vyzkumnik pii ziskavani dat spoléhd na vlastni tsudek.
Mezi typy dat, které se vyuzivaji, patii zaznamy terénnich poznamek z pozorovani a rozhovoru,
fotografie, zvukové a video nahravky, deniky, osobni komentafe, poznamky, oficialni
dokumenty, uryvky z knih a vSechny dalsi informace, které pfiblizuji kazdodenni zivot lidi,
ktefi jsou zkoumani. (Hendl 2005: 52) , Kvalitativni vyzkumy tedy pracuji s mékkymi daty, jez
maji z pravidla podobu dlouhych slovnich vypovédi ci zdpisu, nebo vyobrazeni. “ (Sedlakova

2014: 51)
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2.2.1 Polostrukturovany rozhovor

V kvalitativnim dotazovani jsou Casto pouzivany polostrukturované rozhovory, které
maji seznam otazek - tzv. rozhovor s navodem. ,, Navod k rozhovoru predstavuje seznam otdzek
nebo témat, jez je nutné v rdmci interview probrat. Tento ndvod md zajistit, Ze se skutecné
dostane na vSechna pro tazatele zajimava témata. Je na tazateli, jakym zpiisobem a v jakém
poradi ziska informace, které osvétli dany problém. “ (Hendl 2005: 174) Tazatel ma nicméné
pruznost v tom, ze béhem rozhovoru muze piidat dalsi otazky nebo upravit stavajici otazky
v zavislosti na pribéhu rozhovoru. Navic pokud informanti spontanné€ odpovi na otazky
predem, tak se v ramci rozhovoru jiz nepokladaji a tazatel je mize vynechat. (Sedlakova 2014:

211)

Polostrukturovany rozhovor se povazuje za optimalni zpusob ziskavani dat
v kvalitativnim vyzkumu, protoze vyuzivda prednosti jak standardizované, tak
nestandardizované formy dotazovani a snazi se minimalizovat jejich omezeni. Tato metoda
umoziuje ur¢itou miru flexibility tazateli pfi pfizptisobovani otazek a ziskani hlubsiho vhledu
do tématu. Otazky v rozhovoru mizeme rozliSit na primarni (pfedem pftipravené), sekundarni
a sondazni. (tamtéz) Sedlakova dale zduraziiuje, ze otazky polozené v polostrukturovaném

rozhovoru by nemély byt stejné jako ty vyzkumné. (tamtéz: 209)

Po realizaci polostrukturovanych rozhovort vypoveédi informantt piepiSeme a redakéné
upravime, tak aby se zachovala podstata a nezmeénil se smysl odpovédi. Nasledné urCime, ktera

data jsou pro nas vyzkum relevantni.

2.3Vyzkumny vzorek

W Vybér zkoumaného vzorku je nejen klicovy, ale také kriticky, nebot' chyba pri vybéru

vzorku ovlivni cely vyzkum, ziskana data i ndasledné vysledky.« (Sedlakova 2014: 85)

Existuji dva typy vybéru vzorka: nahodné a zamérné. V kvalitativnich Setfenich Castéji
pouzivame ucelové vybéry, kde volime zkoumané jednotky s urcitym tumyslem. Tyto vybéry
jsou planovany vyzkumnikem na zakladé jeho predstav o cilové populaci a toho, co by melo

byt zkoumano. Vybéry ticelové neumoziiuji Sirsi generalizaci zji§téni. (tamtéz: 99)

Vybérovy soubor je v naSem piipade tvofen na zédkladé zdmérného vybéru. Vyzkumny
vzorek je slozen ze &ty &lentl zpravodajské redakce Ceského rozhlasu Vysogina, konkrétng
$éfredaktorem DusSanem Vrbeckym, jeho zastupem Danielem Zachem, redaktorem FrantiSkem

Jirka a redaktorkou Terezou PeSoutovou.
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3 Analyticka cast

3.1 Cesky rozhlas a jeho stanice

Cesky rozhlas jakozto vefejnopravni médium vznikl 1. ledna v roce 1992. (Moravec
2003: 424) Pod jeho spravou se nachazi 12 celoplosnych stanic a dalSich 14 regionalnich, které
maji rozdélené pole pasobnosti podle kraji (viz tabulka €. 1 v pfilohach). Z celoplosnych stanic
se zpravodajstvim zabyva Cesky rozhlas Radiozurnal® a Cesky rozhlas Plus.* Sportovni
zpravodajstvi pokryva stanice Cesky rozhlas Radiozurnal Sport.® Ostatni celoplo§né stanice
nemaji zpravodajstvi jako primarni prvek vysilani. Zamé&tuji se na kulturni déni, hudbu a zabavu
pro celou §kalu vékové kategorie. Vysilani do zahranic¢i v péti cizich jazycich zajist'uje stanice

Cesky rozhlas Radio Prague International.

3.1.1 Cesky rozhlas Vyso&ina

Plvodni regionalni rozhlasové studio v Jihlave vzniklo v roce 1956. Svoji samostatnost
ale neudrzelo a po Ctyfech letech se po zaniku Jihlavského kraje stalo pouze dcefinou pobockou
vétsiho pracovisté v Brné. Az v roce 2002 stanice opé€t zahgjila samostatné vysilani pod ndzvem
Cesky rozhlas Region Vyso&ina. Prvni zpravodajska relace se odvysilala 6. biezna 2002 v 17:00
z budovy s Cislem 42 sidlici na Masarykoveé namésti. (JeSutova 2003: 519) Od roku 2017 nese
regionalni stanice nazev Cesky rozhlas VysoGina. Vlastni vysilani stanice provozuje od paté

hodiny ranni az do sedmé hodiny vecerni, poté ptebira program celostatniho Radiozurnalu.

Zpravodajskou redakci Ceského rozhlasu Vysogina, na jejiz rutiny se zaméfuji, tvofi
Sest stalych Clend: Séfredaktor Dusan Vrbecky, jeho zastupce a také redaktor Daniel Zach,
redaktor FrantiSek Jirkd, redaktor Milan Soldan, redaktorka Tereza PeSoutova a redaktorka

Monika Babulicova. Jako sportovni externi redaktor v redakci ptisobi jesté Jan Kodet.

3 Stanice zadala vysilat v roce 1993. Novy celoplosny programovy okruh RadioZurnal nahradil piedeslou
zpravodajskou stanici Ceskoslovensko. (Moravec 2003: 426)

4vStanice vznikla v roce 2013 a zamétuje se na zpravodajstvi, analyzy a publicistiku. Funguje jako obdoba televizni
CT24.

3 Stanice funguje od roku 2021 a zpravodajsky pokryva sportovni déni. Vysila denné od 6 do 24 hodin, ve zbytku
vysilaciho Casu piebird program Radiozurndlu.
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3.2Medailony komunikac¢nich partneri
DusSan Vrbecky — Séfredaktor zpravodajské redakce

V roce 1996 zacal pusobit jako eléf zpravodajstvi v Jihlavskych listech a po 11 letech
z nich odchazel jako zastupce $éfredaktora a editor. Nasledujicich 5 let pracoval v televizi Nova
v odvétvi webového zpravodajstvi. Posléze na Noveé pusobil i jako regionalni redaktor,
kameraman a stiihag. Poté odesel do Ceské televize, kde v brnénské redakci pasobil jako
videoreportér pro Vysolinu. Od roku 2018 ptsobi v Ceském rozhlase Vysogina jako

Séfredaktor.
Daniel Zach — zastupce Séfredaktora, redaktor zpravodajské redakce

V roce 2009 zacal pusobit v brnénském Deniku a zarover prispival fotbalovymi prenosy
a texty pro fotbalportal.cz. V roce 2012 zacal pracoval pro Mladou frontu DNES v Jihlavé jako
regionalni redaktor. Od roku 2014 do roku 2020 paisobil Ceském rozhlase také jako regionalni
redaktor. Posléze se zde vypracoval na pozici zastupce séfredaktora. V roce 2020 odesel na tfi
roky do Ceské televize, ze které se poté vratil zpét do Ceského rozhlasu Vyso¢ina, kde piisobi

opét jako zastupce redaktora.
FrantiSek Jirka — redaktor zpravodajské redakce

Od roku 1999 do roku 2002 pracoval ve spole¢nosti Ceskomoravska televizni jako
regionalni reportér. Nasledné pusobil jako redaktor zpravodajstvi na Novém Zélandu v mistni
televizi. Po navratu do Cech pracoval jeden rok na pozici sportovniho redaktora v Jihlavskych
listech a stejnou pozici zastaval 1 rok nasledujici v regionalni piiloze Mladé fronty DNES.
Nasledujici dva roky stravil opét jako sportovni redaktor v jihlavském Deniku. Dalsi 3 roky
pracoval v oblasti PR ve firmé Bosch. Od roku 2012 do roku 2019 zastaval pozici redaktora
zpravodajstvi ve spolecnosti MAFRA. Posledni Ctyfi roky pusobi v redakci zpravodajstvi
v Ceském rozhlase Vyso&ina. Od roku 2020 do roku 2023 v redakci rozhlasu pasobil jako

zastupce Séfredaktora.
Tereza Pesoutova — redaktorka zpravodajské redakce

V médiich pracovala pouze v Ceském rozhlase Vyso¢ina, ve kterém zacala pisobit
v roce 2018 jako regionalni redaktorka zpravodajstvi. Béhem péti let se jeji pozice v redakci

nezménila.
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3.3Medialni rutiny zpravodajské redakce Ceského rozhlasu
Vysocdina
3.3.1 Organizace prace v redakci

Zpravodajska redakce Ceského rozhlasu Vysogina &ita v normalnim stavu pét stalych
redaktori a jednoho S$éfredaktora. Kazdy vSedni den rano se tito redaktofi setkavaji na
pravidelnych poradach. Redak¢nim poradam, které z pravidla zacinaji v 8:30 a trvaji okolo 30
minut, udava smér §éfredaktor majici vytipované nadchéazejici udalosti, které by se ve vysilani
mely objevit. Ostatni redaktofi predhazuji vlastni témata a napady. Pii pondélni poradé se
vytvaii kostra pro cely tyden. ,, V pondéli si naplanujeme, jak bude zhruba cely tyden vypadat.
Redaktori samozirejmé chodi s viastnimi ndpady, o kterych ndsledné diskutujeme a reSime, jestli
to ma potencial byt ve zpravodajstvi vyznamnéjsi, nebo jestli se naopak jednd o drobnicky.
(Vrbecky 4) Redaktofi si na poradé témata rozd€li mezi sebe, pripadné je pfifadi $éfredaktor.
Stézejni jsou pro redakci denni a tydenni plany. Planovani na del§i ¢asovy horizont neni pro
zpravodajstvi idealni. Na poradach se redaktofi ohlizeji i na minulé dny a davaji si vzajemnou

zpétnou vazbu, kterd ma za ukol budouci ptispévky jeste vice vylepsit a doladit.

Redaktoii mivaji jednu poradu kazdy viedni den, tedy pét za tyden. Séfredaktor jich ale
ma vice. Po poradé¢ s redaktory nasleduje porada stani¢ni, na které se probira podoba celé¢ho
vysilani. Séfredaktor zpravodajstvi se domlouva s vedenim regionalni stanice a s publicisty na
slozeni vysilaciho dne a volbé hosta ve studiu. Dvakrat tydné se vedouci zpravodajské redakce
jesté musi ucastnit celostatnich porad. ,, Po#é jsou jesté porady v ramci koordinace s ostatnimi
kraji a s celoplosnym vysilanim. “ (Vrbecky 6) V utery probiraji kostru celého tydne a ve Ctvrtek
vymysleji a planuji témata na tyden nasledujici. Celoplo§né stanice si zaroven objednavaji
medialni obsahy do svého vysilani. ,, Na uternich se spiSe ladi, jak bude ten tyden vypadat a na
1é ctvrtecni funguje brainstorming. Vymysli se témata a planuje se, kdo by co mohl natocit. Resi
se také, co by mohlo byt pouzitelné pro celoplosku a jaké regiony se do toho miizou zapoyjit. “
(Vrbecky 6) Pokud se séfredaktor nemiize porad Ucastnit, bere na sebe jeho odpovédnost

zastupce vedouciho.

O vikendech ma redakce oproti vSednim dnim odlisny rezim. V sobotu a v nedéli ma
vzdy jeden z redaktorti pohotovostni sluzbu a ostatni maji volno. Redaktor v pohotovosti musi
drzet urcita pravidla, aby byl v pfipadé akutni potieby pfipraven vyrazit do terénu. Nesmi

napiiklad konzumovat alkohol a vyrazit za hranice kraje. Nemé&l by ani chodit do kina ¢i
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divadla. Dfive musel redaktor, ktery mél pres vikend sluzbu, tvofit medialni proudové® obsahy
oba dny. Pfed nedavnem se ale pravidla zménila a nataci se pouze jeden den a druhy den se drzi
pohotovost bez nutnosti byt fyzicky v redakci. BEéhem pohotovosti se muze ozvat vedeni
a redaktora n€kam vyslat. ,, /... / je pripraven na telefonu, kdyby prisla néjaka aktudlka. Takze
mu mohou zavolat z Prahy a poslat ho nékam. “ (Vrbecky 36) Séfredaktor sice pohotovostni
sluzbu nedrzi a s ostatnimi redaktory se nestfida, ale i presto musi byt na telefonu vzdy
pfipraven. V pfipad€, ze néktery z redaktord neni schopen drzet pohotovost, zaskakuje on.
Pticinou pohotovostnich vyjezdi v drtivé vétsiné byvaji prirodni kalamity (tornado, silny vitr,

snéhové boure). Redaktofti si své vikendové sluzby stiidaji po tydnu.

V redakcich byva b&né, 7e se novinafi zamé&fuji na jedno dané odvétvi. I v Ceském
rozhlase Vysocina maji redaktofi rozdélené zaméteni. Je ale potieba mit na paméti, ze se jedna
o regionalni médium s mensim poctem redaktori, proto zde zadné striktni vymezeni neni
a dochazi k presahim do dalSich zaméfeni. Jestlize je potieba néco natocit, jede na misto
redaktor, ktery je aktualné volny. MuzZe se tak stat, Ze misto jeho pivodniho zaméfeni bude
natacet uplné o néfem odlisném. , Je pravda, zZe nékdo déld vice politiku, nékdo zase vice
kulturu, ale jinak délame vSichni v§echno. VétSinou to, co je aktudlné potieba. “ (PeSoutova 33)
Redaktofi v Ceském rozhlase Vysotina maji svoje zaméfeni vymezené spise podle lokality ne
podle odvétvi. Kazdy redaktor se tak zaméfuje na svoji oblast. ,, Milan ma Pelhfimovsko a kus
Trebicska, ja mam Jihlavsko a okoli Zddru, Daniel ma primdrné Zdar, ale je také dost radikalni

a jezdi viceméné vsude a Terka ma Havlickobrodsko. “ (Jirkl 29)

V organizaci redakce hraji role také uzavérky, které jsou ale v rozhlase odlisné nez
v klasickych tisténych médiich. Nejedna se tedy o jednu uzavérku ke konci dne. ,, Neni tady
dand jako v tisku jedna velkd, ale ¢im drive je medialni obsah pripraven, tim lépe. “ (Vrbecky
37) Redaktofi jsou tak pod neustalym tlakem uzavérek, které funguji prakticky cely den,
protoze kazdé aktualni téma musi byt co nejrychleji zpracovano. Prispévky, které jsou
naplanované dopfedu a piemostitelné na dalsi den maji uzavérku koncem pracovni doby.
., Nadcasové véci, jako jsou reportaze ci tematicky pldnované vstupy, maji uzaverku viastné
danou koncem pracovni doby, aby se to stihlo zeditovat a pripravit na pristi den. “ (Vrbecky
37) S tim souvisi 1 pomérné flexibilni pracovni doba. Pokud je n¢jaké téma potieba zpracovat

na medialni obsah do pfistiho dne, mize se doba prace dostat az do veCernich hodin. Podle

® Proudové obsahy jsou piisp&vky ve vysilani, které maji v&tsi délku stopaze (reportdz, zivy vstup, rozhovor).
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Volka 70 % regionalnich novinaita stravi 43-61 hodin tydné vykonem novinaiského povolani.
(Obr. 1) ,, Tady se prosté sedi, dokud neni hotovo.* (PeSoutova 40) Uzavérky byvaji ¢asto
1 faktorem, ktery stresuje novinare. Volek uvadi, ze v poloving ptipadech regionalni novinafi
prozivaji stres (Obr. 2) K redukci stresu vede osvojeni medialnich rutin a nabyti zkuSenosti
be&hem vykonu profese. ,, Diiive mé stresovaly ty uzaveérky hodné, ale musim rict, Ze clovék si na

to tak néjak zvykne a uz to tolik neberu. ““ (Zach 36)

V nékterych medidlnich institucich se $éfredaktofi pfimo angazuji v ekonomickém
rozhodovani. V piipadé Ceského rozhlasu Vysogina tomu tak ale uplné neni. Séfredaktor zde
fidi pouze mimoradné bonusy redaktord, které jim rozdéluje a finan¢ni rozpocet pro chod
redakce. Ovliviiuje také v mensi mife finance zastfeSujici kancelarské vybaveni. O financovani
a ekonomické sprave zpravodajskych redakci rozhoduje hlavni vedeni sidlici v Praze. ,,Jinak
se rozpocet zpravodajstvi rozhoduje a tvori na zdkladeé celostatniho vedeni v Praze. Rozhoduji

tedy o vSech regiondlnich stanicich a o jejich ekonomickych podminkdch“ (Vrbecky 3)

3.3.2 Vybér témat

Vybér témat je pro Cesky rozhlas Vyso¢ina naprosto stézeni. Témata by se totiz méla
dotykat predevsim lidi, ktefi na Vysocing ziji. Vybér ovliviiyji vSechny tii urovné hierarchie,
které uvadi Trampota v podkapitole 1.1 mé prace, tedy vrcholny management, stfedni

management a predni linie.

Medialni organizace preferuji uréita témata, ktera lidem predkladaji. Cesky rozhlas
Vysocina se snazi nastolovat takovou agendu, kterd mifi na jejich cilovou skupinu a jeji zajmy.
,Meélo by to oslovit a mit prinos pro nasi cilovku, ktera je néjakych 50+." (Vrbecky 10)
Redaktofi se proto snazi nejvice vyhledavat ta témata, ktera se tykaji seniorti a maji na né dopad.
Tato témata pak zasazuji do SirSich souvislosti bez toho, aniz by poslucha¢im ptedhazovali
svij nazor. Rozhlas ma snahu zapusobit nejen na svoji cilovku, ale i na celé v€kové spektrum
obyvatelstva. ,, 7im ale nechci rict, Ze nedéldme obsah pro mladé lidi, naopak chceme prildakat

i nové mladsi posluchace. “ (Vrbecky 10)

Vybér udalosti v Ceském rozhlase Vyso&ina probiha dvojim zplisobem. Prvni cesta,
ktera je v redakci preferovana je ta, ze redaktofi sami prichazeji s vlastnimi tématy, ktera Cerpaji
na zakladé pohybu v terénu. Prokazuji tim tak svoji znalost regionu. Dfive tento zptsob vybéru
udalosti v redakci tvortil vétSinu agendy. Nyni ale pfichazeji Castéji 1 pokyny na zpracovani
témat od Séfredaktora €i vedeni z Prahy. ,, Ted je to tak piil na piil, Ze polovina témat je zadand

a rozdélena a druhou vytvdreji sami redaktori. Ja osobné naprostou vétSinu véci vymyslim
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a vytvdrim sdm, protoze mi neni po chuti, kdyz mi nékdo néco predhazuje a rozdéluje. “ (Zach
5) Témata na zpracovani $éfredaktor redaktorim rozdéluje podle toho, jak jsou volni a také
podle toho, zda s podobnou udalosti ¢i lokaci v minulosti uz méli zkuSenost. Pokud se redaktor
diive do hloubky vénoval danému tématu, bude mu $éfredaktorem pfifazovano i nadale. Na
kazdy den je pak naplanované ustfedni téma, ke kterému vznika vice pfispévki a je mu
veénovano vice Casu. ,, Kazdy den mame néjaké vétsi téma z té zpravodajské agendy, kterou
uddvame. K tomu tématu pak vznika reportaz a rozhovor, takzZe vice proudi. Samozrejmé

k tématu vznikd i vice zprav, které tieba vytézime z toho rozhovoru. “ (Vrbecky 5)

Redaktorim v regionalni redakci projde vétSina témat, protoze dennich namétd neni
mnoho. Funkci gatekeepera v piipadé Ceského rozhlasu Vyso¢ina vykonava éfredaktor, ktery
rozhoduje, zda se téma dostane do vysilani. Jestlize se redaktofi ohlizi na svoji cilovou skupinu,
znamena to, ze se ohlizi i na publikum média, ve kterém puasobi. Dodrzuji tedy jednu ze
zakladnich otazek gatekeepera, kterou uvadi Shoemakerova a Reese v podkapitole 1.3.1 mé

préace ,,Co je prijatelné pro publikum? “.

Pokud je prispévek pfipraven a zeditovan, mize jit rovnou do vysilani, coz rozhlasu
dava moznost rychle nasazovat aktualni témata. Praveé podle aktuéalnosti je stanice fadi. ,, Kdyz
Jje néco cerstvého a je jasné, Ze tam jeli vSichni novindri, tak to musime ddt co nejdrive ven
a md to prednost. Pak jsou ale véci, které prosté pockaji a daji se nasadit kdykoliv. “ (PeSoutova
10) Pro fezani témat je podle redakce dilezita i lokalni pestrost vysilani. Nad¢asova témata se

proto stanice snazi nasazovat a stiidat podle mést a okrest, coz zajistuje pokryti celého regionu.

Na zéklad€ vyzkumu vyplynulo, ze do vysledného sestaveni témat pro vysilani se
promitaji zpravodajské hodnoty. Z rozhovorl je patrné, ze redaktofi vnimaji témata jako
dulezitéjsi, kdyz obsahuji aktualnost, zajimavost a pfinos pro spole¢nost. Dalsi z hodnot, ktera
se v tématech redaktorti vyskytuje je velikost potencialniho dopadu. ,, Kdyz se v Rosicich bude
deélat novy vodovod, tak o tom nemusime délat obsdhlou reportdz, ale vytvorime jen ctenou
zpravu, protoze to bude zajimat jen lidi, kteri tam Ziji. Da se Fict, Ze ¢im vétsi celospolecensky
radi pripravuji i zabavna témata, ktera jsou ur¢ena pro oddych a pobaveni posluchact. Zaroven

ale uznavaji, Ze tato témata nejsou z pohledu zpravodajstvi tak zasadni.

Pti tvorbé dalSich medialnich obsaht se redaktofi Ceského rozhlasu Vysocina pfilis
neohlizeji na zpétnou vazbu posluchacu, protoze je velmi mala. ,, Na internetu uz tam néjaky

ohlas je, ale také minimalni. “ (PeSoutova 8) Email s tipem na téma od posluchace je v redakci

28



vzdy vitany. Nejprve ale redaktofi ovéruji a zjistuji, jestli je téma prevoditelné na medialni
obsah s informacni hodnotou. VSechna témata se totiz redaktorim nemusi zdat zajimava
a prinosna, coz muze vést k zamitnuti. Pokud poslucha¢ napiSe ¢i zavola ptimo jednomu
z redaktoru, fesi se nasledna komunikace osobné. V momenté€, kdy pfijde email do spolecné

posty, komunikuje s protistranou stani¢ni editor ¢i Séfredaktor.

Jelikoz je Cesky rozhlas Vysoina vefejnopravni médium, musi se fidit vlastnim
kodexem a zakony. To se tyka zamitani témat, kterd maji politicky ¢i reklamni podtext.
., ProtoZe jsme verejnoprdavni médium, tak se vyhybdame reklamé a nezveme napriklad na
demonstrace. “ (PeSoutova 11) Pokud je nutné informovat o osobé z politického prostiedi, musi
redaktofi posluchacim objasnit, o kterého Clovéka se jedna a zasadit ho do politického
kontextu. ,, Lidé, kteri kandiduji by se ve vysildni méli objevovat co nejméné, a pokud to nejde,
tak v téch reportdazich musime oznacovat o jakého clovéka se jednd, v jakych volbdach kandiduje
a za jakou stranu.” (Jirki 6) Redaktofi dale neinformuji o osobnich sousedskych
nesrovnalostech a brutalnich udalostech spachané na rodiné ¢i blizkych. Dalsim divodem
k zamitnuti byva pftiliSné opakovani stejného tématu, akorat v jiné lokaci. Pokud redaktofi
shledaji téma jako nezajimavé s malym dopadem na populaci a nevelkou informacéni hodnotou,
zamitnou ho. ,, Obcas si o nékterych tématech rekneme, Ze to je blbost a mdlo zajimavé a bézné,
tak o tom neinformujeme. ““ (Jirka 6) To ale do jisté miry také souvisi se subjektivni povahou

gatekeepra.

V kapitole 1.3.1 mé prace White rozdéluje dva divody k zamitnuti tématu: obsahovy
a prostorovy. Po vypovédich redaktori miizeme urcit, Ze redakce rozhlasu zamita témata na

zakladé obsahové slozky.

3.3.3 Zdroje informaci

V kapitole 1.3.2 mé prace Leon Sigal rozlisuje 3 typy komunikacnich kanal, pomoci
kterych se zdroje dostavaji k redaktorim: rutinni, neformalni a iniciované. Redaktoti Ceského

rozhlasu Vysoc€ina pracuji nejvice s rutinnimi a neformalnimi zdroji.

Nejdalezitéjsi je kanal rutinni, ktery v sob€ zahrnuje primarni a oficialni zdroje. Tyto
zdroje redaktofi vyuzivaji nejCastéji. ,,Musime jit po oficialni linii. To znamena, Ze pouzivdme
primdrni zdroje jako jsou instituce, mluvci, tiskové zpravy a CTK. Ddle to jsou také sborniky
zakomu, vyhldsky, zdpisy ze zastupitelstev a zdpisy z rad.” (Vrbecky 14) Jelikoz se jedna
o regionalni zurnalistiku, redaktofi informuji o mensich méstech a obcich. Jako zdroj proto

slouzi 1 socialni sité a weby, na kterych byvaji zvefejnény informace z utfednich desek. Na denni
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bazi redakce pracuje také se zpravodajskymi agenturami. Pro regionalni novinafinu ale ty

zahrani¢ni nejsou relevantni, proto redaktoti vyuzivaji nejvice CTK.

Druhy komunikacni kanal, diky kterému se zdroje dostavaji k redaktorim, je
neformalni. Tyto zdroje by podle béznych zajetych postupt jihlavské redakce mél redaktor
provéfit, protoze se jedna o sekundarni a neoficialni zdroje zaloZzené na zaslechnuti z druhé
ruky. K takové informaci je nejlepsi najit zdroj oficialni z kanalu rutinniho. Séfredaktor redakce
situaci nastinil na nasledujicim piikladu: ,, Kdyz jsem jel v tramvaji a slySel jsem dvé postarsi
Zeny, jak se bavi o tom, Ze stihly brzo rozkvést stromy, ale jesté nevylétly vcely, tak to beru jako
takovy dobry tip a viasmé to vygenerovalo i dalsi téma. Provéril jsem si proto, jestli to je
pravda, sehnal jsem si oficidlni zdroj, ktery mi k tomu md co Fict a uz jsem mohl zacit tocit.
Takze je dobré se inspirovat, ale vSe se musi proveérit a prohnat pres primdrni a oficidlni zdroje,

které informaci budto potvrdi, anebo vyvrati. “ (Vrbecky 14)

Mezi neformalni zdroje se fadi 1 anonymni informatofi. S témi ale redakce zachazi velmi
obezietn€, hrozi totiz ucelné predavani nepravdivych informaci. Anonymy do redakce
nepiichazi prili§ Casto a ve vétsiné pripadech emailem. Pokud maji potencial nést vys§si miru
informaci smérem k posluchaciim, snazi se redaktofi s anonymnim zdrojem spolupracovat
napiiklad formou setkani. Redakce je schopna po vesSkerém ovéfeni poskytnout i ochranu
zdroje, na kterou ma novinaf pravo.’ ,, Anonymu nuiZeme nabidnout tireba osobni schiizi
a vyloudit z néj kdo viastné je a jaky ma k té informaci vztah, jak se to dozvédel. Pokud je ten
clovék k tomu ochomy, tak mu miizeme zarucit ochranu zdroje a anonymitu, coz je za mé
relevantni postup. “ (Vrbecky 18) I pfes to, Zze se mnoho anonymnich zdroju neda pouzit, mohou
redaktora navést k dalsi investigativni ¢innosti, ktera maze vést az k oficialnim informacim.
,,Mnoho anonymii se pouzit nedd, ale dokazou clovéka navést spravaym smérem. 1akze se pak
ddle pidim po informacich a snazim se z osob, které jsou predmétem zdajmu, vyloudit oficidlni
prohlasent, nebo aspon verifikaci téch informaci. “ (Zach 15) V. moment¢, kdy se jedna o tplny

anonym bez pfedmétného zakladu, redaktofi nereaguji.

Svou roli v neformélnich zdrojich hraji 1 zakulisni informace, které mnohdy byvaji
dilezité k odhalovani politickych informaci pro vefejnost. V jejich piipadé€, stejné jako

s anonymy, redaktofi pracuji obezretné. Stézejni je opét pravdivost informace, kterou ¢lenové

7 Podle zakona ¢&. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni ma novinaf pravo na ochranu
zdroje.
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redakce nalezité overuji na dvou na sob& nezavislych zdrojich. Do vysilani mize jit az v ten
moment, kdy se informace prokaze jako pravdiva. Na povolebni vyjednavani se specializuje
v Ceském rozhlase Vysotina redaktor Frantisek Jirkd, ktery ma svij vlastni systém zalozeny
predev§im na komunikaci s vytipovanymi politickymi osobami. ,,Je to vylozZené o prdtelském
povidani si o situaci. Takhle se spolu bavime treba i 30 nebo 40 minut a ja se z toho dozvim
o mnoho vice véci nez z néjakého oficidlniho prohldseni* (Jirki 18) Podobnym zpiisobem
redaktor komunikuje i s dalSimi politiky. Jelikoz se jedna o informace mimo zaznam, nemuze
je pouzit do vysilani. Na konci hovoru proto s respondenty nahraje par oficialnich prohlasent,
u kterych se dohodli, Ze pusti do ob&hu. ,, /... [na zdkladé téch informaci si sloZzim konecny obraz
a zjistim, kdo mi kecd a kdo mi nekecd. Ja samozirejmé nepropdlim zdroj téch informaci, ale
vSechny ty zdkulisni informace pouziji k tomu abych dokreslil a dovysvétlil situaci. Ndsledné to

vSechno provazi formulacemi, na kterych jsem se s mymi tipy domluvil. “ (Jirka 18)

Jako nejvérohodnéjsi zdroje redaktori uvadeli ty, které se k nim dostavaji pres rutinni
komunikacni kanal. Informace od slozek integrovaného zachranného systému jsou natolik
divérné, ze se dale nemusi dukladnéji provérovat. Pro tvrda smérodatna data pak redaktofi
asto vyuzivaji Cesky statisticky ufad, ktery je jednim z Gstfednich organd statni spravy.
K oficialnim zdrojim patii také méstské a krajské zpravy. Ty je ale potieba brat s urCitym
nadhledem, protoze mohou mit motivaci néco zakryvat. Stejn¢ tak instituce mohou zastirat
svym prohlasenim néco, co nedopadlo podle predstav. ,,Ne, Ze by to nebyla pravda, co tam
sdeéluji, ale nemusi tam byt v§e a miize se jednat spise o takové promo. [ ... | Proto je lepsi jesté
sehnat vyjadieni nékoho dalsiho, treba obcana, kterého se to tyka.” (Jirki 14) Redaktofi
Ceského rozhlasu Vyso¢ina obecné oznagili jako za nejdivéryhodngjsi zdroje ty, které si sami

provefi.

Kazdy redaktor si za dobu svého pisobeni v médiich vytvori vlastni sit’ kontaktd. Na
regionalni urovni je tato sit' jesSté intenzivnéj$i a provazanéjSi. Dulezitym spojovatelem
kontaktli, bez kterého by se redaktor neobesel, je mobilni telefon. ,, Svoji sit’ kontakti mdm
ulozenou v telefonu. Ja jsem zaméiend na Havlickobrodsko, takZie minimdlné jednou za cas
zavolam mistnim politikum a kontaktim a vyptavdm se co je nového. (PeSoutova 17)
Udrzovani vztaht v siti kontaktl ale mize probihat i jinym zpisobem. Napiiklad osobnim
setkanim v dobrém duchu, které vzbuzuje duvéru. Kontakty zase na oplatku ocekavaji, ze
odvysilani citlivych informaci nepovedou k jejich osobé. Redaktofi tyto zdroje povazuji za
velice diivéryhodné, zaroveri ale zavrhuji jakykoliv zplisob podplaceni. ,, Ze bych ale nékomu

daval v§imné uplatky, tak to ne. Nemyslim si, Ze by to kterykoliv z redaktorii délal. “ (Vibecky
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21) Redaktoti maji zaroven piistup i1 k celoredakénimu systému Openmedia, ktery obsahuje
taktéz sit’ kontaktl. Jedna se predev§im o databazi jmen, ktera uz v minulosti v rozhlase
promlouvala. Cast z nich u sebe obsahuje kolonku s telefonnim &islem. ,,Jsou tam jména jiz
treba pouZzitych respondentii, ale jen na mdalo z nich je napriklad kontakt na mobilni telefon. Za
tu dobu, co piisobim v médiich mdm svoje kontakty uloZzené v mobilu a néjaké seznamy mdm

zapsané i v osobnich dokumentech. “ (Jirk( 42)

V regionalni zurnalistice se novinafi snadno mohou vyskytnout ve stietu zajmu, at’ uz
v ramci rodiny & blizkych znamych. Tomu se vsichni redaktoii Ceského rozhlasu Vyso&ina
vyhybaji stejnym zpisobem — téma piedaji jinému kolegovi, ktery s nim neni spjat. ,, Odmitdam
tocit problémové véci s lidmi, které znam osobné. Ja to téma treba ostatnim redaktorium hodim
do placu, ale dal se mu nevenuji.“ (Jirki 13) Do stretu zajmt by se redaktor mohl dostat
i v moment, pokud by poruioval zasady a nafizeni Ceského rozhlasu. Redaktofi proto nesmi

ani kandidovat ve volbach.

Efektivni zdroje musi spliiovat urcita kritéria a parametry. Diky témto kritériim se
snadnéji prosazuji u redaktorti. Jednim z parametri je duveéryhodnost a predchozi vhodnost.
., Kritérium je pro mé nezpochybnitelnd predchozi zkuSenost, protoze kdyz pak redaktor zjisti,
Ze zdroj nebyl pravdivy a misinformoval, tak uz se neda brat jako vérohodny. “ (Zach 14) Jako
uplné vérohodné také redaktofi neberou mistni obCany. Takové zdroje jsou podle nich idealni
pro zachyceni celkové atmosféry. Redaktoti se také ohlizeji na to, jestli je zdroj dostate¢né
relevantni k tématu. Gans v podkapitole 1.3.2 mé prace uvadi jako dal§i parametry efektivniho

zdroje produktivitu, spolehlivost, autoritativnost a jasnost vyjadifovani.

3.3.4 Tvorba medialniho obsahu

Protoze se jedna o tvorbu medialnich obsaht pro rozhlas, je nutné tomuto médiu
pfizpuasobit i1 jazykovou a stylistickou stranku. Redaktofi jsou si védomi toho, ze posluchaci
jejich prispévek uslysi pouze jednou a bez moznosti se k nému vratit ¢i si ho precist. Podle toho
formuji svuj jazyk, ktery se lisi také i podle zanru. ,, Zpravy by mély byt jasné osekany, takze
minimum slov, strucné, jednoznacné a srozumitelné. ““ (Zach 26) Duraz je kladen i na titulkovou
vétu, kterd zazni u zpravy jako prvni. Zaroven plni roli perexu, takze ji redaktofi konstruuji tak,
aby vystihovala obsah zpravy a byla jednoducha. Redakce pouziva jednoduché véty bez slozité
kompozi€ni vystavby i uvnitt zpravy. ,,JelikoZ jsme v rozhlase, mél by se redaktor vvhnout
slozitym souvétim. Vedlejsi véty jsou u krdtkych zprav primo az zakdzdany. *“ (Zach 26) Protoze

se reportaz pohybuje mezi zpravodajstvim a publicistikou, mize v ni autor na rozdil od zpravy
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pouzivat kvétnatéjsi jazyk. Redaktofi proto do reportazi zasazuji i prvky hravosti a vtipu, coz ji

¢ini uvolnénéjsi.

Ackoliv by se méla v medialnich obsazich vyskytovat spisovna Cestina, v rozhlase je
povolena i Cestina hovorova, ktera muze obsahovat nespisovné prvky. , Napriklad misto

TR

,,mohou *“ pouzivame slovo ,,mizou “. ““ (PeSoutova 28) Z vedeni obcCas ptichazi nafizeni, které
urcita slova ¢i slovni spojeni zakazuje pouzivat. VétSinou z divoda velmi ¢astého pouZzivani
v medialnich obsazich. Vyrazy by pak mohly pusobit jako oposlouchané a rusivé. ,, Zakdazand
vyjddrieni jsou napriklad ,,v priibéhu néceho*, , béhem néceho*“, ,,doslo k*. Z Prahy prislo
narizent abychom prestali pouzivat i slovo ,,vyvrcholit“. “ (PeSoutova 28) Redaktofi se dale ve
svych pfispévcich vyhybaji cizim slovim, slozitym CcCiselnym udajam, vulgarismim,

dialektismim a védeckym pojmam.

Redaktofi vybiraji zanry podle mnozstvi informaci o dané udalosti. Dal§im voditkem
k vybéru spravného formatu je velikost dopadu na spolecnost. Témata s vét§im dopadem c¢i
veétsim mnozstvim informaci dostavaji vice prostoru prostfednictvim vhodného zanru.
., Pouzivame reportaz, zZivy vstup, zprdvu se zvukem, Ctenou zprdva, balicek sloZeny z vice
synchromii. ““ (PeSoutova 20) Dale redaktofi produkuji kratké zpravodajské rozhovory a RSMka.
LRSM  znamend |, rozhovor s moderdtorem®. Jako redaktor domluvim moderdtorovi
respondenta na urcity cas a vvmyslim otazky, na které se moderator bude ptdt. Velmi casto
posilame otdzky dopredu, protoZe smyslem neni nachytat hosta, ale dostat z ného uzitecné
informace. “ (Jirki 23) Od reportaze, ktera je subjektivné podavana oCima autora z mista déje

redaktofi vydéluji jest€ montaz, u které neni tolik podstatna piitomnost konkrétniho mista.

Riazné modifikace zpravy se pouzivaji podle dostupnych informaci. K informovani
o béznych udalostech se vyuziva zprava monologicka, téz jako Ctend. ,, Pokud se jednd
o zbézZnou uddlost, tak ji pokryje vétSinou ta ctend, kterd obsahuje odpovédi na otazky kdo, co,
kdy a kde.” (PeSoutova 21) Jestlize jsou k udalosti dostupné i dalsi informace, redaktofi ji
nadale rozvadéji a odpovidaji na otazky jak a pro¢. Tyto zpravy vétSinou obsahuji i rozsitujici

zvukovou stopu v podob¢ promluvy respondenta ¢i redaktora samotného.

Pomoci reportazi redaktofi zpracovavaji predev§im konkrétni jev, ktery se dotyka urcité
skupiny lidi. Tento jev se novinafi nejcastéji snazi priblizit prostfednictvim story o ¢lovéku,
ktery se nachazi v tizivé situaci. (viz kapitola 1.3.3) , Reportdaze se také snazim uchopit
z néjakého Sirsiho kontextu. TakZe takova ta klasicka pyramida, kdy na vrcholu je konkrémi

pripad, na kterém dokumentuji néjaky obecny jev. “ (Jirkd 20) Reportaze redaktorti mohou mit
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dopad na spolecnost jak lokalni, tak globalni. Pokud ma reportaz globalni dopad, ma vétsi Sanci

se objevit i v celoplosném vysilani Ceského rozhlasu.

Pred zacatkem natacCeni a tvorby reportaze mivaji redaktoii v hlavé schéma celého
ptispevku, které mnohdy konzultuji 1 se §éfredaktorem. Pred piijezdem na misto nataceni si
prfedem domlouvaji zastieSujiciho respondenta, ktery je s udalosti ptimo spjat (feditel, vedouci
stavby, umélec atd.) Redaktori povazuji za idealni, aby v reportazi zazné€lo vice hlasi, mimo
jiné 1 z tad lidi, kterych se udalost dotyka a ma na né dopad. To muazou byt napiiklad
zameéstnanci €1 prosti obCané. Pro dokresleni atmosféry se béhem udalosti nahravaji také
ruchové zvuky z mista. Zaroven posluchace vtahuji do reportdze a je poznat, ze se redaktor
nachazi v terénu ,, 7y ruchy jsou také dobré i pro odpocinek posluchace, protoZe jenom
poslouchat je narocné. “ (Jirkti 20) Nutnosti je také namluvit tzv. , spojaky®, pomoci kterych
autor reportaze vysvétluje a priblizuje jednotlivé prvky a pasaze. Reportaz 1ze namluvit dvojim
zpusobem: ,, Redaktor budto toci reportaz z ruky primo na misté, anebo az ve studiu, kde si
vSechny spojdky predepise a precte. “ (Vibecky 24) Mladi a novi redaktofi z ruky tocit nedokazi
a veétsinu spojaku a promluv namlouvaji v redakci. Pfi nataCeni z ruky je dulezité se prosté
a jasné vyjadrovat, aby poslucha¢ v§e pochopil. Obezietni by ale redaktofi méli byt v pravni
a ekonomické oblasti a pii sdélovani smérodatnych dat. ,, Pokud tocim o sloZitych pravnich
vécech, nebo o ekonomickych udajich, tak z ruky nenatdacim, protoze v téchto pripadech se casto

Jjedna o presné formulace a uidaje. “ (Jirka 21)

Pfi zpracovavani materialu ve studiu kazdy redaktor pouziva jiny postup. Vétsina z nich
pfemysli o kompozici uz po cesté zpét z terénu. Zakladni prvky, které reportdz obsahuje jsou
ruchy, promluvy respondentti a spojaky. ,, Na zacatek reportaze si hodim vétsinou néjaky ruch
a potom jesté treba doprostred. (Jirkli 20) Ruchy v reportazi nemaji obsahovy vyznam a plni
spiSe roli predélu, ktery od sebe odd€luje dva spojaky ¢i promluvy respondenti. , Pak tu
reportdz skidaddm v blocich, kdy mluvi jeden respondent a na ného reaguje druhy respondent ci
protistrana. “ (Jirki 20) Po slepeni jednotlivych sekvenci k sobé je dulezité jeste doladit
a upravit celkovou zvukovou stopu tak, aby na posluchace pusobila piijemné bez nedostatka.

Prispévek by nem¢l obsahovat pro ucho nepfijemné skoky a nevyvazené zvukové hladiny.

Velice dulezité je, aby v reportazi bylo rozumét respondentovi, ktery piedava
informacni hodnoty posluchac¢i. Ve zvuku by se nemély objevovat nedostatky zpusobené
Spatnym nastaveni nahravadla ¢i nepfijemné ruchy v podobé silného vétru. ,, A pokud je
obsahuji, tak musi byt ospravedinitelné a vysvétlitelné jako treba v pripadé archivhiho

zaznamu. “ (Vrbecky 27) Kazdy redaktor miize pouzit vlastni program dle preferenci na stiihani
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materialu. Jako primarni a pfedinstalovana stfizna na zafizenich redakce slouzi Sound Forge.
Redaktofi se v ni uci zpracovavat material postupné od starSich a zkuSenéjsich kolegt. Hotové
prispévky se poté vkladaji do redakéniho systému Openmedia, ktery je propojen se vSemi
stanicemi Ceského rozhlasu. ,Je fo celorozhlasovy redakcni systém, do kterého ddavdame
vSechny zpravy, reportdze a ostatni prispévky. Pomoci programu, ktery se jmenuje Dalet tam
Vkldddame i zvukové stopy. Ddle ten redakcni systém obsahuje i veskeré kontakty, kalenddre

a archivy. “ (Vrbecky 48)

Vefejnopravni médium Cesky rozhlas Vysogina se musi fidit zakonem, ktery mu mimo
jiné uklada objektivné informovat o déni ve spolec¢nosti. Redaktofi se tak snazi dosdhnout
nestrannosti pomoci protichtidnych nazort. ,, Pokud se jedna o stret dvou stran, tak musime
obsdhnout vyjddrent z jednoho tabora i z druhého. V pripade, zZe jedna strana odmitne hovorit,
tak musime uvést, zZe jsme ji neuspésné oslovili. “ (PeSoutova 29) Déle se redaktoti ve svych
zpravach snazi obsdhnout kompletni, pravé a Gplné informace tak, aby nemohly byt kymkoliv

napadeny.

Aby mohly byt pfispévky nasazeny do vysilani, musi projit kontrolou. Kazdy medialni
obsah je v rozhlase podroben dvoji editaci, kterou provadi §éfredaktor a nasledné i stani¢ni
editor. ,, Prvni editace je moje. Pri té kontroluji nejprve text a poté i zvukovou stopu. Musim
samozrejmé schvdlit i téma. No a kdyz to projde moji editaci, tak to kontroluje jesté stanicni
editor, ktery to pak zarazuje do vysilani. “ (Vrbecky 29) Pokud se jedna o obsah pro celoplos§nou
stanici, je editace provadéna jesté od regionalniho koordinatora. ,, Kdyz mda nékdo prispévek pro
celoploSnou stanici RadioZurndl nebo pro Plusko, kontroluje to koordindtor regionu v Praze. *
(Jirkd 24) Regionalni koordinator kontroluje i ptispévky, které vznikaji v netradi¢nich pozdnich
hodinach ¢i o vikendu. Pokud z néjakého diivodu v redakci chybi §éfredaktor, tedy prvni stupeni

editace, provadi upravu jeho zastupce. Rozhlasovy editor zaroven zahrnuje i praci korektora.

Vrbecky tak v rozhlase plni troji funkci: Séfredaktor, editor a korektor.

Pokyny Ceského rozhlasu k tvorbé a podobé zanrti jednozna&né dané nejsou. Jsou ale
vyméfené stopaze podle toho, na jaké stanici se prispévek bude vysilat. Redaktofi totiz tvori
piispévky jak pro svoji regionalni stanici, tak i pro celostatni zpravodajské stanice Ceského
rozhlasu. ,,Ctend zprdava by méla byt do 20 sekund, zprava se zvukem také do 20 sekund.
Minibal, coz je takova miniaturni reportdz, kde mluvi vice, jak jeden respondent, by mél byt do
minuty kompletni. Pokud reportdz putuje na celostatni Radiozurndl, tak by méla mit do ranniho
vysilani maximadlné minutu a pul a do denniho minutu a 40 sekund. Pokud se jednd o nasi

stanici, tak by reportaz méla byt do dvou minut a u Pluska dvé a pul az i minuty. “ (Vrbecky
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30) Stopaze zivych vstupu se lisi podle toho, jestli se vysilaji béhem zpravodajské relace (do
30 sekund) &i nikoliv (kolem dvou a ptil minuty). Redaktofi Ceského rozhlasu Vyso¢ina mivaji

zivé vstupy dvakrat az trikrat do tydne.

Informacni zpravodajské relace tvoii dulezitou soucast vysilani, protoze poslucha¢im
ptinaseji aktualni informace. Z velké cCasti jsou tvofeny Ctenymi zprdvami a zpravami se
zvukem. Cetnost zpravodajskych relaci se lii podle stanice, ktera vysila. Radiozurnal ma relace
po pal hodinach, ale regionalni stanice Cesky rozhlas Vyso&ina takovou frekvenci relaci nema.
. Zpravodajské relace bézi od péti do osmndcti hodin a vysilaji se vidy v celou hodinu.*
(Vrbecky 31) Dulezity vliv na Cetnost zpravodajskych relaci maji i poslechové Spicky. V dobé,
kdy ma stanice pravidelné vice posluchaci, nasazuje vetsi mnozstvi zpravodajskych relaci. To
znamena, ze do devaté hodiny ranni jsou zpravodajské relace kazdou pualhodinu. Vice
posluchadt miva Cesky rozhlas Vyso&ina pravidelné rano a odpoledne. ,, To je nékdy mezi

Sestou az devatou rano a poté odpoledne po ctrndcté hodiné. Je to doba, kdy lidé jedou do prace

a z prdce. “ (Vrbecky 12)

Pocet vytvorenych medialnich obsahii redaktora za den neni staly. Monologickych
zprav a zprav se zvukem Ize vyprodukovat hodné a zéalezi, kolik témat vygeneruje denni agenda.
Pravidlem ale zistava vytvoreni minimalné jednoho proudového piispévku a nékolika zprav do
relace. ,, VétSinou to byva jedna reportaz, nékdy je k tomu i Zivy vstup a domluva respondenta,
ktery je poté k tématu schopen relevantné hovorit. Béhem dne jesté vytvdrim ctené zpravy

a zpravy se zvukem, které jsou dost variabilni. Nékdy jich mohu vytvorit Sest a jindy zase dvé.

(Zach 18)

K vykonu prace redaktofi potrebuji rekordér, nahravatko, mobil, auto, sluchatka
a notebook. Veskerou techniku jim poskytuje stanice. K produkci zivych vstupt vyuzivaji
ptistro} kodek. ,,Kodek ma dvé simky, které jsou pripojené na datovy tok. Kodek je kodér
a dekodeér, ktery prehodi moje slova z mikrofonu do dat, prenese se to pres internet a potom

zase slozi. “ (Zach 43)

3.3.5 Multimedializace

Kazda redakce se musi pfizplsobit vlivu multimedializace a zpravodajska redakce
Ceského rozhlasu Vysogina neni vyjimkou. Stanice proto provozuje webovou stranku
a facebookovy profil. Ostatni socialni sité postradaji pro regionalni stanici Ceského rozhlasu
smysl, protoze nejsou relevantni pro jejich cilovou skupinu. ,,NepouzZivdme Instagram

a Twitter, ale pouze Facebook, ktery jde ruku v ruce s nasi cilovkou 50+. “ (Zach 40) Redaktori
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neékdy sami od sebe mimo iniciativu medialni instituce tweetuji o tématech, kterym se zrovna
vénuji. Jejich tweety nasledné sdili oficialni u¢et Ceského rozhlasu. ,, Jako redaktori neoficidlné
obcas pouzivame Twitter jako dalsi komunikacni kandl. Nase prispévky na Twitteru poté nékdy
prebira oficidlni hlavni ticet Ceského rozhlasu. “ (Vrbecky 40) Z vypovédi informanti nebylo

mozné urcit pfesnou dobu vzniku webu a zacatek uzivani socialnich siti.

O vSechen medialni obsah urCeny pro web a Facebook rozhlasu se stara stani¢ni web
editorka, ktera je zde pouze jedna. Vklada a upravuje texty urCené pro web. Redaktofi ji pouze

dodavaji své reportaze, které uz dale neupravuji. Zde jejich napli prace pro web tedy konci.

O tom, které reportaze se objevi na webu a nasledné i na Facebooku rozhoduji po
vzajemné konzultaci §éfredaktor, staniéni editor, vedouci stanice a web editorka. ,,Resime, jestli
to md potencidl jit na web a podle toho se pak rozhodujeme. Snazime se tam davat diilezité,

aktudlni a zajimavé véci. “ (Vrbecky 42)

Kvuli webu dochazi ke slucovani funkci redaktora, ktery musi nejen tvofit medialni
obsahy jako takové, ale zaroven fotit a natacet. ,, Prisla doba webu a stanicni web editor ty
fotografie a videa potrebuje pro medialni obsahy na internetu. *“ (Jirk 35) Sami redaktofi jsou
si védomi, ze multimedializace je v dnesni dob¢& nepostradatelnou soucasti zurnalistiky. Jejich
prispévky se diky webu a socialnim sitim dostavaji k vétsimu okruhu lidi. ,, Pouzivam fotografie
a videa, protoze chci, aby mé medidlni obsahy penetrovala i jina média, treba socidlni. “ (Zach

38)

Osvaldova v kapitole 1.3.5 mé prace rozd€lila webové stranky do tfi skupin: (1) zrcadla,
ktera kopiruji verze existujicich médii; (2) internetové odnoze, které piinaseji dal§i nové
obsahy; (3) obsahy urené piimo pro internet. Web Ceského rozhlasu Vysoéina vyuziva
zejména internetovych odnozi, které dale pfinaseji bonusovy obsah ve formé videa ¢i fotografie.
Clanek na webu také navic obsahuje perex odkazujici na zvukovou stopu. Pod perexem se dale
nachazi text, ktery je prepisem zvukové stopy. Prepis ale neni doslovny, protoze by mohl
plsobit neobratne. ,,Prepis se lisi od audia, protoze psany text by mél byt vice strohy a popisny

na rozdil od mluveného slova. “ (Zach 41)
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Zaveér

Tato bakalafska prace se zabyvala medialnimi rutinami redaktorti zpravodajské redakce
Ceského rozhlasu Vyso¢ina. Cilem bylo zjistit, jaké ustalené postupy pouzivaji pii vykonu

svého povolani redaktoti regionalni jihlavské stanice.

Préace byla rozdélena na tfi useky. Prvnim Gsekem byla teoreticka Cast, ktera na zakladé
odborné literatury vymezovala teoretickd vychodiska medialni organizace, rozhlasové
regionalni zurnalistiky a medialnich rutin. Druha ¢ast byla metodologicka, ktera osvétlovala
a zdivodrniovala metodu kvalitativniho vyzkumu, uZiti techniky polostrukturovanych rozhovora
a vybér respondentti. Rozhovory probéhly se ¢tyimi Cleny redakce. Analyticka Cast se zabyvala

uzivanim medialnich rutin ve zpravodajské redakci Ceského rozhlasu Vysocina.

Hlavni vyzkumna otdzka znéla: Jaké jsou medialni rutiny redaktorii v regiondlnim
médiu Cesky rozhlas Vysocina? Hlavni vyzkumnou otazku dale dopliiovaly dil&i vyzkumné
otazky: Jaké postupy redaktori Ceského rozhlasu Vysocina uplatiuji pri tvorbé medidlnich
obsahii? Na zdkladé ceho probihd vybér témat redakce Ceského rozhlasu Vysocina? a Jaké

postupy se uplatiji pri vybéru zdroje informaci?

Na zakladé vysledkd vyzkumu Ize urcit, ze medialni rutiny tykajici se tvorby obsahu ve
velké mife ovliviiuje typ média. Rozhlas je specifické médium, pro které je tfeba upravovat
obsah tak, aby byl pro posluchace co nejlépe stravitelnym. Redaktofi v radiich proto pouzivaji
pfi tvorbé zprav jednoduché, kratké a srozumitelné véty. Pii reportdzich naptiklad redakce
vyuzivaji rucht, které posluchacim umoziiuji odpocinout si. Zaroven dokresluji a dokladaji
atmosféru terénu. Rozhlasovi redaktoti také nepouzivaji tézko zapamatovatelné Ciselné udaje.
Povolené jsou ale hovorové vyrazy, které v mluvené feCi pusobi 1épe nez striktni spisovna
cestina. Pfi tvorbé medialniho obsahu jsou redaktofi v rozhlase limitovani také zanry, které maji
dané stopaze. Pocet vytvorenych pfispévki za den byva velice flexibilni a je dan denni agendou,

kterou produkuji udélosti v regionu.

I na vybér témat ma vliv typ média. Rozhlas totiz umoziuje okamzité nasazeni
jakéhokoliv tématu. Redaktofi se proto snazi vyhledavat aktualni témata, kterd mohou ihned
zpracovat a zaradit do vysilani radia. Redakce zaroven preferuje ta témata, ktera maji vétsi
dopad na jejich cilovou skupinu. S napady na témata redaktofi pfichazi aktivné sami. Cim dal

vétsim trendem ale je nafizovani a pfifazovani témat ze strany vedeni. Roli gatekeepera
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v rozhlase napliuje §éfredaktor, ktery musi schvalit vSechna témata. Obecné redaktofi

oznacovali jako dualezité hodnoty tématu zajimavost a velikost dopadu pro spolecnost.

Na zdroje informaci typ média vliv nema. Redaktofi nej¢ast&ji vyuzivaji rutinni zdroje,
které vnimaji jako nejdavéryhodnéjsi. Pouzivaji ale i zdroje neformalni, které zpravidla vzdy
ovetuji pomoci zdroje rutinniho. Redakce se nebrani ani spolupraci s anonymnimi zdroji.
V tomto piipadé redaktofi celé¢ téma taktéz overuji. K tomu, aby vedeni redakce schvalilo
zvefejnéni anonymu, musi obsahovat vefejny zajem. Svoji sit kontaktd redaktofi udrzuji
pomoci dobrych vztahti na zakladé obCasného osobniho setkani ¢i telefonatu. Tématim,
u kterych hrozi stfet zajmu v ramci sité kontaktt, se redaktofi vyhybaji. Takové téma prevezme
jiny kolega z redakce. Iniciované zdroje redaktofi témet nevyuzivaji. Pokud ano, tak ve formé

rozhovoru.

Organizace redakce funguje na zakladé porad, kterych se ucastni vSichni redaktofi.
Kazdy vSedni den v 8:30 se ¢lenové redakce sejdou a planuji vysilani. V pondéli vytvari kostru
pro cely tyden. Planovani na cely mésic redakce nepreferuje, protoze to ve zpravodajstvi neni
efektivni. Séfredaktor dale miva porady s celostatnim vedenim a vedenim stanice. Velké
jednodenni uzavérky v rozhlase nejsou, avSak nékteré prispévky musi byt véas béhem dne do
vysilani piipraveny. Jelikoz se jedna o regionalni médium s mensim poctem redaktorti, nemaji
redaktofi pevné rozdélena odvétvi a natacet vyrazi ten, ktery je zrovna volny. O vikendech
redakce funguje v pohotovostnim rezimu, pii kterém se jeden den nataci proudovy prispévek
a druhy den se drzi pohotovost. Séfredaktor jakozto &len vedeni miize ovliviiovat a navrhovat

rozdélovani financnich bonusu pro redaktory. Zaroven fidi i finance pro bézny chod redakce.

V ramci multimedializace musi redaktofi rozhlasu vykonavat vice funkci. Nejenom ze
jsou redaktory, ale zaroven musi i fotit a natacet ke svym obsahiim bonusovy material, ktery se
nasledné uzitkuje na webu a socialnich sitich. Cesky rozhlas Vyso&ina ze socialnich siti pouziva
pouze Facebook, protoze ostatni platformy nejsou vzhledem k jeho cilové skupiné relevantni.
Veskery obsah na internetu spravuje web editorka. Vklada a prepisuje obsahy na web, které se

lisi oproti prispévkim do radia psanym textem, perexem a dopliikovou fotografii ¢i videem.

Na téma medialnich rutin redaktorti zpravodajské redakce Ceského rozhlasu Vyso&ina
by se daly vztahnout dalSi vyzkumy. Zajimavé by mohlo byt porovnani rozdili s jinou
regionalni redakci Ceského rozhlasu nebo dokonce s redakci celoplogné stanice Radiozurnal &
Cesky rozhlas Plus. Medialni rutiny by se také daly porovnat mezi zpravodajskou redakeci

a publicistickou redakci Ceského rozhlasu Vysogina.

39



Seznam literatury

BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace.
ISBN 978-80-247-3452-1.

BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2001.

BURNS, Lynette Sheridan. Zurnalistika: prakticka prirucka pro novindre. Praha: Portal, sro,
2004. ISBN 80-7178-871-6

BURTON, Graeme a J IRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001.
Studium (Barrister & Principal). ISBN 80-85947-67-6.

CRISELL, Andrew. Understanding Radio (2nd ed.). Routledge, 1994. ISBN 0-415-10315-0.

CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012. ISBN 978-80-
210-5825-5.

ETZIONI, Amitai. Modern organizations, Prentice-Hall, New Jersey, 1964. ISBN 978-0-13-
596049-3

GANS, Herbert J. Deciding what's news: A study of CBS evening news, NBC nightly news,
Newsweek, and Time. Northwestern University Press, 2004. ISBN 0-8101-2237-5

HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni metody a aplikace. Praha: Portéal, 2005. ISBN 80-
7367-040-2.

JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti ceského rozhlasu. Praha:
Cesky rozhlas, 2003. ISBN 80-86762-00-9.

JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych
vlivii. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2009. ISBN 978-80-244-2218-3.

JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Vyd. 2. Praha: Portal, 2015. ISBN 978-
80-262-0743-6.

JIRKU, Jan. Zurnalistickd profese 2.0. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum,
2020. ISBN 978-80-246-4610-7.

KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Pelozila Stépanka KUDRNACOVA
a Milan SMID. Praha: Karolinum, 1995. ISBN 80-7184-134-X.

MACEK, Jakub. Uvod do novych médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2011. ISBN
978-80-7464-025-4.

MACKU, Pavel. Achillova pata regionalni Zurnalistiky. In: Regiondlni média v evropském
kontextu. Vyd. 1. Brno: Masarykova univerzita, 2007. s.101-103. ISBN 978-80-210-4473-9.

MARSIK, Josef. Rozhlasovd zprava a rozhlasové zpravodajstvi. In: Zpravodajstvi v médiich.
Vydani tfeti, revidované. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2020. ISBN
978-80-246-4612-1.

MORAVEC, Vaclav. Svobodny rozhlas 1990-2003. In: Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi
desetileti ceského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas, 2003. ISBN 80-86762-00-9.

40



OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001. ISBN 80-246-
0248-2.

RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. PieloZila
Hana BAKICOVA. Praha: Grada, 2005. ISBN 80-247-0158-8.

SEDLAKOVA, Renéta. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9.

SHOEMAKER, PamelaJ. a D. REESE, Stephen. Mediating the message: theories of
influences on mass media content. 2nd ed. White Plains, N.Y.: Longman, c1996. ISBN
0801312515.

SIGAL, Leon V. Reporters and officials: The organization and politics of newsmaking.
Lexington 1973. ISBN 0-669-85035-7

TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal, 2006. ISBN: 80-7367-096-8.

TUSER, Andrej. Stredoeurépsky rozmer slovenskych regiondlnych médii. In: Regiondlni
média v evropském kontextu. Vyd. 1. Brno: Masarykova univerzita, 2007. s.22-27. ISBN 978-
80-210-4473-9.

VOLEK, Jaromir. Regiondlni Zurnalisté v posttransformacni etapé: vybrané socioprofesni
charakteristiky. In: Regiondalni média v evropském kontextu. Vyd. 1. Brno: Masarykova
univerzita, 2007. 5.35-50. ISBN 978-80-210-4473-9.

WASCHKOVA CISAROVA, Lenka, ed., 2007. Regiondlni média v evropském kontextu.
Vyd. 1. Brno: Masarykova univerzita. Média, kultura, komunikace. ISBN 978-80-210-4473-
9.

Casopisy

HARCUP, Tony; O’NEILL, Deirdre. What is news? News values revisited (again). Journalism
studies, 2017, roc. 18, €. 12, s. 1470-1488. ISSN 1461-670X

STETKA, Vaclav, SMAHEL, David. Nova média v perspektivé socialnich véd. Socialni
studia/Social Studies, 2009, ro€.6, ¢. 2, s: 7-11. ISSN 1214-813X

41



Seznam priloh
Tabulka &. 1: Piehled celostatnich a regionalnich stanic Ceského rozhlasu
Tabulka €. 2: Navod k rozhovoru s informanty

Polostrukturované rozhovory s komunikacnimi partnery

42



Pilohy

Tabulka ¢. 1: Prehled celostatnich a regionalnich stanic Ceského rozhlasu

Celostatni stanice

Regionalni stanice

Radiozurnal Brno
Dvojka Ceské Budgjovice
Vltava Hradec Kralové

Plus Karlovy Vary
Radiozurnal sport Liberec

Radio Wawe Olomouc

D-dur Ostrava
Jazz Pardubice

Rédio Junior Plzen

Pohoda Radio Praha

Radio Junior +

Region (StfedocCesky kraj)

Radio Prague International

Sever (Ustecky kraj)

Vysocina

Zlin

Tabulka ¢. 2: Navod k rozhovoru s informanty

Pisobeni komunikacniho partnera v médiich

Predchozi zkuSenost v médiich

Délka prace v rozhlase

Vyvoj pozice v rozhlase

Vybér témat

Zpusob vybéru témat

Kritéria pro vybér témat

Zpétna vazba posluchact

Zpusob tazeni témat

Dutvody k zamitnuti témat

43




Zdroje informaci

Typy zdroju

Veérohodnost zdroju

Kritéria pfi vybéru zdroju

Anonymni zdroje a zakulisni informace

Sit’ kontakta

Stret zajmu

Tvorba medialniho obsahu

Pocet prispévka

Typy zanrt a jejich jazyk

Editace

Stopaze a pokyny

Postupy v terénu a postupy pii uprave zvuku

Organizace prace v redakci

Spoluprace s celostatnim vedenim

Slozeni redakce

Redakéni porady a plany

Vikendovy chod redakce

Uzaveérky

Multimedializace

Fotografie a videa

Socialni sité a web

Spréava socialnich siti a webu

Odlisnosti prispévkil uréenych pro web

Polostrukturované rozhovory s komunika¢nimi partnery
Rozhovor & 1 — Dusan Vrbecky, $éfredaktor Ceského rozhlasu Vyso¢ina

1. Pracoval jste v médiich i pred vaSim pusobenim v redakci Ceského

rozhlasu? Kde?

Zacinal jsem v roce 1996 v Jihlavskych listech, tam jsem pusobil 11 let. Pivodni pozice

zde byla v podstaté eléf zpravodajstvi a odchazel jsem odtud jako zastupce Séfredaktora a editor.
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Potom jsem délal 5 let v televizi Nova, kde jsem pracoval prvné v odvétvi webového
zpravodajstvi a posléze pak uz i1 regionalniho redaktora a kameramana. Tam jsem se vlastné
naucil videozurnalistiku, protoze jsem délal redaktora, kameramana a zarover i stfihace. Poté
jsem $el do Ceské televize, kde jsem délal v brnénské redakci krajanka pro Vysoginu, takze

také jako videoreportér. A od roku 2018 jsem tady v Ceském rozhlase.
2. A jak se vaSe pozice vyvijela?

Nastoupil jsem sem rovnou jako vedouci zpravodajstvi, protoze jsem na toto konkrétni

misto dostal nabidku. Dal uz se moje pozice vlastné nevyvijela a je stale stejna.
3. Podilite se i na ekonomickém chodu CRo Vysocina?

V malé mife mazu navrhovat néjaké mimoradné odmeény, které rozdéluji redaktorim.
Potom fidim budzet, ktery se tyka kancelarského vybaveni, které je potfebné pro bézny chod
redakce. Jinak se rozpocet zpravodajstvi rozhoduje a tvori na zakladé celostatniho vedeni
v Praze. Rozhoduji tedy o vSech regionalnich stanicich a o jejich ekonomickych podminkéach.

Takze myj vliv je minimalni a mizu maximalné€ navrhovat mimoradné odmeény pro redaktory.
4. Jak vypada bézny pracovni den séfredaktora?

Kdyz se rano probudim, tak za¢nu premyslet o tom, co se ten den bude d¢€lat. Premyslim
o tipech na dalsi dny a tak podobné, ale to je podle mé u ¢loveka, co déla ve zpravodajstvi
normalni véc. Redaktor i mimo svoji pracovni dobu premysli o tom, co by se dalo natocit a co
vidi kolem sebe, coz je takova uz trosku profesni deformace. Vnimam i ostatni média, abych se
inspiroval. V 8:30 je poté redakcni porada, kterou vedu a kde si shrneme co je na ten den potieba
pripravit a natocit. Dale si tam také rozdélujeme praci na dalsi dny, takze probirame, co bude
druhy, tfeti den a na co nesmime zapomenout. V pondé¢li si naplanujeme, jak bude zhruba cely
tyden vypadat. Redaktofi samozieymé chodi s vlastnimi napady, o kterych nasledné
diskutujeme a feSime, jestli to ma potencial byt ve zpravodajstvi vyznamngéjsi, nebo jestli se
naopak jedna o drobni¢ky. Drobni¢kam fikame ,,zvitatka®, to jsou reportaze pro dobrou naladu
a pohodu. Ty ale nejsou z hlediska zpravodajstvi tak zadsadni. Na oddech také vysilame oblibeny

bizar z Vysociny.
S. Takze jak dlouhodobé plany redakce miva?

Plany jsou jak denni, tak tydenni. Mé&si¢ni planovani je velmi zevrubné a je to spise na
bazi toho, ze mame néco dopredu zaznamenané v kalendafi, abychom na to nezapomnéli. Takze

si hlidame dulezité terminy, udalosti, soudy, zastupitelstva a tak dale. Jako klicové bych oznacil
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ty tydenni plany, ve kterych se vlastn€ planuje cela struktura tydne. Na kazdy den mame néjaké
vetsi téma z té zpravodajské agendy, kterou udavame. K tomu tématu pak vznika reportaz
a rozhovor, takze vice proudii. Samoziejmeé k tématu vznika i vice zprav, které tfeba vytézime

z toho rozhovoru.
6. Redaktori maji jednu poradu, ale vy jako Séfredaktor jich mivate vice, ne?

Ano, s redaktory mame tuto zpravodajskou v 8:30. Ja& potom v 9:00 mam poradu se
stanici, na které probirame, jak bude vysilani vypadat. Co pfinesou publicisté, co pfineseme do
vysilani my, jaky bude host a jaky je plan na dnesni a zitfejsi den. Poté jsou jeste porady v ramci
koordinace s ostatnimi kraji a s celoplosSnym vysilanim. Ty jsou dvakrat tydné, v Utery a ve
ctvrtek. Na uternich se spiSe ladi, jak bude ten tyden vypadat a na té CtvrteCni funguje
brainstorming. Vymysli se témata a planuje se, kdo by co mohl natogit. Resi se také, co by

mohlo byt pouzitelné pro celoplosku a jaké regiony se do toho mizou zapojit.
7. Vytvarite jako Séfredaktor také prispévky do vysilani?

Obcas ano. Napftiklad zpravy, kdyz je nedostatek redaktorti, nebo jsou zrovna v terénu.
Neékdy tocim 1 v reportaze, kdyz je néjaké téma, kterého se chci uyjmout a mam k nému blizko.
Protoze jsem byvaly sport’ak, tak délam hodné sportovnich véci. Na sport tady mame externistu,

ktery nema vzdy uplné Cas, tak zaskakuji nékdy ja.
8. O kterych tématech tedy piSete vy osobné nejcastéji?

To se asi neda takhle oznacit. Je to dost napfi¢ vSemi tématy. Takze sport, komunal,
zajimavé pribehy lidi nebo zajimavé story. Ted jsem tieba délal vice sport, protoze bylo
hokejové play off. Ale jak fikdm, nékdy tifeba nato¢im i peknou storku, to se lidem samo

posloucha.

9. Jak probiha vybér udalosti v CRo? Urujete jako $éfredaktor, o éem se

bude tocit?

Je to tak, ze primarné ty plany tvorim ja. Redaktoti mi davaji své napady, ze kterych ja
vyberu, co bude téma anebo se na tom domluvime spole¢né. Ale tu kostru na tyden délam ja,
takze si vypiSu témata a napady na témata, které mi pripadaji zajimavé, originalni a dulezité pro
posluchace. Takze se hodné vénujeme i socialnim a ekonomickym vécem a jejich dopadim na
cloveéka. No a pak nam prinasi témata také denni agenda. Jinymi slovy véci, co se prosté béhem
dne stanou. A ty nam kolikrat tu nasi kostru nabouraji, protoZze mame néco naplanovano, ale

musime zaroven pokryt aktualni udalosti.
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10.  Podle kterych kritérii vybirate témata medialnich obsahu?

Musi to byt aktualni a zajimavé pro posluchace. M¢lo by to oslovit a mit ptinos pro nasi
cilovku, ktera je néjakych 50+. Tim ale nechci fict, ze nedélame obsah pro mladé lidi, naopak
chceme prilédkat i nové mladsi posluchace. Pro nas jsou tedy atraktivnéj$i témata, ktera se tykaji
seniorti a maji na n¢ dopad. Ty témata se pak snazime dovysvétlit, ale nevnucujeme jim svij
nazor. Takze naSe zpravodajska agenda by méla mit dopad na lidi, ktefi by si z toho mé&li odnést

jakési ponaucenti, jak co funguje.

11.  Ohlizite se pri dalSim vybéru témat na zpétnou vazbu posluchacu a ¢tenost

prispévku na webu?

Ona ta zpétna vazba od posluchacstva neni uplné obrovska. Kdyz ale samoziejmé ptijde
tip od posluchact, tak se ho snazime provéfit, jestli je zajimavy, ptinosny a natocitelny, protoze
ne vie se da natoéit. V Ceském rozhlasu je u nas zasadni ovéfovani faktfl, takze mnohokrat pak
zjistime, ze nekteré véci, které nam doporucovali lidé, nejsou Uplné tak, jak popisovali. Kolikrat
to ani neni relevantni, coz by pro nas byl problém. My se spiSe nez na posluchace, musime vice
ohlizet na to, aby to bylo vyvazené, aby to spliiovalo vSechny zpravodajské a etické standardy.
Zpravodajstvi u nas musi byt férové, pravdivé, neovlivnéné a nestranné. Pokud si nékdo zacne
stézovat, ze v reportazi vyznél Spatné€, tak jeho kritika musi byt zalozena na provéfenych
faktech, ale my vzdycky méame argument na to, abychom tmu clovéku vysvétlili, proc ta
reportaz byla takova, jaka byla. Nemuzeme se tedy fidit emocemi lidi, ale musime postupovat
z pozice nestrannosti, nezaujatosti a z pohledu pravniho dopadu. Kazdé slovo, které tam je musi

byt obhajitelné.
12.  Existuje néjaky systém razeni témat, které pujdou do vysilani?

Jak jsem fikal, mdme ten den urCené ustfedni téma, které tedy logicky dostava vice
prostoru. Dostava vice proudovych prispévku a zprav. Co se tyCe nasazovani jednotlivych
prispévkd, tak ty nasazuje stani¢ni editor. Témata, ktera jsou nejexponovanéjsi a o kterych
vime, ze musi a maji nejvetsi poslechovost, fadime do Casu, kdy je nejvétsi poslechovost radia.
To je nékdy mezi Sestou az devatou rano a poté odpoledne po 14 hodiné. Je to doba, kdy lidé
jedou do prace a z prace. Poté je tady jesté naSe cilovka 50+, kterd posloucha po 17 hoding,

takze stanice zaCne poustét i dechovky, ale to neni zpravodajska véc.

13.  Jaké jsou duvody k zamitnuti prispévku do radia?
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Rozhodné ano. Pokud nespliiuje parametry nezaujatosti ¢i je téma nedostatecné
ovéreno, nemuze jit do vysilani. Také nedélame sousedské spory a domaci zabijacky cili
kriminalni véci v ramci rodiny. Také odmitame témata, ve kterych se pouze chce nékdo nékomu

mstit a poskodit ho.
14.  Jaké zdroje informaci vyuzivate nejcastéji?

Musime jit po oficialni linii. To znamend, Ze pouzivame primarni zdroje jako jsou
instituce, mluvéi, tiskové zpravy a CTK. Déle to jsou také sborniky zakond, vyhlasky, zapisy
ze zastupitelstev a zapisy z rad. Pak jsou zde sekundarni a neoficialni zdroje, které jsou zalozené
na tom, ze n¢kde néco zaslechneme. Ty potom jest€ musime ovéfit, takze tyto zdroje jsou spise
takovou inspiraci. Kdyz jsem jel v tramvaji a slySel jsem dvé postarsi zeny, jak se bavi o tom,
ze stihly brzo rozkvést stromy, ale jesté nevylétly vcely, tak to beru jako takovy dobry tip
a vlastné to vygenerovalo 1 dalsi téma. Provéfil jsem si proto, jestli to je pravda, sehnal jsem si
oficialni zdroj, ktery mi k tomu ma co fict a uz jsem mohl zacit tocit. Takze je dobré se
inspirovat, ale vSe se musi provéfit a prohnat pres primarni a oficialni zdroje, které informaci

budto potvrdi, anebo vyvrati.
15.  Které zdroje povazujete za nejvérohodnéjsi?

Ty, které si sami provéiime. Davéryhodné zdroje jsou také sbirky zakont. Mluv¢i sice
poskytuji oficialni informace, ale i tak je provétujeme, protoze mluvci samoziejme stoji za svoji

instituci, ktera mize mit své zajmy. Dobry zdroj je pravdivy, relevantni a né¢im podlozeny.
16.  Jakym zpusobem tedy ovérujete zdroje?

My mame zasadni poucku, ze informace ovefujeme na ze dvou na sobé nezavislych
zdroji. Koukame se tedy, jestli nahodou ta instituce nezakryva svym prohlasenim né&jakou

nepovedenou véc, nebo jestli si nedéla jen PR a podobné.
17.  Ridite se kritérii p¥i vybéru zdroju?

Zdroj musi byt néjakym zpusobem ovéfitelny a nejlépe by mél mit oficialni parametry.
Rozhodné pro nas nebude zdroj uklizeCka na uradé, ktera néco slysela, a pokud ano, tak stejné

budeme provérovat a dohledame primarni zdroj. Rozhodné ji ale nebudeme citovat.
18.  Jak pracujete s anonymy?

Obecné se s anonymy pracuje tak, ze se neberou moc v potaz. My si ho samoziejmé

preCteme a na zakladé toho vyhodnotime, jestli ma cenu to vibec dale rozebirat a zkoumat to.
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To znamena, ze pokud ta informace, kterou podava je pouze jeho osobni zalezitost ¢i pomsta,
tak to hazime do koSe. Anonymu muazeme nabidnout tfeba osobni schizi a vyloudit z n€j kdo
vlastné je a jaky ma k té informaci vztah, jak se to dozvédél. Pokud je ten clovek k tomu
ochotny, tak mu mizeme zarucit ochranu zdroje a anonymitu, coz je za m¢ relevantni postup.
Takze pokud je informace natolik zajimava, snazime se komunikovat a najit dalsi zdroje. Pokud

to nejde, tak bohuzel.
19.  Jak se pracuje se zakulisnimi informacemi?

S takovymi informacemi pracujeme velmi citlivé a velmi opatrn€. Jsme na pudé
vefejnopravni instituce, takze nemuzeme jit cestou zaloZenou jen na zakulisnich informacich.
To se hodi spiSe do investigativy a publicistiky. Takze se musi opét ovéfovat na dvou

nezavislych zdrojich. Pokud se prokaze, ze je pravdiva, muzeme s ni jit ven, ale dfiv ne.
20.  Vyuzivate zpravodajské agentury?

Vyuzivame zpravodajskou agenturu CTK a potom tady mame i néco zahrani¢niho, ale

to pro nasi regionalni zurnalistiku nema uplné smysl.
21.  Jak udrzujete svoji sit’ kontaktu?

Urcité mam, tu si za dobu pasobeni v oboru postupné vybuduje snad kazdy redaktor. Ja
se ji snazim udrzovat v prvni fadé dobrymi vztahy, takze s nimi obc¢as zajdu na kavu
a neformalné pohovoiim. Ze bych ale nékomu daval viimné tplatky, tak to ne. Nemyslim si,
ze by to kterykoliv z redaktorti délal. Sit’ kontaktl je tedy zalozena na bazi dobrych vztahg,
které vzbuzuji davéru. Kdyz ten kontakt nechce, aby ta informace vedla k nému, tak ho prosté
nepropalim, protoze vim, Ze mi pfinese pristé zase néco dal§iho. Dalsi véc je, ze to je ovéfeny

zdroj a ptipadné ovérovani informace prosté klapne.
22,  Jak se v ramci siti kontakta vyhybate stietu zajmu?

Samoziejmé ke stfetu zajml dojit mize. U nas to feSime tak, ze pokud ma k tomu

kontaktu redaktor az moc blizko, tak to pfedava nékomu jinému, kdo s nim vztah nema.
23.  Kolik prispévku do radia za den vytvorite?

Je to podle narocnosti a shodou okolnosti se u nas zrovna jeden takovy vyzkum délal.

A vychazi to zhruba na jeden a ¢tvrt proudového piispévku denné a tfi az Ctyfi zpravy za den.

24.  Jaké mate zazité postupy pri upravé zvukové stopy?
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Kazdy redaktor to ma samoziejmé trosku jinak, protoze kazdy stifithd v jiné stfizné
a s jinou technikou. Vsichni totiz nepouzivame stejny program na stfihani. Redaktor bud’to toci
reportaz z ruky pfimo na misté, anebo az ve studiu, kde si v§echny spojaky predepisSe a precte.
Tocit z ruky ale neni vibec jednoduché a uméji to zkuseni redaktofi. Ti, co pfijdou nové to
vétsinou nezvladaji a potfebuji si tu reportaz napsat. Rekl bych, ze ddlezité je si prvné
rozvrhnout kostru celé reportaze, podle které se pak pojede. Takze by si mél redaktor predstavit,

jak tam nasklada respondenty, ruchy a spojaky. Kostru redaktofi mnohdy konzultuji i se mnou.
25.  Jaky by byl vas postup primo na place v terénu?

J& se snazim co nejvice toCit z ruky. To znamena, ze se s tim respondentem bavim tak,
abych tu sekvenci nasi promluvy mohl do reportaze pouzit rovnou. U sportu je te€zké predvidat,
co hraci po utkéani pronesou, proto si k tomu prednato¢im jesté néjakou storku, kterd vznikla
behem utkani. Jinak si samozfejmé musim nahrat ruchy, aby bylo poznat, ze jsem tam opravdu
byl. Kdyz pak pfijedu do studia, tak to skladam jako lego. Dam tam spojaky, promluvy
respondentt a zasadim mezi to ruchy. Poté cely zvuk docistim, aby tam nebyly lupance a dalsi

pro ucho nepiijemné skoky, srovnam zvukové hladiny a je to.

26.  Jsou v Ceském rozhlasu néjaké pokyny ¢&i nafizeni, jak tvoFit reportaz &

zpravu tvorit?

Jsou dané stopaze, do kterych se redaktori musi vejit. Celostatni Radiozurnal ma stopaze
kratsi, Plusko zase vétsi a naSe stanice néco mezi. Déle jsou zde profesni véci, takze pokud je
tam jedna strana, tak musi mluvit i protistrana. A pokud jde o kontroverzni véc, tak jim musi
byt poskytnut obéma stranam stejny €as. No a posledni véci jsou technické, takze jak jsem ftikal,

zvuk by mél byt Cisty a nemél by obsahovat nedostatky.
27.  Jaké jsou nedostatky?

Nedostatky jsou lupance, skoky hlasitosti, nepfijemné ruchy. Re¢i respondentt musi byt
rozumét a také by prispévky neméli obsahovat zvukové nedostatky. cm. Redaktor by si m¢l

davat pozor na vitr a dobré nastaveni nahravadla.
28.  Jaké se u vas pouzivaji typy zanru?
Zprava, reportaz, rozhovor. NejCastéji se pouziva ta zprava a jeji variace a reportaz.

29.  Prochazi prispévky editaci? Kdo je edituje?
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Editaci prochazi kazdy piispévek. Dokonce tady mame dvojstupiiovy systém editace.
Prvni editace je moje. Pti té kontroluji nejprve text a poté i zvukovou stopu. Musim samoziejmé
schvalit i téma. No a kdyz to projde moji editaci, tak to kontroluje jesté stani¢ni editor, ktery to
pak zarazuje do vysilani. Ja jsem tedy prvni stupei a stani¢ni editor je druhy stupeni. Kdyz tady
nejsem, tak prvni stupen editace piebira mij zastupce Daniel Zach, ktery normalné ptisobi jako
jeden z redaktord. Véci, které vznikaji v pohotovostnich, no¢nich nebo vikendovych hodinach
se posilaji do Prahy regionalnimu koordinatorovi, ktery si to poté zedituje sam. Stanicni editofi,

tedy druhy stuperi editace, ztstavaji i pies vikend.
30. Jaké tady jsou stopaze zanru?

Ctena zprava by méla byt do 20 sekund, zprava se zvukem také do 20 sekund. Minibal,
coz je takova miniaturni reportaz, kde mluvi vice, jak jeden respondent, by mél byt do minuty
kompletni. Pokud reportaz putuje na celostatni Radiozurnal, tak by méla mit do ranniho vysilani
maximalné€ minutu a pil a do denniho minutu a 40 sekund. Pokud se jedna o nasi stanici, tak

by reportaz méla byt do dvou minut a u Pluska dvé a ptl az tfi minuty.
31.  Jaka je kostra zpravodajského vysilani?

Zpravodajské relace bézi od péti do osmnacti hodin a vysilaji se vzdy v celou hodinu.

Rano do deviti jsou zpravodajskeé relace kazdou palhodinu.

32.  Dochazi ke spolupraci s ostatnimi regiondlnimi stanicemi ¢i celostatnim

vedenim?

Rozhodné ano. Dodévame obsah pro nasi stanici a zarovei 1 pro celostatni Radiozurnal
¢i Plusko. Nékdy je to tak, ze vznikaji véci pfimo na objednavku a neékdy je to zase tak, ze si
vyberou nékteré z naSich pfispévki do svého vysilani, protoze se jedna o atraktivni téma.
Koordinace a vyroba se konzultuje s celostatnim vedenim. Konzultace s vedenim se primarné
ujimam ja. Kazdy den jsem také v kontaktu s regionalnim koordinatorem a feSime, jak cely den

bude vypadat.
33.  Jaké je slozeni vasi zpravodajské redakce?

Vedouci §éfredaktor jsem ja, potom tady mam zastupce Daniela Zacha, ktery prebira
moje povinnosti, kdyz zde nejsem. A pak jsou tady bézni redaktofi Tereza PeSoutova, FrantiSek
Jirki, Milan Soldan a nové i Monika Babulicova. Mame i externiho sportovniho redaktora Jana

Kodeta a dal$i externisty, ale to jsou spiSe studenti na praxich, které vedu ja.
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34. Funguje u vas korektor?

Korektor je ve vysledku to stejné jako editor. Takze to je zdvojena funkce, kterou plnim
ja.
35.  Mate v redakci rozdélena odvétvi mezi redaktory?

Odvétvi rozdélené mame, ale neni to striktn€é dané a urcité tam jsou i presahy do dalSich
zaméteni. Milan Soldan se tfeba specializuje na zemédélstvi a lesnictvi, pak jsou zde redaktofi,
kteti zase naopak vice inklinuji ke zdravotnictvi a k socialnim sluzbam. Politiku a komunalni
véci tieba déla FrantiSek Jirkti. Muze se ale stat, ze kdokoliv musi natoCit cokoliv, protoze jsme

mala redakce a musime se umét zastoupit.
36. Jak funguje redakce o vikendech?

Jeden redaktor ma vzdy vikendovou pohotovost. Bud' nataci, anebo je pfipraven na
telefonu, kdyby prisla n¢jaka aktualka. Takze mu mohou zavolat z Prahy a poslat ho nékam.
Na telefonu jsem pfipraven ija, byt mam volno. Jinak se redaktofi ve sluzbé stridaji po tydnech
a kdyz nékdo nemuze, tak jako narazovy zaskok zasko¢im ja. Od nového roku se jeden den
nataci vétsinou planovana udalost a druhy den se drzi pohotovost. Diivod k vyjezdu je naptiklad

kalamita, tornado, silny vitr.
37.  Funguje tady néco jako uzavérky?

Ano funguji, kazda aktuélni zprava musi byt zpracovana co nejrychleji, aby mobhla jit
do vysilani, takze uzavérky funguji porad. Neni tady dana jako v tisku jedna velka, ale ¢im
dfive je medialni obsah pfipraven, tim Iépe. NadcCasové véci, jako jsou reportaze i tematicky
planované vstupy, maji uzavérku vlastn€ danou koncem pracovni doby, aby se to stihlo

zeditovat a pfipravit na pristi den.
38.  Pouzivaji redaktori fotografie a videa?

Dneska uz ano. Redaktofi uz jsou zvykli a automaticky na misté foti, pfipadné€ nataceji

na mobil, protoze se to pak vSe dava na socialni sit€¢ a na web.
39. Vite, kdy CRo Vysocina zacal pouzivat socialni sité?

Kdyz jsem sem pfiSel, tak uz je pouzival, takze nevim. Jsem tady od roku 2018, takze

minimalné 5 let uz se pouzivaji.

40.  Jaké socialni sité se v CRo Vysocina pouzivaji?
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Stanice ma webovou stranku a facebookovy profil. To jsou pro nas primarni socialni
sité. Jako redaktofi neoficialné obc¢as pouzivame Twitter jako dal§i komunikacni kanal. Nase

piispévky na Twitteru poté nékdy piebira oficialni hlavni uget Ceského rozhlasu.
41. Kdo zde spravuje socialni sité?

Socialni sité, web a internet ma starosti web editorka Lucie Hochmanova, ktera je u nas

zrovna nove¢. Nahradila stavajiciho web editora, ktery zde pracoval fadu let.
42.  Vsechny vyprodukované reportiaze se objevuji na webu?

Vsechny se tam nevyskytuji. Pfedchazi tomu konzultace mé&, vedouciho stanice,
stani¢niho editora a web editorky. Resime, jestli to ma potencial jit na web a podle toho se pak

rozhodujeme. Snazime se tam davat dilezité, aktualni a zajimavé véci.
43.  Jak se od sebe lisi prispévky ve vysilani a na webu?

Moc se to nelisi, protoze se tam dava zvukova stopa, kterd jde v radiu. Lisi se to tim, ze
na webu je u toho fotografie a kratky perex, ktery shrne celou tu reportaz a odkaze na zvukovou
stopu. Doslovny piepis reportaze to ale také neni, protoze text by mél byt trochu odlisny od

zvuku.
44.  Pouzivate vlastni techniku, nebo vam ji poskytuje instituce?

Je potieba rozhlasova technika. Takze dostavame sluchatka, nahravatka, mikrofony,
notebooky a nékdy, ale to jsou jednotky pfipadi, nékdo pouziva jinou stfiznu, nez ktera je
primarné nainstalovana. Kdyz to neni mozné, tak redaktofi pouzivaji vlastni notebook s vlastni

stfiznou. Je§t€ mame k dispozici auto.
45.  Upravuji si zvukové prispévky redaktori sami?

Kazdy redaktor si déla stfih sam a nejvice se u nas pouziva program Sound Forge, ktery
je predinstalovany na pocitacich. Ja osobné pouzivam Blackmagic DaVinci, protoze jsem s nim

11 let pfedtim pracoval v televizi.
46. Kdyz prijde novy redaktor, uci se strihat sam?

Pokud neumi stfihat, tak ho to nau¢ime my. V Sound Forgi to uci Daniel Zach, protoze
mu to jde nejlépe a v jinych programech se toho ujimam tieba ja. Vétsina programu je podobna
a pokud ten clovék predtim délal v audio-vizualnich mediich, tak to bude s velkou

pravdépodobnosti umét.
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47.  Jesté se zeptam k té siti kontakti. Mate jako redakce néjakou spolecnou

sit'?

Mame redakcni systém Openmedia, ve kterém je pifimo polozka kontakty. Takze se z
toho da kdykoliv Cerpat. Vétsinou jsou to oficialni zdroje, takze mluvéi, odbornici, instituce.
Osobni informéatory si kazdy spravuje sam a je to trosku personalni zalezitost a moc se o tom

nemluvi.
48.  Nastinite mi, jak Openmedia funguje?

Je to celorozhlasovy redakéni systém, do kterého davame vSechny zpravy, reportaze
a ostatni prispévky. Pomoci programu, ktery se jmenuje Dalet tam vkladame i zvukové stopy.

Dale ten redakcni systém obsahuje 1 veSkeré kontakty, kalendare a archivy.
Rozhovor ¢&. 2 — Frantisek Jirkd, redaktor Ceského rozhlasu Vysogina

1. Pracoval jste v médiich i pred vaSim pusobenim v redakci Ceského

rozhlasu? Kde?

Zaginal jsem v regionalni televizi pod spole¢nosti Ceskomoravska televizni, kde jsem
stravil asi tfi roky. To byla doba nékdy pielom tisicileti, takze od roku 1999 az do roku 2002.
Pak jsem stravil n&akou dobu na Novém Zélandu, kde jsem v televizi dé¢lal redaktora
zpravodajstvi. Potom jsem se vratil a zhruba rok jsem pracoval na pozici sportovniho redaktora
v Jihlavskych listech a tu stejnou pozici jsem mél nasledn€ i rok v MF DNES v regionalni
piiloze. Nasledné jsem presel na dva roky do Deniku, kde jsem opét pusobil jako sportovni
redaktor. Dalsi 3 roky jsem pracoval v PR v Boschi. Od roku 2012 jsem byl v Mafte redaktor
zpravodajstvi az do roku 2019 a od 2019 jsem v Ceském rozhlasu Vysotina redaktor

zpravodajstvi.
2. Jak se vase pozice v CRo Vysotina vyvijela?

Jsem stale redaktor zpravodajstvi. Asi 3 roky, kdyz odesel jeden z naSich zkuSenych
kolegt, jsem tady pusobil jako zastupce $éfredaktora, ale to me viibec nelakalo. Musel jsem
i editovat, coz mé nenapliiovalo. Kdyz se vratil zpét byvaly zastupce §éfredaktora, tak jsem se

svého mista dobrovolné vzdal.

3. Jak vypada bézny pracovni den redaktora?
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Kazdy den neni stejny. Rano piijdu a v 8:30 je porada. Rekne se tam co kdo udéla, jak
bude vypadat vysilani, co se do néj musi pfipravit, pfipadné 1 na pfisti den. A potom jedu tocit
reportaz, vratim se zpet do redakce, obvolam poptipadé dalsi respondenty, zjistim si dalsi
informace a postiiham tu reportaz. Poté produkuji dalsi zpravy se zvukem i bez néj a prubézné
si kontroluji weby obci a instituci, protoze 1 ty produkuji informace do zprav. Jinak samoziejmé

neustale nékde brouzdam a sleduji, co je nového. Také si domlouvam nataceni na dalsi dny.
4. O kterych tématech piSete vy osobné nejcastéji?

Regionalni zurnalistika je takova, Ze se v ni prosté musi délat v§echno. Takze to neni
tak, ze by se ¢loveék na néco vylozené specializoval. To Slo maximalné v tom sportu, kde jsem
si hlidal hokej. Muzu fict, k Cemu mam osobné nejbliZe, a to je lokalni politika a doprava.
Neékteré informace se mi tfeba v té politice uz spojuji v backgroundu, protoze se v tom néjakou

dobu pohybuji. Ti, ktefi do toho tolik nevidi, ty spojitosti nenajdou.
5. Jak probiha vybér udalosti v CRo?

Jsou dvé cesty. Jedna, ktera by méla byt podle mé preferovana a primarni, je ta, ze
redaktor se pohybuje v terénu a vidi ty udalosti, co tvori zpravy. Pfichazi tedy s vlastnimi tématy
a prokazuje znalost. Samoziejmé se tady nemuze natacet kazda blbost, ale svoboda ve vybéru
témat je tady vcelku velka. Druha cesta je zadani, a to muze pfijit tfeba pokynem z Prahy ¢i od
Séfredaktora. Zadani pfichazi ve chvili, kdy se néco déje napiiklad v oblasti, ve které nejvice
operuji ja nebo pokud se jedna o téma, kterému jsem se jiz vénoval. V momenté, kdy jsem

volny a nemam natacCeni a je potieba néco udélat, tak je mi to téma pfifazeno.
6. Jaké jsou duvody k zamitnuti tématu do radia?

Existuji pravidla Ceského rozhlasu, které nesmim porusit. Napiiklad nesmim porugovat
zakon. Kdyz bylo pfed volbami, tak prob&hla na nameésti v Jihlavé strkanice mezi dvéma
zastupiteli a o tom jsme odmitli informovat, protoze Cesky rozhlas ma pomémé striktni
predvolebni pravidla. Lidé, ktefi kandiduji by se ve vysilani méli objevovat co nejméneé,
a pokud to nejde, tak v téch reportazich musime oznacovat o jakého clovéka se jedna, v jakych
volbach kandiduje a za jakou stranu. Jinak se vyhybame i domacim zabijackam a vrazdam
v rodin€. Néco jiného je, pokud by Slo o vrazdu nékde venku na ulici. To uz ma spoleCensky
presah a informovali bychom o tom. Obcas si o nékterych tématech fekneme, Ze to je blbost

a malo zajimavé a bézné, tak o tom neinformujeme.

7. Podle kterych Kritérii vybirate témata medialnich obsahu?
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Témata by méla dat informacni hodnotu, at' uz pro lidi v té konkrétni lokalité, ktefi se
s tim 1épe spoji a kterych se to tyka, tak v lepsim pfipad€, aby celé to téma bylo prenositelné na

okres, na kraj, na celou republiku.

wewr

8. Ktery faktor je nejdulezitéjsi a rozhodujici pro vybér udalosti?

Tak jedno dulezité kritérium je rozhodn€ aktualnost. Druhé je plocha, kterou to pokryje.
Kdyz se v Rosicich bude délat novy vodovod, tak o tom nemusime délat obsahlou reportaz, ale
vytvoirime jen ¢tenou zpravu, protoze to bude zajimat jen lidi, ktefi tam ziji. Da se fict, ze ¢im
vétsi celospoleCensky dopad, tak tim je ta zprava dualezit€jsi a dostava vétsi prostor.

Celospolecenské trendy maji vétsi prostupnost do vysilani, Setfeni energii se tieba tyka vSech.
9. Jak u vas funguje zpétna vazba a komunikace s posluchaci?

Pro mé osobné nejsou diskusni fora a socidlni sit€¢ berna mince. Pokud nékdo napise
reakci pfimo mné, nebo mi zavola, tak ja se s tim ¢lovékem rad pobavim. Netvrdim, ze jsem
vSeveéd, kazdy délame chyby a nemam problém se omluvit a pfipustit ji. Vnitiné si z toho pak
vyvodim, co jsem udé¢lal $patnég, jestli jsem pouzil Spatnou formulaci, nebo vytvoril néco
zavadgjiciho. Snazim se potom podat aspekty toho problému na dalSich obsazich 1épe. Na

Ctenost a poslechovost piispévkt na webu se neohlizime.
10.  Existuje néjaky systém razeni témat, které pajdou do vysilani?

Co je aktudlni jde do vysilani. Potom mame v ramci redakce zpravodajstvi vlastni
dramaturgii, takze kdyz se nékde néco d¢je, tak tam tfeba nasadime zivy vstup. Kdyz je redaktor
pfimo na misté a vysila zive, tak je to vlastné nejvice aktualni. Potom tvofime relativné
nadCasové reportaze, které se snazime namixovat do vysilani tak, aby to bylo pestré a kazda

reportaz byla naptiklad z jiného okresu. Aktualnost ale vede.
11.  Jaké zdroje informaci vyuzivate nejcastéji?

Nikdy jsem si o tom statistiku nevedl. Ale Cerpam z tiskovych zprav, které ptijdou do
emailu, pak projizdim weby riznych vesnic a mést a sleduji kde se co déje. Neékteré obce
a mésta uz tiskové zpravy neposilaji, takze si je musim na internetu vyhledat sam. Déle také
sleduji krajska a méstska zastupitelstva. No a pak mam kontakty, které tvoii lidi, se kterymi
jsem uz nataCel a znam se s nimi. Kdyz natacim reportaz, tak si s nimi tfeba na chvili sednu

a povidame si a oni mi hazeji rizné tipy. Ale to je feknéme takové fidsi.

12.  Jak udrzujete svoji sit’ kontaktu?
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To udrzovani neni uplné cilené, jako ze bych si fekl, ze s timhle ¢lovékem jsem nevolal
3 mésice, tak mu ted’ zavolam. Prosté mam kontakty, se kterymi se schazim, povidam si s nimi.
Kdyz tieba nékomu volam kvali néCemu, tak se rovnou doptavam i na dalsi véci a rozvijim
konverzaci. Je to takovy efekt snéhové koule, jednou s nékym to€im, pak mu volam, pak zas
toCim, a tak se to udrzuje. Doptavam se i na to, jak se ten clovék ma a podobné. Z pivodni

jedné reportaze tak mohu vytézit reportaz a tteba dalsi dvé zpravy.
13.  Jak se v ramci siti kontaktu vyhybate stiretu zajmu?

Odmitam tocit problémové véci s lidmi, které znam osobné. Ja to téma tfeba ostatnim

redaktorim hodim do placu, ale dal se mu nevénuji.
14.  Které zdroje povazujete za nejvérohodnéjsi?

Zpravy hasicu, policie a zachranné sluzby si ovéfovat viceméné nemusim, takze to je
divéryhodné. Pak jsou tady méstské a krajské zpravy, u kterych uz ale musim byt pozorny
a sledovat, co tim zamysli. Ne, Ze by to nebyla pravda, co tam sdéluji, ale nemusi tam byt vSe
a muze se jednat spiSe o takové promo. Ten Ufad mize mit potifebu néco vice zviditelnit
a prodat. Proto je lepsi jesté sehnat vyjadreni nékoho dalSiho, tieba obcCana, kterého se to tyka.
Ale stale se to da brat jako divéryhodny zdroj. Weby mést a obci vnimam podobné. Potom jsou
tady moji znami, a ted’ tim myslim jako kamarady, se kterymi si sednu naptiklad do hospody.
Funguji jako dobry tip, ale neda se to brat uplné za bernou minci. Kdyz si jejich tipy proveris

a zjisti§, Ze na tom néco je, tak se s tim da pracovat dale.
15.  Ridite se kritérii p¥i vybéru zdroju?

Jedno z kritérii je divéryhodnost. Kdyz se néco stane v obci, tak samoziejmeé jdu za
mistnima a vyptavam se jich, jak to vnimaji, ale nejde cela ta zprava vystavét na jejich pohledu,
protoze to prosté neni daveéryhodné. Je to dobré pro dokresleni atmosféry. Jinak se snazim
sehnat vyjadfeni pfimo instituce, obce, nebo nékoho kdo k tomu ma opravdu co fict. To beru
jako davéryhodny zdroj. A nejlepsi je to vzit vyloZené kiizkem, takze se zeptam jedné strany

a pak druhé strany a néco z toho vyvodim.
16.  Vyuzivate zpravodajské agentury?
Jenom CTK. Zahrani&ni agentury pro regionalni zurnalistiku nedavaji moc smysl.

17.  Jak pracujete s anonymy?
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K anonymum pfistupujeme velmi opatrné. Jednou nam sem piiSel mailem anonym,
ktery byl poslany i zastupitelim kraje. To byl impulz, pro¢ jsme tomu vénovali vibec Cas,
protoze piece jen to probirali i zastupitelé. Prob&hla konverzace po emailu, pomoci které jme
chtéli zjistit kdo za tim stoji a jaké jsou divody a vlastné vSechno okolo. Po tfech emailech se
anonym prestal ozyvat, tak jsem to kvali nepodlozenym a nedostate¢nym informacim nechali

byt. Pokud je to uplny anonym, tak to prosté nechavame lezet a nereagujeme.
18.  Jak pracujete se zakulisnimi informacemi?

To je moje oblibend disciplina, obzvlast po volbach. Mam vytipovano par lidi, se
kterymi se bavim o volebnim vyjednavanim. Je to vylozené o pratelském povidani si o situaci.
Takhle se spolu bavime tfeba 1 30 nebo 40 minut a ja se z toho dozvim o mnoho vice véci nez
z néjakého oficialniho prohlaseni. Na konci hovoru se zeptam, co teda vlastné pustime ven
a nahrajeme urcitou formulaci. Takhle udélam rozhovor s dalSimi tfemi a na zaklade téch
informaci si slozim konecny obraz a zjistim, kdo mi keca a kdo mi nekeca. Ja samoziejmé
nepropalim zdroj téch informaci, ale vSechny ty zakulisni informace pouziji k tomu abych
dokreslil a dovysvétlil situaci. Nasledné to vSechno provazi formulacemi, na kterych jsem se
s mymi tipy domluvil. Tyto lidi beru jako pomémé davéryhodny zdroj, protoZe u téch
povolebnich jednani sami jsou a kdyz si popovidam s lidmi ze vSech stran, tak mi to udéla

solidni obrazek o situaci.
19.  Kolik prispévku do radia za den vytvorite?

Jednu reportaz. Daji se udélat i dv€, ale to se Cloveék opravdu zacykli a zavafi a neni to
dobré. Takze kdyz to tak shrnu, tak jedna reportaz, dvé zpravy se zvukem, jeden zivy vstup

a dalsi Ctené zpravy, které nepocitam.
20.  Pouzivate pri vypracovavani prispévku zazité postupy? Jaké to jsou?

Na zacatek reportaze si hodim vétSinou néjaky ruch a potom jesté tieba doprostied. To
nema vyznam obsahovy, ale jedna se spiSe o takovy predél. Nekdy to pouzivam, kdyz si
pottebuji oddélit naptiklad dva svoje spojaky, které namlouvam. Ty ruchy jsou také dobré i pro
odpocinek posluchace, protoze jenom poslouchat je naro¢né. Pak tu reportaz skladam v blocich,
kdy mluvi jeden respondent a na n¢ho reaguje druhy respondent ¢i protistrana. VétSinou by
v reportazi mélo byt vice hlast, ale pokud se jedna o silnou story, které tady také samoziejme
mivame, tak jeden mluvici clovék postaci, protoze je jeho piib&éh sam o sobé¢ silny a vystaci to.

Reportaze se také snazim uchopit z n&jakého SirSiho kontextu. Takze takova ta klasicka
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pyramida, kdy na vrcholu je konkrétni ptipad, na kterém dokumentuji néjaky obecny jev. Zacnu
mluvit s dédeckem a ke konci, kdy uz je to rozvétvené tam dam vyjadieni naptiklad

ministerstva.
21.  Jaké mate zazité postupy v terénu?

Zalezi na situaci. VétSinou mam nékoho domluveného. natoc¢im stranu A a potom stranu
B. K tomu, kdyz to jde, tak za pochodu nato¢im i spojaky. Abych zvladal nataCet z ruky mam
naucené nekteré rutiny. Pouzivam jednoduché véty a presné a jednoznacné popisuyji, co vidim.
Kolikrat ale z mych namluvenych véci z ruky pouziji jen tfetinu. Pokud to¢im o slozitych
pravnich vécech, nebo o ekonomickych udajich, tak z ruky nenatacim, protoze v téchto

ptipadech se ¢asto jedna o presné formulace a udaje. Na place je to ale také dost o pfiprave.

22.  Jsou v Ceském rozhlasu néjaké pokyny & nafizeni, jak tvoFit reportaz,

zpravu atd.?

Jako nikde jsem je napsany nevidél, abych pravdu ftekl, ale existuji zakladni
zurnalisticka pravidla. Takze jak jsem fikal pyramida od konkrétniho k obecnému, pak
nejdalezit&j§i informace u zprav na zadatku. Cesky rozhlas spise bude mit takové obecné
zasady, které se tykaji tfeba vyhledavani zdroji. Pak urc¢ité musime mit Cisty stiih a v§e musi
byt srozumitelné. Pak nafe obsahy samoziejmé nesmi porusovat kodex Ceského rozhlasu

a zakony. Rizné zanry maji riiznou stopaz, kterou bychom méli dodrzovat.
23.  Jaké typy zanru pouzivate?

Zpravy, reportaze, rozhovory, zivé vstupy a RSM. RSM znamena ,rozhovor
s moderatorem*. Jako redaktor domluvim moderatorovi respondenta na ur€ity as a vymyslim
otazky, na které se moderator bude ptat. Velmi Casto posilame otdzky dopiedu, protoze
smyslem neni nachytat hosta, ale dostat z n€ho uzitecné informace. Nejcastéji se vyuzivaji

zpravy se zvukem, Ctené zpravy a reportaze.
24, Prochazi prispévky editaci? Kdo je edituje?

Editaci prochazi a edituje je editor centra zpravodajstvi, coz je v 80 % piipadi
$éfredaktor Dusan Vrbecky. Ve zbylych 20 %, kdyz mé tfeba Dusan dovolenou, nebo tady neni,
tak edituje zastup. To jsem byl posledni tii roky ja a od nedavna, co je Daniel Zach zpét, tak je
to on. A ten piispévek pak, kdyz projde nasi editaci, putuje k editorovi stanice, ktery ho jesté

jednou piekontroluje a poptipadée pfipominkuje. Podobny postup je s celoploSnymi stanicemi.
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Kdyz méa nékdo prispévek pro celoplosnou stanici Radiozurnal nebo pro Plusko, kontroluje to

koordinator regionu v Praze.
25.  Takze dochazi ke spolupraci s celostatnim vedenim?

Jihlavské studio ma dvé vétve a nasSe redakce tvoii jednu z nich, tedy centrum
zpravodajstvi. Nase centrum zpravodajstvi nepodléha vedeni lokalni stanice, ale vedeni
Radiozurnalu a regiont v Praze. Ve Ctvrtek byva hlavni porada, na kterou chodi vSichni vedouci
stanic CZP. V naSem ptipadé DusSan Vrbecky. Celkovym vedoucim vSech zpravodajskych
center je Petr Sehnoutka. Planuje se tam na tyden ¢i 10 dni dopfedu co jaka stanice bude
produkovat za témata a vytvoti se zaroven celkova kostra vSech regionalnich bun¢k. Domluvi

se 1 témata, ktera jsou prenositelna na ostatni regiony nebo na celoplosku.

26. Dokazal byste mi vycislit cetnost zpravodajskych relaci a stopaz pro

reportaz?

Radiozurnal ma relace po plil hodinach. Ranni relace na Radiozurnalu jsou po
¢tvrthodin€. U nas jsou rano po pul hodin€é a normaln€ po hodinach. Reportaze by mély byt

zpracované do dvou minut.

27. Jaké je sloieni zpravodajské redakce CRo Vysoina? A jaki je jeji

hierarchie?

Redaktort je pét plus jeden $éfredaktor. Takze kdyz to shrnu, tak vedouci je Dusan
Vrbecky, jeho zastupce je Daniel Zach, pomyslna trojka jsem ja a dalsi redaktofi, co zde pusobi

jsou Tereza PeSoutova, Milan Soldan a Monika Babulicova.
28. A funguje tady nékdo jako korektor v té redakci?
Ten neni potieba.
29.  Mate v redakci rozdélena odvétvi mezi redaktory (sport, kultura...)?

Mame externiho sport’dka Jana Kodeta, ktery pokryva sport na Vysocing. Jinak to ale
rozdélené nemame. Kazdy déla to, k Cemu vice inklinuje a tim padem se tomu odvétvi vice
vénuje. Dan ma tieba na starosti Horacké divadlo. Ty témata se spise generuji na zaklad¢ téch
kontakta a podle toho se toci, takze vSichni maji vice zaméfeni, ale nic striktné specifického.
Da se fict, ze to mame trochu rozdeélené podle lokalit. Milan ma Pelhfimovsko a kus Tiebicska,

ja mam Jihlavsko a okoli Zd’aru, Daniel ma primarné Zd'ar, ale je také dost radikalni a jezdi
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viceméné vSude a Terka ma Havlickobrodsko. Spise lokalita nez odvétvi. Jedna se prosté

o regionalni zurnalistiku.
30. Kdy mivate redak¢ni porady?
Kazdy vSedni den v 8:30.
31. A jak probihaji?

No, prosté se tady sejdeme a fekneme si, co ten den zrovna budeme vysilat. Co by se
hodilo jako reportaz, co jako zprava, kdy dame zivy vstup a tak dale. Kazdy zaroven pifedhazuje

sva témata. Ted uz moc nehodnotime predeslé dny, coz mé mrzi.
32.  Mairedakce denni, tydenni, popripadé mési¢ni plany?

Dlouhodobé planovani se déla v pondéli na zakladé téch porad vedoucich ve Ctvrtek.
Kostra naseho programu se pak planuje na tyden. Na mésic moc neplanujeme, protoze to je

dlouhy ¢asovy horizont, ale n¢jaké mensi plany tam jsou také.
33.  Jak funguje redakce o vikendech? Jsou tady néjaké vikendové sluzby?

Funguje tady vikendova sluzba, kterou drzi redaktor majici zrovna pohotovost. Vzdycky
se to¢ime po tydnu. Redaktor v pohotovosti ma k dispozici auto a nesmi pit alkohol. Kdykoliv
se néco stane, musi byt pfipraven vyrazit. Zaroven by ve svém volném Case pii pohotovosti
nemel opustit hranice kraje. J4 osobn€ si myslim, ze by redaktor nemél chodit ani do divadel
a kin. Protoze Cesky rozhlas $etii, tak se to&i pouze v jeden den o vikendu. Diive se muselo

natadet v oba dny. Séfredaktor pohotovost nedri.
34.  Funguji zde néjaké uzavérky?

Pro nékteré rozhovory, reportdze a zivé vstupy uzavérky funguji. Obsahy musi byt

v urCity ¢as hotové, aby je mohl editor zkouknout a mohly se zaradit do vysilani
35.  Pouzivate pri tvorbé medialnich obsahu fotografie a videa?

Ano, pouzivam je pro web. Prisla doba webi a stani¢ni web editor ty fotografie a videa
pottebuje pro medialni obsahy na internetu. Web editor je tady pouze jeden. Teoreticky bychom
meéli jesté tweetovat, ale to jde uz Uplné mimo me, protoze jsem se socialnimi sitémi trosku

plassi.

36.  Jaké socialni sit¢ CRo Vyso¢ina pouziva?
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Podle mé jen Facebook. Radiozurnal ma ale urcité i Twitter.

37. Kdo spravuje Facebook u vas?

Web i1 Facebook spravuje jeden Clovék, a to nase web editorka.

38.  Jak selisi prispévek na webu a prispévek urceny pro vysilani?

Meélo by se to lisit, protoze audio je néco jiného nez text a na papire by to mohlo vyznét
Spatné. Web editorka se proto snazi piepsat nase reportaze co nejvernéji.

39.  Pouzivate vlastni techniku, nebo vam ji poskytuje instituce?

Vsechno mam od rozhlasu. K vykonu prace potiebuji pocitac, diktafon, telefon, kabely
pro propojeni techniky a auto. Pro zivaky z mista jeSté€ potiebuji zafizeni, kterému se fika kodek.
Ale mazeme pouzit i aplikaci, ktera se da stahnout do telefonu. Potom jesté potiebuji sluchatka

a dalsi drobnosti.
40.  Prispévky si upravujete sam? V jakém programu?

Ano, ja k tomu pouzivam program Sound Forge, jako vétSina z nas. Nékteti ale pouzivaji
1 vlastni jiné programy. Kdyz potfebuji néco v textové formé, tak pouziji Word. Konecné

obsahy pak nahravam do systému Openmedia, na zaklad& kterého funguje cely Cesky rozhlas.
41.  Jak funguje Openmedia?

Kazda zpravodajska redakce tam ma vlastni prostor a koSe, kam vkladaji obsahy, které
jsou rozdélené na proudy a na zpravy. Za proudy jsou oznacovany zivaky, reportaze a RSMka.
Ke kazdému obsahu se d& napsat nazev, datum, odvétvi, typ zanru a tak dale. Zpravaii, co Ctou

zpravy ve zpravodajskych relacich si pak vybiraji na zakladé té€chto tidaju zpravy, co nasadi.
42.  Mate v ramci Openmedia zaznamenanou také néjak sit’ kontakta?

Jsou tam jména jiz tieba pouzitych respondentt, ale jen na malo z nich je naptiklad
kontakt na mobilni telefon. Za tu dobu, co pusobim v médiich mam svoje kontakty ulozené

v mobilu a néjaké seznamy mam zapsané i v osobnich dokumentech.
43.  Ucil vas nékdo upravu prispévki, nebo jste se ucil sam?

Naucili mé tady. Kdyz jsem zacinal, tak vedle mé sedél Dan Zach a kdykoliv jsem néco

neveédél, tak mi poradil a usmérnil mé. V rozhlasu se musi vice popisovat a vtahovat posluchace
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do d¢je a celé to dokumentovat riznymi zvuky. Stfihani je pro mé velka skola a myslim si, ze

se stale mam co ucit.
Rozhovor ¢. 3 — Daniel Zach, redaktor Ceského rozhlasu Vyso&ina

1. Pracoval jste v médiich i pred vasim pusobenim ve zpravodajské redakci

CRo Vysoéina?

V roce 2009 jsem psal n€jakou dobu do brnénského Deniku a do toho jsem zarovei psal
¢lanky pro fotbalportal.cz o brnénském fotbalu. V roce 2012 jsem pusobil néjakou dobu v MF
Dnes v Jihlavé a nasledng jsem pted deviti lety zagal délat zde v Ceském rozhlase. V roce 2020
jsem pak odesel do Ceské televize, kde jsem pisobil 3 roky a pied nedavnem jsem se vratil opét

sem.
2. Vyvijela se tady néjakym zpusobem vase pozice?

Spise ne, funguje zde celou dobu jako redaktor a asi od roku 2018 jsem se stal zastupcem

nového §éfredaktora, takze jsem zacal 1 editovat a zastupovat ho v nékterych vécech.
3. Co je tedy naplni vasi prace?

Naplni moji prace je nachazet témata, toCit reportaze, zpravy a zivé vstupy. S tim souvisi

1 zajisténi a domluva s respondenty.
4. O kterych tématech piSete vy osobné nejcastéji?

Ja& mam velkou zalibu v komunalni politice a pak se rad specializuji na vesnické

zajimavosti. Takze tfeba komunalni a soudni spory.
5. Jak probiha vybér udalosti v CRo Vyso¢ina?

To se tady postupné docela vyvijelo a zménilo. Diive z 90% témata vymyslel a vybiral
sam redaktor a pak samoziejmé vedle toho byly i ty centralni hlavni témata ke dni. Ted’ je to
tak pal na pul, Ze polovina témat je zadana a rozdélena a druhou vytvareji sami redaktofi. Ja
osobné naprostou vétsSinu véci vymyslim a vytvafim sam, protoze mi neni po chuti, kdyz mi

nekdo néco predhazuje a rozdéluje.
6. Podle kterych Kritérii vybirate témata medialnich obsahu?
Nejprve mé to téma musi zaujmout a poté se rozmyslim, jestli to ma pfinos a né&jaky

dopad pro naSe publikum a jestli je zajimavé. Je vcelku jedno jestli to bude mit dopad
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kvalitativni, nebo kvantitativni. Pokud kvantitativni, tak se to tyka v§ech, pokud kvalitativni tak
se zabyvam piimo jednim zajimavym Zzivotnim piipadem, ktery ale mize pomoci i ostatnim.
Zabavna a odlehCena témata se tu vitaji vzdycky.

wewr

7. Ktery faktor je tedy nejdulezitéjsi a rozhodujici pro vybér udalosti?

Ja myslim, Ze nejdulezitéjsi je stejné to, jestli mé€ to samotného zajima. Jak jsem fikal,
pokud bych chtél zpracovat reportdz, musi to mit také silny piibéh, se kterym se mohou

ztotoznit 1 ostatni.
8. Ohlizite se pri dalSim vybéru témat na zpétnou vazbu posluchacu a ¢tenost

prispévku na webu?

Ta zpétna vazba od posluchaci v rozhlase se k nam celkem Spatné vraci. V televizi,
kdyz se moje reportaz hodila na Facebook, tak to méla dosah a dalo se reagovat a diskutovat.
V rozhlase to ale moc neni. Je pravda, ze se obcas podivam, jaky dosah maji moje ptispévky na
Facebooku a kdyz vidim, ze to vidélo tfeba 100 tisic lidi, tak si fikdm, Ze to je ten spravny smeér

a ze to jsou presné ty zajimavosti, co bych mél hledat.
9. Napi$i vam obcas i osobni zpravu ¢i email?
Opravdu malo. Kdyz uz napiSou, tak to neni zpétna vazba, ale spiSe tip na dal$i témata.
10.  Existuje néjaky systém razeni témat, které pujdou do vysilani?

Kazdy den je jedno hlavni téma, okolo kterého se vSe to¢i. Takze kromé reportaze, se
k tomu tématu piihodi jesté¢ RSM ¢i zivak a dale se to téma rozebira s dal§imi odborniky. Takze

to hlavni téma je prioritni a potom se tam ty jednotlivé zpravy zatrazuji podle aktualnosti.
11.  Jaké jsou duvody k zamitnuti tématu do radia?

Nevim, zda se v tom da vylozené najit néjaké pravidlo, které by to limitovalo. Zamitaji
se témata, ktera se pfed nedavnem tocila a znovu by se tak ve vysilani opakovala akorat s jinou
lokaci. Rekl bych ale, Ze se zamitaji spide jednotlivé piipady. Nedé&laji se tady moc krimi véci
jako kradez, vrazda a podobné. Posledni dobou je u nas také ustup takové té bézné dopravy, ze

nehlasime kazdou nehodu.

12.  Jaké zdroje informaci vyuzivate nejcastéji?
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Nejcasteji to pro me byvaji ufedni desky obci na webu. Také chodim na socialni sité
mest a obci a snazim se je kontrolovat. Jinak je dulezité mit stale oteviené oci a také poslouchat.

Kolikrat néco zaslechnu a pak to dohledavam u oficialnich zdroja.

13.  Které zdroje povazujete za nejvérohodnéjsi?

Ja davéiuji napiiklad Ceskému statistickému ufadu, ktery je pro smérodatny ¢&isla
nejlepsi.

14.  Ridite se kritérii p¥i vybéru zdroju?

Kritérium je pro mé nezpochybnitelna predchozi zkusenost, protoze kdyz pak redaktor

zjisti, ze zdroj nebyl pravdivy a misinformoval, tak uz se neda brat jako vérohodny. Zdroj musi

byt také relevantni k tématu, takze se nebudu ptat nékoho z gastronomie na dopravu.
15.  Jak se u vas pracuje s anonymy?

Nejcasteji anonymy piijdou emailem. Béhem komunikace s nim se snazim, aby se ten
anonym demaskoval. Nemyslim to tak, ze bych ho uvedl pfimo v reportazi, ale chci védét
s kym jednam. Mnoho anonymu se pouzit neda, ale dokazou ¢lovéka navést spravnym smérem.
Takze se pak dale pidim po informacich a snazim se z osob, které jsou predmétem zajmu,

vyloudit oficialni prohlaseni, nebo aspon verifikaci téch informaci.
16.  Jak udrzujete svoji sit’ kontaktu?

Dulezitou roli urcité¢ hraje mobilni telefon. Obcas nékomu zavolam a zeptam se co
nového a dal se vyptavam, jestli by se néco nedalo dat jako zprava do vysilani. To se d&je na
pravidelné denni bazi. Pak kdyz tfeba vim, ze se n€kde néco rekonstruuje, tak zavolam

starostovi a zeptam se, jestli se situace néjak posunula a podobné.
17.  Jak se vyhybate stiretu zajmu v ramci sité kontaktu?

Témata, které se me ptimo dotykaji, se snazim ned¢lat a pfedavam je ostatnim. Vétsinou
to jako nejsou velké stfety zajmua, ale pro klid v dusi. Stiety zajmu se mohou tykat napfiklad

mé rodiny, znamych anebo véci, které me prosté §tvou a mam na né vyhranény nazor.
18.  Kolik prispévku do radia za den vytvorite?

Vétsinou to byva jedna reportaz, nékdy je k tomu 1 zivy vstup a domluva respondenta,
ktery je poté k tématu schopen relevantné hovoftit. Béhem dne jesté vytvarim Ctené zpravy

a zpravy se zvukem, které jsou dost variabilni. Nekdy jich mohu vytvofit Sest a jindy zase dvé.
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Standartné€ bych ale béhem dne mél zpracovat minimalné€ jednu reportaz a k ni par drobnych

prispévka.
19.  Jaké zazité postupy pouzivate v terénu?

Pfijedu na misto a snazim se ho celé obhlédnout. J& mam radsi, kdyZ misto mé
v reportazi mluvi respondent, takze se snazim ty respondenty co nejvice rozmluvit. Behem

nataceni si nahodné nabiram ruchy.
20.  Jaké postupy pouzivate pri upravé audia?

Kdyz jedu z terénu zpét do redakce, tak uz premyslim, jak to bude vypadat a vim, ¢im
zacnu. Takze uz mam v hlavé predpripravenou tu kostru a hlavni body reportaze. Nékteré véci
se na misté nedaji pfimo natocit, tak je dodélam a namluvim v redakci. A pak to vSechno

spolecné lepim dohromady.

21.  Jsou v Ceském rozhlasu néjaké pokyny & nafizeni, jak tvoFit reportaz,

zpravu atd.?

N¢jaké asi budou. Pokud v piispévku vystupuje respondent, ktery ma politickou funkci,
je potfeba ho identifikovat se stranou ¢i hnutim. Neni to prosté jen Jan Omacka, ale Jan Omacka,
starosta za ODS. Pokud se jednd o néco kontroverzniho, tak by mél byt poskytnut vyvazeny

prostor.
22.  Jaké pouzivate typy zanru?

Pouzivame reportaz, zivy vstup, RSM, zprava Ctend, zprava se zvukem, obcas
1 zpravodajsky kratky rozhovor. Od reportaze rozliSujeme montéaz, ktera je poskladana z vice

mist a neni u ni podstatna tolik ta pfitomnost konkrétniho mista.
23.  Vydislite mi stopaze?

Reportaz by méla pro nasi stanici mit maximalné dvé minuty, pro celostatni Radiozurnal
minutu a Ctyficet sekund. Zprava se zvukem ma horni limit nékde 1 50 vtefin a ¢tend kolem
dvaceti. Zivy vstup do zpravodajské relace ma maximalng tiicet vtefin a pokud do zprav neni,
tak klidn€ az dv€ a pal minuty.

24,  Ktery z téch zanru vyuzivate nejcastéji?

Kvantitativné vyuzivam nejcastéji zpravu se zvukem. Kdyz natacim reportaz, mély by

u toho vzniknout jesté dalsi dvé zpravy se zvukem na stejné téma.
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25.  Prochazi zde prispévky editaci?

Ty, které jdou na regionalni stanici, edituje Séfredaktor. Pokud se jednd o proudovy
prispeévek, tak prochazi jeste editaci od stani¢niho editora. Kdyz jde pfispévek do celostatniho
vysilani, tak prochazi editaci naSeho $éfredaktora a pak jesté editaci regionalniho koordinatora

v Praze. Kdyz zde neni $éfredaktor, tak jako zastupce editu;ji ja.
26.  Jak by mél vypadat jazyk zurnalisty?

Jazyk se lisi podle zanru. Zpravy by mély byt jasné osekany, takze minimum slov,
struéné, jednoznacné a srozumitelné. Jelikoz jsme v rozhlase, mél by se redaktor vyhnout
slozitym souvétim. Vedlejsi véty jsou u kratkych zprav pifimo az zakazany. Reportaz uz muze
obsahovat prvky hravosti, snese vic vtipu a tim padem je i uvolnénéjsi. Neni rozhodné ideélni,
aby se v radiu vyskytovaly vulgarismy, dialektismy, slozita Cisla a cizi védecké pojmy.
Reportaz tedy muaze byt uvolnénéjsi a je to dano také tim, ze stoji na hranici mezi

zpravodajstvim a publicistikou.
27.  Jak casto se tady opakuji zpravodajské relace?

Zpravy jsou zde jednou do hodiny, ale mezi patou a devatou ranni jsou kazdou

palhodinu.
28.  Jak dosahujete objektivity?

Kdyz promlouvaji dvé strany, tak by mély mit ob& stejny prostor. Stejné tak pokud

promlouva strana A, tak by tam meéla byt i reakce strany B.

29. Jaké je sloieni zpravodajské redakce CRo Vysoina? A jaka je jeji

hierarchie?

Dusan Vrbecky je vedouci a zaroven editor. Pak jsou zde redaktofi Frantisek Jirki,

Milan Soldan, Tereza PeSoutova, ja a nové se zauCuje Monika Babulicova.
30. Mate v redakci korektora?
Nemame.
31.  Mate v redakci rozdélena odvétvi mezi redaktory?

Milan naptiklad déla speciadlné vojenstvi a jadernou energetiku, Terka zviratka, ja

s FrantiSkem politiku a komunal a Monika zatim zamétfena neni. Kazdy samoziejmé ale déla
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mimo svoje preference jesté spoustu dal§ich véci. Ja moc nepolezu Milanovi do Dukovan

a Terka se nam zase nebude moc stourat v politice.
32. Kdy mivate redak¢ni porady a jak probihaji?

V 8:30 mame poradu s redaktory, ktera trva tak pul hodiny. Probere se denni kostra
a hlavni téma. Obcas zazni 1 zpé€tna vazba na dny predeslé. Probirame povedené véci a co by se
naopak mélo pfisté zménit a zlepsit. V pondéli vétSinou planujeme kostru celého tydne a v patek

planujeme, co predem vytvotime na vikend.
33. Jak moc do predu redakce planuje?

Plany mame denni, tydenni a co se tyCe celoplosného planovani, tak tam byvaji i plany

na mesicni urovni. Jsou to ale spise takové tematické predplany.
34.  Jak funguje redakce o vikendech?

Jeden redaktor ma vzdy sluzbu. Do nedavna se muselo v terénu natacet oba dny, ted’ uz
staci pouze jeden a ten druhy den se drzi pouze pohotovost. Kdyz by bylo néco potteba natocit,
tak redaktor musi vyrazit. Nesmi béhem pohotovosti pit alkohol a vyrazit za hranice kraje.

Vétsinou se jedna o prirodni kalamity, silny snih, boufe a podobné.
35.  Funguji u vas také uzavérky?

Uzavérka je prakticky furt, da se fict. Prispévek, ktery je naplanovan na urcity ¢as musi
byt pfedem hotovy, aby se jesté stihl zeditovat a upravit. Aktualni zpravy se snazime zpracovat

hned. Uzavérka toho typu, jako je v novinach tady ale neni.
36.  Stresuje vas Casovy pres?

Diive mé stresovaly ty uzavérky hodné€, ale musim fict, ze ¢loveék si na to tak néjak

zvykne a uz to tolik neberu.
37.  Jak ¢asto mivate zivy vstup?
Zivy vstup mivam asi tak dvakrat do tydne.
38.  Pouzivate pri tvorbé medialnich obsahu fotografie a videa?

Pouzivam fotografie a videa, protoze chci, aby mé medialni obsahy penetrovala i jina
média, tfeba socialni. Takze fotky, kdyz né€kde jsem, tak udélam. Kdyz je néco v pohybu, tak

natoCim i video. Ostatné je to potieba i kvuli naSemu webu.

68



39.  Kdy zacal Cesky rozhlas Vysoéina pouzivat socilni sité?

Upfimné si nepamatuji, kdy zacala multimedializace. Nastoupil jsem v roce 2014 a uz

to tady vSe fungovalo.
40. A jaké socialni sité pouziva?

To popravdé také piesné nevim, protoze to ma na starosti nase web editorka Lucie
Hochmanova. Nepouzivame Instagram a Twitter, ale pouze Facebook, ktery jde ruku v ruce

s nasi cilovkou 50+.
41.  Objevuji se vase prispévky i na webu? Jak se lisi?

Ano, objevuji. Prepis se lisi od audia, protoze psany text by mél byt vice strohy

a popisny na rozdil od mluveného slova.
42.  Pouzivate vlastni techniku?

Veskerou techniku mi poskytuje rozhlas. Potrebuji rekordér, nahravatko, mobil, auto,

sluchatka a notebook. Na zivé vstupy jesté piistroj s nazvem kodek.
43.  Jak funguje kodek?

Kodek ma dvé simky, které jsou pfipojené na datovy tok. Kodek je kodér a dekodér,
ktery ptehodi moje slova z mikrofonu do dat, pfenese se to pfes internet a potom zase slozi.

Posilam vlastné takovou MP3.
44.  V jakém programu strihate zvukové stopy? Uil vas to nékdo?

Ja stttham v Sound Forgi. U¢il mé to tehdy byvaly vedouci nasi redakce. Postupné jsem
se zdokonaloval a kdykoliv jsem narazil na problém, tak jsem za nim pfisel a on mi poradil.

Prubézné jsem zjistoval vSechny rizné vychytavky.
Rozhovor &. 4 — Tereza PeSoutova, redaktorka Ceského rozhlasu Vyso&ina

1. Pracovala jste v médiich i pred vasim pusobenim ve zpravodajské redakci

CRo Vysoéina?
V médiich jsem pracovala pouze tady.

2. Jak dlouho v rozhlase pracujete a jak se vaSe pozice vyvijela?
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V CRo Vyso¢ina pracuji od roku 2018, take 5 let. Moje pozice je od zacatku stale

stejna, jsem celou dobu redaktorkou.
3. Co je naplni Vasi prace?

Nataceni reportazi, pfipravovani zivych vstupu, zivé vstupy z terénu a chystani zprav

do zpravodajskych relaci.
4. O kterych tématech natacite vy osobné nejcastéji?

Kdyz si mohu vybrat, tak nejradéji vytvaiim obsahy o zvifatech. Jinak je to tak, ze

délame vsichni vSechno. Nejc¢astéji ale délam aktuality.
5. Jak probiha vybér udalosti v CRo?

Castetné témata rozdéluje §éfredaktor. Kdyz je néco aktualniho a je potieba to natogit,
tak urci redaktora, ktery ma zrovna Cas, a ten to zpracuje. Kazdy si jinak vybira vlastni témata,

kdyz n€kdo na néco narazi a da se o tom natacet, tak to natoci.
6. Podle kterych Kritérii vybirate témata medialnich obsahu?

Velice dulezité kritérium je aktualnost, dale aby to bylo zajimavé a mélo to pfinos
a dopad na spoleCnost.
7. Ktery faktor je nejdulezitéjsi a rozhodujici pro vybér udalosti?

Pro zpravodajstvi je podle me nejdilezitéjsi aktualnost.

8. Ohlizite se pri dalSim vybéru témat na zpétnou vazbu posluchacu a ¢tenost

prispévku na webu?

U vysilani je zpétnd vazba minimalni. Na internetu uz tam né&jaky ohlas je, ale také

minimalni.
9. Jak komunikujete s posluchaci?

Ja osobn¢ s nimi vétSinou nekomunikuji. Kdyz pfijde email do spolecné posty, tak to
fe§i editofi. Stava se, ze mi napisi respondenti ¢i posluchaci zpétnou vazbu, t€ém odepisuji

osobné.

10.  Existuje néjaky systém razeni témat, které pujdou do vysilani?
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Razeni témat se zaklada také dost na aktualnosti. Kdyz je néco Cerstvého a je jasné, ze
tam jeli vSichni novinafi, tak to musime dat co nejdfive ven a ma to prednost. Pak jsou ale véci,

které prosté pockaji a daji se nasadit kdykoliv.
11.  Jaké jsou duvody k zamitnuti prispévku do radia?

Protoze jsme vefejnopravni médium, tak se vyhybame reklamé a nezveme naptiklad na

demonstrace. To je v rozporu s kodexem.
12.  Jaké zdroje informaci vyuzivate nejcastéji?

Nejcasteji tiskové zpravy, weby meést a obci. Nékdy zavolam piimo vytipovanym

respondentim a oni se radi podé€li o informace.
13.  Které zdroje povazujete za nejvérohodné;jsi?
Pro mé to je CTK.
14.  Ridite se kritérii p¥i vybéru zdroju?

Me¢l by byt divéryhodny a objektivni. Kdybych se opirala o tvrzeni néjakého pana

z Facebooku, tak to neni uplné nejidealnéjsi.
15.  Jak pracujete s anonymy?

Anonymy nejsou Casté a vétSinou pifijdou emailem. V takovém piipadé odpovime
a navrhneme tfeba setkani. Muzeme nabidnout i anonymni rozhovor po telefonu, ale to

v pripad€, ze bychom méli ty informace uz n€jakym zpiisobem ovéfené.
16.  Jak pracujete se zakulisnimi informacemi?

Jsou to véci mimo zdznam, takze se nedaji uplné odvysilat. Vétsinou se na n¢ doptavam

a obcas z toho néjaké informace potom vypadne.
17.  Jak udrzujete svoji sit’ kontaktu?

Svoji sit’ kontakti mam ulozenou v telefonu. Ja jsem zaméfena na Havlickobrodsko,
takze minimalné jednou za Cas zavolam mistnim politikim a kontaktim a vyptavam se co je

nového.

18.  Jak se v ramci siti kontaktu vyhybate stiretu zajmu?
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Nékteré véci jsou dané v kodexu Ceského rozhlasu. Takze nemohu napiiklad
kandidovat. Pokud mam natacet s nékym koho znam vic a hrozil by stet zajmu, tak se to

prehodi na jiného redaktora.
19.  Kolik prispévku do radia za den vytvorite?

To se pohybuje klidné od péti az do patnacti. Zalezi to dost na tom, kolik lidi je zrovna

v préci a kolik v&ci natagim. Ctenych zprav se da vyprodukovat opravdu hodng.
20.  Které rozhlasové zanry pouzivate?

Pouzivame reportaz, zivy vstup, zpravu se zvukem, Ctenou zprava, bali¢ek slozeny

z vice synchront.
21.  Co by jednotlivé Zanry mély obsahovat?

Tak zpravy se rozlisuji podle dostupnych informaci. Pokud se jedné o zb&znou udalost,
tak ji pokryje vétSinou ta Ctena, ktera obsahuje odpovédi na otazky kdo, co, kdy a kde. Pokud
se da zprava vice rozsifit, popfipadé k tomu mam nahrany zvuk s respondentem, tak se udéla
zprava se zvukem. Stale ale musi obsahovat odpovédi na zakladni otazky a dale obsahuje
roz§ifujici informace ve formé promluvy. V reportazi se jde vice do hloubky, protoze se odrazi
od konkrétniho pfipadu a promlouva v ni lid. Pt tvorbé reportaze by mél byt urcité redaktor na

misté v terénu.
22.  Ktery zanr vyuzivate nejcastéji?
Zpravodajskou relaci nejvice vypliuji zpravy se zvukem, takze to budou asi ty.

23.  Jsou v Ceském rozhlasu néjaké pokyny & nafizeni, jak tvoFit reportaz,

zpravu atd.?

Pokyny existuji a tykaji se spiSe délky stopazi. Reportaz by méla mit okolo dvou minut.
Pokud se tvofi pro Radiozurnal, tak se zkracuje na minutu a pul. Zprava se zvukem, ve které
promlouvam ja, mize mit klidné pul minutu. Pokud je ve zpravé se zvukem promluva
respondenta, tak by méla mit 20 sekund. Balicek, coz je zprava s vice hlasy, by mél byt

1 s ohlasenim do jedné minuty.
24.  Jak casto jsou ve vysilani zpravodajské relace?

Do deviti hodin rano bézi kazdou pulhodinu a nasledné poté bézi kazdou hodinu.

Zpravodajskeé relace zacinaji v 5.
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25.  Prochazi prispévky editaci? Kdo je edituje?

Editaci prochazi vSechny piispévky a edituje je Séfredaktor. O vikendu se prispévky
posilaji do Prahy regionalnimu koordinatorovi. Pokud tady neni Séfredaktor, tak to edituje jako

zastupce Séfredaktora Daniel Zach.
26.  Pouzivate na place zazité postupy?

Obvykle si predem domluvim zastfeSujici osobu, ktera k tématu ma co fict. Tieba
feditele, nebo vedouciho stavby. Dale si naberu hlasy respondentt, na které ma dané téma
dopad, naptiklad obCany nebo zaméstnance. V prub&hu toho v§eho si nata¢im ruchy. Pokud se
jedna o jednodussi téma, tak si vytvarim vlastni namluvené spojaky pfimo na misté. Pokud je

to slozit&jsi, tak vse davam dohromady az v redakci.
27.  Jaké pouzivate postupy prizpracovavani v redakci?

Kdyz jedu z nataceni, tak uz si v hlavé formuji, jak to bude vypadat. Vyberu si nejlepsi
hlasy z tad respondentt a sestfiham si je. Pokud nemam z mista namluvené spojaky, tak si
sepiSu spojovaci véty, kterymi chci provazat celou reportaz. Ty si pak bud’to ve studiu nebo na

dvofe namluvim a pak to postupné dam dohromady.
28.  Jak by mél vypadat rozhlasovy jazyk zZurnalisty?

Méla by se pouzivat spisovna Cestina, ale neni to uplné striktné dano. Napfiiklad misto
,,mohou” pouzivame slovo , mizou“. Zakazana vyjadfeni jsou napftiklad ,,v prabéhu néceho”,

,béhem néceho”, ,doslo k. Z Prahy pfiSlo nafizeni abychom prtestali pouzivat i slovo

,,vyvrcholit“. Jsou to nadmérné uzivana slovni spojeni, a proto se je snazime omezit. Titulkova
véta by méla byt jednoducha a méla by vystihnout obsah zpravy. Dale by véty mély byt kratké
a jednozna¢né. Vyhybame se odbornym vyrazim a souvéti téméf nepouzivame. Je to kvuli

tomu, ze poslucha¢ zpravu uslysi pouze jednou a nemuze se k tomu vratit a znovu si ji precist.
29.  Jak dosahujete objektivity?

Zalezi, na ¢em zrovna pracuji. Nekteré reportaze jsou objektivni uz ze své podstaty.
Pokud se jedna o stfet dvou stran, tak musime obsahnout vyjadieni z jednoho tabora i z druhého.
V pripadé, ze jedna strana odmitne hovofit, tak musime uvést, ze jsme ji neuspésné oslovili.
Dale by pftispévky do vysilani mély byt ovéfené ze dvou na sob€ nezavislych zdroji. Zpravy

by meély obsahovat pravdivé a uplné informace, tak aby nemohly byt napadnuty.

30. Dochazi ke spolupraci s celostatnim vedenim Ceského rozhlasu?
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Funguji zde regionalni koordinatofi, ktefi prebiraji nékteré témata z regionu a edituji si
je potom do Radiozurnalu. O vikendech edituji i nasSe véci. Jednou za Cas k nam do Jihlavy

pfijede vedeni na konzultaci a kontrolu.
31.  Jaké je slozeni vasi zpravodajské redakce? A jaka je jeji hierarchie?

V plném stavu je nas pét redaktort zpravodajstvi plus $éfredaktor. Séfredaktor je Dugan
Vrbecky a jeho zastupce je Daniel Zach, ktery je také jeden z redaktorti. Potom je jeSté par

externich redaktort.
32.  Mate v redakci korektora?
Nemame, jeho véci by mél mit na starost editor.
33.  Mate v redakci rozdélena odvétvi mezi redaktory (sport, kultura...)?

Na sport zrovna mame externiho redaktora, ktery pokryva vétsSinu sportovnich témat
u nas. Striktn€ rozdélené to ale neni. Je pravda, ze nékdo déla vice politiku, nékdo zase vice
kulturu, ale jinak délame vsichni vSechno. Vétsinou to, co je aktualné potieba. Kdyz si témata
vymyslim sama, tak je jasné, ze si radéji vyberu to, co je mi blize a co mé nejvice napliiuje —

takze tfeba ekologii a zviratka.
34.  Lokality a oblasti mezi sebou rozdélené mate?

Oblastné to vicemén¢ mame rozdélené podle okrest. Ja jsem tfeba zaméfena na
Havlickobrodsko, ale nedavno jsem byla natacet v TiebiCi. Je to dost podobné jako u téch

odvétvi a zase je to o tom, kdo k ¢emu vice tihne.
35. Kdy mivate redakéni porady a jak probihaji?

Porady mivame kazdé rano v 8:30. Séfredaktor otevie pocita¢, podiva se, co mame
naplanovano a domluvime se na tématech, ktera jsou nutna natocit. Domluvime se také na tom,
kdo je natoci. Dale predkladame kazdy svoje navrhy a napady na témata. Na poradach se urcuji

také Casy zivych vstupd.
36. Maredakce denni, tydenni, popripadé mésicni plany?

V pondéli si délame tydenni plan, ktery se samoziejmé muze v prubéhu ménit. Na kazdy
den je urCené téma, ke kterému se prichysta i zivy vstup. Mésicni plany asi vylozen€ nedélame,
ale Séfredaktor se na del§i Casovy horizont domlouva s vedenim, takze tam né&jaké tipy do

budoucna jsou.
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37.  Jak funguje redakce o vikendech?

Jeden z redaktorti ma vzdycky sluzbu. Diive jsme pracovali oba dva dny, ted” se to ale
zmenilo na jiny systém. Nyni se nataci pouze jeden den a druhy den se drzi pohotovost. Kdyby
bylo potfeba néco akutné natocit, tak musi byt redaktor pfipraven vyrazit. Sluzby si redaktori

stfidaji po tydnu vyjma $éfredaktora.
38.  Co se pri pohotovosti nesmi délat?
Rozhodné se nesmi pit alkohol a také se nesmi odjet za hranice kraje.
39. Natacite témata i za hranici kraje?
Neméli bychom, kdyz uz tak je to velka vyjimka.
40.  Funguji zde néjaké uzavérky?

Tady se prosté sedi, dokud neni hotovo. Samoziejmé jsou témata, kterd maji byt v urcity
Cas hotova, ale uzavérky jako takové tady nefunguji. Pokud vypracuji néco uz hodné pozd¢, tak
mi to nezedituje stani¢ni editor, ale regionalni koordinator z Prahy. Editor stanice poté

prispévek nasadi rano do vysilani.
41.  Jak casto mivate zivy vstup?
Pravidelné to samoziejmeé neni, ale odhadem tak 3x do tydne.
42.  Pouzivate pri tvorbé medialnich obsahu fotografie a videa?

V terénu vzdycky musime fotit a nataCet pro web editora, ktery material poté pouziva

pfi tvorbé prispévkil na web a socialni sit€. Web editor je tady u nas nové Lucie Hochmanova.
43.  Web editor vklada a kontroluje medialni obsahy na web?

Web editor si vétSinou zkopiruje to, co mame v reportazi, piepise to a vlozi véetné audia

na web. Je§té k tomu ptihodi fotku, kterou redaktor udélal na misté v terénu.
44.  LiSi se tedy od sebe prispévek ve vysilani a prispévek na webu?

Meél by se lisit. Web editor si vypichne perex, ktery pouzije a nedava tam celou reportaz,
protoze rozhlasova reportaz vypada jinak, néz ta psana. Do perexu pak vétSinou zatadi véticku:

vice se dozvite v prilozené nahravce.

45.  Jaké socialni sit¢ CRo Vysocina pouziva?
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Socialni sit€¢ pouzivame. Urcité Facebook a dal nevim. TuSim, Ze ostatni regionalni
stanice maji i twitter, ale u nas se kvili minulému web editorovi uplné neuchytil. Socialni sité

opét spravuje web editor.
46.  Pouzivate vlastni techniku? Co vse je potieba k vykonu prace?

Techniku mi poskytuje Cesky rozhlas. Je potieba notebook, diktafon, telefon, sluchatka

a auto.
47.  Upravujete si vlastni prispévky sama? V jakém programu se upravuji?

Ano, prispévky si stiithame sami a upravujeme je v programu Sound Forge. Nektefi
kolegové ale maji stazeny vlastni jiny program, protoze jim to vice vyhovuje. Hotovy piispévek

potom vkladame pies Dalet Galaxy do programu Openmedia.
48.  Ucil vas nékdo upravu prispévku?

Zaklady stiithani mé naucil $éf z Prahy, ktery k ndm musel pfijet, protoze Séfredaktor
a jeho zastupce meéli dovolenou. Jinak se clovék uci sam za pochodu. Ted jsem nedavno

napfiklad byla i na Skoleni stiihu.
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