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UVOD

Pro¢ mladsi generace v dnesni dobé¢ necte tolik Casopisy? Je to tim, ze se vice
modernizuje svét a mladsi generace ziskava informace zinternetu ¢i socidlnich siti
rychleji nez z tisténych periodik? Je pravda, ze vétSina mladsi generace travi vice ¢asu u
obrazovek telefonu, poc€itaci a tablet, nez v novinovych stancich a nepfemysli, jaky
Casopis si chtéji koupit podle toho, co je na titulni strané a co je zajima. V tomto sméru
jsou Casopisy tiSténym médiem a internet tim elektronickym. Neni uréeno, co je Spatné a
dobré. Miizeme jen polemizovat a porovnavat mezi nimi podle toho, co jsme o nich zjistili
béhem prvni kapitoly, ktera se zabyva médii. Média samoziejmé musi plnit rizné dilezité
funkce napftiklad to, co médium obsahuje a jakému Ctenafi je urCeno. Kazdy Ctenar hleda

vzdy své téma, které ma rad nebo téma, které mu je blizké a zajima se o n¢j.

Casopisy v ti§téné i elektronické podob& byvaji vétsinou periodické, vétsina
Casopisu pro déti a mladez vychazi po meésici s novymi informacemi nebo kiizovkami,
které mohou vylustit. Obsah nebo spise jeho struktura se moc nemeéni, méni se jen témata
v ném a tim padem si kazdy mé&sic vydavatelé mohou lamat hlavu jaké ¢lanky, zajimavosti
¢i prilohy v podobé darecku pfidat, aby zrovna ten jejich byl v ofich mladého Ctenare
nejlepsi. Nejen socialni média miizou né€jak ovlivnit vyvoj nebo osobnost ditéte, tohle vse

mohou zvladnout i ¢asopisy.

Reklama je ovSem néco, co nas obklopuje vSude kam se podivame a pronasleduje
nas na kazdém kroku. Kazdy ¢asopis kdysi mival jen jednu, maximaln¢ dvé reklamy a
ted jich je tém&f plny. Casopisy uZ nejsou to co byvaly a misto vice textu, ktery by mladsi
generaci pomohl se vzdélavat a za ktery si tito Ctenafi zaplati, dostane zaplacenou

reklamu. Pro¢ je tomu tak a pro¢ ma na nas reklama takovy vliv?

Zatim jsem tu mluvila jen o tisténych médiich v dnesni dobé a rychlé modernizaci,
jenze i ti§téna média maji svyj vlastni piib€h a historii, ktera nas provazi celé staleti, od
vynalezu knihtisku az po Casopisy, které zname v dne$ni podobé&. Periodika, ktera
vychazela a vychazeji vzdy v urcity ¢as, uz moc neleti. V dnesni dobé, kdy moderni véci
predcily ty klasické, se ¢im dal tim vice ztraci tisténé Casopisy z trhu. Nyni Casopisy, které

postupem casu vymizely, presly pouze na elektronickou podobu predplaceného ¢asopisu.



Milady ¢&lovek si vybira vétsinou Gasopis podle svého vlastniho stylu. Casopis musi
zrcadlit jeho styl a musi obsahovat to o ¢em chce védét nebo co ho nejvice zajima. Vliv
Casopisu muzeme obcas vidét na mladych lidech, ktefi potiebuji vzdy to nejnove€jsi nebo
pottebuji zapadnout do spolecnosti tim, jak vypadaji. Jakmile se nékdo odlisuje, uz
neni v dnesni fe€i IN. To znamena, ze nezapada do spolecnosti. Toto ni¢i nejen jejich
psychiku, ale i socialni postaveni. Na druhou stranu je pravda, Ze tiStena média v tomhle
uz nemaji az tak velky vliv jako ta internetova. S témito vlivy musime vsak pocitat i ve

vychové nebo vyuce.

Pouzivani Casopisti ve vyuce nebo k vychové uz v dne$ni dobé neni tak Casto
k vidéni. J& osobné si myslim, ze je to velka Skoda. Pfitom ¢asopisy maji velky potencial
a stale toho maji hodn& co nabidnout. Mohou se pozivat pii vyuce Ceského jazyka,
Matematiky nebo dokonce i ve Vytvarné vychove. Z Casopisu se daji Cerpat rizné aktivity
do druzin, volno€asovych aktivit nebo jen tak na doma. S jejich obsahem, i1 kdyz se

v posledni dob& minimalné trochu zménil, se da velice dobfe pracovat.

U obsahu jesté zistaneme. Budeme zkoumat jeho zménu v prabéhu raznych let.
Zkoumané Casopisy jsem vyuzila jen tf1, jelikoz si myslim, Ze na srovnani je to dostatecné
mnozstvi a tim padem jsem jich vice ani nepotfebovala. Analyzujeme jejich obsah ve

sméru obrazku, textu, reklam, aktivit a dalSich kritérii.



Stanoveni cilu

Hlavnim cilem prace je popsat problematiku tykajici se obsahu vybranych ¢eskych
Casopisu pro déti a mladez a na zaklade€ analyzy vyhodnotit jejich obsah a jejich vliv na
déti ve vychové. Hlavni cil prace napliiujeme diky teoretickym a praktickym dil¢im

cilom.

Dilci teoretické cile:

e Priradit Casopisy do systému médii, popsat druhy médii a uvést jejich funkce.

e Formulovat ti§ténd média, zafadit do historického kontextu a ujasnit pojem
periodikum

e Definovat pojem Casopis, uvést jejich vliv na déti a mladez a sdé€lit moznosti

prace s nimi ve vzdélani.

Dil¢i empirické cile:

e Analyzovat vybrané Ceské Casopisy pro déti a mladez z hlediska obsahu a
rozsahu.

e Vyselektovat vhodné Casopist pro déti a mladez.

e Zmapovat obsahovost vybranych ¢asopisu.

e Stanovit vhodna kritéria pro zkoumani.

e Vyhodnotit obsah Casopisu.



I. TEOTERICKA CAST

Teoreticka &ast obsahuje tii kapitoly. Casopisy patii do skupiny ti§ténych médii, ktera
nadale spada pod média, proto zac¢ind ma prace jejich definici, dale jejich délenim a
funkcemi, prozradime si také jaky vliv na mladez média maji, tohle vSe zahrnuje prvni
kapitola. V druhé kapitole si predstavime tiSténa média, kterd nas predevsim budou
zajimat nejvice, protoze Casopisy zapadaji predev§im pod tento druh médii. V jejich
souvislosti si priblizime jejich historii a druhy tisténych médii, bude zde vysvétlen 1 pojem
periodikum, ktery s nimi uzce souvisi. Treti kapitola se zamétfuje na vymezeni pojmu
Casopis, nadale v této kapitole budeme popisovat déleni a funkce predevsim détskych
Casopisu. Kapitola obsahuje nejen vliv Casopisi na déti i mladistvé, ale i vliv reklamy,
zamétime se 1 na jejich zarazeni do tfidnich knihoven na prvnim stupni i jejich vyuziti ve
vyuce. Protoze nas zajima obsahovost Casopisu a zda se i s nimi da pracovat, tak jak

bychom pottebovali.



1. CASOPISY V SYSTEMU MEDII

Casopisy jako ti§téné médium se budeme snaZit zatadit do systému médii. Nejprve si
vymezime pojem média, obecné vysvétleni, co to média vlastn€ jsou. Déale nas budou
zajimat i jejich rozdéleni do tfi druht, nasledné se budeme zajimat o jejich funkce, jelikoz

tohle je velice dualezité pii vybéru média. Vybirame si podle toho, co potiebujeme veédét.

1.1. Médium

Casopis je jednim z mnoha druht médii, které pouzivame a obklopuji nas kazdy den.
Média jsou hodné velkou soucasti masové komunikace. Jsou nezbytnou soucasti
kazdodenniho Zivota, mizeme tim myslet véci od televize az po gramofonovou desku
nebo napfiiklad i kapaliny majici za kol ochlazovat strojni zafizeni, jsou znamé v kazdém
staté a v kazdém jazyce vlastné uz od doby, co existuje mezilidska komunikace. Od té
doby, co vznikla mizeme fict, ze vlastné formovala historicko-spolecensky vyvoj lidské
rasy, kdy mizeme fict bez obav, Ze bez mezilidské komunikace by kulturni posun nebyl
mozny. Z médii se setkavame hlavné doma, ve skolach, v praci, jsou vSude kolem nas.
Dulezité je ze s vyvojem spolecnosti se vyrazné méni i jejich podoba.

Petr Sak uvadi ze veskera média a ty nejnovéjsi technologie vnikaji do vSech oblasti,
instituci ale také i nejnové€jSich fenoménu spoleCnosti. Popisuje také, ze vétSina
komunikace se preménuje na e- learning, znamena to ze komunikace, posta, erotika a
sexualita dostavaji virtualni podobu a hodné se presouva do kyberprostoru. Dale také
uvadi ze ,, lidskd prdce se promériuje e-workem a domdci pract, financnictvi e-bankingem
a podobné je tomu i v ostatnich oblastech. Nesméruji ,,e-peoples k , e-life” v ,e-

society “? “. (Sak 2005, s. 101)

Pojem média rozhodné patii mezi nejpouzivanéjsi pojmy soucasnosti. Sociologové,
psychologové, novinafi i1 politici o médiich mluvi a pisi Casto a v nejriznéjSich
souvislostech a vyznamech. Maji tim na mysli pfedev§im tisk, rozhlas, televizi, popf.
média zalozend na digitalnim zpracovani a prenosu dat, ktera nesou oznaceni ,nova“.

Vyznam pojmu média je vSak Sirsi velmi rychle. (Jirak, Kopplova 2003)

Ze slova ,médium*“ je zfetelné patrny jeho ptivod. Vychazi z latiny a znamena

prostfedek, prostiednika, zprostfedkujici Cinitel — tedy to, co néco zprostiedkovava,



zajistuje. S vyrazem ¢i pojmem médium se tak mizeme setkat ve fyzice, chemii, biologii,
vypocetni technice i teorii socialni komunikace. A pravé obory, které se vénuji riznym
projevim mezilidské, socialni komunikace, oznacuji pojmem médium — média to, co
zprosttedkovava nékomu né¢jaké sdéleni, tedy médium komunikacni. (Jirak, Képplova
2003)

1.2. Déleni médii

V odborné literatuie média jako takova muzeme rozdélovat podle vicero kritérii.
V nasledujicim textu kapitoly budeme vychazet z clenéni podle Pospisila a Zavodné ti
vymezuji tiS§téna média podle riznych kritérii (Pospisil, Zavodna 2020). Jejich nich
muzeme média rozdélovat do tii zakladnich kategorii, které dale je§t€¢ muzeme vice

dopodrobna definovat.
1) Tisténd média

Do téchto médii spadaji predev§im casopisy, denni tisky, jakékoliv letaky,
magaziny, prosté veskeré tistené dokumenty, které nam podavaji informace a jsou

dostupné pro §irsi vefejnost.

Pospisil a Zavodna dale tyto tisténa média deli jesté podle dané periodicity,
muzeme je tedy rozdélovat na deniky, tydeniky a v neposledni fad€ i na mésic¢niky, ale
takovych déleni tisténych médii je mnohem vice. Pokud bychom chtéli jejich déleni
povysit, tak je muzeme tedy délit podle cilovych skupin, jedna se o média zaméfrena
predevsim na déti, teenagery, Zeny, muze, automechaniky apod. Také je muzeme délit
podle jejich obsahu, jako jsou zpravodajské, zpravodajsko-publicistickd média,
spoleCenské magaziny, tézZ média zameéfena jen na ekonomiku, finance a pravo, média o
sportech, autech, zdravi, cestovani, zajmova a v neposledni fadé hobby média. O
tiSténych médiich si vice povime potom v dalSich kapitolach mé prace, kde je vice

dopodrobna rozebiram. (Pospisil, Zavodna 2020)

Také tu mame i jejich dulezité charakteristické rysy, které zminiuji tito dva panové
Jezek a Jirak. Hlavnim takovym rysem tiS§ténych médii je jejich periodicita neboli
pravidelnost pfi jejich vychazeni. DalSich z ryst je velka neomezena dostupnost téchto
médii, také predevsim i jejich pfijatelny a srozumitelny obsah, podle skupiny ¢tenait

(Jezek, Jirak 2014).
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2) Elektronické vysilaci média

Do tohoto druhu média miazeme zahrnout predev§im rozhlasy, radia, ale také i
televize, které ted’ byvaji kazdodenni zalezitosti nejen nasi rodiny, ale i rodin ostatnich.
Tyto média jsou charakteristicka tim, ze dokazi pribézné az skoro nepfetrzité vysilat
jejich obsah. Timto se dostavame k jejich obsahu, ktery povétsinu byva velice zietelny a

vhodny pro celou Sirokou vetejnost (Pospisil, Zavodna 2020).

Webova stranka JSNS dale tyto média déli podle jejich vlastniki na soukromé,
vefejnospravni a dale na statni média. Soukroma meédia maji pfedev§im konkrétni
vlastniky, tyto média jsou financovana piedevs§im z reklamy. Takové posouzeni muzeme
pak dale vidét v mé praci u podkapitoly reklama a jeji vliv. Naopak vetfejnospravni média
musi fungovat podle danych zakont a jejich hlavni poslani je napliiovat vefejné zajmy,
tyto média jsou z vétsi Casti financovany z vetrejnych prostiedkt. Posledni statni média
jsou vlastnictvim statu, téz jsou jimi i financované. Tato média jsou piedev§im vyuzivané
k velké propagandé jako v dne$ni dobé tomu je na Kubé nebo Cing, samoziejmé mi tyto
média uz od roku 1989 nemame. Muzeme je jesté prifadit podle rozsahu pisobnosti na

celostatni, regionalni a také mistni (JSNS b.d.).

3) Multimédia nebo také sifova média

Sifova média se nam tak moc rozrostla do naseho svéta a nasich zivotl, mizeme
je tedy nazyvat novymi médii, v dnes$ni dobé se jedna hlavné€ o socidlni sité, jako je
Instagram, YouTube, potad i kdyz méné vyuzivany mladistvymi Facebook. Dale také
internet, ktery sdili jeho obsah milioniim lidi na této planeté. Kdokoliv i ty mily ¢tenafi
se na n¢j prave ted muzes podivat. Pokud mas dostate¢né piipojeni k siti, muzes oteviit
telefon, notebook, tablet a uz dokonce i chytré hodinky a hned vyhledéavat. Jako posledni
si predstavime cloudové ulozisté. Tato sluzba umoznuje ukladat rizna data tak, ze se
pfenesou pies internet nebo jinou sit' do tlozného systému mimo pracovisté, ktery je

vétSinou spravovany tieti stranou (Azure microsoft 2023)

Takova média, o kterych jsme si prave fekli, jsou iplnym opakem tiS§ténych médii.
Hlavnimi rysy téchto médii je pfedevsim jejich dostupnost v Case 1 misté, jak jsme si
fikali, ale také hlavné v jejich rychlejsi komunikaci mezi tc€astniky nebo informaci a

ucastnikem.
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1.3. Funkce médii

V piedchozi kapitole jsme si média rozdélili do takovych tii hlavnich. Kazdé
z téchto médii jako Casopis, internet nebo televize maji své funkce, které se mohou
sluCovat. Samoziejme, ze média byla vytvorena predevsim za jedinym a dilezitym
ucelem a tim je prenos informaci. Média urcité nemaji jen své vlastni funkce, ale je tu 1
vyjimka kdy mohou mit své dysfunkce, coz si mizeme vysvétlit tak, ze nenapliuji svij

pavodni nazor na funkci médii.

Kdybychom se me¢li zamyslet nad tim jaké by podle nas méli média spliiovat
funkce tak nas napadnou jen dvé mozna tfi. Jedna z téch nejdilezitéjsich je samoziejme
funkce informacni. My se nezamétfime pouze na jednu, ale podivame se na vSechny trochu
podrobnéji. Tyto funkce jsou dulezité predevsim pii vybéru Casopisu, které nas v mé praci

zajimaji. Pospisil a Zavodna (Pospisil, Zavodna 2020) ve své knize popisuji tyhle funkce:

1) Informacni funkce

Kazdy kdo si koupi jakykoliv tistény kousek, napiiklad noviny nebo Casopis, tak
ocekava ze se v nich dozvi n¢jaké nové informace. Primarni funkci médii masové
komunikaci je pfenos informaci. Prostfednictvim informaci média zprostiedkovavaji
obraz o svéte€. Timto zpisobem nam pomahaji nahlédnout do riznych jinych konct svéta,
dokazi nam priblizit jejich kulturu, nabozenstvi a jejich zivot. Umoznuji ndm byt v obraze
kde se co d&je, aniz bychom se vzdali tepla domova. Také nam umoznuji byt v neustalém

kontaktu s celym svétem, ukazuji svétové 1 domaci déni pod drobnohledem.

Kdyby nebyli informacni funkce médii, byl by piehled o okolnim svété o hodné
zuzeng&jsi nez s nimi. Byli bychom hodné limitovani ohledné moznosti vlastniho poznani
svéta, na druhou stranu si myslim, ze jsme diky této funkci strasn€ zpohodInéli a medialni
pohled na svét s sebou piinasi hodné velké omezeni. Takové véci jsou prenasené do
Casopisu a to nejen téch détskych. Tim, ze média tyto informace obcCas dost zkresluji,
mame pocit a muze se také stat, ze starsi lidé nebo mladsi déti, ktefi si pravost informaci
neoveruji se mohou nechat napalit a véfit jim. Povétsin€ vidime jen to, co nam média
ukazou. Obcas se tato virtualni realita, jak ji v dneSni dobé fikame, se v naSich hlavach

stava pravdivou (Pospisil, Zavodna 2020).
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2) Zéabavni funkce

Funkce zabavni jde ruku v ruce s funkci informacni. Tato funkce si klade duraz na
zabavu. Kousek takové funkce muzeme najit v détskych casopisech pod riznymi
komiksy, kfizovkami, osmismérkami. Je spojovana predevsim s pfichodem masové
komunikace na zacatku 20. stoleti. V této dobé se rozvijely nové a nové prostredky,
takové prostiedky pred sto lety byvaly pouhou pifedstavou. Stalo se tak predevsim pii
nové vytvorenych filmech, které se staly velmi cennym prostfredkem pro rodinnou
zabavu. Totéz také platilo pfi zacatcich rozhlasu ve dvacatych letech minulého stoleti,
pozdéji v letech Ctyticatych to platilo 1 pro televizi. Tyto média byly hlavnim vychozim
bodem masové zabavy. Proto tato zabavni funkce ma za tikol lidem poskytnout rozptyleni

a zabavu. (Pospisil, Zavodna 2020)

Z mych vlastnich zkuSenosti je zabavni prumysl jeden z té€ch, u kterych se nemusi
uplné az tak premyslet. Tim padem jsou nékteré déti na tomto velice zavislé. Pfedev§im
na kratkych videich a projizdéni telefonu. Prestavaji je bavit veSkeré Casopisy pro déti a
mladistvé, rodice jim je nekupuji. Projizdéni telefonu na socialnich sitich zvySuje pocit
Stésti endorfin. Ten ma za nasledek rychli pocit Stésti, ale taky rychli pad pociti doli. Po
tomto muze dochazet k pocitu depresi a tzkosti. CoZ se u Casopist se zabavni funkci
nemuze stat. Tato funkce slouzi jen k pobaveni, uvolnéni, kdyz citime tfeba Spatnou
naladu nebo se jen nudime a tady jsme u toho, kdy nuda je tim opakem k zabave. Nuda
vétSinou v nas vyvolava hodné $patny pocit. Doslova se jedna jak ,,zabit* sviij volny Cas,

jelikoz zébava v dne§nich médiich je stra§né€ nenaro€na na pochopeni.

Dnesni déti se prosté¢ nedokazi zabavit jinak nez vzit telefon nebo tablet misto
n¢jaké Casopisu, ve kterém si budou cist, nékdy je to pro né velice narocné piecist aspori

jeden odstavec.
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3) Kulturni funkce

Meédia nejsou a nemohou byt jen pouhymi pozorovately, nemohou stdit mimo

kulturni déni, naopak musi byt a jsou nedilnou soucasti nasi spolecenské kultury.

113

edia jsou schopna prendset z malého poctu zdrojit velkym skupindm prijemcii
stejny ci podobny obsah, cimz primo ovliviiuji jejich “pohled na svét”. To znamend, Ze
ménli jejich intelektudlni, estetické, zabavni a volnocasové projevy, pricemz nedochazi k

Jvzickému sblizeni prislusnikii téchto mas. ” (Pospisil, Zavodna 2020, s. 35)

Toto vise uvedené sdéleni nam popisuje, jak mohou média ovliviiovat kultiru a
jejich negativni vliv na Sirokou vefejnost. Timto jsou rizné medialni formaty jako
napiiklad televize nebo denni tisk, velmi Casto potlacovani k tomu, aby vydali co nejdiive
a nejvice sdéleni , které nebude mit moc hezkou estetiku a z jejich obsahu zmizi veskery

projev uméleckého talentu daného umeélce .

4) Socialni funkce

Tak jak se chovame ke kamaradim, rodi¢im a tfeba i ucitelim nemame
zakodovano v genech. Jelikoz se nenarodime jako naprogramovany pocitac. Protoze kdyz
se nad tim tak zamyslime, rodime se jako ¢ista nepopsana tabule nebo jako houba,
postupem Casu se na tabuli piSou razné véci a do houby se vice vsakuje voda. Prirovnani
vsakovani vody a psani na tabuli si muzeme vybavit jako vstfebavani nasich vlastnich
védomosti, a naseho chovani. Chovani si jen tak nevymyslime, chovame se tak jak nam
rodiCe ukazuji, ze se mame chovat, uci nas postupem casu, jednou ale ptijde doba, kdy
rodiCe a jejich role ve vét§i mife nahradi média. Timhle se dostavame a navazujeme na
socialni stranku médii, kdy jsou pouzitelné pro vSechny vékové skupiny (Pospisil,

Zavodna 2020).

Meédia vice socializuji jedince do spolecnosti, ukazuje jim rizné vzory chovani,
jak se ma jedinec v dané situaci chovat. Jakmile je uvidi tak je postupem casu pojme za
svoje vlastni. Média nam ukazuji jen to, co chce pozorovatel vidét jako tfeba byt bohaty,
spokojeny zivot v rodin€ nebo o Stastném zivote, jenze tak to vétSinou vazné neni, je to
spiSe naopak. Typickym ptikladem jsou napiiklad telenovely nebo serialy, které toho jsou
velké mraky. Ukazuji, jak to funguje a pak divak vSechny tyhle véci chce aplikovat do

svého zivota, zamérnuje fantazie s realitou. VSechny tyto zpusoby vytvareji uzasnou
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predstavu o dokonalém svéte. Podobné se zapliuji pomalu témito vécmi a néjakou tou
,hormou‘ 1 Casopisy, ale co je to vlastné ta norma? Kazdy vidi normu jinak, pro kazdého
je normalni néco jiného, tteba Americané si nevyzouvaji boty pfijde jim to normalni, ale
mi se na n¢ divame s divnym pohledem, co délaji pro nas narod to prosté normalni neni

(Pospisil, Zavodna 2020).

5) Politicka funkce

Urcité vzdycky nejste schopni byt pfitomni u politickych udalosti nebo pfi fesent
politickych témat, hned v dané chvili osobné. Média nam dokazi hned zprostredkovat jak

vizualni, tak 1 mluvenou formu téchto debat. Dokazi nam co nejrychleji podat informace
z politiky.

Diky téhle funkci nam média davaji moznost pochopit souvislosti a zakladni
politické vztahy, které bychom mi jako normalni Zijici obcané nemohli jen tak v realném
Case sledovat. Zapojuji nas do konstruktivnich politickych Zivotd, diky kterym si mi
vytvafime svij vlastni postoj a ur€ity nazor na ur€ity politicky smér. Timto mizeme fict,
ze politické funkce médii formuji nazory na politické témata a udalosti (Pospisil, Zavodna

2020)

Vétsinou tuhle funkci u détskych Casopisi nevidame. Jelikoz je vétSinou pro
dospélé lidi. I kdyz détem tato funkce neni odepfena, nachazi se v mensim mnozstvi 1

Casopisech jen neni podavana presné do hloubky.

1.4. Vliv médii na déti a mladez

V této podkapitole si obecné shrneme vliv médii na déti a mladez, vice o tomto tématu
se budeme zajimat v podkapitole 3.3. Vliv Casopisi na rozvoj ditéte a nasledné

v podkapitole 3.4. Reklama a jeji vliv na déti a mladez.

Petr Sak za svou dlouholetou kariéru popisuje poslednich deset let jako historicky
zcela mimotadnou kvalitativni 1 kvantitativni proménu medialni krajiny, ke které dochéazi

predev§im diky mladé generaci.

Dale také popisuje dva dulezité faktory: Komercionalizace elektronickych a

tisténych médii, jejich disledkem je stalé plosné rozsifovani masové konzumni kultury,
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a pak tedy komputerizace celé Ceské spolecnosti. Mlada generace se stava ve spolecnosti
generanim  subjektem novych vyvojovych trendd, jelikoz jsou jednou z
nejsenzitivngjSich slozek spoleCnosti, vzdy nejrychleji reaguje na nové trendy a
fenomény. To vSe plati i ve vztahu k médiim. Vyvoj médii a vyvoj mladé generace spolu
uzce souvisi. Diky tomu muzeme fict, Ze pro nové medialni fenomény je mlada generace
socialnim médiem, ktery medidlni inovace vnasi do spoleCnosti. Zasluhou mladé
generace téz ze spole¢nosti odchazi zastaralé technologie, ale naopak nové vstupuji do
spolecnosti. Mlada generace stravi s médii skoro tfetinu svého Casu, kdyz zrovna nespi

(Sak 2005).

Dulezité je také pro sledovani vyvojovych aspekti novodobych véci spojenych
s mladymi rozliSovat zasadni dva odlisné vyvojové procesy. Prvni z nich je spojeny se
zivotnimi fazemi, coz znamend ze fenomény se méni v zavislosti na rostouci populaci
ro¢niku, ktery si zivotnimi fazemi prochazi. Pfedevsim se jedna o hodnoty, typy hudby,
vétsina volnocasovych aktivit, zejména u médii to jsou Cisla na Instagramech nebo
pocitaCové hry. Petr Sak zmifuje, Ze tato zmeéna neni povétSina vazana na konkrétni
generaci, ale pfedevsim na jeji zivotni fazi. Druhy typ zmén, ktery popisuje v knize, ma
spiSe generani charakter, jedna se o novy fenomén, tato inovace se stava
charakteristickou pro danou generaci, touto zménou se postupem ¢asu promeénuje cela

spoleCnost (Sak 2005).

Ted jsme si vysvétlili veskeré véci, které potiebujeme védét abychom se posunuli
do dalsi kapitoly. V této kapitole jsme si zatfadili Casopisy do systému médii, vysvétlili
jsme si pojem, co to média jsou, jejich dé€leni, funkce a jejich vliv. Pti déleni médii jsme

narazili na ti§téna média a tyto si prave v dal§i kapitole vice rozebereme dopodrobna.

16



2. TISTENA MEDIA

Dftive nez se dostaneme do této kapitoly bych si ji dovolila trochu popsat. Jelikoz
s témito médii se setkavame dnes a denné, chtéla bych vam je nejdrive n&jak priblizit a
dale bych pokracovala s jejich strucnou historii, ktera je velmi dulezita pro toto téma.
Dale bych si dovolila vymezit a charakterizovat pojem periodikum, které nas bude dale

provazet v dal§ich kapitolach a také se o ném zmirtiuji uz v charakteristice tist€énych médii.

2.1. Charakteristika tiSténych médii

Dfive nez zaCneme, chtéla bych vas uvést do svéta tisténych médii jejich
charakteristikou. Nase spoleCnost povazuje za tisténa meédia v prvni fadé periodika.
Nejsou to ale pouze noviny a Casopisy, které mohou byt jen tiSténymi médii. Mezi tisténa
média spadaji téz knihy, plakaty, letaky, vyhlasky nebo brozury. V posledni dobé si
spoleCnost oblibila predevsim ti§téna média v podobé elektronické, kterou snadno najdou
na internetu. Tyto zminované podoby tiskovin byvaji Casto fazeny mezi média

elektronicka (Musil 2010).

Tisténa média byvaji predev§im charakteristicka tim, ze jsou ti§t€nd na papife, také
dalsi jejich charakteristickym znakem je vétSinou jedna dulezita véc a to je jejich
periodicita neboli opakované vydavani, mizou to byt deniky, tydeniky, mési¢niky nebo
také cCtvrtletniky. Jsou téZ zaméfené na jedno téma a sméfovany ke svym oddanym

¢tenarum (Sak 2005).

V dnesni dobé byva uz naprostou samoziejmosti pro tiSt€énd meédia a tisk
zhotovovat stejné kopie néjakého obrazku nebo textu. V dnesni dob€ je uz mozno celou
casopiseckou stranku nebo dokonce i knihu vytvofit v pocitaci a elektronicky ji odeslat
do vzdalengjsi tiskarny. Jelikoz Casopisy, noviny a zminiované knihy vychazeji ve velkych
nakladech, tim se jedna o mnoho tisic vytiskt za den, jsou diky jejich distribuci k dostani
po celé zemi ve stejnou chvili. V kazdém vétsim mésté byva aspon jedno knihkupectvi,
které kromé knih prodava kalendare, plakaty, fotografie takové véci hlavné fotografie nas
obklopuji vSude kolem néas, kamkoliv pfijdeme. Jsou tedy neodmyslitelnou soucasti

naseho zivotniho prostiedi (Jirdk 2000).
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2.2. Historie tiSténych médii

Mohla bych tu napsat n€kolik stranek o tom, jak pismo vzniklo, jaky mélo dopad
na spolecnost, kdyz psat a Cist uméli jen ty ztéch vysSich vrstev, ale to bychom
zabrouzdaly jinam, mi se budeme predevsim bavit o jejich historii, ktera se tahne az do
pomezi sttedoveéku a raného novoveéku kdy tisténa média byla na jejim zacatku. Muzeme
se tu vSak zminit o uplné prvnim a nejstar§Sim dochované informaci o tisku, ktery se
objevil v Ciné v 5. stoleti naseho letopostu. Kdy pouzili na to tzv. deskotisk. Vyznam
tiSténych médii vzrostl az tehdy, kdy se moderni spole¢nost v 18. a 19. stoleti zacala
néjakym zptisobem formovat a rozvijet. Teprve az s moderni spolecnosti se mohla tisténa
média plné rozvijet a plnit vSechny uvedené funkce, které jsme si uvedli v predeslych

kapitolach, masovych medii. (NejlepSitonery 2023)

Prvnim takovym modernizovanou technologii byl piedevsim Gutenbergtv
knihtisk, ktery vznikl okolo roku 1440 v Némecku. Knihtisk byl jen na slova a pismenka,
ale museli tam dat 1 obrazky a s tim pfis§la rovnéz problematika, ktera byla vyfeSena
dfevorytem, meédirytem a postupem modernizace i litografii a fotografii, kterou

pouzivame do ted’. (Mediagram 2023)

Noviny a Casopisy se zacCaly formovat od 17. stoleti, kdy na Casopisy byla vétsi
soustifedénost. Ovsem k rozvoji Casopisi doslo az kolem 18.st., které je také nékdy
oznaCovano jako zlaty ve€k Casopisectvi, jelikoz tyto Casopisy byly hodné vyuzivany

k Sifeni osvicenskych myslenek. (Mediagram 2023)

Strucny popis jejich historie mame a nyni jsme v soucasnosti. DnesSni doba
rozhodn€ nabizi uz vice druht Casopist, vé€tSina Casopist se snazi vyuzivat zabavni
funkce, jen malo znich je o politice. Bohuzel Casopisy uz nejsou tim nejvetsim
vyhledavanym papirenskym zbozim jako kdysi. Zijeme vmoderni dob&é a to se
podepisuje 1 na vydavani. Vydavatelé Casopisu se snazi udrzet tim, Ze se presouvaji na
internet, o tomhle bude nasledujici kapitola, jelikoz periodikum muze byt i elektronické

a mit mnoho podob.
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2.3. Vymezeni a charakteristika pojmu periodikum

Podkapitola se zabyva predevsim pojmem periodikum, které je pro nas v tuto chvili
velice dulezity. Tento pojem ma mnoho vymezeni, kazdy ¢lovek jej popisuje uplné jinak.

Tim padem se na to v této kapitole vice podivame.

Periodikum nebo i periodicky tisk si muzeme vymezit podle zakona, fikajici:
,, Periodickym tiskem jsou noviny, casopisy a jiné tiskoviny vyddavané pod stejnym ndzvem,
se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upravé nejméné dvakrdat v

kalendarnim roce. “ (Tiskovy zékon 2000)

Burton takové slovni spojeni vysvétluje a chape jako tisk, ktery povétsinu byva
urceny Siroké verejnosti. Timto vSak vylucuje odborné ale 1 védecké Casopisy nebo 1 jiné
tiskoviny. Vétsinovy piijem téchto tiskovin vznika z prodaného nakladu na tisk, jejich
druhy hlavni pfijem je reklama neboli inzerce a s tim souvisejici 1 prodavani reklamnich

ploch. Ale o tomto problému se dozvime vice v podkapitole 2.3. Reklama (Burton 2001).

Avsak studijni a veédeckd knihovna v Hradci Kralové popisuje periodikum jako
dokumenty vydavané postupné v samostatnych castech spojenych spolenym nazvem,
oznacenim posloupnosti, vétSinou se oznacuji prubéznym ¢islovanim, jednotnou upravou
a obsahovym zaméfenim v pravidelnych intervalech se zamérem stalého pokracovani.
Timto mizeme odvodit Ze noviny, ¢asopisy, periodické sborniky jsou a patii do skupiny

periodik (Knihovna Hradec Kralové 2023).

Dalsi z jednoho vysvétleni a pojmenovani periodik vychazi ze clanku, ktery zvetejnila
Cyrilometodéjska teologickd fakulta, pod vedenim Univerzity Palackého Olomouc
vysvétluje, co je a co neni odborné periodikum. ,,Odbornd periodika jsou predevsim
védecké casopisy, které jsou recenzovany, naddle je vydavan jako periodicka publikace v
tisténé nebo elektronické podobé, a v neposledni radé ma pridélen ISSN kdd. Naopak
neoborné periodikum jsou napriklad denni tisky, ale také i populdrné naucné casopisy.*

(Olomouc UP CMFT 2023)

Z téchto dvou odstavci muzeme vyvodit hlavni tfi druhy periodik, jsou to odborné
Casopisy, popularni ¢asopisy a noviny. Mazeme fict, Zze periodikum je publikace, ktera

vychazi ve svém pravidelném cyklu.
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Ceska terminologicka databaze knihovnictvi a informaéni védy popisuje elektronické
periodikum jako pfistupnou a obvykle distribuovanou v siti internet. Miize mit soubézné
vydani nebo historického predchidce v tisténé podobé. K elektronickym periodikiim patii
zejména elektronické Casopisy a elektronické noviny. V souvislosti s rozsifujicim se
vydavanim elektronickych Casopist na internetu se v soucasné dobé zavadi pro ucely
bibliografického popisu pojem pokracujici zdroj, tedy zdroj pribézné aktualizovany

(Ceska terminologicka databaze 2012).

Zatim jsme mluvili predevS§im jen o tisténém periodiku. S postupem cCasu a
modernizace, pfichodem pocitact a internetu, postupné vznikaly 1 elektronicka periodika.
Karolina Jondkovéa (Jondkova 1998) se ve svém clanku zminuje o ,elektronickych
Casopisech® pod tento pojem muzeme fadit vSechna periodika i pseudoperiodika, ktera
jsou uvefejnéna volné€ na internetu. Déle také zmitiuje, ze elektronicky Casopis je chapan

spise jako ,,extenze” k ¢asopisu tisténému. Jenze déle je rozdéluje do dvou skupin:

A. Casopisy, které jsou vazné vyhradné elektronické
B. Elektronické mutace periodik vydavanych v prvni fad€ na jiném nosici, jsou

takovym doplitkem k tist€né verzi Casopisu.

U skupiny periodik B se vétSinou jednd o presné kopie papirovych periodik,
prevedenych do HTML, kdy prace s t€émito periodiky je sice diametralné odlisSna od té
klasické podoby, ale jejich formé neni pln€ vyuzita moznost hypertextu a elektronického
publikovani. Dals$i variantou jsou tzv. informativni prezentace tiSténych Casopisu. To
znamena ze periodika nezvetrejnuji plny rozsah kompletniho Cisla na sitich, nybrz jen

vybrané ¢lanky.

Zajimavéjsi je tu vSak skupina A, zde také mizeme prejit k dil¢imu déleni. Déleni je

podle autorky Jonakové (Jonakova 1998).

1) cCasopisy nezavislé, akademické nebo studentské, s omezenym okruhem Ctenaia,
ovSem zcela vazné pojaté, popt. odborné zamérené (Ikaros, Carolina ...).

2) cCasopisy vSeobecné znamé, zavislé ¢i nezavislé, ale financné sobéstacné
(Neviditelny pes, Finan¢ni noviny, News on the net).

3) cCasopisy studentské, uvefejiyjici literdrni prace a nazory, nijak odborné

nevyhranéné (Metlice, OfSem ...)
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Jednou z velkych prednosti elektronickych Casopist, kterou internet umoziuje je
hypertext, tedy Clanek, ktery neni omezen na samotny text, ale mize odkazovat i na dal¢i
stranky, s podobnym popisovanym obsahem. Jednou s dilezitou véci je provazani vSech
dokumentti z Casopisu navzajem, tedy nejen Clankd, ale i1 jednotlivych dokumentt celé
prezentace, umoznuji tedy uzivatelim se dostat zjakékoliv stranky do jiné sekce

casopisu. Kazdy dokument by mél obsahovat hypertextovy odkaz a kontakty na redakci.

Jonakova popisuje jeden odstrasujici pripad a tim je ¢asopis Carolina, ktery je bez
jakéhokoliv vahani vystaveny na gopheru, bez zadné moznosti se pohybovat mezi
dokumenty, coz muze pusobit velkou nevyhodu, pokud byste se do dokumentu dostavili

jinym zpusobem neZ z hlavni stranky tohoto asopisu (Jonakova 1998).

Casto v elektronickém Casopisu jsou hodné piredevsim vyuzivana multimédia. Clanky

mohou byt doplnény o zvukové, obrazkové a audiovizualni prvky.

Vsechno ale neni az tak skvélé, jak se muze na prvni pohled zdat. Jedna velka
nevyhoda elektronického Casopisu je obava o porusSeni autorskych prav nebo zneuziti
textu. Vydavatel téchto Casopist nemuZe upln€ zarucit, ze Casopis bude vystaven naveky.
Ctenat nikdy nevi, kdy bude smazan kompletni obsah disku. Casopis elektronicky je
zavisli na pocitacich a technickych komunikacich nikdy nevite, kdy vam spadne systém

nebo prestane odkaz fungovat.
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3. CASOPISY

V této kapitole si vysvétlime pojem Casopis, kam zapada, jaky je rozdil mezi
novinami a Casopisy. Dale si také vysvétlime déleni détskych casopist, jelikoz nejen
détsky Casopis je velice specifické médium timto navazeme na funkce détskych casopisu.
Samoziejmé si vysvétlime vliv Casopistu na détské mysleni a rozvoj ditéte. Samoziejme
si i popiSeme a vysvétlime na par malych prikladech, jak s Casopisy pracovat nejen doma,

ale 1 v procesu vzdélavani a vychové.

3.1. Definice ¢asopisu

Casopis je v zasadé hodn& podobny novinam, jen se v né¢em docela dost lisi. Jak
popisuje Pavel VeCefa ve své knize, vétSinou cCasopisy vychazeji jako tydeniky,
¢trnactideniky, mési¢niky, dvoumeésicniky, ¢tvrtletniky, ale muaze se také stat, Ze ptipadné
mohou vychazet nepravidelnd. Casopisy nejsou jen v tisténych podobach, ale maji i

elektronickou (Vecera 2015).

VEtsi cast Casopist se od novin lisi svoji periodicitou, aktualnosti, obsahu,
formami a i publika. VétSina Casopist Ze vzdy soustfedi na jeden urCity obsah, ktery
specializuje tomu danému publiku. Vzdy byl a je na Casopisy kladen vyssi narok skrz
jejich vzhled, ale nejen ten. Byly kladeny i na jejich obsah, kvalitn&s§i papir,
propracovangjsi grafika nebo také obrazovy doprovod, uz jen kvuli tomu ze ¢asopisy byly

ukladany do knihoven (Svec 2014)

Casopisy vzdy tvoiily a budou tvoiit specifickou Gast détské Zetby, jelikoz jen
dopliiuji jeji oblast. Az do dnesni doby jsou Casopisy velkym predmétem badani bohuzel
jen okrajové predev§im v oblastech literatury a vytvarného uméni, 1 kdyz hraji
vyznamnou roli. Casopisy nejsou jen pro déti, ale mohou mit v&tsi rozsah vékovych
hranic. Pro détského Ctenafe jsou Casopisy velice vlivnym médiem diky tomu ze jsou
schopni rychle zareagovat na spoleCenské déni, politickou 1 kulturni situaci. Tohle téz

zmifiuje ve své knize Svec (Svec 2014)

., Casopisy pro déti jsou ve svém souhrnu zmenSenym a svym zpiisobem cirym
odrazem a obrazem obecnych, politickych a socialnich déjin, ale i déjin ideji, kulturnich

viivii, mentalit atd. “ (Svec 2014, s. 9)
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Casopisy jsou pro déti hlavné zajimavé svymi Zanry, které jsou v nich obsaZené.
Muzeme v jejich obsahu najit vétSinu zanra détské literatury, s dal§im rozvojem pfinasi
Sirokou fadu novych zanrt, jako jsou romany na pokraovani, rizné rébusy nebo také
hadanky. Détské Casopisy jsou predevsim hodné bohaté na ilustrace ¢i fotky. U téch
nejmensich ma obraz predev§im vedouci ulohy. V téch ostatnich ptipadech i text vhodné
dopliuje, dotvaii a rozviji fantazii détské mysli, aby zintenzivnil prozitek jejich Cetby.
K détskym Casopisim neodmyslitelné patii ilustrace, jelikoz vzdy byly a patfi doted’ za

prvek zabavy v ti§ténych médiich (Svec 2014).

3.2. Déleni a funkce détskych Casopisi

Ze zacatku byla oblast literatury pro déti takovou neprozkoumanou oblasti, jelikoz
se k détem pfistupovalo jako k dospélym a tehdejsi literatura a asopisy mély spise funkci
vychovnou nez zabavni. Casopisy jako takové mély piedevsim vzdy slouzit k funkci
zabavni a informativni. Jenze postupem ¢asu az do doby dnesni se z toho stava spise jedna
velka reklamni knizka, o reklamach si jesté povime a budeme je i vyhledavat v teoretické
casti této prace.

K rozdélovani détskych Casopisi muzeme rizn€ a hledisek ¢lenéni je cela fada.
Nejcastéjsim Clenénim je déleni podle zanrt Casopisu a také podle véku. Kategorie

¢lenéni zavisi na konkrétnim zkoumani.

U Zdanrového clenéni to miize byt napriklad na beletristické, , ,novinové ",
didaktické, obrazkové, zdbavni, specializované apod. Vékové Ize také rozdélit casopisy
napriklad pro predctendre, pro nejmladsi ctendre, pro mladsi Skoldky, pro starsi Skoldky,
pro mlddez apod. Ddle je také mozné casopisy délit podle genderu (pro chlapce, pro divky,
pro obé pohlavi), ideova (kiestanské) a mnohé dalsi dle aktudlni potieby . (Svec 2014 s.

18-19)

Détsky casopis je velice specifické médium, co se tyka masovych médii. Svec

v knize uvadi jako pfiklad toto déleni médii:

e informovani svého publika,

e kjeho socializaci,

23



e kvyuce a vychove déti a dalSimu pedagogickému ptisobeni na né¢,

e k popularizaci novych poznatkt védy,

e k zabavé€, odreagovani a relaxaci, a to jak déti, tak rodi¢u ¢i vychovatelt,
kterym umozilyji na ¢as utlumit pozornost vénovanou détem, k estetické
vychové a jako zdroj uméleckého zazitku, k sebevyjadieni publika — napft.
v rubrikach ur€enych pracim ¢tenar,

e k organizaci spoleCenského a spolkového zivota déti (v détskych a
mladeznickych organizacich, ve ¢tenarskych klubech, a dalsi),

e jako hracka, ptipadné€ inspirace, zdroj ¢i doplnék hry,

e jako priklad ke cviCeni medialni gramotnosti, moznych zptusobt nakladani
s medialnimi obsahy,

e jako zdroj zisku pro nakladatele, stejné€ jako pro autory,

e jako nositel reklamniho sdé€lent,

e ke statni ¢i jiné propagand¢ a ideové vychove,

e jako laborator détské literatury a vytvarného umeéni, slouzici k ovérovani
moznosti novych i zavedenych autord a textd, napf. pfed kniznim
vydanim,

o ktadg dalsich véci (Svec 2014, s. 42).

3.3.  Vliv casopisu na rozvoj ditéte

V soucasné dobé maji tist€na 1 elektronicka média velky vliv na spoleenské
podminky. Akrualnim probiranym tématem na poli pop-kultury jsou Casopisy, které jsou
orientované pro urcité cilové skupiny, v nasem pfipadé to jsou mladistvi. Jako kazda
problematika i tato ma svoji temnou 1 svétlou stranku: na jednu stranu se o masové kultuie

pro nactileté v Casopisech pise, ale na stranu druhou je jejich spoleCnym tvortitelem.

., Volnocasové aktivity mlddeze, do kterych spada konfrontace s riiznymi druhy
médii, respektive masmédii, maji sviij zdsadni vyznam pri formovdni hodnotového
systému, prejimdani nabizenych vzorcit chovani a socializaci jedince. “(Sak 2004, s. 80)
Z citace vyplyva, ze rizné typy médii i Casopisy, maji velikou vahu pii vytvareni urcitych
hodnot jedince. Takovy jedinec piebira do znatné miry vzorce chovani vii€i sob€, bohuzel

i vudi lidem kolem svého okoli.
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V takovych ¢asopisech vét§ina déti a mladistvych pfichazi poprvé do kontaktu
s iluzi krasného bezproblémového svéta. Tento svét je popisovan s mnoha krasami, je
plny lasky, zdravi a Stésti, bohuzel tohle vS§echno neni v redlném zivoté mozné. Pokazdé
se muze stat néco, co nedokazeme Cekat. MuZe se stat, ze tito mladi lidé se mohou svoji
velkou duveémosti dostat z této strany do velkych nebezpeci v podobé obratnych ukrytych

manipulaci (Roth 2005).

Déti si vybiraji Casopisy diky tomu, ze v ¢asopisech se odrazi jejich zivotni styl,
diky tomu jim pomahaji k pocitu spokojenosti, tim ze jim pomaha vytvaret jejich vlastni
styly. Tim padem toho média docela dost vyuzivaji, jelikoz jsou s timhle faktem
obeznamena. Aby dokazali presvédcit mladého ctenare k tomu si koupil zrovna jejich
periodikum a neutracel zbyteCné penize za jiné konkurenc¢ni Casopisy, musi samoziejme
1 specializovat jejich obsah svych vydani. Jakkoliv se zméni mysleni mladeze nebo aspori
mens$i zmény v jejich chovani, musi samoziejmé co nejrychleji reagovat na takové zmeény.
Jednim ze zpuisobu toho, aby si koupili jejich Casopis je, Zze k tomu mnohdy pfidavaji
razné doplnky, jako naptiklad darky a plakaty, pravé tohle jako tyto darky ve vétsiné
Casopisi napomahaji materialisticky uspokojit toho teenagera. Akorat se musi myslet na

to, aby byly dary v riznych barevnych kombinacich a dalo se z nich vybrat (Roth 2005)
3.4. Reklama a jeji vliv na déti

Velky vliv médii nejen na déti, mladistvé ale 1 na dospélé mé predevsim na starosti
reklama, ktera je ¢im dal tim vice rozsifenéjsi. Bohuzel reklama ma ve vétSin€ jen
negativni vliv. Reklama koluje kolem nés ani o tom nevime, nékdy je pfimo viditelna a
nekdy je skryta. Vidame ji nejen v tisténych médiich, jak jsou naptiklad noviny, ¢asopisy
nebo letaky, které jsou celé jedna velka reklama, ale také v televizi nebo ve znamych
socialnich sitich, u kterych dnesni mladez sedi ¢im dal tim vice nez kdysi. V tom ptipadé
je reklama néco, co nas obklopuje a je tu s nami skoro na kazdém kroku. Na druhou
stranu, kdyZz se na to podivame z pohledu prodejce tak je tou z nejdilezitéjSich

komunikacnich nastroji marketingu.

,,Jde o neosobni formu komunikace, kdy rizné subjekty prostiednictvim riiznych
médii oslovuji své soucasné a potencidlni zakazniky s cilem informovat je a presvédcit o

uzitecnosti svych vyrobkii, sluzeb ¢i myslenek . (Ptikrylova, Jahodova 2010 s.303)
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AvSak Reifova ma reklamu trochu jiny pohled. Popisuje reklamu jako jen
prostfedek komunikace se zakazniky, jelikoz reklama nabizi své produkty, sluzby nebo i
ideu vetejnosti s jasnym cilem pfimét je k velké zmén€ postuja nebo dokonce nakupniho
chovani. Takova to nabidka se pfedevsim odehrava v prostfednictvim masovych médii, a

zadavatel reklamy za nejlepsi misto v medialnim obsahu jesté plati (Reifova 2004).

Jeji hlavni cil je zvySovat obraty vyrobka. Vzdy kdyz vidite reklamu ma ve vas
evokovat pocit radosti a vyvolat ve vas chti¢ toho produktu. Reklamou se daji oblbnout
predev§im malé déti, mladistvi, seniofi ale stane se, ze obcas se chytne i nékdo dospéli ve
veku kolem dvaceti az tficeti let. Ze zacatku si ¢loveék neuvédomuje, jak na néj reklama
funguje, mozna si to neuvédomi nikdy, ale my vime ze ¢im vicekrat to vidite tu danou
véc tak ji neskuteCné potiebujete, pfitom je to Gplné naopak, tu véc vlastné vibec

nepotiebujete.

Z definic také vyplyva to, ze reklama je neodd¢liteln€ spjata s masovymi médii a
médii obecné. Podle zdkona o regulaci reklamy se médii podili na §ifeni reklamy se
rozumi: ,, Prostredky wumoziiujici prendSejici reklamy, zejména periodicky tisk a
neperiodické publikace, rozhlasové a televizni vysilani, autovizudlni medidlni sluzby na
vyzadani, audiovizudlni produkce, pocitacové sité, nosice audiovizudlnich dél, plakaty a

letdky. ““ (Zakon o regulaci reklamy 1995)

Reklama z hlediska marketingové teorie fadime pod pojem , promotion®, nebo také

téz jako propagace a podpora.

Kolik stoji reklama v asopise Junior? Rozhodné inzerce v takovych ¢asopisech neni
levna zélezitost, to nam 1 dokazuje vydavatelstvi RF-Hobby, pod které spada tento
Casopis. Z jejich zdroju na internetovych strankach muzeme vycist kolik stoji jaka strana

inzerce v Casopise (Rf Hobby 2023).

Uz jen za reklamu na titulni strané obalky, myslime tim tu stranu do ,,V*, u takového
Casopisu se vySplhame nad 100 000 K¢, neklesame ani na dalSich stranach obalkovych
pozic, na nejnizsi castku se odstavame u 3. strany obalky, kdy penézita vySe ¢inni 79 000
K&. Casopis viak ma i svoje inzertni strany, tém tady vydavatelstvi fika ,,Pfedni pozice,

tam castka neklesne pod 75 000 K¢.
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Dal§i jejich déleni jsou standartni formaty inzerce, tam nejdrazsi standartni
dvoustrana, ktera stoji 99 000 K¢, naopak nejlevnéjsi format je % strany, vydavatelstvi
uvadi ctyfi druhy umisténi témi jsou — horizontalné, vertikalné, podval a klasicky, kazda
z nich stoji 15 900 K¢. Dale ¢asopis nabizi na inzerci plakaty a profily. Profily nejsou tak
moc popularni na inzerci, naopak plakaty uz ano, 1 kdyz jejich cena je docela dost vysoka.
Jeden takovy velikosti A3 plakat o jednostranném tisku stoji 99 000 K¢, ten stejny plakat

akorat o oboustranném tisku stoji 139 000 K¢.

Vydavatelstvi nabizi i inzerci vlepovanim a vkladanim, v neposledni fadé tu jsou 1 jejich
priplatky. Pod pfiplatky spada grafické zpracovani — vyroba inzerce za kterou si uctuji
+ 10 % zcelkové ceny, dale také konkrétni umisténi nebo redakcni strana, neni-li
objednan format s umisténim na redakcni stranu u takového ptiplatku si téz uctuji + 10 %

z celkové ceny.
3.5. Casopisy pro déti a mladez v procesu vzdélavani a vychové

V této kapitole budu mluvit po vétsinu ¢asu ze své vlastni zkuSenosti, a jak by se
s Casopisy dalo pracovat ve vyuce nebo vychové. Mozna také nékdy budou zahrnuty do
Strategie vzd&lavaci politiky CR do roku 2030+ a zménime tim pohled na dosavadni
vzdélavani. U takového tématu se ptimo nabizi otdzka zda: Mohou ¢asopisy jako masové

médium podilet na vychové a vzdélani mladeze?

V soucasné dobé maji veétsi silu masova média v podobé elektronickych médii a to
predevsim telefont, notebooku nebo i tablet, prosté internetu a socialnich médii. Na
tradi¢ni tisténa média se velice dost zapomina i z pohledu ucitelti. Z mé vlastni zkusenosti
ve Skolach vétsinou zapojuji do vyuky ti§téna média, ale jen ve stylu knih. Kdyz jsem se
jednou ptala zaku, jestli znaji n¢jaké Casopisy, jejich odpoved’ mé docela dost Sokovala.
Zaci odpovédéli, ze v rukach nikdy nedrzeli ani si nedetli asopisy, které byly tieba vice
veédecko-technické nebo naucné, jako tfeba ABC. Nevédi vibec o ¢em jsem mluvila.

Rodice jim takové ¢asopisy ani nekupuji, ze by to bylo tou cenou?

Kdyz ptijdeme do druziny nebo do tfidy, prvni véc, u které bychom se mohli zastavit
by byla knihovnicka. Kdyz si rozebereme celou tuhle knihovnu, nenajdeme zadné

Casopisy, po vetsinu Casu muzeme jen zahlédnout knihy nebo razné komiksové knihy jako
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je Maly poseroutka. Podle mého nazoru by mély ¢asopisy mit své misto i v knihovné ve

skolach. Casopisy by se samoziejmé mohly vice vyuzivat i ve volnoasovych aktivitach.

Dé se s Casopisy pracovat vice, nez do ted? Samoziejmé ze da, pokud zvolime
spravné metody, jak je do vyuky zaradit a jak s nimi pracovat. S Casopisy muzeme
pracovat pii hodin€ Ceského jazyka, kdy mizZeme pracovat s riznymi clanky. Kdy
muzeme hledat slovesa nebo dalsi slovni druhy. V matematice mizeme zase pocitat
procenta, napiiklad u toho, kolik procent stanky tvofi text nebo reklama ¢i obrazky. A
takhle bych mohla pokracovat az do vytvarné vyuky, kdy mizeme Casopisy vyuzit na

kolaze.

Mohu jen polemizovat, zda v druziné s ¢asopisy pracuji, ale podle jejich knihovny
soudim ze vubec. Proto mé€ napadaji rizné pracovni postupy, jak s nimi pracovat.
Muzeme si z védeckych Casopist pro déti najit razné pokusy, pfiblizit détem pfirodni
ukazy nebo i fyzikalni zalezitosti. Dale urcit€ miazeme Casopisy pouzit k rozvoji Ctenarské
gramotnosti nebo také kreativité, ve smyslu toho ze si sami v druziné€ vytvoiime svuj
Casopis, ktery n€jak pojmenujeme a déti budou moc vytvaret rizné texty, nebo také
obrazkové Cteni, které neni vibec tézké na zrealizovani, déti jen zaménuji podstatna

jména obrazkem. Nemusi vSak vSechny jen ty co se jim libi a vi Ze se jim podafi nakreslit.

Proto jsem se rozhodla zjistit, zda obsahova Cast Casopisu 1ze pouzit do vyuky ¢i
nikoliv. Zaméfime se predevs§im na textovou ¢ast kazdého ze zkoumanych Casopisu, také
se podivame na rozvoj jemné motoriky a logického mysleni. Jelikoz rozvoj logického

mysSleni je pro mladsi déti dulezity.

Logika je nauka o logickém mysSleni, ve které spociva ,spravny“ vztahu k
predpokladiim a z nich vyvodit nejlépe sviij zavér. V této souvislosti ,,spravny* znamena
néco jako pravdivy, spravny nebo absolutné platny. Z chybnych podkladi nelze ani

spravné smeérovanymi vyvody ziskat nic jiného nez nesmysl (Schmidt 2011).
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II. EMPIRICKA CAST

Empiricka Cast se sklada ze ctyt kapitol, které navazuji na teoretickou Cast. Pfi
vyhledavani zdroji pro moji bakalaiskou praci jsem narazila na né€kolik praci, které se
zabyvaly zpracovanim urcitym zptsobem obsahovou analyzu ¢asopist pro déti a mladez,
zadna z nich se nezabyvala porovnanim casopist, bez zhodnoceni vyvoje predevsim
jejich obsahu. Ve ¢tvrté kapitole si povime o aktualnim stavu zkoumané problematiky.
V paté kapitole se zamé&fime na metodologii. Sestd kapitola nam nabidne pohled
predevsim na obsah a popis jednotlivych urcenych Casopisi a zameéteni. Sedma kapitola

nam nabidne shrnuti celého naseho zkoumani a porovnani mezi témito ¢asopisy.
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4. AKTUALNI STAV ZKOUMANE PROBLEMATIKY

Kdyz jsem hledala informace do své prace, nasla jsem spousty podobnych praci,
nekteré popisovaly jen samotné Casopisy, dalsi zase jen jednoho obdobi pfi sametové
revoluci, nebo také dalsi témata jako napriklad jaky mély vliv v daném obdobi anebo co
obsahovaly. Moje prace je jedineCna v tom, ze se zabyva vice asopisy a jejich obsahem
ve vétsim rozsahu béhem let. VEtSina praci, které jsem taky nasla se zajimala obsahem
jen jednoho druhu Casopisu, nenasla jsem praci, kterd by se zajimala vice ti druhy
Casopisu, coz by mohlo byt obcas zavadejici. Kdybych vsak méla vyzvednout jednu praci
kterou jsem se inspirovala a prisla mi prehledna, tak to byla prace od jedné sleCny Adély
Kovarové, ktera délala podobné téma jen v jiném rozsahu obdobi a s jinymi ¢asopisy.
Tato slecna tak jako ja zkoumala analyzou obsahovost ¢asopisu. Chtéla jsem zjistit, jak
se vyvijel obsah tfi ¢asopisu, které si dale popiSeme, béhem let, kdy jsem vyrustala. Pfislo

mi to jako zajimavé téma, proto jsem se toto téma rozhodla zpracovat.

5. METODIKA

Prakticka Cast této bakalarské prace si klade za cil zmapovat vyvoj obsahu

zkoumanych ¢asopist predev§im pro mladez v obdobi od roku 2006 do roku 2023.

Pro dosazeni daného cile pro praktickou Cast, byly zvolené kvalitativni metody —
analyza a syntéza. Analyzou rozumime proces rozlozeni urcitého celku na ¢asti a jejich
kvalifikaci. Syntéza dopliuje analyzu prostfednictvim hledani vztahti mezi jednotlivymi

jevy (Encyklopedie soc. cas. 2017).

Dosazeni splnéni tohoto cile byly zvoleny 1 jejich dilci cile, vybér ¢asopisu pro
mladez vychazejici nepfetrzité v naS§em zvoleném obdobi a vyhodnoceni jejich obsahu
Casopisu. Pfi zkoumani nabidky Casopisu, které vychazeji nepretrzité v daném obdobi jich
byla spousta, ja jsem se rozhodla vybrat tfi, ktera jsou pro danou vékovou kategorii —
casopis ABC, cCasopis 21. stoleti Junior a Casopis Pevnost. Vybrala jsem si je z toho

divodu, protoze i ja jsem je mohla kdysi Cist a jsou mi hodné blizké.

Vzhledem k rozsahu zkoumaného obdobi byly jako vzorky zvoleny tfi vytisky od
kazdého Casopisu. Musela jsem pracovat tedy s t€émi roky, které byly mé umoznéné

studovat v knihovné. Tedy z let 2006, 2012 a 2023, interval mezi vytisky je 5 a pak 11
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let. Celkem zkoumano bylo devét vytiskt. Pti volbé konkrétniho vytisku z daného roku
jsem vychazela z potieby vytisky zakoupit, abych s nimi mohla pracovat v domacim
prostfedi, ne vSechny vytisky se daly zakoupit nebo pfimo do firmy vzit a proto jsem
zavitala do Védecké knihovny Olomouc, kde mi byly poskytnuty vytisky z celého roku,
kdy jsem si je nemohla odnést domu, ale bylo mozno si je vyfotit a pracovat s nimi doma.
Snazila jsem se vybirat vytisky podle mésice coz byl leden, bohuzel ne vSechny vytisky
byly dohledatelné vtom meésici, tak jsem byla nucena zvolit jind dCisla, jelikoz

predpokladam, ze obsah se v daném roce nijak nezménil.

Pro analyzu obsahu Casopist byly vytvoreny nasledujici kategorie, které byly poté
v jednotlivych Cislech zkoumany. Vybrala jsem si predevSim cCasopisy pro vékové

rozhrani 8 -14 let.

1) Obecné informace

e Format (v cm)

e C(Cena (v KC¢)

e Pocet stran

e Darky (hracky)
2) Text

o Clanky

e Povidkovy text
3) Ulohy

e Vystiihovanky

e Kiizovky, lusténi
4) Obrazky

e Komiks

e Ostatni obrazky bez navaznosti na text (i velikost obrazki)

5) Reklama

Pro svoji praktickou Cast jsem se inspirovala u Kovarové. Ja jsem svoji praci pojala
spise obecné nez do hloubky, ale vysledky prace to n€jak nezasahlo. Vybrala jsem si
tedy tyto kritéria, obecné informace, text, tlohy, obrazky a reklamy. V obecnych
informacich se predevsim budeme zajimat o jejich vné&jsi pohled, pocet stran, ale také
jejich cenu.
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U kritéria text se zaméfime na pocet ¢lanka v kazdém z Casopist, dale budeme
pocitat 1 povidkovy text neboli delsi souhrn textu. Dale pfejdeme na kritérium ulohy. U
tohoto kritéria budeme zkoumat pocet vystiihovanek, kfizovek nebo lusténi.

Posledni dvé kritéria spolu tzce souvisi tim, ze se dopliiuji. Zacneme obrazky u
nich budeme zkoumat jejich pocet, kazdy obrazek se pocital, jak maly, tak vétsi. Kazdy
uplné stejn€. Dale také budeme zkoumat pocet komiksu, jelikoZz je to obrazkovy text.
Tak spada pod kritérium obrazki. Posledni ze zkoumani je reklama. O reklamé jsem se
uz zminovala v predchozich kapitolach teoretické ¢asti mé prace.
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6. ZKOUMANE CASOPISY

Pro sviij vyzkum jsem vybrala tfi Casopisy, které si v této kapitole shrneme a dozvime
se 1 néco vice o jejich historii, ale také pod kazdym odstavcem informaci o ¢asopise bude
znazornéna tabulka, ktera bude obsahovat informace, které jsem zjistila z obsahu
Casopisu. Déale moje vyjadreni k dané problematice. VétsSinu informaci z tabulek dale
pouzijeme v kapitole 7. Shrnuti ve grafech. Tyto ¢asopisy jsem vybrala z toho divodu, zZe
meé docela dost zaujaly, pfedevsim z pohledu jejich obsahu. O tomto obsahu si vice
povime dal v mé praci. Zaujaly mé také ale jejich barevnosti, tak jako by zaujaly malé

déti nebo mladistve.

6.1. ABC

ABC neboli Abicko je zndmo uz i mym tatou, ktery na tomto ¢asopise ujizdél uz
v mladi. Tento ¢asopis se s nasi rodinou tahne uz dlouho uz od véku, kdy jsme uméli Cist

nam tata kupoval jeho predplatné.

Casopis ABC je legendari védecko-technicky &trnactidenik pro déti na druhém
stupni zakladnich skol. Ve svém segmentu jde o nej¢tenéjsi ¢asopis, a to nejen diky dlouhé
tradici, ale také vzdy aktualnimu a profesionalné zpracovanému obsahu. Ma vysokou
urovenn odbornosti textd, kvalitni fotografie i infografiku. Je nejlepsi v segmentu,
dtvéryhodny a vzdy v obraze. Abitko se zamé&fuje predevsim na védu, techniku, historii,
pfirodu, nevyhyba se ani spoleCenskym tématim a novinkam ze svéta pocitacovych her
a filmu. Déti se diky rozmanitému obsahu zdbavnou formou zarover také vzdélavaji. V
Casopise nechybi ani rozmanité vystfihovanky, tzv. Ceské papirové modelarstvi a logické
lusténi. Moderni Casopis, ktery oslovi dnesni déti i jejich rodice. Doporuceny veék 9-14
let. V Casopise najdete také tradi¢ni vystiihovanky, pfilohové plakaty a komiksy s
oblibenym kocourem Mourrisonem (ABC. Magarziny 2023).

Prvni ¢islo vyslo v roce 1957 pod nazvem ABC mladych techniki a pfirodovédca.
Béhem prvniho dne prodeje bylo prvni €islo vyprodano, zajem byl tak velky, ze se stal
Casopis nedostatkovym. Nedilnou soucasti Casopisu jsou rozmanité vystiihovanky,

takzvané Geské papirové modelaistvi. Casopis vychazel v nakladu 50 000 ks, v 70. letech
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130 000 ks a v 80. letech neuvétitelnych 270 000 ks. Legendarnimu casopisu ABC se
vénoval také potad Ceské televize Retro (ABC. Magaziny 2023).

Tabulka €. 1 znazornuje vysledky ¢asopisu ABC danych vymezenych kategorii.

Kritéria pro casopis ABC
Rok 2006 2012 2023
Obecné informace
Cena (K<) 35,00 K¢ 45,00 K¢ 64,00 K¢
Pocet stran 56 60 60
Velikost (cm) 31x21 30x21 28x21
Plocha (cm2) 651 630 588
Darek/hracka Ne Ano Ano
Texty
Pocet c¢lanka 50 39 29
Povidkové texty 0 0 0
Pocet komiks( 4 8 4
Ulohy
Pocet vystrihovanek 4 5 2
Pocet kfizovek Ci kvizl 5 9 6
Pocet pozvanek 0 2 2
Reklama
Pocet reklam 33 16 16
Obrazovy material
Pocet obrazku 198 185 149

Format Casopisu se béhem let ménil jen mirné, neni zde zadna velkd zména.
Plocha casopisu se také moc neménila béhem let. Stranky se zvedly pouze o 4, coz neni

moc velky nartst.

V prvnim Ccisle jako darek bylo napsano vice stranek, coz jsem do své tabulky
nezapocitavala, vzhledem k tomu ze jsem je u ¢asopisu nenasla a nebyla to zadna véc, se
kterou by st mohlo dité pozdéji po precteni hrat. V dalsich ¢islech byly hracky zastoupeny
v podobé néjakého brouka a malého sacku s legem. Hracky jsou mifené predevsim na

hochy.

Pocet ¢lanku s postupem casu klesa, s poctem komiksu je to v roce 2023 stejné
jako v roce 2006. Povidkové texty nejsou viibec zastoupeny v tomto ¢asopise. Pocet tiloh

na zlepSeni jemné motoriky a logického mysleni se s postupem let zmensuje. U roku 2012
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je vsak Casopis vyjimkou, kdy vSe vzrostlo. Co ale vzrostlo jsou pozvanky na ruzné

spoleCenské akce.

Z tabulky muzeme vidét Zze s postupem let i poCet reklam klesal, také se muzeme
podivat, ze kdyz klesly strany v roce 2006 a v roce 2023 tak reklamy jsou stejné. To stejné
muzeme fict i 0 obrazovém materialu, ktery klesl ze 198 na 149 obrazového materialu na

casopis.

6.2. 21. stoleti Junior

Junior je Casopis pro zvidavé déti ve veku od 8 do 14 let. Nové objevy a véda jako
takova je jim podavéana zabavnou a zajimavou formou, takze je ziskavani novych
poznatkd bavi. Clanky jsou psany lehkou a srozumitelnou formou a poodhaluji objevy ze
svéta techniky, pfirody, astronomie a dalSich obord. Déti se tak zabavnou formou doc¢tou
o fascinyjicich vystielcich moderni védy, tajich podivuhodné pfirody, ale také o
nejnovéjsich trendech v mobilnich zatizenich nebo pogitatovych hrach. Casopis diky své
vice nez osmileté tradici vi, co mladé Ctenafe bavi! Proto nezapomina ani na volno¢asové
aktivity, jakymi jsou nejriizngjsi freestylové sporty nebo moderni tance 21. stoleti. Junior
obCas vyda stejnojmenny casopis jen s rozSifenim Special. RozSifend verze navic
obsahuje specialni Cislo, které détskym Ctenaiim pfinasi nejen napinavé Cteni, ale také
zasvéceni do oblasti, jiz se dané vydani tyka. Predeslé specidly déti naucily prozkoumat
lidské télo, prezit v divo€in€ nebo se stat hvézdou internetu. Nechybi ani porce asi
pétadvaceti zabavnych rébust. Prvni ¢asopis vySel v roce 2006 (21. stolrti. Magaziny

2023).

Tabulku k tomuto ¢asopisu nalezneme na nasledujici strané.
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Tabulka €. 2 znazornuje vysledky casopisu Junior danych vymezenych kategorii.

Kritéria pro casopis Junior
Rok 2006 2012 2023
Obecné informace
Cena (K<) 69,00 K¢ 69,90 K¢ 79,90 K¢
Pocet stran 68 68 68
Velikost (cm) 30x20 30x23 31x20
Plocha (cm2) 600 690 620
Darek/hracka Ano Ano Ano
Texty
Pocet c¢lanka 63 51 72
Povidkové texty 0 0 0
Pocet komiksli 3 5 3
Ulohy
Pocet vystrihovanek 0 0 0
Pocet kfizovek Ci kvizl 8 6 7
Pocet pozvanek 4 3 1
Reklama
Pocet reklam 13 25 16
Obrazovy material
Pocet obrazku 234 235 239

Format Casopisu se beéhem let zménil jen dvakrat jednou v roce 2006 kdy se ¢asopis
zvétSoval na §itku, a po druhé kdy v roce 2023 se velikost zmeénila jak v §ifce, tak 1
v délce, jak mizeme z tabulky vycist. Také se zvétSovala jeho cena, nejspiSe z davodu
inflace, ktera zasahovala a zasahuje, ale také z divodu velikosti. Kdybychom se méli
podivat na pocet stran tak to jediné zastalo stejné. Ke kazdému Cislu, které jsem si vybrala
byla ptilozena hracka, bohuzel §lo vidét, ze hracky slabnou, mam na mysli to, ze v roce
2006 mél Casopis Junior jako darek pouzdro na mobil. Lednové Cislo roku 2023 jako

darek obsahoval svitici propisku, ktera svitila, ale az potom co jsem oSoupala vnéjsi barvu
téla propisky.

Za co jsem rada, ze se zvétsil rapidné pocet ¢lankt a zmensil pocet reklam oproti roku
2012. I kdyz porad reklamy zustaly a nekdy jsou i na celou stranku. Co ziistalo stejné
nebo spise se jen trochu odchylilo, byly komiksy. Muzeme vidét Ze v roce 2006 je pocet
komikst totozny jako pocCet s rokem 2023. Tento Casopis tfeba neobsahoval zadny

povidkovy celistvy text na vice stranek. Chapu, ma to byt pro déti a zabavné, ale dvé celé
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stranky od vrchu az dolu néjaké pohadky kratké by nemusel byt Spatny napad. Co vSak
obsahoval bylo docela dost kiizovek a kvizli. Pozvanky se postupné snizovaly az na jednu
na celych 68 stran. Co se naopak zvétsilo ,ne vSak o moc, je obrazovy material, zvétsil se

0 5 obrazka.
6.3. Pevnost

Webova stranka magaziny.cz popisuje Casopis pevnost jako meésicnik zaméteny
pfevazné na fantasy, science fiction a horor. Casopis je rozélenén do &tyi sekei: na
filmovou, literarni, herni a historicko-mytologickou. Soucasti magazinu jsou napf.
rozhovory s Ceskymi i zahrani¢nimi spisovateli, reportaze, informace o pocitacovych
hrach, deskovych i stolnich hrach a mnohé dalsi. Za svuij pfinos pro tuzemskou fantastiku
byl Casopis Pevnost nekolikrat ocenén odbornou komisi Akademie SFFH v kategorii

"Casopis roku".

Pevnost je Casopis urCeny vSem milovnikiim fantasy, science fiction a hororu. Jde
o jedineCny magazin na Ceském trhu, ktery vam zajisti nekoneCnou porci filmové,
literarni, herni a historicko-mytologické tématiky. Magazin zacal vychazet uz v roce 2002
a v jeho kazdém cisle se miizete t€Sit na rozhovory s Ceskymi i zahrani¢nimi spisovateli

a mnoho dalsiho ¢teni (Pevnost. Magaziny 2023).

Bohuzel tato tabulka se mi téz nevlezla na jednu stranu s popisem casopisu,

nalezneme ji tedy na dalsi strané.
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Tabulka €. 3 znazornuje vysledky casopisu Pevnost danych vymezenych kategorii.

Kritéria pro casopis Pevnost
Rok 2006 2012 2023
Obecné informace
Cena (K<) 49,50 K¢ 55,00 K¢ 99,00 K¢
Pocet stran 92 100 92
Velikost (cm) 29x20 29x20 29,5x21
Plocha (cm2) 580 580 619,5
Darek/hracka Ne Ne Ne
Texty
Pocet c¢lanka 68 82 98
Povidkové texty 37 63 14
Pocet komiks( 0 0 0
Ulohy
Pocet vystrihovanek 0 0 0
Pocet kfizovek Ci kvizl 1 1 0
Pocet pozvanek 4 2 2
Reklama
Pocet reklam 21 23 33
Obrazovy material
Pocet obrazku 150 183 270

U tohoto Casopisu se rozhodné zvétsila cena presné o 100 %, kdyz to srovnam
s rokem 20006, kdy tento ¢asopis stal pouhych 49,50 K¢, a dnes v roce 2023 uz stoji o 50
korun vic. A pfitom pocat stran zistal s rokem 2006 Uplné stejny, jen v roce 2012 byl
pocet stran 100 jelikoz dané vydani, které jsem si vybrala byl zrovna special. Velikost
Casopisu a jeho plocha v roce 2006 a 2012 zistaly uplné stejné, jen v roce 2023 mame
mensi odchylky od ptvodni velikosti. Jelikoz tento Casopis je velice textové obsahly

nemuselo vydavatelstvi davat k Casopisu jakékoliv hracky.

S postupem let se obsah Casopisu zvétSoval, mizeme to pozorovat na roku 2006 a
roku 2023, kdy pocet stran je stejny, ale poCet ¢lanki se zvysil 0 44%. Co byl u Casopisu
velky propad, tak byly povidkové texty, ty klesly docela o dost. Casem také vymizela ta
jedna kiizovka, kterou Casopis obsahoval, ¢asopis mél kiizovku udélanou vzdy do tématu.
Pocet pozvanek klesl o polovinu v roce 2012 a 2023. Co ale nekleslo, ale naopak se

zvysilo, byl pocet reklam. Od roku 2006 se pocet reklam se zvySil o 57% a bohuzel
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reklamy nejsou jedinou véci, co se zvysilo. Pocet obrazku v roce 2023 se zvysil o 80%

oproti roku 2006.
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7. SHRNUTI

U vsech tii Casopisi si muzeme povSimnout, ze dochazelo k postupnému
zvySovani ceny. Hlavnim davodem, pro€ je tomu tak, je zvySovani inflace, naklada
na tisk a také 1 investovani do moderni vyroby. Rozhodné se zvySovani ceny souvisi
i velikost a mnozstvi stranek, které jsou vytisknuté. Zalezi i na po¢tu vytiskti daného
Casopisu 1 jeho Cisla v mésici. V poslednich letech se ¢asopisy méne a méné kupuyji,
vétsSina déti si néco preCte na internetu nez na papiru, a jesté by za to platily. Z grafu
jde vidét, Ze nejveétsi skok ceny je u ¢asopisu Pevnost, kdy jeho cena v roce 2006 byla
49,90 K¢ a v roce 2023 vystoupala az na neuvéfitelnych 99 K¢ za jeden vytisk, kdy
tento Casopis ma stejné stran jako v roce 20006, cena vzrostla teda o 100 %. Pocet stran
si ukazeme v dal$im z mnoha grafi. Vyvoj ceny béhem let u zkoumanych Casopist

nam ukaze graf ¢. 1.

Cena Casopisii v prub¢hu let
120

100
80

60 /

40

20

2006 2012 2023
== ABC Pevnost Junior

Graf 1. Vyvoj ceny ve vybranych casopisech pro déti a mladez

Kdyz jsem hledala tisténé naklady zkoumanych Casopist nasla jsem jen pouze dva
ze tii, ale 1 tak by bylo velice zajimavé je sem ulozit v tabulce. Zde jsou tisténé

naklady pro ¢asopis ABC a Junior za roky 2023, 2022 a 2021.
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Muzeme vidét u zkoumaného ¢asopisu ABC, Ze tiskovy naklad na ¢asopis rapidné
klesl z 28, 022 az na 21, 812. Muze to byt tim, Ze Casopis se uz tolik neprodava a déti
si ho tolik nekupuji a ani rodice détem. MiZe to zptsobovat i to ,ze spoustu Casopisu
lze zakoupit nejen v papirové podobé, ale 1 vté elektronické na strankach
vydavatelstvi. MiZe to byt zrovna ta cesta, jak nejlépe obstat v konkurenci. U Casopis
Junior to mame spi$ jak na houpacce v roce 2022 se docela dost vytiska zvysilo, ale

naopak v roce 2023 to zase kleslo skoro na ptavodnich 16, 435 jako v roce 2021.

Tabulka ¢. 4 Vyvoj tisténého nakladu vybranych ¢asopisu pro déti a mladez

(Ovérovani nakladu tisku 2023)

y ‘ Tistény naklad
Casopis
2021 2022 2023
ABC 28, 022 25,768 21, 812
Junior 16, 435 19,795 16, 425

Vizualné jsou nejnoveéjsi vytisky barevné vyraznéjsi a grafika se vice pfiblizuje

spiSe k ¢asopisum pro dospélé nez kdysi.

Ve vSech tfech Casopisech pro déti a mladez mizeme sledovat postupny pad, ale i
vzestup textoveé ¢asti. Pfedevsim u ¢asopisu ABC jde vidét velky pokles textu pro déti,
naopak u Pevnosti a Juniora se pocet &lankd zvétsil. Casopis ABC to viak vyvazuje
svymi komiksy a také vystiihovankami pro jemnou motoriku. Divodem je nejspis
posun témat, kterajsou pro soucasnou mladez vice aktualnéjsi a zajimav¢jsi a snaha
témto tématim vyhovét. Vyvoj textového obsahu zkoumanych Casopist shrnuje

nasleduyjici graf €. 2.
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Pocet ¢lankd v pribéhu let
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Graf 2. Vyvoj mnozstvi ¢lanku ve vybranych ¢asopisech pro déti a mladez

Nasledujici graf ¢. 3 nam ukazuje podil obrazového materialu. Jde vidét, ze ve
dvou ze tfech pripadi zkoumanych Casopist relativné stoupa pocet obrazového
materialu. U ABC pocet klesa ze 198 na 149, i kdyz vétSinu obrazového materialu
obsahuji komiksy v Casopise. Naopak u ¢asopisu Junior se moc pocet obrazového
materialu nezvedl. U ¢asopisu Pevnost se zvedl téz rapidné, jenze u té se zvysil pocet

clanku a zmensSil pocet povidkového textu.

Vizualni stranka vice obrazového materialu mifi na mlad$i ¢tenafe a hlavné

z divodu toho, aby ¢tenafe ¢asopis zaujal uz hned z prvniho pohledu.

Obrazky

300
250
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100

50

ABC Pevnost Junior

m2006 ®2012 =2023

Graf ¢. 3 Vyvoj mnozstvi obrazového materialu ve vybranych ¢asopisech pro
déti a mladez
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V dal§im grafu ¢. 4, se podivame na rostouci a klesajici poCet stran. Pfedem
upozoriuji, ze u zkoumaného Casopisu Pevnost jsem omylem vybrala ¢asopis special,
ktery vysel v roce 2006. Vubec se vSak nezménil objem Casopisu, jedina zména jde
vidét u roku 2012, kdy ¢asopis Pevnost ma vice stran. Av§ak muzeme pohlédnout, Ze
oproti vSem zkoumanym Casopistm je jen jeden Casopis, ktery se neménil viibec a to
Junior. Obcas pocet stran nékdy souvisel a odvijel se od daného poctu reklam
v Casopise, jelikoz nékteré ¢asopisy reklamu pouzivaji na jednu celou stranu. Bud'to

jako reklamu na jidlo nebo na film.

Pocet stran
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40
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B ABC ®EPevnost ¥ Junior

Graf ¢. 4 Vyvoj mnozstvi stran ve vybranych ¢asopisech pro déti a mladez

Dale si vgrafu ¢. 5 shrneme veSkery pocCet reklam. Nejvétsi rozdil mezi
zkoumanymi vytisky predstavuje rostouci pocet reklamniho obsahu. Co se tyCe formy
reklamniho sdé€leni, dochazi kjeho propojovani s ostatnim obsahem casopisu,
Reklama ma obcas formu aktualit nebo také jinych zajimavosti. Tedy svym zptsobem
je vlastné , skryta“ v celém vydani, na rozdil od nékterych diivéjsich vytiskl, kdy

reklama po vétSinu ¢asu byla kumulovana na poslednich nebo zacatecnich stranach.

Nejvice ,,skryté” reklamy ma vSak ¢asopis ABC. Muzeme tedy vidét ze v roce
2006 bylo v ¢asopise ABC pomérné dost reklam, mozna to bylo zplisobeno tim, Ze

v této dobé bylo hodné oblibené si kupovat pres SMS tapety na telefon nebo
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vyzvanéci tony na telefon. Proto tomu byly vzdy vénované dvé celé strany v Casopise.
Kdezto v roce 2023 uz takové reklamy nepotiebujeme, i tak je velké mnozstvi reklam
na jidlo, elektroniku, ale hlavné predevs§im na hracky. Tyto reklamy jsou mirené
hlavné na déti. V dneS$ni dobé ,skrytou reklamu v tomto Casopise najdeme
pfedevSim ve clancich stématem véda a technika, dale i1 v aktualitach a

zajimavostech. Vyvoj reklamniho obsahu zobrazuje nésledujici graf €. 5.

Pocet reklam v ptibéhu let
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Graf ¢. 5 Vyvoj mnozstvi poctu reklam ve vybranych ¢asopisech pro déti a
mladez

Posledni tfi grafy budou zaméfeny predevsim na celkové mnozstvi obsahu za

sledované roky.

Prvni ze tii graft, graf ¢. 6 se zaméfuje na Casopis ABC. Mizeme vidét, Ze poCet
obrazki prevlada nad souCtem vSech reklam, vystfihovanek, poctu komiksdg,

povidkového textu, pozvanek, poCtu kviza a kiizovek a také i pocet ¢lanka.
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Celkovy obsah ABC za sledované roky
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Graf ¢. 6 Obsahujici celkovy obsah zkoumaného ¢asopisu ABC za sledované roky

Nasleduje graf ¢. 7, ktery se zabyva celkovym obsahem zkoumaného Casopisu 21.
stoleti Junior, za sledované roky 2006, 2012 a 2023. Jde vidét, ze i zde pievazuje obrazovy
material za tyto tfi zkoumané roky. Miizeme vidét, Ze tento obrazovy material ma nejveétsi
Cislo ze vSech zkoumanych Casopisi. Hned po tomto Casopise Junior je ¢asopis Pevnost
a jako posledni Casopis ABC, ktery ma pocet 532 obrazka za tyto tii roky. Vzapéti tu je
vysoky podil ¢lanka a docela i nizky pocet reklam. U vystfihovanek v tomto Casopise
jsme na 0, ale myslim ze to vibec nevadi, jelikoZ to dozenou kiizovky a kvizy, které

Casopis obsahuje.
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Celkovy obsah Juniora za sledované roky

«QZI

y

® Pocet reklam = Pocet Clanka = Povidkové texty
Pocet vystiihovanek ~ ® Pocet kiizovek ¢i kviza ® Pocet komiksu

® Pocet pozvanek ® Pocet obrazku
Graf ¢. 7 Obsahujici celkovy obsah zkoumaného casopisu 21. stoleti Junior

za sledované roky

Celkovy obsah zkoumaného ¢asopisu Pevnost za sledované roky je graf €. 8. Zde
mizeme vysledovat vétsi pocet obrazkového materialu, nez vSeho ostatniho
dohromady. Kdy za celé tfi zkoumané roky mame jen 248 clank(i na rozdil od
zkoumanych Casopisi ABC a Junior, kdy tyto Casopisy mély pouhych 118 a 186
¢lankd.

Celkovy obsah Pevnosti za sledované roky

Q
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® Pocet reklam = Pocet ¢lanka = Povidkové texty
Pocet vystiihovanek = Pocet kiizovek ¢i kviza ® Pocet komiksu

® Pocet pozvanek ® Pocet obrazku

Graf ¢. 8 Obsahujici celkovy obsah zkoumaného ¢asopisu Pevnost za
sledované roky
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Také si myslim, ze z pedagogického hlediska mohou byt mé vysledky prace
predevsim zajimavé pro prifezova témata medialni vychovy, ktera jsou definovana
Ramcovym vzdélavacim programem Ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy.
Nejzajimavejsi Casti z vysledka prace jsou podle mé v kategorii PocCtu reklam, které
ukazuji, ze medialni sdéleni mohou mivat ob¢as i dopad na manipulaci s détmi i

rodici. Pro Ctenare je dulezita schopnost si uvédomit a vyhodnotit tato sdéleni spravné.

Dalsi véc, ktera byl pro meé velice zajimava, je vyhodnoceni poctu ¢lankt, kdy
muzeme vidét, ze se Clanky dosti ménily. A vypovida to o tom jak populace nebo i

déti méné Ctou, vice je zajimaji obrazky nez informace, které jsou obsazeny v ¢lanku.
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ZAVER

Moje zavére¢na prace kladla celou dobu za cil analyzu vybranych ceskych
Casopisti pro déti a mladez. Pro splnéni tohoto hlavniho cile byly zvoleny dil¢ci cile.
Vsechny zvolené cile byly podle mého nazoru v ramci celé zavérecné prace a zpracovani
splnény uz od vymezeni pojmu ¢asopis, zafazeni do systému médii, az po zacatky prvniho

tisku po soucasnost.

Vysledky mé prace bych chtéla shrnout do par vét. Prvné bych chtéla zacit
vysledky ohledné ceny, ktera postupné vzrostla u vSech Casopist. Dale ¢lanky, které u
dvou Casopisu stouply a jen u jednoho konkrétné u ABC klesly. Pocet reklam u ¢asopisu
21. Stoleti Junior se zvySil oproti ostatnim dvéma zkoumanymi. Obrazového materialu u
Casopisu ABC kleslo, ¢asopis 21. Stoleti Junior zistava na docela dost podobné roviné za
vSechny tfi zkoumané roky. U Casopisu Pevnost se jeho pocet téz zvysil. Takhle strucné

bych popsala mé vysledky zkoumani.

V daném obdobi, které jsem si vybrala, bylo vydavano vice nez deset periodik pro
déti amladez, z nichz jsem si zvolila tfi Casopisy a tedy ABC, 21. Stoleti Junior a Pevnost.
V ramci vybraného obdobi jsem porovnavala tfi rocniky — 2006, 2012 a nejaktualngjsi
2023, kde z kazdého ro¢niku bylo nahodné zvoleno jedno vydani zkoumanych Casopisu,
které bylo nasledné analyzovano podle danych kritérii. Tyto zvolené Casopisy byly
nasledné zkoumany v péti kritériich, kterymi byly obecné informace, text, ulohy, reklama

a obrazky. U Casopisu se téz zveda cena, ktera je zptisobena nartistem zvySovani energii.

Mezi nejdulezite)si vysledky mizeme zaradit zjisténi, ze u dvou ze tfi Casopisu se
zvySuje pocet textu. U Casopisu se zvySuje nebo zistava stejny pocet stran, i kdyz na ukor

obrazového materialu, ktery se postupné zvysuje.

Da se téméf s jistotou fict, ze obsahova Cast zkoumanych Casopisti pro déti a
mladez se snazi kopirovat obsah periodik pro dospélé. V nich také nalézame velky podil
inzerce, ktera je mnohdy ve vétsin€ Casopisu ,,skryta®, tudiz neni uplné pfiznana. Obcas 1
dospéli Ctenafi mohou mit problémy se zpracovanim tohoto typu sdéleni, natoz aby to

zvladali détsti ¢tenafi.
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Jejich divodem je urcite velka konkurence ve formé novych modernéjsich médii,
kdy dochazi k rapidnimu poklesu tiS§téného nakladu Casopist, které se snazi udrzet si
alespon néjakou hranici piijmu, aby tiplné nezkrachovaly. Tou jednou dulezitou otazkou,
ktera tu visi, vSak zastava, jestli v tak velkém konkuren¢nim prostiedi mohou tisténa

média obstat a zda do budoucna nebude ubyvat kvalita zpracovani na akor ceny vytiska.

Ke konci bych chtéla uvést, ze by takové téma mnou zpracované mohlo byt velice
zajimavé. Téz by mohlo byt podkladem pro dalsi prace stejného nebo podobného druhu,
coz mé vede k nazoru, Ze by toto téma mohlo byt velice zajimavé v jeho dal§im zkoumanti,
predev§im by mohly byt ¢asopisy podrobeny zkoumani po jazykové strance, piipadné i
jejich vizualni strance, o které se da témeéf s jistotou fict, ze se bude postupem let ménit.
Velice zajimavym zkoumanim by mohl byt i prizkum mezi mladymi ¢tenafi danych
periodik nebo dokonce jinych druhti Casopisti. Na zakladé této prace mohou ucitelé,

vychovatelé, ale 1 studenti vyhodnotit jaké Casopisy jsou pro n€ na ¢teni vhodné ¢i nikoliv.
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