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Cil prace: Analyzovat soucasnou situaci digitalniho marketingu vyznamnych

evropskych firem.
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

10 % shoda. Kontrola uvadi 91 pouzitych zdrojt, u nichz je shoda mensi jak 5 %. V praci
nékteré internetové zdroje nejsou zaznamenany.

Dil¢i pripominky a naméty:

Prace vykazuje nepfesnosti formulace cile prace. Cil prace analyzovat soucasnou situaci
digitalniho marketingu deklarovany v Podkladu pro zadani BP je jiny neZz v kapitole 1
(vyznamné evropské firmy x vybrané bankovni instituce) a v kapitole 3.2 na str. 47 je tfeti
varianta cile prace - zjistit a porovnat implementaci standardu Webu 2.0 ve vybranych
webovych strankach centralnich evropskych bank z databaze CE 500 vypracované v roce
2016. Je dilezité si uvédomit, Ze Evropska centrdlni banka (ECB) je centralni bankou
19 zemi Evropské unie, které pfijaly euro. Jejim hlavnim ukolem je udrzovat cenovou
stabilitu veurozoné atak zachovat kupni silu jednotné mény. Vanotaci je cil prace
formulovany ,analyzovat soucasnou tirovent digitdlniho marketingu vybranych bankovnich



instituct ...pro vyzkumny vzorek bylo vybrdno 20 bank stredni a vychodni Evropy z databdze CE
500“. mény.

Prace vykazuje interpunkéni chyby — napt. na str. 7 posledni odstavec: ,Bakaldrskd prdce, si
ddvd za cil...”

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predlozend bakalarska prace se vénuje zkoumdani urovné digitalniho marketingu
vybranych bankovnich instituci za pouziti riznych metod pro shromazdovani informaci a
statistik. Data jsou ziskana prostiednictvim obsahové analyzy webovych stranek vybranych
firem a na vyuziti zakladnich stavebnich prvkid digitalniho marketingu. Pro vyzkumny
vzorek bylo vybrano 20 bank stfedni a vychodni Evropy z databaze CE 500. Spole¢nosti
jsou analyzovany v oblastech: pouzitelnost webovych stranek, funkénost domovské
stranky, obsahova podpora, navigace, formulafe, navrh stranky a vizualni design. Bylo
zjisténo, Ze banky s obratem vy$sim nez 200 miliont euro kladou vétsi Gsili na graficky
design, ktery je uzivateli pfijemny na pohled a ptisobi profesionalné. Banky s nizs$im
obratem spoléhaji na jednodussi layout prvkl a orientaci navstévnika. Obé zkoumané
skupiny bank vlastni dobfe navrzené a ¢asto aktualizované moderni webové stranky ¢asto
propojené se socialnimi médii

Za hlavni pfinos prace se da povazovat provedena analyza.

Cil prace s ohledem k dil¢i pfipomince vyse byl naplnény.

Prace je v souladu s Vynosem dékana 1/2000 ve znéni poslednich Gprav ze dne 12. 1. 2011.

Otazky k obhajobé:

Na str. 13 uvadite, Ze ,,...digitdIni marketing md i svoji fadu nevyhod. Mezi nejcastéjsi patvi
také skutecnost, Ze vsichni nejsou online“. Mohl byste uvést aktualnéjs$i informaci a popsat,
jestli ve srovnani s idajem z roku 2015 se situace zlepSuje?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 29.srpna 2018
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