Piilohy

Pfiloha 1: Dotaznik

Otazka ¢. 1

Otazka ¢. 2

Otazka ¢. 3

Otazka ¢. 4

Otazka ¢. 5

Otazka ¢. 6

Otazka ¢. 7
odpovédi)

Jaké je vaSe pohlavi?

a) Muz

b) Zena

Kolik Vam je let?

a) 15-20 let

b) 21-30 let

c) 31-40 let

d) 41 avic

Ve kterém médiu nejcasteji vnimate reklamu?

a) Internet

b) Televize

c) Rozhlas

d) Tisk

e) Outdoorova reklama

f) Jiné

Jak vnimate vSeobecné reklamu?

a) Pozitivné

b) Neutralné

€) Negativné

Zaujala Vas n¢kdy reklama natolik, ze jste ji $ifili dal?
a) Ano

b) Ne

c) Nevim

Koupili jste si n€kdy néco, bez toho, aby jste to potiebovali jenom na
zaklad¢ reklamy?

a) Ano, jednou

b) Ano, vickrat

c) Ne, nikdy

Jaky typ reklamniho sdé€leni vés nejCastéji obtézuje? (min 1, max 3

a) Internetova (bannery)

b) Spam v e-mailu

c) Skryta reklama (product placement)

d) Televizni reklama (reklamni spoty)

e) Rozhlasova reklama

f) Outdoorova reklama (bilboardy, plakaty...)
g) Mobilni reklama (reklamni SMS sdeleni)
h) Reklama na soc. sitich



Otazka ¢. 8

Otazka ¢. 9

Otazka ¢. 10

Otazka ¢. 11

Otazka ¢. 12

Otazka ¢. 13

Otazka €. 14

i) Zadna

Nejvice na Vas zapisobi reklama:

a) Upozornujici na vyhody (kvalita, vykon, nakladovost...)
b) Spoletensky prosp&ina (ochrana ZP, socialni citéni...)
c) Vyvolavajici emoce (radost, strach, pratelstvi, rodina...)
Potkali jste se s pojmem viralni marketing?

a) Ano

b) Ne

Viradlni marketing je pro Vas....(min 1, max 3 odpovédi)
a) Zbytecna snaha firem o ziskani pozornosti

b) Vir, ktery ohrozi pocita¢

c) Forma nizkonakladového marketingu

d) Vse co je zabavné, zajimavé a da se pieposlat

e) Spam

f) Marketingova technika, ktera pro Sifeni komeréniho sdéleni vyuziva
socialni sité

g) Vtiravy anevyzadany marketing

Ovlivni viralni reklama V4§ nazor na danou znacku?

a) Ano

b) Ne

c) Nevim

Myslite si, Ze pro tvorbu virdlni reklamy jsou potieba zna¢né védomosti?
a) Souhlasim

b) Spise souhlasim

c) Nevim

d) SpiSe nesouhlasim

e) Nesouhlasim

Je pti viralni reklamé potiebna kreativita?

a) Souhlasim

b) Spise souhlasim

c) Nevim

d) Spise nesouhlasim

e) Nesouhlasim

Jaké forma viradlniho marketingu Vas spiSe oslovi?

a) Zabavna

b) Sokujici

c) Akeni

d) Romanticka

e) Dojemna

f) Eroticka

g) Jina



Otazka ¢. 15 Pokud jste uzivatelé socidlnich siti, kterou z nich nejvic vyuzivate? (min.
1, max 3
odpovedi)
a) Facebook.com
b) Youtube.com
c) Google +
d) Twitter.com
e) Instagram
f) Ceské soc. sité (lide.cz, spoluzaci.cz, libimseti.cz...)
g) Jiné svétové soc. site (Forsquare.com, Myspace.com...)
Otazka ¢. 16 Pomoci jakého média nejcastéji sdilite odkazy?
a) E-mail
b) Socialni sité
c) Soukromy blog
d) Instat messaging (Icq, skype...)
e) Jiné
Otazka ¢. 17 Co nejcastéji sdilite?
a) Hudbu
b) Video
¢) Clanky
d) Odkazy na webové stranky
Otéazka €. 18 Impulzem pro sdileni pro vés je...?
a) Nazev
a) Obsah
b) Pocet like-u, zhlédnuti
c) Vzhled
d) Osoba, ktera dany odkaz sdili
e) Vyvolani emoce
f) Nesdilim
Otazka ¢. 19 Zaznamenali jste virdlni kampan Old Spice Guy?
a) Ano
b) Ne
Otazka ¢. 20 Jestli jste odpovédeéli v otazee €. 19 ANO
Z jakého zdroje jste danou kampan zaznamenali?
a) Facebook
b) Youtube
c) Twitter
d) Jiné
Otazka ¢. 21 Jestli jste odpovédéli v otazce €. 19 ANO
Jaké asociace ve vas tahle kampan vyvolala?
a) Pobaveni, vtip,humor
b) Nevhodné, vulgarni



c) Trapni

Otazka ¢. 22 Jestli jste odpoveédéli v otazce ¢. 19 ANO
Ovlivnila dana kampan Vas nazor na znacku Old Spice
a) Ano, zacal jsem dani znac¢ku pouzivat
b) Danou znacku jsem pouzival dfive
c) Ne



