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Anotace

Bakalatska prace se zabyva televiznim zanrem reality show. V teoretické casti
informuje o vlastnostech reality show, jeji historii a vizudlni podobé. Piedstavuje,
jaké druhy reality show existuji a co je charakterizuje. Rozebira reality show
z psychologického hlediska, zejména souziti ve skupin€ a feSeni konflikti. Prakticka
cast slouzi jako dopln€k informaci k ¢asti teoretické. Jeji nedilnou soucasti je
dotaznikové Setfeni. Praktickd ¢ast ndm zodpovidd fadu otazek vztahujicich se

k reality show a nazoru spolec¢nosti na ni.
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Annotation

The Bachelor Thesis deals with the TV’s genre reality show. The thesis informs us
about the properties of reality show, its history and visual form in the theoretical part. It
represents what kinds of reality shows exist and what characterizes them. It analyses the
reality show from the psychological point of view, especially coexistence in
the group and conflict resolution. The practical part is used as a supplement of
the information to the theoretical part. Questionnaire surveys formed an integral part.
Practical part of the thesis corresponds to us many questions about the reality show

and view of society on it.
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UvVOD

Karel Capek, spisovatel, dramatik a mimo jiné novinaf 1. poloviny 20. stoleti, je
diky svym dilim nadCasovym a stile aktudlnim autorem. Jiz pfed sto lety varoval
lidstvo pted zhoubou zvanou ,,technika®. Jako by tusil, co vSechno pftijde, proto kladl
daraz na lasku a lidskost, ale nejspiS v jiném slova smyslu, nez si predstavujeme dnes.
Technika jde neustale kupiedu a my s ni, bohuzel, bohudik. Pfinasi spoustu pozitivniho,
ale i negativniho. Karel Capek zdiiraziioval hlavné stranku negativni, totiz, ze lidé
jednou budou pod nadvladou stroji. To se muze zdat na prvni pohled piehnané,
ale zdani klame. Jsme na novodobych vymozenostech doslova zéavisli a to samo o sob¢
vypovidad o tom, Ze stroje svou vladu nad ndmi uz vzaly do svych ,,rukou®. Vyvoj
civilizace neznd hranice a nas uz nic nepfekvapi. Jsme apatic¢ti vi¢i informacim. Dnes
totiZ neni problém v nedostatku informaci, ale diky technice vznikl jesté vétsi problém,
a to ,,preinformovanost*.

Aby informace dnes$ni spoleCnost zaujala, musi byt nécim vic, musi Sokovat.
Tohoto trendu se chopily zejména televize a spustil se boj o divéka. Jednotlivé stanice
tim déle vydrzi lidé u obrazovek. Do svéta se vypoustéji ,,paparazzi®, aby ndm pfinesli
ulovek ze svéta celebrit, nejlépe obnazenych. Tim se posouva i hranice etiky a my opé&t
s ni. Proto vznikl Zanr reality show. Zanr o Zivoté ,,obyéejnych® lidi pred kamerou.
Reality show je pouhopouhym vydobytkem dnes$ni spolecnosti. A tim, Ze reality show
Superstar zahdjila jiz Sestou sérii, je zfejmé, Ze piesné tento typ zabavy alespon na par
let pottebujeme. Televize reaguji na poptavku a nabidku. Vitejte v 21. stoleti, stoleti
reality show.

Bakalafska prace je rozdélena na dvé Casti, a to teoretickou a empirickou.
Teoreticka ¢ast poslouZzi jako ptehled o tom, co reality show znamena a co si pod ni
muzeme predstavit. Empirickd naproti tomu piinaSi zajimavé dotaznikové Setieni na
téma reality show, kterd je mnohymi nenavidéna, ale piesto stale vysilana.

V teoretické Casti prace se seznamime se zdkladnimi pojmy, které jsou nedilnou
soucasti medidlni vyuky a jsou uzce spjaty se zdnrem reality show. Mezi zédkladni

pojmy této bakaldiské prace povazujeme kulturu, média a televizi, a to piesné v tomto



poradi, jelikoz prace je psana deduktivnim zptsobem, kdy od obecného prechazime
k jednotlivému. Prace dale vymezuje Zanr reality show, ktery je hlavnim tématem,
definuje pojem reality show podle odborné literatury a podava i informaci o tchylce
zvané voyeurismus, ktera reality show doprovazi a kterou ziejmé trpi vétSina jejich
divaka. Jelikoz reality show zaziva na televiznich obrazovkach stale nebyvaly tspéch,
vznikaji neustdle nové druhy téchto show. Pro ptfehlednost nékterych typu reality show
se v bakalarské praci déli podle programového formatu na nékolik podskupin. Pokud se
chceme o néfem dozveédét vice, musime vzdy nahlédnout do historie. Z toho diivodu se
v praci dozvime, co predchéazelo a pozdéji dalo zéklad reality show, kterou zname dnes.
Bakalatska prace také pohlizi na reality show z psychologického hlediska. V posledni
kapitole teoretické Casti je rozebrana psychologie souziti lidi v reality show. Teoreticka
¢ast je Casto doprovazena piiklady z reality show Vyvoleni a Big Brother, jelikoz tento
druh reality show zazil velky boom v celém svété a uvadéni prikladl na téchto reality
show je zajimavéjsi a predevSim pochopitelnéjsi nez na jakychkoliv jinych formatech.
Empirickd ¢ast slouzi jako doplnék informaci k casti teoretické. Tato Cast je
tvofena dotaznikem, ktery vypovida mnohé o reality show a spolecnosti. Prakticka Cast
bakalarské prace je tvofena pfedstavenim vyzkumu, stanovenim cilii celého projektu,
samotnym dotaznikem a jeho zhodnocenim. Tato ¢ast je doplnéna o grafy a popisky se
zdivodnénim vysledkti vyzkumu, pfindsi rovnéz Udaje o sledovanosti jednotlivych
druhti reality show a také nazor spolecnosti na ni i informace o tom, zda by se nékdo
z respondentli ptihlasil do takového pofadu. V dotazniku padne i1 diskutabilni etika
reality show. V samém zavéru dotaznikového Setfeni se mlizeme piesvédCit o tom,
zda spolecnost povazuje reality show i pfes vSechny jeji negativa za fenomén.

Empirické ¢ast je zakoncena celkovym zhodnocenim projektu.
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TEORETICKA CAST

1 STANOVENI ZAKLADNICH POJMU

1.1 Kultura

Kazdy si pod slovem kultura pfedstavuje néco jiného. Nékdo chodi za kulturou do
divadla, pro n¢koho je podstatny vyznam kultury ve stravovani, jini si zase spoji kulturu
se stylem oblékdni. Pojem kultura mé opravdu Siroky vyznam, a moznd pravé proto
vznikla véda o kultute zvana kulturologie.

Kultura pochazi z latinského slova colere, coz znamena péstovat, obydlovat, starat
se. Akademicky slovnik cizich slov o kultute uvadi: ,,...souhrn duchovnich
a materidlnich hodnot vytvofenych a vytvarenych lidstvem v celé jeho historii.
Kultura je kolektivni, nikdy se netyka jedince. Je tvofena po mnoho generaci a dokéaze
lidi spojovat, ale zaroven jeden narod od druhého oddé€lovat. My ji od narozeni
piejimame a také dotvaiime. Kultura je tak Siroky pojem, ze pro predstavu uvedeme jen
par ptiklad toho, co ji vlastn€ tvofi. Jsou to naptf. jazyk, zvyky, tradice, obleceni,
Bez ni by pojem kultura Gplné zanikl a jako by nebyl. Komunikace ji umoziiuje ptezivat
a predavat ji dalSim generacim.

Irena Reifovda ve svém slovniku jmenuje kulturu masovou, kterd je
komercializovana, homogenizovand, neni ur¢ena vyluéné skupiné obyvatel a neni ani
tradi¢ni. Je druhotnym produktem primyslové revoluce, industrializace a urbanizace.
Na jejim vytvaieni se nepodili ti, kterym je urCena, a jde ruku vruce s vyvojem
masovych médii.”

Po celém 20. stoleti se vedou polemiky o vyvoji, nazyvaném nastup masové

kultury. Doktor Josef Musil tento vyvoj popisuje ve své publikaci Socialni a medialni

IBUCHTELOVA, R. et al. Novy akademicky slovnik cizich slov. 1. vyd. Praha: Academia, 2006. s. 458.
ISBN 80-200-1415-2

REIFOVA, 1. & kolektiv. 2004. s. 139.
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komunikace: ,, Tento vyvoj v poslednich desetiletich probiha — a to zrychlené —
predevsim v oblasti hromadnych sdélovacich prostiedkii. Snaha o co nejvetsi
sledovanost a poslechovost vyvolava nastaveni poradi na nizkou vzdélanostni,
intelektualni a estetickou uroven prijemce, takze dilo je schopen konzumovat témer
kazdy, i jedinec bez vzdélani a predchozi estetické pripravy. <

Média jsou v kazdé spolecnosti a kultufe jind. Mohou se liSit obsahem, stylem,
jakym podévaji informace publiku, i samotnym vztahem publika k médiim. Trefné
cituje profesor Jirdk v knize Média a spolecnost. ,, Kdyby kultura neovliviiovala média,

byla by si média v kazdé spolecnosti znacné podobnd. “*

1.2 Média

Média jsou pojem, ktery je sice kazdému dobie znam, ale malokdo si uvédomuje,
ze jsou nedilnou soucasti naSich zivotii. Opravdu jen tézko bychom si zvykali na svét
bez jejich existence. Jsou naSim zdrojem informaci, Casto i zkreslenych, proto jsou
média 1 nasim ter¢em naddvek. Na druhou stranu nas ale bavi, sméjeme se s nimi,
dokonce ndm urcuji, jak na dana spolecenska témata nahlizet. Paradoxné by bez nich
mnoho lidi nemélo ani sviij vlastni ndzor. Média jsou nase ptitomnost a budoucnost.

Slovo média je mnozné Cislo od slova médium, kter¢ je latinského ptivodu a podle
Slovniku medialni komunikace znamend prostiedek, prostfedi a vlastné¢ to,
co zprostiedkovava dg&j.” OvSem vyznami existuje vice, jelikoZ s pojmem médium se
muzeme setkat v mnoha oborech jako napfi. ve fyzice, chemii, biologii a také vypocetni
technice. Nejcastéji se médium pouzivd v teorii komunikace a to ve spojeni
s komunika¢nimi prostfedky, jako jsou televize, rozhlas a také tisk.

Komunikaci zprostfedkovava daleko vice médii nez jen televize, rozhlas a tisk.
Komunikaéni média mlzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Za primarni

povazujeme kody, které se pii komunikaci pouZzivaji a zprosttedkovavaji sdéleni mezi

3MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha,
2010. s. 107. ISBN 978-80-7452-002-0

4GROSSBERG, L., E. WARTELLA a D. WHITNEY. In: JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média
a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. s. 55. ISBN 80-7178-697-7

’REIFOVA, I & kolektiv. 2004. s. 139.
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ucastniky komunikace. ,, Kodem se rozumi jakykoli systéem vzajemne souvisejicich znakii
a pravidla pro jejich uzivani, na nichz se shoduji prislusnici kultury, v niz se prislusny
kéd uziva.“® Je to i ptirozeny jazyk, napf. Cestina. Kdybychom ale uZivali jen
komunika¢ni kod, jako je CeStina, nebude to zdaleka dostacujici. Sekundarni média,
s rozvojem spolecnosti nabyla velké dilezitosti. Pomahaji ndm komunikovat na vétsi
vzdalenosti a také komunikovat v co nejkratSim Case k co nejvétSsimu poctu lidi. Mezi
sekundarni média fadime napf. obrazky, pismo, tisk a prostiedky mechanického,
analogového a digitalniho nahravani, posly a pozdéjsi poSty a organizace zajisSt'ujici
pfepravu sdéleni a pocitacové komunikacni sité.

Existuje fada dalSich rozdéleni médii, ale snad nejznaméjSim, které je soucasti
vetSiny medialnich studii, je rozliSovani médii na ,,hot* a ,,cool* neboli horka a chladna
média, se kterymi pfiSel jeden z nejvlivnéjsSich autori 20. stoleti zabyvajici se vztahem
¢lovéka, civilizace a komunikace, Marshall McLuhan. Horké médium je extenzi
jediného smyslu pomoci ,,vysoké definice™ a vysoka definice je pak stav naplnénosti
daty. Mezi horké mizeme zaradit kino, rozhlas, ale také fotografii, kterd je vizualné
,vysokodefini¢ni“. Mezi ,nizkodefini¢ni“, tedy chladnd média se ftadi telefon,
ze kterého se nam dostava jen malé mnozstvi informaci, a ve srovnadni s fotografii to
muze byt 1 karikatura, kterd neobsahuje tolik vizudlnich informaci jako fotografie. Pro
veétsi pochopeni pojmi ,hot“ a ,cool“ média mizeme uvést zdkladni rozdil,
ktery spociva v osloveni lidskych smysli. Horkd média nam piisobi jen na jeden smysl
a neni potteba dalSich vklada ptijemce. Na rozdil od nich chladna média oslovu;ji vice
smysli najednou a je potieba o doplnéni fad informaci ptijemcem.’

Nejsou média jako média. Tém, co ndm jsou paradoxné nejblizsi (tisk, rozhlas,
televize), a pfitom nepromlouvaji jen k nam, fikdime masova. Jsou ur¢ena mase lidi,
Jjsou masova média povazovana za ustavené spolecenské instituce s vliastni svébytnou
mnozinou pravidel a postupu, kterd je ale v celém rozsahu svych cinnosti urcovana

. I VI S . .
a omezovana spolecnosti, v niz piisobi. ““ uvadi Denis McQualil.

SJIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portil, 2003. s. 136. ISBN
80-7178-697-7
"MCLUHAN, M. 2011. s. 36 - 46.

8MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 3. vyd. Praha: Portal, 2007. s. 22. ISBN
978-80-7367-338-3
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1.3 Televize

., Znam jednoho pilného studenta, ktery se vecer pred diileZitou zkouskou vratil do
svého skromného pribytku a zjistil, Ze jeho jedina lampa se mu rozbila a nedd se
opravit. Nejprve propadl zachvatu paniky, ale pak se uklidnil a jeho nadéje opét
stouply — zapnul televizni pristroj, vypnul zvuk a zady k obrazovce si jejim svétlem svitil
na diilezité kapitoly, z nichz mél byt zkousen. “° 1 takové mize byt vyuziti televize, a¢ je
to v dnesni spolecnosti spise usmevné.

Televize plni funkci zdbavni a ve stdle menSim méfitku i informacni. Je nedilnou
soucasti vSech domécnosti a jen méalokdo se pozastavi nad tim, ze 1. kvétna tohoto roku
tomu bude $edesat let od prvniho televizniho vysilani v Ceskoslovensku. Zrodil se
televizni narod. Roku 1953 vypadala televize jako krabice od bot s obrazovkou velikosti
klasické fotografie. Dnes lidé nakupuji ultratenké televize, u kterych diky velké
konkurenci hraje roli i vzhled. Jsou tak ploché, ze si je mlizete povésit na zed tieba
misto Picassa. Rozhodujici pfi nakupu je také velikost thlopficky, kterd nezna konce
a produkt bez Full HD rozliSeni v obchodech uz ani neprodaji. Pokrok jde kupfedu a my
s nim.

Televize je masovym médiem, a jak piSe McQuail, vyrostla podobn¢ jako rozhlas
z technologii, jez existovaly ptfedtim - z telefonu, telegrafu, pohyblivé i nepohyblivé
fotografie a nahravani zvuku. Hlavni uspéch televize a rozhlasu tkvi ve schopnosti
primého sledovani, pienaseni a zaznamenavani udalosti ve chvili, kdy se d&ji.' A to je
1 divod velkého propadu prodeje novin. Ne nadarmo se fikd, ze neni nic star§iho nez
véerejSi noviny. Televize méa navrch i1 oproti rozhlasu. Li§i se pfedevSim tim,
ze umoziuje nejen zvukovy, ale i obrazovy pfenos informaci.

Pocatky pfenosu obrazu na dalku sahaji do prvni poloviny minulého stoleti a jsou
uzce spojeny s vynalezem elektfiny. Pievratem v pfenosu informaci byl Morsetv
vynalez elektromagnetického telegrafu, ktery vyvoj televize zna¢né¢ ovlivnil.
Se vznikem televize ma co docinéni také Alexander Bain, ktery stanovil nékolik
zékladnich ptedpokladi a sestrojil teleautograf a kopirovaci telegraf pro prenos obrazu
na dalku. V roce 1817 J. J. Berzelius objevil prvek selen a o 56 let pozdéji byly zjiStény

1 jeho vodivé vlastnosti, kterych se hned zacalo vyuzivat. Nasledovala celd fada

9POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 1999. s. 91. ISBN 80-204-0747-2
"'MCQUAIL, D. 2007. s. 39.
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vynalezl jako telefon, bezdratové spojeni, gramofonové desky atd. Rok 1884 je rokem
vzniku mechanické televize, ktery si patentoval Pavel Nipkow. Jednalo se o aparaturu,
ktera vyuzivala oto¢ného Nipkowa kotouce. Zaklad elektronickému systému pak dal
roku 1923 Vladimir Kosma Zworykin, ktery obdrzel patent za snimaci elektronku.
A 2. listopadu 1936 bylo zahijeno pravidelné televizni vysilani ve Velké Britanii.
Televizni vysilani zacalo i v jinych zemich, ale pfichodem druhé svétové véalky byl
tento rozvoj znan¢ zpomalen. Nejmasovéji se zacalo televizni vysilani Sifit az
v 50. letech 20. stoleti.""

Od 1. kvétna 1953 se vysilani diametralné¢ zménilo. Televize uz ndm neslouzi jen
k informovanosti a diky digitalizaci mdme v dnesni dob¢ k dispozici tolik programi,

ze snad kazdy si najde ten svij.

HSTROBLOVA, S. 2009. s. 77-78.
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2 VYMEZENI POJMU REALITY SHOW

Snad Zadny televizni porfad nema tolik piivrzencli, ale objevuji se i taci,
ktefi telefonuji Radé pro rozhlasové a televizni vysilani a snazi se omezit chod potadi
zvanych reality show. Popravdé, takova skupina odpiircti zrovna velky tspéch nema,
ale to, co ma, je moznost a pravo, kterého mtize vyuzit kazdy, vypnout televizor a travit
volny Cas jinym zpiisobem. Reality show rozd€luje spolecnost na dva tabory a Casto je
rozdil generacni. Pro mladSi generaci je vétSinou reality show ,,cool®, popiipad¢ k ni
maji jen malé vyhrady. Kdezto vétsi Casti starSi generace pifipada reality show neeticka
a nemoralni. OvSem 1 pfesto, ze ma spoustu odpiirct, si nasla reality show na ¢eském

trhu své misto a stala se tak fenoménem doby.

2.1 Co je to reality show?

Reality show, jak uz ndzev napovida, zobrazuje skute¢nost. Podle Akademického
slovniku cizich slov je reality show: ,, ...kamerami snimané a televizi v primém prenosu

w2 , oy .
Ve Slovniku medialni komunikace Ireny

vysilané autentické souziti vice 0sob.
Reifové nalezneme pojem reality TV, coz je to samé jako reality show a né¢kdy miizeme
slySet i pojem reality game show, coz znamena: ,, Televizni Zdanr postaveny na
znazornovani redlnych situaci, prezentuje dokumentdarni zdazmamy C¢i zaznamendvd
spontanni scény. Readlnost téchto situaci je vSak do znacné miry konstruovina
a simulovana. “"* Oprostime se od definic slovnikil a podivame se na nazor odbornika,
psychiatra Jana Cimického, ktery v letech 2005, kdy zazila reality show nejvétsi boom
diky potadim FVyvoleni a konkuren¢nimu Big Brother, poskytoval fadu rozhovora
médiim praveé na téma reality show a sam se vyjadfil i v knize To kazZdopadne!: ,, To,
co se pri reality show odehrava, je jakési volné retézeni urcitych Zivotnich situaci,

ktere by v redlu — tedy ve skutecné normalnim lidském Zivoté — az tak realné viibec

2BUCHTELOVA, R. et al. Novy akademicky slovnik cizich slov. 1. vyd. Praha: Academia, 2006. s. 684.
ISBN 80-200-1415-2

BREIFOVA, 1. & kolektiv. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portil, 2004. s. 206. ISBN
80-7178-926-7
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nebyly. Je to tedy , skutecnd zdbavnd podivand“, prosté show...“"* Jan Jirak
v rozhovoru definoval reality show pomoci dvou znaki: ,,...zdkladnim definicnim
znakem reality show je zamérnd hra s autenticitou (tedy Ze ucastnici jsou ,,skutecni*
lidé a prozZivaji , skutecné*, jakkoliv uméle navozené situace). Druhym definicnim
znakem reality show je fakt, zZe jde o soutez, jelikoz vyraz reality show je zkraceninou
reality quiz show.“"> A sviij nazor na vyznam slova a pofadu reality show ma i britské
autorka Annette Hill: ,, Reality TV je kategorii vSehochuti, ktera zahrnuje Sirokou Skalu
zabavnych programii o skutecnych lidech. Nékdy je oznacovana popularni vécnou
televizi. Reality TV se nachdzi na hranici mezi informaci a zdbavou, dokumentem
a dramatem’®. "’

Reality show mitizeme také spojovat spojmem infotainment, ktery vznikl
spojenim anglickych slov information a entertainment, tedy informace a zabavy.
Muzeme fict, Ze tento pojem se k nam dostal az s vysildnim televizni stanice Nova.
TV Nova jako prvni zafadila na konec svych televiznich zprav vzdy né&jakou veselou
piihodu, nejCastéji ze zoologické zahrady apod. Vystiznéjsi je ale pro reality show
pojem docutainment, ktery spojuje slozku dokumentarni a zébavni a téZ pochazi ze
spojeni anglickych slov.

Mnohé definice udavaji, Ze reality show jsou tvofeny bez pfedem napsaného
scénare, coz se tykalo Vyvolenych a Big Brother. U nich se rezisér snazil vybrat nejlepsi
scény, které byly natoCeny za cely den, a spojit je k sobé tak, aby meély urcitou
navaznost. Ale nutno podotknout, ze tyto potfady probihaji podle pfedem piipravené¢ho
dramaturgického planu, aby mély spad. Kdyby vedle sebe soutézici jen koexistovali,
tézko by meély reality show sledovanost, jakou maji. Proto jsou do reality show
zakomponovany rizné ukoly pro soutézici a také tzv. vyfazovani, kdy dochazi Casto

pomoci sms hlast k vyfazeni soutéziciho, o kter¢ho uz publikum nestoji. U vétSiny

zbyvajicich typl reality show uz scénar existuje.

MROHAL, R., P. TYCHTL. To kaZdopddné! Realita, nebo show. 1. vyd. Praha: XYZ, 2005. s. 142. ISBN
80-86864-46-4
15Pfiloha A. Rozhovor Jan Jirak — Aneta Mosnova.

16,,Reality Tv is a catch-all category that includes a wide range of entertainment programmes about real
people. Sometimes called popular factual television, reality TV is located in border territories, between
information and entertainment, documentary and drama.*

17HILL, A. Reality TV: Audiences and Popular Factual Television. 1. vyd. United Kingdom - Oxford:
Routledge, 2005. s. 2. ISBN 978-0415261524. Dostupné z: http://books.google.cz/books/about/Reality
Tvhtml?id=DfTHNcPHDqUC&redir_esc=y
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Reality show existuje ohromné mnozstvi, Ze je v rdmci jednoho oddilu tézké najit
spole€né rysy, ovSem par jich jeste¢ presto existuje. Kouzlem téchto show,
které prilakaji k obrazovkam v Ceské republice i pres milion divaki, je piedev§im
zastoupeni uc¢inkujicich, ktefi se do reality show piihlasili. Tito lidé nejsou Zadni herci,
celebrity, kterych uz je spolecnost presycena, ale “obycejni* lidé, se kterymi se miizeme
ztotoznit, ovSem s vétsi davkou exhibicionismu. Kdyz se budeme pohybovat v ramci
reality show toho nejvyssiho stupné, kdy jsou soutézici uzavieni nékolik mésict ve vile
a oprosténi od okolniho svéta, jako jsou Vyvoleni a Big Brother z roku 2005, tady je
dilezité, aby kazdy ze soutézicich byl jiny a zaroven byli v interakci. Idedlni stav
nastane, kdyz se soutézici dostanou do konfliktu. Vesmés je to platné pro vSechny
reality show, ale nejlépe se to ukazuje na ptikladu Vyvoleni a Big Brother."

Spolenym znakem reality show je hlavné odména. Soutézici povétSinou bojuji
o velkou sumu penéz nebo o hodnotné ceny. Odmeéna je hlavnim ldkadlem lidi,
aby se do reality show pftihlésili. Divaky taky bezpochyby léka neptfedvidatelnost,
dramati¢nost a vice emocionalniho néboje, nez je obsazen v serialech. Divaci evidentné
emoce vyzaduji, jinak by nebylo televizni vysilani plné nasili a reportdzi o nehodach.
Ignacio Ramonet tento fakt nazyva ,,nekrofilni televizi “. Jak uz bylo zminéno v kapitole
1.3, televize slouZzi spiSe pro zabavu. O to smutnéjsi je, Ze stale Castéji je krmena zlem,
krvi, rvackami, ale také pornografii a ¢im déal vice se zivi ,identitou lidi“, jejich
soukromim a ponizovanim. Televizni stanice bojuji s konkurenci a plati reportéry za to,
ze budou v pravy ¢as na spravném misté¢ a hlavné prvni. Reportér musi zajistit silné
obrazy, at’ uz se jedna o katastrofy nebo udélosti ze soukromi celebrit."” Divaky na
reality show ldka také moznost zdsahu do dée, coz se ovSem tykd jen téch
nejsledovangjsich televiznich show, jako je Superstar nebo Ceskoslovensko ma talent.

Z pohodli svého domova muzou ovlivnit pribéh jmenovanych reality show sms

Bpodie prazkumu, ktery je nedilnou soucasti bakalaiské prace a je obsazen v praktické ¢asti, hodn¢ lidi
bavi prave ony hadky a konflikty mezi soutézicimi. Ty vznikaji diky odlisnym typiim osobnosti. V 1. fade
reality show Vyvoleni figuroval napiiklad neustale intrikujici grafik Petr Zvéfina; neprubojny,
malomluvny, ale na druhou stranu pohledny a neustdle upraveny student Rosta Alka; konfliktni
a hysterickd dydzejka Véra Patt; hornik s nizkym sebevédomim Emil Zajac; pfespfili§ sva tanecnice
Regina Holaskova; vybusny kuchat Vladko Dobrovodsky, ktery byl hlavnim teréem utokd kvuli své
sexualni orientaci. Vybér soutézicich tedy hraje velkou roli. Jasnym dokladem toho je fakt, ze reality
show Big Brother neméla zdaleka takovou sledovanost jako Vyvoleni. Big Brother zvolil soutézici,
se kterymi se nejspis divaci sledujici Vyvolené neztotoznili. V Big Brother vystupovaly zmalované krasky
a muzi se svalnatymi tély. Vyvolenym byla k dobru také vétsi divacka spolutcast na déji.

"RAMONET, 1. 2003. 5. 108.
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hlasovanim, a stat se tak spolutcastnikem déje. K reality show zajisté patii ,,Smirovani®,
tedy touha vidét soutézici v nejintimnéjsich chvilich, kterou si divak samoziejmé nerad
pripousti. Zvédavost lidi je prirozena, ovsem vedle pfirozené zvédavosti lidi existuje

pojem voyeurismus, ktery si v bakalarské praci nasel svoji vlastni kapitolu.

2.2 Voyeurismus

Neni divu, ze si reality show naSly misto na ¢eskych obrazovkach. Spole¢nost
izolovand na urcitou dobu od okolniho svéta je ldkadlem. Ve slovniku cizich slov je
voyeurismus chapan jako: ,,...sexudlni deviace zalezici v perverzni snaze videt riizné
intimnosti, zvlasté pohlavni istroje jinych osob a jejich cinnost.“*’ Voyeurismem se
rozumi sexualni uchylka, kdy sledovanim intimniho pocindni osob je dosahovano
vzruseni. Deviaci se stava, pokud je preferovanou aktivitou k dosazeni vzruseni. Voyeur
je clovek, ktery rad ,,Smiruje®, a kdyz se to fekne takto, jist¢ vétSina uzna, ze voyeurem
je témer kazdy znés. Ignatio Ramonet do své knihy Tyranie médii vlozil rozhovor
Hitchcocka s francouzskym rezisérem Francois Truffautem, ktery pfipustil, ze jsme
vSichni voyeufi, jinak bychom se nedivali na filmy sintimni tématikou. Ignatio
Ramonet nam k pojmu voyeurimus ptedkladd Hitchcockiv film Okno do dvora,
ktery obsahuje prvky voyeurismu. Ve filmu vystupuje nemohouci fotoreportér s nohou
v sadie a sleduje chovani sousedd bydlicich naproti.”' Do voyeurismu spadd uZ jen
pohled pies klicovou dirku za ticelem vidét tieba obnazenou zenu ¢i muzZze.

Voyeuerem je dnes snad opravdu kazdy, pfispiva tomu také rozmach socialnich
siti. Lidé se bavi otevien¢ o intimnostech, sexu, a neboji se dokonce ukazovat své
intimni fotografie. Na tom by nebylo nic pohorSujiciho az na to, ze vétSinou mladé
slecny a panové nevédi, kde jsou hranice, a na svych facebookovych strankach
a profilech na libimseti.cz prezentuji své obnaZzené fotografie, coz voyeurismus jen
prohlubuje. Lidé se mnohem radéji obnazuji, nez tomu bylo dfive, a mozna pravé tento
fakt otevrel cestu reality show. Divaky laké v televizi nahota a intimnosti. Komer¢ni

televize reaguje na poptavku a nabidku, tudiz kdyby lidé o reality show neméli zajem,

2OBUCHTELOVA, R. et al. Novy akademicky slovnik cizich slov. 1. vyd. Praha: Academia, 2006. s. 857.
ISBN 80-200-1415-2

2IR AMONET, I. 2003. s. 200.
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na obrazovkach by nebyla. Ale jak si mlizete v§imnout, jsme narod, ktery reality show
celkem holduje. Ne v takovém méfitku jako v USA, ale reality show je u nas zadana.
Té&7ko fict na jak dlouho, ale snad Ceskou republiku nezaslepi a da piileZitost jinym,

mozna kultivovanéj$im poradim.

2.3 Neni reality show jako reality show

Pro zanr reality show nejsou pravidla jeji vizualni podoby striktné¢ vyhrazena
a meze se ji nekladou. Doktorka Sona Stroblova ve své publikaci Film a televize
k reality show uvadi: ,, Dnes je vSechno jinak. Nevéra se stava ,, hledanim sebe sama*,
nenavist ,,vyhranénym stanoviskem®, ignoranstvi znamend ,Zit a nechat Zit"
a neslusnost je jen koktejlem casto stupidni zabavy a prijemného vzruseni. A prave
reality show je Zanr, ktery soucasnému divakovi tato témata poskytuje v casto
neomezeném rozsahu. “*

Nejjednodussi zpasob, jak reality show rozdélit, je podle tématu a zaméfeni
daného potadu. V nasledujicim déleni se budeme orientovat jen na reality show,
které jsou anebo byly vysilany na uzemi Ceské republiky. Nejznaméj$im typem je
reality show, kde dochéazi kizolaci soutézicich od okolniho svéta (Big Brother,
Vyvoleni, Trosecnik, Farma). Tu bezpodminecné zatadi do zanru reality show snad
vSichni televizni divaci. Nejpopularnéjsi reality show, bez kterych nelze ani jeden rok
existovat, jsou talentové (Superstar, Ceskoslovensko ma talent, X Faktor). Reality show,
které se zacaly rozmahat po odvysilani téch “vilovych® (Vyvoleni, Big Brother), byly
o vztazich (Vymeéna manzelek, Vem si mé, Milionovy par). Velmi popularnimi se staly
1ty zaméfené na vateni (Prostieno, Ano, séfe!, MasterChef) a rekonstrukci domi a byta
(Bydleni je hra, Jak se stavi sen). Reality show o krase a zivotnim stylu (Mladsi o par
let, Naha jsi krasna, Jste to, co jite) sklidily tispéch na televiznich obrazovkéch zejména
u zen. Existuji i takové show, které si zakladaji na citové investici (Posta pro tebe).
Tohle dé€leni reality show mizeme povazovat za zdkladni, podle kterého se orientuje

beézny divak, ale existuje jich mnohem vice.

22gTROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizuadlni zprostredkovani svéta. 1. vyd. Praha: Univerzita
Jana Amose Komenského Praha, 2009. s. 104. ISBN 978-80-86723-73-0
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Ty méné zndmé, které bychom tfeba ani nedefinovali jako reality show, mohou
byt sportovni Se ctyrkou na vrchol, kde soutézi amatérsti lyzaii o hodnotné ceny a také
0 ucast na soustfedéni s Ceskou lyzatskou reprezentaci. V roce 2005 se vysilal originalni
projekt Ceského rozhlasu, Ceské televize, ZOO Praha a telekomunikac¢ni firmy Visual
Connection Odhalenti, ktery parodoval televizni trendy — reality show Vyvoleni a Big
Brother. ,, Tvurci divakiim neopomijeli zdiiraznit, zZe v gorilim vybéhu dochdzi
k podobnym konfliktum jako ,,ve vile” a ze i Odhaleni souperi o dvandct melounu
— zelenych a Stavnatych. Soucasti Odhalenych byly digitalni kvizy, mobilni vyzvanéni
Ci dalsi produkty s logem show. Vytezek z prodeje knih a merchandisingovych predmétii
Sel na ochranu goril niZinnych v Africe. Pro sociology je aplikovani modelii ze
soucasného showbyznysu na zvirata jen dalsim dokladem toho, jak zvireci svét
podminujeme svym sebestrednym vidénim. Pres veSkery prinos kochrané goril
Odhalené kritizoval napriklad cesky medialni teoretik Jan Jirak z Fakulty socialnich
véd Univerzity Karlovy.“” A v eském prostiedi se ukézala i reality show z oblasti
politiky. ,, Prima prezidentska volba jen dotvrdila, Ze politika se stala soucasti
showbyznysu. Pro uspéch podobné politické reality show neni potieba moc — v podstaté
staci kvalitni vtipny moderator a dva zajimavi ,,soutézici. K tomu je mozné pridat
volitelné ingredience, podobné jako pro X Factor ¢i Superstar — publikum, par
medialnich celebritek, predtocené vsuvky, vioZeny znalostni kviz, hru na pravdu atd.
V riznych kombinacich to tak Prima, Nova i Ceskd televize také udélaly. “** vyjadiil se
k politické reality show Petr Schwarz v ¢asopisu Strategie.

Doktorka Sonia Stroblové dala tituly neklasi¢téj$im typtim reality show. Rozdélila
je na programové formaty, které vytvareji jasné stanovenou vychozi situaci, jejiz dalsi
vyvoj zalezi na chovani zapojenych osob a rozhodovani divaki. K tém patii takzvana
,kontejnerovd®™ (Big Brother), ,castingova“ (Superstar), ,vztahovd™ (Vem si mé),
,makeover show* (Vypadas skvele, Bydleni je hra), ,dobrodruznd“ (Survivor),
»emocni““ (Posta pro tebe) nebo ,,hvézdnd* (Stardance).> Dé&leni doktorky Stroblové

budeme pouzivat v celé bakalarské praci.

23POHANKA, T. Hleda se superstar. Euro. Praha: Mlada fronta a.s., 2013, ¢. 9, s. 54. ISSN 1212-3129

24SCHWARZ, P. Prezident show aneb Kdyz jsou volby hitem televizni zabavy. Strategie. Praha: Mlada
fronta a.s., 2013, ¢. 2, s. 18. ISSN 1210-3756

Z$TROBLOVA, S. 2009. s. 104,

21



3 VYVOJ REALITY SHOW A JEJI VIZUALNI PODOBA

Reality show méame ted’ a tady a vétSinu lidi by ani nenapadlo, ze ma tento zanr
néjakou historii. Je sice vydobytkem 21. stoleti, ale prvni prvky reality show se zacaly
objevovat pred vice nez Sedesati lety. Masové se zacala ve svété vyskytovat po roce
1990. V poslednich letech dostdva reality show jiné podoby. Je to diky rozvoji
komunikac¢nich serverti, kdy lidé ztraci zabrany cokoliv ukézat, cokoliv sd¢lit. Podle
britské spisovatelky Annette Hill miizeme vyvoj reality show rozd¢lit do nékolika etap.

Prvni vina reality show pfisla se zdbéry zloc¢inct a jejich trestnych €ind, ale také se
zéasahy zachranné sluzby pii nehodéach. Tedy pfinesla vesmes to, co dnes pokladame za
soudast televiznich novin. Takové pofady dosly i do Ceské republiky a patii k nim
napiiklad potad /12: V ohrozeni Zivota, ktery mapuje Zivoty hasict a zachranaiti pfimo
v akci a podavd nam autentické zdbéry a vypovédi. Pofad je vysilan na 7V Nova
a moderuje ho Mirek Vaiiura. Prvni vinu miizeme datové zatradit do roku 1980 - 1985.

Za druhou vlnu, kterou kniha Reality TV datuje od roku 1985 - 1990, se mtzou
povazovat pofady na téma dim a zahrada, kdy si lidé v pfimém pifenosu nechéavaji
rekonstruovat svd obydli. Sem se fadi tuzemsky potad Jak se stavi sen,
kde je za pomoci designert pfedélavano bydleni tém, kteti se do potadu piihlasi. Porad
je vysilan na TV Prima a moderuje ho Pavel Cejnar.

A do roku 2000 piichazi tfeti vina, ktera se spojuje se socidlnimi experimenty.
Lid¢ se nechavaji dobrovolné izolovat a sledovat kamerami. Koexistuji tak s cizimi
lidmi v jednom prostoru. Do této tfeti viny nalezi, jak uz bylo nékolikrat zminéno vyse,
reality show Big Brother a Vyvoleni.*®

Za posledni vinu mizeme pfijmout soucasnost, kde se vyskytuji vSechny prvky,
které se objevovaly ve fazich ptedchozich. Druht reality show dnes existuje nescetné
mnozstvi a Casto je tézké se v nich orientovat. Zakladni orientaci v reality show pfinasi

podkapitola 2.3.

2SHILL, A. 2005. 5. 2 - 4.
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3.1 Allen Funt s Candid Camera

Charles Siepmann byl profesorem televiznich studii na newyorské univerzité
a mozna bychom ho mohli také povazovat za zakladatele reality show. Natocil film
Children of the U.N., ktery pfedstavoval rozhovory a pozorovaci zabéry déti
z mezinarodni $koly v New Yorku.”” Tento spoletensky dokument nato&il pomoci
skryté kamery, coz je jeden ze znak reality show.

OvSem za uznavané¢ho kreativniho prikopnika reality show je povazovan Allen
Funt s Candid Camera (Skryta kamera). Allen Funt vystudoval uméni a obchodni skolu.
Se svym novym zanrem zacinal zpocatku v rozhlase, kam ptisel s Candid Microphone
(Skryty mikrofon) a az rok nato roku 1948 se objevil s Candid Camera v televiznim
vysilani. U Candid Microphone se pouzivaly skryté mikrofony a prvni dil se nahraval
v taxiku. Skryté kamery pak pouzil u Candid Camera. Allen Funt se snazil zachytit
nicnetusici lidi ve svizelnych, nepfijemnych az trapnych situacich. A to vSe délal
v duchu zabavy. Lidem se jeho potady libily, u obrazovek se skutecné bavili. Jeho
Candid Camera vyskocila na ptedni pticky sledovanosti, i piestoze mél fadu odptrct,
ktefi si o ném mysleli své. Protoze byl kritikou povazovan za nekultivovaného vtipalka,
Allen Funt jesté pritvrdil. Roku 1968 vyprodukoval celovecerni film o sexualité také za
pomoci skryté kamery What Do You Say to a Naked Lady? (Co tikate na nahou
damu?).?®

Candid Camera se zacala v Sedesatych letech rychle rozmahat z USA do svéta.
Jeji obdoba se objevila 1 u nas, ale az v devadesatych letech. Rozpomenime se tfeba na
Sprtouchlata z vefejnopravni CTI a Ptakoviny z komeréni Novy, které piivodné uvadéli
Pavel a Lucie Zednickovi. Podobnou strukturu mél i potad Nevdhej a to¢ s Eduardem
HrubesSem a oblibené&jsi Natocto s Petrem Rychlym.

Allen Funt doséahl se Skrytou kamerou takového uspechu, Ze se tento zanr udrzel
az dodnes, 1 kdyz je uz televize pfesycend riznymi jinymi Zanry. Dnesni reality show se
ale od vyplodi Allena Funta zna¢né li§i zaméfenim 1 prostfedim, ve kterém se

odehravaji.

2’MURRAY, S. a L. OUELLETTE. 2009. s. 23-24.
ZBBURNS, K. 2009. s. 32.
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3.2 An American Family

Ceska republika zazila v roce 2005 boom s piichodem hned dvou zastupcti Zanru
reality show, a to Vyvoleni a Big Brother. Dorazilo k ndm néco jiného, v novém kabatu,
neotfel¢ho a pro vSechny bez vyjimky zajimavého at’ v pozitivnim ¢i negativnim smyslu
slova. Pro reality show takového formatu byl stézejnim rok 1973, kdy se zabydlela
v obyvacim pokoji rodiny Loudovych.

An American Family je dvanactidilny seridl, ktery sleduje zivot sedmiclenné
kalifornské rodiny. Rodina Loudovych se stala sttedem divackého zajmu. Jediny dil
sledovalo deset milionti divaki. A neni divu, jelikoz v seridlu padala témata jako
homosexualita a rozvod, kterd ve spole¢nosti rozhodné¢ budi pozornost. Na
homosexualitu je sice uz dnes nahlizeno mnohem liberalnéji, nez tomu bylo pied rokem
1990, ale i prestoze lidé tvrdi, Ze jim homosexualita nevadi, stale to je pro nékteré
ozehavé téma. Nejznaméjsi postavou An American Family je syn Lance, ktery se jako
prvni v televiznim pofadu pfiznal k homosexualité. Oproti tomu rozvod v dnesni dobé
uz neni zapovézenym tématem, ale spiSe trendem. Na druhou stranu je v mnoha
nabozenskych spolecnostech a cirkvich stadle zakazan. V reality show doSlo béhem
sedmi meésict k rozvodu rodici Billa a Pat. An American Family bezpochyby vSechny
divaky Sokovala. Spisovatel Richard Keller uvadi: , Neni pochyb o tom,
ze American Family byla inspiraci pro mnoho vztahu a rodin, které se orientovaly na
Reality TV v 90. letech 20. stoleti a v 21. stoleti.”***’ An American Family natolik
zaujala, ze oslovila i filmafe a byl natoCen film Cinema Verite nahlizejici do zakulisi
ptelomového televizniho potfadu.

Pro nékteré byla An American Family klasickym dokumentdrnim zanrem, ale pro
mnohé odborniky patfila k zanru, ktery byl z ¢asti dokumentem a z ¢ésti prosté¢ nééim

jinym. Né€im, co stanovilo pravou tvar reality show.

29,,There’s no doubt that American Family was the inspiration for the many relationship and family
— oriented reality programs that emerged in the 1990s and in the 21st century.*

SOBURNS, K. Celeb 2.0: How Social Media Foster Our Fascination With Popular Culture. 1. vyd.
New York: ABC-CLIO, 2009. s. 33 ISBN 978-0-313-35688-9
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3.3 Nummer 28

Rok po odvysilani An American Family se nasli tvlrci reality show i v Evropé,
reality show se objevila v Nizozemi a jmenovala se Nummer 28. Nazev nevznikl jen tak
nahodou, je odvozen od poctu domt v ulici, kde se reality show odehravala. Nummer 28
pfisla s novou technologii a novymi prvky a do svého programu zaradila i zpovédnici,
jakou zname naptiklad z Vyvolenych. Zpovédnice se do této doby neobjevila.
V An American Family byla zachycena skuteCnost tak, jak zivot plynul, a nikdo se
nemohl vyzpovidévat v mistnosti k tomu urcené.

Nummer 28 vypravi zivoty sedmi studentd, ktefi jsou sledovani kamerami po dobu
n¢kolika mésict. Nummer 28 davéa skuteéné podobu naSim reality show Big Brother
a Vyvoleni, ale lisi se predevsim tim, ze u n¢ho neslo o soutézni klani, protoze studenti
byli pouhymi dobrovolniky bez vidiny tu¢né vyhry. Nemuseli pobyvat v luxusni vile po
celych 24 hodin, jejich zdzemim byl amsterdamsky byt a nadale mohli normalné Zit sviij
dosavadni zivot.”!

Zda se, ze by se Nummer 28 na obrazovkach neuchytila, kdyby castnici nebyli
nepfirozen¢ izolovani od okolniho svéta. Moznd se tam nekonaly takové hadky
a konflikty jako ve Vyvolenych a Big Brother a ani se v byté nesifila ponorkova nemoc,
ale Nummer 28 zaujal a na obrazovkach se stdle objevuje. Jen jeho hlavni napln
pievzala reality show The Real World, ktera je dnes vysilana na MTV. Také producenti
tohoto formatu museli &elit obvinéni z okopirovani Nummer 28.* The Real World
pokazdé probihd v jiném mésté, ale struktura pofadu se neméni. Pokazdé tam vystupuji

ruzné typy lidi, které jsou ve vzajemné interakei.

Reality show v seridlu a ve filmu

Koho by napadlo, Ze nckteré seridly ¢i filmy jsou inspirovany reality show.
A nejedna se o ledajaké serialy a filmy. Ignatio Ramonet ve své Tyranii médii ptichazi
stim, ze serialy Sex ve meéste, Ally McBealovd anebo kultovni seridl Pratele se

inspirovaly tspéchem reality show. Napftiklad serial Pratelée je ptimou napodobeninou

3V Nummer 28. [online]. 2013 [2013-02-03]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/wiki/Nummer 28

32 Reality show: Big Brother mél predchiidce v Domé cislo 28. [online]. 2007 [2013-02-03]. Dostupné z:
http://www.radiotv.cz/p_tv/t program/reality-show-big-brother-ml-pedchdce-v-dom-slo-28/
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reality show The Real World. Ptibéh Sesti newyorskych pratel (Joey, Ross, Rachel,
Phoebe, Chandler a Monica) zaujal natolik, Ze ho sledovalo tfiadvacet milionti divaka.*
popularitu a obdiv v o€ich vetejnosti, ze se v jednotlivych epizodach objevily herecké
kapacity jako Julie Roberts, Brad Pitt, Bruce Willis nebo George Clooney.

Film, ktery je doslova jednou velkou reality show, je The Truman Show v Cele
s nicnetusicim Jimem Carreym, ktery od narozeni zije v “dokonalém svéte” pod

dohledem kamer. Ve filmu si ¢lovék uvédomi, jakou silu maji média.

3.4 Expedition Robinson

Expedition Robinson je reality show, ktera pochazi ze Svédska. Byla vytvorena
roku 1997 a vnesla do zanru dosud neznamy prvek. V této reality show vystupuje
16 soutéZzicich, ktefi hraji o velkou sumu penéz, coz u reality show k vidéni zatim
nebylo. OvSem tito soutézici musi podstoupit velkou fyzickou zatéz, kterd je nezbytna
pro splnéni ukolii. Za vykonané ukoly jim je umoznéno se napiiklad najist. Psychicka
zatéz je jesté vetsi, kdyz jsou nuceni jist hmyz a Cervy, a snad nejhorsi je skuteCnost,
ze nemizou nikam utéct, jsou uveéznéni na pustém ostrove. Expedition Robinson
pfinesla novy rozmér zabavy, a proto po takovémto formatu reality show zacali
prahnout i1 dal$i producenti. Licencni format koupila Amerika na svétoznadmou reality
show, ktera nezna mezi, Survivor.

Survivor se u nas vzil pod ndzvem Trosecnik. Trosecnik jako jedna z mala reality
show neméla tspéch. Uvadeél ji herec Marek Vasut a ani ten nepiispél k jeji vyssi
sledovanosti snad i proto, ze se soustiedil jen na své vystupovani a napodobovani
moderatora Jeffa Probsta z amerického Survivor. Trosecnika vysilala televize Prima
v sobotu vecer. Poslala ho do konkuren¢niho boje s ,,Novackou* Superstar a viditelné
prohréla. Ziskala si jen okolo 500 tisic divak, tudiz si Nova mohla mnout ruce. Pozd¢ji
byl Trosecnik posunut na ¢tvrtek az po serialu Rodinna pouta, ktery bézel v hlavnim

vysilacim ¢ase (20:00).

33 RAMONET, 1. 2003. s. 207.
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Ptitom Survivor se ve svété t€si obrovskému uspéchu. Bylo odvysilano mnoho
sérii a pokazdé na jiném pustém ostrove.** ReZiséfi nataceli napiiklad na Borneu, na
vulkanickych ostrovech Markézy ve Francouzské Polynésii a na Perlovych ostrovech.
Perlové ostrovy si za své pusobisté zvolil 1 ¢esky Trosecnik, a proto se reality show
prodrazila. Jak je vidét, ne kazdy format reality show je pro Cechy dobry. Zkratka,

co jiny kraj, to jiny mrav.

3.5 Big Brother versus Vyvoleni

V srpnu 2005 vypukl ,battle o divaka reality show Big Brother (TV Nova)
a Vyvoleni (TV Prima). Pro Ceskou republiku to bylo néco dosud nevidaného. Netusili
jsme, co reality show predstavuje, a najednou jsme ji tu méli hned dvakrat. Vyvoleni
ziskali uz na zacatku znacny naskok pted Big Brother, jelikoz sérii zacali vysilat
o Ctrnéact dni diive, nez bylo ptivodné nahlédseno, a navic soutézici do show vybirali
sami divaci, takze se uvnitt vily se§lo rozmanité spektrum lidi na rozdil od Big Brother.

Kde Big Brother chyboval? Vzdyt pivodné byl vysilan malou televizni stanici,
na které dosahl takového uspéchu, ze tento koncept reality show byl okamzité prodan
do vice nez dvaceti zemi svéta. Zajimavosti nizozemského Big Brother (v piekladu
Velky bratr) od spole¢nosti Endemol je fakt, Ze vychdzi z romanu George Orwella /984,
ve kterém vystupuje diktatorskd postava Velky bratr, kterd vSemu vladne. Jedna se
o antiutopicky roman, ktery pojednava o totalitni moci. Big Brother nezvolil viibec
Spatnou pfedlohu, jelikoz tento roman miZeme povazovat za jeden z nevlivnéjSich
20. stoleti. Oproti tomu Vyvoleni pochazi z Mad’arska, kde se ujal nazev Valo Vilag
a koncept Vyvolenych nebyl zdaleka tak prodavan do svéta, ale u nas sklidil obrovsky
uspech. Vyvoleni byli mnohem pfirozenéjsi, zda se to tedy mize v souvislosti s reality

Jak uz bylo feceno, u divakl rozhodovali hlavné ucinkujici. Oba formaty téchto

reality show jsou téméf totozné az na malé vyjimky. V obou pfipadech je postavena pro

3 Tvosecnik ztroskotal, Prima ustupuje. [online]. 2006. [2013-02-15]. Dostupné z: http://aktualne.
centrum.cz/kultura/televize/clanek.phtml?id=257766/
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ucely soutéze specialni vila, kterd je jak zvenci tak i uvnitf posédzena kamerami,
aby divakiim nic neuniklo. Kamery nalezneme i v mistnostech hygienického zazemi,
jako je toaleta a koupelna, a ty zpisobily asi nejvétsi rozruch. Lidem to ptipadalo
neetické z hlediska naruseni lidského soukromi, ale nutno podotknout, ze soutézici
védeli, do ¢eho jdou. K tomuto pifipadu se vyjadfil i zkuSeny psychiatr Jan Cimicky
v rozhovoru s nakladatelem knizky 7o kazdopadné! panem Tychtlem, kde uvedl: ,,Je
bezesporu skupina divaku, kteri jsou typem voyeuru, a ti se na zabéry poskytované
z téchto mistnosti budou divat predevsim a s chuti. Pak jsou takzvani pasivni divaci,
kteri si televizi pusti jen jako kulisu, sleduji ji a vilastné ani poradné nerozlisuji. Ani ti
s tim nebudou mit probléemy. Ale jsou i divaci, kteri se divaji ze zvédavosti, ti maji
vétsinou sve zabrany a jim se casto tyhle zabeéry ponékud prici, protozZe jsou pro né
az presprilis osobni a zdd se jim to moc.*” Ob& dvé& vily jinak obsahovaly také
zpovédnici, kterd uz se objevila v Nummer 28, takze ucinkujici do jedné kamery piimo
sdélovali, jak se citi. Ugastnici se snazili Zit tak, jak Ziji doma, museli uklizet, vafit
a navic plnit rizné ukoly od produkce, které mély za cil show zpestfit a vice zaujmout
divaky. OvSem budeme doufat, ze doma tolik nepiji alkohol a nekouii,
protoze ta alkoholovd smrst, kterd se v obou pfipadech rozjela hned po ptichodu
ucastnikid do vily, byla minimalné zarazejici. Rozdil mezi soutéZzemi byl nepatrny,
vybér soutézicich. Zucastnéni se museli drzet urcitych pravidel — nesméli Septat,
manipulovat s kamerami, nesméli si sundat mikroport (tedy pokud nesli do sprchy)
a samosebou nesm¢li nicit nic ve vile. Do vily vstupovali jen s vlastnim oblecenim
a hygienickymi potfebami. Nic dalSiho jako napt. knihy, Casopisy nebo piehravace pro

ucastniky neexistovalo.

35ROHAL, R., P. TYCHTL. To kazdopadné! Realita, nebo show. 1. vyd. Praha: XYZ, 2005. s. 152-153.
ISBN 80-86864-46-4
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3.6 Historie reality show v Ceské republice

Historii reality show v Ceské republice tvoii piedev§im prvni interaktivni film
Kinoautomat a nazvem Clovék a jeho diim filmového reZiséra a technologického
vizionafe Raduaze Cinéery, také Jana Rohace, Vladimira Svitacka a Pavla Juracka.
Kinoautomat byl poprvé veiejnosti predstaven na vystavé EXPO ’'67 v kanadském
Montrealu. Okamzité¢ vzbudil nadSeni jak laické tak odborné vetejnosti a divakiim
vibec poprvé nabidl moZznost zasahovat do dé&je hlasovanim. Prazské premiéra tohoto
revolu¢niho filmového projektu byla roku 1971 v kiné Svétozor, které bylo pro uvedeni
Kinoautomatu upraveno sedackami s hlasovacim zatfizenim. Film byl pojat jako situacni
komedie a jeho zépletka se tocila okolo obyvatel jednoho ¢inzovniho domu. Hlavnim
hrdinou byl pan Novak (Miroslav Hornicek), ktery divéka celym déjem provazel. Roku
1972, rok po prazské premiéie, byl Kinoautomat zakazan jako ,ideologicky
nepfipustny“ a zatazen na dlouhé roky do archivu. Svétlo svéta spatiil az roku 2007,
kdy dcera Raduze Cindery, rezisérka Alena Cingerova pfipravila navrat Kinoautomatu
do kina Svétozor.*

Dalsim potfadem, kde méli divaci moznost v urcitych fazich ovlivnit, jak bude d¢&;
piibéhu pokracovat, byl 13ti dilny seridl Rozpaky kuchare Svatopluka. Seriél
natocila Ceskoslovenskda televize podle scénafe Jaroslava Dietla a priivodcem potadu byl
herec Josef Dvotak. Hlavnim hrdinou byl Svatopluk Kufatko zosobnény Josef Dvortak,
ktery se po vojné¢ stal kuchafem na horské chaté, kde fesil naptiklad riizné problémové
situace s kolegy z kuchyné.

V poloving 80. let minulého stoleti zacala rezisérka Helena TteStikova natacet svij
Casosbérny dokument ManzZelské etudy, ve kterém mapovala zivot Sesti mladych
manzelskych dvojic od jejich svatby po dobu Sesti let. ManzZelské etudy se vratily na
obrazovky po dvaceti letech, kdy projekt oslovil sledované pary pted dvaceti lety
a zaznamenal jejich souCasny zivot. Ziskany materidl se stal nejen vypovédi o lidské
psychice, ale také o soucasnosti a zménach, které s sebou pfinesla doba po padu totality.

Ve stejné dob¢ byl realizovan tak zvany Experiment v Tisnove. Jednalo se

o izolovani studentl a dobrovolnikii ve Stolach, které byly vybudované za ucelem

36O Kinoautomatu. [online]. 2010 [2013-02-28]. Dostupné z: http://www.kinoautomat.cz/o-kino
automatu.htm
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pokusné razby. Vsude byly kamery a pozorovalo se, jak se studenti a dal$i dobrovolnici
chovaji. Vyzkum mél byt vyuzit pro sestavovani posadek kosmickych lodi pro cestu na
Mars. Tohoto vyzkumu se zucastnil i ¢esky novinatr Jiti X. Dolezal: ,, Kdyz se ale
zamyslim nad diskursem tehdejsiho izolacniho experimentu, miizu celkem kompetentné
tvrdit, Ze nikoho tenkrat nenapadlo, zZe drzet lidi pred kamerou by mohla byt zabava
vysilatelna v televizi a zajimajici narod. Experiment nebyl chapan jako néjaka prestizni
vée, naopak Slo spis o té2ky stres pro pozorované i pozorovatele. >’

Poslednim projektem obsahujici prvky reality show, ktery stoji za zminéni, byl
projekt radia Kiss 98. Néaplni projektu bylo sledovani manzelského paru po dobu svych

libanek. Za vidinou penéz se nechal manzelsky par uzaviit do vykladni skiiné

v obchodnim domé& Kotva.>®

3"DOLEZAL. J. Reality show: Experiment, nebo zdbava?. [online]. 2012 [cit. 2013-03-03]. Dostupné z:
http://www.reflex.cz/clanek/zpravy/46937/reality-show-experiment-nebo-zabava.html

38STROBLOVA. S. 2009. s. 105.
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4 PSYCHOLOGIE SOUZITIi V REALITY SHOW

On vlastné kazdy ¢lovek je tak trosku psychologem. Myslime si, ze do lidi vidime.
Pratelim fikame, Ze jim rozumime a ono je to Uplné jinak. Popravd¢é ani my samotni
Zasto do sebe nevidime, ale Zijeme v piesvédéeni, Ze se zname dokonale. Casto fikame:
,»to bych nikdy neud¢lal®, ,,to se mi stat nemtze*, ,,mé¢ nic nerozhodi*. Myslite, ze tohle
si ucinkujici naptiklad Vyvolenych a Big Brother netikali? Nejspi$ si to fikali, jen se
dostali do takovych podminek, ve kterych se nikdy neocitli, a zacali se chovat
diametralné jinak. Urcité se vétSina z nich pfed narodem nechtéla ponizit, nechtéla se
hadat a dostavat do konfliktli, ale realita byla jind. Byli nataCeni 24 hodin denn¢
ve vSech mistnostech po dobu tii mésicli, uzavieni v prostoru, ze kter¢ho nelze utéct.
Nikdo z nich se pfed vstupem do vil neznal, jejich temperamenty se zna¢né odliSovaly,
aby tim byla zajiSténa vétSi Sance na to, Ze bude mezi soutézicimi dochdzet ke
konflikttim, jelikoz produkce chce hadky, chce konflikty, aby jim reality show vynasela.
Se soutézicimi se manipuluje jako s loutkami a to by si soutézici méli uvédomit
pfedevS§im. Stoji jim za slibované penize to, Ze jsou soucdsti sméSné¢ho divadla?
Televize je mocné médium, pro smich jde za hranice lidského chapani.

I piestoze nam média diktuji, jak na dané véci pohlizet, jaky mit nézor,
jak se oblékat a chovat ve spolecnosti, tak kazdy jsme individuum a pfistupujeme
k tomu individudlné.. Kazdy z nés si také prosel a do konce zivota bude prochazet
procesem ,,socializace®, kdy se ¢lovek zacleniuje do spolecnosti. Socializace je pojem,
ktery nelze nezminit, pokud se dale budeme bavit o souziti ve spolecnosti. Na svét se
zrodime jako nepopsany list a neZ se na ném porozhlédneme, osvojujeme si fec,
hygienické navyky, slusné chovani, sebeovladani a mnoho dal§iho. Ale jak uz bylo
naznaceno, kazdd socializace je individudlni, ptisobi na ni spousta faktort. ZaleZzi,
v jakém prostiedi vyriistame, protoze to, jakym zptisobem probiha tento proces, se pak
promita v zivoté ve spoleCnosti, anebo v horSim ptipadé k zivotu ve spolecnosti ani
nedojde.

Milan Nakonecny ve své knize Socidlni psychologie rozliSuje spolecenstvi neboli
soubory osob, které se vice ¢i méné¢ ndhodné sesly. SpoleCenstvi mizeme rozd¢lit na

velké a malé skupiny. Velka skupina zaclenuje vEétSi mnozstvi osob s néjakou

31



spolecenskou demografickou charakteristikou a malé skupiny naopak tvoii mnohdy jen
par jedinct, ktefi se navzdjem znaji a komunikuji spolu, vztahy mezi nimi jsou
propletené a na sob¢ zavislé, ¢lenové maji Casto spolecny cil nebo alespont podobné
nazory a ideologii a v neposledni fadé také chovani, kterym se vSichni navzijem
ovlivituji. Nakone¢ny také zdlraznuje tfidéni malych skupin na neformalni a formalni.
Do neformdlnich skupin (primarni) spadd rodina. Takova skupina se vyznacuje
intimnimi pfimymi vazbami a kooperaci mezi ¢leny rodiny. Do formalnich (sekundarni)
zafadime napiiklad zaky Skolnich tfid, pracovni tym apod. Tato skupina se vyznacuje
integrovanim pouze formalné stanovenymi ukoly. Dal§im rozdélenim malych skupin je
napiiklad na Clenské a referenéni.* Skupiny cloveéka provazi celym zivotem. Kazdy by
mél citit k néjaké skupiné piislusnost.

V socialnich skupinéch se vyskytuji 1 soutézici reality show. A na nich je zajimavé
sledovat, jak souziti ve skupiné probiha. K produktu skupin patii nepochybné utvareni
pozic a roli, které bud’ skupinu drzi pohromadg, anebo ji tim, ze néktefi ¢lenové Spatné
plni funkce a nedodrzuji normy, naopak rozdéli. Mezi role, které jednotlivci ve skupiné
zaujimaji, patii ,,alfa”, kterd predstavuje viidce skupiné imponujiciho, ktery podnécuje
skupinu k aktivit¢ a je pro ni jedinou autoritou. Je tézké urcit n€koho za vidce
napiiklad v reality show Vyvoleni, jelikoz soutéZici berou kazdého ve skupiné jako
konkurenci. Ale pro divaky byl jasnym vidcem Vlado Dobrovodsky. Byl inteligentni,
pracovity, schopny a aktivni. Jen byl Casto vybusny, coz je vlastnost pro viidce
nevhodnd. Nesmime vSak opomijet, ze soutézici byli v extrémnich podminkach. Jednalo
se o uméle vytvofenou situaci, kde se ucinkujici snazili své chovéani kontrolovat a byli
nepfirozeni. Ale stejné tak se chovame vSichni po vétSinu dne, ktery travime ve
spolecnosti. Dalsi roli je ,,beta” majici specidlni znalosti ¢i schopnosti, které skupina
potiebuje a vazi si jich. V roli ,,beta jedinec zvazuje situace a vyroky vudce, ale ¢asto
reaguje stylem ,,ano, ale. Tuto pozici zaujal Sasa Nikitin. Roli ,,gama* pak s urcitosti
zastupoval Michal Fra§ nebo Katefina Langerova. Jedna se o pasivni a piizptisobivé
Cleny, ktefi se snazi zlistat v ochranné anonymité. ,,Omegou® je pak ¢len na okraji
skupiny, vétSinou neoblibeny. Omega je dosti spjata s posledni roli protivnika ,,P*,
ktery je reprezentantem nepiatelské skupiny. Stejné jako u viidce (v téchto reality show)

jde ,,omegu“ tézko urcit. Ale pokud bychom na véc nahlizeli zpohledu divaki

3NAKONECNY, M. 2009. s. 383.
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a jejich reakci, tak se jim stal jisté Petr Zvéfina. Co je ale opravdu dilezité v souziti ve
skuping, je uméni feSit konflikty, které by mohly ohrozit fungovani skupiny. Pfi
nesouladu byt’ i1 jen dvou jedincti ve skupiné mize dojit k jejimu rozpadu. Impuls ke
konfliktu Casto dava agresivni typ ¢lovéka. Podle Hippokratovy typologie osobnosti je
timto ¢lovekem Casto cholerik, ktery si mysli, ze ma za kazdych okolnosti pravdu a vici
skupiné mé nadfazeny postoj. Ale M. Nakonetny v Socidlni psychologii uvadi:
,, Konflikty vsak mohou byt pozitivni, pokud je na obou strandach snaha resit rozpory,
ktere je vyvolaly a mohou v takovém pripade vést ktvorivemu reSeni ruznych

¢

problémii. “* Pozitivni konflikt nic nefikal P. Zv&finovi, ktery za kazdou cenu atogil na
slabiny ucastnikli. Neustéle kritizoval V. Dobrovodského pro jeho pohlavni orientaci
a takové hadky pak urcité nikam nevedly. Byl agresivni, chtél byt za kazdou cenu
sttedem pozornosti a prostfedi, ve kterém byl klid a ptfijemnéd atmosféra, mu ned¢lalo
dobte. Byl to typ clovéka, ktery chtél byt obdivovan a litovan a jeho zbrani se staly
intriky.

Kdyz si uvédomime, co vSechno reality show pfinasi, je obdivuhodné, ze méli
Vyvoleni sledovanost 1 ptes 1,7 milionu divaka. Psycholog Philip Zimbardo mé pro to
své vysvétleni: ,, Bohuzel lidsky zivot je do velké miry nudny. Reality show vsak tuto

b s ed]
nudu vynechavaji.

YONAKONECNY, M. Socidlni psychologie. 2. vyd. Praha: Academia, 2009. s. 475. ISBN
978-80-200-1679-9

'ROHAL, R., P. TYCHTL. To kaZdopdidné! Realita, nebo show. 1. vyd. Praha: XYZ, 2005. s. 8. ISBN
80-86864-46-4
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PRAKTICKA CAST

5 PREDSTAVENI EMPIRICKEHO VYZKUMU

Empirickd cast bakalarské prace je zalozena na jednom z nejCastéjSich sbérii dat,
a to dotaznikovém Setieni. Cilem dotazniku bylo pfedevSim potvrzeni ¢i vyvraceni
hypotéz a také zjiSténi toho, jaky pohled mé spole¢nost na reality show. Dotaznikové
Setfeni doprovazi i metoda srovnavani ndzort respondentid podle vékové kategorie.
Dotaznik byl k dispozici na webovych strankach vyplnto.cz, kde byl vytvoren v radmci
programu Vyplito FREE. Byl ulozen pod nazvem Realita, nebo show?. Podstatné bylo
vybrat nazev, ktery bude stru¢ny a zaujme. A tento nazev mél doopravdy uspéch,
jelikoz se v pribéhu zkoumani objevil i na titulni strané¢ prizkumii jako jeden
z nejzajimavéjSich dotaznik. Dotaznik byl na strankdch umistén po dobu 9 dni,
obsahoval 16 otazek a primérna doba jeho vypliovani ¢inila 00:03:31.

Dotaznik zodpovédélo 379 respondentli, mezi nimiz bylo 207 Zen a 109 muZzu.
Jak jiz bylo feCeno, dilezitym aspektem dotazniku byl vék. VE&kové kategorie byly
rozdéleny na 5 skupin: méné nez 19 let, 19 — 25 let, 26 — 35 let, 36 — 50 let a vice nez 50
let. V prvni skupiné bylo 38 respondentti, nejvetsi pocet respondenti, a sice 202, nalezel
ke skupiné 19 — 25 let, skupina 26 — 35 let jich méla 75, skupina 36 — 50 let 53
a nejstarsi kategorie obsahovala nejméné, a to 11 respondentt.

Prakticka cast je rovnocennou soucasti vedle teoretického zadkladu a navic je
naplnénim prace a dokladem samostatného postupu. V praktické Casti se budeme
zabyvat sledovanosti reality show s ohledem na to, o jaky druh reality show se jedna
(podle jmenovanych typt doktorkou Stroblovou). Zhodnotime, jaky vyznam ma reality
show pro respondenty a co je na nich bavi. Zminime také vliv na spolecnost a etickou
stranku reality show. Zeptali jsme se respondentii, z jakého divodu se lidé hlasi do
reality show a zda by se sami respondenti nékteré zreality show zucastnili. Ze
zajimavosti se podivame i na celebrity tak zvané rychlokvasky, ktefi si respondenti
zapamatovali. A v samém zavéru vyzkumu jsme podali diskutabilni otazku, zda je

reality show fenoménem doby.
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Stanoveni hypotéz:

Hypotéza ¢. 1: Vétsina dotazujicich nesleduje reality show ,,kontejnerového typu®.
Hypotéza €. 2: Generace ,,mén¢ nez 19 sleduje ,,castingovou‘ reality show nejvice.
Hypotéza €. 3: Maximalné 4 respondentt si o reality show mysli, Ze zobrazuje skutecny
zivot lidi v TV.

Hypotéza €. 4: Nejvice respondentd bavi na reality show vypjaté situace (hadky).
Hypotéza €. 5: Reality show ma negativni vliv na spolecnost.

Hypotéza ¢. 6: Utastnici se do reality show hlasi hlavné kvali penéztm.

Hypotéza ¢. 7: Reality show jsou neetické.

Hypotéza €. 8: 80 % respondentil by se reality show nikdy nezt€astnilo.

Hypotéza €. 9: Respondentiim se nejvice z reality show vybavi Vladko Dobrovodsky.

Hypotéza ¢. 10: Alespon pro polovinu respondentt je reality show fenoménem dneSni
doby.
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6 ANALYZA PRAKTICKE CASTI

Vysledky dotazniku jsou rozdéleny do osmi podkapitol, pfi¢emz nékteré¢ zahrnuji
vice otazek z dotazniku. Otdzky spolu tzce souviseji a ¢asto ndm davaji odpovédi na
dal§i otazky a piind$i nové poznatky. Kazd4d podkapitola obsahuje grafy, vyjma

podkapitoly 6.5, ktera je doplnéna tabulkou. Grafy jsou z ptevazné Casti sloupcové.

6.1 Sledovanost reality show

Reality show jsou vétSinou davany vtzv. ,prime time“, coz je termin,
ktery oznacCuje Cas nejvétsi sledovanosti televiznich stanic. Tento Cas se pohybuje
zhruba od 19:00 do 23:00. ,,Prime time* se téz uziva u radiovych stanic, kde se
pohybuje v rannich hodindch od 6:00 do 10:00. Divaci tak Casto nemaji na televiznich
stanicich na vybér. Velmi cCasto se stdva, Ze reality show se sejdou na dvou
nejsledovanéjSich a nejoblibengjSich televiznich programech najednou, jako je tomu
u TV Prima a TV Nova. Televizni stanice mezi sebou neustale vedou konkurenc¢ni boj.

Stalo se tak 1 vl1ét¢ roku 2012, kdy 7V Prima zahajila vysilani potadu
VIP Prostreno!, ktery je sice se slavnymi osobnostmi, ale i pfesto ho mizeme
povazovat za reality show.*> TV Nova si ale myslela, Ze VIP Prostieno! bude snadnym
ofisSkem a v jeho vysilaci Cas pfisla s reality show Farma, ktera se ve svété tésila velké
sledovanosti.*’ Pro upfesnéni sledovanosti uvadime graf 1.

Z grafu 1 miZeme vycist, Ze v nedéli 24. Cervna 2012 byla sledovanost Farmy
nejvyssi. Diivodi muze byt nékolik, ale budeme jmenovat jen moznost, ze divaci mohli
byt zvédavi, jelikoz se jednalo o prvni dil nové reality show, ktera se dosud u nas
neobjevila. VIP Prostieno! se vysild jen v pracovni dny, takze v nedéli 24. Cervna na
obrazovkach nebylo. V dalSich dnech jde vidét, jak sledovanost Farmy klesa

au VIP Prostreno! se zvySuje.

424 . . s e ‘v Dy T P e
Porad, kde nam celebrity ukazuji z ¢asti svou pravou tvar. Pfedvadi sva bydleni a um ve vareni.

43 1y . P s gy .o x , s or
Farmu uvadéla Tereza Pergnerova, ktera mimo jiné sklidila obrovsky uspéch ve Vyvolenych. Soutézici
museli na samot€ v horach bez znamky civilizace bojovat o milion korun.

36



Graf 1: Sledovanost soucasné¢ bezicich reality show VIP Prostieno! a Farma

VIP Prostieno! versus Farma
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Zdroj: AUST, O. Sledovanost VIP Prostieno! stoupla, Farmu na Nové ale Prima nedotdhla. [online].
27.6.2012 [2012-02-11]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/sledovanost-vip-prostreno-stoupla-farmu-
na-nove-ale-prima-nedotahla/

Mnohem zajimavéjsi a snad nejvétsi konkurencni bitva se objevila na konci léta
roku 2010, kdy konkuren¢ni Nova a Prima pfiSly ve stejny den s téméf totoznym
scénafem. Nova s Markizou piedstavila Talentmanii a Prima s Jojkou Cesko Slovensko
md talent a souboj o divaka zacal. Usp&ch obou show byl takika nulovy. Divaci se
rozdelili na tfi tdbory, dva udavaly sledovanost Nove a Primé a tieti o reality show
nechtél ani slySet. Dalsim rokem se Cesko Slovensko md talent radovalo z podstatné
vysSi sledovanosti, a¢ sledovanost zpravidla v dalSich sériich stejného formatu klesa.
Vysvétlenim je to, ze Nova se oprostila od konkurencniho boje.

Tento rok zacala nova tada reality show Superstar, kterou vysila TV Nova
v nedéli, v hlavnim vysilacim ¢ase. Ve stejny ¢as zafadila CT1 novy cyklus piivodnich
televiznich filmG Nevinné [Zi se silnym hereckym obsazenim. Podle informaci
z Marketing & Media Prima family na Superstar zareaguje v dubnu tohoto roku
s licencovanou soutézni show [ love my Country, kde proti sobé budou bojovat dva
tymy slozené z VIP osobnosti ve znalostech o své zemi.**

V ramci Setfeni a ovéfovani pravdivosti hypotéz byly do dotazniku zatazeny

3 otazky zjist'ujici, jak se sledovanost lisi ohledné typu reality show.

* Marketing & Media. Praha: Economia, a.s., 2013, &. 8. ISSN 1212-9496
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6.1.1 Sledovanost ,, kontejnerové reality show

Prvni tfada reality show FVyvoleni méla i pres 2 miliony divaka, Big Brother
zaznamenal oproti Vyvolenym netspéch, jelikoz mél miniméalné o polovinu divakt
méné. Soutéz z Dominikdnské republiky Hotel Paradise uz u divakll vibec zdjem
nevzbudila, ale 1 piesto byli taci, ktefi ji sledovali. Hotel Paradise si ziskal primérné
kolem 240 tisic divakd. A nejnovéjsi Farma ptitdhla k obrazovkdam primérné kolem
770 tisic divakl. Je vliibec mozné, Ze by reality show tohoto typu zazily znova velky
boom, ktery zaznamenala poprvé a naposledy reality show Vyvoleni? Udelem otazky

¢. 3 bylo zjistit, jaka v€kova skupina sledovala reality show ,,kontejnerového* typu.

Graf 2: Sledovanost ,,kontejnerové* reality show

Otazka ¢. 3: Jak Casto sledujete ,,kontejnerovou“ reality show (typu Vyvoleni,

Big Brother, Hotel Paradise), kdyZ zrovna béZi série v TV?

M Nanic jiného v tom obdobi nekoukam = Casto. unikne mi jen par dild
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/
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Z grafu 2 jednoznacné vyplyva, Ze reality show tohoto typu sleduje vice mladsi
generace (méné nez 19 — 35 let). Mazeme fici, Ze z této v€kové hranice ,,kontejneroveé
reality show vibec nesleduje 44 %, 45 % ji sleduje jen ziidka a 11 % sleduje
,kontejnerovou show nepietrzité, kdyz zrovna bézi na televiznich obrazovkach,
maximaln¢ jim unikne jen par dili. Star$i generace (36 — vice nez 50 let) z vice nez
69% nesleduje reality show viibec, 28 % ji pak nesleduje pravideln¢ a zbyla 3 % tvofi
jen 2 divaci konkrétné z vékové hranice 36 — 50 let, ktefi této show holduji. Z tohoto
pruzkumu muzeme vydedukovat, ze reality show ,kontejnerového* typu neni zrovna
oblibend. Necelych 50 % respondentli reality show tohoto typu nesleduje viibec
a prekvapenim je, Ze ani mladsi generace jakozto cilova skupina z této zabavy neni
nadSena. Ostatné¢ jiz v ivodu podkapitoly bylo naznaceno, Ze obrovsky uspéch sklidili
jen Vyvoleni, takze by Setfeni dopadlo mozné jinak, kdyby respondenti odpovidali na
sledovanost pouze ,.kontejnerové* reality show Vyvoleni. Uvidime, zda televizni stanice
pfijdou s novinkou, kterd by divaky nadchla. Mozné i vymysli néco svého. Jan Jirdk
v rozhovoru uvedl: , Je zajimavé, Ze nevznikla Zadna opravdu puvodni ceska reality
show, vsechny byly prevzaté, nakoupené nebo okopirované. Ale treba je to tim,

v . . v ’ ’ v o e 7 ds
Ze reality show je ceskému kulturnimu okruhu viastné cizi. *

6.1.2 Sledovanost ,,castingové* reality show

O ,,castingovych™ reality show uz jsme se n¢kolikrdt zminili. Na televiznich
obrazovkdch se jich objevila Siroka Skala. V podkapitole 6.1 jsme jmenovali
sledovanost reality show Ceskoslovensko mda talent a Talentmania. U nich sledovanost
dosahla vyssich cisel nez u reality show ,kontejnerovych®, ale zadna reality show si
neziskala takovou pfizen jako Superstar. Prvni sérii roku 2004 sledovalo i1 pfes
3 miliony divakl. Postupné v dalSich sériich sledovanost sice klesala, rozpoutaly se
debaty o tom, jak divaky uz omrzela, ale nyni je rok 2013 a Superstar se opét vysila,
a to jiz poSesté. Pro¢ by tedy televizni stanice reality show takového typu vysilaly,
kdyby divaky nudily? Pro zjisténi sledovanosti a vztahu ke ,,castingové® reality show

uvadime graf 3, ktery vychazi z udaji vyvozenych z vypracovaného dotazniku.

piiloha A. Rozhovor J. Jirdk — Aneta Mosnovi.
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Graf 3: Sledovanost ,,castingové® reality show

Otazka C. 4: Jak Casto sledujete ,,castingovou “ reality show (typu Superstar, X Factor,
Ceskoslovensko ma talent), kdy? zrovna bézi série v TV?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

Prizkum ukazuje, ze lidé jsou mnohem benevolentnéjsi ke ,,castingové® reality
show. U vékové kategorie vice nez 50 let se ale zména nedostavila. U nich je vSech
100 % respondentii s negativnim pfistupem. 73 % se na ,,castingovou® reality show
vibec nediva a zbytek ji vid€l jen parkrat. U ostatnich vékovych kategorii je 6% nartst
(vice o 24 respondenttl) téch, ktefi tento typ reality show sleduji témét neustale oproti
,kontejnerové® reality show, kterou sleduje jen 10 % respondentli. Bezesporu nejveétsi

nariist ve sledovani ,.castingové® reality show oproti ,kontejnerové™ je ve vékové

kategorii mladsi nez 19 let, kde sledovanost ¢ini 29 % (o 13 % vyssi). Lidé v tomto
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veku jsou cilovou skupinou pro talentové soutéze jako Superstar a dalsi. Je to dano uz
jen v€kem ucastnikd, ktetfi se do soutéze hlasi. O tomto faktu se da polemizovat. VEtsi
sledovanost mtize byt zplisobena i tim, Ze ve skupin¢é respondentii se mohli objevit
1 respondenti ve véku 15 let a méné, ktefi jsou pod mnohem vétSim dozorem rodicu

a reality show ,kontejnerového typu je rodi¢e nenechaji sledovat. Dotaznik nebyl

cvwr

6.1.3 Sledovanost poradii s prvky reality show

Od potadll s prvky reality show, kterych je nesCetné mnozstvi, se ocekava,
ze budou divaky vice pfijimany. Nejsou vétSinou tak vyhranéné pro uréitou cilovou
skupinu. Existuje jich takové mnozstvi, Ze je divaci uz ani nepovazuji za reality show
(na které jsou tak rozdilné kritiky a nazory). Casto nikoho neurdZi, neohroZuji
a muzeme fici s ohledem na sledovanost, ze si oproti reality show piedchozich typi jen
tak vedle sebe na obrazovce koexistuji (samosebou jsou ale nasazené do programu kvili
boji o divdka a konkurenci). Jak se skute¢né 1iSi sledovanost téchto potadi od
piedchozich reality show nam vice ptiblizi graf 4.

Zminéné potady (napi. Prostieno!, Ano, Séfe!, Posta pro tebe, Naha jsi krasna
atd.) jsou divaky mnohem vice tolerovany. Jasnym dikazem toho je Cervena cCast
v grafu, kterd se nam rozsifila, a zmenSend fialovd Cast. Také lze z grafu vycist,
ze vékova skupina vice nez 50 let se od piedchozich dvou grafti znacn€ zménila. Oproti
nesleduje. 64 % se na né diva jen ziidkakdy a poprvé se v kategorii nad 50 let objevilo
1 18 % tech, ktefi si nechaji utéct jen par dilti. Z téchto udaji mizeme vycist, Ze porady
jen s prvky reality show, které¢ nejsou vysilany v urCitém casovém obdobi (nejCastéji
3 mésice), a kde nesledujeme vyvoj par jedincl, jsou mnohem pfijatelnéjsi pro starsi
generaci. PfedevSim jich je velké mnozstvi a zaméfeni téchto potfadl je rtznorodé,
takze si dokaze vybrat véEtsi cast populace. Nardst oblibenosti je viditelny
u vsech vékovych kategorii. NejvySsi nartst sledovanosti je u nejstarsi vékové
kategorie, ale tyto potady se zavdécCily 1 kategorii 19 — 25 let, kde vzrostla sledovanost

na 30 % z ptedchozich 10% a 16%.

41



Graf 4: Sledovanost potadul s prvky reality show

Otazka C. 5: Jak Casto sledujete porady s prvky reality show? (typu Prostieno!, Ano,
Séfe!l, Posta pro tebe, Vypadas skvéle, Nahda jsi krdasnd, StarDance)

B Vzdy, kdvzpofad vysilaji © Casto. unikne mi jen pdr dild
il Obéas, nesleduji pravidelne ENikdy

100%

90%

20%

T0%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% i
meéné nez 19 let 19-25 let 26-33let 36-50let vicenez 30 let

Vek

Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

6.2 Vyznam reality show

Cilem otazky ¢. 6 bylo zjistit, co pro divaky reality show znamend. Vime,
ze reality show bychom mohli pielozit jako “skute¢nd Sou”, ale je tomu opravdu tak? Je
nazev vystizny, nebo klamavy? Co si respondenti piedstavili pod nazvem ,reality
show* 1ze vycist z nasledujiciho grafu, ktery nebere ohled na to, v jaké v€kové kategorii
se respondent pohybuje. Graf 5 ani nerozliSuje pohlavi respondenti. Chceme jen zjistit,
jaky je pohled respondentti na dané téma bez jakychkoliv omezeni. Respondenti méli na
vybér sedm odpovédi, pficemz sedmou odpovédi byl jiny ndzor respondentii, nez ten,

ktery méli v nabidce. Této varianty vyuZilo 6 % respondentil.
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Graf 5: Vyznam reality show

Otazka ¢. 6: Co vas jako prvni napadne pod pojmem Reality show?
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M Skutecnv Avot lidiv TV
H 7Zibavna show, kterou mizZou divaci ovlivnit svym hlasovinim
H Zabavne show, ve které vvstupuji neherci
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

Odpovid

Pro 40 % respondentll jsou reality show jen nahrané a vypjaté situace,
které pfinasi sledovanost, a tudiz i zisky televizim. DalSich 27 % v reality show vidi jen
potad, ktery vytvaii tzv. celebrity rychlokvasky na zdéklad¢é jejich exibicionismu.
Takovymi celebritami chapeme soutézici, ktefi se stanou velmi rychle stfedem
pozornosti v médiich, ale po skonCeni dané soutéze (reality show), jak se tikd lidove,
po nich ,neStékne ani pes“. Odpovéd, ktera jako tfeti nejvice odpovidala nazorim
vetejnosti, neni zrovna chvalitebna. 12% respondentl se zda, ze reality show profituje
z ponizovani lidi a pouhych 7 % v reality show vidi skute¢ny Zivot. Tim dochazime
k nazoru, ze pojem ,,reality show* je spiSe klam, ktery mozna chce divakiim vsugerovat,
ze na obrazovkach vidi skuteCnost, ale jak jiz bylo nékolikrat feCeno v teoretické ¢asti,
lidé jsou v neptirozenych podminkéch a jejich chovani je znacné pozménéno. 8 % pak

vybralo odpoveéd’, ze reality show je zabavna show, kde vystupuji neherci, anebo kterou
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muzou divaci ovlivnit sms hlasovanim. Zbyli respondenti zvolili moznost napsani
vlastniho nazoru. Casto padaly nazory jako ,hnus®, ,odpad“, ,ztrata ¢asu®. Tito
respondenti se podle surovych dat dotazniku na reality show ,kontejnerového* typu
nikdy nedivaji. Zajimava odpovéd’ byla Zeny ve veéku 26 — 35 let: ,, néco, pri cem rezisér

nerekne stop a znovu .

6.3 Reality show jako zabava

Respondenti jsme se dotazovali, co je na reality show bavi a popiipadé, co je
donuti pfepnout na jiny program s reality show. Odpovédi byly rozdéleny opét podle
veékové kategorie. Témét polovinu respondenti (45 %) na reality show nebavi zcela nic.
Téechto respondentti bylo 172 a dalo by se ¢ekat, ze v otdzkach €. 3, 4, 5 odpovédeli,
ze se nikdy na reality show nedivaji, ale neni tomu upln¢ tak. Ze 172 respondentl jen
16 % odpovédeélo ve vsech trech odpovédich ,,nikdy*. Nejcetnéjsi odpovedi byly sice
,»hikdy*“ nebo ,,obcas, nesleduji pravidelné®, ale objevili se i taci, ktefi tvrdi, Ze je na
reality show nic nebavi a pfitom 15 % z nich dalo alespon jednou ,,€asto, unikne mi jen
par dild“. 5 % respondentll s odpovédi ,,nic* alespon jednou v 3., 4. a 5. otazce
odpovédélo, Ze reality show sleduji vzdy, kdyz ji davaji. NejzajimavéjSim zjiSténim byl
pak muz ve véku 36 — 50 let, ktery si nenechd ujit Zadny dil jakékoliv reality show,
a 1 presto odpovida, ze ho na reality show nic nebavi.

17 % respondentd na reality show lakaji konflikty a hadky, pfi€emZ nejvice
zajimaji respondenty mladSich 19 let. TéZko fici pro¢, mozna jich v zivoté jesté tolik
nezazili, Ze jim to pfipadd zajimavé. Neptedvidatelnost, kterd v seridlech Casto chybi,
m¢éla uspéch u vékové kategorie 26 — 35 let. 10 % rado sleduje zivoty “obycejnych* lidi
a jen 3 lidi bavi moznost ovlivnéni pritbéhu soutéze. Za zminéni urcité stoji i odpoved’
»pohled do soukromi*, kterou oznacilo 6 % respondentt. O téchto respondentech by se
dalo polemizovat, zda je pohlizet do soukromi ldké4 z pfirozené zvédavosti nebo uz

spadaji mezi voyeury, kteii se s chuti divaji na zabéry z koupelen a toalet .
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Graf 6: Reality show jako zdbava

Otazka ¢. 7: Co vas na reality show bavi, laka?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

6.4 Vliv reality show na spole¢nost

Nazory na spolecensky vliv reality show jsou riznorodé. Hodné diskutabilni je
zejména vliv na déti. Zpévacka Linda Finkova se nechala slySet: ,, Mam tip pro televize:
Po techto reality show by mohly vysilat primé prenosy z vrazd nebo prenosy z jatek. To

bych pak mohla doma pustit malé dceri. Vite, ja se sméju, protoze mam nadhled,
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ale ten déti nemaji.“** A Jan Cimicky pro revue.idnes.cz uvedl: ,, Pofady tohoto typu
jsou v podstate obdobou akci, pri nichz se lidé nechavaji na nekolik dni zaviit do
wkladni skriné. Nemyslim si, Ze by napriklad porad VyVoleni zasadné ovlivnil
napriklad vyvoj u dnesnich deéti. Ty prece predevsim vychovava rodina a skola. VIiv to
na né bude mit stejny jako napriklad pocitacové hry.“*’ 64 % respondentii se mozna
s odbornikem Cimickym neztotozni. Tito respondenti se domnivaji, ze reality show ma
spiSe negativni az negativni vliv na spolecnost a jen 1 ¢lovék z 379 si mysli, Zze ma

naopak vliv Cisté pozitivni.

Graf 7: Vliv reality show na spole¢nost

Otazka ¢. 8: Jaky podle vas ma reality show vliv na spole¢nost?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

46ROHAL, R., P. TYCHTL. To kazdopadné! Realita, nebo show. 1. vyd. Praha: XYZ, 2005. s. 129. ISBN
80-86864-46-4

47Cimick)5: Reality show déti neovlivni. [online]. 14. 9. 2005 [cit. 2013-02-13]. Dostupné z: http://revue.
idnes.cz/cimicky-reality-show-deti-neovlivni-d76-/lidicky.aspx?c=A050914 164514 realityshow_If
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6.5 Diivod prihlaseni do reality show

Dtivod piihlaSeni ucastniki do reality show mulze byt bezesporu rizny a nikdo
znas to nemlze veédeét lépe nez sam zucastnény. Ale nepochybné je zajimavé,
co si mysli respondenti. Z vlastnich zkuSenosti mohlo cerpat 5 respondentd,
jelikoz jak bylo zjiSténo ze surovych dat dotazniku, tak v otdzkach ¢. 11, 12 a 13
se ,,kontejnerové® reality show zucastnili 2 respondenti a ,,castingové™ také 2. Potadu
s prvky reality show se zlc€astnili také 2, pticemz jeden respondent se zaroven ucastnil
1 reality show ,,kontejnerového* typu.

Respondenti méli na vybér ze sedmi odpovédi, zvolit méli jen jednu. Tou sedmou
byla odpovéd, kterda nebyla v nabidce. Do sedmé odpovédi respondenti sepisovali
vétSinou odpovédi, které méli v nabidce, ale vadilo jim, Ze jich nemtzou vybrat vice.
Takze tdaje ze sedmé odpovédi se vyhodnotily a ty viceCetné se rozde€lily mezi
odpovédi z nabidky. Ostatnich odpovédi pak zbylo jen 7 (idioti; mald inteligence; lidska
hloupost; nemaji co na préaci; nedd se bagatelizovat; debilita; jsou to dementi, ktefi
nedomysli  disledky). NejcastéjSimi odpovédmi byly ,touha po slaveé®
a ,,exhibicionismus®. Nejvice se ale lidé domnivaji, Ze soutézici vstupuji do reality show

kvali penézim.

Graf 8: Divod pfihlaSeni do reality show

Otazka C. 9: Jaky je podle vas diivod piihlaSeni ucastnikii do reality show?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/
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Zajimavosti je, Ze 3 respondenti, ktefi se reality show zucastnili a odpovédeli
v otazkach ¢. 11, 12, 13 ,ano, nikdy vice uz bych do toho neSel”, odpovédéli,
ze soutézici jdou do reality show kvtili slave, kdezto dalsi 2 respondenti, kteti se reality
show zucastnili, ale v otazkéch €. 11, 12, 13 odpovédéli ,,ano, ptihlasil bych se znovu®,
odpovédéli, ze soutézici jdou do soutéze za vidinou penéz. Je mozné, ze by prvni
jmenované skupince reality show slavu nepfinesla, kdyz uz by se ji podle odpovédi
nikdy nezucastnili? Anebo jim naopak pfinesla tolik sldvy, Ze uz by se ani zicCastnit

nemohli? Tyto otdzky ndm zlstanou navzdy nezodpovézené.

6.6 Eticka stranka reality show

Etikou se obecné rozumi moralka. Slovo pochazi z feckého ethos, coz znamena
mrav. Pfesnéji feceno je etika naukou o mravnosti a jednani. Spisovatel Jan Sokol etiku
nazyva praktickou filozofii a tvrdi, Ze nejde jen o to, néco poznat a védét, nybrz o néco
zéakladnéjsiho, totiz dobte a lépe jednat, ziskavat zdatnost a dobrym se tak stavat. Proto
také etika nerozliSuje mezi pravdivym a nepravdivym, nybrz mezi dobrym a Spatnym,
lepSim a horSim. Otazka po mravnosti je vlastné¢ otdzkou po tom, ¢im se fidi naSe
viceméné védomé rozhodovani a jednani. Je mozné dodat, ze nase rozhodovani
a jednéni je svobodné, ale je nutné si uvédomit, ze kazdy své jednadni musi regulovat.
Konec¢né ne kazdému nasemu jednéani okolni spolecnost rozumi.

Mezi etiku zafazujeme 1 ty nejCastéjSi situace, do kterych se dostavame
dennodenné. Muizeme je nazvat ,spoleCenskymi mravy“ anebo také ,naucenymi
kulturnimi stereotypy*, které ndm naSe jednani sice omezuji, ale také nesmirné
zjednodusSuji. Mezi tyto stereotypy zafazujeme napiiklad pozdrav — predstavte si,
ze byste kazdému, koho potkate, méli fict néco originalniho (timto chdpeme zminéné
zjednoduseni). SpoleCensky mrav je v ramci kultur a spolecnosti odlisny, ale v kazdé
generaci je odkazan na spoleCenské predavani: co se nepifedalo, to se ztraci, a co se
predalo, bude se piedavat dal.*®

Kazdy den zjistujeme a objevujeme, ze lidé hranice etiky neustdle posouvaji,

at’ uz svou hrubou komunikaci nebo komunikaci zddnou, svym chovanim atd. A prave

BSOKOL. 1.2010. 5. 5 — 69.
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etiku vradmci reality show je potieba zminit. K etice fadime i slusné vyjadfovani.
Kdyz vezmeme v vahu to, jak se lidé projevuji v ,kontejnerovych™ reality show
a nejen v nich, neni to zrovna radost pro usi. Jazykovy piinos reality show slouzi snad
jen jako odstrasujici ptipad, kdy mizeme détem fici ,,tak tohle je Spatné*. Zajimavosti
je, ze etiku Clovék bézné nevnima, ale vSimne si ji tehdy, kdyz narazi na néjaky jiny,

cizi vzorec chovani a pfirozen¢ na néj reaguje negativng.

Graf 9: Eticka stranka reality show

Otazka ¢. 10: Myslite si, Ze reality show (typu Vyvoleni, Hotel Paradise) jsou neetické

a bez moralky?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

Pro 57 % dotazovanych jsou reality show neetické a nemoralni. 21 % respondentli
je presvédcCeno, ze reality show jsou spravné z pohledu mravniho jednani a chovani.
Zvlastnosti je, ze 11 % respondentll, ktefi na otazku €. 6 odpovédéli, Ze reality show pro
n¢ znamenda ponizovani druhych lidi, dale tvrdi, ze reality show jsou etické. Lze vidét,

ze kazdy si pod etikou predstavuje néco jiného.
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6.7 U¢inkovani v reality show

Dutvody, pro¢ se viubec lidé¢ reality show ucastni, uz byly objasnény v kapitole 6.5,
ale to, zda by se sami respondenti do nékteré reality show pfihlasili, se tu jesté
neobjevilo. Po precteni kapitoly 6.1 bychom si mohli myslet, Ze nejvice lidi by se
piihlasilo do potadi jen s prvky reality show, poté by se mozna par jedinct piihlasilo do
»castingoveé™ a jen tézko by se n¢kdo prihlasil do ,.kontejnerové® reality show. Vysledky

ale dopadly s malym rozdilem jinak.

Graf 10: Uginkovani v reality show

Otdzky & 11, 12, 13: Ucinkovali jste nebo byste chtéli ti¢inkovat v reality show?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

Drtiva vétSina by se reality show nezucastnila a nikdy by ani nechtéla. U reality
show ,,kontejnerového* typu bylo 377 lidi, tedy 99 % respondentii, kteti v reality show

nikdy nebyli, ale 37 respondentii by se rddo zucastnilo. Co je ale zarazejici a v rozporu
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se sledovanosti, je to, ze u ,,castingové* reality show z4jem o zicastnéni klesl sice jen
o 5 lidi, ale klesl. Jak je to mozné, kdyz je celkové tento typ reality show oblibengjsi? Je
diskutabilni, zda si n€kdo z téch péti lidi uvédomil, ze naptiklad neumi zpivat, takze by
do Superstar nemohl anebo si je jisty, ze se svym talentem neumi nalozit. Ve vile pak
zadny talent ani nepotfebuji, jen mit pevné nervy a vydrzet. Ale kdo se tedy potom
hlasil do Superstar a podobnych soutézi? Vzdyt na castingy do talentové Superstar
¢ekd obrovsky dav lidi a v dotazniku by se 91 % respondentii nikdy v Zivoté do
»castingoveé™ reality show nepfihlasilo. Do potadil s prvky reality show by se uz
prihlasilo 28 % vsech respondenttli, coz je vysledek, ktery se dal piredpokladat. Tyto
potady jsou lépe piijimany okolim. O respondentech, kteti v show uZz byli, jsme se

zminili v kapitole 6.5. Pro zajimavost mizeme fict, Ze 4 z 5 byly zeny.

6.8 ,,Hvézda* reality show

Jednou z nejcastéjSich odpovedi v otdzce €. 9 byla ,touha po slavé™. Lidé se
mozna hlési do reality show proto, aby tzv. “provafili sviij oblicej*. Ale doopravdy je
tohle ta spravna cesta? S reality show se stanete hvézdou na par dni, aby méla média

o ¢em psat, ale jakmile soutéz konci, koncite s ni.

Tabulka 1: ,,Hvézda* reality show

Vlado Dobrovodsky 66 Vyvoleni
Aneta Langerova 39 Superstar

Petr Zvétina 28 Vyvoleni
Nela Slovakova 26 Hotel Paradise
Regina Holaskova 19 Vyvoleni
Samer Issa 7 Superstar
Martin Hrand¢ 7 Vyvoleni 2
Nikol Trojanova 7 Hotel Paradise

Zdroj: autor prace (vlastni Setfeni)
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Snad jediny, kdo se z reality show viditeln€ uchytil, byla Aneta Langerova. V roce
2004 vyhrala v prvni fadé Superstar, ziskala cenu Objev roku a v roce 2006 ziskala
Ceského slavika. Ptate se, pro¢ ostatni upadnou v zapomnéni? Jan Jirdk proto ma své
vysvétleni: ,, VZdyt jsou to umeélé konstrukty marketingové vyrobené prave a jediné pro

¢

potieby té soutéze. “* Respondentl jsme se zeptali, zda by dokazali jmenovat ucastnika
néjaké reality show. A¢ byla tato otazka nepovinna, zodpovedélo ji 63 % respondenti.
A jasnym vitézem se stal Vladko Dobrovodsky z prvni fady reality show Vyvoleni,
ktera byla vysilana v roce 2005, a za nim pak jiz zminéna Aneta Langerova. Tady je
mozna dikaz toho, Ze uz je téchto potadi piili§ mnoho. Lidé se stejné vraci k tém,
které byly osm, devét let zpatky a které mély nejvétsi uspéch. Je nacase, aby televize
prisly s né¢im novym.

Ti, co jmenovali Vlada Dobrovodského, se jen z 15% divaji na reality show
»kontejnerového* typu, 75 % respondentli se na tento typ diva jen ziidka anebo nikdy.

Tyto soutéze jsou natolik zmedializované, Ze neni nic divného na tom, kdyz dokézeme

jmenovat ucastniky téchto soutézi, 1 prestoze reality show nesledujeme.

6.9 Faktor strachu

Kazdy jistojist¢ ma svij strach, nékdo se boji pavoukl, jiny ma fobii z vysek,
nekdo zase trpi klaustrofobii a jiny cely zivot neusedne za volant. Strach ma rtzné
podoby a s nikym se nekamaradi. Nékteti lidé touzi po moci, po moci jako takové,
kdy chce mit ¢lovék nadvladu nad druhym. Tito lidé, ktefi se pfihlasi do Faktoru
strachu, chtéji mit nadvladu pfedevs§im sami nad sebou a nad svym strachem. Chté&ji
piekonat mnohdy nepiekonatelné a mimo to vyhrat velkou sumu penéz. Ve Faktoru
strachu ptrekonavaji soutézici sami sebe, pojidaji nevabné vypadajici zvirata (Svabi,
pavouky atd.) a zdolavaji prekazky, které jsou fyzicky naro¢né. Pti sledovéni takového
pofadu obc¢as béha mraz po zadech. Ne kazdému se 1ibi. V tomto oddile se nezamétime
na rozdil generacni, ale na rozdil mezi pohlavim.

Nazory zen a muzi se lisi jen o par hlasti. Rozdily dosahuji opravdu jen n¢kolika

malo procent. Hlavni rozdil je v tom, Zze u Zzen dosahuje nejvetsi pocet v zelené Casti,

49Pfﬂoha A — Rozhovor Jan Jirak — Aneta Mosnova.
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coz znamena, ze Faktor strachu se jim nelibi, kdezto u muzii dosahuje v ¢asti Cervené,
takze vétSimu poctu muzli tento pofad nevadi. Jen o jedno procento, kdy ZzZeny
predstavuji 17 % a muzi 18 %, se liSi vysledek v modré casti, kterd znaci sympatie

k danému potadu. Zeny a muzi maji na tento potad téméft totoZny nazor.

Graf 11: Faktor strachu

Otazka ¢. 15: Libi se vam reality show Faktor strachu a s tim spojené napi.
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

53




6.10 Fenomén reality show

Zda je ¢i neni reality show fenoménem, o tom se da polemizovat. Proto byl zavér
dotazniku doplnén o otdzku, kterda nam prozradi, jak vefejnost reality show chépe.
Postoj respondent k reality show byl zvétsi Casti negativni, takze by se dalo
piedpokladat, ze reality show nebudou povazovat zrovna za fenomén doby. Ale je tomu

opravdu tak?

Graf 12: Fenomén reality show

Otazka C. 16: PovaZujete reality show za fenomén dnesni doby?
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Zdroj: MOSNOVA. A.. Realita, nebo show. [online]. 6. 2. 2013. Dostupné z: http://www.vyplnto.cz
/realizovane-pruzkumy/realita-nebo-show/

Z prizkumu mizeme vydedukovat, Zze lidé si mozna uvédomuji, jak je reality
show ovlada. At pfepnou na jakykoliv program, vétSinou tam vysilaji reality show
rizného druhu. Reality show maji stdle mensi sledovanost, ale televizni stanice
zaznamenaly se zacatkem Superstar tak obrovskou sledovanost, Ze ta momentalni stoji
stale televizni kanaly za to, aby je vysilaly. Proto 60 % respondentii odpovida ,,ano*,

reality show je fenoménem dnesni doby.
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7 ZHODNOCENI PROJEKTU

Vysledky ziskané z dotazniku dopadly povétSinou tak, jak jsme predpokladali.
Nékteré hypotézy byly potvrzeny, jiné lehce vyvraceny. Dozvédé€li jsme se, jak jsou
reality show sledovany, a zjisténi bylo podivuhodné v tom, Ze nejvice lidi se na reality
show diva jen ziidka, je tedy otdzka, kde reality show nabiraji na sledovanosti. Otazky
zam¢eifené na sledovanost nam témét potvrdily hypotézu €. 1, ktera udavala, ze vétSina
dotazujicich nesleduje reality show ,kontejnerového* typu, ale tyto reality show
nesleduje jen 48 %. Neni to vétSina, ale k tomuto vysledku 1ze pficist i respondenty,
ktefi jsou jen svateCnimi divaky téchto reality show, jelikoz asi kazdému z nas se n¢kdy
postésti divat se na porad, ktery bézné nesledujeme, at’ uz kvili détem nebo z jinych
diavodu. Respondentl sledujicich reality show jen ziidka bylo 159, tedy 42 %, ¢imz se
dostavame k vysledku, ze 90 % respondenti reality show ,kontejnerového™ typu
nesleduje vitbec anebo jen obcas.

Ctvrta otazka dotazniku nam potvrzuje hypotézu &. 2, Ze nejmladsi generace
(méné¢ nez 19 let) sleduje ,castingovou* reality show nejvice. Ze 38 respondentli
mladsich 19 let 29 % sleduje ,,castingovou‘ reality show neustale anebo jim unikne jen
par dild. Kupodivu hned za touto vékovou kategorii byly s 23% respondenti v kategorii
mezi 26 — 35 lety. Respondenti ve v€ku 19 — 25 let tyto reality show sleduji jen z 16%.
V ptedposledni kategorii 36 — 50 let reality show tohoto druhu sleduji je 4 %
respondentl a skupina star$i 50 let stejné jako u ,.kontejnerové® reality show tento typ
nesleduje. Timto je potvrzena hypotéza ¢. 2.

Hypotéza €. 3 byla definovana proto, abychom zjistili, zda se lidé nechali zmast
nazvem jmenovanych pofadi anebo ne. Jelikoz reality show nam naznacuje, ze tento
zanr zobrazuje skutecnost. Ale jak vySlo z prizkumu najevo, respondenti se timto
oSemetnym nazvem nenechali zmast a vi, co jim reality show opravdu nabizi. Hypotéza
¢. 3: ,,Maximalné 4 respondentll si o reality show mysli, Ze zobrazuje skute¢ny Zivot
lidi v TV.” byla potvrzena, a dokonce ocekavani jest¢ predcCila. Pouze neceld 1/15
respondentl se domniva, Ze reality show zobrazuje skute¢ny zivot lidi v TV.

Hypotéza ¢. 4: ,Nejvice respondentli bavi na reality show vypjaté situace

(hadky).“ pak nebyla zcela jist¢ vyvracena, ale zaroven ani potvrzena. 45 %
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respondentll odpovédelo, Ze je na reality show nic nebavi, ale néktefi z nich se pfece na
ni divaji. Je mozné sledovat néco, co nas ani trosku nebavi? Vzdy existuje néjaké
opodstatnéni, byt jen to, Ze nas bavi sledovat dany potad, protoze u ného ,,vypneme*
a nemyslime, mozna ho ani nevnimame. TakZe odpovéd’ ,,nic* neni zrovna uspokojujici
a nejspiS se v dotazniku neméla objevit, jelikoz slouzila jako Unikové feseni. OvSem
hned na druhém misté byly nejcastéjsimi odpovéd'mi pravé ,,hadky, konflikty“. Tuto
variantu zvolilo 17 % respondentd.

Otazka ¢. 8 byla tzce spjata sotdzkou ¢. 9 a zarovenl tim byly propojeny
1 hypotézy €. 5 a €. 7. Na otazku, zda maji reality show podle respondentl negativni vliv
na spole¢nost a jsou neetické a nemoralni, miZzeme odpovédet ano. 64 % respondentti
v otazce €. 8 oznacilo, Ze reality show jsou spiSe negativni az negativni. A u otazky ¢. 9
byly odpovédi obdobné. 57 % respondentii je piesvédceno o tom, Ze reality show jsou
neetické. Otdzky ndm prokéazaly, ze se navzdjem dopliuji a vysledky byly téméf
totozné, ¢imz se nam potvrdily hypotézy 5 a 7.

Z dotazniku také jasn¢ vyplynuly divody toho, kviili ¢emu se ucastnici do reality
show hlasi. Zarovenn se podafilo ziskat i odpovédi téch, kteii se uz reality show
zucastnili, takZze mohli Cerpat z vlastni zkusSenosti. Otazka ¢. 9 potvrdila hypotézu ¢. 6:
,Utastnici se do reality show hlasi hlavng kviili penéziim.“ Nejéast&ji respondenti
jmenovali penize jakoZto divod ucasti v reality show.

Hypotéza ¢. 8 neméla uplné nejlepsi odhad, jelikoz respondentti, kteti by se nikdy
reality show neztcastnili, bylo mnohem vice nezZ jen 80 %. Nabizi se otazka, kde tedy
jsou vsichni ti zdjemci o reality show, ktefi stoji dlouhé fronty a cekaji na casting.
Respondentiim se z ucastnikl reality show nejvice vybavil Vladko Dobrovodsky, coz je
vrozporu stim, Ze vime, jakou sledovanost mé ,kontejnerovd™ reality show.
Kazdopadné tim se potvrzuje 1 devata hypotéza a stejné tak 1 hypotéza ¢. 11: ,,Alespon
pro polovinu respondentt je reality show fenoménem dne$ni doby.* Respondenti spiSe
reality show nesleduji, ale i pfesto dokdZou jmenovat diky mediim ucastniky reality

show a zaroven 60 % z nich tvrdi, Ze reality show je fenoménem dnes$ni doby.
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ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo zmapovat prostiedi zanru reality show a zhodnotit,
nakolik pfinosnd muze reality show byt pro naSi kulturu. Bakalaiskd prace byla
rozdélena na Cast teoretickou a praktickou, ale ob& ¢éasti se navzajem dopliovaly.
Postupovali jsme od nejzékladnéjSich faktti. Definovali jsme pojmy, které je nezbytné
mit v povédomi vramci této prace a vlastné¢ kazdé prace, kterd se svym namétem
dotyka medialni sféry. Popsali jsme, jak se reality show vyvijela a jak se ménila jeji
vizualni podoba, nez doSla do své dnes$ni podoby, kterd je nam nejzndméjsi.
Polemizovali jsme o tom, jaké porady se staly pfedchiidcem reality show. Nevyhnutelné
bylo 1 jejich rozdé€leni. Existuje jich velké mnozstvi a mnohdy jsou na prvni pohled
tézko rozeznatelné, proto bylo potfeba provést déleni podle programového formatu.
Rozebrali jsme 1 reality show zpsychologického hlediska, kde jsme zjistili,
jsme objasnili funkce, které ve skupiné tvofime, a vSe jsme si ukazovali na ndzorném
prikladu, na reality show Vyvoleni.

V praktické casti jsme si dokazovali hypotézy, které byly stanoveny jiz pted
vytvofenim dotazniku. Dotaznik mél za tikol ony hypotézy vyvratit ¢i potvrdit. OvSem
objevily se 1 otazky, které slouzily jen pro zpestfeni dané Casti. K vytvoieni dotazniku
nam byla ndpomocna webova stranka vyplnto.cz, kterd sumarizovala data ziskand od
respondentl. K odpovédim na dané otazky bylo mozné ze surovych dat dotazniku zjistit
kdo, kdy a co odpovédél na danou otazku a také kolik mu bylo let, ¢imz bylo umoznéno
mnohem vice informaci, nez by clovék ziskal pouhym rozeslanim dotazniku po
serverech anebo samotnym vybiranim dat. V praktické casti jsme se mohli dozvédét,
jak respondenti na reality show pohlizi, jak Casto ji sleduji anebo zda ji pohrdaji. Padly
1 otazky etiky reality show a to, zda plisobi negativné ¢i pozitivné na spolecnost. Zjistili
jsme, ze pojem ,,reality show* neni tak klamavy, jak se zpoc¢atku zdalo. Kdyby totiz byl,
vétsina lidi by v dotazniku odpovédé€la, ze reality show chapou jako show, ktera ukazuje
skute¢ny zivot ,,obycejnych lidi. Timto se ndzev reality show trochu minul u¢inkem.
Bezesporu nam dotaznik dal fadu odpovédi na mnoho otdzek a s urCitosti miizeme fict,

ze 379 lidi dalo strukturu projektové praci, protoze bez nich by nebylo odpovédi.
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Bylo zjisténo, ze reality show neni zdaleka tak oblibena, jak se u obrazovek zda.
Kdyby televizni stanice prestali vysilat tento typ pofadii, nejspi§ by divaci zpétné
nezadonili o vraceni tohoto Zanru na televizni obrazovky. Nejvice respondentii se
v dotazniku vyjadfilo, Ze je na reality show nic nebavi, ale podle surovych dat se dalo
zjistit, ze nektefi z nich reality show ptesto sleduji. MiZzeme to chépat tak, Ze reality
show je navykova, jestlize shlédneme jeden dil, musime se zarucen¢ divat na dalsi,
ale Casto ne z divodu pobaveni, ale danou televizni stanici s reality show si naladime
jen jako kulisu a rating televizim jen roste. Jako kulisu nemtzeme mit jen tak ledacos,
protoze naptiklad film nas nuti sledovat televizi bez piestani, kdezto nad reality show,
soap operou ¢i telenovelou nemusime premyslet a pokud si od obrazovky odskocime
k jiné ¢innosti, stale budeme v obraze. Jedin¢ tady na tomto piikladu se da vysvétlit
sledovanost reality show. Lidé tvrdi, Ze ji nesleduji, ale pfedpokladame, ze televizni
stanice si sledovanost nevymysli a navic reaguji na poptavku a nabidku. Dal§im
dokladem o sledovanosti reality show je i fakt, Ze pokud jedna televizni stanice vysila
reality show, tak nejCastéji na to jina stanice reaguje tim, ze v dany vysilaci ¢as vlozi téz
reality show, aby si stanice konkurovaly. Tento ptipad se tykd Novy a Primy.

V poslednich letech se v Ceské republice rozmohly potady s prvky reality show.
Existuje jich opravdu velké mnozstvi a mnohdy divék ani nerozeznd, zda se o reality
show jedna. MiiZzeme fict, Ze v téchto reality show si naSla oblibu star$i generace,
jelikoz se nejCastéji tyto reality show vénuji vafeni, uméni a krase a maji kratsi trvani.
U vétsiny jsou dily na sob¢ nezavislé a ptfinaseji Uplné nové poznatky. To se u reality
show ,,kontejnerového* typu a ,,castingového* fict neda. Ty sleduje mladsi generace,
jelikoz ma vétsi tendenci hledat v nékom vzor a Casto v celebritach. Tyto reality show
jim tvofi celebrity pfimo pted jejich zraky, ale bohuzel, bohudik, nemaji dlouhé trvani.

Zda se, ze reality show nemizeme povazovat za piinosnou pro nasi kulturu,
jelikoz ndm z dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze je neetickd a nemoralni a navic podle
respondentll ma negativni dopad na spolecnost, ale tézko fict, zda by televizni stanice
mély sledovanost, kdyby divaky jen vzdélavaly. I pfes veSkerd negativa, ktera byla
zminéna, lidé berou reality show jako fenomén dne$ni doby. A neni divu. Je to Zanr,
ktery hodné lidi zatracuje, ale i ptesto sleduje. Je to novy ritudl masové spolecnosti

a vydobytek postmoderni doby.

58



SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

Seznam pouzitych ¢eskych zdroju

BUCHTELOVA, R. et al. Novy akademicky slovnik cizich slov. 1. vyd. Praha:
Academia, 2006. ISBN 80-200-1415-2

JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. ISBN
80-7178-697-7

Marketing & Media. Praha: Economia, a.s., 2013, ¢. 8. ISSN 1212-9496

MCLUHAN, M. Jak rozumet médiim. 2. vyd. Praha: Mlada fronta, 2011. ISBN
978-80-204-2409-9

MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 3. vyd. Praha: Portal, 2007. ISBN
978-80-7367-338-3

MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2010. ISBN 978-80-7452-002-0

NAKONECNY, M. Socidlni psychologie. 2. vyd. Praha: Academia, 2009. ISBN
978-80-200-1679-9

POHANKA, T. Hleda se superstar. Euro. Praha: Mlada fronta a.s., 2013, ¢. 9. ISSN
1212-3129

POSTMAN, N. Ubavit se ksmrti. 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 1999. ISBN
80-204-0747-2

RAMONET, L. Tyranie médii. 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 2003. ISBN 80-204-1037-6

REIFOVA, 1. & kolektiv. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004.
ISBN 80-7178-926-7

ROHAL, R., P. TYCHTL. To kazdopadné! Realita, nebo show. 1. vyd. Praha: XYZ,
2005. ISBN 80-86864-46-4

SCHWARZ, P. Prezident show aneb KdyZ jsou volby hitem televizni zdbavy. Strategie.
Praha: Mlada fronta a.s., 2013, €. 2, s. 18. ISSN 1210-3756

SOKOL. J. Etika a Zivot. 1. vyd. Praha: VySehrad, spol. s.r.o., 2010. s. 5. ISBN
978-80-7429-063-3

STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovini svéta. 1. vyd.
Praha: Univerzita Jana Amose Komenského Praha, 2009. ISBN 978-80-86723-73-0

59



Seznam pouzitych zahrani¢nich zdroji

BURNS, K. Celeb 2.0: How Social Media Foster Our Fascination With Popular
Culture. 1. vyd. New York: ABC-CLIO, 2009. ISBN 978-0-313-35688-9

HILL, A. Reality TV: Audiences and Popular Factual Television. 1. vyd. United
Kingdom - Oxford: Routledge, 2005. ISBN 978-0415261524. Dostupné z:
http://books.google.cz/books/about/Reality Tv.html?1d=DfTHNcPHDqUC&redir esc=

y

MURRAY, S. a L. OUELLETTE. Reality TV: Remaking Television Culture. 2. vyd.
New York: NYU Press, 2009. ISBN 978-0-814-75733-8

Seznam pouzitych internetovych zdroji

Cimicky: Reality show déti neovlivni. [online]. 2005 [cit. 2013-02-13]. Dostupné z:
http://revue.idnes.cz/cimicky-reality-show-deti-neovlivni-d76/lidicky.aspx?c=A050914
_ 164514 reality show If

DOLEZAL. I. Reality show: Experiment, nebo zdbava?. [online]. 2012 [cit. 2013-03-
03]. Dostupné z: http://www.reflex.cz/clanek/zpravy/46937/reality-show-experiment-
nebo-zabava.html

Nummer 28. [online]. 2013 [cit. 2013-02-03]. Dostupné z: http://en.wikipedia.org/ wiki/
Nummer 28

O Kinoautomatu. [online]. 2010 [par. 2013-02-28]. Dostupné z: http://www.
kinoautomat.cz/o-kinoautomatu.htm

Reality show: Big Brother mél predchiidce v Domé cislo 28. [online]. 2007 [cit. 2013-
02-03]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_tv/t program/reality-show-big-brother-ml-
pedchdce-v-dom-slo-28/

Trosecnik ztroskotal, Prima ustupuje. [online]. 2006. [cit. 2013-02-15]. Dostupné z:
http://aktualne. centrum.cz/kultura/televize/clanek.phtml?id=257766/

60



SEZNAM GRAFU A TABULEK

Seznam grafi

Graf 1: Sledovanost soucasné bézicich reality show VIP Prostieno! a Farma
Graf 2: Sledovanost ,,kontejnerové* reality show
Graf 3: Sledovanost ,,castingové* reality show
Graf 4: Sledovanost potadii s prvky reality show
Graf 5: Vyznam reality show

Graf 6: Reality show jako zédbava

Graf 7: Vliv reality show na spole¢nost

Graf 8: Dtivod ptihléseni do reality show

Graf 9: Eticka stranka reality show

Graf 10: U¢inkovani v reality show

Graf 11: Faktor strachu

Graf 12: Fenomén reality show

Seznam tabulek

Tabulka 1: ,,Hvézda* reality show

61

37
38
40
42
43
45
46
47
49
50
53
54

51



SEZNAM PRILOH

Priloha A — Rozhovor J. JirGk — ANELA MOSHOVA....ueeeeeeeeenneeeeeeeenrersensensssssssesssssssssssosess 1

Priloha B — Dotaznik Realita, BEDO SHOW? ......eeeeeeeneeeneeeeereeeecssrssrneeneeecesssssossassassessnns 11

62



Priloha A

Rozhovor J. Jirak — Aneta MosSnova

Jak byste definoval Zanr reality show?

Myslim, Ze zdakladnim definicnim znakem reality show je zamérnd hra
s autenticitou (tedy Ze ucastnici jsou ,,skutecni” lidé a prozivaji , skutecné”, jakkoliv
uméle navozené situace). Druhym definicnim znakem reality show je fakt, Ze jde

o soutez, jelikoz vyraz reality show je zkrdceninou reality quiz show.

Dokazal byste vysvétlit, pro¢ se obecné reality show staly uspéSnymi, jak u nas,
tak hlavné ve svété?

Soudim, zZe hlavni pric¢inou uspéechu je prave autenticita, tedy ti ,,skutecni* lidé
ve ,,skutecnych* situacich. Reality show zamérné potlacuji fakt, Ze jsou inscenované
(staged) - a to divaky ldkalo v dobé, kdy realisticnost filmu a televize dosahovala
dokonalosti vpravde umeélé a vsechno bylo mozné (jen herci ziistavali herci a dej fikci

- zatimco reality show pomohla tenhle kruh rozetnout).

Pro¢ je napriklad SuperStar pro producenty, ale i pro divaky stile atraktivni,
i kdyz se vysila témér kazdym rokem?

Pro divaky je SuperStar stale méné atraktivni, ale porad jesté dokaze alespon na
chvili prilakat mladsi publikum. Pro producenty je SuperStar zajimava tim, Ze je to
Jjedna z mala reality show, kterd jde pres generace, je opravdu rodinna. Ale jeji piivab
(,,zrodi se hvezda pred nasima ocima a s nasSim pricinenim*) uz vyvanul, vitézové
zapadnou, nez dojde na dalsi sérii a cesky show-bussiness neni tak silny, aby vitéze

dokazal ,,udélat* celebritou na delsi dobu.

Myslite si, Ze u nas néjaky typ reality show chybi?

Nékteré extrémni (adrenalinové) reality show znamé ze sveta se tu neobjevily,
ale nemam pocit, Ze u nas chybi. Spis je zajimavé, ze nevznikla Zadna opravdu piivodni
Ceska reality show, vsechny byly prevzaté, nakoupené nebo okopirované. Ale treba je to

tim, Ze reality show je ceskému kulturnimu okruhu vlastné cizi.



Jak je mozZné, Ze v dobé vysilani urcité reality show (jako tfeba Superstar, Vyvoleni
atd.) ucastnici soutéZe rozdavaji autogramy, jsou pro média stfredem pozornosti
a po skonceni soutéze jako by se po nich slehla zem? Celebritou se z nich stane jen
opravdu mala hrstka.

Tuhle otazku bych otocil - jak je mozné, zZe prece jen cas od casu néjaky ucastnik
soutéze ziistane v povedomi déle? Logické by prece bylo, kdyby vsichni zapadli, jakmile
soutez skonci. Vzdyt jsou to umeélé konstrukty marketingoveé vyrobené prave a jediné pro
potieby té soutéze. Asi se prece jen obcas stane, Ze se soutéze zucastni nekdo, kdo je

sam od sebe alespon trochu osobnost...

Sledoval jste nebo sledujete nékterou reality show v TV a popripadé pro¢?

Sledoval jsem prvni SuperStar a podivam se obcas na nékteré dily (od Taxiku pres
Vymeénu manzelek, Prostieno po Postu pro tebe), ale vetsinou nevydrzim do konce dilu,
patiim ke generaci, ktera jeste uvazuje v kategoriich vkusu a tohle je mimo tyto
kategorie. Posledni reality show, kterou jsem sledoval celou, byla prima volba

prezidenta.
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Priloha B

Dotaznik Realita, nebo show?

1.) Jste?
Zena

Muz

2.) Do jaké vékové hranice byste se zaradili?

méné nez 19 let

19-25
26 - 35
36 -50

vice nez 50 let

3.) Jak &asto sledujete ,kontejnerovou® reality show (typu VYVOLENI, BIG
BROTHER, HOTEL PARADISE), kdyZ zrovna bézi série v TV?

Na nic jin¢ho v tom obdobi nekoukdam

Casto, unikne mi jen par dili

Obcas, nesleduji pravidelné

Nikdy

4.) Jak casto sledujete ,castingovou® reality show (typu SUPERSTAR,
X FAKTOR, CESKOSLOVENSKO MA TALENT), kdyZ zrovna béZi série v TV?
Na nic jiného v tom obdobi nekoukam
Casto, unikne mi jen par dilt
Obcas, nesleduji pravidelné

Nikdy

III



5.) Jak casto sledujete porady s prvky reality show? (Prostfeno, Ano, $éfe!, PoSta
pro tebe, Vypadas skvéle, Naha jsi krasna, StarDance)

Vzdy, kdyz potad vysilaji

Casto, unikne mi jen par dilt

Obcas, nesleduji pravidelné

Nikdy

6.) Co vas jako prvni napadne pod pojmem reality show?
Skute¢ny zivot lidi v TV
Nahrané vypjaté situace lidi pro ziskani sledovanosti daného kanélu
Porad vytvarejici tzv. celebrity rychlokvasky na zaklad¢ jejich
exhibicionismu
Show, které profituji z poniZzovani lidi
Zabavné show, ve které vystupuji neherci
Zabavna show, kterou mtizou divaci ovlivnit svym hlasovanim

Definoval/a bych to jinak: ...

7.) Co vas na reality show bavi, laka?
Hadky, konflikty
Nepredvidatelnost
Sledovani zivoti ,,obycejnych* lidi
Pohled do soukromi
Moznost ovlivnit prib¢h reality show (sms hlasovanim)
Nic

Jiné: ...

8.) Jaky podle vas ma reality show vliv na spole¢nost?
Pozitivni
SpiSe pozitivni
Zadny
Spise negativni

Negativni

IV



9.) Jaky je podle vas diivod prihlaseni ucastnikii do reality show?
Penize
Seznameni se s novymi lidmi
Touha po slaveé
Exhibicionismus
Stereotypni Zivot
Zivotni zkugenost

Jiny diivod: ...

10.) Myslite si, Ze reality show (typu VYVOLENIi, BIG BROTHER, HOTEL
PARADISE, TROSECNIK) jsou neetické a bez moralky?

Ano

Ne

Nevim

11.) U¢inkovali jste nebo byste chtéli u¢inkovat v reality show (typu Vyvoleni, Big
Brother, Hotel Paradise)?

Ano, ptihlasil bych se znovu

Ano, nikdy vice uz bych do toho nesel

Ne, ale rad bych to n¢kdy zkusil

Ne, nikdy

12.) U¢inkovali jste nebo chtéli byste u¢inkovat v castingové reality show (typu
Superstar, X Faktor, Ceskoslovensko ma talent)?

Ano, piihlasil bych se znovu

Ano, nikdy vice uz bych do toho nesel

Ne, ale rad bych to nékdy zkusil

Ne, nikdy



13.) Utinkovali jste nebo chtéli byste ti¢inkovat v poradu s prvky reality show
(Prostfeno, Ano, $éfe!, Naha jsi krasna, Vypadas skvéle, Bydleni je hra)?

Ano, piihlasil bych se znovu

Ano, nikdy vice uz bych do toho nesel

Ne, ale rad bych to nékdy zkusil

Ne, nikdy

14.) Dokazali byste jmenovat jednoho tucinkujiciho reality show, ktery vam uvizl v

paméti? Pokud ano, jmenujte. (nepovinna otazka)

15.) Libi se vam reality show Faktor strachu a s tim spojené napr. pojidani ¢erva a
prekonavani nebezpeénych prekazek?

Ano

Ne

Nevadi mi to

16.) PovaZujete reality show za fenomén dneS$ni doby?
Ano
Ne

Nevim

VI
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