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Anotace

Bakalarska prace se zabyva e-turismem a cestovatelskymi blogy. Prace se zaméruje
na podnikani v tomto odvétvi a popisuje vybrané pojmy, které jsou potrebné pro
pochopenti celé problematiky. Cilem prace bylo nalézt odpovédi na otazky, zda se da
podnikani s cestovatelskymi blogy povaZovat za podnikani a pripadné, jak moc tato
¢innost vynasi. Mezi dalsi cile prace bylo nalézt odpovéd’ na otazku, zda se da prijem
z travelblogerstvi povaZovat za hlavni penézni prijem a jestli se da timto stylem
prace uzivit. V praci jsou dale predstaveny tri cestovatelské blogy. S autory téchto
blogli byly nasledné provedeny strukturované rozhovory. Tyto rozhovory byly

vyuzity pro nalezeni odpovédi na jiZ zminéné cile této bakalarské prace.

Klicova slova: E-turismus, Individudlni podnikani, Cestovatelské blogy, Socialni

sité, Marketing

Annotation

Title: E-tourism as an opportunity for individual entrepreneurship.

Travel blogs.

The Bachelor Thesis is about e-turism and travel blogs. This work focuses on
entrepreneurship in this sector and describes selected concepts that are needed to
understand the whole issue. The aim of the work was to find answers to questions
about whether doing business with travel blogs could be considered a business and,
possibly, how much this business pays. Among the other aims of the Bachelor was
to find an answer to the question of whether income from this business could be
considered as the main cash income and whether you can support yourself with this
business. Three travel blogs are also featured in the work. Structured interviews
were subsequently conducted with the authors of these blogs. These interviews

were used to find answers to the aforementioned goals of this bachelor’s thesis.

Keywords: E-tourism, Individual entrepreneurship, Travel blogs. Social Networks,
Marketing
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1 Uvod

Cestovatelské blogy se v poslednim desetileti staly oblibenym konickem mnoha lidi.
At uz téch, kteri je piSou anebo téch, ktefi je ¢tou. Lidé se zabyvaji psanim riznych
blogti a tvorenim obsahii na socialnich sitich celkové. U nékterych se tento konicek
stal praci na plny dvazek a neni tomu jinak ani u blogert, ktefi jsou zaméreni na
cestovani. UZivatelé internetu si zvykli ¢ist a navStévovat riizné cestovatelské blogy
za UCelem inspirace anebo hledani odpovédi na rtizné problémy, které se mohou
béhem piipravy dovolené/vyletu a cestovani celkové vyskytnout. Také zde
nachazeji rizné typy a pomitcky, jak si vylepsit dovolenou, vylet ¢i jak si spravné a

efektivné zabalit do urcité destinace.

V dnesni dobé socialnich siti a internetu se zda, Ze je velmi snadné Zivit se tvorenim
obsahu na socialnich sitich a blozich celkové. Ale mnoho lidi si neuvédomuje, jak
velkou praci a ndmahu celé toto podnikani obnasi. Autorka si vybrala téma, které je
podle ni velmi aktualni. Také si ho vybrala z diivodu, Ze sama tyto cestovatelské
blogy navstévuje, inspiruje se jimi a zajimalo ji, jak cela tato ¢innost funguje. Velmi
ji zajimalo, jaky nazor na to maji travelblogefi a jestli je vSe doopravdy tak, jak se

zda.

Teoreticka ¢ast prace obsahuje vysvétleni pojmi, které jsou potiebné pro pochopeni
celé problematiky. Mezi tyto pojmy patfi e-turismus, socialni sité (Blog, Instagram,
Facebook, YouTube), individudlni podnikdni a marketing. Prakticka ¢ast obsahuje
vyzkum, ktery byl sestaveny na zakladé kvalitativni metody s primarnim i
sekundarnim vyzkumem. Cilem prace bylo zjiSténi, zda se da travelblogerstvi
nazyvat opravnéné podnikanim a zda je moZné z této Cinnosti vykazovat zisky, které
by se daly brat jako hlavni prijem. Autorka provedla vyzkum prostrednictvim
strukturovanych rozhovori s tfemi vybranymi autory cestovatelskych blogti. Diky
vyzkumu také nalezla odpovédi na hlavni cile bakalarské prace. Autorka se domniva,
Ze tato bakalarska prace miize dopomoct k pochopeni celé problematiky e-turismu

a fungovani cestovatelskych blogt celkové.



2 Cil prace a metodika zpracovani

2.1 Cil prace

Cilem bakalarské prace je zhodnoceni travelblogerstvi jako podnikani v e-turismu.
Prace ma za cil zjistit, zda je moZné se timto druhem podnikani uZzivit jako pri
normalni praci na plny uvazek. Dlivodem vybéru téchto cilli je velkd popularita

cestovatelskych blogi, ale o to mensi obezndmenost toho, jak funguiji.

Mezi dalsi cile patrii zjiSténi, jaké socidlni sité prinasi vice ¢i méné zisku a jak
potiebné jsou spoluprace s dalSimi subjekty cestovniho ruchu. Zavér prace
pribliZzuje a popisuje vybrané cestovatelské blogy a sjednocuje ziskané informace,

které se vyuzivaji ke kone¢nému vyhodnoceni.
Vyzkumné otazky

1) Se kterymi dal$imi subjekty spolupracuji autoti cestovatelskych bloga?
2) Které formy podnikani potrebuji osoby k podnikani v travelblogerstvi?

3) MiiZe byt travelblogerstvi hlavnim pfijmem autora cestovatelského blogu?
Pracovni hypotézy

1) Blogeri ke svému podnikani vyuZivaji i rtznych spolupraci s rlznymi
subjekty.

2) Travel blogeri generuji z Instagramu nejvétsi zisky/vysledky.

3) Nejoblibenéjsi ¢lanky na zkoumanych cestovatelskych blozich/blogach jsou

¢lanky o tradi¢nim jidle dané zemé.
2.2 Metodika zpracovani

Teoreticka Cast bakalarské prace je zpracovavana formou sekundarniho
vyzkumu. Sekundarni vyzkum je zakladan na literarni reSersi pomoci klicovych slov
jako e-turismus, cestovni ruch, podnikani, individualni podnikani, cestovatelské
blogy, socialni sité, cestovatelské weby, marketing, marketing socialnich siti,

internet, Instagram, Youtube, cestovani a blogy. Nékteré zdroje jsou vyhledavany



pomoci reSerSe, kterou nabizi Studijni a védecka knihovna Hradec Kralové. Zbytek
zdrojl je vyhledavan pomoci internetového vyhledavace Google a vyhledavace
Studijni a védecké knihovny Hradec Kralové. Zdroje jsou v anglickém i ¢eském
jazyce v tiSténé i online formé. Vérohodnost a kvalita tisténych zdroji a webovych
stranek je hlavnim kritériem pro celkovy vybér danych informaci. Pro ziskani

dilezitych a zasadnich informaci je potieba tyto zdroje diisledné prostudovat.

Prvni podkapitola teoretické ¢asti se opira predevsim o publikace Zelenka a
kol. (2008), Paskova a kol. (2002), Zelenka a kol. (2012), Zelenka a kol. (2015), ktefi
se zabyvaji cestovnim ruchem a informa¢nimi a komunika¢nimi technologiemi
v cestovnim ruchu. Druha podkapitola teoretické casti se opird o publikace
Cervenska (2013), Janouch (2014), Semeradova a kol. (2019), kteii se zabyvaji
socialnimi sitémi v cestovnim ruchu. DalSi podkapitoly této Casti se opiraji o nékolik
dalSich zdrojli, predevsim internetovych, jako jsou napriklad webové stranky
Compack Definiton (2015), MediaWiki (2014), Comeflex Consulting (2019),
Tourism Review News (2022), CzechInvest(2022). Teoreticka ¢ast se zaméruje na

propojeni souvislosti, a slouZi jako podkladovy material pro praktickou ¢ast.

Pro praktickou cast je zvolena kvalitativni metoda s primarnim a
sekundarnim vyzkumem. Kvalitativni metoda je zaloZena na kvalitu a zaméfuje se
predevsim na to, jak jednotlivci ¢i skupiny rozumi a nahliZzeji na danou
problematiku. Vyhodou se stiavd pomérné maly vzorek respondentd, zatimco
nevyhodou je relativné pomaly sbér informaci. Zvolenou technikou primarniho
vyzkumu je strukturovany rozhovor, jehoz respondenti jsou autori cestovatelskych
blogtli Crazy Sexy Fun Traveler, Cestujeme spolu a Cestuj za babku. Autorka oslovila
celkem Ctyfi autory cestovatelskych blogli, ozvaly se ale pouze tii. Tyto
cestovatelské blogy jsou vybrany zamérné. Strukturovany rozhovor je vytvoren
autorkou této bakalarské prace, pricemZ obsahuje 18 otazek sjednou dopliujici
otazkou. Rozhovory probihaly online, jednou mluvenou formou pres Google Meet a
dvakrat psanou formou pres Gmail. Otazky do rozhovoru jsou vytvoreny autorkou.
Cely vyzkum trval od ledna do Unora 2022. Vysledky jsou autorkou zpracovavany
zplsobem, kdy u kazdé otazky shrne odpovédi vSech dotazovanych blogti. Divodem

vybrani kvalitativni metody je predevSim kvalita a cennost informaci, nikoliv jejich



kvantita. Technikou sekundarniho vyzkumu je sbér dat z dostupnych internetovych
zdrojli, a to v prvni radé jiz zaloZenych cestovatelskych blogii. Pro predstaveni
zkoumanych cestovatelskych blogli jsou vyuZita data pifimo =ze stranek
Cestujzababku.cz, Crazysexyfuntraveler.com a Cestujemespolu.com. Cilem
praktické ¢asti je zhodnoceni travelblogerstvi jako podnikani v e-turismu a zjiStént,

zda se da timto podnikam uzivit jako pti praci na hlavni ivazek.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 E-turismus

Pro plné pochopeni a porozuméni problematiky e-turismu je nezbytné nejprve

charakterizovat pojem cestovni ruch.

Cestovni ruch je oblast ekonomiky, ktera se stale vyviji (Zelenka a kol., 2008). Podle
ného je to oblast, kterd ma dopad na zakladni makroekonomické ukazatele, jelikoZ
tvori mnoho novych pracovnich nabidek a je tak i diilezitou soucasti pro utvareni

vétSiny evropskych regiont.

Podle Paskové a kol. (2002) se cestovni ruch da také chapat jako ,bezprostiedni
ziskdavdni novych informaci a vjemu v riizné podobé (obrazové, textové, zvukové,
Cichové, hmatové, chutové atd.) a prostredi, které obsahuje velké mnoZstvi novych

informaci, tj. mimo misto trvalého bydlisté.”

Webova stranka Trekksoft (2016) uvadi, Ze trendy v cestovnim ruchu se kazdym
rokem globalné meéni. Organizace cestovniho ruchu musi byt tedy, podle jiz
zminéného portdlu, neustdle informovany, musi sledovat nové trendy a
prizplisobovat jim svou nabidku sluzeb. Zdroj také uvadi, Ze informace a zdroje,
které se tykaji cestovniho ruchu vytvari rozsahlou sit, ktera propojuje vSechny

ucastniky cestovniho ruchu.

Uznavana definice pro cestovni ruch je podle UNWTO: ,Cestovni ruch je cinnost
osoby, cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji béZné Zivotni prostredi, a to na
dobu kratsi, neZ je stanovena, pricemZ hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvdni

vydélecné ¢innosti v navstiveném misté” (Beranek, 2013).

E-turismus vznikl ze zkraceni slovniho spojeni elektronic tourism (elektronicky
turismus), znéhoz i na prvni pohled vyplyvd urcitd vazba na informacni a
komunikac¢ni technologie (ICT) v turismu (Zelenka a kol., 2008). Podle Zelenky a kol.
(2008) lze e-turismus chapat jako elektronicky obchod v cestovnim ruchu, kdy se

jedna o spojeni cestovniho ruchu a digitalnich médii - v souCasné dobé predevsim



s internetem. Také uvadi, Ze e-turismus zahrnuje i propagaci atraktivit, destinaci
a sluZzeb cestovniho ruchu. Vneposledni radé zahrnuje propagace, rezervace
a prodej sluZeb cestovniho ruchu v internetovém prostiedi. Nejedna se tedy jen
o vyuziti internetu v oblasti cestovniho ruchu, ale o vyuZiti veskerych technologif -

jak mobilnich, tak i digitalnich technologii (Buhalis, 2003).

Pojem jako takovy se zavedl diky rozvoji informacnich a komunikac¢nich technologif
a jejich stale se zvétSujicimu zasahu do postupt, které jsou spojeny s cestovnim
ruchem (Zelenka a kol. 2008). Uvadi, Ze do souhrnného oznaceni e-turismus patii
také terminy jako ,e-zakaznik“, internetova cestovni kancelar, GDS (Global
Distribution System), IDS (Internet Distribution System), CRS (Computer
Reservation System ) a LBS (Location based services). Podle néj také vyuZivani
informacnich a komunikacnich technologii (ICT) v cestovnim ruchu podléha
globalnim trendiim, proto je potieba urcité technologické gramotnosti uzivatelt
i poskytovateli sluzeb. Cestovni ruch se umi jako jeden zmala obori rychle
prizplisobovat na nové technologické vymozenosti - predevsim v oblasti ICT (World
Travel and Tourism Council, 2021). E-turismus se dle Zelenky a kol. (2008) nachazi
také v marketingu, e-business, managementu, predvidiani nebo napriklad

v optimalizaci vlivii CR v destinacich.

LSVyznamnym aspektem zavddéni e-turismu z hlediska trhu je to, Ze poskytuje
,rovhocennou“moznostglobdlni konkurence i pro malé subjekty cestovniho ruchu diky

snadné dostupnosti informaci o jejich nabidce (Zelenka a kol, 2008).”

Diky internetu se mohou ucastnici cestovniho ruchu rozhodovat o nespocetném
mnozstvi véci, ktere se tykaji jejich cesty (Trekksoft, 2016). Jedna se tedy napriklad
o vybér destinaci, ubytovani, restauraci, ale také o zjisténi spoji autobust, vlaki
nebo dokonce i letadel. Uvadi, Ze ucastnik cestovniho ruchu ma diky internetu
moZnost zvolit si sjakou cestovni kancelaii nebo agenturou pojede, do jaké
destinace nakonec pojede anebo si diky internetu najde nejlevnéjsi moznou letenku

do vybrané destinace.



Zelenka a kol. (2015) tvrdi, Ze informacni a komunikacni technologie dopomohly
mnohym oblastem cestovniho ruchu k rozvoji a zménam. Diky tomu se dostavaji na
povrch moznosti novych prileZitosti, na druhou stranu se dostavaji na svétlo
i hrozby, které méni podminky konkurence. Také uvadi, Ze ICT se jevi jako faktor,
ktery dost vyrazné ovlivituje trh cestovniho ruchu (sloZeni ceny, zptisob nabidky,
zména podminek konkurence). Podle jeho nazoru je obor ICT stdle se rozvijejici a
neustale rostouci oblasti, jiZ od 80. let minulého stoleti, proto se u nékterych okruht
cestovniho ruchu, jako naptiklad distribuce sluzeb nebo marketingové komunikace,
stala nepostradatelnym nastrojem. Zelenka a kol. (2008) uvadi, Ze rozvoj e-turismu
ma zretelny vliv i na datovy management. Podle ného mezi potifebné elementy pro
rozvoj e-turismu rozhodné patii pripravenost odvétvi cestovniho ruchu pro
grafickou, multimedialni a virtualné prostorovou prezentaci, technologicky rozvoj a

dostupné nabidce sluzeb cestovniho ruchu.

Zelenka a kol (2008) uvadi, Ze: ,E-turismus se rozviji velmi rychle a zavadi tak
v cestovnim ruchu bezprostiedné po jejich ziskdni, vyvinuti a pripadné aplikaci v jiném
odvétvi mnohé nové pristupy, postupy a technologie, objevujici se v ICT, v kognitivni

véde, v marketingu, managementu apod.”

Dle Zelenky a kol. (2015) se do e-turismu fadi poskytovani sluZeb cestovniho ruchu
prostiednictvim internetu. Uvadi, Ze vétSina hmotnych prostredki, které
v minulosti dopomahaly k propagaci cestovniho ruchu a cestovnich destinaci
(naptiklad katalogy cestovnich kancelari) se presouvaji do nehmotného a online
prostoru e-turismu. Déje se to podle ného predevSim kvili vyssi rychlosti
vyhledavani urcitych potrebnych informaci a vySSi operativnosti (napfr.

personalizace, rychlejsi reakce na stav nabidky a poptavky).

3.2 Socialni sité

Socialni sité jsou v dneSnim svété nedilnou soucasti pomalu kazdého Zivota. At uz
se jedna o jejich vyuziti v ramci komunikace s prateli, o sdileni okamzik(i svého
Zivota prostrednictvim fotek nebo videi anebo o jednu z pracovnich aktivit - jsou tu,

obklopuji nas a jejich diilezitost a rozmanitost stale roste.



z

Cervenska (2013) uvadi, Ze jsou zde dva pojmy, které se ¢asto a snadno zamé&nuji.
Jedna se o socialni média a socialni sité. Socialni média jsou v podstaté podle ni
webové aplikace, ve kterych mohou jejich uZivatelé vytvaret a sdilet jakykoliv obsah
s vefejnosti. Uvadi, Ze se mizZe jednat o obsah svych myslenek, poznatkii
prostiednictvim psaného textu, videa, nebo treba fotografie - zalezi na jaké
platformé zrovna dany obsah tvori. Zatimco socialni sit’ jde podle Janoucha (2014)
pojmout jako sluzbu internetu, ktera uzivateltim, ktef1 jej uzivaji, dovoluje propojeni
a komunikaci prostrednictvim sdileni riiznych prispévki (texty, fotografie, videa,
odkazy). Také uvadi, Ze toto sdileni je mozné jen v pripadé, Ze je uzivatel
registrovany na dané socialni siti a vytvori si zde profil. Semeradova a kol. (2019)
povazuje za hlavni ukazatel, diky kterému se definuji socidlni sité a média,

komunikaci, ktera je vedena z obou stran.

Socialni sité se daji podle Janoucha (2014) vyuzivat pro rizné ucely. Pti pocate¢nim
rozvoji siti se vyuzivaly podle néj predevSim pro jeden hlavni ucel - snazsi
komunikaci mezi lidmi, ktefi nemusi byt ani ve stejném staté, na stejném kontinentu.
Tvrdi, Ze vsoucasné dobé se socialni sité vyuZivaji i pro rychlejsi ziskavani
informaci, recenzi, pro rychlejsi hodnoceni anebo propagaci a prodej produkti

sluzeb.

V pripadé obchodu, zde mohou podle Semeradové a kol. (2019) komunikovat obé
strany - prodavajici i nakupujici. Prodavajici odprezentuje svou nabidku
zakazniklim prostirednictvim socidlnich siti a zakaznici mohou tento obsah ihned
vidét a reagovat na néj. Ve své publikaci uvadji, Ze pro reagovani na rtizné prispévky
jsou urceny tlacitka jako ,To se mi libi“ v pripadé Facebooku, srdicka v pripadé
Instagramu a recenze v pripadé riznych e-shopii. Uzivatelé a nakupujici mohou
tedy vyjadrit diky témto tlacitkiim sviij nazor a ucastnit se riznych diskusi. Uvadi,
ze z tohoto divodu vétSina podnikatelli a firem prechazi i na online marketing a
prodej, kdy se mohou s nakupujicim sbliZit vice neZ v jinych pripadech. Diky témto
moZnostem je také dobre vidét uspéSnost daného podniku, naptiklad pomoci
mnozstvi odbérateld, komentart nebo poctu zobrazeni a pripadnému poctu , To se
mi libi“, srdi¢ek a recenzi pod danymi ptispévky (Semeradova a kol., 2019). Socialni

sité tak predstavuji podle Janoucha (2014) pro fadu podniki velkou prileZzitost pro



oslovovani svych stavajicich, ale i potenciondlnich zakaznikd. Mezi nepochybné
velmi dulezité aspekty a prilezitosti socidlnich siti patfi obrovsky marketingovy
potencial, kterého se chytlo hned tisicovek uzivateli od jednotlivci po velké a

uspésné firmy (Zelenka a kol., 2008).

,VIiv socidlnich siti na cestovni ruch vyrazné roste, vcetné jejich podilu na Sireni

védeckych informacti. (Zelenka a kol., 2015)“

Zelenka a kol. (2012) definuje socialni sité jako socidlni strukturu, ktera v sobé
ukryva jednotlivce, skupiny jednotlivcli i organizace, které jsou spolu propojené
riznymi typy spojeni. Typy spojeni se daji chapat také jako spolecné zajmy,
pratelstvi, sexualni orientace, znalosti, ekonomické zajmy a podobné. Podle néj se
diky rozvoji ICT rozvoj socialnich siti vyrazné rozrostl, a to predevsim o fenomén

sdileni rizného obsahu (videa, fotografie, texty...).

Janouch (2014) uvadi rozdéleni socialnich siti dle ucelti do nékolika typt. Nejvice
pouzivanym a nejvice rozsifenym typem jsou podle ného sité osobnostni, jako je
napriklad Facebook nebo Instagram. Hned za timto typem se nachazi sité profesni,
napft. LinkedIn, kde ma kazdy uzivatel sviij profil, ve kterém jsou uvedeny dosavadni
pracovni zkuSenost a funguji jako Zivotopisy. Uvadi, Ze tyto sité jsou urceny

predevsim k hledani pracovnich nabidek a poptavek.

Socialni sité, jako takové, maji urcité prednosti, na které se nesmi zapominat a které
je svym zpusobem charakterizuji (Zelenka a kol, 2008). Mezi nejzndméjsi a
nejvyuzivanéjsi socidlni sité spadd Facebook, Instagram, Twitter nebo Youtube.
Zelenka a kol. (2008) odkazuje na stranku About us portalu MySpace, kde bylo

vypsano, co by socialni internetova sit méla nabizet:

o sdilet s prdteli fotografie, deniky a zdjmy
e zjistovat, co kdo vi a jak je kdo s kym propojen
e hovorit s prdteli online

e vyhleddvat nové partnery



Zelenka a kol. (2015) uvadi, Ze aplikace, které jsou vyrobené predevSim na webu
nebo v mobilni technologii pro fungovani socialnich siti, poskytuji kromé online
komunikace i komunikaci offline - v podobé sdileni urcitych znalosti, emoci, zazitku
a dalsich. Podle ného se v soucasné dobé velmi rozviji informac¢ni a komunikac¢ni
technologie prostrednictvim aplikaci pro socialni sité a socialni sité samotné jako

soucasti webu 2.0.

Zelenka a kol. (2008) definuje web 2.0 jako: ,obecny termin pro novou generaci webi,
jejichZ obsah je riiznymi autory spojovdn s rtiznymi typy vyraznych zmén webového

prostoru.”

Focus on Simplicity
Wikis

“Joy of Use
Folksonomy y AJAX
Recommendation
Social Software The Long Tail
progs Affiliation
Audio
Video
Mobility
RSS =
OpenAPls CSS Design
DataDriven

Web Standards
Microformats

Obrazek 1 - Web 2. 0. Zdroj: e-BAAN Net s. r. 0. (2022)

Zelenka a kol. (2008) uvadi také zakladni ukazatele neboli vlastnosti webu 2.0. Mezi
nejcastéji uvadény ukazatel podle néj patfi aktivita uzivatelti webu, ktefi se se svoji
aktivitou podileji na tvoreni obsahu. V ramci socialni sité se poté spojuji s dalSimi
uzivateli a nasledné spolu vedou diskuse, chaty anebo mezi sebou sdili riizna videa,
fotografie, nazory a znalosti. Uvadi, Ze v poslednim desetileti se zacaly weby 2.0
vyuzivat i vice v oboru cestovniho ruchu, kdy rtzné organizace prechazi do online
prostoru socialnich siti. Zakladnim ukazatelem webu 2.0 jsou nepochybné socialni

sité samotné.

Podle Dot-com bubble (2014) byl pojem web 2.0. poprvé slySen na konferenci v roce
2004. Web 2.0. vymyslel Tim O’Reilly, ktery chtél pomoci tohoto pojmu popsat nové
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se vyvijejici internetové aplikace a oznaceni web 1.0 bylo jiz prili$ zastaralé (Zelenka
a kol.,, 2008). Jsou zde podle néj také nazory, které s timto pojmem nesouhlasi, a to

z divodu tohoto, Ze je idajné nepresné definovan.

Web 1.0 Web 2.0

navstévnici se aktivné podileji na tvorbé obsahu

Obsah je vytvafen prevainé jeho vlastnikem oL . i
- vlastnik je v roli moderatora
Interak vytvaFi naroky na vlastnika, proto jen v je vitana, ma formu diskuse, chatu, propojeni na
nterakce . o _
nezbytné mife socialni profily

web je Zivy organismus - tvlirct obsahu mohou

Aktualizace | odpovida moznostem vlastnika N
byt miliony

K o+ neexistuje, navstévnik je pasivni pfijemce navstévnik je soucasné ten, "o kom se pise",
omunita . , . . . . . s s iy .
informaci bez interakci jednotlivec je soucasti rozsahlé komunikace

. ey L umoZnuji vytvaret a vyuZivat socialni profily
Personalizace | weby neumoZnuji implicitni personalizaci Stendt
¢tenard

Tabulka 1 - Rozdil mezi web 1.0 a web 2.0 Zdroj: Zelenka a kol. (2008)

Web 2.0 Compact Definition (2015) uvadi, Ze: ,Cisla 2.0 maji oznacovat novy zpiisob
vyuzivani webovych strdnek. Je to oznaceni pro nové trendy internetu, jejich nové
chdpdni a vyuzivdni. Za web 2.0 se dd povaZovat blog, cestovatelské weby, wiki, sdileni
fotografii, sdileni videi a textii, weby otevi‘ené pro zdpisy nebo diskusni skupiny. Do
webu 2.0 se daji také pocitat i aplikace, které vznikaji pro cestovni ruch, jako napriklad

weby hodnotici kvalitu sluZeb a také cestovatelské weby s radami na cesty.”

Do webu 2.0 zahrnuje Zelenka a kol. (2008) také komunitni weby, které funguji na
socialnich internetovych siti. Tyto weby se po spusSténi ihned rozrostly a vzrostla
i obliba jejich uZzivatelt a navstévnikl. Také uvadi, Ze uvniti webu 2.0 se najde

i obrovské mnozstvi blogli a toto mnozstvi se stale zvysuje.
3.2.1 Blog

Podle Zelenky a kol. (2008) je blog webova stranka s pravidelnym nebo
nepravidelnym sdilenim prispévki s verejnosti, které jsou od jednoho autora nebo

od mensi skupiny autort. Uvadji, Ze autor, ktery pridava takovéto prispévky na svij
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vlastni blog se nazyva bloger. Podle ného miiZe byt obsah téchto ptispévki velmi
rozmanity - od osobnich denicki az po oficidlni zpravodajstvi. Ve své publikaci také
tvrdi, Ze diky moZnosti priddvat komentare ke kazdému prispévku se okolo blogera

zactind tvorit mensi ¢tenarska komunita.

Mezi prvni autory blogu oznacuje Zelenka a kol. (2008) Justina Halla, ktery se
rozhodl psat svij vlastni internetovy blog v dobé svého studovani. Za to termin
»,weblog“ prisuzuje nejspis Jornovi Bargerovi a jeho zkracenou verzi ,blog“ zase

Peterovi Merholzovi, ktery toto slovo rozdélil z fraze ,,weblog".

Blog samotny se vytvari velice snadno a rychle. Existuje nékolik domén, které
poskytuji vytvoreni blogu zdarma, na internetu se ale najdou i takové, za které je
potifeba zaplatit urcitou, casto symbolickou, Castku. Mezi oblibené platformy
v zahrani¢i fadi Quick Sprout (2021) napriklad wordpress.com, wix.com,
squarespace.com nebo také LinkedIn.com. V Ceské republice se jednd podle LK
Media (2021) hlavné o platformy zdarma jako je blogger.com nebo blog.idnes.cz.
Dodava, Ze pro zaloZeni kvalitniho blogu je dnes nejlepsi vybrat si zahrani¢ni
platformu Wordpress. V dnesni dobé podporuje jiz vétSina blogovych platforem i

moznost sdileni skrz socialni sité.

Castym diivodem pro zaloZeni blogu byva poti‘eba utfidit si své myslenky, naucit se
lépe psat. Pro nékoho muze byt blog ndhrazkou za vydani knihy - doty¢ny chce se
svétem sdilet své vlastni vytvorené pribéhy. Dalsi ¢astym divodem pro zaloZeni

blogu je vidina vydélku.

Podle stranek Web s ismévem (2022) miiZe blogger na sviij blog vkladat naprosto
cokoliv, co ho zajima - své napady, myslenky, vytvory, zazitky ale také své postoje
k urcitym témattim. Uvadi, Ze blog mtze byt také zaloZen i pro firemni ucely, kdy
blogger pridava prispévky vénujici se jeho oboru podnikani. Kazdy novy ¢lanek je
podle Meermana (2008) oznacen tzv. tagy, které napomahaji k zobrazovani se
v urcitych kategoriich na blogu. Tag lze podle stranky Shoptet (2022) oznacit za
Stitek, ktery ukryva slovo nebo slovni spojeni, které co nejbliZze popisuje obsah

¢lanku a je urcen pro roztridéni obsahu webu.
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V soucasnosti se blogy déli do nékolika skupin, vétSinou podle svého zaméreni a
ucelu. Existuje nékolik typologii blogu, proto se tato prace zaméri na dve, dle

autorky, nejvystiznéjsi a nejzakladnéjsi rozdélent.

To nejzakladnéjsi déleni je podle stranek Tovarnik (2022) rozdéleni blogu na blog

osobni a blog firemni.

Osobni blog je typicky podle Tovarnika (2022) predevs$im tim, Ze na néj jeho autor
miiZe psat o jakémkoli tématu. Uvadi, Ze popularni jsou blogy o médnich trendech,

receptech a vareni, o sportu anebo o cestovani.

Firemni blog je podle ného typicky tim, Ze se zabyva tématy z oboru, ve kterém
autor/ firma podnika. Uvadi, Ze tyto firemni blogy vznikaji i na podporu propagace

daného podnikani.

Druhé rozdéleni blogi je podle stranky MediaWiki (2014). Toto rozdélni také
obsahuje osobni a firemni blog, ale jejich definice jsou riizné. V tomto rozdélni se
k nim ptidava jesté mikroblog, blog podle zaméteni, blog podle druhu média, blog

podle zarizeni a reverse blog.
Osobni blog

MediaWiki (2014) ho definuje jako osobni denik, ve kterém se jeho autor obraci na

Ctendre skrz ¢lanky o béZném Zivoté a o béznych udalostech.
Firemni blog

Firemni blogy definuje takto: ,[Firemni blogy]| se vétsinou zaklddaji za ucelem
komunikace se zdkazniky. Na rozdil od tiskovych zprdv se oekdvaji reakce ctendrii.

Jsou tak ndstrojem marketingu.”

Mikroblog popisuje jako blog, ktery je zaloZen na pomérné castém zverejiovani
kratkych textovych zprav. Uvadi, Ze jde ve vétsSim poctu o texty dlouhé maximalné
160 znakd, coz je normalni délka SMS. Jeho charakteristikou je podle MediaWiki
(2014) aktualnost a spontanni reakce ze Zivota. Jako priklad uvadi socidlni sité

Twitter a Tumblr.
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Blogy se zamérenim

MediaWiki (2014) uvadi, Ze se tyto blogy déli nejCastéji podle tématu, kterému se
vénuji (zdravi, politika, méda a mnoho dals$ich). Tvrdi, Ze ,mohou cilit i podle stylu
preddvdni informaci (ndvody, tipy, dokumentace) anebo formy komunikace blogera
s komunitou (domov, rodina), ktery slouzi ke sdileni védomosti.“ Mohou zde vznikat
i specificka oznaceni pro nékteré druhy blogt, jako priklad uvadi blog o cestovani,
ktery se oznacuje jako travel blog nebo travelog a blog o rodicovstvi a détech, ktery

zpravidla piSe Zena, a ten se oznacuje jako mom blog.
Podle druhu média

Sem spadaji podle MediaWiki (2014) veSkeré blogy, které jsou z vétsi Casti tvoreny
jinak neZ psanym textem. Jedna se o videoblogy (vlogy), odkazové blogy (linklog),
portfolio obrazki (sketchblog), blogy s fotkami (photoblog). Dalsi, ale velmi zvlastni,
variantou uvadi blogy, které jsou tvoreny mensim mnoZstvim textu, ale velkym

mnozstvim multimédii. Takové blogy se nazyvaji tumblelog.
Podle zarizeni

Zde uvadi, ze: ,Nékteré blogy byly psdny pro specifickd zarizeni jako mobilni telefony
anebo PDA. Rikalo se jim moblog. Prvotni verze obsahovaly i videozdznam, kdy blogger
post (¢ldnek) namluvil anebo natocil. Nékdy dokonce nosil zarizeni s kamerou na hlavé

a komentoval, co se prdve déje.”
Reverse Blog

V prekladu do CeStiny to znamena ,obraceny blog“. Uvadji, Ze tento blog je specificky
predevsim tim, %e ho tvoii ¢tenafi, a ne autor blogu. Ctenafi se tak vyjadiuji

k vybranym tématim.
Cestovatelsky blog

Cestovatelské weby slouzi k poskytnuti informaci o riznych destinacich

(zahranicnich i Ceskych) nebo restauracich. Prinasi také doporuceni k navstiveni
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neobvyklych mist nebo pamatek. VétSinou se jedna o blogy, které by se daly nazvat
jako webové deniky s autorovymi prispévky, které se zaméruji na cestovani a na véci

s nim spojené. (Jak Na Turisty, 2018)

Podle webu Jak Na Turisty (2018) jsou autofi téchto blogi zkuSeni turisté a
cestovatelé, ktef'i své vylety a cesty podnikaji predevsim diky své touze poznavat
nové destinace a ziskavat uzitecné a jedinecné zkusSenosti. Také tvrdi, Ze ctenar na
takovyto blog zavita predevsim z diivodu praktickych rad, tipt a kviili recenzi
bloggera. Jsou to vétSinou taci lidé, ktefi maji chut cestovat. Web vysvétluje, Ze
blogger malokdy doporucinéco, s ¢im neni spokojeny. Doporucuje predevsim pouze
ty sluzby, které sam zkusil a divéruje jim. Uvadi, Ze v pripadé, Ze jsou tyto weby
uspésné, zacnou jejich autori dostavat i nabidky riiznych spolupraci. Jednou takovou
spolupraci mize byt napriklad ubytovani zdarma v hotelu vyménou za propagaci

daného hotelu na svém webu a za napsani recenze.

Jak Na Turisty (2018), také uvadi, ze produkt CR je sluzba, kterou nikdo nemize
vyzkouSet dopredu pred zakoupenim, jako to vétSinou byva napriklad u nakupu
obleceni. Lidé proto hledaji informace na internetu o tom, co od této sluzby (vyletu,
pobytu, zajezdu) mohou ocCekavat. Zdiraziuje, Ze vice jak polovina cestujicich
z celého svéta hleda informace pri planovani svého zdjezdu mnohem vice na
cestovatelskych blogech, forech a recenznich strankach nez na socialnich sitich

(Facebook apod.).

,Recenzni strdnky a cestovatelské blogy/deniky jsou nejvice ovlivriujici socidlni média
z hlediska pldnovdni vyletu, dovolené a ndkupu zdjezdil, zejména destinaci

a ubytovdni.” (ReadKonG, 2015).

0Od cestovatelského blogu neboli travel blogu, se také odvodil nazev travelblogger
(cestovatelsky blogger) (My job search, 2020). Jedna se podle stranky My job search
(2020) o bloggera, ktery cestuje po celém svété, a tim sbird podnéty, materidly,
zazitky a zkuSenosti pro psani o svych cestach. Uvadi, Ze diky psani a vedeni
cestovatelského blogu vydélava penize z rtiznych online a off-line zdrojt. Podle My

job search (2020) byva u travel bloggerii zvykem, Ze nejsou zaméstnani, ale
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podnikaji sami na sebe. Podle néj se Travel blogger Zivi predevSim tim, Ze cestuje do

dané zemé, kde ziskava zazitky, které nasledné sdili se svymi ¢tenari na svém blogu.

Také uvadji, Ze: , Tito autori na volné noze udrzuji sviij vlastni blogovy web a pokouseji
se ziskat prijem z hodnoty ve svych psanych ¢ldncich a funkcich. Casto ddvaji tipy na
cesty o poloZkdch seznamu, luxusnim cestovdni nebo vzddlenych destinacich, jako je

Jizni Afrika, Novy Zéland, Havaj, Thajsko, Colorado nebo New York City.”
3.2.2 Instagram

Instagram je jednou v dneSni dobé z nejpopularnéjSich socidlnich siti. Mnoho

blogerli ma sviij blog propojeny pravé s Instagramem.

Podle Zuzany Tvrdé (2018) je Instagram mobilni aplikace, na které si, po zaloZeni
profilu, mohou jeho uzivatelé ukladat fotky a videa a tim je sdilet se svymi piateli,
ale i celym svétem. Kromé fotek a videi si podle ni také mohou uzivatelé vytvorit
takzvany pribéh, ve kterém miuiZou se svétem sdilet urcitou fotku nebo kratké video
na 24 hod, poté zmizi. Stranka Bohemiasoft (2018) vysvétluje, Ze sdilené fotografie
a videa se uzivateltim, ktefi dany profil sleduji, ukazuji na hlavni zdi. Tyto piispévky
jde ,olajkovat”, komentovat nebo sdilet. V poslednich letech byla také ptidana
moZnost komunikovat s ostatnimi uZivateli prostrednictvim soukromych zprav

(Sité v hrsti, 2021).

Stranka Bohemiasoft (2018) uvadji, Ze Instagram zaloZil Kevin Systrom, z kterého je
v souCasné dobé znamy podnikatel a programator. Podle ni studoval na vysoké Skole
programovani a jeho prvnim projektem po vystudovani byla aplikace Burbn, ktera
sdilela polohu. Stranka uvadi, Ze na ni ziskal dotaci 500.000 dolarti, kterou ale
nakonec pouzil na vytvoreni uplné nové aplikace - Instagramu. V roce 2012 byl
Instagram podle ni odkoupen za miliardu dolart firmou Meta (v piedeslych letech

vystupovala jako firma Facebook).
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Obrazek 2 - Logo Instagramu Zdroj: Mark Brion Photography (2021)

0d chvile, kdy se aplikace dostala na trh, se tésila oblibé (Bohemiasoft, 2018).
Z tohoto divodu vznikly tzv. hashtagy - funkce, ktera dokonale tridila velké
mnozstvi prispévki podle jednoho Kklicového slova. Stranka vysvétluje, ze funguji na
principu, kdy hashtag, ktery se napiSe do vyhledavani, se uZivateli ukaze se vSemi

prispévky, pod kterymi kdy byl napsan.

Clanek z roku 2018 udava tyto zajimava &isla, ktera uz jsou v dne$ni dobé ur¢ité o
mnoho vyssi: 150 miliont aktivnich uzivateld mési¢né z celého svéta, za mésic je na
Instagram pridano 55 miliond fotek, za mésic lidé daji 1,2 bilionu ,lajkid“

(Bohemiasoft, 2018).

Zuzana Tvrda (2018) uvadi, Ze na zdi Instagramu se béZnému uZivateli ukazuji
fotografie/videa a pribéhy lidi, které uzivatel sleduje. PiSe, Ze Instagram naskytuje
mnoho moznosti jak pro bézné uzivatele, tak pro majitele firem. Uvadi, Ze béZnym
uzivatellim se ukaZou dva razné typy profili - verejny nebo soukromy. Soukromy
profil mohou sledovat pouze lidé, které si uZivatel daného profilu sam odsouhlasi
(zamitnuti x prijmuti Zadosti o sledovani), kdezto verejny profil mize sledovat
naprosto kdokoliv z celého svéta. Dodava, Ze je zde tedy moznost sledovat své
pratele, znamé osobnosti, cestovatelské profily, blogery, e-shopy, restaurace,

youtubery a mnoho dal$ich zajimavych profilt.
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Obrazek 3 - Obsah Instagramu Zdroj: Pecka Design (2018)

Instagram je podle stranky Design Karla (2019): ,vizudIni socidlni sit' uréend jednak

pro soukromé potreby a jednak pro docela tvrdy byznys*“.

Instagram se v poslednich letech zacal vyuZivat nejen pro soukromé ucely, ale také
pro marketing a prodej firem. Diky funkcim, které umoZznuji napt. odkazy ve stories
na stranky nebo e-shopy ziskalo mnoho firem mnoho novych zakaznikd. Mnoho
firem si vytvari i rtzné spoluprace stzv. Influencery, ktefi poté na svych
instagramovych profilech predstavuji produkty dané firmy. Zaklad pro dobre

fungujici a vydélavaji profil je pocet sledujicich.

Stranka Get Boost Media (2019) tvrdi: ,Influencerem miiZe byt kdokoliv, kdo md
urcity vliv na néjaké specifické publikum. MiiZe to byt napr. novindr, verejné zndmd
osobnost nebo odbornik na urcitou oblast. Tedy osobnosti, kterym se podarilo vytvorit

si rozsdhld a aktivni publika na jedné nebo vice socidlnich sitich.”
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Vramci cestovniho ruchu se mize jednat o spoluprace travelblogerili s rliznymi
hotelovymi fetézci/restauracemi nebo i leteckymi spole¢nostmi (Tourism Review,
2022). V téchto spolupracich jde predevsim o rozsifeni védomosti o dané sluzbé
ostatnim potenciondlnim zakazniklim na zakladé mensiho predstaveni. Napiiklad u
spoluprace s hotelem bloger miiZe natacet kratka videa s pohledem do ubytovani,

vyhled, také ukaze sluzby, které hotel nabizi a nasledné dany hotel oznaci pod svymi

prispévky.

Zuzana Tvrda (2018) tvrdji, Ze ,Pro majitele podnikii se zde nabizi prileZitost ukdzat
svou znacku mezi lidmi, vybudovat si zdkladnu fanouski, se kterymi budou pomoci
komentdri a soukromych zprdv komunikovat a zdroveri nabidnout odkaz na svoje
strdnky ¢i kontakt a lokaci, kde se jejich firma nabizi a jak se s nif mohou spojit pripadni
zdkaznici. Podari-li se firmé ziskat dobré ohlasy na Instagramu, s velkou

pravdépodobnosti se zvysi i pocet zdkaznikil.

3.2.3 Facebook

Vo 24

Facebook je dalsi socidlni siti, ktera se v dnesni dobé tési stale velké oblibé a
pouzivatelnosti. Podle stranek Goodwill Community Foundation (2021) je
Facebook: ,socidini internetovd sit, kterd usnadriuje online spojeni a sdileni s rodinou

a prateli.”

Podle Jak na Facebook (2016) zde mohou ,uZivatelé mezi sebou sdilet své osobni
informace, multimedidlni data a také mezi sebou komunikuji (napr. prostrednictvim

chatu, zprdv a komentdrii). Facebook slouZi i k udrZovdni vztahti a kontaktii.”

facebook

Obrazek 4 - Logo Facebook Zdroj: Focus Agency (2019)
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Dle Goodwill Community Foundation (2021) Facebook zaloZil vroce 2004 Mark
Zuckerberg, ktery je v dneSni dobé majitelem firmy Meta, pod kterou spada jak
aplikace Facebook tak Instagram. Pod jeho kiidla spada také pridruzena aplikace
k Facebooku, zvana Messenger. Facebook byl podle stranky zpocatku vytvoren pro
studenty Harvardovy univerzity. Uvadi, Ze v roce 2006 se Facebook stal verejnou siti
a kdokoliv, komu bylo vice jak 13 let, se do ného mohl zaregistrovat. Podminkou bylo
mit platnou e-mailovou adresu. Dodav3, Ze béhem jednoho roku se Facebook dostal
na 7. pozici mezi nejnavstévovanéjsimi strankami svéta. Make Use Of (2021) uvadji,
ze se Facebook vroce 2021 umistil na 3. misto v Zebricku Nejnavstévovanéjsi

stranka svéta.

Podle Goodwill Community Foundation (2021) mohou na Facebooku jeho uZivatelé
pridavat prispévky v textové, fotografické podobé nebo v podobé videa. Podle ni
mohou na svém profilovém profilu sdilet své osobni informace se svymi prateli, také
se mohou pridavat do rliznych skupin, které odpovidaji jejich konickiim (napft.
skupina o vareni, o knihach, o oblibené kapele apod.) a v neposledni fadé mohou
také vytvaret své vlastni udalosti, na které mohou pozvat své pratele a sami se
mohou prihlasit tlacitkem ,Zucastnim se” ke stovkdm verejnym udalostem (napft.
koncert oblibené kapely). Mezi dalsi funkce Facebooku fadi Goodwill Community
Foundation (2021): Darky, Bazar, Stouchnuti, Status Bar, Facebook e-mail,

Poznamky, Mista, Platforma, Otazky, Facebook Paper a MoZnosti pro firmy.
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Patricia Galaza

Facebook nabizi také moZnost chatovat se svymi blizkymi a pripadné i s firmami,
které jsou na Facebooku taky zaregistrovany. Firemni Facebook je vytvaren

predevsim za ticelem propagace a ziskani potencionalnich zadkaznikd.
3.2.4 YouTube

YouTube je posledni socialni siti, ktera bude v této praci predstavena. Jedna se také
o jednu znejpouZzivanéjSich socidlnich siti, kterou mimo jiné vyuzivaji i travel

blogefi pro propagaci a zviditelnéni svého blogu.

YouTube je podle stranek Goodwill Community Foundation (2021): ,bezplatnd
socidlni webovd sit’ pro sdileni videi, kterd usnadriuje sledovdni online videi.“ YouTube
byl vytvoreny v roce 2005 tifemi zaméstnanci PayPalu Chad Hurley, Steve Chen a
Jawed Karim (Refresher, 2018). Vroce 2006 byl podle této stranky zakoupen za

necelé dvé miliardy dolart spole¢nosti Google.
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3 YouTube

Obrazek 6 - Logo Youtube Zdroj: oTechnice (2020)

Stranka Goodwill Community Foundation (2021) uvadi, Ze Youtube je: ,Jedna
z nejoblibenéjsich webovych strdnek, pricemZ ndvstévnici kaZdy mésic zhlédnou
priblizné 6 miliard hodin videa.“ Kazdou minutou je na YouTube nahravano priblizné
100 hodin videa a najde se tam nekone¢né mnoho rtzné tematickych a zamérenych
videi - napft. klipy rtiznych umélct, oficidlni trailery na nové prichozi firmy, navody
na kazdodenni véci (vareni, uklizeni), videa z rtiznych udalosti apod (Goodwill

Community Foundation, 2021).

Stranka Economia, as. (2021) uvadi: ,Server YouTube umoZzriuje komukoliv nahrdt,
zverejnit a sdilet libovolnd videa na internetu. Internetovy obsah Ize kromé samotného
serveru sdilet i na webovych strankdch, blozich, a predevsim na riiznych socidlnich

sitich.”
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Obrazek 7 - Hlavni zed YouTube Zdroj: Beta News (2019)

Podle Goodwill Community Foundation (2021) YouTube nabizi moZnost
zaregistrovat se i uzivatelim, ktefi pouze vyuzivaji YouTube na sledovani videi.
Nabizi nékolik moZnosti jako rezim celé obrazovky, funkci shlédnout pozdéji anebo
piipadné diskuse vramci komentarti pod pridanymi videi. Dle stranky muze
uzivatel YouTube také odebirat videa svych oblibenych youtubert. Na zakladé
odbéru se poté uzivateliim na hlavni zdi ukazuji predevsim nahrana videa od jeho

oblibenych youtubert.

Podle Jititho Rosteckého (2022) je youtuber ,clovek, ktery nahrdvd videa na video
portdl YouTube. Nejcastéji za youtubery oznacujeme lidé, kteri na YouTube prispivaji
aktivné, dlouhodobé a konzistentné. Zejména v poslednich letech jsou youtuberi velmi

populdrni a z mnohych se staly doslova celebrity a influenceri.”

Osoby nebo firmy, které jsou znamé a vydélavaji diky socidlnim sitim se vétSinou
pohybuji na nékolika socialnich sitich najednou. Napriklad Travelbloger mize psat
sviij blog a ve stejnou chvili pridavat i své piispévKky ze svéta na Instagram, Facebook

nebo Youtube.
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3.3 Individualni podnikani a marketing

Podnikani

Posledni kapitola teoretické ¢asti v této bakalarské prace je zamérena na podnikani
a marketing vramci cestovniho ruchu a e-turismu. Nejprve budou vysvétleny

zakladni pojmy, které budou nasledné vloZeny do kontextu cestovniho ruchu.

Podnikatelem je podle Nového ob¢anského zakoniku (2012) nékdo ,kdo samostatné
vykondvd na vlastni ucet a odpovédnost vydélecnou cinnost Zivnostenskym nebo

obdobnym zptisobem se zdmérem Cinit tak soustavné za ticelem dosaZeni zisku".

Podle stranek Comeflex Consulting (2019) je potreba naplnit urcité predpoklady pro

podnikant:

e Samostatnost - sdm podnikatel rozhoduje o tom, jakym zpiisobem
bude danou ¢innost vykonavat a kde

e Vydélecnost - podnikatel dostadva za vykonanou ¢astku zaplaceno

e Na vlastni ucet a odpovédnost - podnikatel tvoii svoji ¢innost pod
vlastnim jménem a je plné zodpovédny za jeho vysledek (nevyjimaje
porusenych zavazkl a pravnich piredpisii)

e Zivnostensky nebo obdobny zpfisob vykonu ¢innosti

e Soustavnost - je dlilezity zamér ¢innost vykonavat opakované

e Zaucelem dosazeni zisku

K zadkladnim pravnim formam podnikani patfi fyzicka a pravnicka osoba (Comeflex
Consulting, 2019). Kdy podle ni: , Fyzickd osoba je obcan, ktery si vyridi Zivnostenské
oprdvnéni (nebo se prihldsi jako zemédélec). Musi také spliiovat podminky, které
vyplyvaji ze Zivnhostenského zdkona, ddle zdkonti o danich, diichodovém, socidlnim a

zdravotnim pojisténi.”

Pravnické osoby jsou podle stranky Comeflex Consulting (2019): ,Uméle vytvorené
subjekty, které v pravnich vztazich vystupuji a jednaji jako lidé. Od roku 2014 (podle
NOZ) rozlisujeme tri typy prdvnickych osob, a to fundace, ustavy a korporace. Hlavnim

ukolem korporaci je podnikdni, tedy dosahovani zisku.“
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Podle Comeflex Consulting (2019) Zivnostensky zakon rozdéluje Zivnostenské
opravnéni do dvou skupin - ohla$ovaci a koncesované. Zivnosti ohlasovaci jsou dale
déleny podle odborné zptisobilosti na femeslné, volné a vazané. Mezi vyhody téchto
Zivnosti radi stranka to, Ze po splnéni zdkonem stanovené podminky mitZe
podnikatel ¢innost ihned zacit vykonavat. KdeZto koncesované Zivnosti mohou byt

vykonavany na zakladé koncese neboli statniho povoleni.

Individudlni podnikdni tedy v podstaté znamend podnikani na zakladé
zivnostenského listu. Vramci podnikani se rozliSuje, zda se jedna o malého,
stredniho a velkého podnikatele. Tato bakalairska prace se zaméri na vysvétleni

malého a stiredniho podnikatele.

Pro posouzenti velikosti podnikatele je podle CzechInvest (2022) nutné znat pocet
zameéstnancti, velikost ro¢niho obratu a bilan¢ni sumu ro¢ni rozvahy (velikost aktiv).
Uvadi, Ze tyto udaje se vztahuji k poslednimu uzavirenému zdanovacimu obdobi a

jsou vypoctené za obdobi jednoho kalendainiho roku.

Podle stranky CzechInvest (2022) je drobny, maly nebo stredni podnikatel ten, ktery
ma pod sebou méné nez 250 zaméstnancti, dale jeho ro¢ni obrat nepiekracuje limit
50 miliond EUR nebo jeho bilan¢ni suma ro¢ni rozvahy nepiekracuje 43 miliont
EUR. Stranka dale uvadi, Ze malé podniky jsou definovany jako ty podniky, které
zameéstnavaji méné nez 50 zaméstnancl a jejich ro¢ni obrat nebo bilan¢ni suma
ro¢ni rozvahy ¢ini maximalné 10 milionti EUR. Drobni podnikatelé jsou podle ni
definovani jako podnikatelé, ktefi maji méné jak 10 osob zaméstnancti a jejich roc¢ni
obrat nebo bilan¢ni suma ro¢ni rozvahy €ini maximalné 2 miliony EUR. Z toho
vyplyva, Ze travel bloger je v ramci podnikani bran jako drobny podnikatel, jelikoZ

vétSinou nema vice jak 10 zaméstnanc.

Travel bloger také podnika v ramci elektronického podnikani, také znamého pod
nazvem E-Business. Tento pojem byl pfisuzovan pouze pro Internetové obchody,
rezervacni systémy a aktivity, které dnes vSechny patii do rozsifené kategorie

elektronického obchodovani.
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Suchanek (2019) uvadi, Ze: ,E-business md sirsi vyznam a patri sem mnoho dalSich

aktivit, jejichZ cilem je podpora a zvyseni efektivity podnikovych procest vyuzivdnim:

e systémii pro sprdvu dat

e (CRM (Customer Relationship Management)
e ERP (Enterprise Resource Planning)

e [ntranetu; Internetu

e Podpory vyvoje

e Nového know-how

e Novych technologif; dalsi...”

Cesky normalizac¢ni institut rika, ze ,elektronickym podnikdnim rozumime sérii
procest, majicich jasné srozumitelny ucel, zahrnujicich vice neZ jednu organizaci,
realizovanych prostrednictvim vymény informaci a rizenych smérem k vzdjemné

odsouhlasenym ciltim, které probihaji béhem daného ¢asového intervalu.”

Podle Suchanka (2019) mtzeme elektronické podnikani ve vztahu k informac¢nim a
komunikac¢nim technologiim definovat jako, ,Elektronické podnikdni (e-business)
znamend vyuZiti ICT a Internetu ke zvysSeni efektivity vztahti mezi podniky, zdkazniky,

dodavateli, financnimi institucemi nebo verejnou sprdavou.“

Elektronické podnikani se da podle Suchanka (2019) chapat jako nadiazené slovo
k sloviim elektronické obchodovani (e-commerce, m-commerce) a Internetové

obchody (e-shopy).
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Elektronické podnikani
(e-business)

Elektronické obchodovani
(e-commerce, m-commerce)

Internetové obchody
(e-shops)

Obrazek 8 - Hierarchie elektronického podnikani Zdroj: Suchanek (2019)

Elektronické obchodovani je vdneSnim svété podle Suchanka (2019) brano jako
samoziejmost a jako vyhodou pro obchodni aktivity mezi riiznymi typy subjektt.
Uvadi, Ze diky rozvoji mobilnich komunikacnich zarizeni a snaz$imu pristupu
k internetu a jeho sluzbam se zavedl pojem m-commerce, ktery vystihuje pravé

vyuzivani mobilnich komunikacnich zarizeni v rdmci elektronického obchodovani.

Mezi mobilni komunikacni zarizeni patti podle Suchanka (2019) mobilni telefon a
pocitace s vlastnim operacnim systémem. Podle néj, to jsou veSkeré komunikacni
technologie, které se vejdou do dlané a které si s sebou miize ¢lovék vzit kamkoliv.
Tvrdi, Ze v dnesni dobé se pres mobilni komunikac¢ni zarizeni da pripojit k vétsiné

aplikacim, které byly v minulosti uréeny pouze pro PC.

Podle Suchanka (2019) ,elektronické obchodovdni postihuje oblasti od distribuce,
ndkupu, prodeje, marketingu aZ po servis produktil. Za elektronicky obchod se v
soucasné dobé povaZuje obchod, pri kterém komunikace mezi obchodujicimi subjekty
probiha prostrednictvim ICT, pricemZ elektronickd komunikace ve vsech fazich

realizace obchodni transakce nemusi byt vylu¢nd.”
Marketing

Oficialni definici marketingu je podle American Marketing Association (2017):

»proces pldnovdni a realizace koncepce rozvoje, cenové tvorby, propagace a distribuce
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myslenek, vyrobkii a sluZeb za ticelem formovdni procesu smény, zajistujici

uspokojovdni individudlnich a spolecenskych potieb.”

Podle Kotlera (2007) byl diive marketing chdpan jako ,schopnost presvédcit a
prodat”, v dnesni dobé je potieba koukat na soucasny marketing jako na schopnost
uspokojovat potieby zakaznikl. Uvadi, Ze marketing, jako takovy, zacind jiZz pred
prodejem samotného produktu - je potieba zjistit potieby zdkaznikd, jejich rozsah
a intenzitu a nasledné je v pritomnosti produktu po celou jeho Zivotnost - od vzniku

az k zaniku.

Aby marketing mohl plnit své cile, je potfeba nastrojti, které ho k nému dovedou.

Soubor takovychto nastrojli se nazyva marketinkovy mix.

Koudelka (2007) uvadi, Ze v marketingovém mixu se nachazi nastroje znamé jako
4P - Product (vyrobek, produkt), Price (cena), Place (misto), Promotion
(komunikac¢ni podpora). Uvadi, Ze tyto ¢tyri nastroje predstavuji vétSinu moZnosti,
jakymi miiZe firma predkladat svou nabidku produkti svym zakaznikiim. V kazdém
z téchto nastroji se nachazi dalsi mnozstvi urcitych nastroji. V ramci cestovniho
ruchu se marketingovy mix 4P rozSifuje na 8P. Vtomto piipadé se pak jedna o
nastroje Product, Price, Promotion, Place, Partnership, Packaging, People,

Programming (Jak na Turisty, 2021).

Internetovy marketing

Janouch (2014) uvadi, Ze vyznam marketingu se s rozsifenim Internetu hodné
zménil. Uvadyi, Ze diky Internetu si mohou zakaznici snadno zjistit mnoho informaci
a nasledné i porovnavat nabidky s konkurenci. Internetovy marketing prirovnava

k obrovské trznici, na které zakaznik nalezne neomezenou nabidku produktd.

Janouch (2014) ve své publikaci také tvrdi: ,Internetovy marketing je zptisob, jakym
Ize dosdhnout poZadovanych marketingovych cilii prostirednictvim Internetu, a
zahrnuje, podobné jako klasicky marketing, celou rFadu aktivit spojenych
s ovliviiovdnim, presveédcovdni a udrZovdnim vztahii se zdkazniky. Marketing na

Internetu se soustiedi predevsim na komunikaci, avsak casto se dotykd i tvorby cen.“
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Mnoho firem prodava v podstaté jen prostrednictvim elektronického obchodu,

nemeély by se ale spoléhat jen na Internet (Janouch, 2014).

Affiliate Marketing

Podle LK Media (2017) spociva v propagovani produktl a sluZeb, které nevytvoril
dany clovék, ktery ale za UspéSny prodej pres jeho odkaz ziskd urcitou provizi.
Uvadji, Ze procenta zaleZi na dohodé mezi tim, kdo produkt propaguje a kdo produkt
nabizi - podle nich se ale pohybuji v rozmezi 2-5% pro fyzické produkty a 6-15%

pro informacni a online produkty.

LK Media (2017) tvrdi: ,Jede se hlavné pres cookies, protoZe mdlokdo si koupfi treba
televizi za 10 tisic na prvni kouknuti. Proto se pokaZdé, kdyZ nékdo klikne na vds odkaz,
uloZi do prohliZece potenciondlniho zdkaznika cookies — a tam sedi treba 15 dni. Pokud

béhem téch 15 dni na té strance néco nakoupi, provize jde za vdmi.“

Viralni marketing

Tourism Review News (2022) uvadi: ,predstavuje marketingové techniky, které se
zaméruji na vyuZiti socidlnich siti, rtiznych komunit na internetu, blogt, wiki odkazti

a dalsich online serverii.”

Tourism Review News (2022) tvrdi, Ze v soucasné dobé vznika nové komunikacni
prostiedi - socidlni sité. Uvadi, Ze pro marketing znamenaji nekonec¢ny zptlisob
predavani informaci, tzn. k zdkaznikovi se dana firma dostane vSemi sméry, a ne
pouze jednim. Mezi nejefektivnéjsi socialni sité pro marketing cestovniho ruchu
uvadi Facebook, Twitter a YouTube. Tvrdi, Ze diky pochopeni toho, jak viralni
marketing funguje je moZné efektivné Sirit zpravy na urovni statu, ale i celého svéta.
Do efektivniho zpiisobu, ktery vede k uc¢inné propagaci danych destinaci, produktt,
veletrhli nebo firem, patii podle Tourism Review News (2022) distribuce clankad,
blogovani neboli blog marketing. Uvadi, Ze publikovani takovychto c¢lankd a
komer¢nich sdéleni na blogech se stava velmi mocnym marketingovym nastrojem -

z hlediska zvySeni navstévnosti daného blogu a také z lepSiho umisténi blogu ve

vyhledavani.
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»Popularizace a propagace destinaci, veletrhii ¢i firem pracujicich v cestovnim ruchu
je nezbytnou soucdsti kazdé dlouhodobé strategie internetového marketingu. Tisice
origindlnich cldnkii umisténych na stovkdch serverii a v e-casopisech vyrazné zvysi

hodnotu vaseho webu (Tourism Review News, 2022).“
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4 Prakticka cast

Prakticka cast této bakalarské prace je rozdélena do dvou hlavnich ¢asti. Prvni ¢ast
se zabyva predstavenim tii cestovatelskych blogi a jejich autori. Jedna se o blogy
Crazy Sexy Fun Traveler, Cestujeme spolu a Cestuj za babku. Tato cast byla
uskutecnéna diky sbéru informaci z téchto zminénych blogti. Druha cast bakalarské
prace se zabyva vyzkumem, ktery byl realizovan prostrednictvim strukturovanych
rozhovort s autory zminénych cestovatelskych blogl. V této Casti prace se také
nachazi priibéh a vyhodnoceni vyzkumu. Na konci praktické ¢asti se nachazi shrnuti

a odpovédi na vyzkumné otazky a pracovni hypotézy.
4.1 Zakladni fakta k cestovatelskym blogum

4.1.1 Crazy Sexy Fun Traveler

Blog Crazy Sexy Fun Traveler (https://www.crazysexyfuntraveler.com/sk/)

zalozila slecna ze Slovenska Alexandra Kovacova, kterou, jak sama pise na
zminéném blogu, oslovuji Saska nebo Alex (Crazysexyfuntraveler.com,2022). Uvadi,
Ze se narodila 14. listopadu 1984 v nejvychodnéjSim meésté na Slovensku Snina.
Vedle tohoto cestovatelského blogu provozuje jesté dva blogy - Fit when Traveling

a We travel around the world (Crazysexyfuntraveler.com, 2022).

I
]

# Domov @ Destinacie Ie= Ubytovanie % Moje zaujmy B Fotky B¢ Videa 4 0mne

& eBooky ) Spoluprace ® Sponzori 1 RAW vegan kurzy 4 Joga = Kontakt

j i i M Sleduj
Moj prvy mesiac v Mexiku 2022 M Sleduj ma

Cesta do Mexika Moj piaty vylet do Mexika zacal 3.2.2022, ked som f "”5‘
odletela z Viedne cez Lisabon a neskoro vecer v ten isty den priletela u
m=a do Cancunu v Mexiku. Cesta z letiska do hostela bola celkom vtibna.

Obrazek 9 - Uvodni strana cestovatelského blogu Crazy Sexy Fun Traveler Zdroj:
crazysexyfuntraveler.com (2022)
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-
»
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https://www.crazysexyfuntraveler.com/sk/

.25 let jsem strdvila hleddnim smyslu mého Zivota, aZ jsem na to v roce 2009 konecné

prisla... Je to Cestovani. (Crazy Sexy Fun Traveler, 2022).

Autorka blogu uvadji, Ze si blog zaloZila v roce 2010 a v tu dobu byla prvni ¢lovék ze
Slovenska, ktery si zaloZil takovyto cestovatelsky blog. Uvadji, Ze od biezna 2011 se
timto blogem zacala profesionalné Zivit a vytvorila si z psani cestovatelského blogu
praci. Vydala také par e-booki, které se zabyvaji tématy, o které se Alexandra sama
zajima, jedna se napriklad o E-book Bloger jako zamestnanie nebo 20 bldznivych
dobrodruZstiev — Neuveritelné zdZitky z 9 Stdtou (Crazysexyfuntraveler.com,2022).
Na Instagramu ji sleduje 10 a pitl tisice lidi a tim se stava jednim z nejvice
sledovanym cestovatelskym blogem v Cesku a na Slovensku. Uvadi, Ze funguje na

vSech dtlezitych socialnich sitich, jako je Facebook, Twitter, YouTube a Pinterest.

Blog se zabyva cestovanim a vypravi o zazitcich, které na svych cestach autorka
zazila (Crazysexyfuntraveler.com,2022). Sama na blogu uvadi Ze ,tento blog je o

bldznivych cestdch, vtipnych dobrodruZstvich a sexy fotkdch.”
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Obrazek 10 - Instagram Crazy Sexy Fun Traveler Zdroj: Instagram (2022)

Na blogu se nachazi nékolik rubrik, jako Destinace (Asie, Evropa), Ubytovani, Moje
zajmy, Cestovani (Priroda, Jidlo, Wellness), Fotky, Videa. Nasledné tam navstévnici
najdou také odkazy na E-booky, Spolupraci, Sponzory, RAW vegan kurzy, Jogu. Crazy

Sexy Fun Traveler je psany jak v anglickém tak slovenském jazyce.
4.1.2 Cestujeme spolu

Cestujeme spolu (https://www.cestujemespolu.com/) je dalsi cestovatelsky blog,

ktery piSou autofi ze Slovenska od roku 2016 (Cestujemespolu.com,2022). Jedna se

o manzelsky par Joza a Hanku, ktefi na rozdil od predeslé autorky nejsou
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nezaméstnani a full-time travelblogefi, nybrZ, jak sami uvadi, jsou normalné

zaméstnani a cestovani se vénuji se svém volném case.

Ceglijesgprle

-

DESTINACIE v RECENZIE v AKCIOVE LETENKY VIRTUALNE CESTOVANIE NA—W CESTOV:

CO VIDIET A ZAZIT V SYDNEY -17
TIPOV

0912.2021

Obrazek 11 - Uvodni stranka cestovatelského blogu Cestujeme spolu Zdroj:
Cestujemespolu.com (2022)

Na blogu se nachazi nékolik rubrik, jako jsou Destinace (Afrika, Asie, Blizky Vychod,
Evropa, Jizni Amerika, Severni Amerika, 4 mésice po svété), Recenze, Akciové

Letenky, Virtualni cestovani, Na Motorkach, Cestovani s détmi, Kolik stoji.

7V 7

Autofi uvadi, Ze radi pisi o svych zazitcich a zkusenostech, které nasbirali na svych
cestach (Cestujemespolu.com, 2022). Uvadi, Ze se radi také se svymi ¢tenari déli o
tipy na ubytovani, rizné pamatky, aktivity a podobné. JelikoZ jsou autofi také rodici

na plny avazek, pisi ¢asto ¢lanky, které se zabyvaji cestovanim s détmi. Kromé

cestovani zde najdou Ctenafi i recepty na jidla z riiznych kouti svéta.
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Obrazek 12 - Instagram Cestujeme spolu Zdroj: Instagram (2022)

Uvadji, Ze funguji na Instagramu, Facebooku i YouTube, kdy na Instagramu je sleduji

vice jak 13,6 tisic obdivovateli. Blog je psany ve slovenském jazyce, je velice

prehledny a disponuje krasnymi fotkami. Patii rozhodné mezi jeden znejvice

sledovanych cestovatelskych blogii v Cesku a na Slovensku.

4.1.3 Cestuj za babku

Blog Cestuj za Babku (https://www.cestujzababku.cz/) se piSe od roku 2008

autorkou Terezou Simtinkovou (Tereza Simlnkovd, 2022). Uvadi, Ze ho zacinala

psat vdobé, kdy byla studentkou a vdnesSni dobé je psani blogu pouze jejim

konickem. Stejné jako autori blogu Cestujeme spolu se neZivi jenom psanim blogu,
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nybrz ma autorka, jak sama uvadi na blogu, svoji vlastni praci, kterou je koucovani

jednotlivct a tymd.

JZila jsem na Novém Zélandu, v Bretani, na Malté, na Madeire a v portu. (Tereza

Simiinkovd, 2022)“

@ Cestuj za babku K mori S miminkem Cestotipy Cesko Blizko Daleko O Babce

=

Obrazek 13 - Uvodni stranka blogu Cestuj za babku Zdroj: Tereza Simtinkova (2022)

Autorka blogu soucasné cestuje se svym manZelem a malym synem (Tereza
Simfinkova, 2022). Uvadi, Ze blog piSe ale sama za sebe. Na Cestuj za Babku se
nachazi mnoho zajimavych rubrik, které dost jasné prozrazuji, jakymi tématy se
autorka prevazné zabyva. Jedna se o ¢lanky tykajici se mofte, cestovani s miminkem,
riizné cestopisy a nasledné také tipy na dobré vylety a dovolené po Cesku a po celém

svété (to ma autorka rozdéleno na rubriky Blizko a Daleko).

Na blogu se nachazi mnoho rliznorodych clankdl, plnych vlastné vyfocenych
fotografiich. Ctenaf zde najde opravdu mnoho zajimavych typt na dovolené i v ne
celkem oblibenych zimnich obdobich, jak si spravné zabalit do spravné destinace,
jak uSetrit nebo jak si naplanovat efektivné dovolenou. Mimo jiné se autorka také

zabyva sluzbou Home Exchange neboli Vyména domovii.
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Obrazek 14 - Instagram Cestuj za babku Zdroj: Instagram (2022)

Blog ma dle vlastnich slov autorky okolo 15 tisic navstév meési¢né (Tereza
Simtnkova, 2022). Autorka uvadi, Ze funguje také na socialnich sitich, predevsim na
Facebooku a Instagramu. Na Facebooku ma vice nez 7500 sledujicich a na

Instagramu se Cislo sledujicich pohybuje okolo 11 a pul tisice.

4.2 Sbér informaci a prubéh Setreni vyzkumu

Sbér informaci a dat byl realizovan primarnim a sekundarnim vyzkumem. Byla
vyuzita kvalitativni metoda, ktera byla zprostiedkovana pomoci strukturovaného
rozhovoru s tfemi riznymi autory cestovatelskych blogl. Rozhovor byl sestaven
z 18 otazek a jedné doplnujici, ve které maji respondenti moZnost pridat své vlastni

myslenky. VSechny otazky byly zaméreny na podnikani v e-turismu, pfesnéji na
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podnikani prostiednictvim cestovatelskych blogt, socidlnich siti a cestovani. Otazky
byly také zaméreny na mozné spoluprace, které vétSina autorii cestovatelskych

blogtli uzavira. Rozhovory probihaly online.

Primarni vyzkum byl realizovan prostirednictvim strukturovaného rozhovoru.
Respondenty tohoto Setieni byli blogefi tii cestovatelskych blogli. Rozhovor byl
vytvoren autorkou bakalaiské prace. Sekundarni vyzkum byl realizovan
prostrednictvim sbéru dat z dostupnych zdroji na webovych strankach. Ke
strukturovanému rozhovoru byli osloveni ¢tyti blogeri cestovatelskych blogf, tfi se
ozvali zpét a jeden bloger neodpovédél viibec. Mezi tti cestovatelské blogy, kteri
souhlasili s poskytnutim rozhovoru patti Crazy Sexy Fun Traveler, Cestujeme spolu
a Cestuj za babku. MozZni respondenti byli vybirani predevSim podle poctu
sledujicich na socialnich siti jako je Instagram, Facebook a podle osobnich preferenci
autorky, tj. tyto blogy sledovala na socialnich sitich jiZ dlouho pred vybranim tohoto

tématu.

Autorka se se vSemi blogy nejdrive spojila prostiednictvim e-mailu, vSechny byly ve

stejném znéni. Kazdy rozhovor zacinal naprosto stejnym tivodem, ktery znél takto:

Bakaldrskd prdce nese ndzev ,E-turismus jako prileZitost pro individudIni podnikdni.
Cestovatelské blogy*“. Cilem prdce je vyzkum formou strukturovanych rozhovorti, které
maji za tikol nalézt odpoveéd’ na hlavni cil prdce. Hlavnim cilem prdce je zjisténi, zda se
dd vrdmci travelblogerstvi vykondvat urcity druh podnikdni a zda dochdzi
k dosahovdni ziskii. V pripadé zdjmu miiZes na konec rozhovoru pripsat informace,

které by podle Tebe mohly domoct k nalezeni odpovédi a cile.

Nékteré otdzky se tykaji Vaseho prijmu a zisku, proto naprosto rozumim, kdyZ se u
nékterych otdzek zdrZite odpovédi. Budu ale moc rdda, pokud se budete shaZit

odpovidat co nejvice, moc by mi to pomohlo.

Prvni rozhovor se uskutecnil pres stranku Google Meet s cestovatelskym blogem
Cestujeme spolu. Tento rozhovor probihal mluvenou formou sjednim z autori
tohoto blogu, panem Jozefem Orgonasem. Autorka si cely rozhovor nahravala na

diktafon a ndsledné ho prepsala do psané verze v ceském jazyce. Rozhovor trval pres
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tricet minut. Autorka se dozvédéla mnoho zajimavych informaci, které autor blogu
pridaval ke kazdé své odpovédi. Odpovédi tohoto blogera byly ze vSech odpovédi
nejvice rozsahlé a podrobné. Druhy rozhovor se uskutecnil pfes Gmail, psanou
formou, s cestovatelskym blogem Crazy Sexy Fun Traveler. Rozhovor probihal
s autorkou blogu Alexandrou Kovacovou. Autorka blogu byla v dobé rozhovoru
v Mexiku, proto byla zvolena pravé tato forma. Treti rozhovor se uskutecnil taktéz
pres Gmail, psanou formou, s cestovatelskym blogem Cestuj za babku. Rozhovor

probihal s pani Terezou Simtinkovou, ktera ma psani blogu predevsim jako konicek.
4.3 Zpracovani vysledku

V ramci strukturovaného rozhovoru se sbirala data od tfi cestovatelskych blogut.
Dilezitym cilem bylo zjistit, zda se tito blogefi dokazou wuzivit pouze
prostirednictvim blogu. DalSim cilem tohoto rozhovoru bylo zjistit, zda ke svému
podnikani vyuZzivaji i rtizné spoluprace ¢i nikoliv. Zpracovani vysledki probihalo
zplsobem, kdy autorka pod kazdou otazkou shrnula veskeré odpovédi vSech tii
respondent. Snazila se vzidy vytdhnout zkazdé jednotlivé odpovédi ty

vvvvvv

daného vyzkumu nejzasadné;jsi.
1. Co podle Vas znamena pojem travelbloger? Jak tenhle pojem vnimate Vy?

U prvni otazky se vSichni respondenti shodli na odpovédi. Travelbloger pro vSechny
predstavuje osobu, ktera piSe o svém cestovani na sviij blog a pridava rtizné
informace. Blog Cestujeme spolu jesté pridal, Ze pro né traveblogerstvi predstavuje

hlavné inspiraci.
2. Jak dlouho se travelblogerstvim zabyvate?

Nejdéle se blogovani vénuje blog Cestuj za babku, a to od roku 2008. Nasledné v roce
2010 si zalozila blog autorka Crazy Sexy Fun Traveler. Nejmlad$im blogem je tedy
blog Cestujeme spolu, ktery byl zaloZen v roce 2016. VSechny blogy funguji tedy vice
jak 6 let.
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3. Jakjste se k tomuto Zivotnimu stylu dostal/a?

U treti otazky se respondenti vSichni shodli na tom, Ze cestovani je tahlo uz pred
zaloZenim blogu. K travelblogerstvi se dostali vSichni pres myslenku sdileni obsahu
s ostatnimi. VSichni chtéli sdilet své zkuSenosti a zazitky. Cestujeme spolu zalozili
blog pro své pratelé a pro uchovani vzpominek. Crazy Sexy Fun Traveler se
cestovanim, predevsim létanim, jiZ Zivila a chtéla od toho vic. Cestuj za babku se

k cestovani dostala pies svého tehdejsiho pritele.

4. Co Vas na tomto Zivotnim stylu bavi nejvice? Co Vam to dava / bere? Co Vas

naplnuje?

V této otazce se respondenti trochu liSi. V otazce, co jim tento Zivotni styl bere
odpovédél blog Cestujeme spolu, Ze penize. Blog Crazy Sexy Fun Traveler odpovédél,
Ze si nemiiZe dat pauzu od internetu kvili dosahu prispévki. Blog Cestuj za babku
se k této ¢asti otazky nevyjadril. V otazce, co jim tento Zivotni styl dava odpovédél
blog Cestujeme spolu, Ze zména piredsudkili, zména mysleni, poznavani lidi, kultur a
riznorodosti. Blog Crazy Sexy Fun Traveler vidi nejvétsi plus ve svobodé - je panem
svého Casu, nikdo autorce nenakazuje, co ma délat. Autorka blogu Cestuj za babku
odpovédéla, Ze ji to pomaha zlistavat otevirena vici ostatnim lidem, kulturam a
zplsoblim Ziti.

5. Je tohle podnikani - travelblogerstvi - Vas hlavni prijem? (Neni potieba

uvadét presné castky)

V této otazce se odpovéd respondentt lisi. Blogy Cestujeme spolu a Cestuj za babku
uvedli, Ze je travelblogerstvi pouze jejich vedlejsi prijem. U blogu Crazy Sexy Fun
Traveler se ukazalo, Ze travelblogerstvi je autorky hlavni prijem. Autor blogu

Cestujeme spolu dodava, Ze je moZné mit travelblogerstvi jako hlavni pfijem.

6. Jste veden/ajako zaméstnanec nebo OSVC (osoba vydéle¢né ¢inna)?

zaloZenou firmu s. r. o. Autorka blogu Cestuj za babku je taktéZ vedena jako
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zivnost. Autorka Crazy Sexy Fun Traveler pracuje na Zivnost jako OSVC.

7. Pracujete sdam/sama nebo mate u sebe nékoho dalsiho, kdo Vam s timto

podnikanim pomaha?

V této otazce se respondenti shodli - vSichni si obsah, marketing a véci okolo tohoto

podnikani spravuji sami.

8. Spolupracujete s nékym? A s kym? (hotely, restaurace, letecké spolecnosti

apod)

VSichni respondenti spolupracuji s ur¢itymi firmami nebo podniky. Cestujeme spolu
spolupracuji predevSim s organizacemi cestovniho ruchu a pfrilezitostné s hotely.
Crazy Sexy Fun Traveler spolupracuje s hotely, restauracemi, cestovnimi
agenturami, dopravou (vlaky, letadla, autobusy, vyletni lod€), ministerstvem
turismu, regiondlnimi a lokalnimi statnimi turistickymi kancelaremi, a s firmami,
které souvisi s jejimi hlavnimi tématy, coz je cestovani, zdravy Zivotni styl. Cestuj za
babku spolupracuje s firmou na prirodni kosmetiku, Slevomat, penziony, barefoot
botami, e-shop s détskymi potfebami, obleceni. Dodava, Ze drive spolupracovala

s aerolinkou a par hotely.

9. Zceho presné se sklada Vas hlavni piijem? (vytéZek z Instagramu, propagace,

)

Blogy Cestujeme spolu a Cestuj za babku se shoduji v tom, Ze nejvétsi cast prijmu
pochaziz jejich hlavnich praci. Dalsi prijem uvadi blog Cestuj za babku z barterovych
spolupraci, affiliate marketing a prijmy z Google reklam. Cestujeme spolu zase uvadji,
Zze 30 % z celkového prijmu je zblogovani a spolupraci. Blog Crazy Sexy Fun
Traveler uvadi, Ze se jeji hlavni piijem sklada z ¢lankd na blogu, uvedeni firem na
blogu nebo na socidlnich sitich, osobni pfednasky, osobni i online konzultace, foceni,

rady pro hotely a cestovni agentury.

10. Jak moc Vas zivi propagace rtiznych mist?
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Blog Cestuj za babku uvadi, Ze ho propagace riiznych mist nezivi viibec. Blog
Cestujeme spolu uvadyi, Ze trochu. Autorka blogu Crazy Sexy Fun Traveler uvadi, Ze

propagace riznych mist ji Zivi z 80 %.
11. Specializujete se na néjaké konkrétni zemé?

Ani jeden respondent se nespecializuje na konkrétni zemé. Cestujeme spolu dodava,
ze se ted pohybuji predevsim po Evropé. Blog Crazy Sexy Fun Traveler uvadi, Ze
miluje Latinskou Ameriku a Asii, ale cestuje tam, kde se ji libi. Blog Cestuj za babku

pouze uvedl odpovéd’ ,ne“.

12. Koukala jsem, Ze fungujete na Facebooku a Instagramu- v podstaté na, v
dnesni dobé€, nejznaméjsich a nejpouZzivanéjsich socialnich sitich. Ktera Vam
vynasi nejvice? (Neni potreba uvddét presné cdstky. Uved'te na stupnici od 1 do
5 socidlni sité podle toho, které Vdam vyndsi nejvice prijmi - 1 nejvice; 5

nejméné)

Blogy Cestujeme spolu a Cestuj za babku se shoduji v tom, Ze vétSinou propagace
prodavaji vjednom balicku Instagram a Facebook dohromady. Blogy Cestujeme
spolu a Crazy Sexy Fun Traveler uvedli na prvni misté Instagram, na druhém
Facebook a na dalSich mistech ostatni socialni sité. Také uvadi, Ze Youtube ani jeden

moc nevyuzivaji.

13.Jak moc dtilezitou roli hraji ve Vasem celkovém zisku pravé tyto socialni sité?
(Neni potreba uvadét presné ¢astky. Uved'te ptiblizné v procentech vynosy z
celkového zisku, napt. 55 % z vydélkt na blog, 15 % z Instagramu, 30 % z
jinych zdroji)

Blog Crazy Sexy Fun Traveler nesleduje sviij zisk do blizSich detailti, bere to jako
jeden celek. Dalsi dva blogy se shoduji v tom, Ze bez Instagramu a Facebooku by
neméli rozsah na takovy velky pocet lidi. Blog Cestujeme spolu uvadi, Ze bez

Instagramu by méli o takovych 80 % spolupraci méné.

14. Privydélavate si i né¢im jinym? (Napft. spoluprace s firmami, které nespadaji

do oboru cestovniho ruchu, brigada v néjaké firmé / obchodu, ...)
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Blog Cestuj za babku a Cestujeme spolu uvadi jiz zminéné firmy. Blog Crazy Sexy Fun
Traveler si privydélava jesté online i osobnimi konzultacemi, e-booky o jéze a o

zdravém Zivotnim stylu.

15. Prispévky, jakého typu Vam vynasi nejvice? (Prispévky na téma cestovani /

osobni zivot / zazitky / doporuceni na dobré hotely, restaurace apod)

V této otazce se respondenti neshoduji. Blog Cestuj za babku uvadji, Ze to nejde takto
rozdélit, prodava to jako celek. Blogu Cestujeme spolu vynasi nejvice prispévky o
praktickych radach a prispévky typu TOP 10,5 mist/zazitkd apod. Blogu Crazy Sexy

Fun Traveler vynasi nejvice prispévky o cestovani a hotelech.

16.Na které socialni siti jsou VaSe prispévky nejvice popularni? Které maji

nejvice ,lajki“? (Instagram, Blog, YouTube, Facebook)

U této otazky se odpoveédi respondentd rozchazi. U blogu Cestujeme spolu to je
Facebook, nasledné Instagram a potom blog. U blogu Crazy Sexy Fun Traveler se
Facebook s Instagramem kaZdou chvili stfidaji na prvni pricce. ,Lajky“ u prispévku
na blogu si uz autorka nesleduje, ale uvadi, Ze drive byl na prvnim misté blog.

Prispévky Cestuj za babku jsou nejvice populdrni na Instagramu.
17. Na co jste nejvice pySny/pysSna?

Zde se odpovédi respondentti lisi. Autorka blogu Crzay Sexy Fun Traveler je nejvice
pySna na to, Ze se ji podarilo zaloZit si blog v roce, kdy to nebylo viibec popularni, a
presto se stala znamym a oblibenym travelblogerem na plny uvazek. Autori blogu
Cestujeme spolu jsou pySni na to, Ze si veskeré véci ohledné travelblogerstvi vytvari
sami. Autorka blogu Cestuj za babku uvadi, Ze je nejvice pySna na svoji rodinu a

nasledné na ¢lanek v ¢asopisu Lidé a zemé.

18. Co Vas &inf vyjime¢nym/vyjimecnou? Cim se lisite od ostatnich? Co, podle

Vas, maji Vasi sledujici/¢tenari na Vas nejradsi?

Autorka Crazy Sexy Fun Traveler se 1i${ od ostatnich svoji autenticitou a Ze si na nic

nehraje. Neupravuje fotky, ukazuje realitu, luxus i to, jak Ziji mistni lidé. Snazi se

43



délat vSe co nejvic ekologicky. Zde dodava, Ze toto bohuzel mnoho travel blogeri
nedéla. Autori blogu Cestujeme spolu si mysli, Ze jejich ¢tenari na nich maji nejradsi
to, Ze se vénuji predevSim rodinnému, dostupnému cestovani. Dodava, Ze nikdo
nemusi byt travelbloger na plny tivazek, aby si mohl hodné cestovat a uzivat si to.
Blog Cestuj za babku se lisi tim, Ze cestuji opravdu casto i s malym ditétem,
s manZelem si davaji letenky jako piekvapeni, jezdi na vylety bez mobili na ndhodna

mista a délaji vyménu domov.
Prostor pro Vase myslenky a pripadné doplnéni:

Zde se Crazy Sexy Fun Traveler a Cestujeme spolu shoduji na tom, Ze se da
travelblogerstvim uzivit, ale je to velmi narocné. Autorka Crazy Sexy Fun Traveler
dodava, Ze kazdy mésic je jiny piijem a je potieba se naucit Setfit si penize, mit svou
disciplinu a umét s tim pracovat. Autor Cestujeme spolu dodava, Ze je to naroCnéjsi
i vohledu autenticity a zajimavosti - na internetu uz existuje mnoho blogl o

cestovani a je potieba najit si to, co ¢tenare zaujme.
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5 Shrnuti vysledkii

Pro zjisténi odpovédi kvyzkumnym otdzkdm a pro potvrzeni ¢i vyvraceni
pracovnich hypotéz bylo vyuZito strukturovaného rozhovoru. Strukturovaného
rozhovoru se zucastnili tii autori cestovatelskych blogli — blog Cestujeme spolu, blog
Crazy Sexy Fun Traveler a blog Cestuj za babku. VSichni blogefi se dostali k psani
blogu o cestovani diky jejich lasce k tomuto konic¢ku, mySlence sdileni zazitki a
riznych zajimavosti s okolnim svétem. Vsichni respondenti se o sviij obsah, blog,
socialni sité a marketing staraji sami. KaZdého autora cestovatelského blogu na
tomto Zivotnim stylu bavi néco jiného - u jednoho je to volnost, u druhého poznavani
novych kultur a boreni strachi a piredsudki, u tietiho je to urcita stala otevirenost
vici novym kulturam a lidem. Blogefti se také shodli na tom, Ze vétSinou svoje sluzby
prodavaji jako balicek, napiiklad propagaci vytvareji pro dané subjekty na vSech

socialnich sitich, na kterych funguji, tj. predevsim Facebook a Instagram.

Strukturované rozhovory pomohly ke sbéru informaci, které byly potieba

k nalezeni odpovédi na vyzkumné otazky a pracovni hypotézy.
Vyzkumné otazky
1) Se kterymi dalS$imi subjekty spolupracuji autofi cestovatelskych blogti?

Z vyzkumu vyplyva, Ze vSichni dotazovani spolupracuji s riznymi subjekty. VétSina
subjektii pochazi z oboru cestovniho ruchu a gastronomie, najdou se zde ale také
dalsi obory, jako je napriklad piirodni kosmetika, detoxy a podobné. Z rozhovori
také vyplyva, Ze spoluprace je jednou zhlavnich slozek ptijmu, ktery pochazi

z travelblogerstvi.
2) Které formy podnikani potrebuji osoby k podnikani v travelblogerstvi?

Podle odpovédi respondentii lze Fict, Ze k provozovani této Cinnosti potrebuji
podnikat jako OSVC (osoba vydéle¢né ¢inna) nebo s. r. o. Je tedy jasné, Ze

travelblogerstvi se da povaZovat za formu individualniho podnikani v e-turismu.
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3) Mize byt travelblogerstvi hlavnim piijmem autora cestovatelského blogu?

Podle otazky C. 5 je ziejmé, Ze se autor cestovatelského blogu touto ¢innosti miize
zabyvat na plny uvazek a povaZovat to za svij hlavni prijem. Napriklad autorka
blogu Crazy Sexy Fun Traveler se travelblogerstvim Zivi. Autor blogu Cestujeme
spolu dodava, Ze ackoliv jeho hlavni ptijem pochazi z jiného zdroje, zna nékolik osob,

které se touto Cinnosti Zivi. Poznamenava, Ze je to tedy urcité mozné.
Pracovni hypotézy

1) Blogeri ke svému podnikani vyuZivaji i rtznych spolupraci s rlznymi

subjekty.

Tato hypotéza byla potvrzena. VeSkeri respondenti sami uvadi, Ze spolupracuji
s nékolika podniky. Blog Cestujeme spolu spolupracuje predevsSim s okresnimi
podporu takto podnikajicich lidi. Blog Cestuj za babku spolupracuje vétSinou na bazi
affliate marketingu anebo barterovych spolupraci. Blog Crazy Sexy Fun Traveler
spolupracuje predevSim se subjekty, ktefi se zaméruji na cestovni ruch a témata,

kterym se autorka sama vénuje, napt. detox a zdravy Zivotni styl.
2) Travel Blogeti generuji z Instagramu nejvétsi zisky /vysledky.

Tato hypotéza byla potvrzena. Z vyzkumu vyplyv4, Ze Instagram radi dotazovani
autofi cestovatelskych blogli na prvni pricky vramci nejvys$sSich zisk. Za

Instagramem poté stoji Facebook a nasledné blog.

3) Nejoblibenéjsi ¢lanky na zkoumanych cestovatelskych blozich/blogach jsou

clanky o tradi¢nim jidle dané zemé.

Tato hypotéza nebyla potvrzena. Dle dostupnych odpovédi Ize fict, Ze Ctenari nejvice
navstévuji ¢lanky, které se zaméruji na: ubytovani v hotelech, praktické tipy na
dovolenou a top mista/zazitky v urcitych destinacich. Z tohoto vysledku lze vyvodit,

Ze Ctenari hledaji na cestovatelskych blogach nejvice inspirace a rady. Ty jim mohou
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pomoci pri celém procesu, ktery u cestovani probiha. Jedna se o vybér destinace,

planovani, odlet, pribéh dovolené/vyletu a konec.
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6 Zavery a doporuéeni

Tématem bakalarské prace byl e-turismus jako prilezitost kindividualnimu
podnikani - cestovatelské blogy. Hlavnimi cili bylo zjistit, zda se da travelblogerstvi
povazovat za urcitou formu podnikani a zda se da z této Cinnosti vytvorit i prace na

plny uvazek s plnohodnotnym hlavnim prijmem.

Prace bylarozdélena do dvou hlavnich ¢asti - teoretické a praktické. Teoreticka ¢ast
méla za dkol priblizit vybrané okruhy, které byly potieba vysvétlit k pochopeni ¢asti
praktické. V teoretické Casti se autorka snazila priblizit hlavni pojmy jako E-
Turismus, socidlni sité, podnikani a marketing. Nasledné byly priblizeny a

vysvétleny jednotlivé socialni sité - Blog, Instagram, Facebook a YouTube.

Prakticka ¢ast se zabirala vyzkumem, ktery byl potireba k nalezeni odpovédi na
vyzkumné otazky, pracovni hypotézy a predevsim ke stanovenym cilim. K nalezeni
odpovédi byl vyuzit strukturovany rozhovor se tfemi vybranymi cestovatelskymi
blogy - blog Cestujeme spolu, blog Crazy Sexy Fun Traveler a blog Cestuj za babku.
Autorka tyto blogy navstévovala jiz drive, a to byl také diivod, proc si je vybrala.
Strukturované rozhovory byly provadény online, dvakrat psanou formou v ramci e-
mailové komunikace a jednou formou mluvenou pres Google Meet v ramci online

rozhovoru.

Travelblogerstvi se da v dnesSni dobé povazovat za jednu z forem individualniho
podnikani. K provozovani této ¢innosti je potieba byt vedeny jako osoba vydéle¢né
¢inna anebo podnikat pod pravnickou osobou s. r. 0. / a. s. Vyzkum ukazal, Ze se da
u této Cinnosti dosahovat ziski, které mohu byt brany jako plnohodnotny hlavni

prijem.

Cile bakalarské prace byly zjiStény a zhodnoceny nejlepsi moznou cestou. Presto by
bylo vhodné se v dalSim vyzkumu zabirat vice tématem travelblogerstvi do hloubky.
Autorka také doporucuje prostudovat a presnéji urcit, jak celé toto podnikani
funguje. Vzhledem kvelkému objemu témat jako je e-turismus, socidlni sité a
nasledné podnikdni a marketing na socidlnich sitich lze tuto praci vyuzit jako

zakladni podklad k porozuméni této problematiky.
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8 PFilohy

[1] Priloha ¢. 1. E-mail autoriim cestovatelskych blogii
Vdzend/y/i,

obracim se na Vds s obrovskou prosbou ohledné mé bakaldrské prdce. [menuji se
Pavlina Velichovd a jsem studentkou tretiho rocniku bakaldrského studia na
Univerzité Hradec Krdlové. Studuji obor Management cestovniho ruchu, a prdveé
pracuji na bakaldrské prdci s ndzvem "E-turismus jako prileZitost k individudlnimu

podnikdni - Cestovatelské blogy".

Do své bakaldrské prdce hleddm cestovatelské blogy, které bych v prdaci mohla v jedné
samostatné kapitole popsat a vice pribliZit. V ramci mého vyzkumu bych chtéla poté
vytvorit strukturované rozhovory s autory téchto blogti se zdmérem zjistit, zda se dd

timto stylem podnikdni uZivit a vydéldvat.

Bylo by mi velkou cti, kdybyste v mé prdci figurovala Vy a Vds blog .... Rada bych se Vas
proto zeptala a velice Vas poprosila, zda byste mi nevénovala/i pdr minut svého
drahocenného cCasu v ramci telefonniho Ci online rozhovoru nebo pripadné v ramci e-

mailové komunikace?

odmitnete. Nicméné, Vase pomoc by pro mne znamenala opravdu mnoho.
[2] Priloha ¢. 2. Rozhovor s cestovatelskym blogem Cestujeme spolu

Bakaldrskd prdce nese ndzev ,E-turismus jako prileZitost pro individudlni podnikdni.
Cestovatelské blogy“. Cilem prdce je vyzkum formou strukturovanych rozhovorti, které
maji za tikol nalézt odpoveéd’ na hlavni cil prdce. Hlavnhim cilem prdce je zjisténi, zda se
dd vrdmci travelblogerstvi vykondvat urcity druh podnikdni a zda dochdzi
k dosahovdni ziskii. V pripadé zdjmu miiZes na konec rozhovoru pripsat informace,

které by podle Tebe mohly domoct k nalezeni odpovédi a cile.
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Neékteré otdzky se tykaji Vaseho prijmu a zisku, proto naprosto rozumim, kdyZ se u
nékterych otdzek zdrZite odpovédi. Budu ale moc rdda, pokud se budete snaZit

odpovidat co nejvice, moc by mi to pomohlo.
1) Co podle Vas znamena pojem travelbloger? Jak tenhle pojem vnimate Vy?

Pro mé je to zdroj inspirace. Myslim si, Ze je to skvélé. Je to nékdo, u koho vidim, Ze
travelbloguje, Ze ma néjaky obsah, nékde byl a citil se tam fajn, ma néjaky zazitek a
chce to sdilet s ostatnimi. Viibec mi nevadi, kdyz byl nékdo v té dané zemi jen jednou
a napiSe o tom néjaky blog. Pro mé je to tedy nejvic o inspiraci. Mnoho lidi to vnima
jako negativni konotaci, nékdo rika ,ja chodim také na dovolené a nepiSu o tom*“
nebo ,travelbloggeri, jeZi$ to jsou ti lidi, co berou penize za to, Ze jezdi zdarma na
dovolené” a nevidi za tim viibec Zadnou préci. Ja se to snazim brat velmi pozitivné.
V Cesku a na Slovensku uZ je travelblogert stovky, ale téch kvalitnich je na Slovensku
do deseti a v Cesku do dvaceti. A téch, co jsou kvalitni a libi se mi jejich obsah, zptisob
projevu, jak cestuji a co zaZili, tak ty vnimam jako inspiraci a zase, kdyZ se mi nékdo
nelibi, tak ho nefollowuji (pozn. redaktora synonymum pro sledovani nékoho na
socialni siti), nekomentuju a nepodporuju to negativno. Pro mé je to spis o tom, jak
cestovat, co poznavat. Pro nékoho zas jak cestovat levné, nékdo se zas chce naucit o
luxusnim cestovani, nékdo o kratkém cestovani, nékdo o cesté kolem svéta. Takze

pro mé je to nejvic a hlavné o inspiraci.

Full time travelbloger nejsem a ani nechci byt. Mame par znamych na Slovensku,
kteri jsou travelblogefi na plny tivazek a Zivi se tim. Ja pred nimi skldnim klobouk,
protoze je to, podle mé€, neskutecné narocné. Jsou tu dva lidé, co dlouho délali
privodce pro cestovku, maji to know-how, vymakali si to, maji to legalné
zpracované, podchycené (domluvené cestovky, pojisténi a podobné) a doopravdy
odevzdavaji svoje poznatky dalSim lidem a tyto lidé uznavam. Potom jsou
travelblogeri, ktefi to postavili na sobé, jako na osobé - a ty spiS vnimam jako
celebrity. V. mnoha soutézich jsme byli oznaceni jako travelblogeri, kdyz davame
rozhovory, tak nas také oznacuji jako travelblogery. Ale my se vnimame jako béZni
lidé, je to nas takovy zapisnik nasich zazitki a my sami se k tém ¢lanktim vracime. Je

to pro nas takovy denicek, ktery jsme chtéli mit, kdyz jsme Sli poprvé cestovat po
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svété a nemuseli zazitky nasSim kdmosim furt opakovat, tak jsme jim misto toho
poslali odkaz. Vzniklo to velmi pragmaticky. Jsme zvykli oznacovat se za

traveblogery, ale sméjeme se tomu.
2) Jak dlouho se travelblogerstvim zabyvate?

Zacali jsme roku 2016 a bylo to po par letech, co jsme jesté nebyli manZzelé.
3) Jakjste se k tomuto Zivotnimu stylu dostali?

Avroce 2016 jsme se rozhodli, Ze ddme vypovéd a plijdeme cestovat po svété. Takze
jsme dali dohromady balik penéz a mysleli jsme si, Ze minimalné na rok a piil
pojedeme poznavat svét. Zjistili jsme ale, Ze na to nemame tolik penéz. Tak jsem si
rekli aspon pil roku, ale na to jsme taky neméli penize, a tak jsme nakonec byli dva
mésice v Jihovychodni Asii a dva mésice v Jizni Americe. A tam to vzniklo. Rekli jsme
si, Ze uzZ budeme mit mnoho zazitkli - a ja nemam dobrou pamét, zapomenu tplné
vSechno a driv jsem délal novinare, tak jsem si rekl, Ze to chci nékam zapsat, aby si
to mohl mij syn jednou precist anebo nékdo, dokonce ja sam. Tak jsme si zalozili
blog, jméno jsme vymysleli tak, Ze cestujeme spolu. A v tu dobu tady téch
travelblogert bylo malo a Facebook byl hlavni komunika¢ni kanal. Tim se nam
celkem rychle podarilo dostat na vyrazné, podle mé dost, zajimavj, Cisla. A tim, Ze
jsem uZ v tu dobu mél néjaké zkuSenosti s marketingem, tak se nAm podarilo ziskat
par partneri, kterym se nase myslenka zalibila a podpofili nas. Zacali jsme se poprvé
dostavat do toho, jak to funguje a co za co. Dneska bych to udélal uplné jinak, ale to
nevadi. Ta myslenka byla ,pojd'me to zapisovat a uvidime, co z toho bude.” A nas
cestovani hrozné bavi a po téch 4-5 mésicich, co jsme se vratili zpét do naSich
normalnich praci a zacali jsme premysSlet nad tim, jak bychom mohli i vedle prace
cestovat — mizeme si néjak lépe poskladat dovolenou, abychom méli vice
prodlouzenych vikendli? A co se mi na tom libi je, Ze kdyZ clovék v dnesSni dobé chce,
tak si dokaze i vedle svoji prace poradné zacestovat, jen musi do té pripravy
investovat vice casu. My nejsme treba zvykli finan¢né investovat do hodné véci,
takZe nam nezdaleZi na tom, jak jsme obleCeny, pro nas je to nepodstatny. Nepotirebuji

néjaké drahé auto. Penize investované do cestovani jsou pro mé nejlépe investované

58



penize v Zivoté. A béhem toho prvniho vyletu, kde jsme byli ty 4 mésice, jsem
nevédél, jaky z toho mam pocit. VSechno jsme opustili, neméli jsme penize na uctu a
vratil jsem se s tim, Ze to bylo nejlepsi rozhodnuti v Zivoté. A myslim si to do ted..
Zacalo to jako nas soukromy denik a dneska nepriddvame toho obsahu néjak hodné,

ale na druhou stranu pomaha nam to cestovat asi vic nez béZzné populaci.

4) Co Vas na tomto Zivotnim stylu bavi nejvice? Co Vam to dava / bere? Co Vas

naplnuje?

To je dobra otazka. Nebere ndm to myslim nic a myslim to zcela upfimné. Bere ndm
to penize, oukej, beru zpét. Poprvé jsem se nad touto otazkou zamyslel asi dva
mésice potom, co jsme byli vycestovani. Byli jsme mésic v Indii, potom v ¢asti
jihovychodni Asii - mnoho z toho byly muslimské krajiny. Nikdy jsem nezil mimo
Slovensko a vyrtstal jsem se velmi konzervativni, kirestanské az silné orientované
vychové. Najednou jde$ s néjakym svym mindsetom do svéta a ty naSe predstavy,
které mame v hlavé, se ti zaCnou hroutit. Tvoje predsudky v kterych ZijeS, v kterych
si byla vychovavana jsou jiné. Ja si iplné pamatuju ten moment, kdyz jsme pfrisli do
muslimské vesnice. Chtéli jsme se podivat na meSitu, nevédéli jsme, co od toho
oCekavat a jeden pan nam rika ,turisti sem nemohou, dneska tam ale nikdo neni,
dejte si tenhle $atek na hlavu a ja vam to tu ukazu“. Nic za to nechtél, bylo to velmi
milé. Pili jsme s muslimy, poznali jsme tunu narodnosti. A co mi to nejvic dalo -
pochopenti toho, Ze drtiva vétSina lidi je dobra s dobrymi imysly a ten medialni svét
okolo nas je velmi negativni. Clovék ma pak strach z toho nezndmého. A pro nas je
diilezity ten mytus strachu z nezndmého zbourat. Clovék pozna vice té lidskosti.
Poznavani lidi, kultur a riiznorodosti. Ta rliznorodost je podle mé to nejhlavné;jsi a

nejkrasnéjsi, to, co nas na tom nejvice bavi.

5) Je tohle podnikadni - travelblogerstvi — Vas hlavni prijem? (Neni potieba

uvadét presné castky)

Neni. Je to vedlejsi ptijem, oba mame praci na plny tivazek. ManZelka je ted’ teda na
matei'ské dovolené, oba bydlime v Bratislavé a délame v normalnich firmach v

technologickém oboru.
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6) Jste vedeny jako zaméstnanec nebo OSVC (osoba vydéle¢né ¢innd)?

Mame s.r.o, firmu, abychom mohli legalné fakturovat a podnikat pri tom. NaSe firma
funguje asi 10 let. Nejdriv jsem mél Zivnost, ale potom jsme ptesli na s. r. o.. Oba
jsme ale béZné zaméstnany na hlavni pracovni pomér a u toho mame s. r. 0. na néjaké

naSe aktivity, abychom to mohli délat legalné.

7) Pracujete sami nebo mate u sebe nékoho dalSiho, kdo Vam s timto

podnikanim pomaha?

VSechno si vytvaiime sami, od technologie typu webova stranka, socidlni sité,
propagace, kampané pires marketing a dal. VSechno si délame jenom my dva
dohromady. Je to ta ¢ast, ktera nas na tom bavi. Mnoho lidi si, podle mé, o takovém
influencerovi nebo blogerovi predstavi, Ze cvakne fotku na iPhone, potom ji da na
Instagram a vydéla penize. Ale nevidi kupu téch znalosti za tim, které musi byt - od
toho, Ze musi védét, jak néco vyfotit - ne iPhonem, ale néjakym kvalitnim fotdkem,
Upravy. Potom jak propagovat a jak pracovat s klienty, marketing. Je tam toho hodné

a nas to velmi bavi, otevira to nové dvere a zkuSenosti, ale délame si to vSechno sami.

8) Spolupracujete s nékym? A s kym? (hotely, restaurace, letecké spolecnosti

apod)

Restaurace ne, s hotely prileZitostné. Ale spiS spolupracujeme s okresnimi
organizacemi cestovniho ruchu, které primo maji budgety na to, aby podporovali
turismus a zac¢inaji chapat vyznam blogovani a influenceringu - s nimi ty spoluprace
funguji velmi dobre, protoZe maji to marketingové vnimani. Také zaleZi na té dohodé
co za co. U téch hoteli je to velmi individudlni, protoZe, napf. z Cech nés oslovil jeden
hotel, jestli bychom k nim nepfisli, zacal jsem reSit, jestli to ma nebo nema smysl -
hodné z téch provozovateli a majiteli ubytovacich zarizenich nevi, co od toho
ocekavat a jak k tomu pristupovat. A ta komunikace je potom velmi, velmi zla. Kviili
jednorazové spolupraci (prodlouzené vikendy) si to radsi zaplatime sami, protoZe i
ten nas Cas stoji néjaké penize. Mdme radsi dlouhodobé spoluprace, mame ted’
spolupraci s polskou organizaci cestovniho ruchu. Neddvno jsem se vratil z jednoho

vyletu do Polska, kde jsme domlouvali obsah nasi spoluprace. Ptijel jsem s néjakou
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mySlenkou, oni rekli ,tohle se nam libi, tohle se nam nelibi, pojdme to zménit,
pojd'me si popovidat o penzich®. Domluvili jsme se na vSem za 3 emaily a jinak by to
trvalo dlouhé hodiny komunikace a vysvétlovani. Je to spiS o tom, Ze si hledame
partnery dlouhodobé a aby nam to davalo smysl, abychom i my prinesli néjakou
pridanou hodnotu. V Polsku to byl vylet, kde jsem byl v nejhlubSim bazéné a ucil
jsem se ... Je to véc, u ceho si Clovék fekne ,aha, viibec jsem nevédél, Ze néco
takového existuje“. Jde to takto zkombinovat, je to nedaleko hranic, pojedu si to rad
vyzkousSet a davalo to smysl i té druhé strané - je to néco nového a potrebuji to
propagovat. TakZe je to spiS o tom, jaka prijde nabidka a o co mame my zajem. Ale
tim, Ze to nedélame na plny dvazek, tak na to netlacime, neobepisujeme hotely
ohledné spolupraci. Spi$ kdyZ néco prijde a my o to mame zajem, tak se sejdeme. Ale
mame nékdy obdobi, kdy nic nestihdme, naptiklad v Prosinci jsme pridali jeden

prispévek, a to ¢lanek bez spoluprace.

9) Z ceho presné se sklada Vas hlavni prijem? (vytéZek z Instagramu,

propagace,...)

Nejvétsi ¢ast 70% naSich piijmi je z nasich hlavnich praci a 30% je z naseho

blogovani a spolupraci.
10)Jak moc Vas Zivi propagace riiznych mist?

Propagace rtznych mist nas také trochu zivi. To, co nedélame je Affliate marketing
(preklik na webu) a podobné. Nedélame bannerové kampané. Snazime se piidavat
jen takovy obsah, kdy jdeme na to misto, mame s tim zkuSenost a musi to byt nas
subjektivni zazitek. Kazdy ¢lanek na naSem webu je nami vyprodukovany, je to naSe
zkuSenost a neni to clanek nékoho jiného, ktery by si zaplatil za dany prostor. A kdyz
nékam jedeme a nékdo nadm zavolad ,mame tu takovou aktivitu nebo misto a chceme
pomoc s propagaci, tak ano, je to v nékterych pripadech za odménu. Prijdeme,

mame zabezpecené néjaké sluzby, vyzkousime, napiSeme a vyfakturujeme.

11) Specializujete se na néjaké konkrétni zeme?
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Ani ne. Ted' jsme to vyrazné omezili, hlavné protoZe je stale koronavirova pandemie
a mame malého synka. Cestovani s ditétem vyrazné omezi ten radius. TakZe posledni
rok - dva to jsou zemé, které jsou okolo nas - Rakousko, Polsko, Cesko. Posledni dva
roky mame karavan, takze i Chorvatsko a Itdlie. Snazime se ukazat lidem, Ze i s
malym ditétem se da aktivné cestovat. Ale za posledni dva roky to jsou zatim jen

zemé Evropy.

12) Koukala jsem, Ze fungujete na Facebooku, Instagramu, Youtube - v podstaté
na vSech, v dnesni dobé, nejznaméjsich a nejpouzivanéjsich socialnich sitich.
Ktera Vam vynasi nejvice? (Neni potreba uvadét presné castky. Uved’te na
stupnici od 1 do 5 socialni sité podle toho, které Vam vynasi nejvice prijmu -

1 nejvice; 5 nejméné)

My to nejvice prodavame jako balik. KdyZ nékam jedeme, tak si fekneme ,radi vim
to zpropagujeme, kdyZ to bude v poradku a zaZitek bude pozitivni“. VétSinou ten
balicek, co nabizime je néjaky ¢lanek, prispévek na Instagramu, Facebooku a pribéhy
okolo toho, které jdou na Instagram i Facebook. Prodavame to imyslné jako balik,
protoZe klienti to maji radsi, je to vétsi rozsah. V YouTube jsme velmi slabi, nemame
na to moc kapacitu. Ale kdybych to mél rozdélit ¢iselné tak 1. Instagram, 2. Facebook,

3. Blog.

13) Jak moc dtilezitou roli hraji ve Vasem celkovém zisku praveé tyto socialni sité?
(Neni potreba uvadét presné castky. Uved'te ptiblizné v procentech vynosy z
celkového zisku, napt. 55 % z vydélkl na blog, 15 % z Instagramu, 30 % z
jinych zdroji)

V dnesni dobé, kdybychom neméli Instagram a Facebook, tak bychom neméli Zadny
prijem. Dneska je trend, Ze cely influencerig se odehrava na Instagramu. Tohle jsme
my Uplné nezastihli, a myslim si, Ze to ani nestihneme - na to jsme moc stary. Ale
Instagram je dominantni prvek, kdyby nebyl Instagram, tak i nase spoluprace by

bylo 0 80% méné.

14)Privydélavate si i né¢im jinym? (Napf. spoluprace s firmami, které nespadaji

do oboru cestovniho ruchu, brigada v néjaké firmé / obchodu,...)
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Spolupracujeme jen s organizacemi CR, viz vySe.

15) Prispévky jakého typu Vam vynasi nejvice? (Prispévky na téma cestovani /

osobni zivot / zazitky / doporuceni na dobré hotely, restaurace apod)

To je super otazka a Casto se na to ptame i my. ProtoZe i ty prispévky se jinak
performuji. Ale vétSinou nejlepsi performace jsou néjaké praktické typy typu ,jdeme
do Vysokych Tater, tak 10 mist které se nam libili“ nebo ,Jak si zabalit s ditétem na
cestu”. Jsou to prispévky, které resi praktické otazky lidi. Ja kdybych mél jet nékam
s rodinou na cestu a cestuju poprvé, ale znam néjaky blog Cestujeme spolu a vim, Ze
oni maji seznam, co si bali a jak zabavit dité na cestach anebo jak si piijcit karavan
nebo jako prekonat tlak v letadle, kdyZ leti s ditétem, tak se tam jdu také podivat.
Véci, které prakticky reSi néjaké problémy, takové ty lifestylovo produktové a nijakeé,
ty nam performuji straSné slabé. A ty klasické jako top 10, top 5 mist které jsem
navstivili / zazitkd, které jsem zaZzil na tomto misté jsou vyborné. A co ndm na blogu
posledni rok vynika a super performuje jsou ceny v jednotlivych zemich, napriklad
ceny v Rusku Jsme na Google prvni a lidé si mohou porovnat ceny v dvou zemich v
asi sto kategoriich. Lidé hledaji odpovédi na néjaky sviij problém a umi ji u nas najit.
Takovy ten Google styl, zaddm otazku a oekdvam, Ze mi to najde odpovéd. A kdyz
jsme v tom vyhledavani nahorte, tak ten clanek performuje velmi dobie. Ty Google

algoritmy jsou fantasticke.

16) Na které socialni siti jsou VaSe prispévky nejvice popularni? Které maji

nejvice lajkii? (Instagram, Blog, YouTube, Facebook)

KdyZz bychom to méli seradit podle dosahu, coZ je takova ta metrika dosahu
prispévku, Ze nékdo se na ten post podiva. Tak nejvic Facebook, Instagram, Blog. Ale
vychazi to také z toho, Ze na Facebooku mame nejvice followert, coz je néjak
110.000 na Instagramu je to 13.000. Ty ¢isla podle toho sedi. Ale stale ten Facebook,
rozumim Ze je v dneSni dobé zatraceny a podcenovany, ale stale performuje velmi
krasné, co se tyce dosahu lidi. KdyZ mame klienta, ktery ma néjaky budget a my mu
pak hlasime kolik jsme zasahli lidi za tu danou ¢astku a ta metrika, ktera se jmenuje

cost pro mile (kolik stalo toho klienta oslovit nebo mluvit s 1000 lidmi), tak ¢im je
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to mensi, tim je to pro klienta lepsi - za min penéz oslovite vice lidi - ten Facebook
nas to aspon takhle vypada, Ze priimérny prispévek na Instagramu zasahne 10.000

lidi, tak na Facebooku je to 30.000.
17) Na co jste nejvice pySni?

Zajimava otazka. Asi na to, Ze si to délame sami. Ze jsme si fekli ,pojd’ jdeme zaloZit
blog a chceme aby to vypadalo takhle“. Tak jsme si to sami, nefikdm naprogramovali
sami uplné, ale sami néjak vytvorili. Nepotiebujeme Zadnou externi pomoc. Ale je
jedna véc, na kterou jsem vic hrdy a to je to, Ze jsme se nenechali vtahnout socidlnimi
sitémi do toho, aby to byla nase prace na plny uvazek. V tomhle svété blogeri a
influenceri uz jsme par let a tak mame okolo sebe vice kamaradd, ktefi se tomu
vénuji a vidime, jak je to seZira a mele, protoZe je to ndrocnda prace. My jsme si v jisty
moment povédéli, Ze to asi nechceme Uplné délat a dneska jsme v tom utvrzeny. Toto
nechceme mit jako praci na plny tvazek, nechceme ukazovat naSemu synovi, Ze toto
je prace, po které by mél touzit, protoZe najednou vas ma v rukou néjaky Instagram
nebo Facebook, coZ je jen platforma a jakmile se zméni néjaky pravidla, tak vdm se
zmeéni celé Zivobyti a nemate to v rukou vy. Jsem hrdy na to, Ze jsme nesesli na drahu
blogertli na plny Uvazek, a Ze ta prilezitost tady byla a stale je. Myslim, Ze jednoho
clovéka by to dokazalo bez problému dobte uzivit, jakmile by se tomu poradné
vénoval. ProtoZe je to je principalné pouze o tvorbé obsahu, propagaci a néjaké

monetizaci zpét, ale jsem hrdy na to, Ze to nedélame.

18) Co Vas ¢ini vyjimeénymi? Cim se lisite od ostatnich? Co, podle Vas, maji Vasi

sledujici/Ctenari na Vas nejradsi?

Nasli jsem si takovy stfed, a to rodinné cestovani, dostupné rodinné cestovani. A
velmi rad podtrhu to, Ze nikdo nemusi byt travelbloger na plny uvazek, aby mohl
neustale cestovat a uzivat si to. My jsme napriklad v roce 2021 byli spolu na cestach
2 a pul mésice. A v Prosinci jsme si to tak rekapitulovali a fikali jsme si ,Wau, docela

jsme si pocestovali“ a takhle nam to staci i pii té bézné praci. A takovychto blogert
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je vice. Pro néjakou cast lidi je to inspirativni, asi ne pro uplné velkou masu. Da se

dostupné cestovat a nemusite byt ani bohaci ani travelblogeri na plny uvazek.

Da se tim travelblogerstvim normalné uzivit?

Jsem o tom presvédceny, mam vice kamaradu, kteri to takto délaji. Da se to, ale je to
velmi naro¢ny. Podle mé je to narocnéjsi nez néjaka bézna prace od 7 do 5. Ten trh
je maly, ten prostor klientli a spolupraci je omezeny. Na Slovensku je prostor pro

takovych 6 lidi, ktefi by to mohli délat na plny uvazek a dneska to délaji asi 2. Je to

vavys

[3] Priloha ¢. 3. Rozhovor s autorem blogu Crazy Sexy Fun Traveler

Bakaldrska prdce nese ndzev ,E-turismus jako prileZitost pro individudlni podnikdni.
Cestovatelské blogy*“. Cilem prdce je vyzkum formou strukturovanych rozhovort, které
maji za tikol nalézt odpoveéd’ na hlavni cil prdace. Hlavnim cilem prdce je zjisténi, zda se
dd vrdmci travelblogerstvi vykondvat urcity druh podnikdni a zda dochdzi
k dosahovdni ziskil. V pripadé zdjmu miiZes na konec rozhovoru pripsat informace,

které by podle Tebe mohly domoct k nalezeni odpovédi a cile.

Nékteré otdzky se tykaji Vaseho prijmu a zisku, proto naprosto rozumim, kdyZ se u
nékterych otdzek zdrZite odpovédi. Budu ale moc rdda, pokud se budete snaZit

odpovidat co nejvice, moc by mi to pomohlo.
1) Co podle Vas znamena pojem travelbloger? Jak tenhle pojem vnimate Vy?

Pre mna to je niekto, kto sa venuje cestovaniu a pise o tom clanky s informaciami.
Clanky mozu byt napisane roznym stylom, ci uz jako osobne pribehy a skusenosti,
cestopis, alebo len dolezite prakticke informacie, ktore tak pomozu dalsim

cestovatelom pri navsteve tej istej destinacie.
2) Jakdlouho se travelblogerstvim zabyvate?

Blog som si zalozila 30. septembra (zari) 2010, ked som este pracovala jako letuska

a trpela som nespavostou.
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3) Jakjste se k tomuto Zivotnimu stylu dostala?

Pracovala som 2 roky ako letuska pre nizkonakladovu spolocnost. Najprv v Skotsku
(1 rok) a dalsi rok v Taliansku. Bolo to od februara 2009 do marca 2011. Ale uz
odmalicka ma bavilo cestovat. S rodicmi sme vela cestovali po Slovensku, aj
okolitych statoch. Kazdy rok niekolko vyletov autom a ja som vZdy bola ta s mapou
v ruke. Milujem cestovanie a je to zmysel mojho zivota, vela ma to uci o mne samej,
o druhych ludoch, a aj o zivote ako takom. Ked som este pracovala ako letuska, trpela
som nespavostou a raz v noci som rozmyslala, co by som mohla robit, aby som po
nociach nepozerala len filmy, ale namiesto toho som chcela robit nieco zmysluplne.
Napadlo mi, ze najviac ma bavi cestovanie a tak som si zacala hladat ako sa da
cestovanim zivit. Dovtedy som absolutne ziaden travel blog nepoznala a necitala, a
ani som nevedela, ze nieco take vobec existuje. V tu noc rano o 4 hod som vsak nasla
na internete nejakych Americanov, ktori sa blogom zivia, a tak som si povedala, ze
ked mozu Americania, tak mozem aj ja ako Slovenka. Hned som si zalozila svoj
vlastny blog v to osudne rano o 4tej hodine. Kedze som vtedy uz nejaku dobu zila v
zahranici, konkretne vtedy na juhu Talianska, tak som zacala pisat blog anglicky.
Niekolko rokov bol blog len v anglictine, lebo v tej dobé som si ani nevedela

predstavit, ze by som sa niekedy na Slovensko mohla vratit zit.

4) Co Vas na tomto Zivotnim stylu bavi nejvice? Co Vam to dava / bere? Co

Vas naplnuje?

Dava mi to hlavne slobodu, bez ktorej by som si svoj Zivot nevedela predstavit.
Neviem a nechcem mat nad sebou sefa, ktory by mi rozkazoval co mam a co nemam
a kedy to musim urobit. Nemyslim si, ze mame zit Zivot takymto sposobom, aby sme
od rana do vecera sedeli v praci, a potom, kde sa dozijeme dochodku, si zacat uzivat
na stare kolena. Toto nie je moja predstava zivota. Ja osobne potrebujem citit, ze
mozem byt kde chcem a kedy chcem, a rozhodujem sa podla seba. Tiez si mozem cez
den uzivat destinaciu a aktivity, ktore ponuka, a potom vecer pracovat na internete.
Tiez nemam rada stereotyp, takze takyto sposob zivota, ze kazdych par dni alebo

tyzdnov som na inom mieste, mi pomaha viac si uzivat Zivot.
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A co mi to berie? Niekedy si nemozem dat pauzu od internetu, aj keby som velmi
chcela, lebo mi potom klesa dosah prispevkov na socialnych sietach. Treba byt v
podstate velmi ¢asto aktivny, a nie vZdy mam na to chut alebo naladu. A tiez nemam

vZdy dobry internet, zvlast na cestach to vie byt nevyspitatelne.

5) Je tohle podnikani - travelblogerstvi — Vas hlavni prijem? (Neni potieba

uvadét presné castky)

Ano, je to hlavne blog. K tomu este robim dalsie veci online aj offline, naptiklad: ucim
jogu, predavam ebooky, ktore som napisala, robim konzultacie ohladom socialnych

sieti a marketingu, aj ohladom stravy, veganstva a detoxu.
6) Jste vedena jako zaméstnanec nebo OSVC (osoba vydéle¢né ¢innda)?

Mam zalozenu svoju vlastnu zivnost, nie som zamestnanec, kedze som sama sebe

sefkou.

7) Pracujete sama nebo mate u sebe nékoho dalSiho, kdo Vam s timto

podnikanim pomaha?
Sama.

8) Spolupracujete s nékym? A s kym? (hotely, restaurace, letecké spole¢nosti

apod)

Ano, spolupracovala som uz s viac jako 300 roznymi firmami a splocnostami vo
viacerych statoch svéta. Niektore su spisane tu:

https://www.crazysexyfuntraveler.com/sponsors/

Spolupracujem s hotelmi, restauraciami, cestovnymi agenturami, doprava (vlaky,
lietadla, autobusy, vyletne lode), ministerstvo turizmu, regionalne/lokalne statne
turisticke kancelarie, firmy, ktore predavaju rozne pomocky na cestovanie a zdravy
zivotny styl, PR agentury atd. Fantazii sa medze nekladu, ale musi to nejako suvisiet
s mojimi hlavnymi temami, ktorym sa venujem. Nepracujem s firmami, ktore
nezdielaju moje zakladne hodnoty. Nejake info najdes tu:

https://www.crazysexyfuntraveler.com/sk/spoluprace/
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9) Z ceho presné se sklada Vas hlavni prijem? (vytéZek z Instagramu,

propagace,...)

Clanky na blogu, spomenutia firiem na blogu alebo socialnych sietach, osobne
prednasky, osobne aj online konzultacie, fotenie, rady pre nove hotely/cestovne

agentury atd.

10) Jak moc Vas Zivi propagace riznych mist?
Cca 80%.

11) Specializujete se na néjaké konkrétni zemé?

Nie,vyberam si podla toho, kde sa mne osobne bude pacit. Milujem Latinsku

Ameriku, aj Aziu. Niekde je lahsie najst spoluprace, inde to je skoro nemozne.

12)Koukala jsem, Ze fungujete na Facebooku, Twitteru, Instagramu, Youtube
a Pinterestu - v podstaté na vSech, v dnesSni dobé, nejznaméjSich a
nejpouzivanéjSich sociadlnich sitich. Kterd Vam vynasi nejvice? (Neni
potieba uvadét presné Castky. Uved'te na stupnici od 1 do 5 socialni sité

podle toho, které Vam vynasi nejvice prijmi - 1 nejvice; 5 nejméné)

V podstate z toho pouzivam len Facebook (2) a Instagram (1), Youtube velmi malo

(3) atie zvysne uz dlhsie nie (5).

13)Jak moc diilezitou roli hraji ve VaSem celkovém zisku pravé tyto socialni
sité€? (Neni potreba uvadét presné castky. Uved'te pribliZzné v procentech
vynosy z celkového zisku, napf. 55 % z vydélkd na blog, 15 % z

Instagramu, 30 % z jinych zdroji)
Nesledujem si to blizsie do detailov.

14) Privydélavate si i nécim jinym? (Napr. spoluprace s firmami, které
nespadaji do oboru cestovniho ruchu, brigdda v néjaké firmé /

obchodu,...)
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Ano, uz som spomenula vyssie = joga a zdravy zivotny styl (hlavne sa zameriavam

na detox a veganstvo).

15) Prispévky jakého typu Vam vynasi nejvice? (Prispévky na téma
cestovani / osobni Zivot / zazitky / doporuceni na dobré hotely,

restaurace apod)
Vseobecne cestovanie alebo hotely.

16) Na které socialni siti jsou Vase prispévky nejvice populdrni? Které maji

nejvice lajkii? (Instagram, Blog, YouTube, Facebook)

Kedysi to bol viac blog, ale teraz si lajky na clankoch na blogu nijako nesledujem.
Teraz sa to strieda a niekedy je viac na Facebooku, niekedy Instagram. Na

Instagrame sa venujem viac aj joge a nie iba cestovaniu.
17) Na co jste nejvice pySna?

Ze sa mi podarilo zalozit si blog uz v roku 2010, ked to este nebolo skoro vobec
popularne, aspon u nas urcite nie. Ze som si verila, ze to dokazem a ze sa mi podarilo
prerazit blogom po anglicky, hoci pisem velmi jednoducho a nie som ,rodily mluvci'.
Ze som si vtedy na zaciatku povedala, ze urobim vsetko pre to, aby sa z blogu stala
moja hlavna praca, a isla som si za svojim cielom. Ale bolo to viac o nahode a pevnej
voli, ako ist cez mrtvoly. Stale robim vsetko podla mojich vnutornych hodnot a

neprijimam spoluprace, ktore su proti tomu, comu verim.

18) Co Vas ¢inf vyjime¢nou? Cim se lisite od ostatnich? Co, podle Vas, maji

Vasi sledujici/ctenari na Vas nejradsi?

Ze som autenticka a na nic sa nehram. To co si aj myslim, poviem, ci je to dobre alebo
zle. Ze neupravujem fotky a ukazujem realitu, aj luxus, ale zaroven aj jako ziju
miestni ludia. Snazim sa robit vsetko co najviac ekologicky, co bohuzial vela travel
blogerov nerobi. Ked mozem, vydrzim v tom istom state po dobu turistickeho viza,
a snazim sa lietat lietadlom co najmenej. Naopak, pouzivam mestku dopravu, aj z

ekologickeho hladiska, aj v ramci setrenia penazi. Tiez kde mam na vyber, vyberiem
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si vZzdy eko hotel s prirodnou kozmetikou atd. Snazim sa ludom otvorit oci vo
viacerych veciach, aj aby pouzivali menej plastov, jedli viac vegansky (nizsia
uhlikova stopa a mensi dopad na zivotne prostredie), pouzivali menej chemikalii,

nenicili prirodu, rastliny a zvierata, atd.
Prostor pro Vase myslenky a piipadné doplnéni:

Zivit sa jako travel bloger nie je lahke, a kaZdy mesiac je iny. Treba s tym pocitat, ze
nie kazdy jeden mesiac budu rovnake zarobky. Treba sa naucit setrit si peniaze a
tiez vediet mat svoju disciplinu, lebo to, kolko si zarobis, a jako si naplanujes
rovnovahu medzi cestovanim a online pracou zavisi od teba. Nie kazdy dokaze zit
kazdy mesiac v neistote, a tiez nie kazdy dokaze sam seba usmernit, co kedy bude

robit, aby vsetko zvladal.

[4] Priloha €. 4. Rozhovor s autorem blogu Cestuj za babku

1) Co podle Vas znamena pojem travelbloger? Jak tenhle pojem vnimate Vy?
Cestovatel/ka, ktera o svych cestach pise blog

2) Jak dlouho se travelblogerstvim zabyvate?
0Od roku 2008

3) Jakjste se k tomuto Zivotnimu stylu dostala?

Na gymplu jsem zacala chodit s Francouzem, ktery mi ukazal, jak cestovat na vlastni

pést, a od té doby cestuji porad.

4) Co Vas na tomto Zivotnim stylu bavi nejvice? Co Vam to dava / bere? Co Vas

naplnuje?
Pomaha mi to ziistavat oteviena viici ostatnim lidem, kulturam, zptisobtim ziti

5) Je tohle podnikani - travelblogerstvi — Vas hlavni prijem? (Neni potieba

uvadét presné castky)
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Neni, je to miij koni¢ek
6) Jste vedena jako zaméstnanec nebo OSVC (osoba vydéle¢né ¢innd)?

.....

7) Pracujete sama nebo mate u sebe nékoho dalsiho, kdo Vam s timto

podnikanim pomaha?
Neni to podnikani, nic neprodavam, pomaha mi manzel, ale primarné to délam ja.

8) Spolupracujete s nékym? A s kym? (hotely, restaurace, letecké spolecnosti

apod)

Aktualné je to prirodni kosmetika, slevomat, penzion, barefoot boty, eshop s
detskymi potrebami, merino obleceni, dfive byla jedna aerolinka, par hotelli a dalsi

drobné spoluprace. Sem tam si domlouvam barterovou spolupraci.

9) Z ceho presné se sklada Vas hlavni prijem? (vytéZek z Instagramu,

propagace,...)

Nepresna otazka, protoze mij hlavni prijem je z prace agilni koucky, nema to s
cestovanim nic spolecného, takZe jestli mate na mysli pfijem z travelblogu, tak jen

barterové spoluprace, pra affiliate odkazt a prijmy z Google reklam.
10) Jak moc Vas Zivi propagace riznych mist?

Vibec.
11)Specializujete se na néjaké konkrétni zemé?

Ne.

12)Koukala jsem, Ze fungujete na Facebooku a Instagramu- v podstaté na, v
dnesni dobé€, nejznaméjsich a nejpouzivanéjsich socialnich sitich. Ktera Vam

vynasi nejvice? (Neni potreba uvadét presné castky. Uved'te na stupnici od 1
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do 5 socidlni sité podle toho, které Vam vynasi nejvice prijmi - 1 nejvice; 5

nejméne)

Spoluprace domlouvdm pro FB a IG naraz, takZe nelze fict, ale IG je aktivnéjsi

komunita a lepsi statistiky.

13)Jak moc diileZitou roli hraji ve Vasem celkovém zisku praveé tyto socialni sité?
(Neni potieba uvadét presné castky. Uved'te ptibliZzné v procentech vynosy z
celkového zisku, napt. 55 % z vydélkl na blog, 15 % z Instagramu, 30 % z
jinych zdroji)

Velkou, blog je takovej bonus a zptisob, jak se odlisit od ostatnich, ktefi nemaji blog.

14)Privydélavate si i né¢im jinym? (Napf. spoluprace s firmami, které nespadaji

do oboru cestovniho ruchu, brigada v néjaké firmé / obchodu,...)
Viz vyse.

15)Prispévky jakého typu Vam vynasi nejvice? (Prispévky na téma cestovani /

osobni zivot / zazitky / doporuceni na dobré hotely, restaurace apod)

To se neda rict, protoze to funguje jako celek dohromady - s firmou si domluvim
spolupraci diky tomu, Ze mam kvalitni obsah a tudiZ sledujici, takze nelze rict, Ze

jeden konkrétni prispévek vydélal x a druhy y.

16)Na které socidlni siti jsou Vase prispévky nejvice populdarni? Které maji

nejvice lajkii? (Instagram, Blog, YouTube, Facebook)
IG (pozn. redaktora IG je zkratka pro Instagram.)
17)Na co jste nejvice pySna?

Na svou rodinu. Pokud mate na mysli néco kolem travebloggingu, tak na ¢lanek v

Casopisu Lidé a zemé asi.

18)Co Vas ¢ini vyjimeénou? Cim se lisite od ostatnich? Co, podle Vas, maji Vasi

sledujici/Ctenari na Vas nejradsi?
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Ze cestujeme opravdu ¢asto i s malym ditétem a pfitom nejsme nomadi, dale Ze si
davame letenky jako piekvapeni, jezdime na vylety bez mobili na ndhodné misto,

délame vyménu domovi - neotielé zplisoby cestovani.
Prostor pro Vase myslenky a piipadné doplnéni:

Myslim, Ze ten dotaznik se vam bude Spatné zpracovavat a Ze jste to meéla udélat
formou rozhovoru, abyste se mohla rovnou doptat a ujasnit odpovéd, protoZe

nékteré otazKky jsou nejasné
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