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Anotace

.....

desetiletich. Mnohé kraje s nedostatkem pramyslu se stavaji stale vice ekonomicky
zavislé na rozvoji tohoto odvétvi. JihoCesky kraj mél vzhledem ke svym ptirodnim

krdsdm a historickym pamatkam vzdy rekreaéni a turisticky charakter.

Teoreticka ¢ast prace pomoci obsahové analyzy odborné literatury vymezuje zékladni
pojmy z oblasti cestovniho ruchu a marketingu. Nasledujici prakticka Cast se nejprve
vénuje podrobnym analyzam soucasného stavu cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji.
V ndvaznosti na provedené analyzy je predstavena dil¢i strategie pro podporu

cestovniho ruchu v podobg tii pivnich cyklotras.

Kli¢ova slova

Cestovni ruch; marketing; marketing destinace; marketingova strategie; marketingovy

mix; navstévnik; turista; turisticky region.



Annotation

Tourism is the fastest growing industry in recent decades. Many counties with the lack
of industry are becoming increasingly economically dependent in the development of this
sector. South Bohemian Region was due to its natural beauty and historical monuments always

recreational and tourist character.

The theoretical part through a content analysis of scientific literature defines the basic concepts
of tourism and marketing. The following practical part of the thesis detailed analysis
of the current state of tourism in the South Bohemian Region. Following the analysis presents

a partial strategy to promote tourism in the form of three beer bike trails.

Keywords

Destination marketing; marketing; marketing mix; marketing strategy; tourism; tourist;

tourist region; visitor.



LU LY 0 0 9
1 TEORETICKA VYCHODISKA........cueuiueetrieieeeeeeessssssasasssssssssasassssssssssssssasssssssssnsssasassssssssssns 11
1.1 CESTOVNIRUCH A JEHO CLENENT...c.vviiiriiirieitie ittt ettt ettt esne e sreesnee e 11
1.1.1  Definice CEStOVNINO FUCHU ........ocoeeeeeeeeeeeee ettt et e ettt esta e e s tte e e e srtaaesnnes 11

1.1.2  Kategorie CEStOVNINO FUCAU...........ccceeeeeeeee ettt e ettt a e e e e et aaaaeeeesiases 12

1.1.3  CleNBNi CESLOVNINO FUCHU w..eeveeeevevvereeeeeereveteieveeeesese e etevessssssssesetesesessassessssssssssasasaens 13

1.1.4 Rezident, ndvstévnik, tUrista, VYIETNIK..............oeeeueeeeeciiieeeieeeeieeeesee et e scaeaeesien e e 15

1.1.5  Turisticky region, mistni akéni skupina, mikroregion, euroregion..............ccccccevvveeeeeeeenne. 17

1.1.6  Turistickd informacni CENEIA = TIC .........uuueeeeeeeeeeeeeeee et eeeeseee e e e e e e st aaaaaeeesieees 19

1.2 MARKETING A MARKETINGOVE STRATEGIE ..uveuvetererueeueeseentesensensessessesseeseessensensessessessessesneensensensensensens 19
1.2.1 MQAIKEEING AESTINACE ......eeeveeeeeieeeeee et e et e e e e e e et a e e e e e s sttt aeaaaaesessssaseaaaeeaaas 20

1.2.2  MQATKELINGOVY MUX ...ttt e ettt e e e e ettt a e e e e s ettt eaaaeeeassatasaaaseeesssssnsaaseeassnsses 21

1.2.3  MQArKetingOVE StIALEGIE. ......ccvvveeeeeeeeeeiieeeectee e seee e e tee e ettt e ettt e e e sttt aesassaessteaaessssasesansees 23

2 ANALYZY SOUCASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU V JIHOCESKEM KRAJI .......covuemrurencncnnnenes 26
2.1 SOCIOEKONOMICKA CHARAKTERISTIKA DESTINACE .. .ceerutterureensrtenteesuteesseessseessseessseessneessseesssesssseesnesnneees 26
2.2 PRIRODNI CHARAKTERISTIKA DESTINACE ...cecuvterurierreeniriesreesirtesseessntesiseessneessneessssesaneesnseessneessssessneennenes 28
2.3 KULTURNI PAMATKY A TECHNICKE ZAJIMAVOSTI ...ceuviiiiierireenitienreenietesreesineesine e esineesnaeesineesnaeesaneesnenes 33
2.4 NABIDKA CESTOVNIHO RUCHU NA VYUZITI VOLNEHO CASU-....ceiuvienireeiiienreeniteesteenieeesireessreesaneesneeesaneenneeas 37
2.5 VYBAVENOST A INFRASTRUKTURA V DESTINACI ..ceeiurrieiiureeessintiesiireresineeessneeesssnseessneeessnasessnneessanneesss 39
2.6 VYVOJ CESTOVNIHO RUCHU V JIHOCESKEM KRAJI ...uuviinerieireenirienteenirte et siaeesnneesineesnneesaneesnne s 44
2.7 PORTEROVA ANALYZA.....ccutiutetintentteteeseeutetetestesetebeshteseestestense st eabesaeebeeatesb e s e s enbesheebesseese et entenbeneenes 46
2.8 PESTANALYZA..cuuiteiteiitt ettt ettt ettt e s bt ht e s it e e bt esab e e bt e e s ab e e ebb e e sab e e bt e e sabe e bt e e sabe e st e e saneenneean 47
2.9 SWOT ANALYZA ..ottt ettt ettt sttt et e b e et s bt e s aa e e s aa e e sba e e s aa e e sma e e saneesmaeesaneennnees 51

3 NAVRHY MARKETINGOVYCH STRATEGIi PODPORY CESTOVNIHO RUCHU V JIHOCESKEM KRAIJI. 56
R R A N RNV TR 174 TR 58

3.2 SEVERNI PIVNI STEZKA.vuvuvuvvrurususrsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnnns 65



ZAVER......cecueeeeeeereresesesesssesesesesesesesesssssssssssssssssesesesesssesesesesssesesesesasnsssnssssssesesesesesssssesesesesesessnsesnsnsn 74
POUZITA LITERATURA .....cuetrtrtrteeentstsssseessssssssssesessstssssssssssssssssssssssnssssssssssssssnssssssssssnsnssssssssnsssnssssans 76
SEZNAM ZKRATEK .....cveverererereesesesesesesesesesssesesssssessssssssasesesesssssssesesssssssssssesesssssssesesssessnssesessssssssnses 78
SEZNAM OBRAZKU ......voveveverereresesesssssssssssssssesesesssssessssssssssssssssssnsssnssssssssssssssesssssssssssssessssssnsnsnes 79
SEZNAM TABULEK .....vcvevevetetiereresssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssnssssssssssssssssssssssssssssssesssssesssssesssssnes 79
SEZNAM PRILOH.....ucueiieeeieieesstsseseesessstsss e esssssssesssessssssssssssesssssssssssssnsssssssssssensnsssssssessnsnssssssssssnsnnns 79

PRILOHY ..ovvieeeieeieeieeeeeeesteesteestesssesssestesstesssesssssssssssssssssstesstssssssnssentesssssstssstssnsesssssstssssssssessssssssenssssessns I



Uvob

Primyslovy a ekonomicky celosvétovy vyvoj minulého a soucasného stoleti s sebou
pfinesl dramaticky nartist pohybu obyvatel jednak v rdmci konkrétni zemé, ale také
V mezinarodnim méfitku. Dal tak vzniknout novému obrovskému a riznorodému
odvétvi sluzeb — cestovnimu ruchu. Cestovni ruch je zaroven velmi univerzalnim
odvétvim, nebot’ ho lze nalézt témér ve vSech zemich svéta, avSak ve zna¢né rozdilné
kvalité¢ a métitku.

Cestovni ruch patii mezi vyznamné ekonomické a socialni jevy soucasnosti. Je jednim
z nejrychleji a nejdynamictéji  se rozvijejicich pramyslovych odvétvi narodniho
hospodafstvi, a to nejen v Ceské republice. V dnesni dobé& se cestovni ruch stava
nejenom neodmyslitelnou soucasti zivotniho stylu a potieb lidi, ale také je stale
vyznamnéj$im a nepostradateln&j$im jevem &eské ekonomiky. Mnohé oblasti Ceské
republiky nemohou rozvijet ani pramyslovou, ani zemédélskou vyrobu, a hledaji proto
moznosti uplatnéni a rozvoje jinde. Vyhodna geografickd poloha s mnozstvim
kulturnich pamatek a piirodnich kras piimo vybizi k rozvoji téchto regionli v odvétvi

cestovniho ruchu.

V oblasti cestovniho ruchu (CR) pracuje podle tdaji Ceského statistického ufadu
(CSU) zroku 2013 vice nez 231 tisic osob, coz &ini 4,5 % celkové zaméstnanosti
v Ceské republice. V roce 2013 tvofil celkovy objem vydajii za cestovni ruch necela
3% HDP Ceské republiky, coZ piedstavuje hodnotu 234 mld. K¢&. Z tohoto objemu
tvoftil pfijezdovy CR 140 mld. K¢ (1. necelych 60 %) a zbyvajicich 94 mld. K¢ plynulo

z domaciho cestovniho ruchu.

KaZdé lidské snazeni a ¢innost zaméfené na zakaznika, potiebuje ke svému spravnému
fungovani a rozvoji vhodnou marketingovou strategii a podporu. A vzhledem
k celosvétové globalizaci tykajici se i oblasti cestovniho ruchu, je jasné, Ze z divodu
vysoké miry konkurence, obstoji pouze silné, trzné orientované a systémové fizené
destinace. Strategicky rozvoj destinaci musi v této souvislosti nezbytné odrazet aktualni
pozadavky na strategicky management, ktery destinacim umozni koordinované
uplatnéni jejich moznosti a potenciali na narodnich a mezinarodnich trzich a pruznou

reakci na poZadavky vyznamnych partnert pii uplatiiovani na trhu.



Dtvodem pro vybér tématu mé diplomové prace byl muj tzky vztah k tomuto kraji,
jak po strance sportovniho vyZiti, tak i z hlediska moznosti nabidky kulturnich pamatek
a raznych zajimavosti. Presto jsem vsak presvédcen, ze stale existuji moznosti dal§iho
rozvoje cestovniho ruchu. Cilem prace je na zakladé podrobnych analyz soucasného
stavu cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji odpoveédét na nasledujici vyzkumné otazky:
,»Které faktory podnikatelského prostiedi nejvice ovlivituji rozvoj cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji v soucasnosti? Které faktory budou pro rozvoj cestovniho ruchu
vyzkumnych otdzek nasleduje vytvoieni navrhu marketingové strategie pro podporu

cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji.

Ptedkladana préace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti, a to Cast teoretickou a praktickou.
V prvni poloviné prace jsou za vyuZziti obsahové analyzy odborné literatury struc¢né
vymezeny teoretické pojmy jako definice cestovniho ruchu a jeho ¢lenéni, dale pojmy
rezident a navstévnik nebo turista ¢i vyletnik a vysvétleni, co to je mistni akéni skupina
¢1 turistické informacni centrum a jejich napln prace. Na takto vymezeny rdmec
zakladnich pojmu z oblasti cestovniho ruchu navazuji definice marketingu destinace,

pfiblizeni konceptu marketingového mixu a vyuziti riznych marketingovych strategii.

Soucasti praktické ¢asti prace je charakteristika Jihoceského kraje z hlediska cestovniho
ruchu, tzn. jeho geografické, piirodni, kulturni a technické zajimavosti a moznosti,
spolu se stru¢nou charakteristikou moznosti sportovniho vyziti navstévnikll a turista.
Na tuto charakteristiku pak pfimo navazuji provedené¢ SWOT, PEST a Porterova
analyza, ze kterych nasledné vychazeji mé navrhy na dalsi moznosti rozsifeni nabidky

poskytovanych sluzeb a zazitka.
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1 TEORETICKA VYCHODISKA

Vzhledem Kk vybranému tématu prace je nezbytné si nejprve vysvétlit a priblizit nékteré

zakladni pojmy jako je cestovni ruch, rezident, marketing a dalSi.

1.1 Cestovni ruch a jeho ¢lenéni

Ptinosy cestovniho ruchu se projevuji v makroekonomickych penéznich a ménovych
vztazich, v ekonomice mnoha podnikatelskych odvétvi spjatych s cestovnim ruchem
arovnéZ ive vytvafeni novych pracovnich mist, a to i v problémovych regionech

Z hlediska zaméstnanosti.

1.1.1 Definice cestovniho ruchu

Definovat cestovni ruch je obtizné, protoZze se jednd o velmi slozity jev. Podle
Goeldnera a Richieho® musi ,,jakakoli snaha v plnosti definovat cestovni ruch a jeho
rozsah zahrnout rozlicné skupiny, které se na tomto odvetvi podileji a jsou jim
ovlivneény. Jejich pristup je zdsadni pro rozvoj cestovniho ruchu i pro jeho kompletni
definici“. Temito skupinami se rozumi turisté, firmy nabizejici turistum zbozi a sluzby,
sprava hostitelskych zemi ¢i oblasti a hostitelska komunita*. Na zakladé tohoto pohledu
definuji Goeldner a Richie? cestovni ruch ,,jako komplexni spolecensky jev a jako
souhrn aktivit ucastniku cestovniho ruchu, souhrn procesit budovani a provozovani
zarizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu vietné souhrnu aktivit osob, které
tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuZzivanim, rozvojem a ochranou
zdrojuit pro cestovni ruch, souhrn politickych a verejnopravnich aktivit (politika CR,
propagace CR, regulace CR, mezinarodni spoluprace apod.) a reakce mistni komunity

a ekosystéemii na uvedené aktivity .

Nejedly® definuje ,,cestovni ruch jako sloZitou, vnitiné mnohocetnou a bohaté
strukturovanou socidlné-ekonomickou kategorii, tzn., Ze se jednd o souhrn

ekonomickych a socialnich aktivit souvisejicich s uspokojovianim lidskych potreb.

! GOELDNER, Charles R. a RICHIE, J. R. Brent. Cestovni ruch — principy, priklady, trendy. 1. vydani.
Pieklad: Lucie Schiirerova. Brno: BizBooks, 2014, s. 3. ISBN 978-80-251-2595-3.

2 Tamtéz, s. 4-5.

® NEJEDLY, Karel. Management destinace cestovniho ruchu. 1. vydani. Praha: Wolters Kluwer CR,
2011, s. 11. ISBN 978-80-7357-673-8.
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Tato jeho zakladni charakteristika ma zasadni vyznam pro regionalni rozvoj
a je urcujici pro obsah i formu Fizeni cestovniho ruchu v destinacich. Proto je pro jeho
efektivnost nezbytné vychéazet ze zakladnich zakonitosti a respektovat je v komplexni
a zejména v ridici praxi.

Obecngjsi néhled na cestovni ruch poskytuje Jakubikova®, jeZ definuje cestovni ruch
jako ,,pohyb lidi mimo jejich viastni prostredi do mist, ktera jsou vzdalena od mista

Jejich bydlisté, za riiznymi ucely, vyjma migrace a vykonu normalni denni prace**.

Velmi podobna je i definice cestovniho ruchu podle Svétové organizace cestovniho
ruchu (UNWTO): ,, Cestovni ruch je cinnosti osoby, cestujici ve svém volném case
na prechodnou dobu do mista mimo jeji trvalé bydliste, a to za jinym ucelem,

nez je vykonavani vydeélecné cinnosti v navstiveném misté .
1.1.2 Kategorie cestovniho ruchu

Kategorie cestovniho ruchu rozdéluji CR =z pohledu daného statu. Jak ukazuje
Obrazek 1, veSkery cestovni ruch daného statu se sklada z vnitiniho cestovniho ruchu
(VCR), néarodniho cestovniho ruchu (NCR) a zahrani¢niho cestovniho ruchu (ZCR),
pii¢emz vnitini CR je tvofen domacim (DCR) a piijezdovym cestovnim ruchem (PCR),
narodni CR, tj. veSkery cestovni ruch realizovany obCany daného statu, je tvoien
domécim a vyjezdovym cestovnim ruchem (VYjCR) a kone¢né zahrani¢ni CR,
tj. veSkery cestovni ruch realizovany ob¢any daného statu nebo cizinci, ktefi prekracuji

hranice daného statu, se sklada z piijezdového a vyjezdového cestovniho ruchu.

Vnitini cestovni ruch (VCR) nebo také vnitrostatni cestovni ruch reprezentuje celkovy

cestovni ruch uvniti hranic daného statu.

Néarodni cestovni ruch (NCR) je souhrnem cestovniho ruchu, kterého se ucastnili

obyvatelé daného statu.

Zahrani¢ni cestovni ruch (ZCR) z anglického foreign tourism je druhem CR, pii némz

dochazi k ptekroceni statnich hranic.

* JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Jak uspét v domaci i svétové konkurenci.
2. aktualizované a rozsifené vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2012, s. 18. ISBN 978-80-247-4209-0.
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Obrazek 1 — Schéma vztaht mezi jednotlivymi druhy cestovniho ruchu

DCR

VCR NCR

PCR ZCR VYjCR

Zdroj: Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, 2012, s. 17, vlastni provedeni

Doméci cestovni ruch (DCR) zahrnuje cesty doméaciho obyvatelstva na uzemi jejich
statu. Prijezdovy cestovni ruch (PCR) z pohledu konkrétniho statu je aktivnim CR, kdy
zahrani¢ni navstévnici piijizdi do tohoto statu. Vyjezdovy cestovni ruch (VyjCR)
z pohledu urcitého statu znamena, ze jeho obcané vyjizdi do zahrani¢i. Vyjezdovy

cestovni ruch je pasivnim CR.

1.1.3 Clenéni cestovniho ruchu

Velmi p&kn& a prehlednd &leni cestovni ruch Jakubikova®. Prvotné rozd&luje systém
cestovniho ruchu na dva subsystémy, a to na zakaznika jako subjekt cestovniho ruchu,
ktery vystupuje jako spottebitel statki a sluzeb CR a cilovou destinaci se svymi podniky

a organizacemi jako objekt cestovniho ruchu, ktery poskytuje statky a sluzby CR.

®> JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Jak uspét v domaci i svétové konkurenci.
2. aktualizované a roz§ifené vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2012, s. 19-20. ISBN 978-80-247-
4209-0.
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V Tabulce 1 je piehled typologie cestovniho ruchu z pohledu riznych klasifikacnich

hledisek dle Jakubikové.

Tabulka 1 — Typologie cestovniho ruchu dle riznych klasifika¢nich hledisek

Klasifika¢ni hlediska

Zakladni ¢lenéni

doméci
zahrani¢ni (vyjezdovy, piijezdovy, tranzitni)

Motivace ucasti

(cile cesty)

rekreacni

kulturné poznavaci

vzdélavaci

spoleCensky (ptatelé, znami, spoleCenské akce, klubovy turismus)
sportovni ndbozZensky

zdravotni 1écebny

motivacni (svatba, oslava vyroci, dobrodruzstvi, nevSedni zazitky,
nakupy, politické systémy, vojenskeé akce aj.)

Platebni bilance statu

Zahrani¢ni cestovni ruch — aktivni
Zahrani¢ni cestovni ruch - pasivni

Délka pobytu

kratkodoby
sttednédoby
dlouhodoby

Zpusob organizace

organizovany
neorganizovany

Pocet ucastniki

individualni (Losoba, 1 rodina)
skupinovy

Vék ucastniki

mladez
rodiny s détmi, dospéli
seniori

Zpusob financovani

komeréni
socialni

Prostiedi

mesto

venkov

sttediska (arealy) cestovniho ruchu
lazné

Intenzita turistickych
proudi

stala
sezonni
mimosezonni

14




e ubytovaci zafizeni (hotely, motely, penziony, hostely, botely aj.)
o kempy

e chaty a chalupy

e ubytovani v soukromi

Zpiisob ubytovani

¢ silni¢ni individualni — automobil, motocykl, kolo
e autobusova, autokarova
e 7elezniCni

e lodni
Dopravni prostiedky leteckd

[ ]

e kombinovana

e vertikalni

e méstskd hromadnd doprava

e individualni
Stravovani e spolecné
e intenzita: snidané, polopenze, plna penze, all inclusive

Zdroj: Marketing v cestovnim ruchu, 2012, vlastni tprava®

Vyse uvedena tabulka rozdéluje cestovni ruch podle ruznych hledisek, ale vzhledem
k neustalému vyvoji spole¢nosti a jejich pozadavk, se jejich rozmanitost stale rozsifuje

a da se predpokladat, Ze i jejich nabidka se bude i nadale rozsitovat.

1.1.4 Rezident, nav§tévnik, turista, vyletnik

Rezidentem se vtéto souvislosti rozumi mistni obyvatel. Pojem je odvozen
od anglického slova resident. Zelenka a Paskovéa’ rezidenta definuji jako fyzickou

osobu jakékoli narodnosti, sidlici v dané zemi vice neZ jeden rok.

Dalsi definici rezidenta nebo také mistniho obyvatele uvadi Nejedly®. ,,V mezinarodnim
cestovnim ruchu se jedna o osobu, kterd Zije v zemi minimdalné jeden rok pied prijezdem
do jiné zemé na dobu kratsi nez 1 rok. V domacim cestovnim ruchu se jedna o osobu,
kterd Zije v urcitém misté nepretrzite 6 po sobé jsoucich mésicii pred prijezdem

‘

do jiného mista na dobu kratsi nez 6 mésicii.

® JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu. Jak uspét v domaci i svétové konkurenci.
2. aktualizované a rozsifené vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 201, s. 19-20. ISBN 978-80-247-4209-
0.

" ZELENKA, Josef a Martina, PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. kompletng
piepracované a doplnéné vydani. Praha: Linde Praha, 2012, s. 493. ISBN 978-80-7201-880-2.

® NEJEDLY, Karel. Management destinace cestovniho ruchu. 1. vydani. Praha: Wolters Kluwer CR,
2011, s. 23. ISBN 978-80-7357-673-8.

15




Pii vytvafeni a prosazovani marketingovych strategii je nezbytné zohlednovat v ramci
rozvoje mistniho cestovniho ruchu rovnéz potieby rezidentl. Jak pisi Zelenka
a Paskova® | preference uspokojovani potieb ndvstévnikii na vikor potieb rezidentii
zpravidla vyusti v negativni jevy jako je averze hostitelskeé komunity k navstévnikiim

a k vyvoji cestovniho ruchu v daném misté obecné“.

Navitévnika definuje napt. Indrova®™ na zakladé navrhu vysloveného na Mezinarodni
konferenci o statistice cestovniho ruchu potadané Svétovou organizaci cestovniho ruchu
(WTO) v Ottavé zcervna 1991. Podle tohoto navrhu je navstévnik definovan
jak pro mezinarodni, tak i doméci cestovni ruch. V mezinarodnim CR je navstévnik
osoba, kterd cestuje do jiné zemé, nez je jeho trvalé bydlisté na dobu kratsi nez 1 rok
aucelem této cesty neni vydélecna Cinnost. V domacim CR je navstévnikem osoba,
ktera matrvalé¢ bydlist¢ v dané zemi, avSak v jejim ramci cestuje na jiné misto,
nez je jeji trvalé bydlisté na dobu krat$i nez 6 mésict a ucelem této cesty neni vydéleéna

¢innost.

Navstévniky mizeme déale rozdé€lit na jednodenni néavstévniky nebo také vyletniky

a turisty.

Turista je podle UNWTO cestujici, ktery se zdrZi v navstiveném misté alesponi 24 hodin
za Gcelem vyuziti volného ¢asu a na tomto misté rovnéZ piespi at’ uz v hromadném
ubytovacim zafizeni nebo v soukromi. UNWTO rozliSuje podle vztahu k zemi pobytu
domaciho, mezinarodniho a zahrani¢niho turistu. V Ceské republice méa pojem turista
jesté jeden vyznam jako ucastnik cestovniho ruchu realizujici nékterou z forem

turistiky, tj. aktivniho pohybu v pfirods.™

Palatkova a Zichova'? charakterizuji kratkodoby turismus jako turismus zahrnujici

jedno az tii pfenocovani véetné a dlouhodoby turismus jako turismus zahrnujici 4 a vice

9 ZELENKA, Josef a Martina, PASKOVA. Viykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. kompletn&
prepracované a doplnéné vydani. Praha: Linde Praha, 2012, s. 493. ISBN 978-80-7201-880-2.

19 INDROVA, Jarmila et al. 2009. Cestovni ruch (zaklady). 2. prepracované vydani. Praha: Oeconomica,
2009, s. 13. ISBN 978-80-245-1569-4.

11 ZELENKA, Josef a Martina, PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. kompletng
piepracované a doplnéné vydani. Praha: Linde Praha, 2012, s. 578-579. ISBN 978-80-7201-880-2.

12 PALATKOVA, Monika a lJitka ZICHOVA. Ekonomika turismu. Turismus Ceské republiky.
2. aktualizované a roz§ifené vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2014, s. 23. ISBN 978-80-247-3643-3.
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prenocovani, pficemz celkova délka pobytu je vramci doméciho turismu omezena

na dobu 6 mésici a v rdmci mezinarodniho turismu délkou 1 rok.

Vyletnik nebo také exkurzionista je doCasny navstévnik, ktery se v navstiveném misté
nebo zemi zdrzi pouze jeden den, a to bez prenocovani. Nejedly™ jednodenniho
navstévnika v kontextu mezinarodniho a domaciho cestovniho ruchu. ,,V mezinarodnim
cestovnim ruchu se jedna o navstévnika, ktery v navstivené zemi nestravi ani jednu noc
v hromadném ubytovacim zarizeni nebo v individualnim ubytovani. Do této skupiny
patii také cestujici vyletnich lodi kotvicich v zemi, kteri se kazdou noc vraceji
prenocovat na lod, i kdyz tato lod' zustava v pristavu nekolik dni, dale vlastnici
a cestujici jachet a cestujici skupinovych zdjezdit ubytovani ve vlacich. V doméacim
cestovnim ruchu se jedna o navstévnika, ktery v navstiveném misté nestravi ani jednu

noc v hromadném nebo individualnim ubytovani.*

1.1.5 Turisticky region, mistni ak¢éni skupina, mikroregion, euroregion

Turistické regiony tvoii zdklad pro vytvareni ucelenych nabidek turistickym
navstévnikim. Slouzi zejména k prezentaci v zahrani¢i a podpofe domaciho CR.

Turisticky region nekoresponduje s izemnéspravnim ¢lenénim statu.

V ramci rozvoje cestovniho ruchu vznikaji rizné podnikatelské celky, které zohlednuji
geografickou (mistni) pfislusnost a spojuji rizné¢ podnikatelské subjekty za ucelem

rozvoje dané oblasti. Tato sdruzeni se nazyvaji Mistni akéni skupina (dale jen MAS).

Mistni akéni skupina je na politickém rozhodovani nezavislym spolecenstvim obcant,
neziskovych organizaci, soukromé podnikatelské sféry a verejné spravy (obci, svazka
obci a instituci vefejného moci), které spolupracuje na rozvoji venkova, zeméd¢€lstvi
a ziskavani finan¢ni podpory z EU a z narodnich programt, pro sviij region, metodou
LEADER. Zéikladnim cilem MAS je zlepSovani kvality Zivota a Zivotniho prosttedi
ziskavani a rozdélovani dotacnich prostiedki. Metoda LEADER je zalozena na principu
zdola-nahoru. V podstaté se jedna o to, ze naméty a projekty jsou postaveny na navrzich

a ndpadech mistnich venkovskych subjektti a obcanu, tedy zdola, nikoliv direktivné

13 NEJEDLY, Karel. Management destinace cestovniho ruchu. 1. vydani. Praha: Wolters Kluwer CR,
2011, s. 23. ISBN 978-80-7357-673-8.
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fizeny krajskou, stitni nebo evropskou politickou moci shora. Cim vice regionalnich
subjektti spolupracuje v ramci mistnich akénich skupin, tim vétsi je Sife napada a také

pusobeni téchto skupin se stava transparentnéjéi.14

Mezi hlavni aktivity MAS fadime podporu rozvoje cestovniho ruchu, jako je budovani
sit¢ cyklostezek, hippostezek aj. nebo pomoc pii revitalizaci venkovského prostoru.
Na celostatni trovni jsou MAS podporovany Nérodni siti Mistnich akénich skupin

Ceské republiky, a.s.

Dals8i moznosti obci pii snaz$im ziskavani podpory z fondit EU a Cerpani finan¢nich
prostiedkit ze statnich fondd je jejich sdruzovani do mikroregiond. Mikroregiony
mohou tvofit svazky obci, které¢ se dobrovolné sdruzily za ucelem dosazeni spole¢ného
cile. Mikroregiony jsou zakladany bud’ jako dobrovolné svazky obci na zéklad¢ zdkona
¢. 128/2000 Sb., zakona o obcich, nebo jako pravnické osoby podle predpisu ¢. 90/2012
Sh., zakona o obchodnich korporacich. Podle Zelenky a Paskové® je mikroregion
regionem malého geografického meétitka. V praxi se nejCastéji jednd o ucelové
mikroregiony sdruzeni obci. Jejich spojeni vramci cestovniho ruchu umozZiuje
efektivnéj$i koordinaci pii rozvoji infrastruktury CR, zaméfeni navstévnického

managementu nebo pfi sjednoceni marketingu cestovniho ruchu.

Sirsi zabér nabizeji euroregiony, které jsou nadnarodnim typem svazkil nebo sdruZeni
mést a obci. Cilem euroregionu je podpora a realizace projektli odrazejici vSechny
formy spoluprace mezi smluvnimi stranami. Hlavnim davodem pro zakladani téchto
svazkl je vyrovnavani nerovnosti regionii z obou stran hranic, pfi¢emz spoluprace
zasahuje do vSech oblasti zivota obcfani na kulturni, socidlni, hospodatské

a infrastrukturni Grovni.*®

4 NSMAS Ceské republiky. Mistni akcni  skupiny. [online]. Aktualizovano: 11. 05. 2015.
[cit. 08. 11. 2015]. Dostupné z: http://nsmascr.cz/0-nas/mistni-akcni-skupiny/

15 ZELENKA, Josef a Martina, PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. kompletng
piepracované a doplnéné vydani. Praha: Linde Praha, 2012, s. 344. ISBN 978-80-7201-880-2.

* MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007, s. 20.
[cit. 06. 11. 2015]. Dostupné z. http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4c15-adf6-
6f8ddc97d08e/GetFile6 3.pdf
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1.1.6 Turisticka informaéni centra - TIC

Potfebam navstévniki a turisti zaméfenym na ziskani kompetentnich a co mozna

nejvice komplexnich informaci o daném regionu slouzi Turistickéd informacni centra.

Turistickd informacni centra poskytuji v misté svého piisobeni Uplny informacni servis
o vdech turistickych regionech v Ceské republice. V ramci svych sluZeb poskytuji
propagaéni a informaéni materialy z regiontt CR informace o vnitrostatni a mezinarodni
dopravé, informace o kulturnich, sportovnich a spoleCenskych akcich, bezplatné
turistické informace o CR, cizojazy&né propaga¢ni brozury z turistickych regionti CR

a odkazy na ubytovaci sluzby.’

Zelenka a Péskova™® charakterizuji turistické informa&ni centrum jako ucelové zafizeni
poskytujici informace nebo také zprostredkujici sluzby ze vSech oblasti souvisejicich
S cestovnim ruchem pro potfeby nejen navstévniki, ale 1 rezident. Ke svym sluzbam
vyuzivaji ICT. Soucasti sluzeb TIC je rovnéz prodej informacnich materiall, publikaci,
map, privodct a upominkovych predmétli. V mnoha zemich véetnd Ceské republiky
jsou vytvareny a také zavadény standardy sluzeb jako minimalni rozsah, podminky
a zpusob realizace. TIC velmi casto spolupracuje s mistnimi podnikateli a sehrava

vyznamnou roli v regionalnim informacnim systému cestovniho ruchu.
1.2 Marketing a marketingové strategie

Marketing znamen4 podle Hornerové a Swarbrookeho,™ ,.7e pro organizace je hlavni

I3

prioritou snaha slouzit potrebam a pranim zakaznika.

Pro pojem ,strategie”, jako pro mnohé jiné pojmy, plati, Ze neexistuje jednotna,
vSeobecné pfijimand definice. Strategii Ize obecné¢ definovat jako dlouhodoby zamér

¢innosti k dosazeni urcitého cile. Lze ji chapat jak jako prostfedek k dosazeni Zadouciho

Y CzechTourism. Turistickd informacni centra agentury CzechTourism. [onling]. [cit. 08. 11. 2015].
Dostupné Z: http://www.czechtourism.cz/o-czechtourism/turisticka-informacni-centra-agentury-
czechtourism/

18 ZELENKA, Josef a Martina, PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. kompletng
piepracované a doplnéné vydani. Praha: Linde Praha, 2012, s. 583. ISBN 978-80-7201-880-2.

¥ HORNER, Susan a John, SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuZiti volného
casu. Aplikovany marketing sluzeb. Pieklad: Ing. Jifi Rezek. Praha: Grada Publishing, a.s., 2003, s. 28.
ISBN 80-247-0202-9.
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vysledku, tak jako metodu =ziskdni konkuren¢ni vyhody. Strategie mize byt

, oy AN . . 20
vypracovana pro celou skalu oblasti, v€etn¢ oblasti cestovniho ruchu.

Pod pojmem strategie se rozumi umeéni fidit ¢innost ur¢itého kolektivu lidi zplisobem,

ktery umozni splnit hlavni vytycené cile.?

Marketingova strategie by méla predstavovat jednotné vystupovani regionu smérem
k zakaznikim a jeji soucasti by méla byt orientace na urcité tipy zakaznikl, vybér
spravnych marketingovych néstrojii, uplatnéni marketingového mixu, zplsobu
marketingové komunikace vcetné distribucnich kanalli, zplisobu propagace, reklamy,

cenove politiky apod.

1.2.1 Marketing destinace

Odvétvi marketingu CR se s postupujicim rozvojem stdvd mnohem komplikovanéjsi
a centralni zpusob regulace se stava minulosti. Stalici jsou veSkera obecna i souvisejici
specifika, v dusledku ¢ehoz jsou specifické i piistupy k marketingu CR. Tato specifika

jsou reprezentovana predevsim nasledujicimi ptistupy:

e pouZivani vice nez jen ,,4 P“,
e vEtsi vyznam ustni reklamy,
e pouzivani emotivni pfitazlivosti propagace,

e rostouci vyznam dobrych vztahti s komplementarnimi firmami.

S tim souvisi i urc¢ita specifika marketingovych strategii v oblasti CR, zejména pokud

se jedna o dokumenty na urovni turistické destinace.

Uvaha o marketingu CR za¢ind procesem rozhodovani navitévnika. Navstévnik
dlouhodobé¢ preferuje uréity typ CR, je aktualné ovlivnén motivaci k cestovani a vybira
destinace se zvaZenim zejména atraktivit v destinaci, kulturnich aspektd, doby

cestovani, cenove a geograficke dostupnosti, charakteru a kvality sluzeb CR.

2 MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
s. 7. Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4¢15-adf6-6f8ddc97d08e/GetFile6_3.pdf.
! ROSICKY, Stanislav et al. Marketing XXL. 1. vydani. E-kniha. Bratislava: DonauMedia, s.r.o., 2010,
s. 44. ISBN 978-80-89364-34-3.
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Podle Zelenky a Paskové? vychazi marketing destinace zanglického destination
marketing a vychazi z aktivit, které jsou rozvijeny ve vztahu k ur¢ité destinaci. Souc¢asti
takového marketingu pak muze byt marketing udalosti nebo programovani nabidky

v destinaci CR.

Marketingova komunikace miZze ovlivnit pfedev§im aktualni motivaci k cestovani

a manipulovat s nabidkou atraktivit, cenou a popisem kvality sluzZeb.

1.2.2 Marketingovy mix

V marketingovém mixu je nutné respektovat vzajemné vazby jednotlivych nastroju
i jejich uplatiovani pii feSeni konkrétnich situaci v ramci ¢innosti dané firmy nebo jiné
organizace. Vysledek zavisi na sprdvném vzajemném ,,poméru®, na spravné kombinaci

véech slozek marketingového mixu.?

Marketingovy mix oznacuje vSechny kontrolovatelné faktory (Cinnosti, Které jsou
soucasti pfimé kontroly organizace), které slouzi k realizaci cili marketingové strategie.
Morrison doporucuje pro oblast CR rozsifeni marketingového mixu na 8P, a to: produkt
(Product), lidé (People), tvorba baliki sluzeb (Packaging), programovéni nabidky
poskytovanych sluzeb (Programming), zpusoby distribuce (Place), propagace sluzeb,

destinace aj. (Promotion), spoluprace, kooperace (Partnership) a kone¢né cena (Price).

e Produkt oznacuje sluzbu nebo také balik sluzeb. V ptipad¢ baliku sluzeb se jedna
0 zakladni a dopliikkové sluzby, které uspokojuji potieby zékaznikii CR., pfiemz
produkt CR zavisi na pfitomnosti spotiebitele. Mezi zakladni sluzby patii dopravni
sluzby, ubytovani a stravovani, mezi dopliikové sluzby fadime obchodni sluzby,
sménarenské sluzby, nabidka volnocasovych aktivit aj.

o Lidé (people) vytvareji pfidanou hodnotu, jez ma vliv na vlastnosti, funkce a kvalitu
nabizeneho produktu CR. Jde o promitnuti znalosti, zkuSenosti, hodnot a know-how
lidi do konetné nabidky sluzeb. Cestovni ruch je naprosto zavisly na kvalité
lidskych zdroji. Nabizena kvalita sluzeb je bezprostfedné ovliviiovana lidmi,

kteti sluzby zajist'uji.

22 ZELENKA, Josef a Martina, PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. 2. kompletng
pfepracované a doplnéné vydani. Praha: Linde Praha, 2012, s. 328. ISBN 978-80-7201-880-2.

“ ROSICKY, Stanislav et al. Marketing XXL. 1. vydani. E-kniha. Bratislava: DonauMedia, s.r.o., 2010,

s. 75. ISBN 978-80-89364-34-3.
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Na druhou stranu lidé, to jsou nejen zaméstnanci podnikd a hosté, ale také mistni
obyvatelstvo. To muze, ale také nemusi byt pfiznivé naklonéno budovani urcitého
mista jako turistické destinace. S lidmi je nutno pracovat, trpélivé vysvétlit klady
a zapory spojené s pteménou mista na turistickou destinaci. CR je bezprostiedné
zavisly nakvalité lidskych zdroji. Kvalitativni zmény v oblasti CR jsou zavislé
predeviim na lidském faktoru.”*

e Package, nebo také balicky sluzeb jsou souborem nckolika sluzeb sestavenych

do vyhodné a pro kone¢ného zakaznika pfitazlivé nabidky. Rozhodujici je kone¢na
nizSi cena pro zakaznika nez v piipadé, Ze by nabizené sluzby nakupoval
samostatné.
Kompletovani sluzeb (vytvafeni balikti sluzeb, package) zjednoduSuje zédkaznikovi
proces zajistovani dovolené, ale je z hlediska touroperatort (pfipadné poskytovatel
sluzeb CR, OCR) i nastrojem zvySeni odbytu huafe prodejnych sluzeb (véetné
mimosezonnich), vyssi vytizenosti nasmlouvanych kapacit, fizeni toku navstévniki
a ,,zamlzuje* kalkulaci ceny. Zé&kaznik tak muze ztracet pichled o cenach
jednotlivych polozek nabizeného ,,baliku®, coZ mimo jiné umoZiuje oznaceni urcité
polozky ,,package” slovickem ,,zdarma” (u¢inny reklamni trik, zakaznici jsou radi
obdarovévani).?

e S balicky sluzeb tizce souvisi programovani nabidky poskytovanych sluzeb, neboli
programming. Jedna se o nastavené postupy, seznamy ukold, ¢asové rozvrhy,
mechanismy, organizaci Cinnosti a rutiny pifi poskytovani vlastnich sluzeb.
Jde 0 nabidku atraktivnich programt (jednodenni vylety, zazitky, spolecenské akce
a jiné), které navySuji konzumaci sluzeb navstévnikem nebo ptipadné zvySuji
atraktivitu nabizenych balicki sluzeb.

Programovani spoc¢iva ve vytvafeni vzajemné navazujici nabidky sluZeb a atraktivit

CR, které vytvareji vysledny produkt CR. Jde o postup typicky pro kvalitni

# MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
S. 72. Dostupné z. http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4c15-adf6-
6f8ddc97d08e/GetFile6 3.pdf.
2 MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
S. 72. Dostupné z. http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4c15-adf6-
6f8ddc97d08e/GetFile6 3.pdf.
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destina¢ni management. Programovani primarné vytvari ¢asoveé a mistné propojené
nabidky sméfujici k nabizeni komplexniho produktu.”®

e Misto (place) uvadi, kde a jak bude produkt prodavan, véetné distribu¢nich cest,
dostupnosti distribu¢ni sit¢, prodejniho sortimentu, zasobovani a dopravy.
Specifikum distribuce produkti cestovniho ruchu spociva vtom, Ze sluzby CR
je mozné uskutecnit pouze v misté jejich realizace.

e Propagace neboli Promotion fika, jak se spotiebitelé o produktu dozvédi. Pomaha
si pfimym prodejem, public relations, reklamou, marketingem ¢i podporou prodeje.
Zé&kladnim smyslem propagace je podat informace o nabizeném produktu, jeho
vlastnostech, cené a dostupnosti a zaroven piesvédcit koneéného spotiebitele
k nakupu nabizeneho produktu.

e Spoluprace je vyznamnou soucasti CR. Jako aktivita, kterou lze fidit, je zafazena
jako jeden z marketingovych nastrojii a zahrnuje spolupraci poskytovatelii sluzeb
v destinaci — zprostfedkovateli a organizator, mistni komunity a mistni
samospravy pii vytvareni regionalniho produktu a jeho propagaci. Dalsi rozsifenou
spolupraci je kooperace poskytovatelt sluzeb a zprostfedkovateli a organizatort
pii realizaci package a pii jeho propagaci.27

e Cena neboli price je hodnota vyjadfena v penézich, za kterou se produkt prodava.
Zaroven je cena dilezitym prvkem v konkurencnim boji a pfi ovlivilovani trhu.
Nejvétsi vliv na cenu maji ndklady na poskytovani sluzeb, konkurence, pruznost
poptavky, celkovy objem prodeje a piedevSim cile podnikatelského subjektu
(zlepSeni postaveni na trhu, tvorba image a goodwillu, ziskani novych typta klientd
apod.). V ramci cenovych strategii jsou vyuzivany a poskytovany rtzné typy slev

jako hromadné slevy, mimosezonni slevy, objednavky first time a last time aj.

1.2.3 Marketingove strategie

Strategie je ve své podstaté dlouhodoby zamér ¢innosti vedouci k dosazeni vyty¢eného
cile. MiiZze na ni byt pohlizeno nejen jako na prostiedek k dosaZzeni pozadovaneho

vysledku, ale 1 jako na metodu vedouci kziskani konkurenéni vyhody.

20 Tamtéz. Str. 73.

2 MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
S. 74, Dostupné z. http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4c15-adf6-
6f8ddc97d08e/GetFile6_3.pdf.
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Da se konstatovat, Ze UspéSnost regionu na trhu cestovniho ruchu stoupa s kvalitou

marketingu.

Strategicky management destinaci Ize charakterizovat jako zakladni prvek strategického
rozvoje, prostfednictvim kterého si turistické regiony mohou zajistit své dil¢i vysoce
hodnotné potencialy pro vybudovani zajimavych pozic v turistickém ruchu budoucnosti.
Schémata vedouci ke strategicky fizenym destinacim jsou v disledku odlisnych
regionalnich vychozich podminek riznd. V navaznosti na konkrétni regionalni
predpoklady vznikaji rozdilné zpiisoby jejich vytvafeni a rozdilnd organizace

destinaci.?®

Mezi z&kladni prvky dobré strategie zajisté patii jednozna¢né definované, konzistentni
a dlouhodobé cile, kterych chce region dosdhnout, nutnost perfektné porozumét

konkuren¢nimu prostiedi a v neposledni fad¢€ i1 objektivni zhodnoceni zdroji.

Marketingova strategie je Vv podstaté uceleny zpusob jednani organizace vuci
zakaznikdm, zahrnujici orientaci na uréité segmenty zakaznikd, vybér marketingovych
nastrojii, marketingového mixu, zpisobu marketingové komunikace (vcéetné
distribuénich kanalt, zpusobu propagace, reklamy, cenové politiky atd.). V oblasti
cestovniho ruchu je pfi zpracovani marketingové strategie potfeba vychéazet z toho,
Ze toto odvétvi je charakterizovano fadou specifik. V zasad¢ je nutné vychazet zejména

z nasledujicich specifickych charakteristik produkti cestovniho ruchu:

e jsou zpravidla vdzany na vyuziti urCitého prostoru (navstéva mést a kulturnich
pamatek, sjizdéni fek, lazenska turistika, kongresova turistika atd.),

e jsou Casov¢ zavislé (ro¢ni obdobi, datum konani kongresu, vystavy, olympijskych
her, sezonnost otviraci doby — obdobi apod.),

e maji komplexni charakter a na jejich zajiStovani se tak podili fada druhem a Grovni
sluzeb naprosto odlisnych subjekti,

e 7 hlediska zakaznika jsou zastupitelné i z hlediska destinace (Spanélsko — Recko),
zprostiedkovatele (vybér cestovni kancelafe), dodavatele sluzeb (v individualni

turistice volba dopravniho prostiedku, volba ptfepravce, volba hotelu) jsou ¢astecné

8 MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
s. 6. Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4¢15-adf6-6f8ddc97d08e/GetFile6_3.pdf.
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zavislé na jejich vCasném zabezpeCeni - z hlediska poskytovatele
(zprosttedkovatele) i z hlediska zakaznika (rezervace dopravnich cenin, rezervace
ubytovani),

e poptavka po uréitém druhu sluzby je mistné i Casové znacné zdvislda (napf.
sezonnost, ¢asove se menici poptavka po urcitych destinacich),

e vyrazné se uplatiluje segmentace trhu (piestoze existuji standardizované produkty
typu rezortua u moie) — podle destinaci, ceny, komplexnosti, délky pobytu, cile

a zajmi atd.”

2 MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
s. 12 Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4c15-adf6-6f8ddc97d08e/GetFile6 3.pdf.
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2 ANALYZY SOUCASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU

V JIHOCESKEM KRAJI

Podle zakona ¢. 347/1997 Sb., o vytvofeni vysSich izemnich samospravnych celkl
a 0 zméné ustavniho zakona Ceské narodni rady ¢. 1/1993 Sb., Ustava Ceské republiky,
je uzemi Ceské republiky s uéinnosti od 1. ledna 2000 rozdéleno na 14 kraji, véetné
tizemi hlavniho mésta Prahy. Pro cestovni ruch se CR ¢leni na regiony, které jsou
totozné s kraji, tzn. s NUTS III. CR je tedy rozdélena do 14 regiont, jejichZ Gelem
jevoblasti CR predev§im propagace svého turistického potencialu v zahraniéi,

vydavani propagacnich tiskovin a prezentace na vystavach a veletrzich.®

Veskeré marketingové analyzy a strategie destinace musi vychazet z dukladného
poznani daného regionu. Tato kapitola ma za cil podrobné charakterizovat destinaci
Jihoceského kraje. Cilem analyzy prostiedi — vytvoreni profilu je pfedev§im zhodnotit
dosavadni vyvoj a ziskat objektivni informace o vefejné spraveé, ekonomickém,
socidlnim a zivotnim prostiedi a o jinych dulezitych aspektech, které ovliviiuji rozvoj
Uzemi (ochota obcani ke spolupraci, spolecné zajmy obcant, zajmové skupiny,
historické vztahy, apod.). Vysledkem by mélo byt vyhodnoceni soucasného stavu jako

vychodiska pro dalsi postup.

2.1 Socioekonomické charakteristika destinace

Z hospodartského hlediska ovlivnil rozvoj Jiho¢eského kraje jeho piihrani¢ni charakter,
kdyz tvoii podstatnou ¢ast hranice Ceské republiky, a to s Rakouskem a Spolkovou
republikou Némecko. Celkova délka této hranice ¢ini 334 km. V povale¢ném vyvoji
znamenala existence tzv. zelezné opony nizkou hustotu zalidnéni, nizky pocet obyvatel
a rozptylenou sidelni strukturu. Piedev§im v piihrani¢nich oblastech dochézelo
k trvalému vysidlovani obyvatelstva déale od hranic, nebyly zde Z&dné nebo

jen minimalni investice do infrastruktury a vybaveni téchto oblasti.

% MMR. Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruchu. [online]. Praha: MMR, 2007. [cit. 06. 11. 2015],
S. 16. Dostupné z. http://www.mmr.cz/getmedia/c4a98c3d-762a-4c15-adf6-
6f8ddc97d08e/GetFile6 3.pdf.
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Rozloha Jihogeského kraje je 10 057 km® a predstavuje 12,8 % rozlohy Ceské
republiky. Vice nez tetinu tizemi pokryvaji lesy a 4 % zabiraji vodni plochy. Pfevazna
Cast uzemi lezi v nadmotské vysce 400 — 600 m, ¢emuZ odpovidaji i ponékud drsné&jsi
klimatické podminky. Nejvyssim bodem na tzemi Jihoceského kraje je Sumavsky

prehrady v okrese Pisek.*!

Vzhledem ktomu, Ze kraj neoplyva Zadnym bohatstvim v podobé energetickych
surovin, je zde absence tézkého prumyslu. Tézba je zaméfena na loziska piski
a stérkopiskti, cihlarské hliny, kameniva a sklenaiskych piskiti. Nejvétsi bohatstvi
predstavuji predevsim lesy. Jiz ztéto podstaty je kraj vniman predevsim jako

zemeédélska a rekreacni oblast.

Primysl je koncentrovan piredevSim do aglomerace ceskych Budé&jovic a jedna
se predevsim o zpracovatelsky primysl, konkrétn¢€ vyroba motorovych vozidel a vyroba
potravinaiskych vyrobku. Podil krajského pramyslu na trzbach z primyslu ¢inil v roce
2014 pouze 4,1 %.%

Jak jiz bylo uvedeno vySe, JihoCesky kraj je predevsim zeméd¢lskou oblasti
srozvinutym rybnikafstvim a lesnictvim. Zemé&dé€lstvi kraje se orientuje piedev§im
na rostlinnou vyrobu, kde na téméf 490 tisicich hektarG pfevazuje péstovani obilovin
aolejnin, vyznamné je také péstovani brambor. Zivodisna vyroba je zaméfena
piedev§im na chov skotu a prasat. Celkova zeméd¢lskd produkce kraje vytvaii témeét
11% zemédélské produkce celé republiky. V minulosti zde bylo zbudovano ptes 7 000
rybnikt, jejichz celkova vyméra dnes je vice nez 30 tis. hektart. Nejvétsimi nejen
v kraji, ale i v Ceské republice jsou rybniky Rozmberk s rozlohou 490 ha, Bezdrev
se 450 ha a Horusicky rybnik se 415 ha. Rybnikafstvi JihoCeského kraje vytvaii téméf
polovinu celkové produkce ryb CR. Vyznamné se rovnéz podili na chovu vodni
dribeze, jako jsou kachny a husy. Na uzemi kraje jsou vybudovéna jesté dalsi velka

vodni dila. Lipno s rozlohou 4 870 ha je nejvétsi vodni plochou v Ceské republice

3L CSU. Charakteristika Jihoceského kraje. [online]. Publikovano: 30.05.2011. [cit. 08. 11. 2015].
Dostupné z: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/charakteristika-jihoceskeho-kraje-1914.html

32 ¢SU. Statisticka rocenka Jihoceského kraje — 2015. [online]. Zvefejnéno: 29. 12. 2015. [cit. 15. 01.
2016]. Dostupné z: http://www.czs0.cz/csu/czso/statisticka-rocenka-jihoceskeho-kraje-2015-0w0yohv3dz
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a Orlik, ktery disponuje rozsahlymi rekreatnimi oblastmi.*® Pateini fekou je Vltava,

K jejimz nejvétsim pritoklim patii Luznice, Otava, Blanice a Malse.

Jiho&eskou kotlinu tvofici stied kraje obklopuje na jihozapadé Sumava, na severozapadé
vybézky Brd, na severu Stiedodeskd Zulova vrchovina, na vychodé Ceskomoravské
vrchovina a na jihovychodé¢ Novohradské hory. V jihoCeské kotliné se rozkladaji
dvé panve, a to Ceskobud&jovicka a Tiebonska. Hranici kraje tvofi statni hranice
s Rakouskem a Spolkovou republikou Némecko, ktera méti 323 km, dale sousedi s kraji

Plzenskym, StfedoCeskym, krajem Vysocina a Jihomoravskym kraj em.*

Krajskym méstem jsou Ceské Bud&jovice. Kraj je rozddlen na 7 okrest,
Vv nichz zastupuje zaniklé okresni ufady dohromady 17 meést a obci s rozsifenou

plisobnosti.

Ke konci roku 2015 Zilo v kraji 637 472 obyvatel, tedy 63,4 obyvatel na 1 km?, coZ &ini
polovinu republikového priméru. Témét 64 % obyvatel kraje pak Zije ve méstech.
V poslednich letech doSlo k mirnému sniZeni porodnosti a naopak mirnému zvyseni
umrtnosti v porovnani s republikovym primérem. Stejné jako v celé CR a Evropé
stoupl v JihoCeském kraji primérny vek obyvatelstva, a to na 41,9 roku, coz je o dvé
desetiny nad celorepublikovy pramér. Obecna mira nezaméstnanosti je 5,9%, pti¢emz
republikovy pramér je 6,1%. Primérnd mésicni mzda je 21 749,- K¢ a je nizsi o témér

dva a pul tisice proti celorepublikovému priméru, ktery &inil 24 165,-K&.*

Vzdélani je zajistovano siti mateiskych, zakladnich a stiednich $kol. Vysokoskolské
vzdélani piedstavuje piedeviim Jiho¢eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich nebo

Vysoké Skola technickd a ekonomicka v Jindfichové Hradci.

2.2 Prirodni charakteristika destinace

JihoCesky kraj mél vzdy charakter spiSe rekreac¢ni. K tomuto statutu ho ptedurcuji jeho
piirodni krasy a bohatstvi v podobé rozsahlych lesi v horskych oblastech i rovinata

Uzemi s mnozstvim rybniki a jinych vodnich ploch a tokd.

33 CSU. 2011. Charakteristika Jihoceského kraje. [online]. Publikovéano: 30. 05. 2011. [cit. 08. 11. 2015].
Dostupné z: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/charakteristika-jihoceskeho-kraje-1914.html
34 4y

Tamtéz.
% CSU. Statistickd rocenka Jihoceského kraje — 2015. [online]. Zvefejnéno: 29. 12. 2015. [cit. 15. 01.
2016]. Dostupné z: http://www.czs0.cz/csu/czso/statisticka-rocenka-jihoceskeho-kraje-2015-0w0yohv3dz
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V Jihoceském kraji 1ze nalézt vSechny existujici typy velkoplosnych chranénych tizemi,
a to narodni park, chranéné krajinné oblasti (CHKO) i pfirodni parky. Celkova plocha

téchto izemi je 3520,9 km?, coZ tvoii 35 % rozlohy Jihoceského kraje.

Na uzemi okresti Prachatice a Cesky Krumlov se rozklada Narodni park Sumava,
Ktery zasahuje i na tizemi Plzenského kraje. VyhlaSen byl v roce 1991 a jeho rozloha
¢ini 681 km? Jeto jeden z nejvétsich lesnich komplexi v celé stfedni Evropé.
Charakteristické jsou rozsahlé lesy, misty az pralesovitého charakteru (Boubin,
Trojmeznd, Stozec), raselinist¢ a podmacené horské louky. Rovnéz lze objevit jezera

v ledovcovych karech nebo Gtvary mrazového zvétravani aj.

Dale jsou na uzemi kraje celkem tii chranéné krajinné oblasti — Blansky les, Sumava
a Trebotisko. CHKO Blansky les byla vyhlagena v roce 1989 a jeji rozloha je 212 km?.
Zasahuje do tii okrest a jednd se o vyvazeny krajinny celek se vzacnou florou a faunou.
Vice neZz polovinu pokryvaji lesy tvofené buky, jedlemi, javory a duby. Na loukach
a pastvindm této krajinné oblasti se vyskytuji i vzacné druhy rostlin jako orchideje
prstnatec majovy a listenaty. Vzacné druhy fauny zastupuji pfedev§im zastupci hmyzu,
ale také nékteii ptaci a obojzivelnici. Ze vzacnych savcu se zde vyskytuji napt. jelen

evropsky a v poslednich letech i rys ostrovid.

Nejvétsi CHKO JihoGeského kraje tvoii Sumava, ktera se rozklada na celkové plose
994 km? a zasahuje rovnéz do Plzefiského kraje. Od roku 1990 byla vyhlagena rovnéz
biosférickou rezervaci UNESCO. Tato chranéné krajinna oblast tvoii ochranné pasmo
Sumavského ndrodniho parku a na jejim tzemi lze nalézt naptiklad bortvku Cernou,
plavuii puéivou nebo hotfec panonsky ¢i blatouch bahenni a mnohé jiné. Z velkych
Selem zde zbyva uz pouze rys ostrovid. Hojn&jsi zastoupeni maji mensi Selmy jako kuna
lesni ¢i skalni, lasice kol¢ava ¢i tchot tmavy nebo liSka obecna. Obcas je mozné potkat

i jezevce lesniho. Hojnéji je zde zastoupena zvétr srnCi a Cernd, néktefi dravi ptaci

a pfedevsim rtizné druhy hmyzu.

Nejstar§si CHKO tvoii Trebonisko, které je jiz od roku 1977 vyhlaSeno biosférickou
rezervaci UNESCO. Jeho plocha ¢ini rovnych 700 km? a je tvofena plochym panevnim
Uzemim s unikatni rybniéni soustavou pochazejici ze stiedoveéku, rozsahlymi raSelinisti

a moktady s vyznamnymi hnizdisti a shromazdisti vodniho ptactva.
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Na utzemi kraje je celkem 13 vétSich ¢i menSich ptirodnich parkll postupné
vyhlasovanych od roku 1994. V roce 1994 byly vyhlaseny tyto piirodni parky: Cernicka
obora s rozlohou 25,5 km?, nejvétsi prirodni park Ceskd Kanada o celkové rozloze
291 km?, Homolka — Vojifov o rozloze 43,1 km? Jistebnicka vrchovina na ploe
72,7 km?, Kukle o rozloze 11,2 km? nejmensi Plziny rozkladajici se na plose pouhych
9,9 km?, Poléanka s rozlohou 16,2 km? a Turovecky les s celkovou plochou 20,3 km?.
V nasledujicim roce 1995 piibyly dalsi dva parky, a to Sobé&novskd vrchovina
s rozlohou 36,6 km? a Vysebrodsko o celkové plose 87,2 km% V roce 1999 byly
za pirodni parky vyhlageny také Novohradské hory s celkovou rozlohou 238 km?
a Poluska o velikosti 21,9 km?. Jako posledni byly mezi piirodni parky Jiho&eského

kraje v roce 2001 vyhlaseny Pisecké hory o rozloze 60,3 km?.

JihoCesky kraj je nazyvan krajem rybnikl, coz dokazuje 1 fakt, ze téméi dvé tretiny
veskerych ploch rybnikii na tzemi Ceské republiky jsou pravé vtomto Kraji.
K nejvétsimu rozmachu rybnikafstvi doslo ve sttedoveku a na rozdil od jinych oblasti
Ceska, se soustavy rybnikt na jihu Cech udrzely az do dnesni doby. Jsou to celkem tfi
ucelené skupiny, znichz tou nejvétsi je Tiebomska rybni¢ni soustava, na kterou
navazuje skupina ceskobudg&jovickd a blatenskd. V soucasnosti jsou rybniky velmi
intenzivné obhospodatovany a slouzi nejen k chovu ryb, ale i kdalS§im techniko-
hospodarskym funkcim, jako je napfiklad biologické ¢isténi odpadnich vod. Dale jsou
vyuzivany k chovu vodni driibeZze nebo tézbé rakosinovych a orobincovych porosti.
Vyznamna je jejich funkce komeréni, pfedev§im v organizovanych lovech divokych

kachen, sportovnim rybolovu a pfedevsim pro rekreaci.

Nejveétsi vodni plochou jsou vodni dila Lipno a Orlik o rozlohach 4870 ha a 2732,7 ha.
Lipno bylo vybudovano v béhem 5 let na hornim toku feky Vltavy jako soucast
tzv. Vltavské kaskady a k dokonceni tohoto dila doslo v roce 1958. V soucasnosti slouZi
pfedevS§im jako vyznamna rekrea¢ni lokalita. Piehrada Orlik zasahuje az na uzemi
Stiedogeského kraje a je to nejmohutngjsi piehrada v Cechach. Jeji hraz je vysoka
81,5 m. Vystavba tohoto vodniho dila trvala 8 let a k jejimu dokonc¢eni doslo v roce
1962. Ptrehrada se svym nejvét§im akumulacnim objemem 720 milionii m?® vody tvoii
9. stupent Vltavské kaskady. Ma dohromady ctyii Kaplanovy turbiny, jejichz celkovy

vykon ¢ini 364 MW. Na jejim biehu se nachazi fada rekreacnich stredisek.
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Uzemi Jihogeského kraje je protkano siti fek, potokil a fiéek, z nichz mnohé vytvareji
Uchvatna a turisticky zajimava Gdoli. NejdelSim vodnim tokem sfadou vodnich dél
je Vltava, kterd je velmi oblibena vodaky, cykloturisty i p&Simi turisty. V JihoCeském

Kraji jsou na ni zbudovany celkem ti piehrady, a to Lipenska, Hnévkovicka a Orlicka.

Dal8im, pro vodaky zajimavym tokem, je pravy pfitok Otavy — Blanice. NejkrasnéjSim
usekem je ten pod ziiceninou hradu Hus u Husinecké piehrady. DalSi, vodaky
oblibenou fekou, je Luznice pramenici v Novohradskych horach. Je soucasti vodni
soustavy na Ttebonisku a na jejim toku lezi i na$ nejvétsi rybnik Rozmberk. Krasnymi
sceneriemi 1 vodacky zajimavym tokem se muze pochlubit Spilka, ktera prameni
pod Churanovem a u Bohumilic se zleva vléva do Volynky. Volynka je Sumavska ticka
s Cetnymi pefejemi, ktera tvofi jeden zpravych piitoki Otavy. Vyhledavana
nejzajimavéjSich mist, protoze podrobny popis vSech moznosti by byl velmi obsédhlym

dilem.

Tak jako je oblast protkana vodnimi toky, je také tvofena Ceskou vyso&inou. Vné&jsi
¢asti kraje zaujimaji hornatiny, vrchoviny a pahorkatiny, stfedni a jithovychodni ¢ast pak

ploché panevni oblasti.

Nejvyssim vrcholem ¢eské ¢asti Sumavy je s vySkou 1378 m Plechy, ktery se zveda
nad Plesnym jezerem. Druhym nejvyssim vrcholem je Boubin vysoky 1362 m uprostied
Boubinské hornatiny, ktery je porostly lesem a na vrcholu ma Zulovy obelisk

cv w7

hibetu Sumavy s Bavorskem. Znémecké strany je piistupna horskou silni¢kou.
Z vrcholové plosiny je mozny Siroky rozhled. Nejvyssim bodem Blanského lesa je hora
Klet' se svymi 1084 metry. Hora je viditelna zdaleka diky televiznimu vysilaci,
rozhledné turistické chaté a hvézdarné. Turisté se na vrchol mohou dostat sedackovou
lanovkou z Holubova-Krasetina. Ceské &asti Novohradskych hor vévodi vrch Kamenec
0 vySce 1072, ktery je pro turisty zajimavy svymi mrazovymi sruby a balvany

na vrcholu.

V kraji je spousta riznych zajimavych pfirodnich lokalit a mezi nejznaméjsi z nich patii
Boubinsky prales. Je to unikatni rezervace, kde nékteré stromy jsou staré 300-400 let
a dorostly az do vy3ky 50 m. JiZ 150 let je jeho vyvoj ponechédn na pfirodé. Po obvodu
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pralesa vede nauc¢né stezka, skrz prochazi mnozstvi cyklistickych i péSich turistickych
tras. Stdle se vSak najdou i z&kouti, o kterych turisté nemaji ani tuSeni. Velkym
lakadlem je v podstaté cely tok Vltavy, ale néktera mista na Vltavé si zaslouZi zvIastni
pozornost. Jednim z takovych mist je Certova sténa, coZ netasem rozpukana Zulova
sttna nad udolim Vltavy blizko Vys$§iho Brodu. Z nejvétsiho kamenného bloku,
nazyvaného Certova kazatelna, je krasny vyhled do kraje. Protiklad ke skalnim titvarim
tvoii radelini§td v jezerni ¢asti Tieboniské panve u osady Jifikovo Udoli nedaleko
Suchdola nad Luznici. Skrz toto raseliniité Cervené blato vede nau¢na stezka. Dal3im
raselini$tém s nejkrasnéj$im raselinnym jezirkem je Chalupska slat’. Svoje zastoupeni
maji v JihoGeském kraji i krasové jeskyné. Jedinou zpiistupnénou je Chynovska
jeskynd. Ceska strana Sumavy ma celkem pét horskych jezer. Jednim z nich je Ple3né
jezero v ledovcovém karu pod vrcholem Plechého v nadmotské vysce 1090 m.
Mezi mnozstvim rybnikt v kraji vynika Velky Tisy, ktery je patym nejvétSsim z nich
ama 9 poloostrovii a 13 ostrovl. Je jednim znejcennéjSich chranénych uzemi
piedeviim kvili hnizdéni vodniho ptactva. Dobrodruzstvi zastupuje Zidova strouha,
ktera je jednim z nejkrasnéjSich a nejdivocejsich tdoli u nas. Je to uzky a hluboky
asi 20 km dlouhy kanon s nesCetnymi zakruty, ktery lemuji skalni stény s mnoha
previsy. Udolim prochazi znaGena cesta, jeZ je vSak priichodna pouze pii niz§im stavu
vody. Druhym pralesem na Gizemi kraje je Zofinsky prales, ktery se vyznacuje divokym
horskym lesem pralesovitého charakteru. Vedle jiz vyjmenovanych lokalit je i ostatni

uzemi kraje mimotadné zajimavé pro rekreaci a turistiku.

Mezi nejvyznamnégjsi devizy JihocCeského kraje patii jeho kvalita Zivotniho prostiedi.
Taje oproti jinym krajim na velmi vysoké urovni. Diky fidkému osidleni

a pohrani¢nimu charakteru si zdejsi krajina uchovala témét nedotknuty ptirozeny raz.

Na zakladé vyse uvedenych skutecnosti 1ze JihoCesky kraj charakterizovat jako kraj
S mimofadnym pfirodnim a krajindfskym potencidlem, ktery ma podstatny podil
na ptitazlivosti pro navstévniky cestovniho ruchu. Ve spojeni se sousednimi
piihrani¢nimi destinacemi Bavorska a Rakouska reprezentuje zajimavy turisticky region

VvV ramci stiedni Evropy.
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2.3 Kulturni pamatky a technické zajimavosti

Jihoc¢esky kraj oplyvéa velkym mnoZstvim historickych a kulturnich pamatek, které jsou
predpokladem pro rozvoj meéstské, kulturni a cirkevni turistiky. Toto kulturni

a historické dédictvi je zakladnim kamenem mnoha produktii cestovniho ruchu.

Unikem regionu jsou dvé lokality, které jsou zapsany do Seznamu svétového kulturniho
dédictvi UNESCO. Prvnim z téchto historickych ldkadel je historické centrum mésta
Cesky Krumlov. Mésto Cesky Krumlov leZi na jihu Ceské republiky v nadmoiské vysce

492 m nad moiem V udoli feky Vltavy na upati Chranéné krajinné oblasti Blansky les.

Historické centrum Ceského Krumlova piedstavuje mimotadné rozsahly komplex
hradnich a zameckych objekti vybudovanych v pribéhu Sesti stoleti. Jeho vystavba
probihala od 13. do 18. stoleti. V interiérech je cenna vyzdoba a bohaté soubory

nabytku a uméleckych pfedmétt. Pohled na historické centrum mésta nabizi Obrazek 2.

Obréazek 2 — Pohled na historické centrum Ceského Krumlova

Zdroj: Cesky Krumlov.com, online, Dostupné z: http://www.ceskykrumlov.com/prohlidka/hrad-a-zamek-

cesky-krumlov/
Dominantou mésta je Statni hrad a zimek Cesky Krumlov, ktery je druhym

nejrozsahlejsim komplexem v Ceské republice. Tento komplex je kromé hradu a zamku

tvofen méstanskymi domy s zivymi kiivolakymi ulickami a klidnymi romantickymi

zakoutimi. Atraktivitu mista zvétSuji hojné poradané hudebni festivaly a koncerty,
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vystavy véhlasnych umélct, historické hospidky, kavarny a stiedovéké krémy. Roc¢ni
navstévnost ¢ini vice jak 350 tisic navstévniki.

Druhym pokladem Jihoceského kraje, ktery je zapsan do Seznamu svétového kulturniho
dédictvi UNESCO, pak jsou jedine¢né ukazky selského baroka v obci HolaSovice.
HolaSovice jsou typickou jiho¢eskou vesni¢kou, ktera lezi 15 km zapadné od Ceskych
Budgjovic a necelych 30 km severné od Ceského Krumlova. Geograficky se nachazi
v jihozapadnim okraji CHKO Blansky les, pod zalesnénymi vrchy Skalka, Svehlan

a Vysoka, v nadmotské vysce 494 m nad moiem.

Pro celou tuto oblast jihoCeskych Blat je typické vesnické prostiedi s hodnotnymi
ndvesnimi prostory a scitlivym zasazenim téchto sidel do okolni Kkrajiny,

tak jak zobrazuje Obrazek 3.

Obréazek 3 — Ukazka selského baroka v Holasovicich

Zdroj: Oficialni stranky obce HolaSovice, online, Dostupné z: http://www.holasovice.eu/

Nejvétsim lakadlem je témér kompletné dochovany stiedoveéky systém domi a sypek,
které jsou propojeny ohradnimi zdmi s brankami a klenutymi vjezdy do prostoru navsi.
Celkovy dojem je$té umoctiuje Stukovy dekor ve stylu tzv. lidového nebo selského
baroka na vétSin€ pruceli. Komplex uvedeny v Seznamu UNESCO piedstavuje
23 pamatkové chranénych usedlosti o celkovém poctu 120 budov. Miizeme zde objevit

nejen vystavni statky se Spychary, stodolami, mastalemi a vymeénky, ale také kovarnu,
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hostinec a kaplicku. Usedlosti jsou rozlozeny po obvodu rozlehlé obdélnikové navsi
0 rozloze 210x70 m. K unikdtim patii napiiklad studny s dfevénou pistovou pumpou

nebo Selsky dvir &. p. 6, ktery je rodinnym selskym sidlem jiZ od roku 1530.%

Holasovice predstavuji unikatni dochovany soubor hospodaiskych usedlosti, které byly
stavebn¢ a vytvarné upraveny v prabéhu 19. stoleti do specifické podoby tzv. selského
baroka. Unikatni je dochovany pudorys z 16. stoleti v podobé velké navsi obklopené
dvéma desitkami selskych usedlosti se zdobenymi Stity a branami, ktera je piikladem

vesnického urbanismu z obdobi vrcholné faze stiedovéké kolonizace.

Vedle téchto dvou kulturnich pamatek zapsanych v seznamu UNESCO oplyva
JihoCesky kraj mnoha dalSimi pfitazlivymi historickymi mésty, misty a cirkevnimi
pamatkami. V kraji je sedm mést s vét§Sim poCtem obyvatel nez 10 tisic. Nejvétsim
znich je krajské mésto Ceské Budgjovice, které nabizi navitévnikim celou fadu
kulturnich pamétek od jednoho z nejvétsich namésti, pres Cernou véz, Samsonovu
kasnu az po fadu vyznamnych cirkevnich staveb. Tdbor zase ptedstavuje husitské
tradice a je méstskou pamatkovou rezervaci. Méstskou pamatkovou zénou ma 1 Pisek,
kde stoji také nejstarsi kamenny most v Cechach. Ve Strakonicich stoji véZ Rumpal,
ktera je narodni kulturni paméatkou. V Jindfichové Hradci je umistén tieti nejvétsi hrad
azamek v Cechach a i toto mésto, stejné jako Prachatice, je méstskou pamatkovou

rezervaci.

Turisté dychtici po poznani historie mohou zaujmout pamatnd mista. Asi nejznamé;jsim
je Husinec, méstecko, kde se narodil Mistr Jan Hus. Jeho rodny dim se stalou expozici
je néarodni kulturni pamétkou. V Sudoméii zase stoji pomnik Jana Zizky, ktery
pfipomind misto slavné bitvy vroce 1420. Milovnici cirkevni turistiky se mohou
seznamovat s velkymi cirkevnimi stavbami i s malymi vesnickymi kosteliky a Bozimi

mukami.

Jednim z mnoha divodd, pro¢ jsou jizni Cechy tak atraktivni pro mnohé turisty,

jsou jejich dochované hrady, zamky, tvrze a zficeniny. Kromé jiz zmifiovaného hradu

% Ceské deédictvi UNESCO. Holasovice — predstaveni. [online]. [cit. 15. 01. 2016]. Dostupné z:
http://www.unesco-czech.cz/holasovice/predstaveni/
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a zamku Cesky Krumlov, mohou turisté navstivit jesté hrad v centru mésta Jindfichova
Hradce, kde hradni a zamecké objekty a tii nadvofi dopliiuje renesan¢ni zahrada.
DalSim vyznamnym hradem je Rozmberk, ktery obklopuje anglicky park. Jednim
z nejstarSich ¢eskych hradi se mohou pochlubit Strakonice. V souboru gotickych,
renesan¢nich a baroknich budov sidli Muzeum stfedniho Pootavi. Ranou gotiku
zastupuje kralovsky hrad z 13. stoleti Zvikov. Destinace ma 10 dochovanych zamkd.
Mezi nejatraktivn&j§i a pro turisty nejldkavéjsi patfi zamek Cervena Lhota, Hlubok4
nad Vltavou nebo Orlik nad VItavou. Mezi nejznaméjsi tvrze patii ta ve Volyni, rané
gotickd tvrz Zumberk nebo areal stiedovéké tvrze Cuknitjn. Kromé téchto
dochovanych pamatek je v kraji jest¢ tada hradnich zficenin jako Div¢i Kamen,

Dobronice, Helfenburk, Choustnik ¢i Landstén.

Mezi dalsi lakadla kraje patii i technické pamatky a zajimavosti. Jako prvni v fadé
tojsou zbytky kondspfezni Zeleznice, spojujici mésto Ceské Budg&jovice
s hornorakouskym Lincem. JihoCesky kraj se rovné€Z miZe pysnit nejvyse polozenou
Z7elezniéni stanici v CR, a to Kubovou Huti a také uzkokolejnymi drahami, které sméiuji
z Jindfichova Hradce do Obratan¢ ado Nové Bystiice. Schwarzenbersky kanal
predstavuje unikatni 44 km dlouhé dilo, které propojuje povodi VItavy a Dunaje.
U Jeleni je jeho ozdobou 429 m dlouhy tunel. Rybnik Jordan zase prezentuje prvni
udolni ptehradu v Evropé s mohutnou sypanou hrazi. DalSim technickym skvostem
je Lipenska piehrada, kterd je nejvétsim umélym jezerem v Cechach. Zajimavymi
technickymi pamatkami, charakteristickymi pro region jiznich Cech jsou &etné hamry

a mlyny jako je Podhoslovicky mlyn.

Vyznamna je rovnéz lidova architektura a s ni spojené misti tradice s kroji, pisnémi,

zvyky a femesly. Na Taborsku to jsou pretrvavajici lidové zvyky a tradice, zatimco

vvvvv

Pti prozkoumavani kraje mlze turista narazit i na tradi¢ni vyrobu hudebnich néstroji,

dudéctvi a vyrobu krajek.

V JihoCeském kraji je funk¢énich celkem 31 turistickych informaénich center. Podle
aktualnich informaci Asociace turistickych informaénich center Ceské republiky jich 22

proslo Jednotnou klasifikaci turistickych informacnich center.
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2.4 Nabidka cestovniho ruchu na vyuziti volného ¢asu

JihoCesky kraj je protkan siti vice jak sedmdesati nauénych stezek, které nabizeji
navstévnikiim na rizné dlouhych trasdch moznosti poznani rtznych historickych,
ptirodnich a technickych pamatek a zajimavosti. Podrobny seznam téchto nauc¢nych

stezek je uveden v Piiloze A.

V kraji je celkem 19 hlavnich oblasti soustfedéné rekreace. Obrazek 4 ukazuje piehled

nejvyznamnéjSich rekreacnich oblasti.

Obrézek 4 — Nejvyznamnéjsi oblasti soustiredéné rekreace

Zdroj: Atem, Jihocesky kraj*’, vlastni Gprava
Agenda: 1 — Lipenskd prehrada, 2 — Orlickd piehrada, 3 — Rybniky Svét a Opatovicky, 4 — Hejtman
a Starikovsky rybnik, 5 — Osika, Dolni a Horni Zidpassky rybnik, 6 — Komornik a Ratmirovsky rybnik, 7 —
Bezdrev, 8 — Dehtdr, 9 — Jordan, 10 — Milavy, 11 — Udoli Luznice, 12 — Udoli Mal3e, 13 — Udoli
Stropnice, 14 — Udoli Otavy, 15 — Udoli Nezarky, 16 — Tustskd jezera, 17 — Zadov, 18 — Kramolin, 19 -
Klet

¥ Atem. Jihocesky kraj. [online]. [cit. 15. 01. 2016]. Dostupné z: www.atem.cz /gis.php

37



Tyto oblasti jsou nejvice koncentrovany v destinacich s velkymi vodnimi plochami,
jako jsou piehrady, rybniky a jezera, nebo v destinacich nabizejicich moznosti lyZovani
(Zadov, Kramolin, Klet)). Pozadu v8ak neztstavaji ani lesnaté horské ¢i podhorské ¢asti
regionu a atraktivni udoli fek, které jsou nejvice vyuzivany pro chatafeni, cykloturistiku

a hippoturistiku.

Ptehled oblasti soustiedéné rekreace jasné ukazuje, ze JihoCesky kraj nabizi mnoho
moznosti pro provozovani letnich aktivit v podobé pési turistiky, cykloturistiky
a dalSich. Zna¢né mnozstvi rybnikd, pfehrad a tek predurcuje region rovnéz k vodni
turistice a sportim. Velké mnozstvi jiz diive vyjmenovanych kulturnich a technickych
pamatek a zajimavosti je zdkladnim kamenem pro turistiku zaméfenou na jejich
poznavani. Nabidka kraje je rozSifena 1 o seznamovani turisti s lidovymi femesly

a tradicemi, které se zachovaly a udrzuji dodnes.

Pohoii Sumava je predpokladem pro rtizné zimni sporty. Kraj nabizi i moZnosti
rybolovu, myslivost a dalsi sportovni aktivity. Rozsifujici se rodinné farmy vytvareji
predpoklady pro agroturistiku a hippoturistiku. Hotelové komplexy ve méstech,
ale i v turistickych oblastech stale vice rozsifuji svoji ¢innost a vytvareji dostate¢né

zazemi pro nabidku kongresove turistiky.

Zdravé ptirodni prostfedi je zdkladem pro rozvoj lazeiistvi zaméteného na ozdravné
pobyty, pfipadné rehabilitatni 1écbu na zdravém vzduchu. Tiebon a Bechyné jsou

centry lazenstvi v Kraji.

JihoCesky kraj nabizi i fadu dalSich kulturnich zafizeni jako jsou divadla, kina a muzea
nebo také rtzné galerie a vystavy. Kromé stalych divadelnich scén jako je napf.
Meéstské divadlo v Prachaticich se svou nabidkou riznych divadelnich pifedstaveni,
ale i rozli¢nych jinych kulturnich akci. Alternativu nabizi pouli¢ni, loutkové a pohybové
Divadlo Kvelb v Ceskych Budgjovicich. Klasickou &inohru, operety &i koncerty
zprostfedkovava navstévnikim Divadlo Frani Sramka v Pisku. Velkym lakadlem
je Otagivé hledisté v Ceském Krumlove.

Vsechna vEtSi meésta (Ceské Budéjovice, Tabor, Jindfichiiv Hradec, Prachatice, Pisek)
disponuje fadou modernich kinosald. Velkym lakadlem jsou i letni kina v Ceskych

Budé¢jovicich, Prachaticich a Strakonicich.
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Pro zajemce je k dispozici i fada muzei. Za vSechny lze jmenovat napt. Muzeum
v Jindfichové Hradci s pro turisty velmi atraktivnimi Kryzovymi jesli¢kami, Muzeum
Ceské loutky a cirkusu v Prachaticich, Husitské muzeum v Taboie nebo M¢stské
muzeum a galerie Vodnany se svymi narodopisnymi vystavami ¢i obrazarnou ceského
malifstvi 19. a 20. Stoleti. AlSova JihoCeska galerie v Hluboke nad Vltavou nabizi svym
navstévnikiim vice nez 20 tisic kust obrazii, soch, keramiky aj. Kromé¢ stalych expozic
se turist¢ mohou podivat na aktualni nabidku raznych kulturnich akci. Informace
0 nabidce poskytuji vSechna turisticka informacni centra a dalsi instituce. V Kraji jsou

pofadany i rizné hudebni, divadelni a filmové festivaly.
2.5 Vybavenost a infrastruktura v destinaci

K rozvoji cestovniho ruchu nesta¢i pouze krasné piirodni scenerie, zachovalé kulturni
pamatky nebo ptirodni podminky pro sport. Neméné dulezitou soucasti je i vybavenost
region a celého kraje zhlediska dopravni infrastruktury, rGznych ubytovacich

a stravovacich zatizeni a nabidky dopliikovych sluzeb.

V kraji je zaznamenavana stale se zvysujici intenzita dopravy, pfedevS§im se jedna
0 dopravu silni¢ni. JihoCesky kraj pokryva sit’ dalnic a silnic o celkové délce 6 150 km.
V tomto poctu kilometrii je pouze 40 km dalnic a 358 km silnic L. tfidy. V soucasnosti
neni kraj napojeny na republikovou sit’ dalnic. Silnice Il. tfidy maji celkovou délku
1635 km, nejvétsi délku maji silnice III. tfidy, a to 3 817 km. Patetni spojeni
se severnimi a vychodnimi kraji Ceské republiky a stejné tak s (izemim Rakouska
zajistuje silnice E 55 vedouci z Prahy ptes Ceské Budgjovice do Linzu. Na tuto silnici
pak navazuji mistni silnice II. a III. tfidy. Silni¢ni sit’ je doplnéna siti Zelezni¢ni.
V zelezni¢ni doprave sice pres uzemi kraje nevedou hlavni zelezni¢ni koridory, pfesto
je zde nékolik dilezitych uzlti. Provozni délka Zelezni¢nich trati je 977 km.
V Novohradskych horach a na Sumavé jesit mistnich komunikaci znadnd Fidsi.
Jako vyznamna piilezitost k lepSimu napojeni kraje na dalSi vnitrozemské regiony
se do budoucna jevi planovana vystavba dalnice D3, rychlostni komunikace

R4 a IV. Zelezni¢niho koridoru.

Kraj disponuje 8 silni¢nimi piechody pro osobni automobilovou dopravu a 3 zelezni¢ni

ptechody. Tyto piechody jsou déale doplnény 16 turistickymi pfechody ¢i stezkami.
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Koordinatorem dopravy v Jiho¢eském kraji je firma JIKORD, s.r.o. Hlavnim cilem
koordinatora je zajisténi dopravni obsluznosti v souladu s legislativou EU, CR

a prisluSnymi opatfenimi kraje.

JihoCesky kraj rovnéz disponuje mezinarodnim letistém, které je v Ceskych
Bud¢jovicich a zajistuje spojeni s celym svétem. V soucasnosti ma licenci pouze
na provozovani nevetejného mezindrodniho letisté¢ s vnéjSi hranici a je zplsobilé
pro lety za viditelnosti, tj. ve dne. Lety, které potiebuji celni a pasovou sluzbu,

je nezbytné ohlasit 24 hodin doptedu.

Letni sezona je ve znameni lodni dopravy, ktera je provozovana na piehradé Lipno,
Orlik a Hnévkovice. Nabizené¢ vyhlidkové plavby jsou obohaceny o fadu dopliikovych
sluzeb a zpestieni. Velky zajem je o vodactvi, tj. sjizdéni fek, pfedevSim Vltavy,

Luznice, Nezarky a Otavy, a to na kanoi, kajaku ¢i raftingovym ¢lunem. P#i dobrych

stavech vody maji milovnici vodackého sportu k dispozici téméf 500 km splavnych

useku rek.

JihoGesky kraj ma velmi rozvinutou cyklistickou infrastrukturu s téméf 5000 km

znaCenych cyklistickych tras, jejichz délka kazdym rokem narusta. Uceleny dopravni

systém cyklotras pfedstavuje pét hlavnich cyklistickych cest:

e VItavska cyklisticka cesta (VCC) je dalkovou nadregionalni trasou, ktera sleduje tok
feky Vltavy od jejich pramenti az do M¢élnika, kde se Vltava spojuje s Labem
a Vltavska cyklisticka cesta s Labskou cyklostezkou. K této cesté existuje
cyklistickd mapa VCC — jihoc¢esky tsek.

e Otavské cyklistické cesta (OCC) ptedstavuje rovnéz dalkovou nadregiondlni trasu,
jez tentokrat sleduje tok feky Otavy z Sumavské Modravy az pod hrad Zvikov
na soutoku s VItavou. | pro tuto cestu byla vydana cyklistickd mapa OCC.

e EUROVELO 13 - cyklotrasa Zelezné opony (EV13) reprezentuje evropskou
mezinarodni dalkovou trasu sledujici linii tzv. ,,Zelezné opony* od Barentsova
az po Cerné mote. V ramci Jihoteského kraje a Rakouska je v terénu vyznadena
viseku Cernd hora (hranice s Plzefiskym krajem) — Pise¢né (hranice
s Jihomoravskym krajem) v celkové délce 320 km. Vydand cyklistickd mapa

ma oznaceni EV13 — jihocesky usek.
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e Cyklistickd cesta LuZznice — Nezarka (LNCC) je c¢tvrtou, tentokrat regionalni
dalkovou trasou ve dvou vétvich sledujici toky fek Luznice a Nezarky az po soutok
s Vltavou v Tyna nad Vltavou. Oznaceni vydané cyklistické mapy je LNCC.

e CykKlisticka cesta Zlaté stezky ptedstavuje posledni regionalni jiho¢eskou dalkovou
trasu preshrani¢niho vyznamu. Linie je ve fazi projektovych ptiprav a bude sledovat
historickou Zlatou stezku z Pasova do CR. Prvni vétev povede na Vimperk a dal
ve sledu toku Volyiikky do Strakonic (soutok s Otavou), druhd vétev pak povede
na Prachatice a podél toku feky Blanice az do Putimi (soutok s Otavou),
¢imz vznikne smysluplné propojeni VCC a OCC.

Tato pateini sit’ cyklistickych cest je doplnéna fadou kratSich znacenych tras, které tvoii

lakavy ramec moznosti pro aktivni navs§tévniky regionu. Pifiloha B ukazuje mapu

s piehledem této sité. Celd cyklistickd infrastruktura kraje je doplnéna kvalitnimi

propagacnimi a kartografickymi materialy, které nabizeji rizné tematické vylety apod.

Mezi hlavni nedostatky dopravni infrastruktury patii zna¢n¢ se zhor$ujici technicky stav
zelezni¢ni a dopravni sité. Cela situace je zkomplikovdna 1 vysokym nartstem poctu
osobnich i nakladnich automobili. Pfes vesSkeré snahy strategie kraje jednoznaéné
prevazuje individudlni automobilova doprava nad hromadnou piepravou cestujicich.

Také pravidelna udrzba silnic piedstavuje vysoké provozni naklady.

Moznosti ubytovani zajist'uje vice jak 1200 hromadnych ubytovacich zafizeni. Nabidka
kraje pokryva celou $kalu ubytovacich zafizeni, jako jsou hotely, penziony, apartmany,
hostely, lazné (Spa hotely), ubytovani v soukromi, horské chaty, chalupy, ubytovny
akempy. Také trovenn ubytovani ma rlznou “Uroven od t& nejnizsi
az po pétihvézdickové hotely. Turisté si mohou ubytovaci zafizeni vybrat i na zakladé
doplitkového vybaveni. Nabidka je Siroka: internet, parkovani, vnitini a vnéjsi bazén,
hriste, détskad hriste, restaurace, bezbariérovy pristup, konferenéni mistnost, moznost
ubytovani s domacimi zvifaty, lyzafsky vlek nebo wellness. Ubytovani muze byt
poskytovani také pouze se snidani, s polopenzi nebo plnou penzi. Jednim z dulezitych
faktorti pro vybér ubytovani je jeho cena. Tabulka 2 uvadi vyvoj po¢tu hromadnych
ubytovacich zatizeni v JihoCeském kraji v letech 2012 az 2014 spolu s vyvojem poctu

pokojt, Itizek, hosti a stravenych noci.
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Tabulka 2 — Ubytovaci kapacity k 31.12.

2012 2013 2014

I(:{erlf(?r?]dné zafizeni 1288 1302 1208
Poget pokoj 21 875 21314 20 440
Podet lizek 62518 61 761 59 247
Podet hostdl 1107 452 1138549 1176 046
Poget noci 3153833 3188 706 3231 434

Zdroj: CSU, [online], vlastni provedeni®®

Zatimco pocet hromadnych ubytovacich zafizeni v prib¢hu tii let stoupal a klesal
na konecnych 1208 zatizeni v roce 2014, v poctu pokoji V téchto zatizenich dochazelo
K trvalému poklesu. Stejny klesavy trend vykazuje i pocet lizek. Naproti tomu pocty
hostl rok od roku stoupaji, stejné jako pocet jimi strdvenych noci v téchto zatizenich.
Rozdilnost v téchto udajich ukazuje na vyssi procento celkove obsazenosti ubytovacich
zafizeni.

Pti pfepoCtu obsazenosti na procenta stoupla zplvodnich 13,82 % vroce 2012,

ptes 14,15 % v roce 2013 na 14,94 % v roce 2014

Vroce 2014 bylo v celkovém poctu 1208 ubytovacich zafizeni celkem 35 hotelt
se Ctyfmi a péti hvézdickami, dale fungovalo 159 ostatnich trovni hotelt, 522 penziont
a 492 ostatnich hromadnych ubytovacich zafizeni, jako jsou motely, hostely, botely

a ubytovani v soukromi.

Ubytovani v kempech nabizi rizné moznosti, tj. chatky, mobilni domy, apartmany nebo
pokoje, ¢i obytné piivésy. DalSim typem ubytovani je moznost pfespani ve vlastnim,
tj. ve stanu ¢i karavanu. Rovnéz vybaveni kempt je rizné. Nabidka zahrnuje kuchynku,
sprchy, hiisté (tenis, volejbal, nohejbal, fotbal) détské hiisté, petangue, stolni tenis,
posilovna, pfistupny pro vodni sporty a koupani a s nim spojené atrakce, parkovisté

nebo bezbariérovy pristup. Zajemci mohou volit 1 podle vhodnosti kempu pro urcitou

% (SU. Cestovni ruch. Aktualizovéno: 14. 12. 2014. [online]. [cit. 08. 01. 2016]. Dostupné z:
https://www.czs0.cz/csu/xc/cestovni_ruch-xc
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skupinu turistt (pro rybafe, pro turistiku, pro firemni a skupinové akce, pro vodaky,

pro motorkafe, pro seniory, pro rodinnou dovolenou apod.).

Tabulka 3 ukazuje vyvoj po¢tu mist pro ubytovani ve stanech a karavanech v horizontu

let 2012 az 2014. Uvedené Udaje jsou aktualni k poslednimu dni v roce.

Tabulka 3 — Vyvoj po¢tu mist pro karavany a stany k 31.12.

2012 2013 2014

Mista pro stany a

K 13 522 13 566 13 809
aravany

Zdroj: CSU, [online], vlastni provedeni®

VysSe uvedend tabulka jasné ukazuje setrvaly mirny nariist poctu mist pro stany
a karavany, coz je dusledkem stile vé€tSi oblibenosti tohoto typu nocovani mezi

navstévniky kraje.

Jihocesky kraj ma celkové velkou koncentraci kapacit ubytovacich zatizeni, pficemz
kapacita je rozvrstvena mezi ubytovani v hotelech, penzionech, apartmanech,

turistickych ubytovnach, chatovych osadach a kempech.

VétSina ubytovacich zafizeni, at’ uz hoteli a penzioni nebo kempt nabizi moznost
stravovani ve svych restauracnich zafizenich. K dispozici je i fada samostatnych
stravovacich zafizeni, ktera nejsou vazana na ubytovani. Nabidka je Siroka a Ilisi

se piredevsim cenou, ale 1 typem a kvalitou nabizeného stravovani.

MMR CR provedlo v obdobi ledna aZ kvétna 2014 monitoring stravovacich zatizeni®,
které se zame¢filo na stravovaci zafizeni mimo ubytovani, sportovni a plavecké stadiony,
jidelny a pulty v hypermarketech, mobilni stanky, Cerpaci stanice a stravovani
v institucich. Pfi tomto vymezeni ma JihoCesky kraj k dispozici dalSich 2 976
stravovacich zafizeni. Nejvice jich lze nalézt v Ceskych Bud&jovicich (183 zafizeni).

Nejveétsi koncentrace jsou ve velkych méstech a turisticky vytizenych oblastech.

% CSU. Cestovni ruch. Aktualizovéno: 14. 12. 2014. [online]. [cit. 08. 01. 2016]. Dostupné z:
https://www.czs0.cz/csu/xc/cestovni_ruch-xc

 MMR. Monitoring stravovacich zarizeni. [online]. Prezentovano 29. 04. 2015. [cit. 15. 01. 2016].
Dostupné z: http://www.mmr.cz/getmedia/6069294c-8f75-4b4c-934c-d5fc03d3a213/04-Prezentace-SZ-

Praha-29-4.pdf
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2.6 Vyvoj cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji

JihoCesky kraj byl vzdy povazovan za zemédélskou a turistickou oblast. K vyraznému
rozvoji cestovniho ruchu doslo pfedevsim po uvolnéni mezinarodni hranice po revoluci
v roce 1989. Do té doby byl turismus soustiedén vice do vnitrozemi, pfedevsim do téch
casti kraje, které disponovaly velkymi vodnimi plochami (napt. ptehrada Lipno, Orlik
nebo oblasti rybniki). Uzemi smérem ke statni hranici bylo dlouhou dobu vefejnosti
nepiistupné a dochazelo zde ksystematickému vysidlovani obyvatelstva.
Po znovuotevieni hranic se vSak tato izolovanost zmeénila na velké pozitivum, protoze
zdej$i krajina a piirodni krdsy zlstaly minimaln€ zasazeny negativnimi dopady
civiliza¢niho vyvoje.

V soucasnosti tak maji turisté k dispozici rozsahla uzemi s velmi atraktivnim ptirodnim
a krajinnym potencidlem. K tomuto se pfidivda i snaha kraje a jednotlivych
podnikatelskych subjekti o dals$i a predevSim trvale udrzitelnych rozvoj cestovniho

ruchu v regionu.

Ptihrani¢ni charakter kraje poskytuje moznosti efektivni pieshrani¢ni spoluprace
jak ve vyrobni oblasti, tak i v oblasti sluzeb spolu s rozvojem cestovniho ruchu,
kde je vyuzivana celkova atraktivita kraje s méné¢ naruSenou pfirodou a mnozstvim

kulturnich pamatek.

V poslednich letech se rozviji mnoho forem pieshraniéni spoluprace. Jednou z nich
je Euroregion Sumava — Euroregio Bayerischer Wald — unterer Inn v Bavorsku
a Regionalmanagement Mauhlviertel v Hornim Rakousku, ktery zahrnuje Gzemi
o celkové rozloze 16 345 km? s 1,3 miliony obyvatel. SdruZuje 109 rakouskych,
83 bavorskych a 90 ¢eskych obci (z toho 56 obci je z Jihoceského kraje). Mezi hlavni
¢innosti prihraniéniho celku je zkvalitnéni a koordinace pieshranicni spoluprace,
reprezentace regionu, vymeéna informaci a predev§im ucast na tvorb¢ strategii rozvoje

a programu EU.

V kvétnu 2002 byl zaloZen Euroregio Silva Nortica, ktery zahrnuje Uzemi okrestu
Jindfichtiv Hradec, Ceské Budg&jovice, Pisek a Tabor v Jihodeském kraji a region
Waldviertel s okresy Zwettl, Krems, Gmind, Waidhofen an der Thaya a Horn na Gzemi

Spolkové zemé Dolni Rakousko. Euroregion ptredstavuje uzemi o rozloze 10 639 km?
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stémef 0,7 miliony obyvatel. Mezi hlavni cile této pieshrani¢ni spoluprace patii
spoleéna prezentace regionu, vyména informaci a rozvoj cestovniho ruchu.

Na jihoceské stran¢ e do ného zapojeno 42 obci s vice nez 263 tisici obyvateli.

DalSi vyznamnou formou spoluprace s ostatnimi zemémi Evropy jsou také ruzné
programy partnerskych mést. VSechna vétsi jihoCeskd mésta maji sva partnerskd mésta,
vétsinou se pak jedna o mésta z okolnich zemi — Némecka, Rakouska, Italie nebo

Francie.
Program rozvoje Jiho¢eského kraje 2014 - 2020

Program rozvoje Jihodeského kraje 2014 - 2020*" je zékladnim stfednddobym
dokumentem regionalniho rozvoje na Urovni vys§iho Gzemné samospravného celku,
ktery kraj zpracovava v samostatné pusobnosti na zaklad¢ platné legislativy, zejména
zékona ¢. 248/2000 Sb., o podpotfe regionalniho rozvoje a zakona ¢. 129/2000 Sb.,
0 krajich. Hlavnim tuc¢elem dokumentu je definovani strategické rozvojové vize
a globalniho cile Jihoc¢eského kraje pro obdobi let 2014-2020. Tato rozvojova vize,
resp. globalni cil, je zaloZena na realizaci péti dil¢ich cili na arovni prioritnich os,
jez jsou dale rozpracovany do jednotlivych opatieni a nasledné jsou stanoveny

konkrétni aktivity a zaméry, kterymi budou dil¢i cile napliovany.

Na zaklad¢ vyhodnoceni faktorti rozvoje je pro obdobi let 2014 — 2020 definovana
strategicka rozvojova vize JihoGeského kraje takto:* “Jihocesky kraj bude atraktivnim
a bezpecnym regionem posilujicim svou konkurenceschopnost v ramci stiedoevropskeho
prostoru, kterd bude postavena na zvysujici se kvalite lidskych zdroju, Setrném vyuZiti
potencialu prirodniho, historického a kulturniho dédictvi, na rozvoji a zvySovani
dostupnosti verejnych i soukromych sluzeb pro obyvatele, podnikatele i navstévniky
kraje a na podpore uzemni vyvazenosti mezi venkovskym a méstskym prostorem

pri dodrzovani zasad udrzitelného rozvoje.*

Strategie rozvoje Jiho¢eského kraje na roky 2014-2020 je jednak navaznost na Program
rozvoje JihoCeského kraje 2007-2013 a jednak vazby na Strategii regionélniho rozvoje

™ Jihoesky kraj. Program rozvoje Jihoceského kraje 2014 — 2020. Oficialni portal Jihoceského kraje.
[online]. Zvefejnéno: duben 2014. [cit. 15. 01. 2016]. Dostupné z: http://www.kraj-
jihocesky.cz/1598/program_rozvoje jihoceskeho kraje 2014 8211 2020.htm

2 Tamtéz, s. 15.
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Ceské republiky, vazby na Strategii Evropa 2020 a rovnéz na Narodni program reforem.
Tato provdzanost by méla byt zarukou pro jeji uspeSné naplnéni. Strategie rozvoje
ma celkem pét prioritnich os a z nich vychazejicich 17 ruznych opatieni na podporu

rozvoje kraje.

2.7 Porterova analyza

Porterova analyza je rozborem odvétvi a jeho rizik. Jeji podstatou je prognézovani
vyvoje konkuren¢ni situace v odvétvi na zakladé odhadu chovani stavajicich
konkurentli, potencialnich konkurenti, dodavateld, kupujicich a hrozby substitutl.
Struktura odvétvi mé velky vliv na urovani konkuren¢nich pravidel hry a potencialu

firmy.
Hrozba vstupt novych konkurenti do odvétvi

Bereme-li za odvétvi cestovni ruch, jsou v tomto piipadé konkurenti jiz znami. Jako
potenciélni ohroZeni lze vnimat mozZnosti cestovani do zahrani¢nich destinaci, které

byly pro turisty doposud nepiistupné.
Vyjednavaci sila (schopnosti) dodavatela

Mezi dodavatele v cestovnim ruchu jsou pocitani vSichni provozovatelé ubytovacich
a stravovacich zafizeni. Dal§imi silami, které plsobi v tomto odvétvi, jsou cestovni
kancelate, dopravci a poskytovatelé riznych doplinkovych sluzeb. VsSechny
podnikatelské subjekty ptisobici na trhu cestovniho ruchu v Jihoceském kraji se musi
snazit neustdle néjakym zplsobem ozvlaStiovat svoji nabidku, at’ uz néjakym
origindlnim néapadem, vytvafenim riznych cenovych balicki nebo navazovanim

spoluprace s dalSimi dodavateli.
Vyjednavaci sila (schopnosti) kupujicich

Kupujici v cestovnim ruchu se déli na domaci a zahrani¢ni. Zahrani¢ni turisté radi
poznavaji stale nové destinace, je tedy v zajmu podnikatelskych subjektt poskytovat
své sluzby na takové tirovni, aby jejich hodnoceni bylo co nejpozitivnéjsi a lakalo stale
nové navstévniky. Mezi domacimi navstévniky je situace odlisna. Jak ukézal Vyzkum
agentury CzechTourism v 1été 2013, ti se radi vraceji na sva oblibend mista dovolené

a ne jinak tomu je i v regionu Jiho¢eského kraje.
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Hrozba substituti = nahradnich produkti

V ramci sttedni Evropy existuje fada oblasti cestovniho ruchu, které jsou pifimymi
konkurenty v boji o navstévniky Ze zahrani¢nich to je pfedev§im Horni Rakousko,
které nabizi kompletni zazemi nejen pro wellness, pé&si turistiku, cykloturistiku a sport,
ale také pro kulturni vyziti. Dal§im konkuren¢nim regionem je Dolni Rakousko,
jez disponuje Sirokou nabidkou festivali a trhii, dale ¢etné moznosti kulturniho vyziti,
vinafstvi a cyklistiku. Tfeti vyznamnou oblasti je Vychodni Bavorsko, které nabizi
moznosti pesi a cykloturistiky, hippoturistiky a wellness, a navic jesté golf a zimni

sporty.

Na uzemi Ceské republiky patfi mezi hlavni konkurenty v oblasti cestovniho ruchu
predev§im hlavni mésto Praha a jeji okoli, ktera 14ka turisty na historické a kulturni
pamatky, moznosti vyuziti kongresové turistiky, ale 1 krasnou pfirodu (hlavné okoli
Prahy). Podobné piirodni atraktivity jako Jiho&esky kraj nabizi Sumava lezici na uzemi
Plzenského kraje. Podobnou skladbou nabidky CR disponuje i Jihomoravsky kraj,
kde se turisté mohou t&Sit nejen na historické pamatky zapsané v UNESCO (Brno),
ale také na krasnou ptirodu s moznostmi pési a poznavaci turistiky okofenéné mistnim
folklorem a tradici vinafstvi. I Jihomoravsky kraj mé sviij Narodni park (Podyji). Ttetim
nejvaznéj§im  konkurentem vramci Ceské republiky je kraj Vysogina,
ktery navstévnikim nabizi fadu pamatek zapsanych v UNESCO (Tel&, Tiebi¢, Zdar
nad Sazavou), prirodni krasy, lesy, moznosti pé&$i a cykloturistiky, které v zimé

nahrazuje jizda na bézkach.
Intenzita konkurenc¢niho boje uvniti odvétvi

Vzhledem k tomu, Ze celd Ceské republika, potazmo stiedni Evropa se velmi angazuji
v cestovnim ruchu, je konkuren¢ni boj velmi silny. Pfirodni krasy nabizeji dalsi kraje
jak v CR, tak i v okolnich zemich. Rozsahlé kulturni a historické pamaétky nabizi
predev§im Praha a StfedoCesky kraj, Jihomoravsky kraj nebo Karlovarsky kraj.

Ze zahrani¢nich destinaci jsou nejvétsi konkurenci napt. Videil nebo Patiz.
2.8 PEST analyza

PEST analyza je analyzou podnikatelského prostfedi, ve kterém Vv tomto piipade

konkrétni destinace Jiho¢eského kraje ptisobi.
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Politicke faktory

- Uspotadani Evropy s volnym pohybem osob zemi EU.

- Lidé maji volné disponibilni zdroje i volny ¢as k cestovani a rekreaci.

- Evropa je ovlivnéna migracni vlnou z africkych statd, coz ovliviiuje CR
ptimoiskych stati na obou stranach Stfedozemniho mote. V tomto kontextu
je Ceska republika relativné minimalné zasaZenou oblasti.

- Moznym ohroZzenim je jista Groven terorismu, ktery se zaméfuje na mista s velkou
koncentraci lidi.

- Hlavnim néstrojem Ministerstva pro mistni rozvoj (MMR) na podporu a koordinaci
v oblasti cestovniho ruchu v CR je Koncepce stéatni politiky cestovniho ruchu v CR
na obdobi 2014-2020. Jedna se o stfednédoby strategicky dokument, ktery vychazi
z rozvojovych moznosti cestovniho ruchu v Ceské republice. P¥ikladem podpory CR
je Narodni program podpory cestovniho ruchu 2010-2016 a jeho podprogram
cestovani dostupné vSem. Cilem je rtst podilu CR na prosperité regiond, vytvoreni
ekonomickych podminek k iniciaci a podpofe aktivit pro rozvoj domaciho CR. Dale
podpora tvorby novych produktt, aktivni zaélenéni cilovych skupin, sniZzeni
sezoénnosti, vytvofeni podminek pro zlepSeni infrastruktury cestovniho ruchu
a zptistupnéni aktivit. Podporovano: rekonstrukce/vybudovani odpocivadel, center
sluzeb pro turisty a hygienického zazemi pro pé&si, cyklisty a handicapované turisty
podél tras, zpiistupnéni atraktivit cestovniho ruchu, zavedeni/zlepSeni/vytvoreni
navigacnich a informacnich systémua pro sluchové a zrakové postizené ucastniky
cestovniho ruchu a pofizeni zafizeni pro bezpecné parkovani kol a tschovu

zavazadel, to vSe véetné propagace zrealizovanych vystupt akci.
Ekonomické faktory

-V poslednich dvou letech doslo ke kone¢nému piekonani mezinarodni ekonomické
krize, coz dokazuje i vyvoj HPD Ceské republiky v Tabulce 4. Z tabulky jasné
vyplyvd, Ze Kk nejvétsimu poklesu ve vyvoji realného HDP doslo v krizovém roce
2009 a druhy pokles zaznamenavame v roce 2012. S ustupujici celosvétovou krizi
a celkovym restartem ekonomiky a tim spojenym zvySenim zajmu o cestovani doslo
v letech 2013 a 2014 Kk pomérné¢ razantnimu zvySeni HDP. V procentualnim

vyjadieni vzestupi a poklesi HDP je nejvétsi pokles zaznamenén v roce 2009,
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ato 0 3,7 % a naopak k zatim nejvétsimu nartstu doslo v roce 2014 o 3,2 %. Cilem

snahy predstaviteli JihoCeského kraje je nepfetrzity nardst.

Tabulka 4 — Vyvoj redlného HDP v letech 2008 — 2014

2008 2009 2010 | 2011 2012 2013 | 2014

v mld. K¢ 3902,6| 3866,2| 3960,8| 3988,5| 3969,8| 4055,0| 4206,2

%, predchozi rok =
100

101,8 96,3| 1010, 100,9 98,7| 100,3| 103,2

Zdroj: CSU, [online], vlastni Gprava®®

Cela Ceska republika, a tim i Jihogesky kraj, je vzhledem ke kurzu EUR a USD
k ¢eské koruné velmi zajimavou destinaci z hlediska cenové dostupnosti.

Cestovni ruch stimuluje investice do mistni infrastruktury, jako jsou vodovody,
kanalizace, elektrifikace, telekomunikace, silni¢ni a zelezni¢ni sit’, letiste aj.

Rozvoj sluzeb pro navstévniky, které mohou vyuzivat i residenti.

ZvysSovani zam¢&stnanosti a rozvoj malého a sttedniho podnikani.

Mistni samosprava ma zvyseny piijem z dani a poplatkd.

Socialné-kulturni faktory

Ptirodniho prostfedi s vysokou lesnatosti, vodnimi plochami a velkym poctem
kulturnich pamatek (téméf 6 tis. objektl) je vyuzivano k navstévam a rekreaci
oblany zcelé CR ave znatné mife i zahraniénimi turisty. V letnim obdobi laké
zejména oblast Lipna, Orliku, jihoeskych rybnikd, ale také Sumavy, v zimé pak
lyzaiské arealy Zadov - Churanov a Lipno - Kramolin.

Cely region je vyhlaSen mnoha historickymi a kulturnimi pamatkami.

Se zvysujici se Zivotni drovni obyvatelstva, stoupd i jeho ochota ucastnit
se cestovniho ruchu.

Rozvoj cestovniho ruchu podnécuje i postupujici globalizace.

8 SU. Hruby doméci produkt.[online]. Aktualizovano: 12. 01. 2016. [cit. 08. 01. 2016]. Dostupné z:
WWw.Czs0.sz/csu/czso/hdp_cr
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Technologické faktory

- Silniéni sit’ v Jiho¢eském kraji je druha nejrozsahlejsi v Ceské republice, coz oviem
predstavuje zna¢né naklady na jeji udrzbu. Zna¢ny problém predstavuje nedostatek
dalnic a rychlostnich silnic, které znamenaji znané zatizeni patetnich dopravnich
tahlt v regionu. Neckteré useky téchto silnic navic potiebuji rekonstrukci
a modernizaci. Zakladni sit’ je doplnéna hustou siti mistnich komunikaci, které vSak

vykazuji rozdilnou kvalitu.

- Zelezniéni sit’ je dostate¢na aviak ma zna¢né nedostatky v technickych parametrech.
Tyto nedostatky zptsobuji horsi propustnost a rychlost Zelezni¢ni dopravy. Neustale
dochézi k poklesu nakladni i osobni ptepravy. Nardst silniéni dopravy ukazuje

na nedostatecnou konkurenceschopnost zeleznice.

- Hlavni vodni cestu JihoCeského kraje ptedstavuje Vltava, kterd je az do Ttrebenic
vyuZivana pro plavidla o nosnosti do 300 tun. Ostatni vodni toky jsou vhodné

ptedevs§im pro rekreaéni vyuZiti.

- Hlavni nedostatek je v absenci plnohodnotného mezinarodniho letisté. EXxistujici
JihoCeské letisté Ceské Budgjovice ma sice naplanovanou modernizaci, ale ta bude

probihat postupné.

- Z&sobovani obyvatelstva kraje vodou z vetejnych vodovodu piesahuje 91 %. Ptesto
vsak existuji lokalni problémy se zajisténim dostateénych zdroji v obdobich sucha
nebo pii povodnich a podobnych ptirodnich katastrofach. Jsou vSak piipravovany
projekty zamétené na feSeni téchto probléma.

- Vzhledem k rozdilné hustoté¢ zalidnéni, je plynofikovano pfiblizné 42% uzemi.
V ostatnich pfipadech jsou vyuzivana tuhd paliva, prfedev§im hnédé¢ a Cerné uhli
a koks. V omezené mife je vyuzivana i biomasa.

- Nejvétsim vyrobcem elektrické energie je jaderna elektrarna Temelin. Jeji vykon
je doplnovan vyuzivanim obnovitelnych zdroji energii, predevsim vyuziti energie
Z biomasy a bioplynu a vyuzivani tepelnych cerpadel.

- Kraj vSak zaostavd za republikovym primérem ve vybavenosti domdacnosti

informaénimi a komunika¢nimi technologiemi i z hlediska pfistupu k internetu.
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jeho obyvatelstvo vytrvale starne. Primérnd mzda je oproti republikovému priiméru
niZsi o vice jak 2 500,- K¢&. Na druhou stranu primérna nezaméstnanost v kraji je o pil

procenta nizs$i, nez je republikovy pramér.

Kraj mé vytvotfeny Program rozvoje na obdobi 2014-2020. ZvySujici se zivotni uroven
ma za nasledek i1 vyssi poptavku po moznostech cestovani. Na druhé strané soucasna

migracni vlna pfedstavuje ohrozeni volného pohybu v rdmci Evropy.

Rozvoj CR stimuluje investice do mistni infrastruktury, kterou vyuZivaji i residenti.
ZvySovani navs$tévnosti, znamena rozvoj malého a stfedniho podnikani, a to zase
ptredstavuje zvySeny piijem mistnich samosprav z dani a poplatka. V oblasti funguji
piedev§im mikro a malé podniky vénujici se pfevazné obchodu, sluzbam, stavebnictvi

a dalsimu drobnému pramyslu.

Turisticky region jizni Cechy je dlouhodob& spojovan s klidnou rodinnou rekreaci
Vv relativné zachovalém Zivotnim prostiedi s mnozstvim pamatek, vhodnych tras
pro cykloturistiku a dostatkem vodnich ploch ke koupani a relaxaci u vody. Zimni
turistiku podporuji horska stfediska s nabidkou sportovniho wvyZiti a ubytovaci

infrastruktury.

Kraj disponuje dostatkem cyklotras a péSich tras. Silni¢ni sit’ je sice dostatecné husta,
avSak prevladaji silnice tretich tfid, jejichz kvalita neni zdaleka dostate¢na. Technicka
infrastruktura ve vétsin€ obci je na velmi dobré Grovni — existence veiejného osvétleni,

plynofikace, obecni vodovody a kanalizace a dostate¢né pokryti mobilnimi operatory.

2.9 SWOT analyza

V ramci této analyzy je nezbytné definovat vnéjsi a vnitini klicové faktory ovliviujici
rozvoj regionu a nasledné ud¢lat rozbor téchto vlivii na piilezitosti a ohrozeni, silné

a slabé stranky, tedy SWOT analyzu.
Silné stranky

- Vyhodnd geografickd poloha na hranici s Némeckem a Rakouskem ve stiedu
Evropy
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- Poloha kraje na hlavnich transevropskych turistickych trasach EuroVelo7
pro cyklisty, p&si trasa E10).

- Navaznost na pieshrani¢ni turistické trasy, mnozstvi turistickych hrani¢nich
piechoda s Némeckem a Rakouskem.

- Zachovalg, ekologicky hodnotna a turisticky atraktivni venkovska piiroda a krajina
(NP Sumava, rizné CHKO, prehradni nadrze, rybniky, feky)

- Vyznamny kulturné historicky potencidl mést i venkova - 2 pamatky zapsané
na seznamu UNESCO (Hola3ovice, Cesky Krumlov), historicka centra mést, hrady,
zamky, sakralni stavby, lidova architektura, tradice, folklor, historické osobnosti,
festivaly - zajimavost regionu z hlediska poznavaci turistiky.

- Kvalitni péCe o pamatky a turistické atraktivity.

- Velmi dobra uroven a dostupnost ubytovacich a stravovacich zatizeni.

- Pfevaha vicedennich pobyta.

- L&zenské lokality (Tiebon, Bechyné, VrdZ u Pisku).

- Tradi¢ni mistni vyroby (pivo, gastronomie, sklo).

- Ruznorody pfirodni a kulturni potencial umoznujici tvorbu rozmanitych navzajem
se dopliujicich nabidek (aktivni pohyb, odpocinek, poznavani piirody a mistni
kultury, zdravi, apod.).

- Schopnost prilakat navstévniky i z vétSich vzdalenosti.

- Pratelskost mistniho obyvatelstva.

- Vysoka uroven sluzeb poskytovanych cykloturistim.

- Dostupnost hromadné dopravy

Slabé stranky

- Mal¢ vyuzivani médii jako je tisk, rozhlas a televize ze strany navstévnika.

- Malé vyuzivani turistickych informac¢nich center jako zdroji informaci o regionu.

- Problémy s mezikrajovou koordinaci aktivit vramci cestovniho ruchu mezi
JihoCeskym a ZapadocCeskym krajem.

- Nedostatek spole¢enského a kulturniho vyziti v nékterych oblastech kraje.

- Nedostatecna vybavenost pro wellness a zazitkovou turistiku.

- Vysoka cenova troven poskytovanych sluzeb.
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- Nevyhovuijici stav komunikaci a s tim souvisejici nedostatek parkovacich mist.

- Omezujici vliv izemi se zvySenou ochranou pfirody a krajiny na rozvoj nékterych
projektii cestovniho ruchu.

- Nedostate¢na informovanost o moznostech a nabidkach CR v regionu.

- Sezénnost nabidky CR — hlavni nabidka ptedev§im v 1ét€ a v zimé.

Piilezitosti

- Zkvalitiovani dopravni infrastruktury v regionu.

- ZlepSeni dostupnosti regionu prostfednictvim hromadné dopravy — motivace
navstévniku k prodlouzeni doby pobytu.

- RozSifovani nabidky programt pro volny ¢as.

- Podpora zajmu o relaxaci vhodnou nabidkou doplitkovych sluzeb

- Rozsifeni propojeni turistickych a kulturnich aktivit s Rakouskem a Némeckem

- Existujici Strategie rozvoje Jihoceského kraje 2014 — 2020.

- Ochota obc¢ant spolupodilet se na realizaci projektt v oblasti cestovniho ruchu.

- ZlepSovani sluzeb spojenych slazenstvim, wellness, kongresovou a vystavni
turistikou.

- Vytvafeni novych produkti cestovniho ruchu tak, aby dochazelo k prodluzovani
celkové doby pobytu navstévnika v regionu.

- Posilovéani infrastruktury a sluzeb s durazem na vys$$i vyuzivani pobytt mimo hlavni
sezonu.

- Pokracujici rozvoj ptihrani¢ni a preshrani¢ni spoluprace s Némeckem a Rakouskem.

- Trvale udrzitelny rozvoj CR s durazem na Setrné vyuzivani ptirodniho a kulturné
historického potencialu kraje.

Ohrozeni

- SniZzeni vyuzivani médii jako zdroje informaci o regionu ztézuje mozZnosti
propagace novym navstévnikim.

- Soucasné reklamy maji minimalni odezvu mezi navstévniky.

- Znac¢né vylidnovani a vysidlovani kulturni krajiny, ze-jména malych obci.

- Neexistence spolehlivého celostatniho systému turistickych informaci, informa¢niho
a rezervacniho systému s celostatnim a mezinarodnim propojenim, statni koncepce

vicezdrojového financovani.
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- Nedostate¢na spoluprace subjektu cestovniho ruchu v rdmci Jiho¢eského regionu
(velké Gzemni spravni celky), vedouci k masové turistice, soustiedéné do nékolika
malo turistickych center.

- Globalni tendence starnuti obyvatelstva.

- Nartst piimé konkurence domacich i zahrani¢nich turistickych destinaci (rtst

kvality sluzeb CR v konkurenc¢nich regionech aj.

JihoCesky kraj ma vyhodnou geografickou polohu v centru Evropy na hranicich
s Némeckem a Rakouskem. Jsou zde udrzovany a rozvijeny dlouhodobé vazby
na sousedni regiony. V rdmci regionalniho rozvoje je zaznamenavana rostouci aktivita
mistnich akénich skupin, venkovskych regiont a riznych sdruZeni obci. Tyto aktivity
se odrazeji i ve zkuSenostech s ¢erpanim finan¢nich prosttedki z evropskych zdroju.
Uzemi kraje se vyznacuje vysokym podilem Gzemi se zachovalou a rozmanitou krajinou
a prirodnim bohatstvim. Celkovy stav zivotniho prostiedi kraje je na velmi dobré
urovni. Jedna se predevSim o kvalitu ovzdus$i a estetickou hodnotu krajiny. Kraj
disponuje primarnim potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu v podobé zachovalé,
ekologicky hodnotné a turisticky atraktivni pfirody a kulturni krajiny s velkou
koncentraci kulturnich pamétek a pamdatkové chranénych uzemi, vcetné nékolika
pamatek zapsanych na seznamu UNESCO. Mezi druhotné atraktivity kraje patii
naptiklad tradice lidovych femesel, zvyki, kultury a venkovské architektury. V kraji
rovnéz funguje sit’ informacnich center. Mezi klady regionu lze pocitat i1 relativni
bezpecnost, tj. niz§i uroven kriminality. Existuji velmi dobré podminky pro rozvoj
aktivniho a vicedenniho traveni volného ¢asu v podobé cykloturistiky, pési turistiky,

rekreacni plavby,hippoturistiky nebo zazitkové turistiky a mnohé dalsi.

DalSi rozvoj cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji zavisi na dal§im posilovani
infrastruktury a sluZzeb v oblasti kultury, sportu a volnocasovych aktivit. Dal$i rozvoj
je zadouci i u tradi¢nich kulturnich, sportovnich a spolecenskych aktivit na izemi kraje.
Rozvoj cestovniho ruchu podpofi i optimalizace uzemni dostupnosti a kvality vetejnych
sluzeb. K tomu by méla poslouzit modernizace a dostavba silni¢ni sité a modernizace
sit¢ zelezni¢ni. Kladny vliv na rozvoj regionu bude mit také dostavba a modernizace
mezinarodniho leti§té v Ceskych Budgjovicich. UdrZitelnost rozvoje cestovniho ruchu
zé&visi rovnéz na udrzovani a rozvoji preshrani¢ni spoluprace se sousednimi regiony

aeuroregiony. Na udrzitelnosti rozvoje CR se téZ podili dalSi rozvoj spoluprace
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a partnerstvi mezi vefejnou spravou a neziskovym a podnikatelskym sektorem.
Z hlediska ptimého ovlivnéni rozvoje CR jde o Setrné vyuzivani potencialu chranénych
uzemi a dalSich ekologicky nezatizenych a pfirodné cennych oblasti pfi zachovani
prirodniho bohatstvi, tzn. ekologicky Setrnd turistika. Na dalSim ristu CR se muze
podilet jesté revitalizace a vyuziti ¢asti vojenského vycvikového prostoru Boletice.
Mezi ptilezitosti rozvoje CR kraje patii rozvoj sluzeb spojenych s lazenstvim, wellness,
kongresovou, vystavni ¢i incentivni turistikou. Velkym pfinosem se muze stat
zlepSovani kvality lidskych zdroju v oblasti sluzeb cestovniho ruchu. Dilezity je rozvoj
infrastruktury a sluzeb v oblasti CR sméfujici k vyssi celoro¢ni vytéznosti stavajicich
I nové zfizovanych kapacit s diirazem na posileni zimni sezény a mimosezony. Kraj

by také mél pracovat na budovani funk¢niho jednotného marketingu.

Mezi slabé stranky patii stdle mistné nedostatecna infrastruktura pro volnocasové
aktivity v nékterych castech regionu a ztoho vyplyvajici nevyvazenia nabidka
cestovniho ruchu. Nektera =zafizeni v kraji maji nedostateny technicky stav
a vybavenost pro zajiSténi doplitkovych sluzeb. Soukromé i instituciondlni subjekty
podilejici se na rozvoji CR stidle nedostatecné¢ vyuzivaji informacni, rezervacni
a objednavkové systémy. Problémem je i vySSi podil Uzemi se zvySenou ochranou

ptirody a krajiny, ktery mize eliminovat n¢které zaméry a projekty rozvoje CR.

Mezi ohrozujici faktory se fadi dal$i prohloubeni zaostdvani hospodaisky slabsich
oblasti v ramci regionu nebo omezeni podpory programu pieshrani¢ni spoluprace. Stale
také existuji velké rezervy ve spolupraci mezi vefejnym a soukromym sektorem v CR.
Nedostatkem je i nefeSeni otazky kvality lidskych zdroji v CR jako zakladniho
stavebniho prvku konkurenceschopnosti sluzeb cestovniho ruchu.
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3 NAVRHY MARKETINGOVYCH STRATEGII PODPORY

CESTOVNIHO RUCHU V JIHOCESKEM KRAJI

V dnesni uspéchané dobé chtéji vSichni poznavat co nejvice, v co nejkratSim case
a za co nejméné penéz. Cykloturistika nabizi v tomto sméru elegantni feSeni. NavrZzena
marketingova strategie vychazi z provedenych analyz a zkoumani. Snahou strategie
je docilit prodlouzeni pobytové doby navstévnika Jihoceského kraje a vyuZiva
zékladnich silnych stranek regionu jako je ptirodni prostredi a kulturné-historické
bohatstvi kraje.

Zakladem je propojeni tradice pivovarnictvi se stale stoupajici oblibou cykloturistiky.
Zamgér vytvoreni pivnich cyklostezek, které spoji pohyb na kole s moznosti obc¢erstveni
se pivem z regionalniho pivovaru, vSak narazi na novelu silni¢niho zakona ¢. 361/2000
Sb., v aktudlnim znéni. Tento zakon jasn¢ stanovi, ze také cyklista je pfimym
ucastnikem provozu na pozemnich komunikacich a plati tedy pro néj stejna pravidla
jako pro fidice motorovych vozidel. Z tohoto diivodu je navrhovano feSeni, které pocita
minimalné s jednodennim pobytem v mist¢ kazdého pivovaru. Druhou moZnosti

je nabidka nealkoholickych piv od nékterych pivovart.

VSechny pivovary nabizeji exkurze spojené s vykladem o vafeni piva a ochutnavkou
svych produkti. Zaroven umoziuji nakup produkti své vyroby a upominkovych
pifedmétt. Hlavni nabidku v podobé prohlidek pivovari dopliiuje nabidka mistnich
ubytovacich a stravovacich zafizeni a pfidruzenych sluzeb (koupaliste, kulturni zatizent,
kulturni pamatky aj.). Cilem je nabidnout souhrnny bali¢ek sluzeb, kdy by si vSak
zajemci mohli sami svtij pobyt naplanovat online v nabidce spolupracujicich cestovnich
kancelari, turistickych informacnich center nebo pfimo na Jihoceské centrale cestovniho

ruchu.

Hlavnim koordinatorem realizace navrhovanych pivnich stezek je Jihoceska centrala
cestovniho ruchu. Spusténi realizace strategie by mél pfedchazet dotaznikovy prizkum
mezi planovanymi spolupracujicimi podnikatelskymi subjekty, ktery by prvotné
zjistoval jejich zijem na spolupraci a rovnéz by slouzil jako prizkum nabidky
jednotlivych subjektl. Na zakladé vyhodnoceni dotaznikového Setfeni by byly osloveny

ty subjekty, které by projevily zdjem o spolupraci. Na spolecném osobnim jednani
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by byly komunikovany zplsoby propagace, spoleéné logo (navrh: spojeni piva a kola
Ci cyklisty), zatraktivnéni nabidky sniZzenim ceny za ubytovani, exkurze v pivovarech,
stravovani a Ucasti na dopliikkovych sluzbach v ptipad¢, ze navstévnik absolvuje celou
nabizenou trasu v ramci jednoho pobytu. Pro rozprostieni poptavky na v§echna obdobi
vhodnd pro vylety na kolech, tj. jaro, 1éto a podzim, aktualizovat nabidku podle
mistnich akei pofadanych pfi riznych pfilezitostech (jarmarky, velikonoce, pouti, hody
apod.). Soucasti nabidky navstévnikim jsou planovany podrobné cykloturistické mapy
Vv podobé propagacniho letdku s vyznaCenim vSech odpocinkovych zastavek
a zapojivsich se pivovart a dal$ich podnikatelskych subjekti. Pro zvySeni atraktivity
by bylo mozné vyhlasit soutéz o sbér razitek z jednotlivych pivovari se slosovanim
oceny Vpodobé rizné velkych baleni piva a dalSich reklamnich pifedméti.

Spolupracujici podnikatelské subjekty se prezentuji spolecnou reklamni kampani.

Propagac¢ni letdky budou celkem tfi, pro kazdou navrhovanou trasu zvlast. Hlavni
upoutavkou bude spole¢né logo a podrobnd mapa celé trasy. U kazdé zastavky budou
uvedeny moznosti ubytovani, stravovani a kulturniho a sportovniho vyziti. Navrhy
popist jsou uvedeny v kapitolach 3.1 az 3.3. Doplnény budou barevnymi fotografiemi
nejvetSich 1akadel a zajimavosti. Vzhledem k rozsahu ptijde spiSe o propagacni brozury

nez letaky.

Planované trasy pivnich stezek v maximalni mife vyuZivaji stavajicich cyklostezek,
chybgjici tiseky nahradi mistni silni¢ni sit. Pro zkvalitnéni nabidky budou na pfedem
vytipovanych mistech zbudovany cekarny, ptisttesky a odstavné plochy pro kola. Cela
trasa bude vzdy opatfena informa¢nimi znadkami. Zadna z vySe jmenovanych staveb
nepotiebuje ke své realizaci podle zakona ¢. 183/2006 Sb., o Uzemnim planovani
astavebnim ftadu (stavebni zakon), v aktudlnim znéni, ani stavebni povoleni
ani ohlaseni.

Financovani navrhované strategie je planovano zruznych zdroju. Nejvétsi podil
by mély ¢init dotace z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu, konkrétné
z Podprogramu cestovani dostupné vsem. ,,Cilem tohoto podprogramu je rist podilu
cestovniho ruchu na prosperité regionii, vytvareni podminek k iniciaci a podpore aktivit
pro rozvoj domdciho cestovniho ruchu. Podpora tvorby novych produktu, aktivni

zaclenéni cilovych skupin, sniZeni sezomnosti, vytvoreni podminek pro zlepseni

57



infrastruktury cestovniho ruchu a zpristupneéni atraktivit. Ddle tento podprogram
podporuje rekonstrukce ¢i vybudovani odpocivadel, center sluzeb pro turisty
a hygienického zazemi pro pési, cyklisty a handicapované turisty podél tras,
zpristupneéni atraktivit cestovniho ruchu, zavedeni, zlepSeni nebo vytvoreni navigacnich
a informacnich systéemit pro sluchové a zrakové postizené ucastniky cestovniho ruchu
a porizeni zarizeni pro bezpecné parkovani kol a uschovu zavazadel, to vse vcietné

propagace zrealizovanych vystupi aket.“**

Celkova vySe dotace ze statniho rozpoétu muze dosdhnout maximalni vyse 50%
celkovych uznatelnych vydaji a je poskytovana v rezimu de minimis. Dalsi ¢ast financi
bude Cerpédna z rozpoctu kraje a finanné se budou podilet i zacastnéné pivovary a dalsi

podnikatelske subjekty.
3.1 Jizni pivni stezka

Jizni pivni stezka propojuje celkem 18 riznych zastavek zahrnujicich nejen mistni
pivovary, ale také nckteré historické a kulturni pamatky a samoziejm¢ pfirodni krasy
a zajimavé piirodni lokality. Celkova doba pobytu je planovana na 10 dni,
ale je moznost pifedem domluvit jeji prodlouzeni v konkrétnim misté pobytu
(napf. U rybnika Svét). Celkova délka cyklistické trasy ¢ini 194 km a jedna
se 0 uzavieny okruh, ktery za¢ina a konéi v Ceskych Budg&jovicich. Nav§tévnik miize
k rezervaci pouZit oficialni stranky JihoCeské centraly cestovniho ruchu nebo nabidky

vybranych cestovnich kancelafi. Mapka s vyznacenou trasou je uvedena v Piiloze C.

Planovany ¢asovy rozpis — minimalni délka 10 dni (zakladni nabidka)

zastavky ¢. 1 -3 =1. den

zastavka ¢. 4 = 2. den

zastavka ¢. 5 =3. den

zastavky ¢. 6 —8 = 4. a 5. den

* MMR. Rok 2016 — Podprogram cestovani dostupné véem. [online]. Prezentovano 30. 10. 2015.
[cit. 15. 01. 2016]. Dostupné z: http://mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-cestovni-ruch/Cestovni-
ruch/Programy-Dotace/Narodni-program-podpory-cestovniho-ruchu-%282010-201/Rok-2016-
Podprogram-Cestovani-dostupne-vsem
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zastavky ¢. 9 — 10 = 6. den
zastavky ¢. 11 - 12 = 7. den
zastavky ¢. 13 — 14 = 8. den
zastavky ¢. 15-16 = 9. den
zastavky ¢. 17 — 18 = 10. den

Zadatek Pivni stezky: Samsonova kasna Ceské Budgjovice

Konec Pivni stezky: pivovar Samson

1. Samsonova kasna (Ceské Budé&jovice)

Pamatky - jednu z mnoha méstskych pamatkovych rezervaci jiznich Cech tvoii
zdejsi krajské mésto. Nachazi se zde mnoho historickych pamatek, mezi nimiz
nejvyznamnéj$i jsou historické barokni domy se zachovalym podloubim.
Névstévnici mésta je mohou nejvice obdivovat na ndmésti Premysla Otakara II.,
které patii k nejvétsim naméstim v Cechach. Jeho stied zdobi barokni Samsonova
kaSna z 18. Stoleti a je uplné nejvétsi kasnou u nas.

Stravovani — do projektu jsou zapojeny oblibené restaurace v okoli namésti
Piemysla Otakara I1. V cenovych relacich od 250 do 600,- K¢ za 2 osoby.
Ubytovani — v nabidce je ubytovani vSech kategorii od jedno, tfi a Ctyf
hvézdickovych hotelli, pfes penziony, hotely garni a kemp az po turistické
ubytovny

Zéabava — napt. aquapark Ceské Budgjovice - letni a kryty plavecky areél

S toboganem, vifivkou a parnimi komorami, divadlo, kino atd.

2. Minipivovar Beeranek (Ceské Bud&jovice) - Vyrobce piv Beeranek byl zaloZen

roku 2014 a jiz za 2 roky své plisobnosti miize nabidnout mnoho vybornych druhti

piv a pivnich specidli. Mezi ty patii 13° Diablo Negro, Cherrybeer nebo 11° lezdk

"Velikono¢ni beranek". Pivo tohoto pivovaru muzete ochutnat ve stylovém Singer

Pubu, kde je nabizen nejvétsi vybér to¢enych piv v Ceskych Budgjovicich.

3. Minipivovar Krajinska (Ceské Budé&jovice) - Dalii z novych pivovari zalozenych

v roce 2014 je minipivovar Krajinska 27, ktery se nachazi v historické budovg,

ve které vateni piva zapocalo jiz v druhé poloviné 13. stoleti. Dnes se tento pivovar

mize pochlubit napiiklad Krajinskou desitkou, jedenactkou a dvanactkou,
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11° Krajinskym Jantarem nebo 14° Krajinskou Ipou. Specidl Krajinska 27° dale
nabizi nejvysSi koncentraci extraktu mladiny a predstavuje velmi silné pivo
s obsahem 10,5 % alkoholu.

na svété vyvazejici své pivo do vice nez 70 zemi celého svéta je chloubou Ceskych
Bud¢jovic. Zde byl jiz jako ¢esky akciovy pivovar zalozen v roce 1895 a roku 1967
byl znarodnén. Pivovar ro¢né vyprodukuje ptes milion hektolitri piva. Napiiklad
Vv roce 2014 vystavil Budgjovicky Budvar 1 458 000 hls piva. Tato 700 leta tradice
vafeni piva je navstévnikim zpiistupnéna v interaktivnim muzeu, které je soucasti
pivovaru. Zde je popsana celd historie pivovaru a vystaveny exemplafe nejstarSich
lahvi a etiket. Dale mtize navstévnik zavitat na prohlidku pivovaru, kde je k vidéni
proces vyroby piva od varen, zrani piva az po obrovsky sal s vyrobnimi linkami

napliujici timto lahodnym mokem lahve a pfepravni bedynky.

5. Hluboka nad Vltavou - je zamek, ktery patfi mezi pfedni stavby postavené
v novogotickém slohu u nas. Nejen exteriér, ale i interiér je bohaté zdoben. Uvnitf
mohou navstévnici shlédnout nepteberné mnozstvi vzacnych sbirek od loveckych
trofeji az po vzacné obrazy prednich evropskych maliit. Hlubokd nad Vltavou
potesi 1 rodiny s détmi, kterym mulize nabidnout i velmi oblibenou a rozsahlou
zoologickou zahradu Ohrada, ktera skytd na 300 druht exotickych i domacich

zvifat.
e Stravovani — v nabidce mésta je na 30 restauraci riznych cenovych relaci.

e Ubytovani — navstévnici mohou zvolit péti, ¢tyf, tii a jedno hvézdi¢kovy hotel
nebo nektery ze Sesti penzionii. Méné naro¢ni mohou vyuzit nabidky nékterého

ze tii kemptll nebo turistickou ubytovnu.

e Zabava — napt. aquapark Hluboka nad Vltavou, ktery nabizi bazen s toboganem,
masaznimi lizky a détskym bazénkem nebo zoo HIlubokd nad Vltavou,
kde mohou navstévnici shlédnout 300 druhu zvitat ve vice nez 3000 exemplafich

a pro déti je k dispozici fada atrakci ve zdejsim détském koutku.

6. Rybnik Svét - je 7. nejvétsim rybnikem Tteboniska. Rozklada se na plose 215 ha

a byl zalozen roku 1571 Jakubem Kréinem z Jelan. Rybnik je schopen zadrzet
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az 11 miliond m® vody. Na jeho hréazich jsou vysazend dubové stromotadi, ktera

navazuji na zdmecky park vhodny na prochazku nebo projizd’ku na kole. V parku

je také umisténa Schwarzenberska hrobka, kterd pochazi z 19. stoleti.

e Stravovani — v okoli rybnika se nachazi vice nez 30 ruznych restaura¢nich
zafizeni.

7. Pivovar Bohemia Regent - pivovar zaloZzeny v roce 1379 je jeden z nejstarSich
pivovart u nas. Po mnoha zménach, které se udaly ve vlastnictvi pivovaru,
jeodroku 2000 majetkem akciové spolecnosti Bohemia Regent. Mezi dnes
nejznaméjsi piva, ktera se zde vafi, patii Cesky Granat. Dale pivovar vaii i specialy,
kterymi jsou napiiklad Kvasnicové pivo nebo Lady Vanilla. Prohlidka pivovaru
jemozna kazdy den. Pii prohlidce jsou nabizeny ochutnavky zdejsich piv
a pro zajemce je mozna také no¢ni prohlidka prostor varny a historického podzemi.

8. Zamek Trebon - nejen obrovské mnozstvi rybnikli v chranéné krajinné oblasti
Trebonsko, ale také historické centrum meésta kazdoroéné uchvati mnoho
navstévniklti. Perlou mésta je renesanéni zamek, ve kterém je dnes umistén
tieboiisky archiv, jeden z nejvétsich archivii v Ceské republice. V interiéru zamku
mizeme také obdivovat rozmberské renesanéni komnaty a  privatni
Schwarzenberska apartma. Navs§tévnici maji moznost navstivit mnoho femeslnych

trhli a vyznamny kazdoro¢ni vylov kaprti v nejvétsich rybnicich u nas.

e Stravovani - Ttebon disponuje vice jak 35 restaura¢nimi zafizenimi v riznych
cenovych relacich. Za vSechny Ize jmenovat napi. Restaurace pivovaru Bohemia

Regent nebo Supina a Supinka (rybi speciality z tfeboniskych rybniki).

e Ubytovani — nabizi vice nez 50 riznych druhd ubytovacich zatizeni. V nabidce
jsou opét Ctyf a tii hvézdickové hotely, mnoho penziont, ale i turisticka ubytovna
a kemp.

9. ZOO Dvorec - je jedno z mala zoo, které se muze pysnit velkym mnozstvim
exotickych zvitat. Zahrada je sice mala, ale navstévnik si zde maze prohlédnout pies
200 druhit cizokrajnych exemplait. Mezi nejzajimavéjsi patii tygr ussurijsky,
levhart skvrnity, pStrosi, medvéd nebo krokodylové. Umisténi uprostied lesti navic

dodava prijemnou atmosféru pii prochazce v této zoo. Dalsi zajimavosti je, Ze kazdé
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zvife je adoptovano néjakym ¢lovékem, ¢i firmou, které tak mohou finanénimi

ptispévky pomahat pfi jejich odchovu.

e Restaurace — kiosek, ktery je soucasti zoo. V okoli do 2 km jsou k dispozici
4 restaurace a 1 kavarna.

e Ubytovani — nabizi blizké Borovany s tfihvézdickovym hotelem, dvéma
penziony nebo moznosti ubytovani v soukromi.

10. Pivovar Jilovice - mladi¢ky pivovar byl zaloZzen v roce 2014 a prvni pivo se uvaiilo
teprve v ¢ervnu roku 2015. Prozatim se pivovar pysni ttemi druhy piva. Je to 10%
svétlé vycepni nefiltrované pivo, 12% svétly nefiltrovany lezak a 13% polotmavy
nefiltrovany special. Navstévnici si zde ur€ité piijdou na své. Lahodné pivo si totiz
mohou vychutnat v rodinné atmosféte tohoto minipivovaru.

e Restaurace - hostinec
e Ubytovani - penzion

11. Nove Hrady - pevnost na tpati Novohradskych hor ptivodem ze 13. stoleti je dnes
pozustatkem podoby tehdejSiho hradu. Ten byl nasledkem vypéleni, nasledného
vybuchu zpusobeného vznicenim stielného prachu od zasahu blesku a naslednym
zemétiesenim znacné poznamenan. Z puvodniho hradu se do dnes tedy nedochoval
mohutny bergrift (hranolova véz) a ptiléhajici palac. V interiéru hradu je dnes
k vidéni expozice o historii rodu Buquoyu, buquoyského sklafstvi a puvodni rodova

knihovna obsahujici 15 000 svazkd.

e Stravovani — v okoli zamku si navstévnici mohou vybrat z 8 restauraci, méné

hladovi maji k dispozici kavarnu.

e Ubytovani - k vybéru je tii nebo jedno hvézdickovy hotel, 9 penziond, kemp

a ubytovani v soukromi.

12. Pivovar Zumberk - pivo je zde piipravovano tradiénim rukodélnym zptisobem
pii uziti pouze tii tradi¢nich ¢eskych surovin sladu, chmele a vody. Sortiment nabizi
jak sudové tak lahvové pivo. K zakoupeni je zde napiiklad 13% polotmavy specidl,
14% Cernd mamba - tmavy special nebo 13% pivo Zumberk - Vanoéni polotmavy
special.

e Stravovani - restaurace

e Ubytovani: 2x penzion
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13.

14.

Pivovar Eggenberg - pod znackou Eggenberg vyrabi firma Beltton, s.r.0. 9 druht
piv jiz vice nez 24 let, pfiCemz samotna budova pivovaru je datovana
jiz do poloviny 16. stoleti. Pivo Eggenberg je dnes vyrabéno jak pro domaci trh,
tak i pro zahrani¢i. Znacka je znama napiiklad i v Cing, Finsku &i Rusku. Mezi pivni
speciality, které odtud pochazeji, patii citronové pivo nebo pivni palenka.
Eggenberg je ale i vyrobcem limonéd, sodové vody, Coly nebo Tonicu. Pivo
simizou zajemci vychutnat v pivovarské restauraci Eggenberg s pivnici
Formankou, které jsou umistény v historickém pivovaru pfimo na misté¢ byvalych
lednic a nad lezackymi sklepy, kde dodnes zraje pivo. Pivovar jako takovy déle
nabizi i prohlidky s mozZnosti degustace svétlého nebo tmavého lezaku a vykladem

o0 celém procesu vyroby zdejSiho piva.

Cesky Krumlov (zdmek) - tato vyznamna méstska pamatkova rezervace
pod hicbenem Blanenského lesa spojuje kulturu, navstévniky z celého svéta
a sportovni vyziti. Vltava, ktera protéka samym stfedem tohoto mésta, nabizi
nezaménitelnou moznost prohlédnout si jeho nadherna panoramata z paluby kénoe,
kajaku ¢i raftu. Vodéky je tento tsek milovan. Z lodi je také mozné obdivovat
historicky skvost, kterym je krumlovsky z&mek. Ten ma druhy nejrozsahlejsi
komplex budov v Ceské republice, ihned po prazském hradé. Celkové patii Cesky

Krumlov k nejkouzeln€j$im a nejvice navstévovanym mistim v celé zemi.

e Muzea - Muzeum voskovych figurin, Pohadkovy diim, Muzeum utrpného prava,

Regionalni muzeum, Muzeum Marionet sv. Jost.

e Stravovani — mésto nabizi vice jak 100 riznych stravovacich zafizeni
od restauraci a hospod, pies vinarny, kavarny a cukrarny az po rychla

obcerstveni. Cenové hladiny uspokoji vSechny typy zakaznikt.

e Ubytovani — rovnéz v ubytovacich kapacitach si navstévnici mohou vybirat
tu jsou tii a Ctyrhvézdickové hotely a penziony raznych Grovni. Méné naro¢ni
mohou volit mezi péti turistickymi ubytovnami, 3 kempy nebo ubytovanim

v soukromi.
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15. Hostinsky pivovar Glokner (Svachova Lhotka) - novodoby hostinsky pivovar
je soucasti sportovné relaxacniho komplexu, ktery navstévnikiim nabizi jak domaci
pivo, tak i komfort ve zdejSim hotelu a wellness nebo sportovni vyziti v podobé
golfového hiisté. Pro zajimavost je také mozné navstivit prohlidku pivovaru. Mezi
typickd piva, kterd se zde vafi, patii 7° polotmavy, 9° Glok Pale Ale, 12° svétly,
12° polotmavy a 12° tmavy Glok. Kapacita restaurace je 65 mist a pivnici mize

navstivit na 200 osob.
e Stravovani - restaurace
e Ubytovani - hotel

16. Zlatd Koruna — obec Zlata Koruna se nachazi na upati hory Klet' mezi Ceskymi
Budgjovicemi a Ceskym Krumlovem. Pfevazna &ast obce je soucasti Chranéné

krajinne oblasti Blansky les.

e Pamatky — napf. Div¢i Kamen (zficenina) - 3 km od Zlaté Koruny Ziicenina
gotického hradu, ktera byla zaloZena roku 1349 RoZzmberky je povaZzovana
za zficeninu jiz od roku 1540. Z mohutného hradu se dodnes dochovala pouze
zdiva dolniho a horniho hradu a ¢ast hradniho opevnéni. Turisté se na hrad

dostanou po Cervené stezce. Jedna se o velmi dochovanou rozsahlou stavbu.
e Stravovani — moznost volit mezi nékolika restauracemi.

e Ubytovani — obec nabizi moZnosti ubytovani v penzionu, 2 kempech nebo

turistické ubytovné.

17. Pivovar Malt (Ceské Budé&jovice) - novy pivovar, ktery vznikl na jafe roku 2014.
Piva jsou prozatim vyrdbéna v pivovarech jinych minipivovari formou najmu.
Pivovar Malt vyrabi mnoho speciali. Patii mezi né¢ Tmavy lezdk special 13°,
Polotmavy lezak special 13°, Hotky special IPA 14°, Zelené pivo a Zazvorove pivo.
Ty miize navitévnik ochutnat v n&kolika restauracich v Jiznich Cechach. Nejblizsi
restaurace nabizejici tyto specialy je restaurace "U Cara" v Ceské Vrbné. Toto pivo

1ze ale také zakoupit v ceskobudéjovickém supermarketu Terno nebo Globus.

18. Pivovar Samson (Ceské Budé&jovice) - historicky mé$tansky pivovar, jehoZ
pocatky sahaji az do roku 1795, nabizi velkou Skalu chuti a druhti piv. Pivovar
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se nachazi v samém srdci Ceskych Budéjovic a z jeho historickych znadek piva stoji
za zminku napftiklad Porter, Granat nebo Dalila. Dnes se zde vyrabi 6 druhi piv,
nealkoholické pivo a 4 druhy piv ovocnych. Vlastni pivovarska prodejna nabizi

vSechny tyto druhy k zakoupeni na adrese pivovaru Samson.

3.2 Severni pivni stezka

Severni pivni stezka spojuje dohromady 15 rozlicnych zastavek, z toho 5 pivovara
s dalsimi kulturnimi pamatkami a pfirodnimi krdsami a zajimavostmi. Celkova doba
pobytu je planovana na 11 dni, ale je moZznost pfedem domluvit jeji prodlouzeni
V konkrétnim misté pobytu (napfi. ptehrada Orlik). Celkova délka cyklistické trasy €ini
226 km a jedné se 0 uzavieny okruh, ktery zacina a konéi v Drazi¢i asi 25 km vychodné
od Pisku. Navstévnik miize k rezervaci pouzit oficialni stranky JihoCeské centraly
cestovniho ruchu nebo nabidky vybranych cestovnich kancelafi. Mapka s vyznacenou

trasou je uvedena v Piiloze D.
Planovany ¢asovy rozpis — minimalni délka 10 dni (zakladni nabidka)

- zastavka ¢.1=1.den

- zastavka ¢. 2 = 2. den

- zastavky ¢. 3-4=3.den

- zastdvka ¢.5=4.a5.den

- zastavka ¢. 6 = 6. den

- zastavky ¢. 7-8=7.den

- zastavky ¢. 9-11=28. den

- zastavka ¢. 12 =9. den

- zastavky ¢. 13 -14 =10. den

- zastavka €. 15=11. den
Zacatek Pivni stezky: Pivovarsky Dvtr Lipan
Konec Pivni stezky: Pivovar Bukovar

1. Pivovarsky Dvir Lipan - pivovar zaloZen roku 1997 vyrébi jak pivo, tak pali
ve své palenici. Pivovar produkuje 4 druhy piv: svétly a tmavy lezak Lipan, svétlé

vycepni pivo a polotmavy special. Pfi vyrobé piv je dbano na tradi¢ni suroviny
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a jsou pouzivany 4 druhy sladu. Ve zdejsi restauraci si mize navstévnik tato piva

vychutnat a pfipadné se zde i ubytovat v pivovarském penzionu.

e Pamatky — napf. zamek Bechyné, ktery stoji 8 km od pivovaru. N¢kdejsi sidlo
Petra Voka z Rozmberka se ty¢i nad soutokem fek Luznice a Smutna. Pivodné
jako hradisté bylo toto uzemi znadmo jiZ v 9. stoleti a béhem dalSich let
se aZ do soucasnosti piestavoval a rekonstruoval az do dnes$ni podoby. V zamku
jsou pristupné jak komnaty Petra Voka z RoZmberka, tak i muzea a vystavy
a vV neposledni fad¢€ krasny svatebni sal s ndsténnymi malbami.

e Stravovani — nabizeji dvé mistni restaurace.

e Ubytovani — penzion.

2. Pisek - je jihogeské historické mésto na fece Otavé, zaloZzené roku 1243. Zije zde
téméi 30 tisic obyvatel. Navstévnici mésta se mohou projit po Kamenném mosté
ze 13. stoleti, ktery je nejstar$im ¢eskym stojicim mostem nebo mohou navstivit
kralovsky hrad, goticky kostel Narozeni Panny Marie s hodinovou vézi, dominantou
meésta ¢i ¢astecné zachované hradby zbotfené béhem priimyslové revoluce.

e Pamatky - lakadlem je barokni dvoupatrova radnice patfici k hlavnim skvostim
mesta Pisek. Tato stavba z 18. stoleti se diive jako vétSina piseckych domi
pysSnila podloubim, které bylo ovSsem za minulého stoleti zruSeno. DalSi
historickou pamatkou mésta je goticky hrad. Ten byl plvodné postaven
pro ceského krale Piemysla Otakara II. Z plGvodni stavby se jiz nedochovaly
3véze a ti1 kiidla hradu. V dochovaném zapadnim kiidle hradu si mohou
navstévnici prohlédnout goticky sal s kopiemi fresek z roku 1479 a Prachenské
muzeum s regionalnimi shirkami.

e Stravovani - mésto nabizi vice piiblizné 90 ruznych stravovacich zatizeni
od restauraci a hospod, pfes vinarny, kavarny a cukrarny az po rychla

obcerstveni. Cenova uroven nabidky uspokoji vSechny typy zdkaznikd.

e Ubytovani - navstévnici mohou vybirat mezi dvéma hotely **** péti
hotely *** a tfemi hotely **. DalSi moznosti ubytovani nabizi sedm penziont,

dvé turistické ubytovny nebo moznosti ubytovani v soukromi.

3. Pivovarsky Dviir Zvikov - pivovar zaloZeny v roce 1993 jako prvni v CR po 100

letech zacal vaftit svrchné¢ kvasend piva. Tento UGspéSny pivovar se miize pySnit
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I fadou ocenéni v pivovarskych soutézich. Jednim z poslednich tituli je napiiklad
zlata medaile v soutézi "Pivo Ceské republiky 2014". Mezi piva, kterd jsou zde
vafena, patii 11°- 14° Zlata labut, 26° Kralovska zlatd labut’ a pSeni¢nd piva
"Zvikovsky rarasek" nebo "Cerveny Rarasek malinovy". K pivovaru patii také
restaurace, vlastni pekarna a udirna. Navstévnici zde mohou zhlédnout ukazky

Sermifskych klani nebo si objednat vyjizd’ku na koni ¢i let balonem.

Hrad Zvikov: Pavodné kralovsky hrad ze 13. stoleti byl v historii zficeninou.
Postupnymi rekonstrukcemi je hrad zachranovdn a dostavovan do jeho pozdéjsi
renesancni podoby. Hrad se ty¢i na kopci nad soutokem fek Vltavy a Otavy.
Nejznaméjsi vézi hradu je obranna v¢éz Hlaska. Jeji tvar je kuzelovity s ostrou
hranou na vné¢j$i stranu. Tato hrana méla tu funkci, ze ji délostfelecké koule
nezasahly na rovnou plochu, ale po hrané sjely do boku a hrad minuly. Dnes
je z této véze krasny vyhled na okolni krajinu a navstévnici si mohou prohlédnout

také archeologické nalezy, které jsou k vidéni v pfizemnich prostorach hradu.

Orlik nad Vitavou — leZi 15 km od Zvikovského podhradi. Nad Orlickym jezerem
se na skale ty¢i zdmek Orlik, jehoz stavba je datovdna az do pocatku 13. stoleti.
Soucasti zamku je anglicky park s nespoctem vzacnych dfevin a pseudogoticka
Schwarzenberskd hrobka. V interiérech zamku mohou navstévnici obdivovat
jak repliky, tak originaly dobového nabytku. Dokonce se zde nachazi i par mistnosti,
které byly ponechéany v ptivodnim stavu a piiblizuji tak vice dobu a styl Zivota, ktery
na zamku kdysi panoval. Orlik nabizi nadhernd panoramata na okolni krajinu
avodni nadrz pod nim a na druhé stran¢ i z hladiny Orlické pfehrady mtize
navstévnik obdivovat krasu zamku z nespoctu lodi, které zde nabizi vyhlidkové

plavby.

Stravovani — nabizi napiiklad Pivovarsky dvir Zvikov nebo dalSi restaurace

v okoli.

Ubytovani - lze volit mezi hotelem *** penzionem, chatovou osadou

a ubytovanim v soukromi.

Zamek Blatna - vodni zamek Blatnd je jeden z nékolika zamku, které stoji

uprostied vodni plochy. Tento zamek je ale hlavné zndmy kvili Johance
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Z Rozmitalu, ktera zde zila a po provdani za Jifiho z Podébrad se stala Ceskou
kralovnou. Puivodni stavba byla postavena v romanském stylu, z kterého
se do dnesni doby dochovala pouze kaple. Zbytek zamku byl postupné piestavovan
a jeho nejcenngjsi Cast tvoti pozdné goticky Rejtliv palac. Soucasti zamku byvala
také obora, ktera byla v pribéhu existence zamku piestavéna na rozlehly anglicky
park. Dodnes jsou ale v parku k vidéni danci skvrniti, ktefi na diiv€jsi oboru

poukazuji.
e Stravovani - okoli nabizi dohromady 12 restauraci a cukrarnu.
e Ubytovani - dva penziony, chatova osada a ubytovani v soukromi

7. Strakonice - Mésto Strakonice se muze pySnit mnoha historickymi pamatkami.
V centru mésta se nachdzi Velké namésti s renesanénimi méstanskymi domky,
které jsou zdobeny sgrafitovou omitkou. Hlavni atrakci mésta je goticky hrad,
jehoz soucasti je i barokni zamek a kostel sv. Prokopa. Hrad byl zalozen na pocatku
13. stoleti a ihned darovan fadu maltézskych rytifd. Soucasti hradu byla i hranolova
vez, ktera byla ve 14. stoleti pfestavéna na dnesni "Rumpal", gotickou véz s biitem.
V byvalém hradnim piikopu si navstévnici mohou prohlédnout také hradni safari

S volné pobihajicimi kozami, poniky a oveckami.

e Stravovani — mésto nabizi vice nez 40 restauraci, hospidek a kavaren, které

Vv ruznych cenovych hladinach nabizeji nav§tévnikiim moznost utisit hlad i Zizen.

e Ubytovani - dva hotely ***, hotel **, tfi penziony, dva kempy, dvé turistické

ubytovny, dal§i moznost tvoii ubytovani v soukromi

8. Dudak - méstansky pivovar Strakonice je znamy svym typicky tradi¢nim pivem.
Suroviny pochézejici z oblasti Moravy a Zatecka jsou vafeny do piva dle tradiénich
strakonickych receptur, které sahaji az do 14. stoleti. Typické pivo, které se vyrabi
dodnes, piedstavuje svétly lezak 12° Strakonicky Dudak. K dal$im pivim, kterd
jsou zde vyrabéna, patii 8° svétly Nektar, 9° Silver, 10° svétly Nektar Gold a dalsi.

9. Vodnany - jsou mensim jiho¢eskym méstem, které lezi pti severozapadnim okraji
Ceskobudgjovické panve, piiblizné na puali cesty mezi Strakonicemi a Ceskymi

Budgjovicemi. V té€sné blizkosti mésta protéka feka Blanice. Z obdobi stiedovéku
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10.

11.

12.

si Vodnany uchovaly stary koloniza¢ni pidorys s opevnénim, jez tvoii obranné
basty, méstské hradby, byvalé vodni piikopy a parkdny. Mezi nejvyznamngjsi
pamatky mésta patfi kostel Narozeni Panny Marie, mlynsky nahon s kamennym
mostem a sochou sv. Jana Nepomuckého, budova byvalé Zidovské synagogy, kostel
sv. Jana Kititele, Muzeum mlynéiského femesla — Mostecky mlyn a dal$i. Vodiany
maji dlouholetou rybnikatskou tradici. Ve mésté se nachdzi Stfedni rybarska skola,
Vyssi odborné Skola vodniho hospodafstvi a ekologie a Fakulta rybafstvi a ochrany

vod Jiho¢eské univerzity v Ceskych Budgjovicich.

Z¥icenina Helfenburg — leZi 15 km od Vodnan. Zficenina roZzmberského hradu
Z prvni poloviny 14. stoleti je jednou z nejvétSich u nas. Pavodni hrad byl postaven
na kopci MaloSin za ucelem strazniho hradu, ktery mél chranit obchodni cestu
Z Prachatic do Vodnan. Plvodni tfipatrovy palac je dnes tvofen pouze obvodovym
zdivem. Duvod chatrani je opusténi hradu jiz v dobé, kdy dali Rozmberkové

postavit zamek Kratochvile.

Zamek Kratochvile — najdou navstévnici kraje 12 km od Vodnan. Ptivodni lovecky
zamek vystavény dle piedloh italskych vil byl roku 1583 postaven piednim
velmozem tehdejSiho kralovstvi, Vilémem z RoZzmberka. Zdmek Vv renesan¢nim
stylu je obklopen vodnim piikopem a ma predstavovat misto klidu k obnové
duSevnich sil. Interiéry ptedstavuji vrchol tehdejSiho renesan¢niho dekorativniho
uméni. Stény jsou zdobeny dokonalymi Stukatérskymi motivy a zdhony kvétin

v zamecké zahrad¢ jsou precizné vysazeny do dokonalych tvart.

e Stravovani — jidlo nabizi celkem 11 restauraci, zatimco odpoledni posezeni

zajisti kavarna.
e Ubytovani — hotel ***, ¢tyti penziony a turisticka ubytovna.

Pivovar Protivin - tento pivovar je mezi ¢eskymi Stamgasty znam diky vyvozu piva
Platan do celé Ceské republiky. Historie pivovaru sahd az do druhé poloviny
16. stoleti, kdy zde plsobil Schwarzenbersky pivovar, tehdejsi nejvétsi pivovar
Prachenska. Po znarodnéni pivovaru roku 1948 byl odkoupen meéstem Protivin
aodroku 2008 je vlastnikem ceska spole¢nost Pivovary Lobkowicz. Mezi

nejznaméjsi pivo, které se zde vyrabi, patii bezpochyby pivo Platan, které
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je charakteristické svou jemnou hotkosti, sladovou wvini a skvélym fizem.
Pti prohlidce si navstévnici mohou prohlédnout historické interiéry i moderni varnu

piva.

e Pamatky - Protivin je malebné méstecko, které se mize pysSnit dlouholetou
tradici vafeni piva. Stoji zde také zamek ze 14. stoleti, ktery byl postaven

Vv gotickém stylu a pozdéji proSel renesancnimi a baroknimi piestavbami.
e Stravovani — nabizi 10 restauraci a hospod, jejichz nabidku dopliiuje cukrarna.
e Ubytovani - hotel garni, penzion, kemp a ubytovani v soukromi.

13. Temelin - jedna ze dvou jadernych elektraren v Ceské republice nabizi neviedni
zazitek navstévnikim. V temelinském infocentru je moznost dovédét se mnoho
zajimavosti jak o vzniku, tak o funkci a vybaveni elektrarny. Pii vétSich skupinach
navstévniki je moznost si elektrarnu prohlédnout za chodu na vlastni o¢i. Tento

technologicky vylet zaujme jak déti, tak i dospélé.
e Stravovani — restaurace.
e Ubytovani — penzion.

14. Tyn nad Vltavou - v tomto mést¢ a jeho okoli je mozné navstivit mnoho
zajimavych turistickych cili. Mezi nejzajimavéjsi patii pozlstatky hradu
ze 13. stoleti. Z celé stavby byl dochovan pouze zbytek hradniho pfikopu a mostu
pies n¢j. Toto zajimavé misto si mohou navstévnici prohlédnout v dnesSnich
Bedtichovych sadech. Na misté¢ piivodniho hradu se také nachazi otacivé hledisté
z roku 1983, kde se v 1ét¢ konaji divadelni pfedstaveni. V samém srdci mésta
simuze navstévnik prohlédnout také kostel sv. Jakuba ze 13. stoleti,

kde se kazdoro¢né uskuteénuji varhanni koncerty vazné hudby.
e Stravovani — 11 riznych kategorii restauraci a kavarna

e Ubytovani - hotel ***, penzion, tfi kempy, chatova osada, turisticka ubytovna

a moznost ubytovat se v soukromi.

15. Pivovar Bukovar - pivovar zaloZzeny roku 2013 prozatim nema vlastni prostory

k vafeni piva, ale spolupracuje s rodinnym pivovarem Pacov a pivovarem Dvur
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Lipan. Jedna se tedy o tzv. ,létajici pivovar“. Mezi piva, ktera tento maly pivovar
vyrabi, patii naptiklad Imperial APA 15°, English Summer Ale 13° nebo BukAle
Galaxy 12°. Osobni prohlidky zde prozatim z dtvodu absence vlastnich

pivovarskych prostor nejsou nabizeny.
e Stravovani — restaurace.

e Ubytovani — nabizi turistickd ubytovna v Dolnim Bukovsku.

3.3 Pivni stezka na kole podél ¢eskych hranic

Poctem zastavek nejchudsi, ale na ujeté kilometry nejdelsi je posledni navrhovand Pivni
cyklostezka na kole podél Ceskych hranic. Tato stezka je oteviend, protoze zacina
Vjiném misté, nez konéi. Celkova délka trasy méfi rovnych 260 km aje urena
pro fyzicky zdatnéjsi navstévniky. Celkovd doba pobytu je pldnovana na 6 dni,
ale je moznost pifedem domluvit jeji prodlouzeni v konkrétnim misté pobytu
(napft. piehrada Lipno). VSechny zastavky nabizeji moznost kratkych vyleti do okolni
ptirody. Navstévnik muze krezervaci pouzit oficialni stranky JihoCeské centraly
cestovniho ruchu nebo nabidky vybranych cestovnich kancelafi. Mapka s vyznacenou

trasou je uvedena v Ptiloze E.
Planovany ¢asovy rozpis — minimalni délka 10 dnia (zakladni nabidka)

zastavka ¢. 1 =1. den

- zastavka ¢. 2 =2. den
- zastavka ¢. 3 =3.a 4. den
- zastavka &. 5=15. den

- zastavky ¢.5-6=6. den

1. Minipivovar Pekarna Kvilda - tento pivovar je soucasti nejvySe polozené Ceské
pekarny v obci Kvilda. Byl zaloZen roku 2011 a Ize jej navstivit i na kole i v zimé
na bézkach. Podava se zde vybornd svétld vycepni desitka "Desaterdk", ktera
na Jarni cené Ceskych sladki na Zvikové ziskala 3. misto ve své kategorii. Dale zde
muzou hosté ochutnat polotmavy special "Galapetr" nebo v letnich mésicich pivo

8° Osmerak. Soucasti pivovaru je penzion a restaurace.
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2. Sumavsky pivovar - Sumavsky pivovar byl zalozen v roce 2010 a navézal
tak na historii vafeni piva, ktera ve Vimperku vznikla jiz ve 13. stoleti spolecné
s postavenim zadmku. Piva jsou zde vafena podle tradi¢nich postupi a receptur
anavic jsou nepasterizovana a nefiltrovand, bez jakychkoli konzervanti. Stejné
tak i sortiment vychazi z postupti vafeni spodné kvaseného Ceského piva. Mezi
produkty pivovaru patii naptiklad 12° Vimperské pSeni¢né, 11° Vimpersky ibiskovy

lezék, 19° Vimpersky tmavy Doppelbock nebo zazvorovy ¢i medovy special.
e Stravovani — zajistuje fada restauraci, pizzerii, cukraren a dalSich.
e Ubytovani — navstévnici maji k dispozici tii hotely.

3. Horni Plana - je turistické stiedisko lezici na levém biechu vodni nadrze Lipno.
Nabizi moznosti koupani, turistiky i cykloturistiky. V zimé se do nabidky dostavaji
upravené bézecké trasy nebo moznost brusleni na zamrzlé ptehradé. Vyhodou
je blizkost zimnich lyzatskych stfedisek v Rakousku. Mezi lakadla 1ze zatadit Letni

kino nebo Markétskou pout’, ktera probihd v Cervenci.
e Stravovani - Siroka nabidka rtiznych restauraci, pizzerii, cukraren a dalSich.

e Ubytovani — navstévnici mohou vybirat mezi hotely, penziony, autokempy nebo

ubytovanim v soukromi.

v v

4. Jakub - Minipivovar Vyssi Brod - Tento minipivovar, byl zaloZzen v roce 2006
a do provozu byl uveden o dva roky pozd¢ji. Primérné vyrabi dva druhy piva: 12°
svétly lezdk Jakub (s vyssi hotkosti) a 14° tmavy special Jakub (s cokolddovym
sladem). Pivo je ptipravovano klasickou dekokéni metodou. Pfi vyrob¢ si sladkové
potrpi na tradi¢nich surovinach a dale pivo nechévaji nepasterované a nefiltrované
pro udrzeni vSech zdravi prospésnych slozek v tomto lahodném moku. Typicka
hotkost navozuje jak pfijemnou chut, tak ptsobi blahodarné na traveni. Pivo
Ize ochutnat pfimo v podniku pivovaru, ktery nese nazev "Pajzl u Jakuba"

a je nedaleko tohoto pivovaru.

5. Pivovar Popelin — byl zaloZzen vroce 2013 v pifizemi hospody U Zemant

vV Popelin€. Nabidku tvoti Svétlé vycepni pivo, Svétly lezdk a polotmavy special.
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Pivo je vafeno tradi¢nim zpusobem z vody, sladu a Zateckého chmele. VVSechna piva

jsou kvasnicova, nefiltrovana a nepasterizovana.

Zamecky pivovar Cesky Rudolec - disponuje i restauraci a penzionem.
Zajimavosti je to, ze pivo vaii sladkova a ne sladek. Jedineénou chut’ piva zajistuje
voda z piirody Ceské Kanady. Nabizené pivo je nestabilizované, nepasterizované
a nefiltrované. Celkovy pocet piv je pét. Prohlidka blizkého zamku je mozna

po predesl¢ telefonni domluvé.
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ZAVER

Diplomova prace si davala za cil na zakladé podrobnych analyz soucasného stavu
cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji zodpovédét vyzkumné otazky a vytvofit navrh

marketingove strategie pro podporu cestovniho ruchu.

Provedené analyzy stavu i strategickych dokumentt potvrdily, Ze Jihocesky kraj
jeregion, jenz ma znaény potencial pro trvaly rozvoj cestovniho ruchu.
V pieshrani¢énim spojeni se sousednimi regiony v Rakousku a Némecku se dokonce

stava regionem cestovniho ruchu ¢islo 1 v ramci stiedni Evropy.

Ptedlozené informace ukazuji, ze kraj disponuje jedineCnym piirodnim, historickym,
kulturnim a na technické zajimavosti bohatym prostfedim. K dispozici jsou i dvé
pamatky zapsané na seznamu UNESCO. Navstévnici kraje se mohou ucastnit témeér
véech typu cestovniho ruchu. MozZnosti dal§iho rozvoje nabizi lazenisky, wellness

a kongresovy turismus.

Ptes stale se zlepsujici nabidku sluzeb v oblasti ubytovani, stravovani a doplitkovych
sluzeb, pretrvavaji znacné vykyvy navstévnosti v jednotlivych ro¢nich obdobich. Praveé
tii vySe jmenované typy cestovniho ruchu by mély napomoci k vyrovnani kolisani
poptavky po nabizenych sluzbach CR. DalSim problémem jsou pomérné vysoké ceny
nabizenych sluzeb vzhledem Kk jejich urovni. Ukazatelem, ktery rovnéz potiebuje
vylepsit je celkova doba jednotlivych pobyti. V soucasnosti prevladaji kratkodobé,
jednodenni pobyty.

Analyzy dale poukézaly na to, Ze je tfeba neustale modernizovat a rozsifovat dopravni
sit¢, a to predevSim silnicni a Zzelezni¢ni. Vyraznym negativem je absence
plnohodnotného mezinarodniho letiSté, které by usnadnilo pifijezd vétsiho mnozstvi

zahrani¢ni klientely

Popis teoretickych vychodisek spojeni cestovniho ruchu a marketingové strategie
vytvofilo zaklad pro nésledné provedené analyzy vnitiniho 1 vnéjSiho prostiedi
cestovniho ruchu v JihoCeském kraji. Zavéreéna SWOT analyza pak shrnula ziskané

poznatky.
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V tvodu diplomové prace byly vysloveny dvé vyzkumné otazky. Prvni z nich se ptala
na faktory podnikatelského prostiedi, které nejvice ovliviiuji rozvoj cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji v souCasnosti? Na zaklad¢ provedenych analyz jde ptfedevsim o vliv
soucasné migracni krize na volnost pohybu v rdmci Evropy a na strach z ptipadnych
teroristickych utokd. Dale se jednd o nutnost rozsifeni nabidky doplikovych sluzeb
pro rozvoj lazenistvi, wellness turistiky a kongresové turistiky, které by mohly znamenat
zvyseni poptavky v mimosezonnich obdobich. V neposledni fadé to je snaha o trvale
udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu s dirazem na kvalitu Zivotniho prostiedi, protoZe
pokud by dosSlo k trvalému poskozeni jedineénych pfirodnich kras a znehodnoceni

kvality ovzdusi, znamenalo by to ohroZeni cestovniho ruchu v regionu jako takového.

Druhd vyzkumna otazka zjisStovala faktory, jez budou pro rozvoj cestovniho ruchu
JihoCeského kraje nejdulezitéjsi v budoucnu? Pokud dojde knaplnéni faktort
jmenovanych pro soucasnost rozvoje cestovniho ruchu, stane se jednim
pieshrani¢ni spoluprace. Dalsim vyznamnym faktorem je neustalé zvySovani kvality
nabizenych sluzeb jak z pohledu technické infrastruktury (vybavenost zatizeni, silni¢ni
a zZelezni¢ni sit’, nabidka vysokorychlostniho internetu), tak z hlediska kvality lidskych
zdroji v cestovnim ruchu. Kvalitni rozvoj cestovniho ruchu je rovnéZ podminén
vyraznym zlepSenim spoluprdce mezi soukromym a vetejnym sektorem, tzn. spole¢né

planovani rozvoje JihoCeského kraje, a to nejen v oblasti cestovniho ruchu.

Z provedenych analyz vychazi i navrh strategie na realizaci tii pivnich cyklostezek.
Predlozeny navrh strategie rozvoje se zaméfuje jednak na prodlouzeni pobytu
navstévnika v kraji a jednak na zvySeni poptavky po pobytech piedevsim na jate
a na podzim. Vyuziva k tomu spojeni tradice pivovarnictvi a oblibenosti piva se stale
stoupajicim zajmem o0 zdravy zivotni styl podpoieny pohybem. Vytvotfeni pivnich
cyklostezek predpoklada vyuziti jiZz existujicich tras a cest s nabidkou podnikatelskych
subjektll z riznych oblasti (pivovary, ubytovaci a stravovaci zafizeni, poskytovatelé
doplitkkovych sluzeb, kulturni a sportovni stiediska a arealy. Pivni stezky se budou dale
vyznaCovat spoleCnym logem, propagacnimi letdky a cenovou politikou. Zpestienim
nabidky je moZnost G¢asti v soutézi slosovanim o vécné ceny. PiestoZe navrzena
strategie ani zdaleka netesi vSechny zjisténé problémy rozvoje cestovniho ruchu v kraji,

vytvoieni tohoto navrhu naplnilo i tak hlavni cil této diplomové prace.
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PRILOHY

Priloha A — Piehled nau¢nych stezek na izemi Jihoc¢eského kraje

e Naucna stezka Adalberta Stiftera z Horni Plané od Stifterova domu az do Karlovych
Dvori. Stezka méti 6 km a zaméfuje se na historii.

e AlSova stezka z Mirotic do Cimelic o délce 12 km se zaméfenim na piirodu,
archeologii historii.

e Naucna stezka Borkovicka blata zacind na parkovisti u firmy Raselina Sobéslav, a.s.
Okruh ma délku 5,5 km a je urCen pouze pro pési. Turisté mohou obdivovat
rozmanitou fléru a faunu, sezndmit se stézbou raSeliny a vyuZivat povalové
chodniky.

e Okruh Boubinskym pralesem je 4 km dlouhy a k vidéni je hraz jezirka, lidskou
rukou netknuta pfiroda. Stezka uréena pouze pro pé&si nabizi i seznameni s historii
regionu.

e Na namésti v Benesové nad Cernou je za¢atek 6 km dlouhé stezky, ktera nabizi
fléru a faunu, sezndmeni s mistni historii a ukédzku byvalé huti.

e Naucna stezka Brloh je 7,5 km dlouhd a turisté se mohou kochat krasnou ptirodou
a historickymi zajimavostmi.

e Na Velkém namésti v Pisku ma start naucné stezka Cesta drahokamii. Chata
V Zivci je koncem 6,5 km dlouhé trasy, ktera nabizi turistim poznatky z oblasti
lesnictvi, geologie, mineralogie, botaniky a ekologie.

e Cesta kolem svéta se jmenuje naucna stezka v Tieboni, kterd vede pres lazensky
park u hoteli Bohemia a Regent az na hrdz rybnika Svét. Celkova délka na piirodu
zaméiené trasy je 12 km.

e V Jitikové Udoli je 3 km dlouhy okruh nazvany Cervené blato, ktery je zaméfeny
na ptirodu, informace o historii raSelinisté. Je urCen pouze pro pési, protoze
pres mnohé ¢asti vede pouze dievény chodniéek.

e Ze Slavonic do Ceského Rudolce vede 12 km dlouhd Graselova stezka,

jez priblizuje turistim mistni historii a pfirodu.



Stezka Historickd krajina Netolicka I zafind na statku Grejnarov u Netolic a méfi
50 km, jak jiz napovida jeji nazev, je zaméfena na piirodu a historii. Vhodna
je i pro cykloturistiku.

Stezka Historicka krajina Netolicka Il je pouze 3 km dlouhy okruh nabizejici krasy
zdejsi piirody a historie. Pocatek je pfimo v Netolicich.

V Tieboni u Masarykova namésti zac¢ina 4 km dlouhy okruh nazvany Hradecek.
Je uréen pro sportovné zamétené turisty, protoze kromé zajimavosti v okoli mésta
nabizi 1 razné télocvicné ukoly.

Na parkovisti u Borovych Lad je zacatek jen 0,3 km dlouh¢ stezky Chalupska slat’,
ktera vede Kk jezirku v centru slatg.

U hotelu Churanov zacina 7 km dlouhy okruh zaméfeny na piirodu, mistni
architekturu a historii. Soucasti stezky je 1 prohlidka meteorologické stanice.

Dva rtizné dlouhé okruhy (7,5 km a 11,5 km) nabizi stezka Javornik, kterd zacina
na parkovisti u Javornika a svym navstévniktim nabizi krdsnou ptirodu 1 moznosti
vzdélavani v ekologické vychové.

Parkovisté mezi Kvildou a Horskou Kvildou je vychozim bodem na kratky 0,2 km
dlouhy vylet na ptirodni raSelinisté Jezerni slati.

Nauc¢na stezka JindfiSskym udolim méfi 5 km a vede zJindfiSe do malého
Ratmirova. Béhem cesty se navstévnici mohou seznamit s geomorfologickymi
zajimavostmi, historii a pfirodou.

Kadovsky viklan je nau¢na stezka vhodna i pro cyklisty. Vede ze Slatiny k rybniku
Velky Palenec a na 6 km dlouhé trase se navstévnici mohou seznamit s ryZzovanim
zlata nebo se podivat na viklan.

Okruh Kloko¢in zac¢ind na odpocivadle u tvrze, méfi 1,5 km a zamétuje
se na botaniku a ornitologii.

Klostermannova nauéna stezka okolo Stékné je 4 km dlouhy okruh vhodny
i pro cyklisty.

Z Katovic do Horniho Pofi¢i vede naucna stezka Knézi Hora. Celkova délka trasy
je 1,5 km a nabizi prohlidku hradisté a krasné piirody. Je vhodna nejen pro cyklisty,

ale 1 pro vozickare.



Na navsi Kovarova zacinaji a kon¢i tii rizné dlouhé okruhy (9, 12 a 29 km) naucné
stezky Kovarovsko. VSechny okruhy nabizeji seznameni s pameétihodnostmi,
lidovymi tradicemi a krasnou ptirodu. Jsou rovnéz vhodné pro cyklisty a vozickare.
Okruh Krajinou humanity zacina ve Chvalkové a jeho délka je 6 km. Je urcen
turistim, které zajima ptedevsim historie a filosofie.

Naucna stezka nazvana Lesni krajina a tvoii ji 3 km dlouhy okruh zacinajici
na Borovych Ladech. Okruh je zaméfen na ekologii.

U zahradkarské kolonie ,,Vohybal®“ u Pisku za¢ind 5 km dlouhy okruh Lesni nau¢né
stezky, kterd nabizi predevSim pfirodni krésy.

Na parkovisti v horni ¢asti obce u Lipna za¢ina nau¢na stezka Lipno. 5,5 km dlouha
trasa je vénovana lesnictvi a ekologii a kon¢i Na Marté nad Frymburkem.

Pouze pro pési je urcena 14 km dlouhd Medvédi stezka, kterd zac¢ind na zelezni¢ni
stanici Ovesna u Nové Pece a konc¢i na zelezni¢ni stanici Kiiz. Je oznacovana jako
geologicko-ptirodné nauc¢na.

Naucna stezka Milevsko, cast 1 a II méti 16,2 km a vede z Milevska pies staré
sidlisté zpét do Milevska. Jeji naplni je ptfiroda, historie a technika.

Mysenecké slunce se nazyva 2 km dlouha trasa ze Starého Brodu pies Blanici
u Mysence do Mysence. Nabizi poznani geologie a historie.

Z namésti Nadéjkova vede okruh Nadéjovsko. Jeho délka je 13,5 km, pfiCemz
navstévniky seznamuje s historii, botanikou a zoologii a kon¢i u zékladni Skoly zpét
v Nadégjkove.

S piirodnimi krisami seznamuje turisty naucna stezka Narodni park Sumava.
Jejitrasa vede od informaéniho pavilonu u hraniéniho piechodu Bucina
ptes Finsterau k Bukové slati a méfi 6,5 km.

Na jiznim okraji Kvildy za¢ina a kon¢i 5 km dlouhy okruh zaméfeny na ekologii.
Predev§im cyklistim je uréena 39 km dlouhd naucnd stezka Okolo Tieboné.
Jeji zacatek je na hrazi rybnika Svét u Tieboné a konec na parkovisti
u Jindfichohradecké brany v Tieboni. Trasa nabizi seznameni s pfirodnimi
a kulturnimi hodnotami oblasti.

Z Orliku do Zvikovského Podhradi vede 35 km dlouhd trasa zaméfena na ptirodu

a historii.



Okruh Paméti Novohradska je urCen pro cyklisty, méfi 46 km a zadina i konci
na hradé Nové hrady. Nabizi historii regionu.

Cyklistim je urcen 54 km dlouhy okruh Paméti Slepicich hor zaméteny na historii.
Jeho start i cil je v Trhovych Svinach.

Okruh Paméti Vitorazska je 89 km dlouhy, seznamuje turisty s historii kraje
a je uréen predevsim pro cyklisty.

Lesopark Pintovka lezi na jiznim okraji Tébora. Okruh jeho krasnou pfirodou
s informacemi o lesnictvi méfi 6,5 km a za¢ina na most¢.

Naucna stezka Po hrazich Vrbenskych rybniki je jen 2,5 km dlouhy okruh, ktery
zadina na hrazi Nového Vrbenského rybnika u Ceské Vrbné. Nabizi k prohlidce vice
nez 800 druhti motylt a je vhodny i pro cyklisty.

Pouze péSim turistim jsou urCeny dva kratké okruhy (0,85 a 0,35 km) nazvané
Pod Vyhlidkou (Dtipatka). Zac¢inaji 1,5 km jizn¢ od Zdenic u Prachatic a jejich
soucasti je prohlidka krasné ptirody s ekologickou vychovou.

Ze Strakonic z levého bichu Otavy nad mostem Jana Palacha vede 3,5 km dlouha
naucna stezka Podskali, ktera konc¢i na Strakonickém hradé€. Navstévnici se cestou
mohou sezndmit s ptirodovédou, geografii a historii.

Nauéna stezka Poutni misto Rimov a kiizova cesta je 6 km dlouhy okruh okolo
Rimova, ktery navitévniky zavede do poutniho aredlu s kiizovou cestou. Tato stezka
je vhodna i pro vozickare.

Pod Dolni (Piseckou) branou v Prachaticich za¢ina okruh Prachatické hradby
vedouci po 1,2 km dlouhém méstském opevnéni.

Naucna stezka Rozmberk ma délku 22 km, za¢ina na hrazi rybnika svét v Tteboni,
kon¢i na parkovisti u Jindfichohradecké brany a seznamuje navstévniky
s rybnikarstvim. Stezka je urcena predevsim cyklistim.

Dva rizné 4,5 km okruhy popisujici hornickou historii zacinaji u kostela
Vv Rudolfové. Stezky pojmenované Rudolfovo mésto jsou vhodné i pro cyklisty.

V Kaplicich na parkovisti u Méstského parku zaéind nauéna stezka Remeslo na fece.
Je 24 km dlouha a nabizi prohlidku byvalych mlynt a dalSich pamatek. Konci

v Cervinach a je uréena hlavné cyklistim.



Na zastavce uzkokolejky v Senotin¢ zac¢ina 1km dlouha stezka Senotin, ktera nabizi
ekologickou vychovu, historii a tzkokolejnou zeleznici. Stezka kon¢i v Senotiné
na navsi.

Parkovisté v RaSkové nad Novou Peci je startem 9 km dlouhé naucné stezky, jejiz
naplni je prohlidka technické pamatky. Trasa kon¢i v Jeleni, dolnim portélu tunelu.
Je vhodna i pro cyklisty a vozickare.

Historii kraje pfedstavuje naucnéd stezka Sobéslav, kterd méti 12 km a zacina
u Smrcékova domu v Sobéslavi a kon¢i u motorestu Lada.

Okruh Sokoli hnizdo za¢ina a konéi pied zakladni $kolou u hradu v Novych
Hradech. Jeho délka ¢ini 3 km a ukazuje mistni krasy piirody.

Svatopetrskd nau¢na stezka méti pouze 1,5 km a vede od Skalky v Prachaticich
po mistnich pamatkach az ke hibitovu s kostelem sv. Petra a Pavla.

Okruh Svaty Toma$ zadina a kon¢i v Uhlisti mezi Frydavou a Pase¢nou. Na své
6,5 km dlouhe trase nabizi informace z historie a lesnictvi.

Skolni polesi Hiirka je 6 km dlouhy okruh zabyvajici se lesnictvim. Vychozi bod
je U Dubu pobliz Smrkovic.

Pro sportovné zaloZzené navstévniky je urcen 4,5 km dlouhy Téaborsky okruh, ktery
zatind a kon¢i na Zizkové namésti v Tabofe. Jeho absolventi kromé ziskavani
informaci z historie plni rizné télocviéné ukoly.

Lesnicka nauéna stezka Teréino udoli je 3 km dlouhy okruh vychazejici z Udoli
u Novych Hradd a kromé informaci o lesnictvi nabizi i ekologickou vychovu.
Druhym okruhem vychazejicim z Udoli u Novych Hradd je Terezino tidoli. Tento
okruh méfi 5,5 km a svym absolventim nabizi krasnou pfirodu a informace
0 historii kraje. Je urCen pouze pro pési.

Na autobusovém nadrazi v Trhovych Svindch za¢ina a kon¢i 4 km dlouhy okruh
piirodou, historii a krajinou Trhosvinensko.

Z 7elezniCni stanice Tiisov startuje stezka Ttisov — Divéi Kamen — Holubov,
kde kon¢i rovnéz na zelezniéni stanici. Jeji trasa ma délku 3 km a ukazuje krasy
ptirody, informace o mistni historii a technice. S vyjimkou ziiceniny Divéi Kamen
je stezka vhodna i pro cyklisty.

Sudslavicky okruh piirodou je 3,8 km dlouhy a jeho pocatek i konec je Sudslavicich

u Vimperka.
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Na zelezni¢ni stanici v Borovanech za¢ind 6 km dlouhy okruh historii a pfirodou
Totalita rozdéluje.

Na vychodnim okraji Prachatic v Irti dvofe za¢ina miniokruh (0,75 km) U Irt lipy.
Je urcen pouze pro pé&si a zamétuje se na piirodu a ekologii.

Udolim Cerné je nau¢né stezka vedouci z Dékanské Skaliny k elektrarné na fece
Cerna pod Sobénovskou piehradou. Jeji celkova délka je 4 km a nabizi prohlidku
mistni historie, pfirody a technické pamatky.

Dvé rizné délky (4 a 6 km) nabizi okruh Udolim $umavskych pamatek. Za¢ina
na namésti Svobody ve Vimperku a navstévnici se seznamuji s mistni historii
a pamatkami.

Naucna stezka Velky Lomnicky rybnik je zaméfena na rybniky a navstévnici maji
k dispozici ornitologickou pozorovatelnu. Okruh je 3 km dlouhy a zacina u hibitova
na okraji obce Lomnice nad LuZznici.

Krasnou ptirodu u $térkovych jezer a informace z historie kraje nabizi 7 km dlouhy
okruh Veselské piskovny. Okruh za¢ina i kon¢i na parkovisti u piskoven za Veselim
nad LuZnici ve sméru na Vlkov.

Lesnictvim se zabyvd okruh Vimperk zacinajici v Pravétiné u Vimperka. Jeho
celkova délka ¢ini 13 km.

Vyhlidkova stezka kolem Prachatic startuje na Malém namésti v Prachaticich a méfi
15 km. Navstévnikiim nabizi kradsnou pfirodu a pamatky.

U spravy CHKO Blansky les v Ceském Krumlové startuje nauéna stezka
VySenskymi kopci. Trasa méfi 2,5 km, seznamuje turisty s mistni ptirodou a jeji
ochranou a kon¢i v NRP VySenské kopce.

Nauc¢na stezka Zelendarky zacind v muzeu na namésti v Protiviné. Jeho délka
je 11,2 km a naplni je historie a mistni ptiroda. Okruh je vhodny i pro cyklisty.
Prachaticka vétev Zlaté solné stezky zalind ve Stépan¢iné parku v Prachaticich
a konc¢i u hrani¢niho mostu pfes Mechovy potok. Celkova délka stezky je 33 km

a svym navstévniklim nabizi poznani mistni historie.
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e Vimperskd vétev Zlaté solné stezky zacina na namésti ve Vimperku a konci
na hrani¢nim pfechodu Strazny — Philippsreut. Jeji délka ¢ini 30 km a nabizi

seznameni s mistni historif.*®

** DAVID, Petr a Vladimir SOUKUP. Velka turisticka encyklopedie — Jikocesky kraj. 1. vydani. Praha:
Knizni klub, 2008, s. 354-356. ISBN 978-80-242-2075-8.
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Priloha B — Paterni sit’ dalkovych cyklotras Jihoceského kraje
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Zdroj: Nadace Jiho¢eské cyklostezky, online, http://www.jihoceske-cyklostezky.cz/njc/informace-pro-

cyklisty/paterni-sit-dalkovych-cyklotras/
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Priloha C — Trasa JiZzni pivni stezky
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Priloha E — Trasa Pivni stezky na kole podél ¢eskych hranic
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