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Dalsi hodnoceni:

PredloZena bakalaiska prace Anny Sindelafové se zabyva problematikou vyuZiti socialnich siti pro marketingovou
komunikaci, coz je v sou€asné dobé velmi aktualni ttma pro mnoho organizaci. Studentka si v souhrnu

stanovila cil bakalarské prace nasledovné: ,Hlavnim zamérem této bakalaiské prace je posoudit sou¢asnou
marketingovou komunikaci podniku na socialnich sitich, provést jeji analyzu a identifikovat nedostatky. Na zakladé
vysledkl dotaznikového $etieni a interniho prizkumu ma byt navrzeno zlep$eni marketingové komunikace firmy
Verona Artist na socialnich sitich.”, pfi€emz je mozné konstatovat, ze cil prace byl spinén. Studentka ve druhé
kapitole bakalaiské prace vymezila zkoumanou problematiku se zaméfenim na charakteristiku socialnich siti

a marketingovou komunikaci na socialnich sitich, ¢imz polozila adekvatni teoreticky zaklad pro dalsi kapitolu
bakalarské prace. Zac¢lenéni podkapitoly 2.2.4 Marketingovy vyzkum do teoretické ¢asti prace hodnotim pozitivné,
protoZe autorka v praktické ¢asti realizovala dotaznikové Setfeni, av3ak v podkapitole 2.2.4 zcela chybi zaclenéni
problematiky reprezentativnosti marketingového vyzkumu/prizkumu, zakladniho a vybérového souboru a
stanoveni vybérového souboru. V ramci tieti kapitoly studentka analyzovala marketingovou komunikaci na
socialnich sitich firmy Verona Artist a relevantni konkurence s vyuzitim metody analyzy a dotaznikového 3etieni,
pricemz vysledky analyzy vyuzila pro navrh doporuceni pro zkoumanou organizaci. Analyza konkurence je
zpracovana velmi usporné, protoze je popsan pouze jediny subjekt, viz podkapitola 3.2.2. Navrhy a doporu&eni,
prezentované v bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi. Bakalarska prace je uplna, obsahové logicky
provazana, dobfe strukturovana a obsahuje mnoho obrazkd, grafd a pfiloh, které velmi vhodné dokresluji

feSenou problematiku. Na druhé strané je nutné konstatovat, ze bakalafska prace obsahuje celou rfadu formainich
nedostatkd, napf. jednopismenné znaky na koncich radkd, $patné Citelné obrazky v textu prace a v pfilohach,
$patné nastavené radkovani u odrazkovych seznami, velmi omezené pouZiti kvalitnich literarnich zdroji a
zaclenéni nékterych internetovych zdroji na hranici relevantnosti. Dale autorka prace cituje zdroj vzdy pouze

v 1. vété prebiraného textu, ale vSechny dal$i véty ze stejného zdroje v celé bakalaiské praci zlstavaji bez
zjevného odkazu, diky ¢emuz mize ¢tenar nabyt zcela chybného dojmu, Ze se jedna o vlastni text autorky prace.
Predlozenou bakalafskou praci doporucuji k obhajobé, protoze studentka splinila pozadavky kladené na tento typ
kvalifikaéni prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

Na str. 24 uvadite: “Pro dotaznikové Setieni bude ziskan reprezentativni vzorek uZivatell socialnich siti.”. Ziskala
jste reprezentativni vzorek uZzivatell v ramci realizovaného dotaznikového $etieni, kterého se zacastnilo jen 100
respondent(? Jsou zavéry realizovaného Setfeni reprezentativni?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
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V podkapitole 3.5 doporu&ujete mimojiné vyuziti influencer marketingu. Ktefi influencefi by byli vhodni pro firmu
Verona Artist? Na co by si méla zkoumana spole¢nost dat pozor pii samotném vybéru konkrétni/ho influencerky/
influencera a b&€hem smluvniho vztahu s influencerem/influencerkou?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké metriky navrhujete pro sledovani uspésnosti implementovanych zmén na socialnich sitich firmy Verona Artist?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 10.06.2024 Podpis oponenta prace
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