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Uvod

Ve své bakalarské praci se budu vénovat dobovym genderovym stereotypum let
1936 a 1943. Tyto roky jsem si vybral zejména kvuli spoleenské stalosti, ktera je pro
né typicka. V roce 1936 je tehdejsi Ceskoslovensko na svém hospodaiském a kulturnim
vrcholu, ktery potrva az do smrti TGM. lJistou spolecenskou rovnovahu muzeme
sledovat i v roce 1943, kdy naopak jiz dozniva vrchol Heydrichiad a neni tak vysoka

mira represe ve spolecnosti.

Cilem mé prace je popsat, jaké genderové stereotypy reprodukuje zkoumany
dobovy tisk let a do jaké miry. V teoretické Casti své prace se budu vénovat pojmim
gender, genderova role, genderovy stereotyp, muzstvi, zenstvi a dobovy tisk. Na
zakladé odborné literatury tyto pojmy objasnim a popisu. Abych se dobral cile své
prace, stanovim si hypotézu, podle které¢ dobovy tisk skuteéné reprodukuje genderové
stereotypy. Tuto hypotézu dale podepiu svymi vyzkumnymi otdzkami, na které

odpovim v zavéru sve prace.

V praktické cCasti své prace vytvorim porovnatelné kategorie a z dat ziskanych
kvalitativni analyzou dobovych tiskovin potom vyhodnotim, jak konkrétni dobova
spolecnost stereotypyzovala své €leny. Tyto kategorie jsou pracovni trh, reklama a
spoleCenské chovani. Jejich porovnanim se dopatram, jaké genderové stereotypy
reprodukoval dobovy tisk, ale také, jaké faktory a okolnosti na to mély zasadni vliv.
Vzniklé genderové stereotypy, jejich preménu a vliv pak nasledn& popiSi v zavéru své

prace.



1 Teoreticka ¢ast

1.1 Gender

Zeny a muzi naSi spoleCnosti jsou danou spolecnosti, ve které Zziji,
diversifikovani na zadklad¢ svého biologického pohlavi do gendert. Nez si vysvétlime

tuto problematiku blize, pecteme si definice genderu od odbornych autorti:

Termin pouzivany pro skupiny vlastnosti a chovani formované kulturou a
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spojene s obrazem muze a zeny .

Pojem rod (anglicky, gender) vyjadiuje rozdily mezi muzi a Zenami, jejichz
podstata spociva v kulturnich a socialnich vzorcich chovani. Termin gender Ize preloZit

také jako socialni pohlavi®.

Terminem gender oznacujeme kulturni a socidlni stereotypy a ocekavanim, které

se poji k jednotlivym pohlavz’ms.
Pohlavi je biologicky termin, gender je pojem psychologicko-kulturni®.

Spolecensky utvarené postoje a modely chovani, obvykle dichotomicky délené na

v ’ % 5
muzskeé a Zenske”.

Z definic jasné vyplyva nékolik skuteCnosti. Prvni z nich je fakt, Ze gender je
vytvaren na zéklad¢ biologického pohlavi ¢loveka. Od ur€eni piislusnosti do muzského,
¢i Zenského pohlavi nés spolecnost postavi do jednoho ze dvou akceptovatelnych
gender, coz jsou heterosexudlni Zena nebo heterosexualni muz®. Polet socialnd
konstruovanych genderi je teoreticky nekone¢ny. OvSem v této Zzivotni fazi nema
spole¢nost diivod nas zaradit jinam, nez do téchto dvou kategorii. Biologické znaky
musi byt v souladu s genderovymi znaky. ,, Tedy biologické pohlavi je nécim, z ceho

r r r v 14 r I4 7 (X3
konstrukce genderu vychazi, ale zaroven musi gender neustale pohlavi stvrzovat'.* P0

LLINHART, J., PETRUSEK, M., VODAKOVA, A., MARIKOVA, H: Velky sociologicky slovnik, s. 334.
2 GJURICOVA, Sarka: Predndska na téma problematika gender v rodinném poradenstvi v ramci cyklu
prednasek k tématu Gender.

* FAFEJTA, Martin: Uvod do sociologie pohlavi a sexuality, s. 30.

* OAKLEY, Ann: Pohlavi, gender a spolecnost, S. 121.

> RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J.: Zeny, muZzi a spolecnost, S. 58.

® FAFEJTA, Martin: Uvod do sociologie pohlavi a sexuality, s. 31.

"EAFEJTA, Martin: Uvod do sociologie pohlavi a sexuality, s. 35.



zatazeni do jednoho z genderil zaéne dlouhodoby proces vytvaieni a vyvoje genderové
role, na jehoz konci nastava bud’ identifikace, nebo jeji popteni. Genderovym rolim se

budu vénovat obsirnéji v dalsi ¢asti prace.

Dalsim dilezitym faktem je, Ze gender je vykonstruovanym vniméanim
spolecnosti muzstvi a zenstvi. A jak se méni doba a spolecnost, méni se i jeji zasady,
vzorce chovani a stereotypy, které tento pohled vytvareji. , Neni pevny, zavazny je
pouze na zaklade socialnich norem. Jde o roli, ke které miize kazdy pridavat viastni
obsah. Neni dopredu dano, jakd jeho podoba je dobra nebo Spatnd. Jde o urcité socidalni
Zenstvi a mustvi — takto na néj Ize nahlizet, jako na instituci®. Gender je tedy
spoledensky konstrukt, ktery ovliviiuji zmény hodnot a norem. Usmévnym ptikladem je
pohled na zenu a konzumaci zmrzliny v prabéhu veékt. Dnes se nikdo nepozastavi nad
mladou divkou, ktera si vychutnava kopecek zmrzliny v kornoutku. OvSem v 19. stoleti
by Zena stejnym zpusobem konzumace zpusobila nelibé odezvy svého okoli a byla by

ihned pfirovnana k nevéstce a nestoudnici.

Jazyk je dulezitym prostfedkem socializace. ,, Sila slov spocivad ve skutecnosti, ze
prislusnici jedné kultury tyto vyznamy a hodnoceni Sdl'lejl'g. “ Diky spolecnému jazyku si
tak Clenové dané spole¢nosti piedavaji informace, vzorce chovani a kulturni hodnoty,
tedy 1 pohled na gender. Diky jazyku a jeho mluvnickym rodim jsou pak c¢lenové
spole¢nosti pfifazovani ke svym biologickym rodiim. Poruseni této kategorie v oblasti
jazyka pak vnasi zmatek do mezilidské komunikace a celkového chapani lidského rodu,
v raném véku naruSuje proces socializace a pifinasi nasledné sankce. Napt. Muz —
opravaf, ktery nam spravuje pracku, hovofici o své osobé€ a svych pracovnich tkonech
Vv Zenském rodég, by vyvolal minimélné¢ fadu otazek a pochybnosti. Curran a Renzetti se
zabyvali jazykovym sexismem?, kdy jde o zplsoby, jakymi jazyk prezentuje jedno
pohlavi, a to témétf bez vyjimky Zeny, jako ménécenné. Naptiklad postaveni ve
spolecnosti na zaklad¢ osloveni, kdy ciziho muZze zasadn¢ oslovime slovem ,,pane®, i
kdyz je rtizného véku a nezname jeho spoledenské postaveni. Zeny jsou zpravidla

vovany vice zpa , pricemz nejuctivejsi veni ,,pani‘ ji Alezi az vatbé
oslovovany vice soby, priemz nejuctive]si osloveni ,,pani‘ jim nalezi az po svatbé s

® FAFEJTA, Martin: Uvod do sociologie pohlavi a sexuality, s. 30.
° RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J.: Zeny, muZzi a spolecnost, . 174.
' RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J.: Zeny, muzi a spolecnost, s. 176.



pfijetim manzelova jména, ¢i po porodu ditéte nebo po dosazeni akademického

vzdelanitt.

1.2 Genderové stereotypy

wtereotypy jsou apriorni predstavy o povahovych rysech, zpiisobech chovani a
zvycich prislusnikii urcité skupiny, aniz by byla brana v potaz individualita jejich cleni,
jejich konkrétni Zivotni situace apod. Jejich prostrednictvim ziskavame zakladni
informace o situacich, vécech, ¢i lidech bez nutnosti jakychkoli dalsich znalosti a
podrobnosti. Zakladni viastnosti stereotypu je, zZe je nevytvarime na zakladé osobnich
zkuSenosti, ale ziskavame je tradovanim, verbalnim i neverbalnim zprostredkovanim

T o .12
ostatnimi prislusniky nasi spolecnosti~*.*

Stereotypy vyskytujici se nejenom v nasi, ale v kazdé spolecnosti, plni dilezitou
poznavaci a rozliSovaci funkci. Podle JanoSové jsou ziejmé prvnim néstrojem, ktery
¢loveék pouziva, kdyz pfijde do styku s nécim neznamym. Z Casového a kvalitativniho
hlediska totiz neni mozné, aby clovék podrobné zkoumal vSechny kvalitativni
pozorované jevy, jez se u ostatnich individui vyskytuji. Byl by tak zahlcen mnozstvim

y VR 1
prebyte¢nych informaci 3,

Na zéklad¢ stereotypli o pohlavich spole€nost vytvaii role a ocekavani, které se
promitaji do vSech spolecenskych oblasti, jako jsou ekonomika, vzd€lavani, socialni
péce a pracovni trh. ,, Dodnes se se Zenami vice setkavame v socidlni sfére a v oblasti

14 «

sluzeb, zatimco muziim nalezi technické oblasti a prirodni védy Spolecenska

ekonomickou situaci, vlivem komunismu, globalizace, vy$S§imi Zivotnimi naroky a
posilenym vlivem feministickych hnuti. Ty sice zeny stavi do rovnocenné role s muzi,

realita je ovSem takova, ze i dnesni spolec¢nost Zeny nadale diskriminuje.

" RENZETTI, Claire M., CURRAN, Daniel J.: Zeny, muzi a spolecnost, s. 176.
2 JANOSOVA, Pavlina: Divéi a chlapeckd identita, s. 27.

13 JANOSOVA, Pavlina: Divéi a chlapeckd identita, s. 27.

¥ KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich piivod a vyvoj, S. 25.



Podatilo se uz ovSem piekonat davny model ryziho muzstvi a ryziho Zenstvi, ve
kterém proti sob¢ stoji jako dva vzdéalené poly obrazy maskulinniho muze a femininni
zeny. ,, Rozdily mezi prislusniky obojiho pohlavi jsou v obecném povédomi vétsinou az
prilis zduraznovany a uméle zvetsovany. Piivod této optiky thvi v tradicnim pojeti techto
roli, které jsou povazovany za dvoudomé, dichotomni. Znamena to, Ze obé skupiny,
muze a Zeny, vaimdame typicky, jsou pro nds nécim specifickym a bytostné odlisnym.
Napriklad v nasich obecnych predstavach se objevuje tendence prirazovat muzum a
Zenam polarizujici opacné vlastnosti. Tato dichotomie ma povahu stereotypu. Jeho
vlivem dochazi k predbéznému ocekavani, Ze ndlezi-li dité danému pohlavi, budou se u
nej vyskytovat prislusné viastnosti. Tyto vlastnosti jsou posléze velmi casto
,,objevovany" i tam, kde se ani zdaleka nevyskytuji*> < Ptikladem miiZe byt nezajem Zen
o sledovani kolektivnich sportii. Muzi €asto spolecné sleduji fotbalova utkéani, k nimz
mnohé zeny citi v lepSim ptipad¢ lhostejny vztah. Jsou-li ovSem zendm vysvétlena
pravidla a déni na hfisti, ¢asto je takova, doposud nepochopend, sportovni utkani
zacinaji bavit. Divodem neni niz$i inteligence, ale pouze fakt, Ze Zeny k tomuto

zpusobu zabavy nejsou odmala vedeny, jako muzi.

,.EXxistence stereotypu vede Kk odlisnému ocekdvani, a tedy i k odlisné vychové
devcatek a chlapcii, jejimz diisledkem je ponékud omezeny rozvoj nekterych dovednosti,
tedy téch, které jsou typické pro pohlavi opaénélﬁ.“ »Zasadni vyznam maji vnéjsi
genitalie novorozence: na zakladé svého dojmu z tvaru vnéjsSich genitalii urcuji
porodnici a lékari biologické pohlavi ditéte. Takto prisouzené pohlavi naddle urcuje
smer, kam se bude naddle ubirat jeho vychova. Dnes jsme toho ndazoru, Ze prevdazna cdst
psychosexualniho vyvoje probiha teprve po narozeni, a to diky procesiim, které bychom

mohli opsat pojmy jako vichova, uceni a ovliviiovani'. *

Nasledné vzniknul novy model, jehoz zékladni mySlenkou je aktudlnéjSi pohled
na muzstvi a Zenstvi. Ten hlasa, Ze kazda osoba v sobé mize nosit znaky maskulinni i
femininni bez ohledu na své biologické pohlavilg. Tedy zakladni otazka nezni: ,,Jak se

muzi lisi od Zen?*, ale ,,Co maji muzi a Zeny spolecné?* To urCuje tzv. Spencetv

> JANOSOVA, Pavlina: Divéi a chlapeckd identita, s. 25.
® JANOSOVA, Pavlina: Divéi a chlapeckd identita, s. 25.
Y KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich piivod a vyvoj, s. 23.
¥ KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich piivod a vivoj, s. 26.



dotaznik, ve kterém ob¢ pohlavi pfifazuji ke své osobé vlastnosti, které je nejlépe

vystihuji'®,

Podle Spencerova dotazniku se vétSina muzi skuteCné ohodnotila jako vice
instrumentalné zaloZenych a zeny se na zaklad¢ stejného testu pievazné hodnotily jako
velice expresivni. V mnoha bodech se ovSem obé pohlavi shodné ptekryvaji, tedy ¢ast
zen se hodnoti mnohdy jako vice instrumentalni, nez ¢ast muzii a naopak. Na zaklad¢
téchto zjisténi pak vyplyva, ze muzstvi a zenstvi nejsou dvé odlisné entity, ale naopak
se vzajemn¢ dopliuji. Dale pak muzeme urcit ¢tyfi psychologické typy osobnosti

nezavislé na svém biologickém pohlavi, které se v nasi spole¢nosti vyskytu;ji®’:

Maskulinni — Pfevazné ryze muzské rysy
Femininni — Ptevazné ryze zenské rysy
Androgynni — Vysoka mira muzskych i zenskych vlastnosti

Nediferencovany — Nizka mira muzskych i zenskych vlastnosti

., Takzvana moderni spolecnost, k niz ta nase patri, je vysoce (a z mnoha
hledisek) stratifikovand a kazda z jejich soucasti ma tendenci modifikovat model
rodovych roli ponékud jinym zpﬁsobem21. “ Veskeré dnesni stereotypy vychdzeji z
trendu, které kulminovaly koncem 18. a dadle v pribéhu 19. stoleti. Jednd se o
standardni obraz pracujiciho a aktivniho muze, ktery chodi do prace, a citlivé a
emocionalni Zeny, pripoutané k domovu a plodici deti. Valecnik a matka®.“ Na t&chto
stereotypech se podepsalo zruSeni nevolnictvi, primyslovd revoluce a naslednd
urbanizace, jez kompletn¢ piestavély dobovou spolecnost, kterd do té doby jeste
fungovala na zdkladé¢ feudalniho uspofadani. Dale pak rozde¢leni spole¢nosti na dvé
sféry: vefejnou, kam spadd politicka a vefejna angazovanost a placend zaméstnani a
soukromou, kterou vypliiuji domov, intimita a rodina. Vztah mezi nimi je silné
hierarchizovan, protoze méfitkem zde je finanni ohodnoceni v kazdé ze sfér, coz
zakonité vedlo k nadfazeni vetfejné sféry nad soukromou, kterd timto devalvovala.
., Rozdeleni spolecnosti na dva separované prostory bylo spojeno 1 se symbolickou

diferenciaci spolecnosti na dve protikladné a rozdilné spolecenské skupiny — muze a

¥ KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich pivod a vyvoj, s. 26.

* KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich pivod a vyvoj, s. 21.

1 JANOSOVA, Pavlina: Divéi a chlapeckd identita, s. 25.

22 RIDKY, Josef: Dlouholetd méfeni dokazuji, Ze Zeny patri za plotnu, pane kolego, s. 35.
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Zeny. Proto rozdéleni na sféru soukromou a verejnou neni genderové neutralni, nybrz se

stalo zdrojem vzniku moderniho genderového systému®.“

1.3 Genderova role

Clovék je tvor spoletensky, nikoliv tvor samotaisky. Aby mohla dand spole¢nost
spravné fungovat, je tfeba, aby se kazdy z jejich ¢lena drzel své spoleCenské role, ktera
prinasi soubor spolecenskych norem, pravidel a ocekéavani, jez dale urcuji pro pohlavi
specifické druhy chovéani. Svou roli si nevybirame, ale podléhdme dlouhodobému
procesu, kterym je tato role vytvafena. Utvafeni spoleCenské role vznikd uZ na
porodnim sdle, a to na zaklad€ urceni biologického pohlavi podle vnéjSich pohlavnich
organti. Déle také na zaklad¢ psychické diferenciace, kdy hovofime o spolecenském
vnimani konkrétnich pohlavi, které je dano geograficky a li§i se podle konkrétnich
pravidel dané spolecnosti, ve které se dite narodi**. Podle Janosové jsou hlavnimi
faktory psychické diferenciace nabozenstvi, ekonomie a tradice. Naptiklad dcera
narozena v Ciné mize piinést rodi¢im zklamani a ekonomické nepohodli, protoze zde
funguje politika jednoho ditéte. Opak tohoto vnimani reprezentuji né&které narody

V Oceanii, kdy pokracovatelem rodu a dédicem majetku byva 7ena®,

V této chvili pfestdivame hovofit o novorozenci a zacindme dit€ nazyvat
chlapeckem, ¢i hol€i€kou. Zacina také konkrétni vychovny program, ktery je specificky
danému pohlavi, a ktery nadale rozviji danou spolecenskou roli a stereotypy s ni
spojené. Na tomto procesu se nejvice podili rodice, ktefi tak dé€laji svou vychovou,
uCenim a ovliviiovanim®. Podle Karstena existuji Ctyfi teorie vzniku a vyvoje

genderovych rozdilli v raném obdobi Zivota:

Teorie utvrzovani — Dité je za kazdy svij projev chovani chvaleno nebo karano.
Na zakladé sankci a pochval si vytvari spolecensky pfijatelny zplisob chovani, ktery pro

néj za¢ne byt ptirozeny. Hraje-li si chlapec v mateiské skole s panenkami, je podroben

2 MARIKOVA, Hana (ed.), KRIZKOVA, Alena, VOHLIDALOVA, Marta: Zivitelé a Zivitelky: reflexe
(a) prace, s. 15.

2 EAFEJTA, Martin: Uvod do sociologie pohlavi a sexuality, s. 35.

% JANOSOVA, Pavlina: Divéi a chlapeckd identita, s. 92.

% KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich piivod a vyvoj, S. 25.
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vysméchu svych vrstevnikll a tdzavym pohledim svych vychovatelek. Projevi-li ovSem
stejny chlapec stateCnost u lékafe a nerozpldce se pii ofkovani, je do nebe
vyzdvihovana jeho chrabrost a piichazi odména v podobé chvaly a rodicovské lasky.
Divky jsou také utvrzovany ve svych rolich, ale jsou na né kladeny niz$i naroky,

protoze na rozdil od muzii nemusi neustale svou zenskost obhajovat a prokazovat.

Identifikacni teorie — Dité se snazi identifikovat se vzorci chovéani svych
nejblizsich rodinnych pfislusnikd. Za vzory zde povazujeme hlavné rodice, ale i osoby
z blizkého okoli, které jsou s ditétem v kontaktu. Déje se tak pomoci hry, kdy si chlapci
hraji na tatinky a chtéji s nimi odejit rano do prace nebo fidit automobil. U divek je to

pak snaha pomahat maminkam v kuchyni, poptipad¢ se podle nich oblékat.

Imitacni teorie — Zde hovofime o snaze ditéte pfiblizit se svym vzorim na
zaklad¢ jejich Gispésnosti ve spolecnosti. Zdrojem téchto vzora byvaji osoby, ale také
média, dobovy trend a vrstevnici. Cteme-li napiiklad ditéti pfed spanim pohadky,
plusobime nejenom na jeho imaginaci, ale vytvafime také obraz osob nebo udalosti,
které dit€¢ zacne napodobovat. Diky tomuto chtéji mnohé déti byt pirdty, vojaky,

policisty, lovci, princeznami, ¢arodéjkami, atd.

Kognitivni teorie — Kohlberg zde rozviji Piagetovu teorii stadii, kdy duSevni
vyvoj ¢lovéka je Fizen zevnit a d&je se v fadé na sebe navazujicich stupiiti. Ustiedni roli
zde pak ma samo dité, které je denné vystavovano vnéjS$im 1 vnitfnim vlivim svého
okoli, které se s pfibyvajicim vékem stavaji stdle komplexnéj$imi a dité tak prohlubuje
svoji schopnost usuzovani. Takto je pak schopno vyhodnocovat nejenom znaky spojené
S konkrétnimi pohlavimi a orientace se v nich, ale také si uvédomuje své postaveni ve
spolecnosti. Tyto znaky se lisi s ohledem na v&k. Malé dité rozliSuje pohlavi na zakladé
obleceni a ucest, které jsou pohlavim typicka. S prohlubovanim dané schopnosti béhem
ptibyvajiciho véku se pak zaméfuje mna sloZzitéjsi znaky, jako jsou nazory, postoje a

zaméstnani’’.

Kazda z vyse uvedenych teorii ma své zapory, diky kterym neni schopna pokryt
celé obdobi ran¢ho détstvi, pokryva pouze urcity aspekt celku vyvoje spolecenské role.
Z toho ditvodu Karsten pise o rdmcové kognitivni teorii®®, kdy je nutné, aby si dité

nejdiive uvédomilo neménnost svého pohlavi, na jehoz zaklad¢ pak dale konstruuje

* KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich pivod a vyvoj, s. 31.
® KARSTEN, Hartmut: Zeny — muzi: Genderové role, jejich piivod a vyvoj, s. 45.
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svou vlastni pohlavni identitu. Tu odrazi zkuSenosti ditéte s jeho socidlnim prostiedim,
jak se mu podafilo utvrdit si své vzorce chovani. Nemaly vliv zde hraji i osoby, které

imituje, a se kterymi se identifikuje.

1.4 Zenstvi

Po procesech industrializace a urbanizace, vznikem moderni spolecnosti a
meStanské kultury 18. a 19. stoleti jsou Zeny a jejich postaveni ve spolecnosti spjaty se
soukromou sférou dané spolecnosti a veskera jejich pilsobnost se koncentruje
v domovech a obydlich®®. To obnasi starost o rodinny krb, vychovu dé&ti a starost o
svého manzela, ktery se naopak i¢astni na chodu statu v oblasti vefejné, chodi do prace,
vydélava penize a materidlné tak zabezpecuje svoji rodinu. S rostouci technickou urovni
ve vyrob€, rozmachem kapitalismu a politicko-vojenskymi konflikty v Evropé se tak
jejich postaveni poklada za samoziejmé a neni klasifikovano, jako dostate¢né piinosné
pro spolecnost oproti postaveni muzskému. Veskera moc a tak byla koncentrovéna do
rukou muzi, ktefi, jakoZto jednotky hybajici vefejnym sektorem, méli viid¢i, rozhod¢i a

nadfazenou roli viéi svym zenam™.

Se stale se zvySujicimi rozdily mezi pohlavimi a nerovnostmi v obou sektorech
spolecenského plsobeni na sebe nenechala dlouho ¢ekat obrana Zen v podobé nové
vznikajicich feministickych hnuti, kterd si dala za kol zménit tento nevyhovujici
spolecensky tad. Zde je nutné zminit, Ze tehdejSi podoba feminismu, tedy snahy o
zenskou emancipaci, byla postavena na myslence rovnopravnosti a rovnomérné délby
prace s muzi®, Diky doznivajicim mySlenkdm néarodniho obrozeni se Zeny chtély
aktivné podilet na ob&anském zivot&*. Z Ottova slovniku naucného se dovidame &tyfi
zakladni pilite dobového emancipacniho hnuti, jejichZ autorka byla ¢eskd senatorka a
feministka Frantiska Plaminkova®. Ta odivodiuje spolecenskou nerovnost s muzi na

zéklad¢ omezeného a neindividualniho vzdélavani zen, dvoji moréalky pohledu na lidska

» MALINSKA, Jana: Do politiky pry Zena nesmi. Proc¢? s. 10.
% MALINSKA, Jana: Do politiky pry Zena nesmi. Pro¢? s. 11.
S MALINSKA, Jana: Do politiky pry Zena nesmi. Pro¢? s. 12.
%2 MALINSKA, Jana: Do politiky pry Zena nesmi. Proc? s. 12.
% OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, s. 18.
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povolani, netcasti Zen na politickém chodu statu se Spatn¢ formulovanou legislativou a

’ v v o , , , o, , -34
pohlavni nerovnost zen a muza v otdzkach vychovy déti a chodu domécnosti™.

Podle Malinské® pochazi problematika vzd&lavani Zen ze zastaralych cirkevnich
dogmat, ktera zaCala ustupovat az v dob¢ osvicenstvi, kdy se zménil i celkovy raz
spolecnosti. Na zdklad¢ plsobeni osvicenskych mysSlenek zacinaji vznikat prvni
vzdélavaci ustavy, které se specializuji ryze na vzdélani zen. ,,Za prvni vysokou skolu
pro zZeny, aplikujici standardni akademicky program, je povazovan Vassar, fungujici od
roku 1865 v Poughkeepsie ve stité New York®®.“ V Rakousku — Uhersku se akademické
vzd&lani Zenam dostava az v 90. letech 19. stoleti®’. Problém je tedy alespon caste¢né
vyfeSen a zarovef vystava dalsi problém s otazkou financovani. Zenam, které
nepochazely z vyssich spolecenskych vrstev, bylo akademické vzdélani stejné vzdalené,
jako kdysi jejich matkam a babickam®®. Nicméng byl zde naplnén pozadavek na

koedukaci a polozeny zaklady pro dalsi vyvoj.

Béhem stalého zrychlovani doby, na kterou méla vliv modernizace, se zafina
ménit i model spoleéného souziti muzi a Zen v domécnostech. Zena uzaviena
Vv domdcnosti, vénujici se svym ,,Zenskym povinnostem* se dostdva na okraj veSkeré¢ho
spole¢enského déni, protoze je mimo veskery kontakt se svétem. Zena je tak odstavena
od piijmu informaci z oblasti techniky a védy, ale také kulturné¢ — historickych, které
jsou v muzskych kruzich denné diskutovény39. Dalsim faktorem je 1 valcici svét a jeho
dopady na role Zen. V obdobi 19. a 20. stoleti, kdy se Evropa vrhd do mnohych valek,
umiraji vysoké pocty muzi na valeCnych frontich a zanechavaji za sebou mnoho
ovdovélych Zen. Tyto Zeny jsou pak ze dne na den vtéleny do roli zivitelek rodin, coZ je
diky nerovnomé&rnému rozdéleni profesi na trhu prace znacné problematické. Zacinaji se
objevovat nazory, které zenu v domécnosti ptirovnavaji k Zen€ ve vézeni, proto zacinaji

r N ; / r s ror 4 v
dobova emancipaéni hnuti volat po rovnopravném piistupu k povolanim®. Snaha Zen o

¥ OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, s. 18.
% MALINSKA, Jana: Do politiky pry Zena nesmi. Pro¢? s. 9.
% OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, S. 19.
8 OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, S. 19.
% MALINSKA, Jana: Do politiky pry Zena nesmi. Proc¢? s. 13.
% OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, s. 19.
0 OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, s. 19.
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praci mimo domovy vedla ke vzniku novych ryze zenskych povolani, kterd ovSem

vychazela z drtivych a zenam mnohdy nerovnych genderovych stereotypa®.

Zeny se také ohrazovaly proti svému postaveni v pravnim fadu v jednotlivych
zemich. Mohly se sice vzdélavat a svobodné vykonavat urcité typy profesi, nicméné po
strance pravni byly silné diskriminovany. Zené& 19. stoleti jsou upirana dnes jiz b&Zna
prava a kompetence k pravnim ukontim*?. Mohly si sice svobodn& vyd&lavat penize, ale
pravné nebylo mozné, aby je mohly nékomu odkézat v zavéti. V soudnich sporech
tykajici se rodiny byly soudy naklonény muzim, kteii zpravidla tyto soudni spory
vyhravali ze své pozice Zivitele. Zasadnim problémem bylo také upfené volebni pravo,
diky ¢emuz se nemohly aktivné a demokraticky podilet ve volbach. Diky tomuto sili
vliv dobovych emancipacnich hnuti a je vyvijen veliky tlak pro zménu poméra. Tato
hnuti méla své kofeny ve Spojenych statech a ve Velké Britanii, ze kterych se pak Sifilo
dale do evropskych zemi®*. Po Sedesati letech vyjedndvani a spori bylo poprvé
V historii pfizndno volebni pravo zenam na Novém Zélandé roku 1893. I ptes sliby a
snahy silné konzervativni Velké Britanie o zménu se Zeny volebniho prava dockaly po

mnoha demonstracich a nepokojich sufrazetek az roku 1928*

. Francouzské hnuti bylo
nuceno &ekat jesté déle a vitézstvi dosahlo az po 2. svétové valce roku 1945%. Jak jsem
jiz zminil, emancipac¢ni hnuti Rakouska-Uherska byla zaloZena vice na narodni identité
a volebniho prava se Zeny dockaly aZ po vzniku nového narodu cCeskoslovenského
v roce 1920%. Diky témto snahim a naslednym zménam je dnes pravo volit dopfano

vSem Zenam zapadniho svéta.

1.5 Muzstvi

Podle Badinterové ma podoba dnesniho muzstvi své hluboké koteny v dobé¢, kdy
muz zatal dominovat nad Zenou, a spole¢nost piijala patriarchat*’. Nejlepsi z téchto

muzu se vymezovali spoleCnymi schopnostmi, na které zacal byt kladen veliky diraz a

1 OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, s. 20.
*2 OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, s. 20.
4 OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, S. 21
4 OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, S. 22.
** OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, . 22.
*® OSVALDOVA, Barbora: Ceskd média a feminismus, S. 23.
“" BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 16.
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které zacaly byt neodmyslitelné spjaty s muzstvim — silu, inteligenci, odvahu, tvofivost
a racionalitu. ,,Muz se vzdy definoval jako privilegovana lidska bytost majici néco navic,
co Zena mnemda. A toto navic ospravedinovalo jeho nadrazeny vztah kZenam,
prinejmensim k Zené viasni*®. « Diky nové vzniklé spoleCenské nadiazenosti se podle
Bourdieuho® u muzti vyvinula nova vlastnost Libido dominandi, tedy touha ovladat,
podle které se zacala pométovat iluzorni muznost. Ta je jakymsi spolecenskym idedlem
opravdové muznosti. Pokud Libido dominandi muzi chybi, spole¢nost jej shledava malo
muznym. Pfemira této vlastnosti je ovSem pro muze Skodliva, protoze takovd muznost
se vyznacuje nadmérnou touhou po dominanci. V soucasnosti spole¢nost neklade na
tuto vlastnost takovy duraz jako jest¢ v nedavné minulosti, nicméné méfitko pravého

muzstvi v sobé mame stdle hluboce zakofenéno a muze spojujeme se stereotypem

vudce.

Ze je muz v nadfazeném vztahu vii¢i zend, doklada uz anticky obraz muzstvi, ve
kterém je muz chapan jako univerzalni bytost. Stava se tak jakymsi kritériem pro
uréovani lidstvi®. Dodnes se stimto poziistatkem potkavame v nékterych jazycich,
které pravé také vychdzeji z antické tradice a je jim spole¢né univerzalni pojmenovani
pro muZe a ¢loveka, ktera jsou totoZzna. Napfiiklad slovicko men, kterym angli¢tina muze
oznaCuje, je zakladem pro slovo mankind, kterym se oznacuje slovo lidstvo. ,, Tim
potvrzuje tendenci — projevujici se jiz od reckého starovéku — klast mezi obé oznaceni
rovnitko. Muz (vir) se pojimal za univerzalniho (homo). Povazoval se za
nejdokonalejsiho predstavitele lidstva™.* Oznageni pro Zeny je vzdy jednoznatné a
jeho vyklad se neda s ni¢im zaménit. Casto se také stava, Ze slovni oznaGeni pro Zeny
jsou opakem oznaceni pro muze, popiipadé jeho pozménénym tvarem. Protikladné
oznaceni vypovidd o vnimani Zenstvi jako opaku muZstvi, coz podle antické tradice

znamena, ze Zena je protiklad ¢loveéka.

Pfitom byt muzem vyZzaduje podstatné vice Usili, nez byti Zenou. Ditéti se po
narozeni ur¢i jeho pohlavi a na zakladé¢ genderovych stereotypi se s nim pak dale
zachazi. To pfinasi konkrétni vychovné postupy, které nasledné utvareji novou lidskou

bytost a upeviiuji ji v rolich, které jsou od ni ocekavany. V rané¢ fazi zivota se

“* BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 16.
* BOURDIEU, Pierre: Nadvldda muzi, s. 73.

> BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 17.
*' BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 17.
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setkdvame s vyS$imi naroky kladenymi na chlapce, ktefi jsou jiz nuceni ziskavat a
nasledné obhajovat své muzstvi. ,,Chlapi neplacou! Chovej se jako chlap!* To zazniva
spis jako apel a spolecenska nutnost, které je tieba docilit. S timto apelem a potiebou
obhajoby muzstvi se pak dany muz setkava cely zivot a je nucen obstavat v riznych
zkouskach: ,,Muz sam i ti, kdo ho obklopuji, jsou si natolik nejisti jeho identitou, Ze
k potvrzeni muzstvi potiebuji ditkazy®®.“ Takto se muzstvi 1isi od Zenstvi, které je
naopak zen¢ jednoradzové ptiznano na zaklad¢ jejich biologickych znakt a nikdo o ném

nadale nepochybuje.

»Byt muz predpoklada praci, usili, jaké se od Zemy, zda se, nepoiaduje.53“

Vystavovani se celozivotnim zkouskam vyviji na muze tlak, Ze nebudou schopni svému
muzstvi dostat a spolecnost je zavrhne jako nehodné oznacenim muz. Tyto zkousky
tim svou muznou kvalitu ptfed muzskym i Zenskym kolektivem. V détstvi jde naptiklad
o prosazeni se ve sportovnim kolektivu, v dospélosti jde pak o vojenskou sluzbu nebo
schopnost ziskat si adekvatni partnerku. Zeny takovému tlaku vystavovany nejsou: ,, ¥
den, kdy divka dostane zcela prirozenée, bez vynalozeni usili, ne-li bezbolestne, poprvé
mésicky, je jednou providy prohlaSena za Zenu. Pro chlapce v zapadni civilizaci nic
takového neexistuje.”**“ Problém piichazi ve chvili, kdy muzim neni déna piileZitost,

aby mohli své muZstvi obhdjit, ¢imz se objevi tenze a mize vzniknout krize muzstvi.

Muzstvi v pribéhu veékt trpélo mnohymi krizemi, kdy bylo nuceno se
spoleCensky obh4gjit. Jedna takova se objevila na prelomu 19. a 20. stol., kdy
spoleCenské zmény dané modernizaci a demokratizaci vyvolaly na muze doposud
nevidany tlak, ktery se objevil v Evropé i ve Spojenych statech. Ten vychazel
z emancipacnich tendenci zen, kterych se podafilo docilit. Ve spole¢nosti se objevuji
vzdélané zeny, které bouraji dobové genderové stereotypy: ,,DozZadovaly se plnych
obcanskych prav, mely ambice si vydelavat mimo domov a uz tehdy hldsaly ,, Za stejnou
praci stejnou mzdu!®“ Neni se ¢emu divit, Ze muzi se k témto tendencim Zen stavéli
negativné az nepiatelsky, protoze citili, Ze je timto narusen dlouhodoby spolecensky

trad, ktery jim byl pfiznivé naklonén. Nastala obava o ztratu vysadniho postaveni na trhu

> BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 14.
> BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 13.
> BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 13.
** BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 20.
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prace, protoze Zeny chtély délat muzskou praci, ktera jim byla zapovézena. Muzi se tak
zacali obavat, ze by byli nuceni délat prace ryze Zzenské: ,, Napri¢ spolecenskym
zebrickem citili, ze novy tvor, ktery chce délat to, co oni, a byt jako oni, ohrozuje jejich
identitu, az je na misté obava, zda nebudou donuceni vykonavat zZenské prace, zkratka

o . . , . 56y «
hriiza vsech hriz, stat se Zenami™!*

Krizi neprohlubovaly pouze Zeny se svymi naroky,
ale dalezitym faktorem byl i nartist mechanizace v tovarnach, ktery mél za nasledek
pfeménu dobové prace na rutinu. Tuto stale jednodussi praci pak mohly vykonavat 1
zeny, protoze ,,K zajistovani obzivy jiz nebyla zapotiebi sila, podnikavost ani
napaditost. “ Krize se stupnovala a silila, az podle Badinterové vyvrcholila v podobé
vale¢nych konflikt, kterych se ucastnili muzi celého svéta. ,,Ubozi rekruti v nove
nalezené roli tradicniho valecnika odchazeli na frontu s kytkou v hlavni pusky, jako by

.oy .r v voov ’ V. v . V.57
se radovali, Ze maji moznost konecné byt muzi, témi pravymi muzi’"'.

Vyse jmenovana krize se jeSté vyraznéji podepsala na muzich, ktefi pochazeli
z habsburské monarchie®®. Ta se totiz také ocitala v existenéni krizi a vrcholy obou krizi
se protnuly v dob¢ konce valky, kdy monarchie zanikla. Mnoho Rakus$ant a Némci tak
svou krizi muzstvi ztotoznilo s celkovou existencialni krizi, ktera ptisla po prohrané
valce. Zminéna neobvykld a velmi vyrazna frustrace pak byla zdkladnim stavebnim
kamenem pro vznik faSismu, ktery mél pfinést novy potadek do spoleenského fadu a
vratit tak muze do jeho vysadniho postaveni: ,, Hitleritv nastup k moci byl pocitovan

59 «

jako prislib  obnoveni virility™.“ Takto vnimané muzZstvi pak spatiujeme

v Ceskoslovensku i v Protektorat&, které byly obéma udalostmi silné poznamenany.

1.6 Tisténa média 1936 a 1943

Na podobu prvorepublikovych tisténych médii mély nejvétsi podil zazité
rakouské modely, které se po roce 1918 pievzaly za vlastni®. Hovofim zde o propojeni
konkrétniho novinového titulu s politickou stranou, kterd jej pouzivala jako hlavni
médium propagandy. Tento model se postupné zacal proméiovat s nartistem poptavky

¢tenaili po zédbavnéjSim obsahu cetby a diky stdle kvalitn€jSim technickym postupim

** BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 24.
> BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 21.
** BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 25.
% BADINTEROVA, Elisabeth: XY. O muzské identité, s. 21.
® BEDNARIK, Petr, JIRAK, Jan, KOPPELOVA, Barbara: Déjiny ceskych médii. s. 176.
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v grafice a tisku byl také hlas ¢tenaiti vyslySen. Dals§im dilezitym krokem pro rozvoj
médii bylo zrugeni cenzury. Lidé v Ceskoslovensku byli poprvé v historii informovani o
kazdodennim zivoté pravdive, a tak vzrostla obecna divéryhodnost v tiSténa média.
Diky novému uspotadani svéta byly navazany nové politické vztahy, ¢tenaii se mohli
docist o tom, jak ziji lidé v jinych statech a mohli se s nimi porovnavat, napt. v kvalité
zivota. Stimto medidlné politickym uvolnénim pfichazi rozmach tisténych médii.
Deniky piestavaji byt pouze politick¢é a vyhrazené muzim ve vad¢ich pozicich, ale
prichazeji s novymi rubrikami, které oslovuji vice ¢tenaii. Noviny vénuji vice prostoru
zenskym rubrikdm (moédni styl, domécnost, péce o sebe) a zaCinaji byt genderové
stratifikované. Diky tomu vice zasahuji do rodinného zivota a reprodukuji tak
stereotypy, které pak ovliviiuji védomi Ctenatti. Napiiklad Zena se docte o poslednim

modnim vystielku z PatiZe a chee jej mit.

Oproti uvoliiovani a svobod& prvorepublikového Ceskoslovenského tisku stoji
absolutni kontrast v podobé novin Protektoratu, ktery byl zpisoben probihajicimi
politickymi udalostmi v tehdejsi dobé. S tvrdym politickym rezimem na sebe nenechala
dlouho ¢ekat cenzura, ktera byla do denniho tisku opét zavedena. ,, Byla zde priznacna
predevsim systematickda snaha nacistické moci dostat pod kontrolu veskerou produkci
potenciondlné ovliviiujici verejné mineni, eliminovat odpor k nacistické expanzi,
antisemitské, antislovanské a rasistické politice a vynutit si loajalitu obyvatel
obsazeného vizemi™. “ Nacisté si uvédomovali hospodafskou dileZitost tehdejsiho
Ceskoslovenska a snazili se skrze denni tisk udrzet uréitou iluzi kazdodenni viednosti a
mirumilovnosti. Objektem z4jmu byla cCistd, Setrna a fungujici rodina, ktera slouZi
potiebam Rise. Tento rodinny model je pak &tenaitim podsouvan skrze tisk jako ideél a
je vyvijen tlak na jeho dosaZzeni. Timto krokem noviny reprodukuji nové 1 staré

genderové stereotypy, které se zakotenuji v podvédomi ctenéiti.

1.7 Shrnuti teorie

KdyZ interagujeme s jakymkoliv ¢lovékem, pfistupujeme k nému na zakladé
jeho genderu. Ten je s nim totiz nerozlu¢n¢ spjat a vychazi zejména z jeho biologického
pohlavi. Je jednim z hlavnich faktorti socializace, protoze jeho piijetim Clovék zaroven

piijima svou vlastni identitu. Tento gender ulehcuje spolecnosti veskeré jednani,

' BEDNARIK, Petr, JIRAK, Jan, KOPPELOVA, Barbara: Déjiny ceskych médii,s. 196.
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protoze je spojen se vzorci a normami chovani. Jeho dilezitou vlastnosti je, Ze co by
spoleCensky konstrukt, je vytvafen a pretvafen podle danych hodnot a potieb

spolecnosti. To je umoznéno zejména diky jedné z jeho slozek, genderové roli.

Genderova role je soubor oc¢ekavani, kterd z dané role vychazi. Jsou-li tato ocekavani
naplnéna s obecnymi normami spolecnosti, pak je jedinec spole¢nosti ptijiman. Pokud
se ovsem zacne kdokoliv vymykat své genderové roli, zacne tim vzbuzovat nelibé
reakce. Pro kazdé z pohlavi pfipadd mnozstvi genderovych roli, nikoliv jenom jedna.
Existuje tolik genderovych roli, kolik existuje genderovych stereotypi s nimi
spojenych. Genderové stereotypy vychdzeji ze spolecnosti, kterou jejich nositelé tvofi.
Kromé pozitivnich dopadii v podobé zjednoduSené interakce ptichazeji i dopady

negativni v podob¢ mozné diskriminace jednoho pohlavi vici druhému.

Diky své tvarnosti je gender dulezitym néstrojem nejen pro kontrolu spolecnosti, ale i
pro uspokojovani jejich potfeb. Dé&je se tak pomoci masmédii, ktera jsou denné
konzumovéna vétSinou spolecnosti a existuje tak moznost alesponi ¢aste¢né ovlivitovat
vetejné minéni, at’ uz pozitivné, ¢i negativné. V letech 1936 a 1943 byla tiSténd média
nejroz§irenéjSim spolecenskym zdrojem informaci a stala se tak jednim z prostredki
kontroly obyvatelstva. O konkrétnim vlivu médii na lidsky gender budu dale pokracovat

v praktické ¢asti své prace, kde jej prokaZzu na konkrétnich dobovych ptikladech.

2 Metodologie

Cilem mé prace je popsat, jaké genderové stereotypy reprodukuje zkoumany dobovy
tisk let 1936 a 1943 a do jaké miry. K tomu bylo tfeba vytvotit hlavni hypotézu, kterou
budu chtit svym vyzkumem potvrdit. Moje hlavni hypotéza je postavend na tvrzeni, Ze
dobovy tisk skutecné reprodukuje genderové stereotypy a svou praci se ji snazim

potvrdit.

Pro splnéni vyzkumného cile a ovéfeni pravdivosti hypotézy bylo tfeba stanovit si

zakladni vyzkumné otazky:

1. Jaké jsou konkrétni genderové stereotypy spojené s obéma pohlavimi?
2. Do jaké miry mohou byt ¢tenafi genderovymi stereotypy ovlivnitelni?

3. Kter¢ faktory ovliviiuji typ genderového stereotypu?
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Hlavnim zkoumanym pramenem jsou dvé periodika denniho tisku, ktera ob¢ vychdzela
Vv letech 1936 a 1943. Konkrétn¢ jsem zkoumal Lidové noviny a Moravskou orlici, které
byly spole¢né¢ vydavany Vv Brné. Zatimco Lidové noviny vychazely v celostatnim

nakladu, Moravska orlice vychazela pouze regionalné pro Brno a okoli.

Jako vyzkumnou strategii pro svou praci jsem si zvolil kvalitativni analyzu, ktera se
skvéle hodi pro longitudinalni vyzkum®. Diky genderovym kategoriim a vyzkumnym
otazkam, které jsem si stanovil, jsem se v analyze mohl zaméfit na konkrétni vyzkumné
problémy. Ddle jsem mohl jiz béhem vyzkumu ptfedbézné kontrolovat, jestli mé

odpovédi na stanovené otdzky potvrzuji mou hypotézu nebo ji naopak vyvraci.

2.1 Pracovni postup

Po vybéru tématu jsem si stanovil vyzkumné otazky a strategii vyzkumu. Jelikoz
jsem se rozhodl zkoumat genderové stereotypy reprodukované médii, bylo tieba na
zaCatku prace vytvorit genderové kategorie muzi a Zen, se kterymi bude mozno
pracovat. Na zaklad¢ prectené odborné literatury jsem si stanovil obecné kategorie pro
obé& pohlavi. Muze jsem spojil naptiklad s kategoriemi otce Zivitele, viidcovstvi, silou,
zenam pak nasledné piifadil kategorie matka zivitelka, citlivost, méda a péce. Diky

tomu jsem pak mél na co cilit pfi nésledné analyze.

Dals$im krokem byla kvalitativni analyza tiskovin, pfi které jsem precetl vSechny
zkoumané deniky, které jsou volné dostupné online. Zkoumal jsem kazdy clanek, ktery
se tykal muzi a Zen a nasledné z nich vybral konkrétni prameny, které se nejvice
ptiblizovaly ke kategoriim, které jsem stanovil. S t€émi jsem pak nasledné pracoval dale
tak, ze jsem vytvofil dal$i nové kategorie pro vyzkum. Tyto kategorie jsem nazval
pracovni trh, reklama a spolecenské chovani a vybral jsem si je pro jejich vypovidajici
hodnotu, kterd vychdzi z ¢etného mnoZstvi jejich zastoupeni v obou zkoumanych
periodikach 1 ro€nicich. Jejich dilezitost také spociva v tom, Ze na rozdil od prvnich
genderovych kategorii, které byly mezi sebou neporovnatelné, tyto mezi sebou
porovnatelné jsou. Muze a Zeny v téchto tfech kategoriich jsem nésledné popsal a
porovnal v ramci roku, ve kterém byly publikovany, a nasledn¢ jsem je také porovnal a

popsal v ramci obou let 1936 a 1943. Z téchto komparaci jsem ziskal vystupni data,

> HENDL, Jan: Kvalitativni vyzkum, s 49.
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kterd mi odpovédéla na mnou stanovené¢ vyzkumné otdzky a potvrdila moji hlavni

hypotézu.

3 Prakticka ¢ast

3.1 Pracovni trh 1936

Na rozdil od dnesni inzerce nabidky a poptavky v pracovni sféfe byla inzerce 30.
a 40. let striktné genderové stratifikovana. Hlavnim diivodem bylo nerovné rozdéleni
profesnich pozic pro obé pohlavi. Postupem dekad a se silicimi vlivy emancipace zacaly
zeny vykonavat ryze muzské profese, pro které ale jesté ve 30. a 40. letech neexistovalo
oznaceni v zenském rod&. Dobovy tisk je nejrozSifenéjSim médiem a nejucinnéjSim

nastrojem pro osloveni vetejnosti.

3.1.1 Muzi na trhu prace 1936

Pomér poctu nabidek pracovnich pozic adresovanym muzim je ve 30. letech
podstatné vyS$$i, neZ pocCet nabidek adresovanych Zenam. Zpravidla jsou muZi
oslovovani 1,5 — 2x ¢astéji neZ Zeny, a to v obou zkoumanych médiich daného ro¢niku.
Na zéklad¢ pohlavi jsou pak i dé€leny profese, které jsou nabizeny, konkrétné opé&t
nepomérné vii¢i zenam. Zatimco muzim jsou k dispozici profese i v ryze Zenské sféte,
u dam to tak neplati. Proto se mizeme setkat s inzeraty, které hledaji muze pro styk
s vefejnosti a jednani s klienty v obchod¢ s latkou a krajkami®®, ale také nabidku

’ v it Iy p .. . 4
pracovniho poméru v kvétinafstvi na pozici floristy®*.

U muzZskych profesi je kladen diraz zejména na vzdélanost, ktera je u muzi 30.
let rozSitenéj$i nez u Zen. Proto jsou muzim nabizeny profese jednateli s nutnou
znalosti cizich jazyki a nakup&ich®. Dale je kladen diraz na vad&i schopnosti:

. ’ ’ v, V.66 v Ve v ’
,,Domovnictvi zada se bezdetnému muzi”, " kdy odpovédnost za chod ¢inzovniho domu

% Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1936, ro¢. 44, &. 153, s. 4.

% Drobny oznamovatel. Moravska orlice, 1936, roé. 74, &. 185, s. 16.
% Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 266, s. 16.

% Drobny oznamovatel. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 185, s. 16.
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nesl zejména muz. Samostatné a iniciativni jednani: ,, PFijme se radny zastupce pro

67 «

prodej losti na splatky ... Bankovni dim Tato profese obnasela spravu svétenych

penéz, a kviili stereotypiim byla nabizena také vyhradné muzim.

Nejrozsahlejsi poptavka ovSem spada do femeslnych obort, které jasné dominuji
ve vSech vytiscich. Diky tomu se dozvidame, ze vétSina poptavanych pracovnikti byla
vyucena, a setkdvame se s Sirokou paletou dobovych muzskych femesel z téméf vSech
oborti. Jednd se zejména o technické a manudlni obory, pro které byli muzi Iépe
kvalifikovani svou fyzickou stavbou. Spole¢nymi jmenovateli v téchto inzeratech jsou
zejména zrucnost, pracovitost, samostatnost a houzevnatost. Muzi majici tyto vlastnosti
jsou Casto zadani do pozic délnikli v zadvodech a dilnach, ale také vyhledavani drobnymi
zivnostniky na pozice pekati, cukrait, kuchafti, stolafii, obuvnikli a klempiit. Dale jsou
velice cenéni a Casto vyhledavani muzi pro povolani Soféra. Tato konkrétni profese
nebyla nikdy nabizena Zeng&, protoze ve 30. letech byl motorismus v Ceskoslovensku
jesté malo rozsifeny a diky dobovym genderovym stereotypim si Zeny na usednuti za
volant musely jesté pockat. Tyto stereotypy o zenach a jejich stylu fizeni pretrvavaji

dodnes.

Muzi se oproti Zenam ¢asto pii vstupu do zaméstnani setkavali s tehdy béznou
podminkou investice do podniku, ve kterém se o zaméstndni uchazeli. Jednalo se o
vstupni poplatek, kterym déaval zaméstnanec najevo zaméstnavateli, Ze ma zajem na
hladkém chodu podniku. Diky tomu tak ziskal maly podil ve spolecnosti a mohl se
krom platu podilet i na zisku firmy, takZe pracovitost a uspéch vedly k obecné
spokojenosti obou stran. “Prijmu Soféra, dobrého ridice k osobnimu autu, s vkladem
20 000, K¢®.

3.1.2 Zeny na trhu prace 1936

Profese, které byly avizovany zenam, se zdaleka nevyskytovaly v takovych
poctech a s takovou pestrosti, jako to byvalo u muzi. Ve 30. letech se nesetkavame

s jedinou nabidkou vedoucich pozic, protoze spole¢nost neuznavala zeny jako vudce.

%" Drobny oznamovatel. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 185, s. 16.

% Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, roé. 74, &. 266, s. 16.
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To se odrazelo i na finanénim ohodnoceni provedené prace, za kterou byli muzi placeni
podstatn¢ 1épe. Zenam byla mnohdy nabizena prace vyménou za ubytovani a stravu
namisto penéz, coz ovSem neznamend, ze by pracovaly fyzicky méné. ,,Sluzebnou

k veskeré domaci praci ihned prijmu®. “

Ponévadz bylo mnoho profesi zendm zapovézeno, nabidka byla velice
monoténni a té€sné spjatd s zenskymi genderovymi stereotypy. V dobovém tisku se
setkavame vyhradné s profesemi, které vychazeji z dobového odrazu spolecensky
vnimaného Zenstvi, coby podiazenému protikladu muzstvi. A tak se tedy neni ¢emu
divit, Ze drtiva vétSina Zenskych pracovnich mist je zaloZena na podiizenosti muzské
autoritd. Zeny jsou limitovany v poétu odvétvi a obort, ve kterych mohou vést kariéru,
a prevazné je jim nabizena prace v oblasti vychovy déti a péce o obydli, mody, jemné

manudlni prace, pohostinstvi, prodeje a kancelarské prace.

Vibec nejvice nabidek prace vychazi z oblasti vychovy déti a péce o obydli,
protoZe tato povolani jsou té€sné€ spjatd s vlastnostmi, které jsou pfisuzovany vyhradné
zendm. Jedna se zejména o domaci hospodyné a vychovatelky déti. Spolecnost zde vidi
Zzenu jako matku a ochrankyni rodinného krbu a pfisuzuje ji z povinnosti praci
zametfenou na vychovu déti a péci o domacnost, ve které se o déti stard. Rozhodujicimi
atributy jsou zde spolehlivost, svédomitost, dobré mravy a zrucnost ve vedeni
domaécnosti: ,, Slecnu k triletému chlapeckovi a Sestiletému dévcatku ihned prijmu. Budiz
Z dobré rodiny. Naroky pod znackou Svédomit, 1", “ Vztah vi&i zam&stnavateli, prevazné
muzskému majiteli domdacnosti, je zcela podtizeny. Dal§im faktorem je vék zeny, kterd
se ma o praci uchdzet. Dnes je nekorektni vybirat kandidatky béhem vybérového fizeni

na zakladé veku. Ve 30. letech zaméstnavatel Casto specifikoval, jedné-li se mu o Zenu

mladou nebo postarsi, a eliminoval tak urcity pocet potencialnich uchazecek.

Oblast médy je druhym odvétvim, které nejvice vyZaduje Zenskou pracovni silu.
Je to dano ptfedevSim volnosti, kterd je pro onu dobu typicka. Diky volnému
evropskému trhu se do Ceskoslovenska dostdva mnoho modnich &asopisii zejména
z Francie a Italie, které Zeny inspiruji. To plati i o mddnich materiadlech, které jsou

vvvvvv

Siti Satstva na objednavku podle aktudlniho trendu. Tato situace je pfiznivd pro

* Drobny oznamovatel. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 185, s. 16.

® Drobny oznamovatel. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 185, s. 16.
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zivnostniky, a kadefnictvi a modni salony tak zvysSuji svij pocet a zaroven pocet
pracovnich mist. Kadefnice se tak stavd velice popularnim a zddanym povoldnim a
svymi pocty jen lehce zaostava za poptavkou po hospodynich. U zen v médnim odvétvi
je vyzadovana zejména praxe, a to ne pouze manualni, ale i teoreticka. ,,Kadernici
prvotfidni a kadefnici pomocnici pFijme ihned kadernictvi Fiala™.“ , Perfekini
kadernici prijme ihned Dostdlovd'. “ Nejina je i situace v modnich salonech, kde plati
pro uchazecky stejna kritéria: ,, Damsky salon prijme aranzérku uplné samostatnou ve
strthani a zkouSeni Satu s prvotridni praxz'73. “ S rozmachem mddy samoziejmée nartista
poptavka po modelkach, které by dané modni trendy reprezentovaly, coz se také
promitne do pracovniho trhu. , Modelku piijme Héalovd™.“ Na ty jsou kladeny zejména

estetické a reprezentativni naroky. Spolecnym znakem vSech téchto profesi je submise

vuci zaméstnavateli, prevazné muzského pohlavi, a minimum pravomoci v dané pozici.

Zeny byly také najimany jako délnice do rukodéInych zavodd k jemné manuélni
praci, pro kterou maji oproti muzim lepsi fyzické predpoklady. Jedna se zde zejména o
velkovyrobu Satstva, ¢i latek a tkanin. Neslo tedy o fyzicky naro¢nou praci, ale
predpokladala se zde vysokd manudlni zru¢nost a pracovni zkuSenost s vyrobnim
strojem. Tim byly zejména Sici a stiihaci stroje urcené Svadlendm, se kterymi neméli
muzi Zadné zkuSenosti, a se kterymi nepracovali. ,, PFijmou se Svadleny domaci i tovarni

na pdsy75. “Muzi zpravidla vlastnili tovarny a §vadleny v nich nechali zaméstnavat.

Pohostinstvi je dalSim odvétvim, ve kterém byly Zeny pomérné casto
zamestnavany. Jedna se o dvé konkrétni nabizené profese, servirku a kuchatrku. Pfestoze
jsou si pracovné obé& povolani velice blizkd, jsou na kazdé zvlast kladeny odlisné
pracovni kompetence. U servirky jsou kladeny zejména pozadavky na charisma a
vystupovani. Casto se setkavame s konkrétnimi naroky na vzhled a vék servirky, které
jsou pro zaméstnavatele podstatnéjsi, nez Sikovnost a praxe: ,, Hezké slecny k obsluze
hostii pFijme vindrna, kavdrna v laznich na sezonu'®.  Servirky nejsou nikdy p¥ijimany

do vedoucich pozic vrchnich ¢iSnikl, které jsou zpravidla obsazeny muzi, protoze

" Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 266, s. 16.
"2 Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, roc. 74, &. 266, s. 16.

™ Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1936, ro¢. 44, &. 153, s. 4.

" Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 266, s. 16.
” Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 266, s. 16.

7® Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1936, ro¢. 44, €. 153, s. 4.
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vyzaduji vyssi miru zodpovédnosti. Kucharky jsou pak najimany zejména na pomocné
prace V kuchyni, protoze vysada vést kuchyni a pfipravovat slozitd jidla ptipadala
muzskym Séfkucharam. I pies tento fakt musela zena kucharka umét kvalitné vafit, coz
byl zédkladni pfedpoklad pro tuto profesi. DalSimi nezbytnymi nutnostmi byly
spolehlivost, samostatnost a hlavné poctivost, které se u vSech gastronomickych profesi

L4 L e L , e
vyzaduji dodnes. ,, Restaurace hleda devce k vareni, Cistotné a poctive'".

Zeny s reprezentativnim vystupovanim a schopnosti kvalitné komunikovat byly
¢asto najimany do pozic prodavacek. Mohly tak 1épe prodavat véci muzam, kteti drzeli
a vydélavali rodinné finance. Ve 30. letech byl bézny model, kdy muz vlastnil prodejnu
zbozi, staral se o personal a jeji hladky chod. Zena v pozici prodavaéky pak vytvéiela
tvar onoho podniku, protoze jednala piimo s klienty, starala se tak o dobry dojem a
vytvarela si tak vyssi provizi z prodaného zbozi. Dale se mi podaftilo zjistit, Ze prace
prodavacky je jedna z minima profesi, kdy mohla Zena dosdhnout alespoii ¢astecné na
vedouci pozici, 1 kdyz tento konkrétni pfipad je spiSe vzacnou vyjimkou: ,,Uzendarstvi

Ve v r I4 4 7 c . I3 Vv . 7,0 r
prijme prodavacku k samostatnému vedeni filialky 8 “ Drtiva vétsina inzerati vedouci

¢

pozici Zzenam nenabidla: ,, Prijme se prodavacka s naturalnim bytem a platem.

Dal$im ryze Zenskym povolanim, které se ve 30. letech cCasto objevuje
V novindch, je profesiondlni sekretdrka. Zakladnim pozadavkem je znalost veskeré
kancelafské agendy a jeji plnéni, coZ obnaSi zejména psani tésnopisem, ktery byl
zékladni nutnosti k zvladnuti korespondence. Tento pozadavek byl jiz ve své dobé
velice narocny, protoze tésnopis nebyl vyucovan na vSech skoléach a pro jeho ovladnuti
si jej Zena musela nastudovat navic, ve svém volném ¢ase. Nezbytnosti bylo i ovladnuti
ciziho jazyka a zéakladl Ucetnictvi, coz byly projevy vzdélanosti, které by mnoha
muzim stadily pro vykon niz§i vedouci pozice. Zena se stejnymi schopnostmi byla
ovSem kompetentni pouze pro kanceldiskou pozici, coz bylo zna¢né€ diskriminujici.
., Kontoaristka, spolehlivda, samostatna sila cesko-némeckd, tésnopis, ucetnictvi Se

prijme V technické kanceldri™.

" Drobny oznamovatel. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 185, s. 16.
"8 Tribuna Moravy. Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 266, s. 16.

7 Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1936, ro¢. 44, ¢. 153, s. 4.

26



27



3.2 Pracovni trh 1943

Pro nacistické tiskoviny vychdzejici v Protektoratu byla typick4 hruba cenzura,
jakozto hlavni nastroj kontroly. Némeckd Ride jiz od pocatku okupace vyvijela
systematickou snahu o naprostou kontrolu vefejného minéni, ktera nasledné zarucuje
poslusnost obyvatelstva. Ceskoslovensko plnilo ve vélce hospodaiskou tlohu a diky
tomu byla vyvijena obrovska snaha o udrzeni normalniho stavu a bézné kazdodennosti a
snaha zabranit veskerym otevienym konfliktim s obyvateli. K tomuto byla vyuZzivana
tiSténd média, kterd se snazila ovliviiovat chovani svych ¢tenafdi pomoci rubrik
vénujicim se rodinnému Zivotu, pracovnim a vojenskym uspéchliim a mnohdy vytvatela

a reprodukovala genderové stereotypy o muzich i zenach.

Na prvni pohled ziejmy rozdil mezi periodiky 40. let je konec déleni pracovnich
nabidek podle pohlavi. Grafika inzeratd v Lidovych novinach jiz nebyla dualné
rozd€lend, ale nabizela praci obéma pohlavim ve stejnorodé grafické upraveé, ¢imz byla
¢astené ukoncena diskriminace zen. Moravska orlice k tomuto kroku nedospéla a jeji
inzerce nadale oslovovala zvlast muZe, zvlaSt Zeny. V ¢em se ovSem obé tiskoviny
podobaji, je vysoky pocet pracovnich nabidek adresovanych Zendm. Poptadvka po
zenské pracovni sile je zpravidla dvojnasobné vys$$i nez po muzské. V porovnani
srokem 1936 se jednd o naprosty obrat, ktery je pfimym disledkem zésahu statu do
pracovniho trhu. Protektorat primysloveé podporuje némeckou vale€nou masinérii, proto
jsou nezaméstnani muzi nahnani do tovaren a jejich pocet na trhu prace rapidné klesa.
Dalsim diivodem je nedostatek potravin a nizky plat d€lniki, ktefi jsou timto nuceni
K uspornym opatfenim. Tento jev pak v pfimém dusledku vede k tomu, Ze je omezen
sektor sluzeb, ktery zacne krachovat, a naslednému propousténi zaméstnancii, ¢imz je

sniZen pocet pracovnich mist v urcitych profesich.

3.2.1 Muzi na trhu prace 1943

I ptes klesajici pocet nabidek vedoucich pozic nadale plati, Ze do viid¢ich pozic
jsou pfijiméni zpravidla muzi, kteti jsou vzdélani a ovladaji cizi jazyky. Ziidka se
setkdme s inzeratem, ktery takové pozice obsazuje, a pokud ano, oslovuje uchazece

vzdy v muzském rod¢: ,, Hleddme vedouciho oddéleni, jenz ovlada dokonale némecky a
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v ro. ’ . J - roy . .80 «« ’ .
Cesky jazyk, ma praktické znalosti Vv obchodovani se stavebninami . Vedouci pozice

byly nabizeny i v femeslnych oblastech. Ty byly pak podminény mistrovstvim, kterého
méli uchaze¢i jiz v minulosti dosédhnout: ,, Prijmeme vulkaniséra, mistrného,
prvotridniho, zrucného pracovnika pro samostatné vedeni vétsich opraven pneumatik a
diilezitou praci ihned®.“ Jedind pracovni pozice, kterd Zend dava ur&itou moznost
vudcovstvi, je domovnice. Tak méla moznost organizovat alesponi chod domu, za ktery
odpovidala. Domovnici se ovSem zena muze stat jen v malokterych ptipadech, vétSinou
je funkce podminéna manzelem, ktery se necha v domé také zaméstnat: ,, Prijmu

’ .o A r v v v Vo . 82 «
zahradnika, zelinare, kvétinare, ovocnare, Zena pripadné, jako domovnice™.

Nejzadangjsi silou na trhu prace ziistava stale kvalitni femeslnik, li§i se ovSem
subjekty, které femeslniky poptavaji. Zatimco ve 30. letech v novinach inzerovali
zejména drobni Zivnostnici, ve valecnych 40. letech jde hlavné o tovarny a vyrobni
primyslové podniky, coz je dano masovou vyrobou. Z novin se tak vytraceji do té¢ doby
tradiéni tfemesla ze sektoru sluzeb a jsou nahrazovany poptdvkou po femeslech
vyrobnich. Takto stoupd cena zejména natéra¢tim, soustruznikim, mechanikim,
radiomechanikéim a jinym tovarnim délnikiim, kterych méa Rise nedostatek. ,, Prijmu

v . C . , , .83
natérace, mechaniky, hodinare ihned, ceskomoravska tovarna™.

Se zménou poptavanych profesi neptiSla zména narokd na kvalitu pracovnikd.
Nejvice je cenéna mistrnost v oboru, ktera je a vzdy byla dokladem hlubokych znalosti
daného oboru. Dale je vyzadovana manudlni zru¢nost, kterd je nezbytna pro pievedeni

teorie do praktické roviny, samostatnost a fadnost.

3.2.2 Zeny na trhu prace 1943

Béhem par let uplynulych mezi roky 1936 a 1943 se v pracovnich inzeratech
neudéla Zadnd mimofadnd zmeéna, kterd by se vymykala zplisobim popsanych v roce
1936 a zobrazila Zenstvi jinak, nez bylo doposud popsano. Pracovni nabidky oslovuji

zeny stale ve stejnych oblastech a kladou na né tytéz naroky na kompetence popsané

8 Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1943, roc. 51, €. 166, s. 9.
81 Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1943, ro¢. 51, &. 222, s. 9.
8 Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1943, ro¢. 51, &. 166, s. 9.

8 Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1943, roé. 51, &. 166, s. 9.
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vyse. Stale nejzaddanéjsi pracovni sila je Zena k détem a do domadcnosti, coz doklada

pocet inzeratl. Ty prevazuji nad ostatnimi nabidkami vice nez dvojndsobné¢ a potvrzuji

nam tak, Ze Zena byla spolec¢nosti pofad vnimana prevazné jako matka. Tato role matky

je neodmyslitelné spjata s Zenskym pohlavim na zakladé biologickych pohlavnich

znakd, které zeny k matefstvi pfedurcuji. Ty ¢ini Zenu pfimo kompetentni k vykonu

jedné ryze zenské profese, ktera se v dobovém tisku také objevila, a tedy kojné.
84

., Hledam kojnou Kk dvoumeésicnimu ditéti”".* Z pochopitelnych davodt si timto

zpusobem mohly vydélavat pouze zeny.

3.3 Reklama

I ptes stari zkoumanych tiskovin musi dnesni ctenaf obdivovat pestrost, barvitost
a cilenost reklamy, kterd se ve 30. letech v novinach objevuje. JelikoZ se tato doba
nevyznacuje mnoZzstvim masmédii, jako je tomu dnes, jsou noviny skute¢né ucinnym a
vlivnym néstrojem k osloveni nejSirsi vefejnosti. Tento Ctenarsky vzorek populace je
pak tyden co tyden konfrontovan s velice kreativni formou reklamy, kterd je pak
mnohdy velice specificky cilena na zakladé genderové stratifikace. Muzi se s reklamou
setkavaji zejména v rubrice s aktualnim dénim a sportem, zatimco konfrontace Zen

probihd v ryze Zenskych rubrikach, jako Zena a domacnost nebo Zena radi Zené¢.

Zpisoby uziti reklamy, jejich obsah a produkty jsou tak dnes velice kvalitnim
zdrojem pro dobovou analyzu Zenstvi a muzstvi. Zatimco muziim jsou nabizeny
zpravidla produkty zvySujici jejich spoleCenskou prestiz, jako napf. hodinky, ¢i
technické vynalezy, Zeny jsou nadéale pevné usazeny ve stereotypech, které vychazeji
z jejich biologického zenstvi. Hlavnim prodejnim artiklem jsou produkty, které
usnadiiuji jejich praci v domécnosti, tedy cistie, rozviji jejich zensky ptivab, tedy
modni obleCeni a kosmetické dopliiky, nebo kultivuji jejich schopnost v ptiprave
pokrmii. Muziim se ¢asto ,,brnkd na technickou strunu,” jelikoz jim urcéena reklama
Casto nese konkrétni technické postupy, tieba ndvod na sprdvné nanaseni, poptipadé
postup spravné piipravy zakoupenych preparati. S tim se u zenské reklamy setkavame
také, ale vjiném smyslu. Namisto spravnych technickych postupli jsou Zeny

v reklamach nabadany k efektivnim postupim v oblastech spojenych s uzivanim

8 Maly oznamovatel. Lidové noviny, 1943, ro¢. 51, €. 166, s. 9.
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produktu. Jejich povaha je zaloZena vice na symbolice nez na textu, takze mnohdy
pouhy obrazek povi o problematice vice, nez konkrétni popis. Tato obrazkova forma je
pouhym jednoduchym trikem prodejcti, protoze pracuje s nasi imaginaci a apeluje na

naSe genderové stereotypy, které jsou v nas timto zakotfenény.

U muzi je reklama casto vypravéna pomoci jednoduchého piib¢hu, aby byla co
nejsrozumitelnéjsi. Tu pak pochopi manzelka i déti a mohou zacit na muze vyvijet tlak,
aby se choval podle norem, se kterymi se denné setkéavaji v tiskovinach. Jedna se tedy o
redlné dobové svédectvi o tehdejSim vnimani muzstvi a Zzenstvi prvorepublikové

spolecnosti.

3.3.1 Muzi v reklamé 1936

Reklama nesouci titulek ,, 7ati, neses Ovomaltinu?® «

dokonale vykresluje
dobové stereotypy typické ceskoslovenské rodiny 30. let, protoze je zde rodina vytvarné
znazornéna. Otec, ktery se vraci z prace, prekvapuje své dit¢ sladkym néapojem, ktery
koupil cestou domii. Muz ma v obliceji skadlivy az dobiravy vyraz, je panem celé
situace a skrytou rukou za zady vytvari napéti a oCekavani. Dité je drZzeno v naruci
matkou, ktera se usmiva, pokorn¢ s manzelem hraje jeho hru a celému vyjevu dodava
iluzi divéryhodného tepla domova. Reklama cili na muZe, coby zivitele rodin a klade
daraz na jejich povinnost postarat se o rodinnou stravu a zajisténi vSech potiebnych
vitamint, které jsou dulezité pro zdravi déti: ,, Obsahuje nejcennéjsi Ziviny a nezbytné

86 ««

vitaminy™".“ Jejich odménou je pak rodinné $tésti, které koupi produktu nastane®’.

Krasa a spolehlivost. Takto se reprezentuje reklama na spolecenské a sportovni
odévy panské znacky Ogar®®. Ta muZe vnadi zejména historickym pirovnanim muze
K rytifi. Rytif je zde vyzdvihovan jako jedine¢ny vale¢nik, jehoz uspéch vychazi z jeho
kvalitni a lesknouci se zbroje, kterou si oblékd do bitev. To stvrzuje kresba
sttedovékého valecnika, ktery na svém ofi provadi ztec, diky cemuz je pak cely vyjev

dost agresivni. Touto jednoduchou symbolikou pak znazoriiuji ptednosti UspéSného

® Ovomaltine. Lidové noviny, 1936, roc. 44, &. 191, s. 5.
8 Ovomaltine. Lidové noviny, 1936, ro¢. 44, ¢. 191, s. 5.
% Pfiloha &. 1.

8 Ogar. Moravska orlice, 1936, roc. 74, ¢. 70, s. 8.
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muZe a vytvaii tlak na Gtenafe, aby témto prednostem dostali®. Poselstvi je tedy ziejmé:
., Chces — li byt odvazny, silny a uspésny vitez, nedosahnes toho jinak, nez koupi naseho
panského obleceni. “ Na muze je tak vyvijen tlak na opétovné dostani svych muzskych

kvalit, které vychazi ze stereotypniho vnimani.

Podobny apel na stvrzeni muzskych kvalit pfinési 1 firma Jawa se svoji reklamou
na motocykly®. Také zde pievlada ikonograficky motiv®, ktery zobrazuje t¥i motoristy
muzského pohlavi, kteti jedou sporddané kolo na kolo za sebou na svych strojich.
Motocykly jedou vysokou rychlosti, kterd pfindsi fidi¢im neskuteény pozitek z jizdy.
Stroje jsou nejvyssi technické kvality, kterou miZe tehdej$i trh nabidnout, diky ¢emu se
stavaji objektem vyrazné muzské touhy. Jejich pravidelny rozestup a uniformni
jezdecky odév vzbuzuji dojem silné jednoty typické nejen pro motoristické skupiny, ale
pro muze vSeobecné. Tato jednota je jesté vice zvyraznéna doprovodnym textem, ktery
jizdu na motorce pfirovnava k vitézstvi v plné polni: ,,Jawa 175 ccm a 250 ccm
dojizdeéji v plné polni vyzbroji bezvadné k cili®®1“ Timto vojenskym pfirovnanim se opé&t
ve ¢tenafi probudi genderovy stereotyp muze — vojéka, tedy silného bojovnika, ktery

pro sva vitézstvi potiebuje své vérné druhy a technicky nejdokonalejsi stroje.

Pokud se reklama nesnazila v muzich vzbuzovat touhu a zavist, pouZivala
K prodeji produkti jiny osvédCeny pfistup, a to presvédCovani. Tento typ reklamy byl
zalozeny na autoritativni prezentaci a roli autority zde ztotoziuje jiny muz, ktery na
zakladé svych znalosti predava svou zkuSenost méné znalym muzim. Ikona
prezentujiciho se vyznacuje nékolika spoleénymi znaky, mezi které patfi vaZnost
zobrazeného muze. Té se promotérim dafi dosdhnout zdlraziiovanim dosazené
vzdélanosti, vyssiho véku, ¢i mistrovstvi v reklamou promovaném oboru, a objevuji se
tak zpravidla ikony postarSich akademik, ¢i rukodélnych mistrti. Ti v muzich vzbuzuji
dojem, Ze svych kvalit dosahli diky propagovanym vyrobkiim a vybizeji je tak k tomu,

aby se jim vyrovnali.

Ctenafi se s timto reklamnim postupem setkavali pomémé &asto. Pokud reklama

cilila konkrétné na muze, tak v poméru 3:1 zobrazovala jiného UspéSného muze.

% Piloha &. 2.
*® Motocykly JAWA. Moravska orlice, ro¢. 74, &. 34,s. 7.
*! P¥iloha &. 3.

% Motocykly JAWA. Moravska orlice, roc. 74, &. 34, s. 7.

32



Doklada to reklama na 1éCivy ptipravek proti bolesti nohou, které dominuje ikona velice
rdzného akademika ve stfednich letech®. Vyraz jeho oblieje je velice zapaleny, diraz
jeho piesvédCovani roste 1 se zdvizenym prstem, kterym az vyhruzné gestikuluje. Jeho
fadny zjev stvrzuje i dobovy sluSivy Gces na péSinku a obrouckové bryle. Cely tento
vyjev se snazi presvédcit z pozice autority, kterd byla typicka pro vzdélané muze 30. let.
Nechybi ani konkrétni navod k ptiprave, ktery je dalSim typickym znakem muzské
reklamy: ,, Nasypte do teplé vody tolik, az nabude mlékové barvy. Ponorte nohy do této

vydatné kyslikové lazné a pocitite okamzité dlevy94. “

Dalsi typy reklamy muzim pftisuzuji roli ochrancli zdravi a obranct bezpeci.
Pracuji na principu prevence, kdy se snazi vystihnout nejhor§i mozné scénaie, které
mohou nastat, nezafidi-li se zdkaznik podle pokynu prodavajiciho. Apeluje se tak na
dalsi genderové role, které jsou pfisuzovany pouze muzum, ¢imz je v nich probouzena
vyzva jim dostat. Tento marketingovy trik se ukazuje jiz dekady let jako wvelice
osvédceny a promitl se napiiklad do reklamy na Haélerky%. V té je zobrazen velice
nemocny muz s lhostejnym vyrazem, ktery vzbuzuje dojem zmaru: ,,2 — 3 Haslerky za
hodinu, chcete-li zachovat to nejcennéjsi — zdravi®®.“ Podobny princip se objevil i
Vv reklamé na zarovky Osram”’, jejimZ nepouZzivanim pii praci muz zakonité oslepne a
ohrozi tak existenci své rodiny. Toto tvrzeni doklada obrazek S$tastného délnika, ktery

se sklani nad pracovnim stolem a diky kvalitnimu osvétleni tak mize dale zivit svou

rodinu a dostat povinnostem otce™.

Pokud reklama nevypravi jednoduchy obrazkovy ptibéh, tak oslovuje
respondenty v jejich gramatickém rod¢, ¢imz jasné definuje, komu je urCena. Stejné
jako v reklamé na ziletky®. I pies svou jednoduchost nese velikou vypovidajici hodnotu

zejména v tom, zZe holeni bylo v té¢ dob¢ soucasti pouze muzské hygieny. To poznavame

% Bolesti nohou. Lidové noviny, 1936, rog. 44, &. 13, s. 2.
% Piiloha ¢. 4.

% Haslerky. Lidové noviny, 1936, rog. 44, &. 560, s. 8.

% Pfiloha &. 5.

9 Osram. Moravska orlice, 1936, rog. 74, &. 10, s. 15.

% Priloha &. 6.

% Rotbart. Lidové noviny, 1936, rog. 44, ¢&. 143, s. 5.
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diky sloganu ,,Dobre oholen, dobre naladén,* ktery hovoii pouze k muziim, a dale

podle umisténi reklamy mimo Zenskou rubriku®.

3.3.2 Zeny v reklamé 1936

Jelikoz zenam v dobovych tiskovinach nebylo vyhrazeno pfili§ prostoru, nebylo
tomu jinak i u reklamy, kterd jim byla primarné¢ adresovana. Ta dostupnd se objevuje
vyhradné v zenské rubrice, coz je z marketingového hlediska pochopitelné. Tento typ
reklamy se mj. vyznacuje nézornymi ilustracemi, na kterych jsou zachyceny Zeny
s danym produktem. Casto jsou také k vidéni poucky, které se do reklamy prolinaji a

utvrzuji zenu v jejich rolich.

To je mozné spatiit v reklamé na mydlo na pradlo, ktera je konstruovana jako
malé poucnd ptihoda: , Ona rekne, Ze je ji Spinavda voda po namaceni milejsi. “ Je to
mozné? A prece ma pani Novotnad pravdu. Neni lépe miti vodu po namaceni Spinavou,
kdyz v ni pres noc vSechna spina pustila? Pak je o polovinu drive vyprano, uSetii se na
mydle a pracich prostredcich i na topenz’lm. “ Zeny jsou touto pithodou instruovany
k Setrnému zachazeni se zdroji, které k prani potiebuji. Je tak vyzdvihnuta podstata role
zeny, jako spravkyné rodinného rozpoctu a celkové kladen diraz na efektivitu préce.
Popsané tkony jsou typickymi povinnostmi Zeny starajici se o domacnost, vcetné
produktu, ktery je k tomuto urcen. To odrazi pohled na Zenu hospodyni. Textu poté
vévodi kresba, kterd zachycuje spokojené Zeny sedici u kdvy a babovky a vyzdvihuje
tak typicky Zenské volnocasové radovanky, které nastanou, budou-li prat pradlo

efektivngji'®%,

Ze jsou zeny vnimany v rolich piipravovatelek rodinnych pokrmii, doklada i

reklamni trik spolenosti Dr. Oetker'®. Ta inzerovala v 7enské rubrice svou knihu

190 pyiloha &. 7.
0% Je to nemoznd osoba. Moravska orlice, ro¢. 74, €. 99, s. 12.
192 piiloha &. 8.

193 Novd Oetkerova recepcni knizka. Moravska orlice, ro¢. 74, ¢. 300, s. 11.
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receptll, kterd byla na vyzadani pro vSechny hospodyiikky zdarma. Trik byl v tom, Ze
kniha byla plna recepti na pokrmy, které obsahovaly pouze suroviny z dané
spolecnosti. Kniha byla sice zdarma, ale bylo nutné si ji vyzvednout piimo na pobocce
obchodu, coz vedlo k tomu, ze Zeny ihned nakupovaly dané produkty ve velkém. Tento
chytry reklamni tah dnes vykresluje, ze obstardvani potravin a ptiprava jidel byly
povinnostmi, které¢ lezely pfevazné na Zenskych bedrech. Reklamni sdéleni opét
vykresluje ilustrace zachycujici mladou Zenu, ktera si spokojené¢ ¢te v nové knize

receptﬁ104.

105 [ 4 4 4 4 .
A1 Timto poutavym zvolanim se prezentuje

,Jak krdasna by byla bez pi
reklama na kosmeticky piipravek, ktery zazraéné zbavuje pih. Jeji dominantou je kresbha
mladé dospivajici blondyny a jeji obliej, ktery je detailn& zachycen'®. Polovina tvaie
divky je pak schovéana ve stinu, ¢imZ se autofi snazili graficky zachytit dualitu mezi
zadanym a neZzadanym stavem. Stin zde na Zeny plsobi negativnim tlakem, protoZze
dava jasné€ najevo poselstvi, Zze nehezky oblicej je opovrzenihodny a mél by byt skryt ze
svétla. To potvrzuje i oblicejovy vyraz zachycené sleCny, ktery je poklesly a velice

smutny. Zminuje se takto genderovy stereotyp o Zzenach a jejich diirazu na esteticky

vzhled.

Tento stereotyp pak prohlubuji i reklamy tykajici se médniho oblékéani a Satstva
obecné. Jsou adresovany zejména Zenam a snaZzi se zapusobit na moznou prestiz, kterou
Zena obléknutim nového moderniho Satstva ziska. Nejinak reklamu inzeroval modni

salon Klub panen'®’

. Tento ryze damsky salon prodaval ceské obleceni, ale avizoval
stith podle nejnovéjsi francouzské mody, kterd byla v té dob& velmi popularni, a
vytvarel tak produkt, ktery byl mezi ddmami velice Zadany. Také zde byla pouzita

108 Nabidce dominuje kresba &tyf Zen. Zeny na

kombinace textové a ikonické reklamy
obrazku jsou velice mladé a §tihlé a barvami svych vlasii se snazi postihnout celou
zenskou populaci. Nejen svymi postavami, ale prevdzné diky Satim, které maji
oblecené, ztélestiuji dobovy idedl krasné zeny. Damy jsou zachyceny ve velice

rozvernych pozach, kdy tf1 z nich jsou uprostfed bujarého tancovani, ¢tvrta se povaluje

104 p¥iloha ¢&. 9.
195 Jak krdsnd by byla bez pih! Moravska orlice, 1936, ro¢. 74, &. 70, s. 16.
196 ptjloha €. 10.

197 Klub panen. Lidové noviny, ro¢. 44, &. 510, s. 15.

198 pgiloha ¢. 11.
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pod jejich nohama. Cely vyjev je az nakazlivy svou radosti a bezstarostnosti, které
mnohé Zeny v domdcnosti dost postradaly, ¢imz z obchodniho hlediska dopadal na
urodnou piidu. Text je velice prosty, ovSem jsou v ném umisténa slova, ktera
podvédomé manipuluji s nakupujicimi zenami. Jsou to slova elegantni, nejnovéjsi a

kréasna, coz jsou také nékteré ze znaki zenského stereotypu, o kterém momentalné pisi.

Ze zeny 30. let nebyly uSetfeny namahavé fyzické prace, je nam uz zndmo. Ta
s sebou zdkonité piinasi 1 dasledky v podobé drobnych fyzickych poranéni, kterym se
téméf neda vyhnout. Zeny v roli pedovatelky o muze a déti jsou pak nuceny se s témito
béznymi poranénimi v rodiné vypotadat. K tomu jim napomahaji vSemozné zdravotni
preparaty, které jsou adresovany vyhradné jim. Jednim z nich je i Stl sv. Rocha'®, ktera
vyuzila reklamni prostor tisku a oslovila tak veliky pocet ¢tenaiek. Na doprovodném
obrazku se vyskytuje mladd hospodyné, kterd si po celém pracovnim dni maci nohy
Vv koupeli a vyzatuje z ni o¢ividna radost'®. Text nize pak popisuje konkrétni neduhy,
které lazen eliminuje, a opét nabada Zeny ke spofivosti s piipravky. S podobnou
reklamou jsme se jiz setkali diive, kde dominoval obraz pifisného akademika, ktery ruci
za spolehlivost vracenim penéz. Takto vyhodna nabidka se jiz v zadné vale¢né reklamé
neobjevuje, protoze klesla vSeobecna Zivotni uroven. V obdobi Protektoratu vzrostly
povolani se zacaly objevovat 1 zdravotni neduhy stim spojené, které bylo tieba

eliminovat. Zeny se tak staly novym polem ptisobnosti tviirct reklam.

3.3.3 Muzi v reklamé 1943

Vliv valky na tehdejsi Ceskoslovensko byl obrovsky a dotykal se tplné viech
dennich odvétvi, se kterymi se ¢loveék mohl setkat. Nejinak tomu bylo 1 u inzerované
reklamy v tiskovinach, ve které valka také zanechala sviij nesmazatelny otisk. Zasadni
zménou byl pokles poctu inzerci, coz bylo pravdépodobné zapfi¢inéno nejistou
ekonomickou situaci. Valka reklamni inzerci ovliviiovala 1 pfiméji svymi motivy, které

se Vv tiskovinach Casto pravideln¢ objevovaly.

19 Unava a bolesti nohou. Lidové noviny, ro¢. 44, &. 297, s. 15.

10 pgiloha ¢. 12.
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Jednim takovym ztvarnénim valky byla reklama, kterou pravidelné kazdy tyden
inzerovala Organizace Gerveného kiize™. Na té je zachyceny zranény vojak
wehrmachtu, ktery svird v ruce pusku a ucastni se boje. Jeho oblicej je velice sklesly,
jako by odrazel tehdej3i situaci na bojisti**2. Je to snaha vzbudit ve &tenafich litost a
donutit je tak pfispét finanénim obnosem. I pfes zranéni je vojak stile odhodlany
vyzadovana. Muzi jsou béhem aktu valky vnimani a souzeni na zakladé mnohych
stereotypil, které jsou s vojaky spojeny. Patii mezi n¢ bojovnost, sila, muznost a jsou
vSechny obsazeny v reklamni kresbé. Text reklamy vybizi k ptispéni pro ,,némecké
obrance vlasti, “ ¢imz zbavuji vojaky nalepky agresort a stavi je do role ochrancti miru,

coz je dal$im zobrazenim muzské stereotypni role spojené s vojenstvim.

Reklamni inzerce v oblasti primyslové vyroby ndm nabizi dva odlisné pohledy
na muzstvi. Jeden nam doklada reklama chemické Cistirny a barvirny Jelinek™?, ktera

114 ,
. Jsou na ni

pfi svém vyrocnim jubileu zobrazuje muZze v roli UspéSnych podnikateli
zachyceny tfi postavy tovarnikd, ktefi stoji pfed svym zavodem. Jsou obleCeni ve
spolecenskych oblecich podle posledni mody, jsou velice elegantni a opiraji se o
vychazkové hole, které plisobi az témét aristokraticky. Tento vyjev zobrazuje muze jako
uspésné podnikatele a jejich obleceni 1 chovani zdiiraziiuji vysokou viiddcovskou pozici,
ktera je dobovym muzim typicka. Jiny pohled na muzstvi pfinasi reklama firmy
Horacek™®, v niz je vyobrazeno pét muzskych postavllﬁ. Jedna se o zaméstnance firmy,
ktefi se podileji na jejim chodu. Postavy pochoduji v fadé vzestupné podle profese,
kterou postavy prezentuji, v potadi ucen, mistr, pfedak, ufednik a feditel fabriky. Cely
vyjev zobrazuje jednotu a soudrznost, které¢ jsou podminkou k dosazeni uspéchu ve

vyrob¢. Zatimco prvni reklama klade diiraz na muZze vidce, reklama firmy Horacek

zobrazuje fungujici muzsky kolektiv, ktery je podminkou pro hladky chod firmy.

" Cerveny kiz. Lidové noviny, roé. 51, &. 283, s. 2.

12 Ptiloha ¢. 13.
U3 Vaclav Jelinek a syn. Lidové noviny, ro€. 51, €. 283, s. 8.

1% piiloha ¢. 14.

Y5 Technické potieby pro priimysl a Zeleza. Lidové noviny, roé. 51, &. 354, s. 7.

18 pgiloha ¢. 15.
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Muz coby lovec zZen je vyobrazen v reklamé na panskou obuv. ,, Mlady Dvorak
ma u Zen §tésti'’.“ Reklama zobrazuje Zenami velice oblibeného muZe nadsamce
schopného ziskat kazdou z nich*®, K tomu mu dopoméha jeho dobfe oSetfena obuv.
Tento muz si pak odvadi mladou charismatickou zenu, kterd je do n¢j zavéSena a
nemuze zn¢j spustit ofi. Reklama také definuje konkrétni vlastnosti typické pro
uspésné¢ho muze: ,,Je roztomily, zabavny a vypada vzdy jako ze Skatulky. Z reklamy
lze vycist, ze zde byl kladen diiraz na schopnost okouzlit opacné pohlavi svym

vzhledem a zvysit tak svou Sanci pii ziskani sexualni partnerky, coz je podle stereotypt

snem kazdého muze v kazdé dobé.

Ritualizované muzstvi je zobrazeno v reklamé na praSek do peciva, ktera se
objevila v tisku v obdobi nadchézejicich Velikonoc''®. V té se nachazi pekaf, ktery
Vv jedné ruce svira tradi¢ni velikono¢ni pomlazku a ve druhé ruce plato plné vonavého
peciva'®. Narazi se zde na stary pohansky ritual pfichodu jara, kdy muz Zenu ,,vyplati*
bfezovym proutkem a zajisti ji tak krdsu a plodnost, coz je symbolikou pohlavniho aktu.
Plato s pec¢ivem pak symbolizuje hojnost, ktera je timto ritualem zaruéena. Reklama je
tedy postavena na genderovém stereotypu, ze kvalitni, tedy plodny muz, zaopatii svou

rodinu hojnosti.

3.3.4 Zeny v reklamé 1943

Naprosta vétSina reklamy adresované Zendam, kterd je mifena piimym a
jednoduchym zptisobem, je spojend s praci hospodyné a objevuje se zdsadné v Zenskych
rubrikach. Jedna se o produkty, které jsou pfimo spojeny s ptipravou pokrmi — piisady
na vareni, hrnce a nddobi, potraviny, nebo s udrZzovanim cistoty — Cistici prostiedky,
mydla, praci prasky, nebo produktii spojenych s vychovou déti, zejména kolébky,

kocarky a léciva.

Nyni si pfipomenime jiz vyse popsanou reklamu na vyrobek Ovomaltine, ktera se

objevila v novinach v roce 1936 a cilila na muzsky stereotyp otce zivitele. Tato reklama

" armada. Moravska orlice, ro¢. 81, &. 24, s. 11.

18 piiloha ¢&. 16.

19 pomldzka. Moravska orlice, 1943, ro¢. 81, & 91, s. 11.

120 pgiloha ¢. 17.
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se objevuje také v roce 1943 v pozménéné podobg, kdy otec uplng& chybi'?!. Jeho roli
tak prebird matka, kterd je zde vyobrazena se svymi dvéma malymi détmi v dobé
podavani svaéinylzz. Vyrobei zde zménili taktiku a zaméfili se naopak na zensky
genderovy stereotyp starajici se matky, ktery jesté nutné posilil s probihajici valkou.
Nam je tak nabidnuto porovnani dvou dobovych pohledl na stereotypy ziviteli rodiny,

které se zde objevuji v protikladné pozici.

Dalsim piikladem protikladnych genderovych stereotypti je vyobrazeni dvou zen

123, Zeny na prvni pohled piisobi velice

124

v reklamé také jiz vySe zminéné obuvnické firmy
suverénné a sebevédomé, protoze jsou skvéle obleCené a maji nové boty . Diky tomu
se stavaji jakymsi magnetem na muze, ktefi jsou zobrazeni v pozadi a ddmy obdivné
nasleduji. Jednad se tak o apel na cCtenaiky, ktery je navadi stat se krasnéj$imi. To
dokladé i doprovodny text: ,,Krdsné nohy a vidy oSetiend obuv jsou vidy ndpadné.*
Toto dobové svédectvi ndm vypovidé o stereotypu o touze Zen nechat se pronasledovat

muzi pro svou krasu.

Submisivni vztah manzelky vi¢i manZelovi potvrzuje reklama na Cistici
prostiedek Rychlik, kterd byla inzerovéna také vyhradn& v Zzenské rubrice Zena a
domécnost'®. Na té je vyobrazen piijemnd piekvapeny manzel, ktery pfistihnul
zpivajici si Zenu pfi drhnuti plotny126. ,,Manzel s tvari prekvapenou po ocku se diva,
jeho zZena drhne plotnu a p¥i tom si zpiva. *“ Tato rymovacka nepfimo nabad4 manzelky,
aby se snazily svou praci vzdy pfijemné piekvapit svého manzela a byly vice efektivni

ve své kazdodenni praci. Celd reklama pak ukazuje Ctenafim, Ze starost o Cistotu

kuchyné je vyhradn€ prace zen, za kterou jsou ovsem odméenény ptizni svého manzela.

V tomto roce se také objevila reklama, kterd zobrazuje Zenu v postaveni hlavy
rodiny*?’. Je ji Zena stfednich let, aristokratickych ryst, které jesté zvyraziuje

kukatko'®®. Dava pozehnani ke statku své dcery s jejim napadnikem: ,, KdyZ mdte tu

121 Ovomaltine 2. Lidové noviny, ro¢. 51, &. 354, s. 3.
122 p¥iloha ¢&. 18.

123 Armada 2. Moravska orlice, ro¢. 81, & 31, s. 11.
124 Ptiloha €. 19.

125 Rychlik. Lidové noviny, rog. 51, €. 320, s. 7.

126 Ptiloha €. 20.

127 Vetera. Lidové noviny, rog. 51, &. 166, s. 9.

128 pgiloha ¢. 21.
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nasi holku rad, dame vam své pozehnani, pravi maminka. Fakt, Ze matka hovofi
v mnozném Ccisle, vylu¢uje moznost, ze by otec vrodiné chybél. Je to tak dalsi
konkrétni ptipad, kdy reklama vyobrazuje Zenu ve vid¢i pozici, kterd v tisku jesté pred

lety nalezela vyhradné muzim.

Reklama obdobi 30. let o produktech ddmské intimni hygieny mlci. V obdobi
protektoratu stoupla informovanost spolecnosti o pribéhu zenského cyklu. Tento fakt
odrazi konkrétni reklama na damsky hygienicky pés, kterd se zacala v tehdejSich

novinach obj evovat'?

. Reklama zachycuje mladou sportujici divku odénou do bilych
Satll pii hrani tenisu a zobrazuje jeji radost z vitézstvi**®. Text inzerce pak oslovuje Zeny
vyhradné jako sportovkyné. Pfednosti vyrobku jsou popsany jen v ndznacich v dalSim

mnozstvi zbyte¢ného textu, aby nebyl tak napadny.

3.4 Spolecenské chovani

3.4.1 Zeny ve spole¢nosti 1936

Dokonalé zpisoby ddmy u stolu®*

Tento manual spravného stolovani se snazi ¢tenafky zaujmout jistou formou
rebelstvi. Je zde provedeno srovnani s mravy, které byly pro damu aktualni pted
desitkami let a jejich nasledné popifeni. Moderni dama jiz neni nucena ,,udrZovat
konverzaci Vv obecné rovine, pouzivat vidlicku a niz k pojidani ovoce, ba dokonce
nemusi po veceri opustit stolovaci mistnost a odebrat se na cisi kavy s ostatnimi
damami. >3 Naopak je zde ujiSténa, Ze uvedené piiklady jsou jiz prezitkem, a Ze

poruseni téchto pravidel je spolecensky ptijatelné.

Kromé¢ vSeobecnych pravidel stolovani je zde také definovano, v jakém vztahuje
je zena vi¢i muzi, ktery ji doprovazi a jaké plnéni roli se od nich odekava. Zena je zde
nabadana k diskrétnosti, a to konkrétné ve dvou prikladech: jedna-li se o objednavani
piti a pokrmd, jednd vyhradné s muzem. Sdéluje mu sva piani, protoZe hovor s ¢iSnikem
je bran, jako spolecensky prohifesek. Dal§im ptikladem je situace, kdy muz za zenu plati

napf. taxi. Zena je vyzvana, aby po vystoupeni z vozidla ihned opustila prostor a nebyla

129 Camelia. Lidové noviny, ro¢. 51, ¢. 166, s. 9.
130 p¥iloha &. 22.
B Dokonalé zpiisoby damy u stolu. Moravska orlice, ro. 74, &. 300, s. 11.

2 Dokonalé zpiisoby damy u stolu. Moravska orlice, ro¢. 74, ¢. 300, s. 11.
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ptitomna u placeni. Tato dvé pravidla pochopitelné neplati, je-li dama v doprovodu jiné
damy. Z ¢lanku tedy vyplyva, Ze spolecenska norma chovani byla zavisld na pohlavi

osoby, ktera zenu do dané spole¢nosti doprovazi.

Téma tohoto c¢lanku odrazi 1 ekonomickou prosperitu tehdejSiho
Ceskoslovenska, coz dokazuje pfesny popis stolovaci tabule, kterd je odrazem luxusu
(pocet ptibord, pocet chodl). Jsou zde popsany mnohé potraviny, kterych byl v tehdejsi
dobé za pulty dostatek. Jelikoz se tento ¢lanek objevil, jako hlavni ¢lanek pravidelné
zenské rubriky, mizeme usuzovat, ze pozvani na recepci bylo pro damy casto bézné a
velice populdrni a neznalost pravidel spravného stolovani se ve své dobé jevila, jakozto

obrovsky problém a nedostatek.

Damy, chcete se vdat?'®

., Zivot bez muze je roven telefonické rozmluve, pri niz se nikdo nehldsi na
druhém konci dratu*®.“ Timto pfirovnanim zaGina ¢lanek pravidelné Zenské rubriky,
kterym autorka chtéla instruovat mladé zeny k vyhledani spravného manzela. Cely
¢lanek je konstruovan jako silny apel pro svobodné Zeny a ptinasi n€kolik moudrych rad
pro Stastny vybér partnera. Prvotni poselstvi ¢lanku se miize svobodnym Zendm jevit
trochu dé&sivé, protoze autorka zde popisuje zbyteCnost a beznadéj Zivota bez
manzelského protéjsku: ,,Je to velmi neprijemny pocit, milé pritelkyné, proto hledte,

135 q pobizi Zeny k tomu, aby piesly z pasivni do

abyste si co nejdrive zaopatrily muze
aktivni role. MuZi si sice vybiraji Zeny za manzelky, ale stava se tak az po procesu
poznavani se, a zde je kladen veliky diraz na snahu zeny udrzet si svym chovanim

piivabeného muZze.

Autorka v ¢lanku srovnava zpusoby namluv dob minulych s jeji soucasnou
dobou a upozoriiuje ¢tenarky na fakt, Ze muzi proSli mnohymi zménami, na které je
tteba reagovat. ,, Dnes nepotiebuji muzi naruce zeny, aby se na jejich nadrech vyplakali,
protoze dnes jiz nejsou muzové romanticti. Jsou dostatecné silni, aby nesli sami brimé
zivota. Uméji si dokonce pripravit jidlo a vyzehlit Saty, to neni pro né Zadnym

utrpenz’ml36. “ Ctenaiky jsou tak nabadany k tomu, Ze je tieba vytvofit jakousi novou

133 Damy, chcete se vdat? Moravska orlice, ro¢. 74, ¢. 130, s. 5.
34 Démy, cheete se vddt? Moravska orlice, ro¢. 74, &. 130, s. 5.
35 Démy, cheete se vddt? Moravska orlice, ro¢. 74, &. 130, s. 5.

¢ Ddmy, cheete se vdat? Moravska orlice, ro¢. 74, €. 130, s. 5.
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pfidanou hodnotu, protoze se diky vySsi sobéstacnosti zménily naroky, které muzi na

zeny kladou.

Zena tedy musi projevit zvySenou aktivitu a snahu o ziskani partnera a tento
manual ji radi, jak toho uspésné dosdhnout. Podle autorky existuje vice postupt a ten
spravny a vyhovujici vychazi vzdy z toho, kolik je potencionalnimu Zenichovi let. Je-li
muzi okolo 25 let, je Casto bezhlavy a vrha se do vSeho s vervou bez jistoty uspésného
konce. Doporuduje se naslouchat jeho kvétomluvé a podarovat jej kvétinami'®’. Muz ve
veku 35 let se vyhraniuje svou kriti¢nosti viici svétu a doporuceni pro Zeny je ,, nechat se
povzbudit jeho darky,” ale také sama mu darky nabizet. Piikladem je zde listek do
divadla. Potencionalni manzel ve véku 45 let je uz pomérn¢ slozity ofisek, protoze je
pro né&j typicky cynismus. Autorka zde piSe o stereotypu cynického muze, ale
nespecifikuje blize, v em se jeho cynismus projevuje. Zena by pak s timto muzem méla
setrvat pouze tehdy, je-li muz jiz v penzi, popiipadé ma jiz penzi na dohled a dokaze ji

spolehlivé zaopatfit.

Kdyz uz se pak zadafi a Zena se provda, za¢nou hned nové udalosti nabirat na
sile. Muz je totiz v obdobi lasky kratkozraky, ale v manzelstvi uz lasky ubyva. Je tedy
tteba piejit z aktivni role zpét do pasivni a ubrat na néznostech, diky ¢emuz pak po
onéch néznostech stoupne poptavka ze strany muZze. Pro manzela je typické, Ze po
svatbé zméni méfitko, kterym posuzuje svou manzelku. ,, Dbej proto na to, abys byla

vady slusivé a Cistotné oblecend, a aby byl v pofddiu tviij iices™®.

Spolecnost 30. let kladla veliky diraz na instituci manzelstvi a jednim z jejich
nastrojii byl spolecensky tlak na Zeny, aby se staly aktivnéj$Simi pii volbé partnera.
Muzstvi totiz proSlo zménami, na které pak v zdvésu reagovaly i zmény Zenstvi.
Z ¢lanku je patrnd vysoka stereotypizace obou pohlavi. Od muze se ocekava pouze
zaopatfenost, protoze jiz ztratil svou romantiku a citlivost. Od zeny zase schopnost

udrzet muZze v touze a sexualnim napéti a slusiveé u toho vypadat.

7 Autorka Elanku nevysvétluje, pro¢ voli tento konkrétni zpiisob zaujeti muze.

8 Ddmy, cheete se vdat? Moravska orlice, ro¢. 74, €. 130, s. 5.
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3.4.2 Mutzi ve spolecnosti 1936

Dobovy tisk 30. let nam pfedstavuje muzstvi a hodnoty s nim spojené pomoci
darazu, ktery byl kladen na tehdejSi osobnosti, které do novinovych denikd casto
pronikaly. Noviny vénovaly pomérné zna¢né mnozstvi prostoru vyznamnym muzskym
osobnostem a vyzdvihovaly skutky, kterych dani muzové dosahli ve svych oborech.
Skrze fragmenty v podob¢ informa¢nich medailonkd, jubilei, slavnostnich oznameni a
smuteCnich oznameni se dozviddime mnohé informace o muzich, ktefi ve své dobé
zanechali vyznamny odkaz, a jejich charakterovych rysech, které se promitly

Vv dobovém tisku.

Prvnim a zdsadnim pramenem jsou jubilejni ¢lanky, které oslavuji dozitd 1éta
vyznamnych muzd. Tyto ¢lanky se vyznacuji podobnymi rysy, jako jsou shrnuti
zivotnich Uspéchu, kterych jubilanti dosdhli. Ti pochdzi zejména z fad vyznamnych
politikd, funkcionait, ¢i obchodnikd a dobové tiskoviny vyzdvihuji jejich atributy, které
jim k témto uspéchum dopomohly. V roce 1936 se dozili svych jubilei Dr. Josef

Rizicka'®, vyznamny prokurator a Ing. Josef Svoboda'®

, ktery byl feditelem
cejchovniho tustavu. U obou panl odliSnych profesi je vyzdviZzena jejich vysoka
vzdé€lanost a kvalifikovanost, ktera je podminkou K jejich tspéchtim: ,, Vsude cenén,
jako mimoradné vynikajici soudce a statni zdstupce skvélého nadani a vsestranného
vzdélani obecného i odborného™*'.“ Dile tiskoviny vyzdvihuji jejich vidgi schopnosti:
,,Svobodovi se podarilo rychlou organisaci kurzu pro urednické cekatele a prace
prekladatelské i vyslanim Ceskych urednikii, Ze uz na sklonku roku 1919 byly vSechny

cejchovni tirady na Slovensku v chodu®?. «

Takto je muzstvi prezentovano i v dobovych smute¢nich ozndmenich, které
v novinach vychdzelo v drtivé vétSiné pouze zesnulym muzim. Otisknuté oznameni
bylo pomérn¢ nékladné a skrze tiskoviny tak o zesnulych informovali pouze dobie

situovani pozistali. Zesnuli neboZtici ¢asto pochdzeli z vysokych spole¢enskych kruhi

Y9 Dr. Josef Riizicka sedmdesdtnikem. Lidové noviny, ro¢. 44, &. 142, s. 4.

10 . Josef Svoboda Sedesatnikem. Lidové noviny, ro€. 44, ¢. 13, s. 5.
¥ by Josef Riizicka sedmdesatnikem. Lidové noviny, roc€. 44, ¢. 142, s. 4.

Y2 Inz. Josef Svoboda Sedesdtnikem. Lidové noviny, ro¢. 44, &. 13, s. 5.
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a my se tak dozviddme o smrti feditelli, zivnostnikl, tovarniku, ¢i statnich Ciniteld.
Kromé téchto vysokych spolecenskych funkci byva jesté vyzdvihovéna jejich role otce
a manzela: ,, Vsem, kdoz znali naseho dobrého taticka, manzela...tovarnika, majitele

pohrebniho ustavu™®.«

3.4.3 Zeny ve spole¢nosti 1943

Zcela jinou situaci pak mizeme reflektovat v roce 1943, ktery ptinasi odliSnou
politickou situaci, kterd se mimo jiné taky promitla v tiskovinach do Zzenské rubriky.
Pominula doba recepci a diky ptidélovému systému a vSeobecnym nedostatkiim upadl i
spoledensky Zivot, ktery si mohou dovolit jen ti nejbohatsi. Zenstvi uz nedominuje apel
na charisma a kvalitni spolecenské vystupovani tolik, jako apel na Setrnost, pracovitost

a spofivost.

Nejhodnotngjsim  svédectvim o Zenach v protektoratu je ¢lanek Zena
v Protektoratd Cechy a Morava™®, ktery mapuje Zenskou roli za uplynulé &tyki roky
trvani: ,, Co bude dal? Ptal se cesky clovek, zejména pak ceska Zena, strazkyné rodiny a
domdciho krbu, chvéjici se o budoucnost déti*® .« Takto je v ¢lanku zduraznéna
nejzasadnéj$i Zenska role, tedy matky a manzelky, ktera je pak nasledné rozvijena dale:
,, ...Ceska Zena se tak mohla vyhradné vénovati své domacnosti a hlavnim jejim tikolem
bylo vytvoriti tichy a klidny domov pro cleny své rodiny146. “Poté se v ¢lanku vyzdvihuji
jiné Zenskeé role, které utvafi pohled Zeny kuchatky a hospodyné a zavrhuji se vadci
role, ve kterych se hrstka Zen v t¢ dobé mohla nachazet: ,, Byl to pravé novy poradek,
ktery zajistil Zené — hospodyni pridel potravin pro rodinu...Zmizely i zjevy Zen
profesionalnich politicek a nastoupila ucta k Zené — matce, strazkyni domdciho krbu,
Zené pracovnicil47. “ Tento propagandisticky ¢lanek vypovida o snaze tiSského aparatu
udrzet Zenu v jejich genderovych stereotypech matky a hospodyné a potird veskeré

snahy a ambice Zen, které svou budoucnost vidi v fidicich rolich. Dokumentuje také

jeden vySe zminény fakt, a to, ze RiSe ovliviiovala tiskem vefejné minéni z divodu

Y3 parte Gustava Bardcka. Lidové noviny, roé. 44, &. 13,'s. 12.

144 Zena v Protektordté éechy a Morava. Moravska orlice, ro¢. 81, ¢. 43, s. 10.
Y5 Zena v Protektoraté Cechy a Morava. Moravska orlice, roé. 81, &. 43, s. 10.
18 Zena v Protektoraté Cechy a Morava. Moravska orlice, roé. 81, &. 43, s. 10.

Y7 Zena v Protektordté Cechy a Morava. Moravska orlice, roé. 81, &. 43, s. 10.
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udrzeni hospodarské stability a vytvarela mnohdy protichtidné genderové stereotypy
zen. Takto se nam stfetava pohled na zenu matku s pohledem na Zenu pracujici pro

vojenskou masinérii, ¢asto v muzskych profesich.

3.4.4 Mutzi ve spole¢nosti 1943

V roce 1943 se do podoby zobrazovani muZzstvi podepsala probihajici valka,
takze stfedobodem z&jmu se stava vojak a stereotypy s nim spojené. Z novin mizi
informace o uspéSnych Ceskych muzich a nejsou jiz tolik vyzdvihovany schopnosti,

které vedou k nabyti majetku a ziskéni vyssiho spolecenského statusu.

Risska propaganda nelenila a ¢eské ¢tenafe velmi Casto zasobovala materialy,
které stav€ly vojenstvi na nejvyssi pticku dobové spoleénosti. Jeden takovy konkrétni
ptiklad mizeme vidét v novinové povidce Roberta Hohlbauma Ndvrat ranéného™®,
kterd popisuje prijeti vojdka obyvateli jeho vesnice, do které se vratil béhem valky.
Casto se vtakovych materidlech setkdvame s velikym dirazem na vlastenectvi
propojené s valkou: ,, Byly to opravdu chvile, kdy srdce se chvéje o drahou domovinu,
kdy vojak je pripraven branit domovinu, krdsnou vilast a rozdrtit nepﬁtele“g. “ Ani
jednou neni vojék vykreslovan v pozici dobyvatele, pokazdé je veleben za svou snahu
branit svou vlast pfed nepfitelem a takto je jeho akt valky spole¢nosti ospravedliovan.
. Néekdy straslive to bylo...ale kupredu jsme s$li...V ocich nadseni...Nelze

Jjinak...Bojujeme o velkou véc...A Viidce byl s ndmi*>®1“

Vojak je popisovan jako
houzevnaty muz, ktery nikdy nesejde z cesty, jde-li za svym cilem, kterému opravdu
veti. Je zde také vykresleno fanatické nadSeni z Hitlerova veleni. Jeho nejvyssi autorita,
kterou vojaci uznavaji, je odrazem poslusného muze, ktery ptijima rozkazy: ,,Bylo nam
vSechno najednou tak lehké, nebot jsme citili bezpecnost a véFili sami sobé™".“ Povidka
vojéky vyzdvihuje, jako téméf nezranitelné a bolesti pohrdajici muze, kteti kladou svou

vlast na vyssi Groven, nez své vlastni zdravi a prohlubuje tak stereotyp muzstvi, ktery

jim pfipisuje vysokou fyzickou odolnost a zdatnost: ,, Nohu mi ovdzali, nebolelo to.
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Vzdyt vsichni se mnou citili a védeli, zZe nerad se budu s nimi loucit. A méli pravdu. Meél
jsem vocich slzy, kdyz rano mé odvdzelo S dalsimi jinymi kamardady auto
k zachrane™®.« Je zde také vidét vztah mezi muzi, ktei spolu bojuji daleko od svych
domovi, po kterych se jim styska. Casto spolu vytvaii pratelstvi, které je posiluje

Vv jejich ukolech a vytvéati tak ojedinélou jednotu, kterd je pro muze ve zbrani typicka.

152 ’ v o ’ . v v
Navrat ranéného. Moravska orlice, ro¢. 81, ¢. 37, s. 6.
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Z dostupné odborné literatury jsem si vytvoril kategorie stereotypl CcCasto
spojovanych s muzi a Zenami. Jednalo se o typizované role muze otce Zzivitele,
valeCnika, vzdélaného viidce bez emoci a Zeny, co by matky peCovatelky, strazkyné
domu, cistotnou a sebestfednou osobu. Z analyzovanych novin jsem pak vytiidil
veskeré materidly tykajici se muzii a zen. Tyto stereotypy jsem pak zacal nachazet
béhem kvalitativni analyzy ve zkoumaném dobovém tisku let 1936 a 1943 a vSimnul
jsem si, Ze se nejvice koncentruji ve tfech tématech, konkrétné na pracovnim trhu,
v reklamé a ve spoleCenském jednéni. Provedl jsem tedy analyzu tiskovin v téchto tfech
oblastech a provedl porovnani mezi muzi a Zenami v obou zkoumanych letech. Dosel

jsem K nasledujicim zavérum:

Inzerce vénovana pracovnimu trhu konce 30. let je genderové stratifikovana,
¢imz sama o sob& Zivi nerovnost mezi pohlavimi. Tu dokladaji i dosud neexistujici
nazvy nékterych profesi v Zenském rod€. Muzi jsou poptavani Castéji nez Zeny a to
hlavné do vidéich pozic. Pfevaha je ovSem i v femeslnych oborech, které posiluji
stereotypy o muzské sile. Zeny dostavaji za svou praci mensi plat a jsou nejéastdji
pfijimany v roli podfizené muzim nebo jako hospodyné, ¢imZ je posilovano mnoho
dalsich zenskych stereotypl. Pro jejich zaméstnani je dulezity vék a vzhled, coz je
Z dneSniho pohledu siln¢ diskriminujici. Tento stav mulze vypovidat o vysoké
hospodaiské urovni tehdejsiho Ceskoslovenska. Ve 40. letech byla situace na
pracovnim trhu jind, diky politicko-hospodarskym zménam. I kdyZ zmizela genderova
stratifikace inzerati, postaveni Zen se moc nezménilo a byl stale kladen diraz na
stereotypy matky hospodyné. Muzi jsou poptavani do statnich fabrik, aby se podileli na

hospodafstvi Rise, a je kladen diiraz na stereotypy muze femeslnika.

Reklama 30. let cilici na muZe rozviji mnohé stereotypy a nejinak je tomu i u
zen. Muze reklama stavi do role hlav rodin a Zivitel. Ukazuje je jako inteligentni tvory
se smyslem pro techniku. Je zde také kladen diraz na muzska ega, ktera jsou s nimi
neodmysliteln& spjati. Zené jsou nabizeny zejména véci, které usnadni jeji roli matky
strazkyné domova, coZ samo o sob& opét stvrzuje mnou vybrané stereotypy o Zenstvi.
Namisto techniky jsou zendm nabizeny Cistici piipravky a 1éky pro déti. Dalsi stereotyp

je spojen s modou, kdy zenu kazdodenné tisk vyobrazuje v novych Satech a laka tak
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ctenatky. Tento stereotyp pak ale nasledné zmizi v obdobi véalky, kdy uz na modu
nejsou prostiedky. V obdobi véalky se Zena v reklamé zafina objevovat také obcas
v muzskych rolich, tfeba jako hlava rodiny, ¢i Zivitelka rodiny. Tato skute¢nost nastala
diky probihajici valce, kdy muzi bojovali nebo byli neustale v tovarnach. To také
doklada vyobrazovani muze v pozici vojaka, nezlomného vale¢nika, ktera se v tisku

také objevila.

Spole¢nost Prvni republiky a Protektoratu je jednoznac¢né odlisna v mnoha
ohledech a podepsalo se to i na produkci denniho tisku. Zatimco ve 30. letech jsou
obdivovani Uspésni podnikatelé pro svou odvahu a bohatstvi, a oplakavani slavni soudci
pro svoji moudrost a spravedlnost, jsou muzi v obdobi Protektoratu vyzdvihovani pro
svoji schopnost dobfe valcit. Hovotfime zde o stereotypu muzské odvahy, ale je to jiny
typ odvahy. Co se tykéd spolecenského Zivota Zen, zmény ve stereotypech jsou jesté
markantngj§i. Zené jiz neni vysvétlovano, jak se chovat na recepci, popiipadé jak
uspésné ziskat srdce mladého muze. Naopak, diky valce je nabadana k tvrdé praci a
maximalni Setrnosti, coz je uplny obrat. Tisk dokédzal béhem nékolika malo let zménit

stereotyp Selmy salonu na stereotyp praceschopné Zeny.

Po provedeni vyzkumu, analyzy a napséani této prace mohu odsouhlasit svou
hypotézu, kterou jsem si stanovil v ivodu. Moje prace potvrzuje, ze dobovy tisk
skutecné vytvaii a reprodukuje genderové stereotypy. Déle je tfeba zodpovedét
vyzkumné otadzky, které jsem si stanovil: 1. Konkrétni genderové stereotypy
reprodukované tehdejSim tiskem jsou muz V pozici vidce, vzdélaného a pracujiciho
zivitele rodin, ktery je silny a odvazny. Zenu pak zpravidla potkavame v roli matky
zivitelky, ochrankyné rodinného krbu, paradnice a hospodyné. 2. Pokud je denni tisk
jedinym zdrojem informaci, jako tomu bylo tehdy, existuje velikd pravdépodobnost, ze
lidé byli ovliviiovani velikou mérou. Podatilo se mi vybadat, ze Nacisté pouzivali tisk
jako hlavni zdroj propagandy pro udrzeni hospodaiského potadku v Ceskoslovensku,
z ¢ehoz se da usuzovat, ze vliv na obyvatele byl zna¢ny. 3. Faktory, které ovliviluji
reprodukci tisténého genderového stereotypu, jsou dva — svoboda a cenzura. Béhem
svobodného obdobi Prvni republiky zacaly ¢tenaisky prostor zaplavovat deniky novych
vydavatelstvi, vznikaly nové casopisy a stoupla obecnid tdroven informovanosti
spolecnosti, ktera zakonité pfinesla i nové genderové stereotypy a jejich reprodukci.
Nejinak tomu bylo i za obdobi nacistické cenzury, kterd schvaln¢ kladla diraz na rodinu

a praci a timto zptsobem vytvarela zkresleny pohled na bézny Zivot.
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Prvni ¢ast mé prace je zaméfena na historické obdobi mezi lety 1936 a 1943.
Analyza tiskovin doklada, jak bylo pohlizeno na muzstvi a Zenstvi v ¢eskoslovenském
staté a za Protektoratu, pfi¢emz jsem se zaméfil napf. na poptavku a nabidku pracovnich
mist, které mi prozradily typy dobovych profesi a typy socidlnich roli tésné spjatych s
danymi pohlavimi, podobné se zaméfim na reklamu a obrazovy material jako celek. Na
zakladé odborné literatury jsou vytvoteny kategorie danych dobovych genderovych
stereotypl. V zavéru své prace porovnavam mnou vytvoiené genderové kategorie s daty
ziskanymi analyzou dobovych pramenll a popisuji vzniklé rozdily mezi pohledem na

muzstvi a Zenstvi.

Annotation
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My work is focused on the historical period between 1936 and 1943 in the first
part. The analysis printed matters is used to find out how masculinity and feminity was
seen in Czechoslovakia and Protectorate. It is focused eg. on job offer demand, that

shows contemporary types profesion and social roles closely related with the respective

49



sexes. It is also focused on advertising and image material as an aggreagate. | created
categories of the contemporary gender stereotypes based on scientific literature. There
is comparison of those gender categories created from data obtained by analysis of

historical sources and description of the differences in perspective on masculinity and
feminity.
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