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Anotace

Diplomova prace vymezuje zakladni charakteristiky prvovoli¢t jako sociologické kategorie,
zamétuje se na problematicky vztah mezi politickymi stranami a prvovoli¢i, a to pfedevsim
Vv oblasti volebniho chovani a politického marketingu. Popisuje, jakym zptisobem komunikuji
politické strany s mladymi voliéi a jak je tato komunikace efektivni. Uroveti zapojeni mladych
voli¢t je nésledné ilustrovano na piikladech celostatnich voleb, které probéhly v poslednich
letech, se zaméfenim na volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2021. Volebni
chovani mladych ob¢anti v Ceské republice je nasledné inspiraci pro vyzkum zaméfeny na
atraktivitu politickych stran z pohledu prvovoli¢i na dvou typech stfednich $kol. Zde jsou
krom¢ vzajemného vztahu mezi politickymi stranami a mladymi volic¢i zjistovany i hlavni spo-

lecenska témata, ktera jsou pro mladou generaci vV ramci politickych preferenci dulezita.

Klicova slova

prvovoli¢, politicka strana, volebni chovani, politicky marketing, Poslanecka snémovna Parla-
mentu Ceské republiky, parlament, volby, politickd komunikace, média, politick4 participace,

nevoli¢



Annotation

The diploma thesis defines the basic characteristics of first-time voters as a sociological cate-
gory, focuses on the problematic relationship between political parties and first-time voters,
especially in the field of electoral behaviour and political marketing. It describes how political
parties communicate with young voters and how effective this communication is. The level of
involvement of young voters is subsequently illustrated by examples of national elections that
have taken place in recent years, with a focus on the elections to the Chamber of Deputies of
the Parliament of the Czech Republic in 2021. The voting behaviour of young citizens in the
Czech Republic is subsequently an inspiration for research focused on the attractiveness of po-
litical parties from the point of view of first-time voters at two types of secondary schools. Here,
in addition to the mutual relationship between political parties and young voters, the main social
topics that are important for the young generation in terms of political preferences are also

investigated.

Key words

first-time voter, political party, electoral behavior, political marketing, Chamber of Deputies of
the Parliament of the Czech Republic, parliament, elections, political communication, media,

political participation, non-voter
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Uvod

V této praci se vénuji problematice vztahu mezi politickymi stranami a mladymi voliéi,
jelikoz z vlastni zkusenosti dlouhodobé vnimam jisté komplikace v rdmci tohoto vztahu. Mladi
dospéli jsou Casto oznacovani za naprosto pasivni vici vefejnému prostoru a ¢eské politické
scéné, a tim se tvoii hluboka mezigeneraéni propast. Zajimalo mé proto, zda z tohoto, ¢asto
stereotypniho, sdileného pohledu nemiize vyplyvat mensi angazovanost politickych predstavi-
telti pravé smérem k prvovoli¢im. Ti nemuseji byt brani jako pfili$ rozsahld a v rdmci volebni
ucasti dostaten¢ atraktivni skupina. Témata, kterd jsou pro né dilezitd, tak mohou byt Casto
upozad’ovéna ve prospech jinych vékovych skupin, jejichZ volebni ucast dosahuje vyssich pro-
cent. Zajimalo mé pfedevsim to, jaky vztah k volbam a aktudlni politické situaci maji pravé
prvovoli¢i — zda se o politiku zajimaji, ¢i nikoliv, a co je pfi¢inou jejich ptipadného volebniho
chovani. Samoziejmé, ze politické strany nejsou homogenni skupina, tudiz je zfejmé, ze kazda

strana bude mit v tomto ohledu jiné strategie komunikace a jeji efektivita bude taktéz rozdilna.

V teoretické ¢asti prace popisuji zakladni struktury volebniho chovani, které plati jak
obecné pro volice, tak i konkrétn¢ pro mladé voli¢e a volicky. PokouSim se jednotlivé typy
volebniho chovani nasledné propojit s teoriemi, které se pravé problematice volebniho chovani
vénuji. Soucasti tématu je tak i vymezeni prvovolici jako sociologické kategorie, ktera ma
obecné specifické znaky. Tyto znaky se Casto poji pravé s tim, jak vnimaji politickou kulturu
v Ceské republice. Komunikaci mezi politickymi stranami a mladymi voli¢i nasledné vysvétluji
v souvislosti s politickym marketingem, a to na konkrétnich pfikladech marketingové komuni-
kace smérem k mladym. Vysvétluji, kdy a jakym zpiisobem dochazi na ¢eské politické scéné
ke snaham oslovit nastupujici generaci. Vzhledem k tomu, Ze realny dopad této komunikace se
nejlépe zjist'uje konkrétnimi volebnimi vysledky a volebni Gcasti, popisuji volebni chovani mla-

dych volict v celostatnich volbach za poslednich pét let.

Soucasti prace je i kvalitativni vyzkum, ve kterém jsem se zaméfil na nazory mladych
dospélych obcantl, studentl sttednich Skol, a to prostfednictvim polostrukturovanych rozho-
vort. V souvislosti s tim porovnam postoje studentstva na gymnaziu a odborném ucilisti, a na
tomto porovnani se pokousim ilustrovat nejen samotny vztah mladych k politice, ale také roz-
dily, které lze v této oblasti vnimat na zaklad¢ socioekonomického zakotveni danych studentl
a studentek. Se studenty a studentkami jsem vedl hloubkové rozhovory zamétené na jejich na-
zory nejen na konkrétni politické strany, ale zaroven na aktudlni politickou situaci, zejména

reflexi nedavné prezidentské volby. Kromé toho bylo mym cilem zjistit, jakd spolecenska
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a politicka témata jsou pro mladou generaci dulezita a zda prvovoliéi a prvovoli¢ky maji pocit,
Ze jsou tato témata preferovana politickymi stranami. VSechny tyto oblasti jsou kli¢ové pro

pochopeni atraktivity politickych stran z pohledu mladych voli¢a v Ceské republice.
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1. Teorie volebniho chovani

Obmeéna politické reprezentace je dulezitou soucasti spoleCenského a vetejného Zivota,
kterd vyznamnym zpusobem ovliviiuje to, jakym smérem se bude v nasledujicich letech ubirat
stat a jednotlivé instituce, které maji zdsadni vliv na socidlni i ekonomické faktory nasich zi-
votl. Abychom se tedy mohli vénovat problematice politickych stran a jejich souvislosti s pr-
vovoli¢i, musim nejdiive predstavit zékladni definované zptisoby volebniho chovani obecné,
na jejichz zaklad¢ posoudim, zda a jakym zptisobem se mladi lidé svym hlasem ve volbach

zapojuji do politického Zivota v Ceské republice.

Nutno podotknout, Ze teorie volebniho chovani nejsou definovany jednotné a rozhodovani
jednotlivel zavisi na mnoha riznych okolnostech, jelikoz kazdého dospélého jedince (volice)
ovlivituje predevsim jeho pozice ,,v demografické, socio-ekonomické, nabozenské, etnické ci
jiné struktuie dané spolecnosti a jeho individudlni postoje a hodnoty.“! Tato pozice je spo-
luutvarena socialnimi skupinami, kterymi se obklopuje a je jimi zakonité ovliviiovan. Existuje
n¢kolik modeld volebniho chovani, na zéklad¢ kterych mizeme urcit rozhodovani jedince ve

volbach obecné.

Nejprve struéné predstavim volebni motivaci na konkrétnim ptikladu z ¢eského prostiedi.
Agentura STEM zpracovala analyzu volebniho chovani ve volbach do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v roce 2021. Tato studie mapovala mimo jiné hlavni divody, pro¢ mladi lidé
k volbam chodi, ale také diivody volebni neti€asti. Z obrazku 1 vyplyva, ze mezi hlavni argu-
menty volebni motivace (kromé pravidelné Gcasti) patii nespokojenost s politickou situaci, po-
litickou afiliaci (podporou programu konkrétni politiky), pfivétivou predvolebni kampani, se
soucasnou ekonomickou situaci, s obménou politické reprezentace apod. Abychom dokazali
porozumét tomu, z jakych diivodi se obané rozhodnou jit k volbam, musime se zaméfit i opac-
nym smérem a definovat si, pro¢ se naopak volici rozhodnou K volbam nejit. Tomu se v ramci
voleb do Poslanecké snémovny 2021 vénovala pravé i agentura STEM, z jejichz vysledka vy-
chazi, ze 18 % obc¢anti nepfislo k volbam z vaznych rodinnych divodi. Podobny pocet respon-
dentd uvedl, ze nemé¢li koho volit. Podstatna ¢ast nevoli¢i méla pocit, Ze svou volbou nic neo-

vlivni. Dllezité je také upozornit na jev, ktery je vSak pravidlem v podobnych analyzach, a to,

! BERNARD, J. aj. Existuji prostorové kontextové vlivy na volebni chovani i v relativné nacionalizovaném stra-
nickém systému? Piiklad Cesa. Geografie [online]. 2014, 119(3), 240-258 [cit. 2022-07-24]. Dostupné z:
https://www.soc.cas.cz/sites/default/files/publikace/g14-3_s240-258_ bernard_kostelecky_simon.pdf. S. 241-242.
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7e nejnizsi volebni Gidast byla mezi mladymi do 29 let (52 %).> Moznym diivodiim tohoto faktu
se budu vénovat v nasledujicich kapitolach, nyni si postupné predstavime jednotlivé modely

volebniho chovani.

,»,MuZete nam Fici, co bylo hlavnim diivodem Vasi ucasti ve volbach
do Poslanecké snémovny?*“

(pouze ucastnici voleb, N=702)

m Nespokojenost s politickou situaci v
zemi

Snaha podpofit politiku, program
konkrétni politické strany

M Snaha dostat do politiky nové
politické strany, nové tvare,

B Snaha podpofit konkrétniho
politika

M Pfiznivy dojem z kampané
konkrétni strany

¥ Obava ze zhorSovani ekonomické
situace v CR

» Uéast ve volbach je pro mne
samozfe jmosti

Obr. 1: Hlavni dGivody ucasti ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021°

1.1 Racionalni volba

Teorie racionélni volby je ze své podstaty ¢astecné ekonomickym modelem, jelikoz pied-
poklada, Ze se voli¢i rozhoduji pfedev§im na zaklad€ hledani vlastniho uZitku v samotné ¢in-
nosti volit. Po¢itam tedy s tim, Ze promeénliva skupina spadajici do tohoto modelu neni nutné
volicem v kazdych volbach, ale pfed takovou udalosti vZdy znovu posuzuje, zda ma pro n¢j
samotného smysl jit volit. Ekonom Anthony Downs ve své knize Ekonomicka teorie (1957)
definoval, Ze raciondlni voli¢ pijde k volbam v pfipad¢, Ze se tim pro n&j zvysi uzitek pii zvo-

leni jim preferovaného kandidata. Samotny uzitek jiz ale nemusi byt nutné ekonomicky,

2 Stru¢nd analyza leto$niho volebniho chovani: Informace z vyzkumu STEM trendy 10/2021. In: STEM: Empiricky
vyzkum pro demokracii [online]. 12. 11. 2021 [cit. 2022-07-24]. Dostupné z: https://www.stem.cz/strucna-ana-
lyza-letosniho-volebniho-chovani/

E Tamtéz
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neznamena to tedy, Ze racionalni voli¢ bude volit toho, kdo mu nabidne vice penéz. Pro nékteré
obCany mize byt takovyto uzitek dan pocitem splnéni obéanské povinnosti a do takového roz-
hodnuti mohou zasdhnout i moralni a etické uvahy voli¢ii. Volby jsou tak pro racionalni volice
porovnanim dvou faktorti — prospéch z volby a néklady na akt volby. Ve chvili, kdy jedinec
usoudi, ze uzitek je vyssi nez usili vynalozené na to vybrat politickou reprezentaci a dojit do

volebni mistnosti, pak se takovy ob¢an stava racionalnim voli¢em.*

Je jasné, ze tato skupina voli¢li nemusi mit svou preferovanou stranu ¢i oblibené¢ho kandi-
data, ale kazdé volby jsou pro tyto volice novym zacatkem hledani vlastniho prospéchu, at’ uz
je timto prospéchem cokoliv. Jde pfedevsim o ekonomickou volbu poméru naklada a vynosi
pfi samotném volebnim aktu. Nemusi se vSak jednat pouze o zvazovani dvou volebnich pro-

gramd, ale spiSe o vynalozeni vlastnich naklada na akt volby a uzitek z takového Cinu.

1.2 Stranicka identifikace

Tento model vychazi pfedevsim z americké politické reality, ktera je typicka pravé stra-
nickym systémem dvou majoritnich politickych subjekt, jejichz voli¢i jsou vicemén¢ stali.
Ukézalo se vSak, Ze pojem stranickd identifikace, tedy loajalita k urcité politické strang, 1ze
aplikovat i v prostoru takovych statd, které maji vétsi pocet politickych subjektll a pomérny
volebni systém. Stala podpora jedné politické strany funguje na podobném stylu jako naptiklad
nabozenska identita.’ To znamena, Ze se utvaii ¢asto v rodinnych kruzich, formuje se po vétsinu
Zivota a je jen velmi malo faktorti, které mohou ovlivnit zménu stranické identifikace. Plati to
pfedevsim statech, které jsou charakteristické vétSinovym volebnim systémem, tedy stiidanim
dvou politickych subjektd. ,,Stranicka identifikace byva silnéjsi tam, kde politické strany odrd-
Zeji tradicni hluboké socialni protiklady a vzajemné konkurencni hodnotové systémy a ideolo-

gie «6

Politick4 situace v Ceské republice v 90. letech byla charakteristicka dvéma majoritnimi
politickymi stranami — pravicovou ODS a levicovou CSSD. Postupné zadala vznikat podpora

I dal$im stranam a v soucasné dob¢ jiz o zadném bipolarnim boji nemtizeme hovotit. Ochota

4 HAMALCIKOVA, K. Raciondlni a iraciondlni motivy volebniho chovani [online]. Brno, 2012 [cit. 2022-07-
23]. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/008rq/?lang=en;studium=489585;zoomy_is=1. Diplomova prace. Masary-
kova univerzita. Vedouci prace Jiii Spalek. S. 10-12.

5 VLACHOVA, K. Stranicka identifikace v Ceské republice [online]. Praha: Sociologicky ustav Akademie véd
Ceské republiky, 2000 [cit. 2022-08-24]. Sociological papers. ISBN 80-859-5081-2. Dostupné z:
https://www.soc.cas.cz/sites/default/files/publikace/134_00-5wptext.pdf. S.12.

6 Tamtéz, s. 12.
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volit stale stejnou stranu se vSak dnes utvari i u relativné mladych politickych subjektt, jako je

napiiklad hnuti ANO nebo Ceska piratska strana. Tento jev se sklada ze &tyi zakladnich faktori:

a) pozitivni afektivni vazby k preferovanym stranam (sympatie, nejmensi zlo);

b) negativni afektivni vazby k nepreferovanym stranam (nesympatie, nejvetsi zlo);
¢) hodnotici ptedstavy favorizujici preferovanou stranu

d) politické hodnoty odpovidajici socio-ekonomického statusu jedince (pravice a le-

vice)’

Prave zakladni pravolevé spektrum, které se Casto povazuje za prezité a nepiesné, miize do
jisté miry stale odrazet divody stranické identifikace nékterych voli¢i. Toto spektrum odrazi
ptedevsim ekonomické z4jmy, ve kterych levicové strany bojuji ptedevsim za socialni rovnost
a zvyhodnéni socialng slabsich a pravicové se naopak snazi tomuto zvyhodnéni zabranit.® To
je samoziejmé velmi zjednodusené vnimani takového politického rozdé€leni, coz ale nezna-
mena, ze neexistuje skupina volici, ktera se na zédkladé tohoto ,,tfidniho boje* stale konzistentné

neidentifikuje.

1.3 Socialni postaveni

Takzvany model socidlniho postaveni (sociologicky model) povazuje za klicovou oblast
V ramci rozhodovani u voleb socialni tfidu, do které dany voli€ patii. Voli€e, u kterych se pred-
pokladé takovéto vnimani, mizeme rozdélit na levicové volice, kteti jsou Castéji z délnické
napfiklad sliby, ve kterych je zdlraznéna socialni podpora, ktera je dilezita pfedevsim pro vo-
lice nizsich spolecenskych tiid. Stejné jako je pravolevé spektrum ponékud vagni, i tato klasi-
fikace jednotlivych volict jiz z ¢asti neplati, protoze zalezi predevsim na konkrétnich tématech,
které dané strany propaguji. V nékterych piipadech, coz se tyka naptiklad Spojenych stati ame-

rickych, se vedle materidlni dimenze projevuje jako kli¢ova také dimenze kulturni.’

Do tohoto modelu lze taktéz zatadit teorii socialniho kapitalu, ktera s problematikou soci-
alniho postaveni jedince v souvislosti s vybérem kandidatti ve volbach uzce souvisi. Tato teorie

predpoklada, Ze osoby s vy$$i mirou socidlniho kapitalu jsou vice angaZovany ve vefejném

7 VLACHOVA, K. Stranicka identifikace, s. 12.

8 KUDRNAC, A. Volebni chovani mladych: rozhoduji rodice? [online]. Olomouc, 2013 [cit. 2022-03-30]. Do-
stupné z: https://theses.cz/id/0fybqu/ALES KUDRNAC DP_FINAL.pdf. Diplomova prace. Univerzita Palac-
kého. S. 15.

9 HESOVA, Z. Kulturni véalky a boj o hegemonii. In: Heinrich Béll Stiftung [online]. Praha, 26. 7. 2021 [cit. 2023-
04-14]. Dostupné z: https://cz.boell.org/cs/2021/07/26/kulturni-valky-boj-o0-hegemonii
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prostoru, tedy i v politice. Nejde tak tedy pouze o zafazeni do socialnich tiid, ale také o mezi-
lidské kontakty, které v dané tiid¢ jedinec navazuje. S pestiejSimi socidlnimi kontakty tak
pfimo stoupa i zajem o vetejny prostor. ,,Oproti racionalnimu individualistickému jedinci, kte-
rého k volebni ucasti motivuje pouze sledovani jeho vlastniho uZitku, (...) socidalné naucena
ochota kooperovat podnécuje obcana, aby Sel vhodit sviij hlas nikoli za uicelem oviivnéni vy-

sledku, ale kviili spolecnému prospéchu celé komunity.« *°

1.4 Geografické a lokalni vlivy

Dftive nez se dostanu ke konkrétnim prostorovym vliviim, které mohou vyznamnym zpti-
sobem ovlivnit volebni chovani obcanti, navézi nejprve na model socialniho postaveni, ktery
spada do kontextu s politickou geografii. Takzvana teorie konfliktnich roli totiz dava do kon-
textu lokalitu bydliste volice, s tim souvisejici jeho socialni postaveni, a tedy i nasledné rozho-
dovani ve volbach. Dodnes tyto tendence miizeme ¢asteCné vnimat ve spole¢enském prostoru,
kdy velkd mésta jsou obecné povazovana za liberalngjsi, venkov a primyslové oblasti za kon-
zervativngj$i.t! Na zakladé takového geografického umisténi, i souvisejicich ekonomickych

prilezitosti danych volicl, mizeme Casto vysvétlit divody vysledku voleb.

Ptikladem takového rozdilu v ramci lokality mize byt porovnani vysledkl voleb do Posla-
necké snémovny dvou vybranych kraji, u nichZ je rozdil ve vysledcich stran a koalic, které se
do dolni komory Parlamentu CR dostaly, nejvétsi. Zatimco v Praze dosahla velmi vysokého
procenta koalice SPOLU, tedy ODS, TOP09 a KDU-CSL (40,02 %), v Karlovarském kraji,
ktery ma dlouhodobé jiné priority a problémy, a zaroven index kvality Zivota je na velmi nizké
urovni, dosahly vyssich vysledk hnuti ANO a SPD. U SPD je podpora v Karlovarském kraji
dokonce pfiblizné tfikrat vyssi nez v Praze. To je dano piedevsim tim, ze hnuti ANO a SPD
jsou obecné v soucasné dobé se svym programem zaméteny predevsim na nespokojené, soci-
aln€ znevyhodnéné volice. To neplati pro koalice SPOLU i PirSTAN, jelikoz strany, které jsou
soucasti téchto koalic, dlouhodobé boduji ve vétsich méstech s liberaln€j$imi sttedopravico-

vymi voli¢i S vy$§im vzdélanim. Opacnou podporu, podobné jako u koalice SPOLU, vidime

10 HAMALCiKOVA, K. Racionalni a iracionalni motivy, s. 23.

1 PILECEK, R. Efekt souseda a jeho vliv na volebni chovani v ceskych parlamentnich volbdach [online]. Praha,
2020 [cit. 2022-07-24]. Dostupné z: https://dspace.cuni.cz/bitstream/han-

dle/20.500.11956/118536/120356257 .pdf?sequence=1&isAllowed=y. Diplomova prace. Univerzita Karlova.
Vedouci prace Tomas Kostelecky. S. 14-15.
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z grafu 1 i u koalice Pirati a STAN, kdy dosahly dvakrat vyssiho vysledku v Praze nez v Kar-
lovarském kraji. Takovych ptikladi zna¢né rozdilné podpory v jednotlivych krajich a okresech

najdeme mnoho.

HLAVNI MESTO PRAHA KARLOVARSKY KRAJ
mSPOLU = ANO m=mPir.+STAN m=mSPD

Graf 1: Vysledky voleb do Poslanecké snémovny v roce 2021 ve vybranych krajich (v %)2

»Charakter prirodniho prostiedi odjakzZiva ovliviiuje chovani obyvatel a v urcitych pripa-
dech se miize jednat i o jejich volebni rozhodovani — napr. lidé Zijici v chladnych horskych
oblastech maji vyssi naklady na vytapeni, a tudiz budou méné podporovat investice do obnovi-
telnych zdrojii energie na ukor zvySovani cen elektiiny na trhu. V téchto oblastech bude také
Zpravidla vice snehovych srdazek a lidé budou vice podporovat myslenku a politicke strany, které
prosazuji, aby bylo odklizeni snéhu z mistnich komunikaci hrazeno ze stdatniho rozpoctu.“*® Sa-
moziejmé, ze volebni programy jednotlivych stran v souvislosti s lokalnimi geografickymi
podminkami nejsou jedinym diivodem, proc je v nékterych dil¢ich krajich a okresech podpora
tak rizna. Soucasti téchto pasobicich vlivii mize byt také tzv. efekt souseda, tedy vyznam lo-

kalné znamého kandidata v daném kraji.

Ne nadarmo se mnoho politikii rozhodne kandidovat v kraji, ze kterého pochazeji, a to
pravé proto, Ze jsou v ném casto jiz dobfe znadmi a tato regionalni ,,proslulost* mlize mit pozi-

tivni vliv na vysledek takového kandidata oproti konkurentim. Divodem vétSiho volebniho

12 Vysledky voleb v obcich a krajich 2021. In: IRozhlas [online]. Cesky rozhlas [cit. 2022-08-26]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/volby/parlamentni-volby-2021/kraje-a-obce?kraj=5
13 PILECEK, R. Efekt souseda, s. 16.
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vysledku daného politika mtze byt bud’ fakt, ze voli¢ daného kandidata osobn¢ zna z doby, kdy
jesté politikem nebyl, nebo ho oslovi alespon stejné mésto, ze kterého kandidat pochazi. Pro
volice se tedy obecné jedna o ,,vyjddreni urcité psychologické satisfakce a identifikace s kandi-
datem, kterého povazuji za svého souseda i pritele a doufaji, Ze si v pripadé zvoleni vzpomene
na to, odkud pochazi, az bude moci spolurozhodovat v otazkach distribuce narodnich ¢i regio-

nalni zdrojii.“* Mezi geografické vlivy obecné fadime piedevsim tyto Styii faktory:

a) efekt souseda (friends and neighbours effect) — kandidati ziskavaji v lokalitach jejich
bydlisté nadprimérnou podporu

b) hlasovani o sporny bod (issue voting) — volebni vysledky jsou na ur¢itém uzemi ovliv-
nény specifickym volebnim tématem, které se tyka prave takového izemi

c) efekt kampané (campaign effect) — efektivita sily kampané v daném regionu (piede-
v§im kontaktni)

d) sousedsky efekt (neighbourhood effect) — volebni vysledky jsou vyrazné ovlivnény

sousedskou interakci v souvislosti s politickymi tématy, tedy i volbami obecn&®®

1.5 Efekt lidra

Poslednim ptikladem modelu volebniho chovani, ktery zde pfedstavim, je tzv. efekt lidra,
ktery, jak uvadi Linek a Vozenilkova, spad4 do personalizace politiky a je typicky predev§im
Vv zemich s prezidentskym a poloprezidentskym systémem. V poslednich letech vSak nezane-
dbatelnym zptaisobem roste efekt lidra i v Ceské republice, coz souvisi s nékolika okolnostmi.
Ceska republika se jakozto postkomunisticka zemé musela v 90. letech transformovat — a to
nejen socialné a ekonomicky, ale také politicky. Vzhledem k tomu, Ze vétSina politickych sub-
jekti byla v dobé€ ctyfticetileté totality zakdzana, musely se strany a hnuti tvofit prakticky od
zakladi. K tomu, aby se tyto strany uplatnily ve vefejném prostoru a lidé k nim ziskali dtvéru,
potiebovaly tyto strany silné osobnosti, které je zalozi, popiipadé zpropaguji. *® U stran, které
jiz dnes povazujeme za tzv. tradi¢ni (nap¥. ODS, CSSD, KDU-CSL apod.) tyto silné lidry mit
mohou, ale k jejich existenci to nemusi byt klicové. Opakem jsou ale ¢asto politicka hnuti, ktera

vznikla relativné neddvno a kterd medializuji svého lidra takovym zptsobem, Ze politické

14 pILECEK, R. Efekt souseda, s. 21.
15 BERNARD, J. Prostorové kontextové vlivy, s. 243.

16| INEK, L., VOZENILKOVA M. Strany na Gistupu, lidfi na vzestupu? Personalizace volebniho chovani v Ceské
republice. Sociologicky ¢asopis. 2017, 53(2), 147-180. S. 148.
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preference takovych subjektti jsou asto odrazem sympatii k 0sobnosti v ¢ele takového subjektu
(napt. Andrej Babi§ a ANO, Tomio Okamura a SPD).

Je pravdou, Ze tento volebni jev neni Casto zpiisoben samotnym chovanim stranickych
lidrt, ale maze byt jen odrazem slozitosti politiky pro oby¢ejné obcany. Ti si politickou situaci
usnadiiuji prave tim, ze se zaméfuji pouze na vyrazné osobnosti, které k nim mluvi srozumi-
telng, znaji je z médii a maji pocit, e jim mohou véfit. Casto pravé lidii vzbuzuji kontroverzni,
at’ uz pozitivni ¢i negativni, emoce mnohem vice nez strana jako celek a stavaji se tak ditvodem
volby obc¢any. Tento fenomén mimo jiné také vyznamné podpoiilo zavedeni piimé volby pre-
zidenta, kdy doslo k vét§imu vefejnému zajmu o tuto ustavni funkci, a to bez ohledu na realné
vykonné pravomoci prezidenta republiky. Personalizaci politiky mizeme obecné rozdé€lit do tii

hlavnich oblasti:

a) institucionalni: zména mechanismu takovym zptsobem, Ze se klade dtraz na indi-
vidudlni politiky a poskytuje se jim vice moci, kdy zaroveii klesa role kolektivniho
rozhodovani (napf. posilovani role premiéri)

b) medialni: média se vice zamé&fuji na samotné politiky a zmensuje se role stran

€) volebni: kampané Casto propaguji spiSe jednotlivé osobnosti nez politické strany

jako celek!’

Ve vysledku je volebni chovani vyslednici vySe zminénych modelt, a to s ohledem na
konkrétniho volic¢e a faktory, které jej v danych volbach ovliviiuji. Rozhodovani ve volbach
pfehlednym zpisobem ilustrovali vé€dci Michiganské univerzity, kteti vytvofili tzv. model
kauzalniho trychtyte, ktery zobrazuje obecnym zplisobem moZny volebni vybér. Na obrazku
2 tak muzeme vidét, Ze krom¢ vySe zminénych Cinitelli zasahuje do takového rozhodovani
i vladni akce, ekonomicka a politicka situace, vliv ptatel a okoli, prezentace politickych sub-
se tedy jevi zjisténi, které z téchto okolnosti nejvice ovlivituji pravé prvovolice, ackoliv nase
zameieni pro praktickou Cast je vyrazné€ uzsi a vénuje se pouze nastolovani agendy jednotlivymi

stranami.

7 LINEK, L., VOZENILKOVA M. Strany na ustupu, lid#i na vzestupu? S. 150.
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ekonomicka akce volebni
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Obr. 2: Kauzélni trychtyt uréujici individualni volebni vybér'®

1.6 Politicka participace

V ramci vSech pfedchozich modelt volebniho chovani jsem se zabyval situaci, kdy se ob-
¢an rozhodne k volbam jit, a v ramci tohoto aktu se na zaklad¢ urcitych kritérii rozhoduje, komu
da svuj hlas. Aktivni volebni ucast v§ak neni jedinou formou politické participace. Pokud vy-
chazim z toho, Ze existuje urcité procento mladych dospélych, kteti k volbam viibec nechodi,
musim se podivat i na rozdilné formy tzv. politické participace, tedy na zptisoby toho, jak se

1ze podilet na vefejném a politickém Zivote.

Obecné je politicka participace pojem pomérné problematicky, jelikoZ na néj Ize pohlizet
Z mnoha riznych thla pohledu a ani politologové se neshodnou na tom, co v§echno miizeme
do této kategorie zaradit. Jedna ¢ast zamétuje politickou participaci velice uzce jen na aktivity
spojené piimo s exekutivni moci, tedy s vladou ¢i prezidentem, dalsi zase zatazuji do tohoto
pojmu i formy, které lze zatadit spiSe mezi nelegélni formy vyjadfeni vlastniho politického
nazoru svému okoli. Obecné muzeme aktivity spadajici pod politickou participaci rozdélit na
konvenc¢ni a nekonvencni. Mezi konvenéni €innosti patii volby, demonstrace, petice, stavky,

dopisy poslanctim a vesker¢ dalsi aktivity, které jsou spolecnosti uznané za zdkonné a ob¢an na

18 HRUSKOVA, L. Vlivy piisobici na prvovolice [onling]. Praha, 2011 [cit. 2022-03-30]. Dostupné z:
https://is.vsci.cz/th/w8x3c/Hruskova BP.pdf. Bakalarska prace. CEVRO INSTITUT. Vedouci prace Hynek Jeta-
bek. S. 15.
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né ma veskeré pravo. Naopak nekonvencni politicka participace miii za hranice pravnich norem
daného statu a Ize v ni vnimat spiSe protestni obsah viéi vladnouci garnitufe (napi. rabovani,

nasilné demonstrace apod.).

Dalsi rozdéleni politické participace je ponékud konkrétnéjsi, protoze se vice zamétuje na
motivy toho, pro¢ jsou nékteti lidé vice politicky aktivni nez jini. V rdmci tohoto kritéria mu-

zeme politickou participaci, jak uvadi Vrablikova, rozdélit na tii casti:

a) mikro Groven — socialné demografické charakteristiky, osobnost a vlastnosti jedince
b) meso Groven — vztahy ve spole¢nosti

¢) makro Giroven — narodni faktory®®

Urovné jsou rozdélené na zakladé politického chovéni od jednotlivce aZ po stat. Do té
nejuzsi urovné, ktera je také velmi slozita pro vyzkum, zafazuje Vrablikova predevs§im faktor
socioekonomického statusu dané¢ho jedince, tedy jeho zatfazeni v ramci socidlni stratifikace spo-
lecnosti na zakladé kritérii véku, vzdélani, povolani apod. Socioekonomicky status vSak neni
nutnym predpokladem vyssi politické participace dané¢ho obcana, zalezi také na jeho osobnosti
a prostém z&jmu o politiku, ktery mtze zalezet na mnoha proménnych. Meso uroven zahrnuje
veskeré socialni sit¢ daného jedince, diky kterym vice ¢i méné rozviji své ob¢anské dovednosti,
a tim zvySuje formu aktivni participace na vetejném Zivoté. Lidé s dostatkem socialniho kapi-
talu maji tak vyssi pravdépodobnost, Ze se budou politicky angazovat, at’ uz pasivné €1 aktivné.
Nakonec makro troven zahrnuje pfedevsim volebni Gcast jako hlavni kritérium politické parti-
cipace, ale pfesto sem milZzeme zafadit i dalsi faktory, které se tykaji celého statu, avSak nejsou
tak jednoduse identifikovatelné a méfitelné.?’ Do makro Grovné zafazujeme také teorii moder-
nizace, ktera tvrdi, Ze ,,vlivem modernizace doslo v (postindustrialnich) spolecnostech zdpad-
niho svéta nejen k ristu Zivotni urovné, zvysovani gramotnosti ¢i rozvoji servisniho sektoru atp.
ale také ke vzniku nového typu obcanské politiky, ktery prindsi jako jednu z tzv. postmaterialis-
tickych hodnot vyssi pozadavky na aktivnéjsi verejnou participaci v rozhodovacich proce-

sech.«?1

Na tomto misté bych rad popsal obecné formy politické participace, které ovliviiuji poli-
tickou realitu v Ceské republice. Pro hlubsi pochopeni problematiky konkrétnich forem vza-

jemnych vztahd mezi obfanem a obCanem-politikem téma Vv nasledujici kapitole konkretizuji

19 VRABLIKOVA, K. aj. Politicka participace—koncepty a teorie. Politologicky casopis-Czech Journal of Politi-
cal Science, 2008, 15.4. S. 12-13.

2 Tamtéz, s. 14-20.

2l Tamtéz, s. 20-21.
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na chovani prvovoli¢li v ob¢anské spolecnosti. Vzajemnou provazanost a ovliviiovani mizeme
vidét na obrazku 3, ktery nam ukazuje tirovné politické participace a proménné, které do poli-

tické participace zasahuji.

... makro daroven ... ... meso uroveri ... ... mikro aroven ...
STRUKTURA ZDRO.JE
STATU Penize, vzdélani,
] , &as, gender, vék
SPOLECENESKA || Volebni system, d
MODERNIZACE | | volebni zakony. v
administrace
voleb > ,
POLITICKA
. L o P PARTICIPACE
Uroven socialné -
ekonomického MOBILIZACNI L)
vyvoje AGENTURY -
SOCIALNI SITE f
MOTIVACE
Asociace, ob&anska
sdruzeni, socialni Zajem o politiky,
hnuti, politicke politicka divéra,
strany, cirkve politicka efektivita

Obr 3: Urovné politické participace a vztahy mezi nimi?

2 VRABLIKOVA, K. aj. Politicka participace, s. 14.
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2. Prvovoli¢i

Voli¢e obecné miizeme povazovat za velice heterogenni skupinu, ktera je stejné tak slozita
k definici ze sociologického hlediska, jako je pro politické strany tézké takovou skupinu oslovit.
Jesté hiie se pak pracuje s podskupinou voli¢t, tedy prvovoli¢d. Abych ponékud zuzil tuto
problematiku, budu se v nasledujicich kapitolach zabyvat ptedevsim prvovoli¢i do 25 let véku,
protoze se tato skupina zaroven slucuje se skupinou adolescentii a mladych dospélych z hle-
diska vyvojové psychologie. Piedevsim do véku 25 let maji obdané v CR mozZnost za¢astnit se
jakychkoliv voleb, jelikoZ nejdelsi funkéni obdobi kandidati je ve volbach do Senatu, tedy 6 let.
Ackoliv samoziejmé pocitdme s tim, Ze konkrétn€ volby do Sendtu nejsou pro prvovolice

nejatraktivnéj$i, na coZ v ramci prace pozdéji také upozornim.

2.1 Sociologické vymezeni

Jako prvovoli¢e mizeme oznacit takové obcany, ktefi dosahli véku 18 let a mohou se tedy
aktivnim zptisobem podilet na rozhodovani o politické kultufe Ceské republiky, tedy volit.
V tomto véku se ve velkém mnozstvi pfipadi jednd stale o studenty stfednich Skol, coz je po-
mérné podstatna informace z hlediska hlavnich ¢initell, které rozhodovani prvovoli¢l ovliv-
nuji. Zasadni vliv na obecny predpoklad toho, zda osmnéctilety student pijde k volbam, ma to,
jakého typu voleb se ucastni. ,,Pokud na prvovolice jako prvni vyjdou volby do Evropského
parlamentu, miize se to negativné odrazit na jeho ucasti v dalsich volbach a naopak, pokud se
prvovolic¢ poprvé ucastni voleb, které jsou pro néj zajimavéjsi, miize to mit pozitivni efekt na

Jjeho budouci volebni icast.“*

Pokud se podivame na aktualni ¢isla volebni Gcasti mladych v celostatnich volbach do
Poslanecké snémovny Vv roce 2021 (graf 2), je patrny zasadni narist ,,mobilizace” a volebni
ucasti mladych do 34 let. Volebni ucast se tak zvedla 0 11procentnich bodti z 52 % (2017) na
63 % (2021). Celkova volebni ucast byla ve volbach v roce 2021 na 65,4 %. To znamena, Ze

Gi¢ast prvovoliét a mladych ob¢anti CR je stale pod primérem celkové volebni Gidasti, ktera je

23 KARASOVA, K. Vliv komunikacnich kandli na rozhodovani prvovolicii na piikladu voleb do Poslanecké sné-
movny Parlamentu Ceské republiky 2017 [onling]. Praha, 2018 [cit. 2022-07-24]. Dostupné z:
https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/94839/120289491.pdf?sequence=1&isAllowed=y. Diplo-
mova prace. Univerzita Karlova. Vedouci prace Stépan Soukenik, s. 24.
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naopak nejvyssi u seniorti nad 65 let, ale celkové se za obdobi 2017-2021 zvedl z4jem mladych

0 politiku
celkové 65,4%
18-34 2021 63%
18-34 2017 52%
35-44 2021 65%
35-44 2017 63%
44-54 2021 64%
44-54 2017 59%
54-64 2021 66%
54-64 2017 65%
65+ 2021 69%
65+ 2017 2%

Graf 2: Srovnani volebni Gi¢asti mladych ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v letech 2017
a 2021

Problém tohoto konkrétniho ¢isla je v tom, Ze v roce 2017 bylo obecné vice mladych lidi,
tudiz sice z celkového poctu obcani ve véku 18-34 let byli v roce 2021 vice ,,mobilizovani*,
ale kvili niz§imu celkovému poc¢tu mladych neméli takovy potencial vyraznym zpisobem
ovlivnit vysledky voleb. Z vyzkumu PAQ Research, ktery reflektoval chovani volicti béhem
parlamentnich voleb 2021 také vyplyva, ze nejvétsi podporu si u vékové kategorie 18-34 let
ziskala koalice PirSTAN, a to pfedev§im u mladych Zen, u kterych ziskala podporu téméf
35 %.2° Pokud se nyni zamé&fim pouze na ty mladé voli¢e a volicky, kteii se voleb doopravdy
zGcastnili (graf 3), tak vidime, Ze hlavnim faktorem rozhodovani mladych v poslednich parla-
mentnich volbach bylo jejich dosazené vzdélani. Voleb se ucastnilo o vice nez 20 % mladych

s maturitou ¢i vysokoSkolskym vzdélanim (celkem 70 %), vice nez mladych bez maturity

24 PROKOP, D. Prvni povolebni analyza: Jak volily skupiny voli¢ti? A jak se prelévaly hlasy béhem roku? In: PAQ
Research [online]. 1. 11. 2021 [cit. 2022-10-02]. Dostupné z: https://www.paqresearch.cz/post/ana-
lyza_volby 2021.S.7.

%5 Tamtéz
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(48 %). ,,Vzristajici nepomér lze mimo jiné vysvétlit poznatky oxfordského ekonoma Paula
Colliera, ktery poukazuje na dopady vzdelanostni ekonomiky, tedy na prohlubujici se rozdily
mezi vzdelanou a méné vzdélanou casti spolecnosti. Mladsi cast spolecnosti, ktera jesté neni ve
spolecnosti zakotvena, zejména profesne, tyto dopady pocituje vice nez starsi rocniky. Ma také
zirejme omezenou volebni nabidku, protoze konzervativni a levicové strany se politicky zamero-
valy na starsi volice a koalice cilici na mladsi volice svoji stFedo-pravicovou liberalni politikou

nemusi mladé volice nizsich trid pritahovat.“*®

Graf 3: Srovnani volebni Gcasti mladych z hlediska vzdélani ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu
CR v letech 2017 a 20217

celkové 64,4%

BEZ MATURITY

18-34 2021 48%

18-34 2017 38%

35-54 2021 55%

35-54 2017 53%
55+ 2021 63%
55+ 2017 66%

S MATURITOU

18-34 2021 70%

18-34 2017 58%

35-54 2021 70%

35-54 2017 66%
55+ 2021 73%
55+ 2017 71%

Na tomto misté jsem piedstavil jeden konkrétni ptiklad, ktery odrazel chovani mladych,
tedy 1 prvovoli¢t z hlediska obecné ucasti a vzdélanosti. A nyni tedy k obecn¢ definovatelnym
Cinitelim, které maji zasadni vliv na politickou participaci prvovoli¢li. Historicky vyvoj je
Vv ramci stranické identifikace dan predevsim socializaci prostfednictvim rodiny, ptatel, Skoly
a dal$ich zdroji potencionalnich faktorti volebniho chovéani mladych. V soucasné dobé jsou sil-
néjsi tendence urcité kultury hledani vlastniho ja z psychologického hlediska prave v adol-
escentnim véku kolem 18 let. Snaha mladych zaradit se do spole¢nosti a hledani vlastni identity

mohou byt také klic¢em k tomu, pro¢ mladi dospéli k volbam nechodi tak ¢asto. JelikoZ je velka

26 PROKOP, D. Prvni povolebni analyza.
27 Tamtéz
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¢ast z nich nachylna k hledani vlastniho ja, mtize byt pro né problém hledat takovou politickou

stranu, ktera jim bude sedét.?

2.2 Hlavni ¢initele politického rozhodovani

Pti analyze hlavnich faktori, které formuji nejen osobnost kazdého obcana, ale také jeho
politické preference, uvadim hlavni ¢initele, které jsou obecnym zptisobem vyznamné pro so-
cializaci kazdého jedince: rodina, ptatelé, Skola, média. Stru¢né tedy tyto oblasti pfedstavim,

abych zjistil, jak zdsadni vliv na rozhodovani prvovolicu tyto Cinitelé maji.

Kli¢ové obdobi pro utvareni politickych hodnot mladého ¢lovéka je mezi 14 a 17 lety.
V této dobé ma rodina ve vétsiné pripadu stale vyrazny vliv na piimé ¢i nepiimé ptisobeni utva-
feni charakteru daného jedince. Uz samotny fakt, ze rodi¢e k volbam pravideln¢ chodi, mize
ovlivnit politickou kulturu jejich déti, kteti budou v této ,tradici” pokracovat. Je v§ak otazkou,
zda tou tradici myslime pouze volebni ucast ¢i stejnou stranickou identifikaci. Politicky aktivni
rodice ¢asto se svymi détmi o politice mluvi, ale pfedev§im po dobu vyvoje déti vnimaji aktiv-
nim ¢i pasivnim zpuisobem veskeré poznamky, které rodice o politicich a politickych stranach
utrousi. Na zaklad¢ presvédceni rodich se tak déti mohou v dobé€ dosaZeni plnoletosti rozhodo-

vat obdobnym zptisobem.?*

Co se tycCe faktoru Skoly, je opet nutné se zameftit na sttedoSkolské vzdélani daného jedince.
vénovano spoleCenskym tématiim a pfedmétiim takovéhoto zaméfeni, budou v dospélosti vice
politicky angaZovani. Zaroven to také zalezi na konkrétnich vyucujicich — stejné jako dobfi
ucitelé matematiky mohou ve svych studentech vzbudit vasen k takovému oboru a ptfedmétu,
mohou dobfi ucitelé spolecenskych véd a politologie namotivovat studenty k politické angazo-
vanosti. Mnoho $kol se snazi své studenty povzbuzovat i formou studentskych parlamentt a se-
nati, poradaji na skolach rtizné seminafe a besedy s politiky, pfipadné organizuji studentské
volby. VSechny tyto aktivity mohou mit pozitivni vliv na politickou participaci. Je v§ak nutné

si uvédomit, Ze se tyto nadstandartni zaleZitosti konaji pravé predevS§im na gymnaziich, kde

8 KRISTENSEN, N. N., SOLHAUG, T. Students as first-time voters: The role of voter advice applications in self-
reflection on party choice and political identity. 2017. Journal of Social Science Education, 16(1), 32-42.
https://doi.org/10.2390/jsse-v15-i3-1503

29 Jak vznik4 prvovoli¢? LYONS, P., KINDLEROVA R. 47 odstinii ceské spolecnosti. Praha: Sociologicky tstav
AV CR, 2015, s. 43-47. ISBN 978-80-7330-280-1. S. 43-44.

26



jsou vzhledem Kk pestrosti vyuky a samotné motivaci studentti k uceni lepsi podminky pro ob-

dobné akce.

Hlavnim zdrojem nezavislych informaci zlistavaji pro mladé piedevsim média. ,,Neni po-
chyb o tom, zZe média hraji diileZitou roli pri poskytovani informaci tykajici se fungovani poli-
tiky, aktudlnich udalosti, téemat a kauz, které rezonuji ve spolecnosti. Média nastavuji témata
a ukazuji navod, jak k témto tématium pristupovat, dokazi mobilizovat spolecnost a formuji na-
zory na politické uddlosti.***® Vliv médii na sou¢asnou spolecnost nelze zpochybiiovat a roz-
hodné se nejedna pouze o mladé volice a prvovolice, kteti mohou byt vyraznym zplsobem
ovlivnéni medialnim obrazem politika ¢i politické strany. V tomto ptipadé ale otazkou zistava,
ktera média jsou pro prvovolice atraktivni natolik, Ze je pravidelné sleduji. Okruh médii, ktera
cteme a sledujeme nas muze uzavirat do jisté bubliny informaci, ve kterych se zacneme ,,to¢it",

coz se déje pfedevsim u alternativnich médii, ktera vétSinou na mladé ob¢any necili.

Naptiklad z vyzkumu agentury Median pro spoleénost Clovék v tisni z roku 2017, ktery
se vénoval atraktivité jednotlivych médii z pohledu stfedoskolskych studentt (graf 3 a 4) vy-
plyva, ze dominantnim zdrojem informaci pro studenty jsou socialni sité, ptipadné online zpra-
vodajstvi. Obecné nizsi duvéra panuje U alternativnich webt, v ramci kterych jsou ¢asto potvr-
zené nejriznéj$i dezinformace a zpravodajstvi na nich neni ¢asto objektivni (napt. Parlamentni

listy, Aeronet apod.).

30 KARASOVA, K. Vliv komunikacnich kanalii na rozhodovani prvovolicii, S. 29.
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Graf 4 a 5: Ceska média a zpravodajstvi z pohledu mladych obéanti CR3!
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To muze z¢asti odrazet i redlnou volebni preferenci mladych, kterd ¢asto neodrazi politické
zamé&feni alternativnich webi, které maji spiSe tendenci atraktivngj$i strany pro prvovolice kri-
tizovat. Nutno podotknout, ze dezinformace se objevuji i na socialnich sitich, které jsou ¢asto
hlavnim zdrojem informaci pravé pro studenty, a to ptedevsim z toho divodu, Ze v nich mizi
deklarace zdroje a neni mozné posuzovat divéryhodnost nékterych ptispévki, pfedevsim téch,

které jsou od soukromych uzivateli. Podle stfedoskolskych studentd jsou v oblasti

31 BRESTAN, R. Budoucnost médii? Tisk a rozhlas ,,nactileté* nezajima, hlavni zdroj informaci jsou socialni sitg.
In: Hiidaci Pes [online]. 13. 9. 2017 [cit. 2022-10-02]. Dostupné z: https://hlidacipes.org/pohled-budoucnosti-ces-
kych-medii-odkud-berou-informace-nactileti-si-nich-mysli/
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zpravodajstvi nejdivéryhodnéjsi vefejnopravni a obecné zpravodajska média, coz vSak casto
neznamena, ze jej studenti vyuzivaji jako hlavni zdroj informaci. Naptiklad komer¢ni televizni
stanice (Nova, Prima, Barrandov) jsou sice hodnocené jako méné diivéryhodné, ptesto je velka
Zast studentil ¢asto jako zdroj informaci vyuziva.®? Tyto stanice ¢asto cili pfedevsim na jedno-
duchost a piimost podani jednotlivych zprav, které jsou Casto rychlejsi nez u vetejnopravni
Ceské televize, ktera je nucena kontrolovat svou nestrannost a kvalitu zpravodajstvi mnohem

vice.

2.3 Nevolic¢i

Jako nevolice ¢eska spolecnost rada oznacuje pravé mladé, ktefi se o politiku nezajimaji
a museji se o to postarat tedy ti zkuSeni, ktefi vi, koho zvolit a dokazi odhadnout, co bude
vhodné pro nastavajici generace. Na predchozich stranach jsem vysvétlil, ze mladi ob&ané CR
se Casto o politiku zajimaji a je tedy otazkou, zda miizeme skupinu nevoli¢l néjak jasné iden-
tifikovat. Z volebni ucasti ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021, ktera byla néco
malo pies 65 % vyplyva, ze je zde piiblizn¢ jedna tietina obCand s volebnim pravem, ktera
k volbam nechodi bud’ nikdy, nebo to pro né€ neni tak zasadni, aby volebni ucast dodrzovali. To

jasné ukazuje, Ze jsou tu dva typy nevolicl:

a) Nevolici, ktefi nechodi k volbam z konkrétnich apolitickych divodd (napt. nepiitom-
nost v mist¢ trvalého bydlisté, nemoc, nedostatek casu apod.)

b) Nevoli¢i dobrovolni (nezajem o politiku, nedivéra v politiku, pocit, Ze neni koho vo-
lit)3

Pokud se nejprve podivame na prvni skupinu, ktera nejde k volbam kvtili okolnostem, ne-
musi se nutné jednat o pravidelné nevolice. Zde je mozno vychazet z modelu racionalni volby,
kdy ob¢an zhodnocuje, zda je pro néj ekonomicky vyhodnéjsi k volbam dojit, nebo zda ma svij
Cas vénovat néjaké jiné aktivité. Byli-li by v ramci této problematiky mladi nevolici, Ize se
domnivat, ze by k vyssi volebni t¢asti mohly piispét i elektronické ¢i korespondencni volby,
kterym se nékteré politické strany v Ceské republice dlouhodobé vyhybaji. Maji samoziejmé
sva uskali z hlediska pfipravy i1 bezpec€nosti, ale jejich efekt na zvySeni volebni ucasti prave

U nevoli¢i kvili okolnostem by mohl byt pomérmné zasadni. Napiiklad trvalé bydlisté je pro

2 BRESTAN, R. Budoucnost médii?
33 KARASOVA, K. Vliv komunikacnich kanalii na rozhodovani prvovolicii, . 27.
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mnoho mladych lidi velky problém piedevsim pii studiu na vysoké skole, kdy velka ¢ast z nich

beéhem studia nebydli v misté trvalého bydlisté¢ a mize byt pro né slozité se tak voleb ucastnit.

Druhé skupina spadajici do kategorie nevolic¢u z vlastniho pfesvédceni je na prvni pohled
skupinou, se kterou se neda z hlediska politického marketingu pracovat, a ktera k volbam ne-
pujde, at’ uz bude situace jakakoliv. Vyzkumy, které se snazily doposud ceské nevolice socio-
logicky charakterizovat ukazuji napiiklad to, ze se ¢astéji jedna o ekonomicky slabsi skupinu
se stiedoskolskym vzdélanim. Obecné to jsou lidé, ktefi jsou urCitym zpuisobem pasivnéjsi
i vV ramci svého osobniho zivota a nemaji prili§ vysoké ambice. Pfesto jsou nespokojeni s poli-
tickym a spole¢enskym vyvojem v Ceské republice a nejsou schopni t&Zit z vyhod globalizace.
To znamena, ze kromé osobniho a profesniho zivota Casto rezignovali pravé i na politickou
stranku spolecenského Zivota, protoze zajem o politiku je ¢asto az nadstavbou vSeho ostatniho.
To ale neznamena, Ze tuto skupinu nevoli¢li neni mozné zddnym zplisobem mobilizovat — prave
naopak. Pokud se objevi siln¢ polarizujici téma, které osobnim zpiisobem tyto ob¢any zasahne
a n¢jak je ovliviuje, ptipadné pokud je jsou politici schopni vydésit tim, Ze jim nabidnou jed-
noduché a ldkavé vysvétleni jejich nepiiznivé situace, mohou je k volbam dostat.3**® To je viak
vzhledem k vySe popsanym diivodiim ¢asto spise tikolem populistickych stran, které timto zpu-

sobem spolecenska témata v médiich otviraji.

¥ BERGER, V. Nevoli¢i nejsou jen ,,ignoranti. Politici nechapou, kdo v téhle zemi Zije, ukazuje Atlas Cechu.
In: Hlidaci Pes [online]. [cit. 2022-10-02]. Dostupné z: https://hlidacipes.org/nevolici-nejsou-jen-ignoranti-poli-
tici-ale-nechapou-kdo-v-tehle-zemi-zije-ukazuje-atlas-cechu/

3 (Cesi, kteii nevolili ve volbach do poslanecké snémovny v roce 2021. In: Atlas Cechii [online]. Behavio, 2021
[cit. 2022-12-30]. Dostupné z: https://atlascechu.cz/results/elected_2021-no_elections
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3. Politicky marketing a strategie predvolebni komunikace

Role politickych subjektii neni pouze o urcitém predvolebnim ¢i dlouhodobém politickém
programu a snahach o jeho prosazeni na statni ¢i lokalni urovni. K tomu, aby strany ziskaly
mandat prosazovat svou politiku v praxi, museji mit dostatek volici, kteti se je rozhodnou pod-
pofit, at’ uz dlouhodobé ¢i v konkrétnich volbach. Snahou piilakat co nejvice potencionalnich
podporovatellit smérem k politickému subjektu a politikim se zabyva politicky marketing.
Strany v soucasné dobé stale vice spoléhaji na role marketingovych poradct, jelikoz v Case
enormniho rozvoje tzv. novych médii typu socialnich siti je nutné se politicky pfizplsobit sou-
casné realité. Casto uz nesta¢i pfijit jen s dobrym a smysluplnym programem, ktery volice
oslovi, ale pfedev§im umét prodat vlastni znacku, at’ je tou znackou celd strana ¢i konkrétni
kandidat. V této ¢asti se tedy podrobné&ji zamefime na obecné strategie politického marketingu
a politické komunikace, a to pfedevsim s mladymi ob¢any, coz budu demonstrovat na konkrét-

nich piikladech.

3.1 Politicky marketing

Marketing obecné je v soucasné dobé z ekonomického hlediska vyznamnou soucasti kazdé
firmy a spolecnosti, kterd se snazi o prodej svého produktu. Bez marketingové strategie a kva-
litni reklamy se té¢Zko dostdva produkt na trh, tedy k potencionalnimu spotiebiteli. Politicky
marketing funguje jako odnoz marketingu klasického, a to pfedevs§im z toho divodu, ze v za-
sad¢ funguje na podobnych principech, ackoliv proménné, které ovliviiuji produkt i spotiebitele

jsou v tomto piipadé ¢asto mnohem komplikované;si.

wPoliticky marketing miizeme charakterizovat jako proces, prostiednictvim kterého jsou
politicti kandidati a politické ideje nasmerovany na volice takovym zpiisobem, aby uspokojily
Jejich politické potieby a ziskaly tak podporu pro daného politického kandidata a dané ideje.«*
Z této obecné definice tedy vyplyva, Ze zasadni roli sehrava politicky marketing pfedevsim
Vv obdobi pied volbami, kdy je nutné ziskat urcitou voli¢skou zakladnu a podporu k tomu, aby
mohlo dojit k prosazovani ideji politickych subjekti. Bylo by vsak kratkozraké omezovat roli

marketingu pouze na piedvolebni klani, jelikoZ marketingovych strategii vyuziva politicky

36 STEDRON, B. a kol. Politika a politicky marketing. Praha: C.H. Beck, 2013. Beckova edice ekonomie. ISBN
978-80-7400-448-3. S. 35.
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management i v souvislosti s komunikaci s médii béhem funk¢éniho obdobi. Management pra-
videln¢ vyhodnocuje politické preference jednotlivych skupin obyvatel tak, aby mél jasnou

predstavu o tom, na koho a jakym zpiisobem se musi z hlediska marketingové strategie cilit.

Jelikoz jsem zminil, Ze politicky marketing ¢asto vyuziva podobnych principti, na kterych
funguje marketing obecné, je nutné si tyto principy definovat a konkrétn€ nastavit na politickou
realitu. Politicky marketing obvykle vyuziva marketingového mixu 4P (product, price, place,
promotion), coz je zakladni model, ktery si stanovuje cile a strategie v oblasti zvySeni prodeje
daného zbozi ¢i sluzby. ,,Cilem segmentace je pochopeni a vyhodnoceni potieb volicii nebo
Jjejich charakteristik, coz je zakladem pro definovani profilii volicu tak, aby mohla byt naplano-
vana efektivni komunikace s nimi.“3” Tento marketingovy mix je slozen z nasledujicich hlav-

nich nastrojt:

a) Produkt / sluzba: konkrétni strana ¢i politicky kandidat / akt, ktery muze jedna strana
nabidnout jiné strang

b) Cena: hlas pro konkrétni uskupeni a obecna podpora volice

¢) Komunikace: snaha ptesvédcCit zakazniky (voli¢e) k podpoie dané strany v konkrétnich
volbach

d) Distribuce: zplsob, jakym lze dostat potiebné informace k voli¢im (kontaktni kampari,

letaky, média, billboardy apod.)®®

Vyse popsany marketingovy mix nam jasné ukazuje, ze Ize aplikovat obecné marketingové
principy na politickou situaci. Z hlediska strategické komunikace politiki s voli¢i funguje dana
strana casto jako sluzba — v tomto pfipadé€ vefejna sluzba volicim, tedy zdkaznikiim. Kromé
toho ale musi dané politické strany pocitat s tim, Ze jejich politicky marketing musi ¢aste¢né
zohlediiovat nejen voliCe, ale 1 ostatni politické konkurenty, a to pfedevSim V ptipad¢, Ze se
jedna o pomérny volebni systém, ktery se v Ceské republice vyuziva ve volbach do Poslanecké
snémovny, zastupitelstev obci a kraji i do Evropského parlamentu. Pomérny systém funguje na
principu ptepoctu hlasti na mandaty, kdy nejde pouze o to, kdo je tzv. ,,prvni na pasce®, ale do
parlamentu ¢i jiného uskupeni se dostavaji politici z vicero stran. Politickd komunikace tak
Casto musi pocitat i s tim, Ze si pomoci marketingovych strategii hleda nejen volice, ale v oblasti

politikil i potencionalni koali¢ni partnery, se kterymi bude moci vladnout. Pokud na tuto situaci

3 STEDRON, B. a kol. Politika a politicky marketing, s. 35.

38 ONDRISEK, T. Politicky marketing poslednich voleb do Poslanecké snémovny 2017 [online]. Plzefi, 2019 [cit.
2022-10-09]. Dostupné z: https://dspaceS.zcu.cz/handle/11025/39305. Diplomova prace. Zapadoceska univerzita.
Vedouci prace Ludvik Eger. S. 3-5.
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nemysli, pfipadn¢ vyuziva az ptilis tzv. negativni reklamy, ktera je proti politickym oponentim
namifena, muze dojit k situacim, které v ¢eském politickém prostiedi nastavaji velmi casto,
tedy, Ze vitézna strana zlstane v opozici, protoze nema koali¢ni partnery, se kterymi by mohla

vladnout.

Z hlediska marketingového mixu mé bude v této souvislosti zajimat predev$im komuni-
kace a distribuce, tedy obecné zptsoby, jakymi lze presvédcit volice, aby podpofili ur€ity sub-
jekt. Prave v tomto ohledu piedkladam konkrétni piiklady takové komunikace s prvovoli¢i. A¢-
koliv je pravdou, Ze pfirovnavame politické strategie ke strategiim marketingovym, je nezbytné
uvédomit si zasadni rozdily mezi marketingovymi postupy v rdmci obchodu (businessu) a po-
litiky. Koneckoncti se v politice neprodava produkt jakozto zbozi, ale konkrétni lidé, se kterymi

se V tomto ohledu pracuje o néco slozitéji.

Analyza rozdili mezi marketingem v politice a obchodu

Politika Obchod
Voli¢i vybiraji kandidaty nebo strany pouze Spotiebitelé mohou nakupovat v rizném
v dobé¢ voleb Case

Marketingové prizkumy vetejného minéni
jsou Casto zalozeny na hypotetickych otaz- Marketingové prizkumy trhu jsou prova-

kach (politicka preference je Casto kratko- dény na zdklad¢ aktuéalnich ndkupnich roz-
doba a zavisla na konkrétnich proménnych, | hodnuti (k dispozici jsou ekonomické data
marketing musi reagovat na okamzitou poli- | vychazejici z pfesnych ¢isel — ekonomické
tickou situaci a ¢asto nema prostor vyhodno- vynosy lze lépe vyjadtit a pojmenovat)

tit si pomoci prizkumi vetejné minéni)

Pro volebni rozhodnuti neni dostupné zadna _ _ _
Spottebitel kupujici urcity produkt zna

finan¢ni ¢i jina cena (po volbach nastupuje )
vV marketingu finan¢ni cenu sluzby

ztrata ¢i zisk v dlouhodobé perspektive)

Voli¢i jsou si védomi, ze volba zalezi na
vSech voli¢ich (museji akceptovat konecny Produkt byva zpravidla takovy, jaky si za-

vysledek) a kone¢ny produkt se miize od vo- | kaznik koupi a v tomto ohledu neni nutné

leného programu znac¢né lisit (sdzka na to, dosahovat zadnych kompromisii (pfipadné
ze politik bude prosazovat zajmy svého vo- Ize produkt ¢asto reklamovat)
lice)
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Politici jsou nehmatatelnym produktem, do

jejichz motivaci voli¢ nevidi a existuje Kvalitu zbozi 1ze snadnéji odhadnout nez
mnoho vné&jSich i vnitinich proménnych, kvalitu politika

které ovliviuji politické rozhodovani

Zavedeni nové znacky (brand) ve formé po- . -
Znacka produktu se formuje Iépe a rychleji

litické strany je dlouhodobéjsi a obtiznéjsi
(v n&kterych odvétvich)*®

zalezitosti

Politické strana casto po vyhranych volbach
) . Oblibené znacky maji tendenci zlstavat
ztraci sympatie v prizkumech vetejného mi- )
I nadale v Cele
néni

Tab. 1: Analyza rozdili mezi marketingem v politice a businessu dle Stédroné (upraveno)*

Pro marketingové stratégy firem ¢i obchodnich spolecnosti je ¢asto mnohem snazsi opero-
vat s produktem ¢i sluzbou bez ohledu na jeji prvotni Gspésnost. Jelikoz Se jedna totiz o stabilni
zalezitost, u které nemusite pracovat s ne¢ekanymi vyjadienimi, politickou kulturou, kompro-
misy, medialnimi aférami a dal§imi zélezitostmi, které jsou typické pro politicky marketing.
S lidmi jako produktem se pracuje hiife, a to piedevsim tehdy, pokud jsou teréem medialni
pozornosti, protoze v takovém piipadé je velice slozit¢ namodelovat politika jako neménny
produkt. Ani to neni mozné, protoze v takovém momenté se z politiky velice rychle vytraci jeji
smysl fizeni statu a v ptipadé, Ze by vSechna politicka rozhodnuti podléhala vefejnému minéni
kvili marketingové strategii, nejednalo by se o racionalni fizeni statu, ale jen 0 marketingové
fizené kroky, které nejsou pro dany stat dlouhodobé udrzitelné. Nehledé na to, Ze marketing
hufe reaguje na krizové situace tykajici se celého statu, protoZe nejprve musi dojit k vyhodno-
ceni vefejného minéni. Politicky marketing se tak da tézko vyuZzivat v pfipadé velkych a nah-
lych krizi, jako byla v Ceské republice napt. pandemie koronaviru ¢i ruské agrese na Ukrajing
anasledna vina migrace. Politici v tuto chvili museji reagovat na zaklad¢ vlastniho presvédcent,
politickych kompromist a krizovych jednani, nikoliv na zaklade¢ toho, co je z hlediska marke-

tingu vyhodné pro budouci volby.

Tabulka 1 se mimo jiné zminuje o marketingovych prizkumech vefejného minéni, které

Casto vyuzivaji pravé marketingovi poradci jednotlivych politickych subjekti a nezfidka se

% BAHR THOMPSON, A. Brand positioning and brand creation. In: AHMAD, S., ALLEN T aj. Brands and
Branding. The Economist, 2004.
“ STEDRON, B. Politika a politicky marketing, s. 36-38.
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jedna o priizkumy na zakazku (coz se netyka prizkumu velkych nezavislych spolecnosti, kte-
rych vyuzivaji predevsim vetfejnopravni média). Tyto prizkumy maji Casto psychologicky efekt
na obCany u stran, jejichz podpora je pod volebnim kvorem pro vstup do parlamentu. Pokud
voli€ uvidi, ze hlas pro dany subjekt neni zbytecny, zvysuje se tim redlna Sance dané strany, ze

bude mit ve volbach vétsi uspéch.*

Politici a poradci marketingové strategie se také Casto snazi o udrZeni stabilniho vztahu
s nékterymi médii, protoze prostiednictvim rozhovort a zprav, miize tato reklama politickych
subjektii fungovat. V takovém piipadé¢ se jedna o nepifimou kampan, u niz je nutné si uvédomit
faktory, které ovlivituji tzv. koncept potieby orientace kazdého obcana a potencionalniho vo-
lice. Kazdy ob¢an ma vlastni individudlni potfeby orientace ve vefejném prostoru, coz definuji
predevsim dva zakladni faktory. Prvnim je relevance, ktera je v souvislosti s potfebou orientace
primarni, jelikoz v ptipadé, Ze je osobni relevance situace nebo zéalezitosti v médiich nizka, bu-
dou lidé citit mensi potiebu orientace. Ve vefejném prostoru se vyskytuje mnoho zprav
a vSechny nejsou pro obCany relevantni, a to predevs§im v ptipad¢, ze je osobn¢ nezasahuji a ne-
ovliviiuji. Média se je tak mohou snazit ucinit atraktivnéj$imi, aby byly pro ¢tenafe a divaky
vyznamng&j$i. Druhym faktorem je nejistota. Obc¢ané velmi €asto disponuji informacemi, které
sami chtéji o dané problematice mit, jelikoz si ¢asto prizptisobuji obsah a smysl zprav ve pro-
spéch svého nazoru. V takovém piipadé se jedna o nizky stupen nejistoty. Pokud se ale objevuje
silny pocit ohrozeni a nejistoty, zakonité je zde vétsi zajem o danou zpravu, tedy i vysokou
potiebu orientace.*? Na to politicky marketing v souvislosti s vypousténim zprav do médii ¢asto

reaguje a ptizpusobuje se tomuto psychologickému efektu.

3.2 Marketingova komunikace v politice

Komunikace mezi politiky a vefejnosti je ¢asto klicovou zalezitosti v oblasti fungovani
statu a statniho systému. Obcané museji mit jasnou predstavu o tom, z jakého diivodu politici
¢ini kroky, které ¢ini. Bez této vzajemné nepsané ,,spolecenské smlouvy* nastava ve vetrejném
prostoru politicka krize a chaos, ktera mize mit dlouhodobé¢ ucinky na zdravé fizeni statu. Ta-
kovato komunikace by tedy neméla probihat pouze v ptedvolebnim obdobi v ramci kampané,

ale ur¢itou formou po celou dobu funkéniho obdobi. Politickd strana ma v tomto ohledu

4 Tamtéz, s. 37.
42 STEDRON, B. Politika a politicky marketing, s. 3.
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podobny cil jako firma — vytvofit, udrzet ¢i posilit vztahy se svymi spotiebiteli a jinymi partnery

za i¢elem zisku a naplnéni zajmi vSech ziéastnénych.*

Z tohoto hlediska se politickym subjektiim casto vyplaci vyuzivat permanentnich kampani.
Ty se poprvé v masovém méftitku objevily v 80. letech ve Spojenych statech americkych, kde
se enormné zvysila politickd komunikace, ktera prakticky neustavala.** Politicka reprezentace
tim prakticky smazala hranici mezi fizenim statu (vladnutim) a vedenim kampané. Politici si
timto zpusobem udrzovali sviij vztah s voli€i. U nés v soucasné dobé dochazi k podobné situaci,
ktera je CasteCné zpiisobena i tim, ze prakticky kazdy rok se konaji néjaké volby, tudiz jsou
politické strany neustale nuceny vést komunikaci smérem ke svym voli¢im. K permanentni
kampani prispéla také nova role médii, kterd neptinasi jen neustalé novinky ze svéta politiky,
ale pravidelné kazdy mésic pfinasi prizkumy toho, jak by dopadly parlamentni volby v dany
moment. Timto zpisobem se politické strany neustale dozvidaji, jaka je jejich pfiblizna podpora
ve spolecnosti a nuti je vést kampan, i kdyz se zadné volby zrovna neblizi. Vyznamnou roli tak
pro politiky zacali sehravat konzultanti ve vladni komunikaci, ktefi vyuzivaji pravé vyzkumi
vefejného minéni jako strategického nastroje pro tvorbu politiky navenek.*® V Ceské republice
se role konzultantd vyraznym zpisobem projevila od zacatku pandemie koronaviru v roce
2020, kdy byla vlada nucena vyuzit krizové komunikace, ktera vyzaduje velkou opatrnost
a znalost vefejného minéni. Od té doby je vladni komunikace dileZitou soucasti marketingové
prezentace politické reprezentace ve vladé. Kvili permanentni kampani se v§ak mize ¢aste¢né
ztracet hlavni vyznam politickych stran, a to diiraz na naplnéni volebniho programu, pfipadné

programového prohlaseni vlady.

Jak bylo jiZ zminéno, politickd komunikace soucasnosti je zaméfena pfedevs§im na praci
s médii. Z tohoto pohledu se jedna o dvé roviny: mediaci — tedy proces zprostiedkovani poli-
tického obsahu prostfednictvim médii a mediatizaci — ptizpiisobovani médiim ze strany politic-
kych aktéri.*® At jsou politici jakéhokoliv véku a jakékoliv znalosti technologii, jsou nuceni se
neustale vice prizplisobovat nejnovej$im trendiim, a to pravé nejvice v ptipade, ze je jejich ci-

lem oslovit mladé volice. Spousta politikii tak ptesla na socialni sité, které si nechavaji

4 Tamtéz, s. 36.

# STEPAN, I. Politicky marketing mimo volebni obdobi [online]. Zlin, 2015 [cit. 2022-10-09]. Dostupné z:
http://digilib.k.utb.cz/handle/10563/34582. Diplomova prace. Univerzita Tomase Bati. Vedouci prace Radim Ba-
cuvcik. S. 28-29.

4 Tamtéz

% MACKOVA, A. Novd média v politické komunikaci: politici, obcéané a online socidlni sité. Brno: Masarykova
univerzita, 2017. ISBN 978-80-210-8745-3. S. 21.
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spravovat profesionalnimi konzultanty a marketingovymi stratégy. Politickou komunikaci pro-

stifednictvim médii tak mtzeme rozdélit do dvou hlavnich rovin:

a) Horizontalni: politické a medialni instituce, politici a novinaii — vztahy mezi nimi, spo-
lupréce ¢i soupeteni

b) Vertikalni: spojeni politickych a medialnich instituci s lidmi*’

Pro politiky je veskrze dalezité udrzovat dobré vztahy s novinafi, jelikoz diky tomu mohou
ziskat predevsim v soukromych médiich vétsi pozornost. Politici se tak u¢i davat rozhovory
mnohem castéji nez diive, a to praveé z toho diivodu, aby vetejnosti nezmizeli z o¢i. Nekterym
politikiim se v rétorice naopak vyplati to, ze proti nékterym médiim aktivné vystupuji, ¢imz si
zamétuji své vlastni voli¢e na tizkou oblast médii, ve kterych maji vice prostoru a ktera k nim

nemusi byt tolik kriticka.

Pravé fakt nutnosti neustalé politické komunikace ovliviiuje 1 to, ze velkd cast voleb je
Casto rozhodnuta jiz davno pfedtim, nez kampan vlibec za¢ne. To neznamenad, Ze vétSina volicil
v Ceské republice vyuziva modelu stranické identifikace a podporuje uréitou stranu dlouho-
dobé, ale skrze média si tvoti sviij pohled na jednotlivé politiky v prib&hu ¢asu a kampan jako
takova je diilezitd predev§im pro formovani nerozhodnutych voli¢ (cca 25 %).8 V této sou-
vislosti se lze také zamyslet nad otazkou televiznich piedvolebnich debat a jejich vyznamu
Vv ramci rozhodovani voli¢li. V soucasné dobé¢ jsou televizni stanice, které délaji politické de-
baty pravidelng, nikoliv pouze pted volbami (napi. CT24, CNN Prima News). Jejich sledova-
nost vSak nema tak vysoka ¢islech jako tzv. ,,superdebaty”, tedy pfedev§im posledni debata na
vefejnopravni televizi pied dilezitymi volbami (tim jsou mysleny volby, u kterych je vysoka
volebni ucast). Casto se tyto debaty povazuji za vyznamnou souéast a ukondeni celé kampang.
V poslednich letech se vSak ukazuje, Ze predev§im debaty na vetejnopravni televizi, které jsou
zaméfené na témata, ktera jsou ¢asto pro obycejné volice piili§ slozita, ztraceji z hlediska hle-

déani novych voli¢l vyznam.

3.3 Komunikace politickych stran smérem k mladym voli¢im
Jelikoz jsem piedstavil zakladni strategie politického marketingu a komunikace, nyni se
zamétim na konkrétni ptiklady Ceskych politickych stran, a to, jakym zpisobem komunikuji

piedevsim s potenciondlnimi mladymi voli¢i. Rad bych se soustfedil pfedevSim na ty strany,

47 Tamtéz, s. 24-25.
48 STEDRON, B. Politika a politicky marketing, s. 39.

37



které jiz byly v této praci zminény jako atraktivni pro mladé voli¢e. V prvni fadé to byly ve
volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021 — Ceska piratska strana a Starostové a nezavisli.
Dale se zamétim na SPD a ANO, které lakaji dosavadni nevolice. Orientovat se budu nyni
predevsim na kazdodenni komunikaci pfedev§im skrze socialni sité, coz je z hlediska snahy

zaujmout mladé obCany velmi diilezita soucast komunikace.

Abych blize zjistil, jakym zpusobem se snazi jednotlivé politické strany oslovovat mladé
obCany, musim se zam¢fit na to, jaka témata jsou podle soucasné mladé generace do 30 let
atraktivni. Na konci roku 2020 zpracovala spole¢nost Behavio pro iniciativu Youth, Speak Up!
analyzu témat, ktera jsou dulezitd pro ceské mladé obCany ve véku 18-29 let. Z tohoto pru-
zkumu vyplyva, ze mezi hlavni témata, kterd potenciondln¢ oslovuji mladou generaci patii:
dostupnost vlastniho bydleni, odpovidajici tresty za znésilnéni, flexibilita v pracovnich uvaz-
cich pro rodice, vyuka kritick¢ého mysleni a medialni gramotnosti, niz§i dafiova zatéz, ochrana
fauny a flory a klimaticka zména, kvalitni systém vzdélavani pro ucitele, stejny plat i pracovni
podminky pro muze i Zeny, péce o dusevni zdravi, online ufady, zrovnopravnéni homosexual-
nich partl v rimci manzelstvi a adopce déti, nebo napiiklad elektronické volby.*® V ramci re-
Sersi pfedevsim socidlnich siti politickych stran bude zajimavé sledovat, jak kromé samotného
marketingu ovliviiuji témata, kterd jsou upfednostiiovana jednotlivymi politickymi stranami

a zda jsou alespon ¢aste¢né v souladu s timto vyctem.

Nejdiive budu zkoumat zptisob komunikace a marketingu Ceské piratské strany. Tato
strana je dlouhodobé¢ orientovana liberalnim smérem. Liberalismus je charakteristicky otevie-
nosti ke zménam a inovacim a zamétuje se predevsim na ochranu lidskych prav a osobni svo-
body. Na strankach této politické strany najdeme samostatnou sekci Mladé Piratstvo, které se
dle svych slov zaméfuje na podporu aktivniho ob¢anstvi mladych lidi. Zde se nach4zi mimo
jiné program pro mladé zaméfeny vzdy na posledni konané volby (v tomto ptipadé komunalni
volby 2022), kde v ramci hlavnich priorit najdeme tato témata: podpora cyklostezek, parku
a volnocasovych aktivit, podpora vetejné dopravy, sazeni nové zelené jako boj proti suchu,
podpora rovnosti Zen a muzl, narodnostnich mensin a prevence socidlné¢ patologickych jevi,
dostupnost socialnich sluzeb a preventivni edukace pro mladez.° P¥i pohledu na vycet téchto

programovych priorit, je ziejmé, Ze se velka ¢ast shoduje s vysledky prizkumu z roku 2020.

49 Volebni témata mladych pro volby do Poslanecké snémovny 2021. In: Youth, Speak Up! [online]. [cit. 2022-10-
25]. Dostupné z: https://youthspeakup.cz/wp-content/uploads/2021/01/Y SU-Volebni%CC%81-te%CC%81mata-
mlady%CC%81ch-2021-1.pdf

%0 Komunalni program pro mladé 2022. In: Mladé Pirdtstvo [onling]. [cit. 2022-10-25]. Dostupné z:
https://mladi.pirati.cz/program22/
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Hlavni protnuti t€chto témat se tyka pifedevsim environmentalni problematiky a rovnosti. Pod-
poru téchto témat dokladaji i hlavni ¢tyfi fotografie na strankach Mladého Piratstva, které ale-
spoi ¢astecné odrazeji vysledky vyse zminéné analyzy — podpora zen v rdmci sexudlniho nasili,
Evropska unie, boj za budoucnost pro mladé, podpora LGBT osob (obr. 4). Evropska unie mtize
poukazovat mimo jiné na to, ze je Mladé Piratstvo soucasti vétsiho celoevropského celku
Young Pirates of Europe. Stranka zaroveii odkazuje na nejrizngjsi socialni sité, kde je Ceské
piratska strana taktéz velmi aktivni. Jako ptiklad jsem vybral jest¢ Instagram jesté Instagram
jakozto jednu z nejatraktivnéjSich socialnich siti mladé generace. Pirati se zde snazi byt co
nejaktivnéjsi a denné piidavaji nejriznéjsi prispévky s na prvni pohled jednoduchym a desig-
nov¢ kvalitnim vizudlem. Na téchto prispévcich se objevuji pozvanky na nejriznéjsi akce, vy-

jadfeni vyraznych osobnosti Ceské piratské strany, usp&sné kroky ¢lentt vlady i poslanct

a mimo jiné také snaha nalakat nové ¢leny pro tuto politickou stranu.

MLADE PIRATSTVO - KDO JSME?

Obr. 4: Fotografie na hlavni strance Mladého Piratstva®

Podivam-li se naptiklad na témata, ktera jsou zobrazena na obrazku 5, kde je vycet dvanacti
ptispévkl z prvni poloviny fijna roku 2022, je zcela zfejmé, ze se Piratska strana predevsim
snazi cilit na mladé lidi. Tematika pfispévku se alespon z poloviny vénuje problémtm, které
jsou pro mladé obCany atraktivni (psychohygiena, digitalizace, legalizace marihuany, bytova
krize, tresty za znasilnéni, manzelstvi pro vSechny). Zptisob jejich prezentace skrze piispeévky

je velmi struény, jednoduchy a graficky piivétivy. Pocet sledujicich Ceské piratské strany na

51 Mladé Pirdtstvo [online]. [cit. 2022-10-25]. Dostupné z: https://mladi.pirati.cz/
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Instagramu se pohybuje kolem 50 000. Zptisob sebeprezentace je obdobny jako na Facebooku,
kde je sleduje ptes 150 000 lidi.

Obr. 5: Piispévky na Instagramu Ceské piratské

strany z ¥{jna 202252
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Kromé klasickych stranek hnuti
STAN existuje i stranka Mladi starostové a nezavisli, coz je sdruzeni mladych lidi se zajmem
o politiku, které se zaméfuje na lokalni problémy a tiziva témata v jednotlivych krajich.>® Nutno
podotknout, Ze odkaz na tuto organizaci byl v ramci hlavni stranky hnuti STAN prakticky
skryty a bylo nutné se webovou strankou dlouho proklikavat. TudiZ se nejedna o organizaci,
ktera by byla skrze hlavni stranky propagovana takovym zptisobem, jako napiiklad u Ceské
piratské strany. Tuto mladeznickou organizaci pravdépodobné nejviditelnéji propaguje sou-
¢asna poslankyné hnuti STAN a ¢lenka Mladych starostli a nezavislych Barbora Urbanova.
Podpora této organizace je propagovana i ze strany vedeni hnuti, konkrétné predsedy hnuti
STAN Vita Rakusana: ,,Mezi fadou zmén, kterymi nase zemé nutné musi projit, vycnivd jedna
— a tou je zména generacni. Mnoho predsudkii viici mladym lidem povazuji za nespravedlivé.
Ja naopak vidim (...) v nastupujici generaci nadéeji. Demokracii a svobodu vnimaji jako priro-

zenost, nejsou zatizeni totalitnimi navyky, svoje ndzory rikaji nahlas a bez bazné. Umi jazyky,

52 Ceska piratska strana. Instagram [online]. [cit. 2022-10-25]. Dostupné z: https://www.instagram.com/pirati.cz/
%8 Mladi starostové a nezavisli [online]. 2015 [cit. 2022-10-28]. Dostupné z: http://mladistarostove.cz/
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chdpou, ze stézejni dovednosti je prace s informacemi. (...) Davaji nam perspektivu pro casy
PFisSti a moznost reprezentovat takové postoje, které opravu budou predstavovat budoucnost.
Politika je bavi, chapou ji jako sluzbu a skutecnou praci, nikoliv jako vytah k moci.<>* Organi-
zace déla mimo jiné velké mnozstvi riznych projektl, kterymi se snazi mladé lidi oslovit
(podcasty, videa na YouTube apod.). Jejich propagace ze strany hnuti Starostové a nezavisli
vSak neni tak majoritni, tudiz jsou tyto projekty prakticky neznamé. Otazkou také zlstava, zda
je organizace Mladi starostové a nezavisli opravdu jakymsi miistkem ke kandidatuie za hnuti
STAN ve volbach, jelikoz podpora mladych politika se naptiklad ve vedeni hnuti zatim nijak
neodrazi. Na zéklad¢ obrazku 6 s vyctem ptispévka z Twitteru, které jsou propagované a zvy-
raznéné na strankach Mladych starostl a nezavislych, je vidét, ze sice funguje vzéjemna pod-
pora mezi mladeznickou organizaci a politickym hnutim, avSak v rdmci politickych vystupt
neni tato podpora tolik znat a spiSe se jedna o vnitini zélezitost nez o masivni marketingovou

kampaii na podporu prvovolici.

ﬂ Véra Kovarova L J a Vit Rakugan L g hnuti STAN 0
\ A
- N

Moc réda vidim, kdyZ se mladi a zarover aktivni lidé S mSTANem se nam skvéle spolupracuje. Jsou

dobré Nag mSTAN nés obohacuje. OsvéZuje starostenskol lery nas podpofi vidy, kdyZ to
ale i pro zkuSenost mladym nadSenim. A to je idealn
takové lidi znadm v kombinace. Diky za to! b

L J ﬁ Michaela Sebelova L @ Miladé Piratsvo L J

Spojili jsme sily s @mladistarostove! [l@

Obr. 6: Vybrané piispévky z Twitteru propagované na strankdch Mladi starostové a nezavisli®

Na tomto misté bych rad uvedl, Ze koalice vySe zminénych stran do Poslanecké snémovny
v roce 2021 kandidovala spolecné jako Pirati a Starostové. Jiz jsem zminil, Ze v ramci vyzkumu
vychdazela tato koalice jako nejvice podporovand ze strany mladych voli¢t do 30 let. Nyni se

tedy struéné zamétim na politickou komunikaci této koalice v predvolebnim obdobi.

Z webovych stranek koalice je patrné, ze se vizualné snazila zaujmout a ¢astec¢né piipo-
mina predevsim stranky Ceské piratské strany. Z hlediska této problematiky je asi nejvyznam-
néjSim piinosem samostatna sekce s ndzvem Program pro mladé, kde se propaguje predevsim
sedm hlavnich témat: dostupné bydleni, vzd¢lavani, digitalizace, ochrana Zivotniho prosttedi,

boj proti sexualnimu nasili, manZzelstvi pro vSechny a dusevni zdravi. Mladé voliCe se snazi

5 Mladi starostové a nezavisli [online]. 2015 [cit. 2022-10-28]. Dostupné z: http://mladistarostove.cz/
%5 Tamtéz

41



nalakat 1 kratké vyjaditeni smérem k nim: ,,Na mladé viada kasle. Jsou ji ukradené ceny bydleni,
které jsou tak vysoko, Ze na né skoro nedosahneme. Je ji ukradena krajina, kterou plundruji
agroholdingy. Jsou ji ukradené skoly, které nas nepripravi na zivot a my pak nesezeneme dobre
placenou praci. Je ji ukradené, Ze se svét posunul a lidi mnohem vice resi dusevni pohodu,
ochranu pred sexualnim nasilim ¢i rovnopravnost lidi pri uzavirani snatki. Viade je ukradeny
i to, Ze nechceme cekat ve frontach na uradech na véci, které uz davno mély jit pres appku. A ty
dluhy, co po této viade zdedime a co budeme splacet my? Ty jsou ji ukradené tuplem. (...)
V koalici Piratu a Starostu je rada mladych lidi pod 30 let na volitelnych mistech kandidatni
listiny. Diky tomu je vize pro mladou generaci vyraznou soucdsti programu a lidri ndzory mla-
dych lidi berou v potaz.“>® Hlavnim marketingovym heslem se tak v souvislosti s parlament-
nimi volbami pro tuto koalici stalo ,,neni ndm to ukradeny!*. Koalice se tedy pomérné vyraz-
nym zplisobem snazila zacilit na mladé volice, a to i prostfednictvim mladych politikd, kteii za

koalici ve volbach kandidovali.

% Pirdti a Starostové [online]. 2021 [cit. 2022-10-29]. Dostupné z: https://www.piratiastarostove.cz/
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Graf 6: Podet kandidatti do 35 let na prvnich deseti mistech kandidatek subjektt ve volbach do Poslanecké sné-
movny 202157

57 Seznam kandidatii ve volbach do Poslanecké snémovny 2021. In: Seznam Zpravy [online]. [cit. 2022-10-29].
Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/tag/volby-kandidati-60115
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Vzhledem k tomu, Ze jsem chtél porovnat, jak na tom byla koalice Piratu a Starostt s mla-
dymi kandidaty na prednich ptickach kandidatek v parlamentnich volbach v roce 2021, zpra-
coval jsem pocet téchto kandidatii s ostatnimi stranami ¢i koalicemi, které se do Poslanecké
snémovny dostaly (graf 6). V grafu vidime Ctyti politické subjekty a v ramci téchto subjekti
pocet mladych kandidati do 35 let na ,,volitelnych mistech®, kde jsem pocital prvnich 10 mist
v kazdém kraji. Nutno podotknout, ze se samoziejmé velka ¢ast kandidatd ani tak do snémovny
nedostala a ve vyjimeénych ptipadech dochazelo k tomu, Ze se do dolni komory parlamentu
dostali kandidati z nizSich pficek v disledku krouzkovani. Celkovy pocet kandidatt do 35 let
na prednich ptickach je u koalice Piratl a Starostd 39, pfi¢emz nejvice jich bylo v Usteckém
a Jihomoravském kraji. Ostatni subjekty maji o vice nez polovinu mensi celkovy pocet upted-
nostiiovanych mladych kandidati. U ostatnich subjekti je celkovy pocet sestupny, a to na na-
sledujicich ¢islech: SPD — 16, SPOLU — 15, ANO — 9. Pfedevsim u koalice SPOLU a hnuti
ANO jsou kraje, ve kterych zadni mladi kandidati na tak vysokych ptickéch nebyli nominovani.
To samoziejmé ¢asteCné odrazi i preference jednotlivych stran a voli¢ské skupiny, na které
miti. Zaroveii je v Ceské republice obecné nedostatek mladych lidi v politice, tudiz neni tak
snadné sestavit kandidatku tak, aby v kazdém kraji kandidoval velky pocet mladych lidi. Koa-
lice Piratli a Starostii vSak v tomto ohledu opravdu nasledovala své marketingové prohldseni.
Pouze ve dvou krajich je tento pocet vyssi u jiné strany, a to u SPD v Jiho¢eském a Pardubickém
kraji. Abych tedy zjistil, zda se i hnuti SPD a ANO snazilo zacilit na mladé voli¢e, zaméiim se

na jejich kazdodenni a predvolebni komunikaci s mladymi obéany Ceské republiky.

Niz§i po&et mladych ob&anti CR oproti priméru EU doklada priizkum Flash Eurobarome-
ter 455 mezi lety 2014-2017, dle kterého je ¢lenem politickych organizaci 6 % mladych Cechil,
kdezto primér EU je na 7 % (nejvice v Chorvatsku a Némecku — 12 %). Naopak nejméné mla-

dych lidi je zapojeno v Litvé (1 %).%8

Hnuti ANO se na svych webovych strankéch a socialnich sitich snazi pfedevs§im zacilit na
prezentaci pfedsedy strany Andreje BabiSe. Stranky demonstruji dosazené uspéchy clenti
strany, hlavni osobnosti stinové vlady (tj. potenciondlni vlada, pokud by byla sloZena dle dané
politické strany v opozici) a krajské zalezitosti. Na prvni pohled zde neni ani zfejmy program
tohoto hnuti, prezentace programovych priorit tak neni tolik viditelna. Mezi dtlezita témata pro

hnuti ANO patii boj proti korupci, vyssi vykonnost statni spravy, boj proti nespravedlnosti,

8 SVITKOVA, A. Politickd participace mladeze ve clenskych statech EU [online]. Praha, 2019 [cit. 2022-12-30].
Dostupné z: https://gjk.cz/wp-content/uploads/2019/06/palice_Svitkova_PolParMladezeEU.pdf. Maturitni prace.
Gymnazium Jana Keplera. S. 16-17.
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podpora ekonomiky, narodni zajmy a ochrana zdravi.>® Tyto priority jsou viak natolik obecné,

ze se z nich neda vy¢ist, zda jsou zaméfené | na mladé obc¢any.

Stejné jako dva vyse zminéné subjekty, 1 hnuti ANO ma své vlastni stranky Mladé ANO,
které si klade obdobné cile, tedy ,zvysovdni politického povédomi v Ceské republice, rozvoj
mladych lidi a vzdelavani v oblastech verejného zZivota a jejich zapojeni do verejného deni
v ramci Ceské republiky a Evropské unie.“° Ani v tomto piipadé viak neni tato organizace
nijak vyrazn¢ prezentovana politiky hnuti ANO. N¢které prispévky jsou zde uz pomérné neak-

tualni a spiSe se jedna o okrajovou organizaci, nez o vyznamnou odnoz pro celé hnuti.

= ANO W Pirati mODS m SPD mCSSD m KSCM
ESTAN KDU-CSL mTOP 09 Trikolora Jind strana

l_f)

N
LO
ri
i
[e o] [ee]
© [ToRe)
< <
[t} 7o}
IH IN III I I I 1°n
[ I l

18 - 29 LET 30 - 44 LET 45 - 59 LET 60 A VICE LET

IEEEEE—— (5
I )
I |3
——— 5
- ?
1l
75
4
I (35
3
2,5
23,5
15
15

Graf 7: Podpora jednotlivych stran dle véku v roce 2020 (upraveno)®

Pti pohledu na graf 7, kde mame zobrazenou podporu jednotlivych politickych stran dle
veékovych kategorii v roce 2020 (zpracovatel agentura Kantar), je zifejmé, ze pro hnuti ANO
neni tolik diillezité zaméteni marketingové kampané a politické komunikace na mladé volice,

Vv

jelikoz pro n¢é je u této v€kové kategorie podpora nejnizsi (ackoliv stale patnactiprocentni).

9 ANO, bude lip [online]. [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.anobudelip.cz/cs/

0 Mladé ANO [online]. 2015 [Cit 2022 10- 30]. Dostupne z http //www mladeano. cz/

24 [online]. 18. 6 2020 [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.forum24.cz/babis- bodule u-lidi-s- nejn|25|m—
dosazenym-vzdelanim-a-v-nejvyssi-vekove-kategorii/
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Hnuti se naopak nejvice vyplaci kampan zaméfena na osoby 60+ a seniory, jelikoz tato skupina
predstavuje nadpolovicni pocet celkovych voli¢i této strany. Z grafu dale vyplyva, ze nejvyssi
podporu u mladych voli¢t (kromé hnuti ANO) ma Ceska piratska strana a TOP 09. V grafu je
dualezité se zaméfit predevsim na porovnani jedné strany naptic vékovymi kategoriemi, protoze

cilem je zjistit, ve které z kategorii ma strana nejvyssi podporu.

Hnuti ANO ma svou politiku velmi personalizovanou a zaméfenou na svého lidra Andreje
Babise, proto se v dalsi ¢asti reSerSe této strany zamétime na facebookovy profil prave predsedy
tohoto hnuti. To, ze se voli¢i a podporovatelé orientuji spiSe na n¢j nez na cely subjekt, doklada
i fakt, Zze pravé na Facebooku ma Andrej Babis o témét 150 000 vice sledujicich (celkem cca
250 000) nez celé hnuti ANO. Marketing této strany se zde soustiedi predevsim na kratka, pra-
videlna a udernd videa, kterymi oslovuje obCany napti¢ vékovymi kategoriemi. Témata jsou
Casto jednoducha a skrze Andreje BabiSe srozumitelnym zptisobem prakticky pro kazdého pre-
zentovana. Nejsou zde zadné slozité vyrazy, ale ¢asto naopak banalni problematika. Z téchto
videi marketingovi poradci dokonce vytvofili pravidelné pofady, napt. Cau lidi, jakozto pofad
zaméteny na tydenni novinky z pohledu Andreje BabiSe, ptfipadné kratka videa obcant (Casto
mladych), ktefi se chtéji predsedy hnuti ANO formou videa na néco zeptat. Touto jednoduchou
komunikaci tak sbira na Facebooku velky uspéch nejen seniorti, ale ¢asto prave i mladych ob-

¢anu.

Hnuti SPD je na svych webovych strankach také velmi personalizované a na vSech foto-
grafiich najdeme bud’ pfedsedu Tomia Okamuru nebo prvniho mistoptedsedu a spoluzaklada-
tele Radima Fialu. Mezi programové priority SPD patii: referendum o vystoupeni z Evropské
unie, dluhova brzda, reforma socialniho systému, zména statni spravy, boj proti exekuci, pod-
pora podnikatell a zivnostniki, snizovani dani, zdkon o prokazéni piivodu majetku, osobni,
hmotn4 a trestni odpovédnost politikii, zavedeni piimé demokracie.®? Témata se piilis netykaji

toho, co dle vySe zminéného prizkumu zajima obecn¢ mladé obcany v Ceské republice.

Obdobn¢ jako u ostatnich stran, 1 zde je mladeZnicka organizace ptidruzena k politickému
hnuti s ndzvem Mladi Espéd’aci. Tato organizace vSak nema vlastni webovou stranku, pouze
facebookovy a instagramovy profil s velmi nizkou sledovanosti. Ani na jedné z téchto platfo-
rem se nenachazi zadné zakladni informace o tom, k ¢emu tato organizace slouzi, ptipadné, co
je jejim cilem. Najdeme zde jen fotografii mladych osob s Tomiem Okamurou na Malé Stran¢

a pfispévky s tdernymi citaty osobnosti nejen z hnuti SPD, ale dalSich politickych osobnosti

62 SPD [online]. [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.spd.cz/
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jako Vaclava Klause, Viktora Orbana nebo i Ronalda Reagana, piipadné riznych spolecensky
vyznamnych osob soucasnosti. Piispévky jsou zamétené na kritiku soucasné vlady ¢i zapadni
politické situace. Nekteré jsou dokonce diametralné odlisné od toho, co velka ¢ast mladych
obc¢anti (dle vyzkumu Behavio) podporuje. SPD se dlouhodobé zaméfuje na dosavadni mladé
nevoli¢e a nespokojenost s politickou situaci je jednou z moznosti, jak takovou skupinu Kk vol-

bam nalakat.

Obr. 7: Piisp&vky na Instagramu Espéd’aci ze srpna 20225
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83 Mladi Espédaci. Instagram [online]. [cit. 2022-10-25]. Dostupné z: https://www.instagram.com/mladi_espe-
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Obdobnym zpiisobem funguje i facebookovy profil Tomia Okamury, kde je opét enormné
odli$na sledovanost od samotného hnuti. Zatimco profil SPD ma néco malo ptes 30 000 sledu-
jicich, profil Tomia Okamury se pfiblizuje 300 000 sledujicich. Marketing tohoto hnuti se skrze
politickou komunikaci zamétfuje na kratka hesla a stru¢né a jasné ptispévky, Casto s cilem vy-
désit obcany. Strach a vztek jsou tak emoce, které jsou ucelem velké ¢asti prispévkia. Tomio
Okamura se zde stavi do role kritika politického systému i vlady, tedy plisobi predevsim jako
protestni strana v opozici. Pfikladem jsou vybrané ptispévky z fijna 2022 (obr. 8). VSechny se
uréitym zpusobem snazi vymezit proti liberalnim proevropskym myslenkam, piipadné pouka-
zuji na soucasnou vladu jako na strijce zdrazovani a vysoké inflace. Tento typ piispévkl se
v riznych formach neustale opakuje. Timto zpiisobem se snazi SPD pravdépodobné cilit na
podobnou skupinu mladych obcant, kteti jsou nespokojeni se soucasnym politickym stavem.

Zpusob prezentace SPD je v tomto smyslu o néco radikalné;si neZ u hnuti ANO.

INFLACE V CR PATRI
K NEJHORSIM NA

HORS AS SVETE A JSME NA TOM _
1'7 CE JAKO DOSUD NIKDY ZR HUR NEZ ROZVOJOVE ZEME

el ¢ X b iné, ne LGBT
: ar \ | lobby, ano pohlavni identité, ne genderové
" ideologii. Ne islamskému nasili, ano bezpecnym
hranicim, ne masové migraci. Ne velkym

nadnarodnim financnikiim, ne byrokratiim z Bruselu!”

Obr. 8: Vybrané piispévky na Facebooku Tomia Okamury z fijna 2022

Obecné tedy lze fici, Ze se vSechny zminéné strany a hnuti uréitym zptsobem snazi mladé
voli¢e oslovit. Hlavnim zptsobem politické komunikace se tak stavaji socidlni sité, a to pfede-
v§im Instagram a Facebook. Nejvétsi snaha se zatim projevila u Ceské piratské strany, coZ je
zpusobeno predevsim tim, ze mladi ob¢ané jsou hlavni voli¢skou skupinou této strany. Hnuti
STAN, ANO i SPD jsou v komunikaci s mladymi o néco stfidmé&jsi a pravdépodobné kazdy
Z téchto subjekti cili na jinou skupinu mladych, tudiz i zplisoby komunikace a sebeprezentace

jsou velmi odlisné.

8 Tomio Okamura - SPD. In: Facebook [online]. [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.facebook.com/to-
mio.cz
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s4. Volebni chovani mladych v Ceské republice

4.1 Vliv $koly a rodiny na volebni chovani mladych

Sociologicky definovat ur¢itou vékovou skupinu obyvatel z hlediska volebniho chovani je
vzdy problém. Ten je v tomto pfipad¢ jest¢ umocnén tim, ze napiiklad oproti dichodcim jsou
mladi lidé v oblasti volebni angazovanosti velice heterogenni skupina, z niz podstatna cast
k volbam nechodi viibec. Abych toto tvrzeni dolozil, jiz nékolikrat zminény vyzkum PAQ Re-
search, ktery analyzoval volebni chovani v parlamentnich volbach roku 2021, uvedl, ze ve véku
65+ volilo bezmala 70 % celkovych moznych voli¢t v tomto véku.®® Vyssi miru lhostejnosti
mladych o politiku doklada i srovnani v ramci Organizace pro hospodaiskou spolupraci a roz-
voj (OECD) z roku 2016, kde se dle pruzkumu 57 % lidi ve v€ku 15 az 29 let o politiku neza-
jima.% V ramci tohoto srovnani tak byla Ceska republika na prvnim misté v Ihostejnosti mla-
dych k politice. Respektive alespon takovym zplisobem je nam to prezentovano v médiich. Uz

z titulkl se z celé situace d¢€la senzace, kterd automaticky vstépuje Ctenaitim myslenku, ze vi-

niky celé situace jsou pravé mladi, ktefi jsou politickymi ignoranty.

e Miladé Cechy politika nezajimé; mladi Cesi jsou k politice extrémné nete&ni®’

o, Miadi Cesi v tom, jak ignoruji politiku, nemaji ve vyspélych zemich konkurenci*%®

Titulky, které plni internet ohledné fascinujicich cisel, zvedaji obecnou ptedstavu o tom,
ze mladi si za celou situaci mohou sami. Na zdklad¢ tohoto zjiSténi nastalo pomérn¢ rozsahlé
vzajemné obvinovani z toho, kdo je ve skutecnosti vinikem. Za prvé je problém uz v tom, Ze se
medialni zkratkou tvrdi, ze mladym je vSe ve vefejném prostoru lhostejné. Za druhé se vinikem
Casto stava Skola, ktera je v principu apolitickou organizaci ve smyslu, ze jejim ucelem neni

v§tépovat studentim urcity politicky nazor.

Zde pro Skoly Casto nastava dilema — otevirat politickd témata ve tid¢ ¢i nikoliv? Mnoho
Skol se snazi politice vyhnout obloukem, protoze maji strach z toho, ze budou nékym napadany
z politického ovliviiovani svych studentd. Jak uvadi Kudrnac, studie ze 70. a 80. let vSak uka-

zuji, ze efekt vyuky je na politické postoje a stranické preference zakt prakticky nulovy.

8 PROKOP, D. Prvni povolebni analyza.

% Youth Stocktaking Report [online]. OECD, 2016 [cit. 2023-03-04]. Dostupné z:
https://www.oecd.org/gov/youth-stocktaking-report.pdf

67 Vase Véc: Mladé Cechy politika nezajima. In: Parlamentni listy [online]. 2016 [cit. 2023-03-04]. Dostupné z:
https://www.parlamentnilisty.cz/arena/nazory-a-petice/Vase-Vec-Mlade-Cechy-politika-nezajima-458017

68 Mladi Cesi v tom, jak ignoruji politiku, nemaji ve vyspélych zemich konkurenci. In: €724 [online]. 31. 1. 2018
[cit. 2022-07-24]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2378035-mladi-cesi-v-tom-jak-ignoruji-poli-
tiku-nemaji-ve-vyspelych-zemich-konkurenci
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Piikladem je studie Langtona a Jenningse z roku 1968, ktefi studovali vliv vyuky na politickou
orientaci americkych stfedoskolaki. Vysledkem této studie bylo, ze rozdily v politické orientaci
se projevily jiz pted zacatkem studia. Je vSak naivni si myslet, ze mtizeme poskytovat vzdélani
bez néjakého obcanského konceptu. Ucitel by mél koneckonct ptisobit jako vzor, ¢imz logicky
nepiimo ovliviiuje uvazovani zaki o svétd.® |V 90. letech se nékteri védci opét vratili k tématu
Skoly jakozto socializacniho cinitele a jejich zavery byly v tomto ohledu optimistictéjsi, jelikoz
vysledky naznacovaly, zZe jak ucast na kurzech obcanske vychovy, tak diskuze o politice a pocet
probranych politickych témat mely vSechny statisticky vyznamny viiv na politickou znalost

a chut ucastnit se voleb.“™°

Zde je vsak velky rozdil mezi tim, zda Skola podporuje politickou znalost a chut’ volit,
nebo konkrétni nazory ¢i politické strany. Ve chvili, kdy Skola rezignuje na jakakoliv politicka
témata, coZ je i z hlediska Ramcovych vzdélavacich programi v oblasti Clovék a spole¢nost
prakticky nemozné, vznika predstava mladych, ze politika neni pro jejich zivot dulezita. Tento
nazor se vSak objevuje jiz v roding, kterd ma v tomto ohledu klicovy vliv na utvareni politic-

kého nazoru. U rodi¢ovského efektu se podle Kudrnace projevuji tii mozna vysvétleni:

a) Genetika skrze zdédéni osobnostnich rysi a hodnot, které souvisi s politickou ide-
ologii
b) Rodinna socializace (internalizace postoji a hodnot prostiednictvim socializace)

¢) Socialni u¢eni imitaci (déti opakuji volbu rodi¢t, aniz by k tomu samy dospély)™

Nyni pfedstavim konkrétni analyzy volebniho chovani mladych v ramci celostatnich voleb
Vv poslednich péti letech, abych ukazal urcity trend tohoto vyvoje. U kazdého typu voleb ¢erpam
Z analyzy ovétenych agentur, které volebni chovani zpracovavaji, a zdroven vysledky porovna-
vam S vysledky celostatnich studentskych voleb, které pravidelné potadéa Jeden svét na Skolach
ve spolupréci s Clovékem v tisni. Zde se samoziejmé nejedné o realné volby, ale pouze o simu-
laci voleb na stfednich Skolach, kterych se mohou castnit studenti od 15 let. Pfesto je pro tuto
praci dilezité si trend mladych (jesté nevolict z divodu nizkého veéku) s redlnymi vysledky
porovnat. Vzhledem k tomu, Ze budu v praktické ¢asti prace porovnavat nazory studenti dvou
typl stfednich Skol, je dobré se podivat na to, jaké trendy v ramci politickych preferenci se

praveé u mladych studentli v riznych typech Skol objevuji.

69 KUDRNAC, A. Stranické preference mladych lidi v Ceské republice. Socioldgia — Slovak Sociological Review.
2015, 47(5), 527-550. S. 531.

0 Tamtéz, s. 531-532.

" KUDRNAC, A. Stranicka prefence, s. 530.
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4.2 Prezidentské volby v roce 2018

Prvni volby, které se pokusim analyzovat z hlediska volebniho chovani, jsou volby prezi-
denta republiky, které se konaly v lednu 2018. V Givodu je nutné zminit, Ze charakter tohoto
typu voleb je odlisny, a to predevsim z toho diivodu, Ze zde kandiduji (podobné jako ve volbach
do Senatu Parlamentu CR) jednotlivé osobnosti a ¢asto nestranici. Proto zde nelze tolik sledovat
spojitost mezi atraktivitou politickych stran a chovanim mladych voli¢l. Zaroven témata, ktera
jsou Casto prezentovana V piedvolebnich debatach prezidentskych kandidatl, z velké miry ne-

souvisi pfimo s funkci prezidenta republiky, tedy s tim, co miiZe on sam ovlivnit.
W Milo§ Zeman M Jifi Drahos Neucast
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Obr. 9: Deklarované volebni chovéni ve dnech voleb — podle véku a vzdélani™

Agentura Median se v ramci prezidentského panelu 2018 zamétovala na odhad ucasti
a podpory kandidatt v 2. kole (Milo§ Zeman, Jiti Drahos). Tuto podporu zpracovavala v ramci
prazkumu z nékolika hledisek (vek, dosazené vzdélani, ekonomické postaveni, srovnani s pre-
zidentskymi volbami v roce 2013, ptelévani voli¢t mezi kandidaty po 1. kole, volba podle stra-
nickych preferenci v zévislosti na volbach do Poslanecké snémovny v roce 2017). Pro ucely
této prace je vSak klicové se podivat na deklarované volebni chovani ve dnech voleb dle véku
a vzdélani. Agentura se tedy zamétovala pouze na rozliSeni mezi ob&any do 50 let a obCany nad

50 let, ptesto dle obrazku 9 vidime urcity rozdil. U ob¢ani do 50 let s maturitou se projevila

72 Prezidentsky panel 2018: Odhad ucasti a podpory kandidati ve skupinach voli¢ti. In: Median [online]. 28. 1.
2018 [cit. 2022-12-30]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2018/01/MEDIAN_PA-
NEL_Prezidenti_ SKUPINY_VOLICU_v09.pdf
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vy$$i podpora Jifiho Drahose, stejné tak u ob¢ant nad 50 let s maturitou. Naopak ob¢ané s niz-

$im vzdélanim spise podpotili Milose Zemana, ptipadné deklarovali, Ze se voleb neziicastni.”

Porovnam-li tuto analyzu s vysledky studentskych prezidentskych voleb JSNS a Clovéka
v tisni, do kterych se zapojilo téméf 300 stiednich $kol z celé Ceské republiky, rozdil v podpote
téchto dvou kandidati je jesté vétsi. V téchto ,,volbach* doséhla podpora Jititho Drahose 75,86
% a Milose Zemana 21,14 %."

Pti analyze priizkumu vyjadfujiciho podporu mladych obc¢ani kandidatim jiz v prvnim
kole prezidentskych voleb, mizeme si predstavit vysledky prizkumu agentury STEM pro TV
NOVA z prosince 2017. Ta mapovala podporu prezidentskym kandidatim ve vékovém roz-
mezi mezi 18 a 29 lety — vysledky vysly nasledovné (sestupné): Michal Horacek (31 %), Marek
Hilser (27 %), Jifi Drahos (16 %), Pavel Fischer (15 %), Milo§ Zeman (11 %)."

4.2 Volby do Evropského parlamentu v roce 2019

Volby do Evropského parlamentu patii tradiéné mezi ty méné atraktivni. OvSem pii po-
hledu na mladé volice, tak konkrétné¢ ve volbach v roce 2019 doslo k jejich rekordni ticasti.
Tento narlst byl vSak zaznamenan v celé¢ Evropské unii, zabyvala se jim povolebni analyza
prizkumu Eurobarametr spole¢nosti Kantar. Mezi hlavni divody tohoto narastu (dle pra-
zkumu) patii vyvoj v souvislosti se zamérem Velké Britanie opustit Evropskou unii (Brexit),
ale zaroven se jedna 1 o vSeobecna aktualni témata, kterd mladé Casto trapi — naptiklad boj proti
klimatickym zménam a ochrana Zivotniho prostiedi, prosazovani lidskych prav a demokracie.

V Ceské republice bylo hlavnim motivem budouci fungovani Evropské unie.”

78 Prezidentsky panel 2018

"4 Vysledky druhého kola Studentskych prezidentskych voleb. In: JSNS [online]. [cit. 2022-12-30]. Dostupné z:
https://www.jsns.cz/nove/projekty/studentske_volby/vizualni-styl-prezidentske-2017/sv_prezident-
ske_2kolo_2018/spv_2018_2.kolo_vysledky_final.pdf

5 Pred prezidentskymi volbami 2018. In: STEM [online]l. [cit. 2022-12-30]. Dostupné z:
https://www.stem.cz/pred-prezidentskymi-volbami-2018/

6 Evropské volby 2019: Rekordni u¢ast mladych voli¢t. In: Evropsky parlament: Zpravodajstvi [online]. 24. 9.
2019 [cit. 2022-12-30]. Dostupné z: https://www.europarl.europa.eu/news/cs/press-room/20190923IPR61602/ev-
ropske-volby-2019-rekordni-ucast-mladych-volicu
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Vék Utast ve volbach 2014 Ugast ve volbach 2019 Rozdil (19-14)
16/18-24 28 % 42 % 14 %
25-39 35 % 47 % 12 %
40-54 45 % 52 % 7%
55+ 51 % 54 % 3%

Tabulka 2: Ugast ve volbach do Evropského parlamentu dle véku

Z tabulky 2 vyplyva, ze narast poctu voli¢t ve volbach do Evropského parlamentu v roce
2019 byl vyssi ve vSech veékovych kategoriich. Nejvétsi narust (o 14procentnich bodl) je ve
vékové kategorii 16/18 az 24 let. Udaj se oviem tyka viech zemi Evropské unie, piesto to vy-

povida o tom, Ze V porovnani s ostatnimi typy voleb je zde ucast mladych pomérné vysoka.

4.3 Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2021

Z hlediska toho, ¢emu se tato prace vénuje, jsou vysledky parlamentnich voleb hlavnim
Cinitelem, kterému je nutné se vénovat. Politické strany pted volbami do Poslanecké snémovny
nastoluji témata, kterd hybou vefejnym minénim ve spolecnosti. Podrobnou analyzu volebniho
chovani zpracovala agentura PAQ Research, jejiz vysledky jsem jiz ¢aste€né predstavil. Déle
se budu vénovat tomu, jaka byla volebni G¢ast mladych a které strany byly pro né€ ve volbach

nejatraktivnéjsi.

Celkova volebni ucast, jak jsem jiz v pfedchozich kapitolach zminil, dosahla 65,4 %,
z toho mladych voli¢d mezi 18 a 34 lety bylo 63 %. Na obrazku 10 je vidét, jaké politické
subjekty dominovaly v jednotlivych vékovych kategoriich. Je ziejmé, ze nejvétsi podporu méla
koalice Piratii a STAN (33 %), dale koalice SPOLU (31 %) a teprve daleko za nimi hnuti ANO
(13 %) a SPD (9 %). Predevsim u hnuti ANO a koalice PirSTAN je rozdil mezi preferenci
mladych volict a redlnym vysledkem voleb pomérn€ zna¢ny. U obou subjekti dochazi k po-
mérné silné mezigeneracni neshod¢, jelikoz podpora hnuti ANO je nejsilngjsi ve vékové kate-

cvwr

(6 %). Je tedy ziejmé, Ze n€kterym stranam se nedafi ziskat divéru mezi riznymi vékovymi

7 A pro -European — and young — electorate with clear expectations: First results of the European Parliament post
-electoral survey. In: European Parliament [online]. 2019 [cit. 2022-12-30]. Dostupné z: https://www.europarl.eu-
ropa.eu/at-your-service/files/be-heard/eurobarometer/2019/election2019/EB915_SP_EUROBAROME-
TER_POSTEE19 FIRSTRESULTS_EN.pdf
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skupinami, kdezto koalice SPOLU byla schopna ziskat nezanedbatelnou podporu u vSech vé-

kovych kategorii a vykyvy tak nejsou tak masivni.®

= SPOLU = ANO 2011 = PirSTAN = SPD = PRISAHA = £sSD = KSEM = TSS = Volny blok = Zeleni ostatni
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Obr. 10: Volen4 strana dle véku ve volbach do Poslanecké snémovny 20217°

Obdobny trend, jako byl celkovy vysledek u nejmladsi kategorie voli¢i, zaznamenal i Je-
den svét na Skolach ve studentskych parlamentnich volbéach. I zde se na prvnim misté umistila
koalice Piratii a STAN (30,4 %), na druhém koalice SPOLU (29,4 %) a teprve az daleko za
nimi hnuti ANO (8,5 %). Ptekvapivé zde bylo ¢tvrté misto, které obsadila Strana zelenych (7,1
%). SPD doséhla ve studentskych celorepublikovych volbach pouhych 4 %.8 Jednim z déivoda
tak odliSného vysledku u Strany zelenych muze byt, ze u studentskych voleb studenti nemusi
hlidat, ktera strana ma dle pfedvolebnich prizkumi Sanci ziskat alesponi 5 %, coZ je uzaviraci
klauzule pro vstup do snémovny. Mohou tak zvolit libovoln¢ stranu ¢i koalici, kterd jim je
nejbliz§i. Mnoho voli¢l se ve skute¢nych volbach rozhoduje pragmaticky v tom smyslu, Ze
vyfazuji subjekty, které v prizkumech vefejného minéni dlouhodobé& stagnuji na nizkych ¢is-
lech. V ramci teorii volebniho chovani, které bylo ptedstaveno v prvni kapitole, se tak jedna

0 teorii racionalni volby, jejimz hlavnim znakem je pravé pragmatic¢nost.

8 PROKOP, D. Prvni povolebni analyza.

® Tamtéz

80 Vysledky Studentskych parlamentnich voleb 2021. In: JSNS [online]. 21. 9. 2021 [cit. 2022-12-31]. Dostupné
z: https:/lwww.jsns.cz/nove/projekty/studentske volby/poslanecka-snemovna-2021/vysledky/sv_parla-
mentni_2021_vysledky.pdf
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5. Vyzkum

5.1 Metodologie

V ramci praktické ¢asti mé diplomové prace jsem se rozhodl zaméfit pfimo na nazory mla-
dych studentek*u, plnoletych prvovoli¢a. V souvislosti s tim jsem porovnaval postoje studen-
tek*0a dvou stifednich skol, jednoho osmiletého soukromého gymnazia a odborného uciliste.
Zvolil jsem dvé naprosto odlisné skoly s tim zamérem, abych nejen srovnal spojitost mezi mla-
dymi voli¢ckami*i a politickymi stranami, ale vzhledem k tomu, Ze jsou mladi velmi heterogenni
skupinou, chtél jsme tento ptipadny rozdil, alespon z hlediska vzdélani a socioekonomického
statusu zaznamenat a popsat. Osmileté soukromé gymnazium se nachazi v Praze a ma necelych
200 studentek™1. Vsichni nastoupili na gymnazium po 5. ro¢niku zakladni $koly. Odborné uci-

1isté se nachazi v JihoCeském kraji, studentky*i jsou ve véku 18-21 let.

Vedeni $kol jsem oslovil emailem a ob¢ instituce byly velmi ochotné spolupracovat, pt-
vodni dopis pro vedeni je uveden v piiloze této prace. Zakladnim pozadavkem bylo to, Ze stu-
dentky*ti pijdou do rozhovoru dobrovolng, ze je nikdo nebude nutit a sami budou chtit spolu-
pracovat. Vice nez polovina rozhovori probéhla osobné, ¢ast prostfednictvim online setkani.
Pavodné bylo osloveno celkem 30 respondentek*u: 15 z gymnazia a 15 z odborného uciliste.
Rozhovory byly nakonec vedeny s 21 respondentkami*y z obou skol, konkrétné 11 z gymnazia,
10 z odborného u¢ilité. Studentky™*i, ktefi se po osloveni rozhovoru neucastnili, své rozhodnuti
zduvodnili nedostatkem Casu, piipadné, Ze nechtéli odpovidat pravé formou rozhovoru. Vsichni
v souvislosti s nahravanim rozhovori a jejich naslednou anonymizovanou interpretaci pode-

psali informovany souhlas, ktery je taktéz v pfiloze.

Vzhledem k tomu, Ze se zamé&fuji na dvé instituce, rozhodl jsem se vyzkum provést kvali-
tativni metodou, konkrétné formou polostrukturovanych rozhovori. Soustiedil jsem se tedy na
radovée nizky pocet respondentek™*1, se kterymi jsem provedl rozhovory zaloZené na spolecném
zékladu témat a navodnych otdzek, konkrétni podoba rozhovoru se vSak ptizptisobovala dané
respondentce ¢1 danému respondentovi. Nasledné vyhodnoceni rozhovort, respektive jejich ko-
dovani, probihalo pomoci programu QDA Miner Lite. Jako klicova slova, pomoci nichz bylo
oteviené kodovani provedeno, byly zvoleny témata, v nichz jsou vysledky v této prace prezen-
tovany, ale zaroven konkrétni jména politikii*¢ek, nazvy politickych subjektii, konkrétni té-
mata, ktera se opakovala u jednotlivych respondentek™t. V ramci rozhovori byly hledany ob-

dobné myslenky, které byly zaroven ndsledné vyuzity jako piedpoklady pro teoretické
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vzorkovani.®! Pravé z téchto oblasti bylo tvofeno komplexni vyhodnoceni jednotlivych rozho-

voru a jejich shodnych znakd.

Rozhovory byly vedeny v obdobi ledna az biezna 2023, osobné ¢i v online prostiedi.
Vzhledem k dob¢ konani rozhovoru se ¢ast otazek vénovala i prezidentskym volbam, které pro-
behly v lednu 2023. Protoze se v tu dobu jednalo o velmi aktualni udalost, za¢inal jsem u vSech
rozhovort praveé timto tématem. Seznam okruhii byl obdobny pro vSechny rozhovory, ale kon-
krétni otazky se ménily v zavislosti na charakteru daného rozhovoru. Pro pfehlednost se v§ak

ve vyhodnocovani budu téchto okruhti drzet. V rozhovoru jsem se vénoval témto tématium:

e Prezidentské volby (sympatie, antipatie, hlavni témata)

e Aktivni zapojeni do ob¢anské spolecnosti (zpravodajstvi, socialni sité, zajem o politiku,
téma politiky v nejbliz§im okoli respondenta, zivotni cile a pfani, vefejny prostor)

e Piedstava o idealnim politikovi / idealni politi¢ce (vlastnosti, o¢ekavani)

e Volby obecné (Gcast ve volbach, princip rozhodovani, dulezita témata, politicky mar-
keting)

e Nazory na ¢eskou politickou scénu (Cesti politici a mladi voli¢i, silné emoce ohledné

politiky, politické strany a zajmy respondenta)

Jednotlivym dotazovanym nebylo dopiedu znamo konkrétni téma rozhovoru, k politice
jsem se v prub&hu dopracoval. Cilem bylo, aby sami respondentky*i narazily*i na politické
strany a osobnosti v prubéhu svych odpovédi. Kazdy rozhovor trval mezi 30 az 60 minutami.
V ramci vyhodnoceni jsem se soustiedil na shodu v nazoru na poltiky*¢ky, politické strany a na
témata u jednotlivych studentek*d. Vyhodnoceni prace bude zaméfeno na jednotlivé okruhy
a budou zde citovany konkrétni vypovédi informantek*i, které odrazeji vysledky vyzkumu.
Celkem jsem vyzpovidal 21 studentek*t, 10 z odborného ucilisté, 11 z gymnazia. Vzhledem
k charakteru prace jsou vSichni anonymni, jejich oznaceni je vSak takové, aby bylo poznat, na
kterou Skolu tito mladi chodi. Gymnazialni studentky*i jsou na zac¢atku oznaceni pismenem G,

studentky*i z odborného ucilisté pismenem U.

81 HENDL, J. Kvalitativni vyzkum. Praha: Portal, 2005. ISBN 978-80-7367-485-4. S. 274.
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GA GB GC GD GE GF GG GH GCH Gl GJ

Muz | Muz | Muz | Zena | Zena | Zena | Zena | Muz | Zena | Muz | Muz
18 let | 181let | 181let | 181let | 181let | 181let | 18let | 18 let | 18 let | 18 let | 18 let
UA uB uc ub UE UF UG UH UCH ul

Muz | Zena Muz Muz | Zena | Zena | Zena | Zena | Zena | Zena

181let | 201let | 18 let | 21 let | 18 let | 181let | 18 let | 18 let | 21 let | 21 let

Tabulka 3: Seznam respondentek*0

Cilem prace bylo zjistit, jaké politické strany jsou pro mladé lidi dilezité, jaké politické
osobnosti znaji, vyzdvihuji a jaké k tomu maji dtivody. Vyzkum by mél zaroven popsat, jaka
spole¢enska, politicka a ekonomicka témata povazuji prvovolicky*i za pro né osobné vy-
znamna, zda se rozhoduji ve volbach podle jejich prezentace politickymi stranami a zda maji

pocit, ze jim politici*¢ky naslouchaji a soustiedi se na to, co je pro n¢ osobné dilezité.

5.2 Prezidentské volby

Vsechny rozhovory jsem zah4jil stejnym tématem a tim byly prezidentské volby v lednu
2023. Nékteré rozhovory, piedevsim se studentkami*y z gymnazia, se konaly pted prvnim ko-
lem, pfipadné mezi kolem prvnim a druhym. U odbornych ucilist’ to bylo s pfiblizné mési¢nim
odstupem po skonceni voleb. Vzhledem k tomu, Ze volby rezonovaly celou spolecnosti a pro
vétsinu volicek*t se jedna o velmi atraktivni a pomémé emocialni zalezitost, bylo to dobré
téma, kterym se respondentky*i ¢asto rozmluvily*i. Ackoliv jsem se prezidentskym volbam
V teoretické Casti explicitné nevénoval, v rdmcei vyhodnoceni nechcei tuto oblast opomenout, je-
likoz postoje v ramci prezidentskych voleb Casto odrazeji pravé vztahy mladych k politice.
V této Casti rozhovoru Se tak Casto otevirala dilezita témata, ktera sice pfimo nesouvisi s pra-
vomocemi prezidenta*ky republiky, ale pro nékteré respondentky*ty je takova osobnost natolik
vyznamna, ze si zménu ve spolecnosti Casto spiSe spojuji se samotnou funkci prezidenta*ky

republiky, nez s politickymi stranami a vyznam tak vice pfikladaji pravé témto volbam.

Nez se budu vénovat konkrétnim vyjadfenim jednotlivych respondentek*0, rad bych zde
popsal, jaké politické osobnosti byli samotnymi respondentkami*y zminény, at’ uz v pozitivnim
¢i negativnim smyslu. Nikdy jsem se neptal na konkrétni jména, nechal jsem vSechny stu-
dentky*y, at’ konkrétni kandidaty*ky zmini. Z ust respondentek*0 zaznéla pouze tato jména
(sefazeno dle frekvence zminéni): Petr Pavel, Andrej Babis, Jaroslav Basta, Danuse Nerudova,

Pavel Fischer, Karel Divis. Je zajimavé, Ze se ve svych odpovédich vénovali respondentky*i
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Casto Jaroslavu Bastovi, ackoliv dosahl v prvnim kole pouze 4,45 %. Je vSak ziejmé, Ze pro
vétsinu z nich byl velmi kontroverzni postavou. Jedna ¢ast ho vnimala velmi negativné, druha

ho naopak obdivovala.

SYMPATIE VUCI SYMPATIE VUCI
PREZIDENTSKYM PREZIDENSKYM
KANDIDATUM A KANDIDATCE KANDIDATUM A KANDIDATCE
DLE STUDENTEK*U DLE STUDENTEK*U

GYMNAZIA ODBORNEHO UCILISTE
mPetr Pavel mDanuse Nerudova mPavel Fischer m Andrej Babi§ mJaroslav Basta mKarel Divi§

ANTIPATIE VUCI ANTIPATIE VUCI
PREZIDENTSKYM PREZIDENTSKYM
KANDIDATUM A KANDIDATCE KANDIDATUM A KANDIDATCE
DLE STUDENTEK*U DLE STUDENTEK*U
GYMNAZIA ODBORNEHO UCILISTE
m Petr Pavel m Danuse Nerudova m Petr Pavel mDanuse Nerudovd m Andrej Babis
m Andrej Babis W Jaroslav Basta

Graf 8: Srovnani preferenci viici prezidentskych kandidati u studentti gymnazia a odborného uciliste

Z grafu je patrné, ze sympatie a antipatie vici jednotlivym prezidentskym kandidatim
a kandidatce se pomérné vyrazné lisi u studentek*t gymnazia a odborného ucilisté. Celkové
vysledky nam ukazuji, ze se vétSina respondentek*0 soustiedila na tfi osobnosti, a to na ty
S nejvetsimi Sancemi dle predvolebnich prizkumii. Na né byla soustfedéna nejvétsi pozornost
a presn¢ tyto kandidaty a kandidatku, at’ uz v jakémkoliv kontextu, si respondentky*i pamato-

valy*i a vyvolavaly*i v nich ngjaké emoce. Studentky*i gymnazia negativné vnimaly*i
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piedevsim Jaroslava Bastu a Andreje BabiSe. Ani u jednoho ze studentek*a gymnazia se zde
neobjevila jména Petr Pavel nebo Danuse Nerudova. Tuto kandidatku a tohoto kandidata vét-

Sina studentek*t naopak uvedla v pozitivnim slova smyslu.

,Asi nejvice mi vadi Andrej Babis. Kdyz skoncila predchozi vlada, doufala jsem, Ze se ho
na chvili zbavim. Neuvidim ho ve zpravach a podobné. Ale ne, on se prosté musi zase objevit
a vSem cpat ty nazory, které jsou proste debilni. Plus jeho nechutny populismus, kterym si v prv-
nim kole voleb ziskal skoro dva miliony hlasii. Coz je nechutny, désivy a nevim co jesté. A jako
bonus, jeho intelekt opravdu neodpovida hlave statii a vrchnimu veliteli ozbrojenych sil.

Opravdu ho na hradé nechci a jestli se tam fakt dostane, no tak nevim.*®?

,»Osobné nemohu vystat Andreje Babise — potykdame se s nim v politice uz dlouho, a jeho
kroky meé opakované odpuzuji, naprosto ziejma manipulace s volici, populismus, nejasné kauzy

a podvody, to v§e mé vede k ndazoru, Ze tak pofidérniho prezidenta bych nechtéla.“®

Pfi pohledu na negativni vyjadieni studentek*ti gymnazia k prezidentskym kandidatam
a kandidatce, je patrné, ze v ramci kritiky se objevuje naptiklad téma populismu. Ten byl Cas-
tym argumentem v ramci stiznosti na ¢eskou politiku a ve vEtsi mife se objevoval praveé u hnuti
ANO, konkrétné u osoby Andreje Babise, ptipadé u SPD a Tomia Okamury. Dal$im argumen-
tem bylo rozdélovani spolecnosti, na které se obecné v pfedvolebni kampani ¢asto upozoriio-
valo. V ramci rozhovort nékolikrat padlo, ze rozdéleni spolecnosti je zptisobeno politikou An-

dreje Babise, coz doklada 1 citat jednoho z respondentii:

»lak od zacatku mi nejvic vadil Andrej Babis a Jaroslav Basta, pricemz Basta nemél nikdy
moc Sanci, takze ten se az tak moc do medialniho prostoru nedostaval. Ackoliv to pred par tydny
vypadalo, Ze by mohl mit vice procent, coz se teda nakonec nastésti nestalo. A u Babise je to
Jjednoznacny, protoze on bez ohledu na to, zda kandiduje na prezidenta, je v medidalnim prostoru
porad. Podle mé je to jedna z nejhorsich postav novodoby cesky politiky, z toho ditvodu, co tu
delal ve vsech téch funkcich, ale zaroven z toho, co déla s volicskou zakladnou. Zaroven, coz je
paradoxni, narknul Pavla, Ze by rozdélil spolecnost, pritom nikdo nerozdéluje spolecnost vic
nez Andrej Babis. Pulka lidi k nemu spis inklinuje, z toho tricet procent ho podporuje az fana-

ticky a druha piilka ho absolutné nesnasi.* %

82 Respondentka GG
8 Respondentka GCH
84 Respondent GC
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Dalsi kritika Andreje BabiSe se objevila v souvislosti s jeho trestnim stihanim, coz bylo
pro nékteré respondentky*y taktéz neptekrocitelnou hranici volitelnosti takového prezident-
ského kandidata ¢i takové prezidentské kandidatky. Co se tyce kritiky Jaroslava Basty, ktery
z grafu antipatie vychazi v podobnych ¢islech jako Andrej Babis$, hlavnim argumentem byly
jeho kontroverzni vyroky smérem k soucasné vlade a jejimu piipadnému odvolani. Nékteré re-
spondentky a néktefi respondenti upozornovaly*i na nesmyslnost téchto vyrokd, které jsou
V rozporu s ¢eskou ustavou. Na druhou stranu se ¢asto objevoval argument reprezentativnosti,
véku a zdravotniho stavu, kdy kandidati a kandidatka jako Danuse Nerudova nebo Petr Pavel
byli vnimani z tohoto hlediska velmi pozitivné, Jaroslav Basta dle nékterych v tomto ohledu

vsak nesplnoval tato nepsana kritéria.

,.Mdm velky problém s Jaroslavem Bastou, jelikoz svou kampari stavi na poruseni Ustavy,
coz je nepripustné. Také jeho vzhled a projev nesplituji mé pozadavky pro prezidenta, ktery by
mél predevsim plnit reprezentativni funkci.“®

»Nejvice mi asi z prezidentskych kandidati vadi Jaroslav Basta, protoze mi pripada, ze
jeho zdravotni stav nedovoluje pét let ve funkci prezidenta. Je z extremistické strany SPD
aV debatdach vétsinou jen ziidka kdy zodpovédél poloZenou otdzku.*%®

»Babise nemiizu vystat, je trestné stihany, [Ze, ma Spatné projevy. Behem debat odbiha od
téematu, skace lidem do reci. Bastu, protoZe se neorientuje ani v pravomocich prezidenta. A na-
konec asi Divis, protoZe jeho projevy obcas zni, jako kdyby bral drogy.“®

Pokud bych se zaméfil na pozitivni stranky, kterou studentky*i gymnazia u prezidentskych
kandidatd zduraznovaly*i, a podle kterych se také v prezidentskych volbach rozhodovaly*i,
jsou to piedevsim zkuSenosti, nazory, sympatie, Sance ve volbach, zahrani¢ni orientace, pted-
volebni debaty a minulost jednotlivych osob.

,»Urcité bych brala na véedomi minulost kazdého kandidata, ale zaroven bych se orientovala
podle jejich vystupovani napriklad v superdebatdch.*®®

Z hlediska sympatii a nazort se u respondentek*u Casto objevovala jména Danuse Neru-
dové a Petra Pavla. Neziidka vSak bylo zminéno, Ze té€sn¢ pied volbami doslo u nekterych stu-
dentek*a k prehodnoceni nazoru a nékteti se od Nerudové odklonili k Pavlovi. To odrazi i roz-
dil mezi poslednimi zvetejnénymi prizkumy a readlnymi vysledky, jelikoz realna podpora

Danuse Nerudové ve volbach byla o nékolik procentnich bodi nizsi, nez prizkumy

8 Respondent GA
8 Respondent GH
87 Respondentka GE
8 Respondentka GD
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predikovaly. Pravé predvolebni debaty byly tim, co nékteré respondentky*ty vedlo ke zméné
preferenci. Déle to byl napiiklad tento argument, ktery taktéz nebyl ojedinély:

»Nevim, co bylo presné rozhodujici, ja jsem se tak néjak celou dobu klonila spis k tomu
Pavlovi, protoze mél od zacatku tak néjak bliz k mezinarodni politice. Ale nakonec jsem si Fi-
kala, tech poslednich par tydnii pred volbami, Ze Nerudova mluvi hodné obecné a vagné... znélo
to tak néjak populisticky, coz asi k politice patii, ale prislo mi to tak néjak moc.*“®

Pfislo mi dulezité dotknout se témat, ktera doslova ,,zvedala“ respondentky*y ze zidli,
ktera je nutila nad prezidentskymi kandidaty a kandidatkou pfemyslet, pokud tedy takova byla.
Samoziejmé, ze nékteii volili Cisté z hlediska sympatii, nékteii se vSak uz v této casti rozhovoru
dostali k tématiim, ktera pro n¢ osobné byla dulezita, a v ptipad¢, ze nékdo z kandidati*ek toto
téma oteviel, zacali redln€ uvazovat o jeho ¢i jeji podpore. Tato témata se, jak jsem jiz zminoval,
Casto netykala piimo prezidentskych pravomoci, pfesto bylo pro nékteré studentky*ty velmi
dulezité, ze se k témto tématiim kandidat ¢i kandidatka vyjadrovaly*i a zvedaly*i tato témata
ve vefejném prostoru, ¢imz jim byla dana jista legitimita. To dokladaji i n€které odpovédi na
otazku, podle ¢eho se studentky*i v prezidentskych volbach rozhodovaly*i:

,UFrcité jsem se zamérila na volebni programy kandidatu. Poté také, jaké nazory zastavaji
ve vecech, které pro mé jsou diileZité nebo mé alespon zajimaji, jako napriklad manzelstvi pro
vSechny, prijeti eura, Skolné na vysokych Skoldach a dalsi. (...) Myslenkami mi byla nejvice sym-
paticka asi Danuse Nerudova s myslenkou prosadit vic Zen do politiky. Jeji odhodlanost a od-
vaha.«%

»PFimo u toho prezidenta mé zajimaji néjaky lidskopravni problémy, jak se stavi k nasi
ekonomice... a potom, kdo je podporuje za strany — treba kdyz je nékdo proruskej, tak je to pro
mé problém. %

,Pavel Fischer obecné reprezentuje moje politické nazory vyjma otdzky LGBT.*%?

Zde se nam tedy objevuji prvni dilezita témata pro prvovolicky*e a studentky*ty gymna-
zia: vice Zen v politice, pfijeti eura, prava LGBT komunity, Skolné na vysokych skoléach, pro-
zapadni politicka orientace. Tato témata se v pribéhu rozhovoru objevovala ¢im dal Castéji,
a jesteé se k nim v dalsi ¢asti vyhodnoceni vratim a rozeberu je.

Pokud si tyto informace porovndm s nazory studentek*t odborného uciliste, 1ze zde najit

nckteré shodné znaky. Velka ¢ast respondentek™ se taktéz rozhodovala podle sympatii, nazora

8 Respondentka GF
% Respondentka GG
%1 Respondentka GF
92 Respondent GA
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a zkuSenosti jednotlivych kandidata ¢i kandidatky. Bylo pro né diilezité, jakym zpiisobem se
bude vyvijet budoucnost ¢eského statu. Z rozhovori mam obecné pocit, ze studentky*i odbor-
ného ucilisté o néco vice precenovali realnou moc funkce prezidenta*ky republiky a vice tuto
funkci vnimaji jako silny symbol, ktery vyrazné ovlivni nasi domaci a zahrani¢ni politiku. Na
obdobnou otazku ohledné principu rozhodovani odpoveédély*i respondentky*i naptiklad takto:

»oympatie, zkusenost, vztahy s ostatnimi staty. Petr Pavel mi byl sympaticky, protoze kazdy
mame minulost a on si je své minulosti védom a netaji, co byl, nebo co udélal.«®

Mné se libil Babis, protoze mad zkusenost (...) Je to takovd prava ceska kobliha, libi se mi,
jak se k tomu stavi.«%*

»Pan Basta z SPD mi byl sympaticky, sla jsem volit podle toho, jak se dany politik zajimad
o blaho lidi z CR. Byla jsem volit pouze prvni kolo, druhé mi piislo zbytecné, jelikoz mi nebyl
sympaticky ani jeden z nich.*%

Jak jsem jiz graficky znazornil, podpora jednotlivych kandidatu ¢i kandidatky byla na od-
borném ucilisti nejen vyrazné odlisna od studentek*t gymnazia, ale také vice riznoroda. Nasli
se tu podporovatelé Pavla, Nerudové, ale i Basty a Babise. NenasSel se tu nikdo, stejné jako na
gymndziu, kdo by nesel volit, kdo neznal Zadného prezidentského kandidata ¢i prezidentskou
kandidétku, kdo by nejevil zajem o prezidentské volby. To je jisté diilezity znak, ktery je nutné
zduraznit. Ackoliv na samostatnou otazku, zda se respondentky*i zajimaji o politiku, byla na
odborném ucilisti vétSinova odpoveéd’ ,,ne*, aktivni ticast ve volbach je také jistym potvrzenim

zajmu 0 budoucnost zem¢.

5.3 Aktivni zapojeni do ob¢anské spole¢nosti

Druhou oblast v ramci vyhodnoceni vyzkumu jsem koncipoval jako vymezeni obecnych
znaku a piedpokladii toho, zda a v jaké formé se respondent*ka zapojuje do vefejného Zivota
a zda o ngj jevi zajem. Zajimalo mé tedy, jaké socidlni sit¢ studentky*i sleduji, odkud Cerpaji
informace a které informace jsou pro né dulezité, zda a v jaké mife se zajimaji o politiku, zda
nékdy o vstupu do politiky uvazovali, S kym ze svého okoli politickd témata tesi a jak takova
diskuze vypada a podobné. Nejprve bych se zaméfil na piehled socialnich siti, které respon-
dentky*i zminovaly*i. Casto se pravé z nich dozvidaji o novinkéach ze svéta politiky a z tohoto
hlediska nabizi socialni sité riznou formu zprav. U vSech je vSak nutné si drzet jisty odstup,

protoze na rozdil od medialnich sdéleni vefejnopravnich médii neni nutné, aby vse, co se objevi

9 Respondentka UH
% Respondent UA
% Respondentka UCH
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na socialnich sitich, byla pravda. Zde samoziejmé zalezi na tom, jaky je pro daného jedince
nastaveny algoritmus, ktery nabizi obsah pfesn¢ na miru. Pokud jedinci sleduji zpravy pouze
prostfednictvim socidlnich siti, mize to byt z hlediska objektivity a pravdivosti téchto zprav
pomérne nebezpecné. Pokud je jedinec podporovatel néjaké konkrétni strany, je pravdépodob-
néjsi, Ze mu budou socialni sité nabizet vyjadieni prave politiki z této strany, piipadné fotogra-
fie a videa jeho sympatizant. Tim se pak jedinci cykli v sociopolitickém kruhu a htife se do-

stavaji k nazorim protistrany.%

Nejpouzivanéjsi socialni sité

0 I Nl

Gymnazium Odborné uciliste

w

N

=

m [nstagram ®TikTok mTwitter mFacebook = Snapchat ®=WhatsApp mYouTube

Graf 9: Srovnani nejpouzivanéjsich socialnich siti na gymnaziu a na odborném ucilisti

Pfi pohledu na data z grafu 9, je patrné, ze u prvovoli¢ek*u na téchto dvou $kolach pteva-
zuje vyuzivani Instagramu a TikToku jako primarnich socialnich siti. U obou samoziejmé& za-
leZi na tom, koho konkrétné sleduji. V poslednich letech jsou obé tyto socialni sité zamétené
na kratka videa, ktera jsou Casto velmi zkratkovita, ale efektivni ve svém zasahu. Nékteré stu-
dentky a néktefi studenti z gymnazia uvedly*i jako primarni socialni sit’ Twitter, ktery slouzi
predevsim k politické prezentaci, avsak v Ceské republice obecné je o néco méné vyuzivany
nez napiiklad ve Spojenych statech americkych. Studentky*i z odbornych uéilist’ naopak Castéji

uvedly*i Facebook nebo YouTube.

Odlisnou otazkou vsak bylo, odkud respondentky*i erpaji informace o tom, co se kolem

nich dé&je. U studentek*i gymnazia se ani v jednom piipadé€ nestalo, Ze by uvedly*i, Ze zpravy

% AGUDO, U., MATUTE H. The influence of algorithms on political and dating decisions. PLoS ONE [online].
2021, 21. 4. 2021, 16(4) [cit. 2023-03-19]. Dostupné z: https://doi.org/10.1371/journal.pone.0249454
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v zadné formé nesleduji, nebo Ze Cerpaji pouze ze socialnich siti (pokud ano, byl uveden pouze
Twitter a Instagram). U studentek*t odborného ucilisté se v nékterych piipadech objevila od-
poved, ze zpravy nesleduji, piipadné, Ze je Cerpaji pouze z Facebooku. Pokud uz byla zminéna

média, byla to u respondentek™1 tato (srovnano dle ¢etnosti zminéni):

e Studenti gymnazia: CT24, Seznam Zpravy, Denik N, Respekt, BBC News, Refresher

e Studenti odborného udilisté: iDnes, TV Nova, TV Prima

,,Ctu zpravy docela casto. Nejcastéji z CT, Seznamu, Jsem v obraze, coz je instagramovy
profil a treba Refresher. Posledni zprava, na kterou jsem naposledy narazila, je o SMS zprd-
vdch, které lidem chodi s tim, Ze jim pise samotny generdl Petr Pavel a vyzyva je k mobilizaci
na Ukrajinu.«%’

,»Jd nectu moc jako bulvary, prijde mi to takovy zbytecny, i kdyz se ted dost casto vyjadiu-

jou i k politice a viceméné cokoliv, co je financovany Mafrou.“%®

»Ano, vice ¢tu, mij hlavni zdroj je iDnes.cz. Zaznamenala jsem, zZe pét muzi znasilnilo

Jjedendctiletou holcicku, kterd ochrnula na dolni c¢asti a dostali za to jen jedendct mésicit.“%®

»Vetsinou radsi nesleduji, jelikoz malokterd zprava je v dnesni dobé pravdivd, ale neu-

branim se tomu, co mi vyskoci na Facebooku. Cim mifi toho vim, tim lip pro mé.«*%®

V souvislosti s tim, jaka média respondentky*i nejéastéji sleduji, nebo naopak nesleduji
vibec, jsem také zjistoval, jaka posledni zprava jim utkvéla v hlavé — tim padem pro né byla
alespon trochu dulezita, vyvolala v nich néjakou emoci, nastvala je, potésila, nebo si ji zZ néja-
kého duvodu prosté pamatuji. Z tohoto hlediska se u studentek*t gymnazia ve vétsi mife obje-
vovaly*i zpravy zaméfené vice na politiku ¢i valku na Ukrajing€. Dale to byly zpravy tykajici se
prezidentskych voleb, ruskych utokt, zemétieseni v Turecku apod. U studentek*a odborného
ucilisté se jednalo ve vétsi mife 0 témata, ktera s politikou, at’ uz doméci nebo zahrani¢ni, ne-
souvisela. Jednalo se 0 domaci nasili, dopravni nehody, zvifata, kriminalni zalezitosti. To na-
povida, ze ackoliv respondentky™*i v tuto chvili odhalily*i, ze budeme hovofit pfedev§im o po-
litice, v ptipade, Ze to $lo, tak se néktefi z nich politice ve svych odpovédich vyhybaly*i. Bylo
to pro n¢ sice emocionaln¢ dalezité téma, na které méli utvoreny nazor, ale po né¢kolika argu-

mentech jim dosla slova a odklanély*i se jinym smérem, ktery jim byl blizsi. U studentek*u
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gymnazia toto v takové mife nenastavalo, néktefi z nich mluvily*i o politice dlouho a pravdé-
podobné by pokrac¢ovaly*i, pokud by dostaly*i jesté vétsi prostor. Z hlediska poslednich zprav,
které jim utkvély v paméti, se u studentek*t gymnazia opakovalo vyneseni rozsudku v kauze

Capi hnizdo — jako napiiklad v této odpovédi:

»INo tak nejvic to bylo asi ohledné soudu s Babisem, to pro mé bylo dulezity, protoze ja
jsem predtim chodila i na rizny demonstrace, protoze jsem nemohla volit, tak mi to bylo tak
nejak blby, ze s tim nemohu nic delat. Tim, Ze ted’ byl souzenej a ten soudce vypadal vazneé, Ze
S tim chce neco délat, teda ne, ze by se naklanél k jedny nebo druhy strané, ale Ze to chce tak
nejak spravedlive soudit, tak mi to bylo tak néjak lito a nastvalo mé, Ze to statni zastupce zpackal
(...) Byla jsem nastvand, ze se s tim nedélo nic vic a ze Babis ted miize pokrikovat pred téema
volbama, Ze je nevinnej. Ne, zZe by to u tolika lidi zménilo nazor, ale pro mé osobné 10 byla
dulezita ta hodnota toho, zZe nékdo, kdo je trestné stihanej, tak Ze udélal ty veci, ktery udélal

a ze miize kandidovat.“*

V ramci rozhovoru jsme se ¢asto dostali 1 k osobnéj$im tématim, k zivotnim ciliim a hod-
notam respondentek*, které nesouvisely s politikou, s tim, ¢eho chtéji v budoucnu dosahnout.
Slo o to, zda si v ramci této odpovédi dokazi propojit ¢asto tizkou souvislost mezi jejich osob-
nim a pracovnim zivotem a politikou, ktera mutize nékteré tyto véci ovlivnit. Pokud politi¢ti
funkcionati naptiklad zvysi dan€ z pfijmu, ovlivni to kazdodenni Zivot vSech obc¢ani, kteti pra-
cuji a tuto dan odvadi, pokud se snizi diichody, bude to mit opét vliv na Zivot jedinct apod. Na
otazku, zda se prvovolicky*i domnivaji, ze jim ke splnéni jejich cild mohou pomoci poli-
tici*¢ky, zda mohou ovlivnit jejich zivotni drahu v pozitivnim ¢i negativnim smyslu, se odpo-
védi mezi studentkami*ty gymnazia a odborného ugilisté tolik neliSily. Devét respondentek™
odpovédélo ,,ano®, jedendct ,,ne*. Konkrétné se jednalo o Sest souhlasnych odpovedi z gymna-
zia a pouze o tfi z uciliste.

,Asi ne, pokud budu it v kapitalistické zemi, tak pomoc od stdtu nepotiebuji.«1%?

,Kdyz si clovék porovnd Ceskou republiku a jiny staty, treba Pobaltsky, ktery vzesly v de-
vadesatych letech taky z komunismu, tak Ceskd republika v tomhle ohledu zaostava tieba ve
vzdelavani. Pro mé je to tezky rict, protoze jsem proSel jen soukromymi Skolami, ale stat ma
| tak na tohle velmi silny viiv. TakzZe kdyby byl lepsi vzdéldvaci systéem a stdt se lip vénoval

Skolstvi a venoval do néj vic penéz a skolstvi bylo modernéjsi z hlediska toho, co se ma ucit a o
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se chce po tech studentech, tak si myslim, ze by to celkem zasadné pomohlo nejen dosazeni
néekterych téch cili, ale i celkové tu spolecnost trochu pozvednou z hlediska socioekonomic-
k_);]’lO «103

»Vzhledem k tomu, ze mym cilem je byt uspesnym podnikatelem, tak dle mého nazoru mi

stat miize pomoci pouze zjednodusenim byrokratickych procesii.“1%

»Ano, muze. Pokud bude porad stejné vysoka inflace, nevim, zda bude do budoucna po-

mysleni na to zaloZit rodinu, abych zabezpecila moje dité a dala mu vie.“1%

~Jsou to zcela osobni cile, takze nejlépe akorat zlevnit Fidicdk. 19

., Upirimné si to moc nemyslim, statu ani politikiim moc nedivéruji.“*%

,.,N€, o Si V dnesni dobé clovéek neudéla sam, nebo co nedokdze, tak to nema. Politici ¢lo-

véku v nicem nepomiizou. Clovék se musi spoléhat sam na sebe.*“%®

Z odpovédi je patrné, ze Cast studentek™*i povazuje sviij osobni Zivot uréitym zptisobem
provazany s Zivotem politickym, tudiz vnimaji jako dilezité chodit k volbam. Zajimavé je, Ze
respondentky*i, které*ii uvedly*i, Ze politiku nesleduji, ptipada jim zbyte¢na a svou budouc-
nosti si s politikou ani nepiimo nespojuji, presto chodi k volbam, jelikoZ to vnimaji jako svou
obcanskou povinnost. Urcitd forma aktivity ve vefejném prostoru v nich tedy zlstava. U re-
spondentek*t na ucilistich je Castéji patrna deziluze z politické scény, rezignovanost na poli-
tiky*¢ky, nedivéra v jejich kroky a €iny. To je urcité dilezité pro vyhodnoceni celé problema-
tiky atraktivity politickych stran z jejich pohledu. Pokud respondent UCH ve své odpovédi
uvedl, Ze politici*¢ky v ni¢em ¢lov€ku nepomohou, je jasné, Ze atraktivita ceskych politikii*cek
a jejich diivéryhodnost je v ten moment na opravdu nizké Grovni. Je pak otazkou, z jakého di-

vodu se takovy prvovoli¢ ve volbach rozhodne podpofit konkrétni politicky subjekt.

Ve vsech rozhovorech se opakovala jedna otazka, kterou jsem polozil vSem, protoze mi
ptipadala pomérné diilezita v tom smyslu, ze se z ni da vyc¢ist mnohé 0 tom, co je pro prvovo-
licky*e v tento moment dulezité. Jednalo se o tuto otazku: ,,Kdybys dostal*a moznost jen dle
sveé vile pfes noc zmeénit ¢i prosadit cokoliv v politice (napt. novy zakon, politickou stranu,

né&jaké politické pravidlo, konkrétniho politika, jiny vysledek voleb...), na co bys to vyuzil*a?

103 Respondent GC

104 Respondent GA

105 Respondentka UB
106 Respondentka UH
107 Respondentka UCH
108 Respondentka Ul

66



Odpovédi zde byly velmi riiznorodé, piesto jich bylo n¢kolik, které se objevily u alesponi dvou
respondentek™t: reforma $kolstvi, manzelstvi pro v§echny a adopce déti homosexualnimi pary,
vice Zen v politice, obnoveni trestu smrti. Problematika reformy Skolstvi se objevovala jen
U gymnazialnich studentek*u, trest smrti naopak jen u studentti odborného ucilisté. Mezi ¢asté
odpovédi také patiila zména prezidenta ¢i premiéra. Na zakladé konkrétnich vypovédi 1ze pro-

blematiku podrobnéji rozebrat:

Jako prvni mé napadne asi prava LGBT skupiny u nds, to je pro mé docela duleZity tema.
At uz teda manzelstvi pro vSechny nebo povinna sterilizace pro trans lidi... to bych zménila. To
je jedna véc a druha, Ze bych tady chtéla vic liberalné smyslejici politiky s progresivistickym

vhledem do spolecenskych problémii. 1%

LwUrcite bych nechtél, aby byl pan Fiala dal premiérem, ukrajinskou stranu néjak neresim,

ale nelibi se mi, Ze se jim az tak moc pomdhd a na nase obéany moc nemysli. 1

,»Obnovit trest smrti pro vazné pripady. Uspat a vyndat zdravé organy, dat je nékomu, kdo

si je zaslouzi. Nebo bych zaiidila, aby byla Nerudova prezidentka.“*'!

»Vyuzila bych toho k prosazeni Jaroslava Basty, hnuti SPD a jejich nazorii. Myslim, Ze by
se tim mnohé zménilo k lepsimu a alespori bych byla hrda na to, ze jsem Ceska a za to, kdo nds
reprezentuje. Jinak bych chtéla zvysit tresty pro nasilniky, i ty nezletilé a pro ty, co ublizuji

zviFatiim, aby se jim provadélo to samé.*'*?

»Abych zvolila nového prezidenta a stranu. Tu, ktera ted je u moci, tak bych zavrela, vra-

tila bych tresty smrti.«!3

Z charakteru odpovédi je ziejmé, ze u studentek*u odborného ugilisté je obecné patrna
vEtsi nespokojenost se soucasnou politickou situaci. Ta souvisi 1 s valkou na Ukrajing, kterou
respondentky*i takté hodnotily*i jako negativni ve smyslu pomoci Ukrajincim. Casto se viak
objevila spiSe lidskopravni témata, ktera s politikou uzce souvisi. Nedostatek témat Vv této ob-
lasti vnimaji studentky*i jako pro né osobné¢ velmi paléivé — to se tyka tieba prav zen a LGBT,
ktera se v rozhovorech objevovala Casto. Zajimaveé je, ze u studentstva z odborného ucilisté se
ve vetsi mife objevuje odkaz smérem k narodnostnimu principu, ktery je postaven na zakladu

jedné ztechnik propagandy, tedy ,,my* versus ,oni“. Né&ktefi tak stavi v tomto ohledu

109 Respondentka GF
110 Respondentka UB
111 Respondentka UE
112 Respondentka UCH
113 Respondentka Ul

67



narodnostni prava pied prava lidska, protoze jasn¢ odd¢€luji vlastni narod jako samostatnou so-
cialni skupinu, ktera ma podle nich pfednost pted jinym narodem. Naopak studentky*studenti

gymnazia tento rozdil v takové mife nevnimaji.

V né¢kterych rozhovorech jsme se také dostali k tomu, zda by nékteré z respondentek*a
lakalo vstoupit do politiky. Bezmala u vSech respondentek*t odbornych ucilist,, kterych jsem
se ptal, zazn¢la jasné odmitava odpovéd’. Pokud byla souhlasna, mifila ¢asto na to, ze by byly*i
alespon slavni, pfipadné, ze maji pocit, ze maji co fict k celé spolecenské situaci, jen je nikdo
neposloucha. U studentek*t gymnazia taktéz pievazovala negativni odpovéd’, padlo vSak né-
kolik validnich argumentd, které ilustrovaly, z jakého diivodu se jim do politiky nechce, ackoliv

by je to mozna z osobnostniho a zajmového hlediska lakalo.

Ja jsem dost premyslela o vstupu do politiky, myslim, Ze by se mi kariéra v politice docela
libila. Myslim, Ze by to dost odpovidalo treba i mymu charakteru. Ale vzhledem k tomu, ze jsem
koukaji na Zeny jako na nékoho, kdo tam nepatii, protoze je tam nevidi tak casto a nevidi Zeny
Jjako vudce. Zaroven si nemyslim, ze bych byla dlouho schopna celit takovym tem mini utokim
jako ,,béz varit“ nebo ,,pro¢ nemas deti*“ a takové véci. (...) Dost jsem to vnimala u Nerudovy,
protoze se u ni fesily véci, ktery se u nikoho jinyho neresily. Resilo se to, jak vypada, jestli
nahodou nepouzila Spatnej ton, pritom ona zrovna byla v tech debatdach dost v klidu. A zarovern
pod spoustou prispevkii treba pani Pekarovy Adamovy je spousta velmi osklivych komentaru
0 tom, Ze by tam vitbec Zenska neméla byt, Ze zenska patri k plotné, Ze si néco vymysli. Myslim,
Ze se politicky s tim setkavaji dost casto. (...) A nedokazu si predstavit, Ze bych byla neustale
pod svétlem lidi, kteri by kontrolovali, jestli se chovam dostatecné dobre na to, abych v ty poli-
tice zuistala. Coz bych asi néjakou dobu vydrzela, ale rozhodné ne cely Zivot, protoze bych se

prosté necitila komfortné.“1*

»Ano, méla, ale do politiky bych jit nechtéla, kdyz vidim, Ze jediny, co vSichni umi, je hazet

na sebe Spinu.*11°

To, jaky pohled ma vetejnost na ¢eskou politiku, Casto odrazuje mladé lidi, aby do ni vstou-
pili. Sami vnimaji, Ze se na politiky divaji negativné a Ze velka ¢ast Ceské spole€nosti kritizuje

i politiky, kteti délaji néco prospésného. V politice je tézké se zavdedit a vétsing respondent-

kam*{ to za to nestoji. Z vySe zminéné vypoveédi si mizeme vSimnout dal$iho problému, na
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ktery jsem jiz v této praci zminil, a to je postaveni Zen v Ceské politice. Ty se Casto setkavaji
s genderovymi stereotypy, jsou mnohem vice kritizovany za vzhled, nikoliv za to, co prosa-
zuji.1® Jednim z p¥ikladi, Ze kritika Gasto dopada vice na Zeny nez na muze, je Markéta Peka-
rovd Adamovd, piedsedkyné Poslanecké snémovny Parlamentu CR a piedsedkynd TOP 09.
Velka cast respondenttl z odborného ucilisté ji uvadéla v odpoveédi na otazku ,.kdo absolutné
nespliiuje vase pozadavky na politika*¢ku?. Casto ji spojuji s celou ekonomickou a energetic-
kou krizi, ktera provazi Ceskou republiku, coZ je zajimavy fenomén v tom, e realna exekutivni
pravomoc Markéty Pekarové Adamové je témét nulova. Piedsedkyné poslanecké snémovny
ma z hlediska vykonné moci pouze neformalni vliv a neni ani ¢lenkou vlady. V odpovédich
vsak byla zminovana v prakticky stejném mnozstvi jako premiér Petr Fiala, ktery je v tomto
ohledu mnohem odpovédnéjsi osobou. Jednim z diivodii miize byt prave to, jakym zptisobem
je Markéta Pekarova Adamova prezentovana hnutim ANO a SPD, které ji maji velice Casto
jako ter¢ Gtoku na celou koalici SPOLU. Sam Andrej Babis ji oznacuje jako symbol zla a ne-
navisti. Nékteré volicky a nekteti volici, i dle ndzorl n¢kterych politickych analytikti*¢ek a ko-

v

mentatori*ek, nedokazi tolerovat, ze je mlada Zena ve vrcholné politice.**’

5.4 Idealni politik*cka

Dal$im tématem v diskuzich se studentkami*ty bylo, jaci by podle respondentek*u poli-
tici*cky méli*y byt, jaké by méli*y mit vlastnosti a zda je na ¢eské politické scéné nékdo, kdo
podle nich tyto osobnostni a charakterové pozadavky spliuje. U prvovolicek*u, které*ti na-
vS§tévuji gymnazium, se ¢asto objevovala nejasna odpovéd’, nevédély*i, piipadné oznacovaly*i
osobnosti, které uz v soucasné politice nenajdeme, naptiklad Havla nebo Masaryka. Pokud byla
jejich odpovéd’ jasna, jednalo se predevsim o Petra Pavla, Petra Fialu nebo Danusi Nerudovu.
U studentek*t odborného ucilisté se jednalo v nejvétsi mite o Tomia Okamuru, dale se vSak
objevila jména Jaroslava Basty, Danuse Nerudové, Petra Pavla i Volodymyra Zelenského. V 50
% pripadi vsak respondentky*i z obou §kol odpoveédély*i, Ze je nikdo takovy nenapada. To

opét naznacuje, jaké je vnimani politikl a politickych stran z pohledu mladych ob¢anek™q.

116 KABRHELOVA, L. Pro¢ v Cesku chybi politicky? Vefejné piisobeni je pro né naroéngjsi, eli utokéim
i sexismu fika Sarka Homfray. In: Vinohradska 12 [podcast]. 24. 5. 2021 [cit. 2023-03-20]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/podcast-vinohradska-12-sarka-homfray-zeny-v-poli-
tice_2105240600_mpa

7 STUCHLIKOVA, L., DOLEJSI, V. Ceskou politikou zase hybou svetry. In: Vlevo dole [podcast]. 24. 8. 2022
[cit. 2023-03-05]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/audio-podcast-vlevo-dole-vlevo-dole-proc-
si-babis-vybral-jako-novy-terc-pekarovou-adamovou-212294
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,,0d politikii predevsim ocekavam asi to, ze do politiky jdou s cilem ne osobniho prospe-
chu, ale zZe tam jdou fakt néco zménit z jejich pohledu k lepsimu. Tam je samoziejmé otdzka,
jestli to znamena, ze je to k lepsimu ve skutecnosti. Ale chtel bych, aby se ten clovéek snazil
vytvorit lepsi prostiedi v tom state, kde ti lidé budou Zit a aby neprosazoval zdjem jen jedny
uzky zajmovy skupiny. To je treba pripad u nas, do politiky by asi nemél jit nékdo, kdo vzhlizi
K Rusku, ale nékdo, kdo se nas bude snazit dostat na uiroven tech vyspélejsich statit kolem a po-

kusit se zvednout tiroveii na to, co je standardem kolem nds.*''8

»INo, kdyz byly volby do poslanecké snemovny, tak jsem premyslel, koho bych volil, kdybych
tu moznost mél. A jak jsem si odSkrtaval ty strany, tak jsem zjistil, Ze mi tam vlastné nikdo
nezbyva. Jako u prezidentskych voleb to byl Petr Pavel, ale u stran fakt nevim... asi ODS, ale
tam zas mam problém v koalici s KDU-CSL. Vadi mi, jak je ta strana vazand na to kifestanstvi

V tom konzervativnim a populistickym smyslu.“°

,Dustojnost, slusnost, uprimnost, jako pani Nerudova.“1%°

,,Ocekdavam, ze budou brat zietel na mladé lidi.***

Mezi hlavni zminéné vlastnosti patii pochopeni, klid, schopnost empatie, upfimnost, loa-
jalita, citlivost, Cestnost, zodpovednost, trpélivost, oddanost, zkusenost a spravedlivost. To, ze
prvovoli¢ky*i vétsSinové takovéto vlastnosti z politikti neciti, ackoliv se oni jisté snazi, aby tak
alespont medidln¢ pisobili, nahrava dvodim, proc¢ se do politického déni nechtéji ptili§ zapojit.
Nékterym respondentkdm™*tm trvalo, neZ s odpovédi pfisly*i, asto se nad tim dlouze zamys-
lely*i. S ¢im naopak byly*i schopni piijit velice rychle, bylo to, jaké vlastnosti naopak od po-
litikii*¢ek neocekavaji a kdo absolutné nespliiuje jejich pozadavky na politika*Cku. Politika je
obecné ve vefejném prostoru zddrazilovana v negativnim smyslu. Zaroven se dlouhodobé
Vv ramci politické scény objevuje vefejna nespokojenost prakticky s kazdym krokem, ktery je
¢inén, at’ uz z jedné ¢i druhé strany. Soucasna situace kolem valky na Ukrajin¢ a ekonomické
krize zaroven neni pro politiky*cky viibec jednoduchd a pfinasi s sebou nepopuldrni kroky,
které musi €init. Zdaraznéné vlastnosti politiki*¢ek se viceméné opakuji u obou typu Skol,
nicméné konkrétni jména jsou Casto naprosto odlisna. Studentky*i gymnazia ¢asto uvadeély*i
jako nepfijatelné Tomio Okamuru a celou SPD, Trikoloru a KSCM. Studentky*i odborného

ucilisté zase Petra Fialu, jiz zminénou Markétu Pekarovou Adamovou, Ivana Barto$e, Romana
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Prymulu, Vladimira Putina a Tomio Okamuru. Konkrétné jméno Romana Prymuly zaznélo né-
kolikrat, ato z ust téch, kteti o par vét diive podpofili v prezidentskych volbach Andreje Babise.
Je zajimavé, ze na lockdown a situace ohledn€ koronaviru vétSina nezapomnéla, ale viibec si to

uz nespojuji s tehdejs$im premiérem, ale jen s byvalymi ministry zdravotnictvi.

»LZI, vycucdvani penez ze svych obcanii, prizivovani se na jejich utrpeni a podpora jinych
statu, nez je jejich vlastni. Neméli by davat pristéhovalcum nasSe penize, vést nas do zahuby
avalky. (...) Mezi pro mé nejhorsi patii Pavel, Pekarova, Fiala a jeho viada, Bartos a jeho

strana a spoustu dalsich.“*?

5.5 Volby

Do dalsi oblasti prazkumu jsem zahrnul otazky, které se tykaly toho, pro¢ chodi prvovo-
licky*i k volbam, jakou k tomu maji motivaci, podle ¢eho se ve volbach rozhodovaly*i a chtéji
rozhodovat i v budoucnu. Casto jsme se v diskuzi dostali i k tématu parlamentnich voleb 2021,
ve kterych jest¢ nemé€li moznost volit, ale pfesto vyjadiili své nazory a preference. Dale jsme
se Vv n¢kterych rozhovorech pozastavili i u tématu politického marketingu, predvolebni kam-
pan¢ a jejiho mozného zacileni na mladé voli¢e. Tato témata sestavovala jiz hlubsi ptehled
0 uvazovani prvovolicek*u a nékteti se dokonce nebaly*i prozradit své politické preference
a Gastou frustraci z toho, ze v Ceské republice neni dostatek politickych stran, které by dle jejich

nazoru reprezentovaly jejich zajmy a prosazovaly jejich témata ve vefejném prostoru.

,V Cesku je jeden takovej problém, coz miize bejt i vyhoda, teda to, Ze jsme dost konzerva-
tivni v delani téch zakonii. A obecné to cesky pole se posouva hrozné pomalu oproti jinym sta-
tum. Zaroven mam pocit, ze trochu sklouzavame k tomu, Ze bychom chtéli infrastrukturu, kterd
bude zavisla na autech, coz si myslim, zZe je problém, protoZe to ovliviiuje to prostredi, ve kterym
budou lidi zit, a to podporuje stavbu riiznych bytovych jednotek. A zaroven to teda neprinasi
moc penez ty obci, ve ktery ty byty jsou. Dalsi véc, kterou stat miize udélat je, ze na nds miize
uvalit spoustu dluhii, protoze se pomalu zadluZujeme vsichni v tyhle ekonomice a myslim si, Ze
to neni dobre a politici by se méli zasadit o to, aby ten dluh byl co nejmensi a nerostl néjakou
raketovou rychlosti. U nas to neni zatim tak Spatny, ale myslim si, Ze k tomu pomalu smerujeme.
A obecné politika vytvari prostiedi, hlavné to legislativni, pro Cechy a pro jiny lidi, ktery tu

Zijou a myslim si, Ze to dost ovliviiuje to prostiedi.1?®
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Prvni problém, ktery jsem v tomto ohledu s nékterymi respondentkami*y diskutoval, byl
fekndme nadstavbovy. Casti prvovoli¢t vadi, jakym zptisobem funguje v Ceské republice le-
gislativni proces a obecné politické sméfovani. Ceska politika je dle nich zacyklena a pokazdé,
kdyz ptijde nova vlada, zbofti to, co pfedchozi zacala budovat a zacina se od zacatku. V tomto
ohledu nejsou podle nékterych studentek*a v naSem staté dlouhodobé plany a strategie, které
by byly spole¢né pro koalici i opozici, pravici i levici, pro Sir$i spektrum politickych stran.
U nés je dle nich casto politika o tom, ze si politici*¢ky vyfizuji osobni problémy a nehledi na
budoucnost celé zemé, kterd je v rukou praveé nastupujici mladsi generace. Dlouhy legislativni
proces tak tento problém jest¢ umocnuje. Ve vypoveédi vyse je zminéno, ze samoziejme 1 tato
mince ma dvé strany a ze problematika legislativniho procesu je i urcitou pojistkou demokracie.
Respondentky*i vSak maji obcas pocit, ze se politici*cky vyhybaji neptijemnym a kontroverz-
nim tématim, kterd naschval neprosazuji a nechdvaji je leZzet ve snémovné, oteviou je pred
koncem volebniho obdobi, a protoze se zakon nestihne schvalit, po obnoveé poslanecké sné-
movny se S nim musi zac¢it znovu. Tato frustrace je z odpovédi Casto patrna a respondentky™*i

k tomu rozhodné nejsou lhostejni. Nyni se zaméfime na to, podle ¢eho konkrétné se prvovo-

licky*i rozhoduji ve volbach, pokud se tedy rozhoduji podle pro n¢ osobné dulezitych témat:

»wlak asi jednoznacné mezinarodni vztahy a obecné situace ve svété z hlediska mezinarod-
nich vztahii a bezpecnosti. Potom je to Zivotni prostiedi, coz je diilezity téma a je veétsSinou dii-
lezity pro mladsi generace. Ty starsi tomu casto neveénuji pozornost, nebo je to nezajimd, nebo

na to v uvozovkdach neveii. <1

. Pridavky, pomoc tém, kteri nemaji moc penéz, ale poctivé pracuji.“**

,Lideé stejného pohlavi by méli mit pravo byt rodici. Dale snizeni davek na pocet deéti v pri-
pade, ze rodice nepracuji, ano, mluvim zde o cikanech. Prestala bych nékteré lidi uprednostio-

vat na vuradech.<1%

wZrovnopravneni vSech lidi, vetsi davky pro matky samozivitelky. Vyvoj zdravotnictvi

a skolstvi, vice nadstavbovych oborii skrze dodélani maturity pro tiileté obory.“*?

»Aby LGBT komunita byla brana jako obycejni obcané, aby méli stejnd prava ohlednée

svateb, déti, a aby je nikdo neodsuzoval, protoze orientaci si nevybirame.“*?
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Témata u studentek*i gymnazia se obecn¢ tykala mezinarodni politiky, ekonomiky, $kol-
stvi, zivotniho prostfedi, prav zen, potratd, prav LGBT, eura, Skolného na vysokych Skoléch,
bezpecnosti statu. U studentek*t odborného ucilisté Slo o Skolstvi, zivotni prostfedi, prava
LGBT, préava zvirat, inflaci, ptidavky, podporu matek samozivitelek a zdravotnictvi, vyfeseni
migra¢ni krize. Na to, ze respondentky*i z gymnazia v Zzadném z témat neoteviely*i problema-
tiku inflace, ptipadné podporu socialné slabsich, mize mit vliv i to, Ze chodi na soukromé gym-
nazium, které ma pomérné vysoké skolné, tudiz drtiva vétSina z nich pochazi ze zajisténych
rodin a toto téma nemusi tedy z osobniho hlediska tolik fesit. Naopak studentek*u z odbornych
ucilist’ se toto téma muze osobné vice dotykat, proto to vnimaji jako dulezité. V souvislosti
s takovymi problémy si Casto lidé hledaji vinika dané situace, coz je Casto né&jaka tfeti osoba.
Naptiklad ve vypovédi respondentky UE je timto domnélym vinikem romska mensina — u dal-
Sich to muze byt zase ukrajinska mensina. Pfesto tu jsou témata, ktera se prolinaji napfi¢ soci-
oekonomickym statusem respondentek*t a jejich vzdélanim. V odpovédich se také velmi ¢asto
upozoriiuje na to, Ze prvovolicky*i maji pocit, Ze jejich témata star$i generace Casto piehlizi
a marginalizuje je. Pokud v téchto vyrocich narazeji pfimo na politiky*¢cky, znamena to, Ze je
nevnimaji jako nositele jejich problému. Zaroven jsem zaznamenal, Ze studentky*i, ktefi ve
svych vypovédich oteviené podporuji SPD nebo ANO, maji pocit, Ze ve chvili, kdy by se jedna
Z téchto stran chopila moci, dokédzala by pro né vyznamna témata prosadit a podpofit je. Naopak
potencionalni voli¢ky*i vladnich stran, tedy koalice SPOLU nebo Piratti a Starostil, se na tento
problém divaji pon¢kud odlisSnym zplsobem. Maji pocit, Ze v politickém spektru nemaji ve
skute¢nosti z ¢eho vybirat, protoZe ¢asto hledaji liberalni pravicovou stranu, jejiz podpora je

bud’ pfili§ nizk4, nebo maji dojem, Ze takova strana prakticky neni.

Myslim, Ze v Cesku neni viplné liberalni kiidlo. Jako spousta mladych lidi kolem bych se
nasla asi nejvic u Pirati, i kdyz s nékterymi jejich navrhy taky nesouhlasim. Coz teda neocekd-
vam u zdadné strany, ze se stoprocentné shodneme. Asi bych odesla od toho, zZe to musi byt

progresivai a volila bych teda Piraty a STAN, nebo potom SPOLU.“*?°

»lam je diilezity poznamenat, Ze u téchto voleb je duleZity ten hlas nezahodit a nevolit
neco, co nemad sanci se do té poslanecké snéemovny dostat. Kdybych mél moznost v minulych
volbach volit, tak bych se rozhodoval zaprvé podle toho, kdo ma jaké Sance, coz asi zni trochu
blbe, ale podle mé je to diileZity z toho duvodu, zZe tam byly dveé koalice, mezi kterymi bych

uvazoval, mezi ostatnimi subjekty ani nahodou. (...) Pro mé je hodné diilezZitej ekonomickej
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pohled na svét. Ted’ se na to miizu divat i z toho pohledu, co mezitim ty strany a koalice udélali.
Ale kdyby ty volby byly ted’ a mel bych to vzit na konkrétni stranu, tak bych volil TOP 09, protoze
jsou mi z mnoha ohledii sympatictéjsi nez treba ODS nebo Pirati a Starostové. S celkovym sme-
Fovanim téch stran nemam az takovy problem, ale v mnoha vécech mi je blizsi ten liberalné

pravicovéjsi pohled velky c¢asti TOP 09,10

5.6 Politicka scéna

V posledni oblasti rozhovoru jsem se soustfedil pfedev§im na vniméni vztahu mezi respon-
dentkami*y a politickymi stranami, zaroven jsem se ptal na to, jaké strany podle nich reprezen-
tuji jejich zajmy. Jednou z otazek, ktera se opakovala, bylo, zda podle nich zajimaji poli-
tiky*¢ky nazory mladych. Dle grafu 10 mizete vidét, ze vétsina studentek*i gymnazia uvedla,
ze se podle nich o mladé ob¢anky*y politici*¢ky zajimaji. V konkrétnich citacich vsak zjistime,
ze souhlas vzdy podpofili argumentaci, ktera uz tak presvédc¢iva nebyla, proto je i v grafu uve-
dena odpovéd’ ,,ano, ale...*“. U zadného z respondentek*i se nejednalo pouze o souhlasnou od-
povéd’. Naopak u studentek*a odborného ucilisté pievazuje odpoveéd negativni, ptipadné ne-
jista. Tento jev bude ur€ité ¢astecné souviset s tim, ze studentky*i odborného ucilisté jsou ve
vetsi mife frustrovani ze soucasné vladni koalice, proto tento postoj vyjadiuji vice nez stu-
dentky*i gymnazia, ktefi maji Casté&ji pravé v koalici strany, které by v ptipadé voleb s nejvetsi

pravdépodobnosti svym hlasem podpoftily*i.
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POHLED STUDENTEK*U
GYMNAZIA NA TO, ZDA CESKE
POLITIKY*CKY ZAJIMAJI
NAZORY MLADYCH

HAno, ale... ENe mNevim

POHLED STUDENTEK*U
ODBORNEHO UCILISTE NA
TO, ZDA CESKE
POLITIKY*CKY ZAJIMAJI
NAZORY MLADYCH

mAno mNe mNevim

Graf 10: Zajem &eskych politiki*¢ek o mladé ob¢ank*y dle studentek*t

<Jako vnimadm, Ze se vSechny ty strany snazi v néjakém ohledu na ty mladé cilit, ale nepri-
Jjde mi, Ze by to jakdkoliv z téch stran délala néjak extra dobre. Néco z toho je dano i tim, Ze ta
politika ma nastavend pravidla v tom smyslu, Ze jsou treba vékova minima na nékteré ty posty,
coz pro nékoho miize evokovat, ze zde neni néco, co by néjak dbalo na mladsi lidi. Vim, Ze treba
nektery z tech stran maji vyslovené cast, ktera se venuje mladym — treba Mladi a dana strana.
Tam se mladi mohou zapojovat a mohou mit néjakej jednotnej hlas. Takze ano, ale ne uplné
efektivne, a ne uplné dostatecne. A myslim, ze se to pak odrdzi na tom, ze se objevuje dost

mladych, kteri politiku nesleduji, neprijde jim to diileZity a berou politiku prosté jako takovou

tu véc téch starsich. <13t

»Myslim, Ze zejména strany v nynéjsi vlade se zajimaji o mladé, ale neni to idealni. Dle

mého neni v ceské politice strana, pro kterou by byli mladi Cesi prioritou ¢islo jedna.

»Prijde mi, Ze se zajimaji jen sami o sebe.

»INe, mysli na sebe, ale jde o nasi budoucnost.

«133

«134

,Jak koho, doufim, Ze se to po prezidentskych volbdch zméni.“%®
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»Nezajima. Pro né jsme jen smradi, stdale v podstaté jen deti, i kdyz jsme uz dospéli a mam

v rukou budoucnost. 136

»Ne, spis jen predstiraji, Ze je nas nazor zajima, ale hlavné je zajima jejich vlastni

blaho. 13’

Z odpovédi je na jednu stranu ziejma obrovska frustrace, kterd jasn¢ ukazuje, jaky nazor
ma mladé obcanstvo na politiky*¢ky a politické strany obecné. Bez ohledu na to, zda se
opravdu politici*¢ky zajimaji o mladé a snazi se na n¢ zacilit, coz jsem piedstavil jiz v teore-
tické Casti prace, je také dulezité, aby to uméli ,,prodat”. Dokud nebudou mit prvovoli¢ky*i
pocit, Ze je jejich hlas slySet, budou na politickou situaci a politicky svét rezignovat. Samozie-
jmé, ze politici*¢ky nejsou jedini, kdo v tomto ohledu nesou vinu, ale schopnost umét presvéd-
¢it rizné skupiny obyvatel, at’ uz z hlediska vékového, vzdélanostniho, ekonomického, je pro
aktivni zapojeni ob¢anti velmi dilezité. Na druhou stranu je z odpovédi, predevsim gymnazial-
nich studentek™1, vidét, ze si zacinaji v§imat jistych zmén. Jednu velkou zménu jisté pfinesly
prave prezidentské volby, kde se téma mladych pomérné Casto ve vetejném prostoru objevo-
valo, a to predevsim z Gst tymu DanuSe Nerudové a Petra Pavla. Ani jeden z nich vSak neni
spojen s konkrétni politickou stranou, tudiz to nemtzeme Uplné zatradit do problematiky atrak-

tivity politickych stran.

Zajimalo m¢ také to, jaka konkrétni véc v politice vyvolala v respondentech silnou emoci
— nasStvala je, potésila. Odpovédi zde Casto souvisely uz s tim, co bylo uvedeno v upfednostiio-
vanych tématech, objevuji se ndm zde vSak nova jména, nové informace, které jesté v rozhovo-
rech nezaznély. Napiiklad jméno prezidenta MiloSe Zemana, které nezaznélo ani v oblasti ide-
alnich politiki*¢ek, ani nikde jinde napfi¢ rozhovorem. Ve chvili, kdy jsem se vSak zeptal na
jednu konkrétni véc — ostuda, naopak pocit hrdosti — zde se jeho jméno nékolikrat, predevsim

V negativnim smyslu, objevilo. Ze sekce, co respondentky*y v politice nastvalo:

,Asi to byly Zemanovy vazby na Cinu a Rusko, to mé nastvalo hodné. To vim, Ze jsem byla

hrozné nastvand, Ze jesté nemiizu volit, protoze jsem si iikala, Ze ten clovek musi pryc. <3

»Milos Zeman okolo Vrbétic, MiloS Zeman okolo novicoku. To jsou véci, které vzbudily
mezindrodni ostudu a negativni vnimdani Ceska. No a pak Andrej Babis a jeho vyroky ohledné

napadeni Polska a Pobalti, tak ty uz stihly vyvolat pomérné dost mezinarodni ostudy. A kdyz to
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vezmu mimo cisté tu ostudu v zahranici, ale jakej redlnej dopad to treba mélo, tak obecné ne-
ktery momenty typu demonstrace za Cesko na prvnim misté a podobné. To hromadny projevo-
vani v podstaté spis proruskych nazorii a tohle hromadny vybizeni k Sireni proruskych na-

ZO”'Z/? <139

,.Spise nekdo — Prymula, Fiala, Ukrajinci.«4°

,Stve mé pomoc na Ukrajiné, posilani lékii, kterych je tady nedostatek, posilanit zbrani.****

Uz nekolikrat se stalo néco, co mé nastvalo. Napriklad to, Ze jsme zacali podporovat
Ukrajinu penézité a davame penize do armady.“**

,,Nedovoli zlegalizovat LGBT komunité, aby si mohli adoptovat dité.*1*3

Zaroven se v této ¢asti opét opakuje téma valky na Ukrajing, které je velmi kontroverzni
predevsim u studentek™t odborného ucilisté, které*ti vnimaji materialni a ekonomickou pomoc
jako chybny krok. Zde samoziejm¢ zalezi na tom, jakym zptisobem je jim to podano a zda jsou
sami v ekonomicky slabé situaci. Ve chvili, kdy vlada neni schopna Siroké vetejnosti efektivné
vliv dezinformaci, které se snazi valku marginalizovat a dosdhnout co nejrychlej$iho miru, i za
cenu ztraty ukrajinského uzemi. Studentky*i gymnazia maji mnohem ¢astéji problém s prorus-

kou zahraniéni politikou, s extremistickymi nazory, s demonstracemi na podporu Ruska apod.

Opacna otazka, smérem k tomu, zda respondentky*y v politice v minulosti néco potésilo,
padla také. Zde se odpoveédi opét riiznily, velmi ¢astou odpovedi bylo, ze se jesté nic takového
nestalo. To mize byt samoziejmé zplsobeno tim, Ze respondentky*i nemaji k politice pfili§
blizko, tudiz veskeré politické zmény nemusi ve voli¢stvu vzbudit pozitivni emoce uz z toho
duvodu, ze je politika nezajima. Ve chvili, kdy maji obecné negativni ptistup k politice, je slo-
zité, aby hodnotili nékteré kroky politickych subjektt jako pozitivni. V nékterych ptipadech
respondentky*i zminily*i n&jakou vtipnou situaci a hlasku, ktera je potéSila asi nikoliv z di-
vodu, ze by méla zasadni vliv na politické klima, ale protoze to pro né bylo osvézujici oproti
pro né€ nudné dennodenni politice. Dalsi ¢ast odpovédi se tykala konkrétnich politickych osob-

¢
nosti, které studentky™*i jiz ¢asto ve svych predchozich reakcich zmifovaly*i.

139 Respondent GC
140 Respondent UA
141 Respondentka UB
142 Respondent UC
143 Respondentka UG

77



,,Babis a to, jak se o nds stard a chce nam dat vic penéz.“*

»INevim o nicem, ale skvéla hlaska je, Ze ,, dostanes flakanec « 145

»,Ze se jeste najdou tact, kteri bojuji za nds a za spravedinost. Tomio Okamura a Jaroslav

Basta. <14

,.Ze pan Okamura je jediny, kdo se neboji ict sviij ndzor a pravdu.*“**’

V posledni ¢asti se budu vénovat politickym stranam, o kterych respondentky*i hovofily*i
V pozitivnim ¢i negativnim slova smyslu. Zajima mé, které strany jsou pro n¢ potencionalné
ptijatelné, které podle nich zastupuji jejich zajmy, a proto by je volili v parlamentnich volbach,
pokud by v ¢ase rozhovoru dostali tu moznost. V tomto ohledu je nutné zminit, Ze studentky™i
gymnazia mély*i Casto vEétsi problém s tim jednu takovou stranu zminit, ¢asto se dlouho za-
myslely*i a polemizovaly*i nad konkrétnimi tématy. Nenasel se nikdo z gymnazia, kdo by tekl
jednu stranu bez toho, aniz by byly sdéleny dtivody, kvuli kterym s ni ma nékdo v nééem pro-
blém. To je dilezity znak, protoZe je pravdépodobné, ze studentky*i gymnazia jsou v tomto
objektivné zhodnotit klady a zapory jednotlivych stran. U studentek*G odborného ucilisté se
Casto objevila odpovéd’ nejasna, popiipad€é zamitava, protoZe Zadnou z politickych stran nevni-
maji jako pro né ptijatelnou. Pokud si uzZ byli s néjakou stranou jisti a absolutné ji nerozporo-
vali, jednalo se 0 SPD nebo ANO. Je zajimavé, Ze pokud byly*i respondentky*i sympatizanty
prave téchto subjektil, absolutné se nezamyslely*i nad né¢im, co by jim u nich vadilo. Je tedy
mozné, ze potencionalni volicky*i s prakticky nulovym zijmem o politiku spise inklinuji

k hnuti ANO nebo SPD ¢astéji nez ke stiedopravicovym liberalnéj$im subjektim.
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SYMPATICKE POLITICKE SYMPATICKE POLITICKE

STRANY Z POHLEDU STRANY Z POHLEDU
STUDENTEK*U GYMNAZIA STUDENTEK*U UCILISTE
mPirati mStarostové mTOP 09 mODS mPirati mSPD mANO mNevim

Graf 11: Sympatické politické strany dle respondentek*a

Sympatie politickych stan jsou u studentek*G gymnazia pomérné diverzifikované. Nej-
vy$§i podpora je u Piratd, ackoliv se ve vSech odpovédich objevuje komentat, ktery ma s urcitou
¢asti jejich politiky problém. Jedna se predevsim o jejich levicové tendence v socidlni oblasti.
Starostové a nezavisli se objevili ve ¢tyfech ptipadech, u nich se Casto hovotilo v souvislosti
s koalici s Piraty, je tedy otazka, zda by tuto stranu skutecné podpotili, kdyby ve volbach 2021
kandidovala samostatné. Obdobna podpora je u TOP 09, coz je dilezité si zminit z toho diivodu,
ze celorepublikové ma tato strana dlouhodobé nizkou podporu, kterd se pohybuje na hranici
volitelnosti, tedy kolem péti procentnich bodu. V koalici SPOLU se také trochu ztraci a hrozi
ji, Ze bude ODS uplné pohlcena. Piesto se vSak v nékterych odpovédich respondentek™a obje-
vilo, Ze jim je TOP 09 mnohem sympatiétgjsi, a pravé kviili ODS a KDU-CSL nemohou koalici
SPOLU volit, protoZe tyto dv€ strany jsou pfili§ konzervativni. Zajimavé je, Ze se v zadné od-
povédi, kterd zdlraziiovala TOP 09, neobjevila pomérné Cerstva kauza byvalého nejmladsiho
poslance Dominika Feriho, ktery je v soucasné chvili trestné stihan za sexualni znasilnéni ne-

zletilych divek.

To, Ze prvovolicky*i ¢asto hledaji liberalni subjekt, jsem vsak jiz zmifioval. U studentek*t
odborného ucilisté jsou nazory ponékud odlisné. Jako konkrétni ptiklad naprosté nazorové ne-
sourodosti mezi studentkami*y jednotlivych skol lze vnimat naptiklad nasledujici dva komen-

tare. Komentar prvni patii studentce odborného ucilisté a druhy studentu gymnazia. U prvni
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respondentky byla otdzka na stranu, ktera je ji sympaticka a reprezentuje jeji zajmy, u druhého

respondenta byla polozena opacné:

»wPoliticka strana SPD a ANO reprezentuji mé zajmy, napr. nechtéji tady uprchliky, ne-
chtéji davat pridavky tém, kteri nepracuji, chtéji pomoct matkdam samozivitelkam. 48

»Za mé je to rozhodné SPD, jsou to nacionalisti, kteri si své volice hledaji svymi kontro-

verznimi spise pravicovymi ndzory. Prijde mi, Ze se moc nezajimaji o lidi, zajimaji se jen o ur-

Citou skupinu, aby ziskali hlasy, které potiebuji, aby ziskali i néjaké financni prostiedky .4

NESYMPATICKE POLITICKE NESYMPATICKE POLITICKE
STRANY Z POHLEDU STRANY Z POHLEDU
STUDENTEK*U GYMNAZIA STUDENTEK*U UCILISTE
mSPD mANO mKSCM mTrikolora mSPOLU mPirati mvSechny mnevim

Graf 12: Nesympatické politické strany z pohledu prvovoli¢ek*a

Jako krajné nesympatické strany vnimaji studentky*i gymnazia ptedev§im hnuti SPD,
které bylo zmin&no u viech respondentek*, v mensi mife pak zmitiovaly*i hnuti ANO, KSCM
a Trikoloru. Posledni dva subjekty vSak oznacovali jako jiz ,,neskodné*, coz je mozna divod,
pro¢ zminka o nich nebyla tak casta. Naopak studentky*i ucilist¢ ¢asto mluvily*i o koalici
SPOLU a Piratech, vétsina dokonce zminila, ze podle nich neni zZadna strana, kterd by repre-
zentovala jejich zajmy, coZ je pomérné vyznamné zjiSténi. Konkrétné u vladnich stran je tato
nespokojenost spojena s jiz zminénou soucasnou situaci, ktera je spojena s vyrazn¢ nepopular-
nimi kroky, které zaroven nejsou, dle nékterych respondentek*ti, dostate¢né komunikovany

s vefejnosti. Umociiuje se tim prostor frustrace a politické apatie, ktera miize byt zplisobena
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pravé zacilenim politickych stran. Jedna z odpovédi dokonce naznadila absolutni neznalost po-
litickych subjektii, coZz znamena, ze si n€ktetfi prvovoli¢ky*i utvaii nazor pouze podle jedné
politické osobnosti, kterou sleduji.

,Jiné strany neznam, sleduji pouze pana Okamuru.*“*>

Obecné tedy lze fict, ze v ramci atraktivity politickych stran z pohledu prvovoliéek*t se
projevuje veétsi politicky zajem u studentek*t gymnazia. Ti oteviraji spoleCensky vyznamna
témata, kterd jsou pro n¢ osobn¢ dulezité a Casto spadaji do liberalniho smysleni, jako naptiklad
otazka LGBT komunity, postaveni zen ve spole¢nosti a politice, otazka potratti, environmen-
talni problémy a klimaticka zména, piijeti eura apod. Snahu prosadit tato témata vsak uz v ta-
kové mite v ¢eské politické scéné nevnimaji a Casto maji problém se rozhodnout, ktery politicky
subjekt podporit. Jsou vSak postaveni pied osobni dilema, kdy rozhodnuti nevolit neni podle
nich tou spravnou cestou. Jsou tedy nuceni si vybrat ze stran, ze kterych osobné nejsou nadSeni
a maji s nimi v n¢jakém ohledu problém. To se tyka piedevs§im stran vyrazné levicovych nebo
vyrazné pravicovych, tedy hnuti ANO, SPD, KSCM a Trikolory. Zaroveti maji problém i s kon-
zervativnimi nazory predevsim v oblasti lidskopravni, coz mize potencionalné zpusobit pro-
blém s volbou koalice SPOLU. Jejich preference odrazi i mnohé studentské volby projektu
JSNS a Clovéka v tisni.

Studentky*i odborného ucilisté jsou sice politicky aktivni v tom smyslu, Ze se voleb
ucastni, ale sami deklaruji, Ze se o politiku pfili§ nezajimaji. Z rozhovort je patrné, Ze zajem
0 politiku vnimaji jako néco nepopularniho — napiiklad pokud to demonstrujeme na piikladu
zajmu o sport, ktery je v kruzich studentstva rozhodné zajimavéjsi. Tento domnély nezdjem
plyne ve velké mife z toho, Ze maji pocit, Ze jejich problémy jsou politiky marginalizovany
a piehlizeny. To zplsobuje, Ze se Casto orientuji na populistické strany, které nabizeji jednodu-
cha feSeni na pomé&rné sloZité problémy. V otazce pro né€ dilezitych témat se zamétuji napiiklad
na lidskopravni problematiku, ale casto také na socidlni oblast, kterd nebyla prakticky na stran¢
studentek*u gymnazia vyzdvihovana. V nazorech na politické subjekty se vSak studentky*i od-
borného uciliste vice 1181, nékteti jsou liberalni a podporuji strany jako Piraty, n€kteti zase tih-
nou k hnuti SPD a ANO, tudiz se absolutné nazorové neshodnou. Takto silnou nazorovou ne-

shodu jsem u studentek*G gymnazia nezaznamenal.

Prvovolicky*i obecné vnimaji alespon ¢aste¢nou snahu politickych subjektti o to je zauj-

mout, alespon ze strany studentek*t gymnazia. Pokud vsak tuto snahu vnimaji, je podle nich

150 Respondentka Ul
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Casto velmi neefektivni. Zajem o politiku prvovolicek*u tak neplyne z toho, Ze by jim byli po-
litici*¢ky natolik sympaticti, aby je podporovaly*i (svétlou vyjimku v tomto tvoii nékteré osob-
nosti v ramci prezidentskych voleb, jako Petr Pavel nebo Danuse Nerudova), ale je v nich
obecné zakotenéno, at’ uz z rodiny ¢i ze Skoly, ze je politika dalezitou soucasti jejich zivota,
kterou by neméli ignorovat a méli by se v ni vice angazovat. To vSak neznamena, ze to zvySuje
atraktivitu politickych stran z jejich pohledu. Ta je naopak pomérné nizka, at’ uz hovotim 0 stu-
dentstvu gymnazia ¢i odborného ucilisté. Na obou typech $kol ma vsak tato frustrace poné¢kud
odlisné dasledky — zatimco studentky*i gymnazia hledaji jina feSeni dané situace, studentky™i

odborného ucilisté v pomérné velké mife tihnou k extrémnim politickym nazoram.
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Zavér

V teoretické Casti prace jsem popsal prvovolice jako sociologickou kategorii a zptisoby,
jakymi muze fungovat jejich volebni chovani. Na zaklad¢ teorii politického marketingu jsem
predstavil, jakym konkrétnim zpisobem muze probihat marketingova komunikace ze strany
politickych subjekti smérem k mladym volickam*tm. Porovnal jsem klady a zapory takové

komunikace a mozna témata, ktera mladou generaci lakaji k volb¢ urcité politické strany.

V ramci praktické ¢asti prace jsem provedl kvalitativni vyzkum, ktery se zamétoval na
konkrétni nazory a postoje mladych studentek*t dvou stiednich $kol, konkrétné gymnazia a od-
borného ugilisté, na politickou scénu v Ceské republice. Vysledky obecné predstavuji nékolik
fenoménti v souvislosti s politickou kulturou a vztahem mezi mladym obcanstvem a politic-
kymi stranami. Prvni oblasti je vnimani politického prostfedi jako obecné maskulinniho. Diky
rozhovorim, pfedevs§im s nékterymi studentkami, jsem tak dospél k nazoru, Ze je potieba pfi-
spét ke zmeéné této generalizujici piedstavy, a proto se také od praktické Casti snazim vyhybat
vyuzivani generického maskulina a nahrazovat jej genderové citlivym jazykem, ktery je jednim

z malych krickt k tomu, abychom prestali vnimat politiku jako ryze muzské prostiedi.

Obecné lze tici, Ze ¢ast prvovoli¢ek™*t vnima snahu politickych subjektli zaméfit se ve své
marketingové komunikaci i na né, ale vétsina z politiki*Cek vSak jesté nedospéla k feseni, které
by bylo v tomto ohledu efektivni. Mladi maji Casto pocit, ze je pro né politika pfili§ vzdalena,
at’ uz z toho divodu, Ze v medidlnim prostoru pisobi politické osobnosti ptili§ seriézné a neo-
sobné, nebo z diivodu absence liberalni politické strany, kterou mladé studentstvo hleda. Prave
nedostatecny vybér v rdmci spektra politickych subjekti je néco, co bylo napfti¢ rozhovory zdi-
raznovano. Jedna se o pomérné zajimavy fenomén, vzhledem k tomu, ze nezanedbatelnou pod-
porumé v Ceské republice v soucasné dobé kolem sedmi az deseti politickych stran. Studentky-
*1 vSak vnimaji jasnou polarizaci mezi stranami soucasné vladni garnitury v Cele s koalici
SPOLU a mezi stranami opozice v ¢ele s hnutim ANO. Ob¢ tato vedouci kiidla jsou v§ak kon-
zervativni, at’ uz pravicové ¢i levicove a nenabizeji dostate¢ny prostor pro liberalni problema-
tiku. Mezi tato témata patii predevsim otazka zivotniho prostredi, prav zen a LGBT komunity,
reformy Skolstvi apod. Tato témata jsou vicemén¢ spole¢na pro studentky*i obou typt $kol, 1ze

tedy fict, ze se jedna obecné o témata soucasné mladé generace.

Ackoliv studentky*i vnimaji lidskopravni problematiku podobné, zaznamenal jsem, Ze pr-

vovolicky*i z odborného ucilist¢ kladou ve své argumentaci vétsi dlraz na narodnostni
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problematiku. Stavi se tak do pozice utlacované skupiny, do které zahrnuji mimo sebe sama
viechny Cechy a vy¢lefiuji z ni jakékoliv narodnostni a jiné minority. V tomto ohledu tak pravé
studentky*i odborného ucilisté vice reagovaly*i na aktualni situaci v souvislosti s nastupujici
ekonomickou krizi a soucasnou valkou na Ukrajin€, kdy se celou situaci citi zrazeni, zhrzeni
a vynechani. Pravé z téchto diivodl vice tihnou k populismu a dezinformacim. Je vSak otazkou,
zda jim to muzeme klast za vinu, jelikoz bylo i1 z odpovédi studentek*i gymnazia ziejmé, ze
nckteré kroky soucasné vlady jsou minimalné nedostate¢né komunikovany smérem k Siroké

vefejnosti.

Vyrazny rozdil vidim v tom, K jakym politickym strandm a osobnostem se studentky™*i
gymnazia a odborného ucilisté stavi pozitivné ¢i negativné. Zatimco studentky*i ucilisté hod-
noti spiSe kladné strany soucasné opozice, tedy ANO a SPD, studentky*i gymndzia jsou spiSe
pravicové orientovani a volily*i by vladni koalice. Pfesto 1ze u nich vnimat vétsi kriticky odstup
od politickych stran obecné — nikdo z dotazanych studentek*ti gymnazia nebyl fanatickym pod-

porovatelem né&jaké strany, naopak k jejich podpote pfistupovaly*i spise vlazné.

U studentek*0 gymnazia jsem zaroven ve vétsi mife vnimal pocit vlastni provazanosti
s budoucnosti ¢eského socialniho statu. Ve svych vypovédich se vice zamétovaly*i na vlastni
cile a uvédomovaly*i si nutnost udrzitelného statniho rozpoctu, ktery neodmyslitelné souvisi
s jejich vlastni budoucnosti (napft. otazka dtichodtr). Studentky*i odborného ucilisté se ve vét-
$in¢€ piipadi odkazovaly*i pravé na socialni stat jako na néco, z ¢eho chtéji profitovat a nad

budoucnosti se tolik nezamyslely*i.

Nechtél bych v§ak opomenout jeden dulezity fakt, ktery z vyzkumu vzeSel. Bez ohledu na
to, jakym zptsobem v souvislosti s atraktivitou politiky nékteré studentky a néktefi studenti
argumentovaly*i, je ziejmé, Ze bez ohledu na socioekonomicky status se velka ¢ast mladé ge-
nerace o politiku zajim4, nebo alesponl chce zajimat. Je zde vSak nekolik ukazatelt, které jim

V tomto ohledu brani:

e apatie k politice v roding;
e nedostatecnd ¢i velmi Spatna komunikace ze strany politickych subjekti;

e nedostate¢né vyzdvihovani spolecenskych témat, ktera zajimaji mladé obcany*ky;
e mechanismy, které pfinejmensim pasivné brani mladym vstoupit do politickych
stran a mit realnou $anci se podilet na politickych zménach v Ceské republice;

e nedostatek politiki*cek, které by vyzdvihovali*y mladou generaci ve vefejném

prostoru;
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e dlouhodoba stereotypni genderova piedstava Ceské spolecnosti o tom, ze zeny do
politiky nepatii;
e nedostatek mladych politikii*¢ek v medidlné viditelnych vefejnych funkcich;

e absence relevantni liberalni strany na ¢eské politické scéné.

Je tedy vice nez ziejmé, ze urcita snaha z obou stran k vzajemné komunikaci a pochopeni
jisté je, ale existuje zde stale mnoho faktort, které realné brani tomu, aby byla komunikace
uspésna. Politické strany by tedy mély hledat nové zpusoby, jak posilit marketingovou komu-
nikaci smérem k mladym obcaniim, zdroveil by mély vice reflektovat spolecenska témata, ktera
jsou diilezita pro budoucnost ceského statu, ale predevsim je nutné, aby usnadnily a zatraktiv-
nily ¢lenstvi v politickych strandch mladym aktivnim ob¢aniim*kam, kterych neni mélo. Prvo-
voli¢i*ky by této snaze méli*y jit naproti a idealné vlastnimi silami posilit po¢et mladych poli-
ti¢ek*ki v Ceské republice, aby se postupné situace v ramci atraktivity politickych stran z po-

hledu prvovoli¢i*ek vyrovnala.
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Prilohy

Dopis vedeni Skoly

Vazena pani feditelko / Vazeny pane fediteli,

jakozto student posledniho ro¢niku magisterského studia Pedagogické fakulty Technické uni-
verzity v Liberci bych Vas rad timto oslovil kviili mé diplomové préci. Ta se zaméfuje na mladé
voli¢e (plnoleté studenty) a na jejich zajem &i nezajem o politické déni v Ceské republice. Pravé
k tomu bych rad vyuzil spoluprace se studenty vaSeho gymnazia. V ramci praktické ¢asti bych
s n¢kterymi z nich potieboval udélat kratky rozhovor, ktery se bude zamétovat na jejich nazor
na soucasné politické déni, seznam otdzek vam mohu doptedu poslat. Jedna se vsak o polo-
strukturovany rozhovor, ktery se pfizptsobi konkrétni situaci, proto bych vas poprosil, abyste
jej pripadné studentim neukazovali. K rozhovoru nejsou potieba zadné faktické znalosti, nej-
sou ani z charakteru véci vyzadovany. Studenti, stejné tak i vaSe gymnazium bude pro diplo-
movou praci v anonymité. Pokud budete mit tip na konkrétni studenty, které mohu oslovit, budu
vam velmi vdécny.

Ptedem mockrat dékuji za odpoved’ a za ptipadnou spolupréci.

Filip Vlach
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Informovany souhlas

Poskytuji timto dobrovoln¢ souhlas s vyzkumnym rozhovorem, ktery se mnou povede Bc. Filip
Vlach, v ramci vyzkumu tykajiciho se atraktivity politickych stran z pohledu prvovolica.

Byl*a jsem ujistén*a, Ze moje ucast v rozhovoru je zcela dobrovolna a rozhovor mohu kdykoli
ukoncit.

Souhlasim s tim, aby byl rozhovor nahravan, pfepsan a pouzit pro dalsi analyzu v anonymizo-
vané forme. V ramci uvedenych informaci se v ramci identifikacnich udaji objevi pouze vek,
pohlavi a soucasna stedni Skola.

Byl*a jsem ujiStén*a, Ze ani zvukovéa ani textova forma rozhovoru nebude zddnym zptisobem
jako celek zvetejnéna a ze tyto zdznamy budou divérné. Bez mého vyslovného souhlasu (viz
nize) nebudou ve vystupech vyzkumu uvedeny osobni tdaje, podle kterych by bylo mozné mé
identifikovat. Uchovani dat probéhne v souladu s GDPR.

Me¢l/a jsem moznost pokladat otazky stran vyzkumu. V ptipad€ nejasnosti ¢i dalSich otazek
mohu kontaktovat Bc. Filipa Vlacha na e-mailu: filip.vliach@tul.cz nebo vedouciho diplomové
prace PhDr. Veroniku Frantovou, PhD. na e-mailu: veronika.frantova@tul.cz

Souhlasim se zvefejnénim mého jména ve vystupech z vyzkumu. ANO NE
Pteji si byt informovén/a o vystupech vyzkumu. ANO NE
Voo dne..........oL

POODIS: . .o
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Scénar rozhovoru

Uvod:

Jak se dnes mas / citis?

Sledoval/a jsi prezidentské volby? Pokud ano, kdo ti byl nejvice sympaticky a proc¢?
Koho naopak nemtizes vystat?

Podle ¢eho by ses rozhodoval/a v téchto volbach? Byl ti nékdo sympaticky myslenkami, se
kterymi ptiSel / ptisla? Pokud jsi nesel / nesla volit, proc¢?

Aktivni zapojeni do obéanské spole¢nosti:

Jak nejcastéji travi§ cas mimo $kolu?
Jaké sociélni sit€ nejvice vyuzivas?

Sledujes ¢i ¢teS nékdy zpravy? Z jakého zdroje? Jakou posledni zpravu jsi zaznamenal/a a ¢im
té zaujala?

Rekl/a bys, Ze se zajimas o politiku?

Bavis se n¢kdy s n€kym o politice? S kym? Rozumite si? Hadate se?
Co je pro tebe do budoucna dulezité a jaké mas cile?

Mize ti n&jak k tvym cilim pomoci stat ¢i politici? Pokud ano, v ¢em?

Kdybys dostal/a moznost jen dle své viile pfes noc zménit ¢i prosadit cokoliv v politice (napf.
novy zakon, politickou stranu, néjaké politické pravidlo, konkrétniho politika, jiny vysledek
voleb...), na co bys to vyuzil/a?

Me¢l/a jsi nékdy tendenci ménit vetejny prostor kolem sebe? Lakalo by t& vstoupit do politiky?
Proc¢?

Idedlni politik / idedlni politicka:

Co ocekavas od politiki? Jaké vlastnosti?

Je n€kdo takovy, kdo spliluje tvé pozadavky na politika?

Jaci by politici naopak neméli byt?

Je nékdo takovy, kdo absolutné nesplituje tvé pozadavky na politika?
Volby:

Jak bys jednou vétou (¢i jednim slovem) definoval/a nasi politickou scénou?
Chodis k volbdm? Planujes k nim chodit a pro¢?

Podle ¢eho by ses ve volbach rozhodoval/a? Pokud by to bylo podle programu a témat, jaka
témata by t¢ zaujala natolik, ze bys Sel / Sla volit stranu, ktera je upiednostituje?

Vnimas kolem sebe obcas billboardy ¢i jiné reklamy na politické strany a politiky? Pokud ano,
zapisobilo na tebe nékdy néco? Proc?
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Politick4 scéna:

Mas3 pocit, Ze politiky v Ceské republice zajima nazor mladych? Pro¢?

Stalo se Vv politice nékdy néco, co t€ opravdu nastvalo? Pokud ano, co to bylo?

Stalo se v politice nékdy néco, co t€ opravdu potesilo? Pokud ano, co to bylo?

Mas pocit, ze je néjaka politicka strana, ktera reprezentuje tvé z4jmy? Pokud ano, ktera / které?

Mas pocit, Ze je néjaka politicka strana, ktera se absolutné nesoustiedi na tvé zajmy?
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