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Anotace

Cilem bakalafské prace je tvorba charakteristiky medialnich vystupti vybranych
respondenti — Katefiny Brozové, Petra Rychlého, Terezy Bebarové a Pavla Vitka
V internetovych médiich, v obdobi od 1.1.2020 do 31.12.2020. Pro analyzu medidlnich
vystupti roéniho zkoumani je zvolena metoda Impact. Analyza ovéfuje hypotézu, Ze herci jsou
v roli moderatori hodnoceni pievazn€ kladn€. Prace se vénuje okruhu vztahli mezi
recipientem a moderdtorem a vlastnostem, které by profese moderatora méla obsahnout.
Pozornost je vénovana vymezenim rozdill mezi jednotlivymi profesemi moderovani a
herectvi, a jejich charakteristice. Nasledn€ jsou pifedstaveny rozhovory s vybranymi

hereckymi osobnosti, kteti se rovnéZ vénuji profesi moderatora.
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Annotation

The bachelor's thesis aims to create a description of the media output of selected
recipients - Katefina BroZova, Petr Rychly, Tereza Bebarova and Pavel Vitek in the
Internet media in the period from 1.1. 2020 to 31.12.2020. The Impact method is
chosen for the analysis of the media outputs of the annual research. The analysis
verifies the hypothesis that at least 75% of articles evaluate actors in the role of
moderators mostly positively. The work deals with the area of relations between the
recipient and the moderator and the characteristics that the profession of moderator
should include. Attention is paid to defining the differences between the various
professions of moderation and acting, and their characteristics. This is followed by a
presentation of individual actors working in the field of moderation and interviews
conducted with them.
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UvVOD

Téma pro zpracovani bakalaiské prace vychazi z osobnich pracovnich zkuSenosti a
zkuSenosti hereckych kolegt, ktefi se rovnéz vénuji moderatorskym cinnostem. Bakalaiska
prace se veénuje rozdilim mezi vedenim rozhovorti profesiondlnimi moderatory a
vystudovanymi herci. V médiich se po desetileti vyskytuje pravé ta skutenost, ze na
televiznich stanicich, v novinach, radiich a jinych médiich se setkavame nejen s fizenymi
rozhovory profesiondlnimi moderatory, ale Casto také osobnostmi z hereckého prostiedi. Je
tedy zkoumano, jak tato problematika funguje v praxi a jaky ma dopad na ¢eska média.

Teoretickd ¢ast se orientuje na specifika moderatorského a hereckého povoldni a jsou v ni
jednotlivé rozebrany zasadni problematiky medidlni komunikace. V empirické casti prace se
nachazi analyza teoretickych tivah, dale je pak rozebrano, do jaké miry se profese herce a
moderatora slucuji a co je naopak odliSuje. V piiloze bakalarské prace jsou predstaveny Ctyii
rozhovory s hereckymi osobnostmi, které zaroven piindSi objasnéni a potvrzeni nckterych
teoretickych uvah, které jsou v praci konkrétné specifikovany. Potvrzenim teoretickych ivah
pomoci vypovedi respondentd, je propojena teoretickd cast s empirickou casti bakalarskeé
prace. Déle prace obsahuje vyzkumné hypotézy, vychazejici z medidlnich vystupli vybranych
hereckych osobnosti.

Tato bakalaiska prace je psdna s védomim, Ze tato problematika obsahuje Siroké
spektrum a veliky podil na jejim vnimani zavisi pfredev§im na subjektivnim minéni recipientii
ceskych médii. Presto je tato problematika provéfovana dosavadnimi osobnimi moZnostmi, a
to pomoci vybranych, odlisSnych a profesionalnich respondentli v obou oborech, herectvi i
moderovani.

Cilem této prace je vytvoftit charakteristiku medidlnich vystupli vybranych respondenti —
Katefiny Brozové, Petra Rychlého, Terezy Bebarové a Pavla Vitka v internetovych médiich
v obdobi od 1.1. 2020 do 31.12.2020. Pouzitou analytickou metodou je metoda IMPACT.
Prace v zavéru ovétuje hypotézu H3: skuteCnost, Ze se herecké osobnosti objevuji na

moderatorském poli, ptisobi na internetova média pievazné kladné.



TEORETICKA CAST

. MEDIALNI KOMUNIKACE

Komunikace ptes média je efektivni prostiedek, kterym se da oslovit adresat, recipient
— divak, ktery je konzumentem medialnich produkti. ,.Zmeénila se smeés interakei
spolecenského zivota. Lidé Castéji ziskavaji informace a symbolické obsahy spiSe z jinych
zdroji nez od lidi, s nimiz pfimo piichazeji do styku ve svém kazdodennim zivoté.* Jak uvadi
Bucek ,,Recipient je pozorovatel, medidlni produkt je zase divadlo, které sleduje. Piesto
média do komunikace divdka zapojuji. Kazda medidlni komunikace plni odlisnou funkei, v
zéavislosti na tom, jaké cile svou plsobnosti sleduji. Tyto cile jsou ureny hned nckolika
faktory, a to zejména o jaky typ medidlniho produktu jde, zda se jednéd o zdbavni, vzdélavaci,
nebo zpravodajsky program. Dale jsou urceny tim, na jakou cilovou skupinu se tvurci
medidlniho produktu zamétuji. Tim mohou byt naptiklad déti, rodice, studenti, voli¢i, lidé s
vysokoskolskym vzdé€lanim, matky a podobné. Rozhodujicim faktorem muize byt také
geografické pokryti daného média — méstské noviny, lokalni kabelova televize, celostatni
televize a dal$i. Recipient — divak, od médii obecné ocekava piedevsim ziskani informaci, o
které se zajima, ale také pobaveni. V néckterych piipadech se tyto dva faktory spojuji,
naptiklad vzd¢lavaci televizni potfady, moderované celebritami, které komunikuji s hosty
nebo soutézicimi, kterymi jsou vybrané znamé osobnosti. Recipient v médiich hleda rtizné
informace dle vlastni preference. Nekteti recipienti vyhledavaji pfedev§im zpravy o pocasi, v
obdobi voleb jsou pak vyhledavanym tématem programy politickych stran a napiiklad rodice
se v médiich zajimaji o informace pro zabezpeceni vlastni rodiny, Skolstvi nebo ekonomickeé
zabezpeceni. Na druhé stran¢ jsou v medialni komunikaci samotni aktéfi — moderatofi, bavici,
hlasatelé, jejichz funkce se také rozliSuji. Svym pisobenim se snazi o UspéSnost svého

produktu. Jestli je takovy produkt Gisp&sny,

to zaznamenava kazdy aktér jinym zplsobem. Majitel médii se zajimé pifedevSim o
produkt i zisk je. Naptiklad zadavatel reklamy se soustfedi na masivni propagaci produktu,

dle aktualni potieby. Moderatofi, bavici a hlasatelé si pak vS§imaji GspéSnosti u svych



recipientt. “Aktéfi maji nepochybné egoisticky nadech, ktery je dillezitym motivem medialni

komunikace.

«  OVLIVNOVANI RECIPIENTU

Ovliviiovani recipientli ze strany aktérti je dal§$im vyznamnym tématem medialni
komunikace. ,,Tradicni reklama je chipéana jako manipulativni. Zpravodajstvi, publicistika
nebo film pracuji v odlisSném vyznamovém a smyslovém kontextu nez reklama. Pfinéaseji
jinou (estetickou, technickou a ideovou) kvalitu informace a automaticky tedy pusobi
divéryhodnéji. Existuje tak 1 vétsi pravdépodobnost, Ze u recipientid dojde k nejucinnéjSimu
ovlivnéni minéni a Zadoucimu chovani (nakupu zbozi &i jina forma souhlasu).® Aktéfi —
nositelé, realizatofi ¢innosti, se piirozené snazi o diuvéryhodny projev produktu, za kterym
stoji jejich jméno nebo pracovni pozice, at uz kvili finanénimu ohodnoceni od
zaméstnavatele, nebo z Cistého presvédceni o svém medidlnim produktu. Ovlivnit divéka se
da nékolika aktivitami. Jednou z nich miize byt propagace. Casto aktér propaguje vlastni
myslenku, osobni postoj nebo nazor k véci. Dba tak na to, aby sva fakta podpofil silnymi
davody.

Piesto je recipienta obtiZzné ovlivnit, divék je tak totiz n€kdy skoro pfinucen zménit
své postoje k urcité véci, piijmout ndzory druhych za své, uznat hodnotu n€koho jiného. Proto
je z hlediska aktéra dilezity presvédCivy a Casto také sympaticky projev. Pfi ovliviiovani
recipienta by nemélo byt lehce rozpoznatelné, Ze se jednd o reklamu ze strany spole€nosti.
Cim piirozengji bude projev puisobit, tim vice divaki se dokaze piiklonit na stranu aktéra a
tim oblibenéjSim a hodnotnéj$Sim se propagovany produkt stane. Informacni zdroje maji své
taktiky a strategie, kterymi jsou schopny recipienty ovliviiovat. Na takové taktiky se soustfedi
pfedevS§im PR specialisté. Ti vyuZzivaji potfeby médii, a to naplnéni stranek ¢asopisti, novin a
televiznich ¢i rozhlasovych vin obsahem, ktery ale bude stdle medialné piijatelnym. Pokud
informace, které budou nabidnuty ze zdroji Public Relations, ptsobi divéryhodné, novinafi
takové informace vyuziji. OvSem nejen divéryhodny obsah je pro novinafe rozhodujicim
faktorem ke zvetejnéni informaci. Novinafi také mysli pfedevSim na své potieby ve smyslu
redakéni uzaveérky, nosnosti ptibéhu, skandalniho odhaleni, ¢asu a aktualnosti nebo naptiklad

z hlediska technickych moznosti konkrétniho média.



Odpovéd na otdzku, proc vlastné néktera média ovliviiuji, je jednoznacna. Nejedna se
zde ani tak o média vefejnopravni, jako o média komercni, kterd jsou stale vice
podnikatelskym odvétvim a jejich funkci je vytvaret zisk. Hojné¢ publikuji pofady a sdé€leni,
které podporuji ¢tenost ¢i sledovanost, protoze na jejich zaklade se stanovi vyse reklamnich
tarifi. Komeréni médium se nékdy definuje jako obal na reklamni spot. Nejvice lidi sleduje
zabavni porady a Gte zabavni ¢lanky. TV stanici Nova jeji feditel Zelezny oznaéil za podnik
zabavniho pramyslu. V pofadech pro déti je obsah a zisk z reklam omezen, a proto TV Nova
potradll pro déti nevysila mnoho a nevyrabi je. V médiich je obrovska konkurence a v té také
musi obstat. Vyjimkou mohou byt vefejnopravni média, ktera jsou financovdna z
koncesionaiskych poplatki. Inzerenti si pak médium pro svij produkt hledaji sami. Inzerent
neboli producent zbozi, mize ztratit zadjem o médium, které nedokaze zaujmout konkrétni
skupinu recipientli, a tak toto médium pfichazi o zdroj piijmu. Rovnice Josefa Ftorka je
takova: ,,Vysoka ¢tenost, poslechovost, sledovanost = vétsi piijem z inzerce = zisk.” Dalo by

se tedy shrnout, Ze média jsou svym zplsobem na inzerci zavisla.

2 MOC A VLIV MEDII

Sila masovych médii spocivd v jejich sledovanosti a Ctenosti, coZ je zakladnim
pfedpokladem ke kvalitnimu medidlnimu byznysu. Na zacatku byvaly noviny financovany
pievazné komerci a jejich obsah byl az bulvarni. Behem prvni svétové valky, kdy vétSina
novin byla mobilizovana do sluzeb valCicich stati a propagovani narodnich zajmu, se
nezvladlo vyuzZit potencial vlivu novin na ,,masy”, tedy spolecnost. Tehdy se proto domnivali,
ze média nemaji schopnost ovladat minéni jedince. Tak tomu bylo nadale i béhem druhé
svétové valky, kdy meédia slouzila jako propagacni nastroj v Sovétském svazu ¢i tehdy
nacistickém Némecku. AvSak Spojenci zvladli vyuzit noviny k zpravodajstvi a jako zdbavni
médium, coz odstranilo domnéni, Ze média nemohou ovlivnit mysleni lidi. Lidé si uvédomili
silu masmédii, kterd je schopnd pretvafet vefejné minéni a svym zpusobem i ovliviiovat
chovani spoleCnosti. Je potfeba nalézt medidlni primysl, ktery je schopen dosdhnout vétSinu
obyvatel, dale myslenku, na které se shodne alespoil jistd ¢ast obyvatel (tedy néjaké Sitené
poselstvi) a divéra obyvatel v dané média (tedy, novindm bude veéfit vice lidi, nez

pochybnému bulvarnimu casopisu). Média jsou mocnym nastrojem pro ovliviiovani jejich



recipient. O této moci média moc dobie vi, avSak ne vSichni recipienti jsou si védomi toho,

ze funkce médii je ovlivitovat, at’ uz pozitivn€, nebo negativng.

takto:

Medialni efekty

V knize ,,Meta-Analyses of Media Effects. jsou rozebrany teorie medidlnich uc¢inka

Selektivita pouziti médii

* Tento model se zabyvd dvéma navrhy médii: Lidé sleduji pouze omezeny pocet
zprav ze vSech dostupnych zprav, a to téch, které mohou potencialn€ upoutat jejich
pozornost. Pouze ty zpravy, které si jedinec vybere, maji potencidl ovlivnit

jedince.

Vlastnosti médii jako prediktort
* V tomto modelu se fes$i medialni typy, které mohou ovlivnit tii typy vlastnosti
médii a to: modalitu (napf. text), vlastnosti obsahu (napf. nasili) a strukturalni

vlastnosti (napf. specialni efekty).

Medialni efekty jsou nepfimé

* VétSina médii jsou nepiimé nez piimé. Nepiimy efekt je takovy efekt, kdy vliv
jedné nezavislé proménné (napt. vyuziti médii) na jiné proménné (napt. vysledky
vyuziti meédii) funguje na zéklad€ svého vlivu na jednu ¢i vice zprostfedkujicich

proménnych.

Medidlni efekty jsou podminéné
* Modely, které¢ navrhuji podminéné medialni efekty, sdili ndzor, ze medialni efekty

mohou byt vylepSeny.



*  Medialni efekty jsou transakéni
* Posledni vlastnosti médii jsou transakéni ucinky. Tato teorie predpoklada
vzajemné vztahy mezi charakteristikami uzivateld médii a jejich selektivnim

vyuziti médii, faktory v jejich prostredi a vystupy médii.

Petr Zantovsky problematiku medialni moci vnimé spi$e negativné a klade si hned
n¢kolik otazek: ,,Zda se to jen nékterym z nas, nebo je pravdou, Ze novinaii a média neplni to,
co si sami vetkli do svého kodexu? Pro¢ objektivni média, nestrannou a nezavislou
zurnalistiku namnoze nahrazuje evidentni, ¢asto az prvoplanova propaganda, prosazujici
jednostranné a Casto dobfe Citelné zajmy vice ¢i méné politickych zadavatela?* V knize Petra
Zantovského ,,Média a politika v digitalnim svéte* je toto téma Siroce rozebrano a
Zantovského myslenky poukazuji na fakt, Ze nejrozsifendj$im spoletenskym postojem k

médiim, je postoj pfevazné negativni.
Média a zlo

Co je mysleno medialnim zlem popisuje opét v knize ,,Média a politika v digitdlnim
svéte” Petr Zantovsky. Termin ,,média“, si recipienti mnohdy spojuji se se slovy ,,zlo, nasili,
vrazda, zlo€in“. Soucasti médii a medialni komunikace jsou 1 moderatofi, ktefi se podili na
medidlnim vlivu svou putsobnosti, ktery ma Sirokospektralni moc u recipientli napiic
vékovymi kategoriemi. Z rozhovord, které jsou pfilohou této bakalaiské prace, se da vycist, Ze
vSichni vybrani respondenti — Katefina BroZova, Petr Rychly, Tereza Bebarova i Pavel Vitek
premysli o Ucincich, které mohou na svém publiku zanechat. Vysvétluji tak, Ze 1 oni nesou
zodpovédnost, za své moderatorské pusobeni, a tak ke své praci pristupuji zodpovédnéji.
Takovy ukazatel dokazuje fakt, Ze ne v§em medidlnim aktérim jde pouze o propagandu, ktera
s sebou miiZze nést jako vyhodu napftiklad lepsi finanéni ohodnoceni.

Zavaznéjsi problematikou se pak stava skutecnost, kdy takzvané ,,medialni zlo* plisobi
na déti, které jsou nezletilymi recipienty medidlnich produktt a nazory, které¢ z médii vnimaji,
se stavaji neopodstatnitelnymi a nezobjektizovanymi, protoze déti nemaji ustaleny a uceleny
hodnototvorny instinkt — ,,medidlni zbozi popisujici svét jako bojisté bez pravidel a Cloveka
jako terC, jehoz zivot nema vétSi cenu nez cvaknuti vypinace, pak se nedivme nasledkim.*
Zantovsky ve stejné kapitole ale také nabizi vysvétleni pro zdkonné zastupce a jakékoliv

osoby, které¢ by mohly piedejit desinformacim, jez se détem v nezletilém véku mohou tvofit,



na zdklad¢ konzumace informaci masovych médii: ,,Pokud budeme schopni naSim détem
tieba jen tim, Ze jim otevieme dvefe do prostor, kde se nachdzi a kde ho lze najit, nemusime
pak vypinat ani odstrafiovat televizni pfijimace ¢i internet.“ Svilij postoj na vyfeSeni této
problematiky uzavira takto: ,,Déti v ném nebudou vyhledéavat to, o cem budou presvédceny,
Ze to nepatii k jejich svétu, ze to neni cesta, kterou si vybrali.“ ,,Spoléhat na to, Ze za jedince
rozhodne zakon, vrchnost, Ufad, instituce, znamena zbavovat jej zdkladniho instinktu:
odpovédnosti za sviij zivot. A odpovédnost je hlavni vlastnosti a definiénim znakem

svobody.

NejnavStévovanéjsi ceské medialni internetové portaly

Nyni budou pfedstaveny informace o nejvyznamnéjSich ceskych internetovych
portalech, z hlediska vlivu na respondenty a konzumenty internetovych médii, se kterymi
jsem rovnéZz pracovala na své bakaldiské préaci. Pro statistiku internetovych portalt bylo
rozhodnuto proto, ze na né bude volné navazano v praktické ¢asti této prace, a to konkrétné v
hypotézach, zakladajicich se na informacich z internetovych medidlnich portalt.

Web ,,Lui“ shromazdil udaje Ceského statistického ufadu, ktery uvadi navstévnost
internetovych portald za rok 2018. Z piehledu webt vypliva, ze nejnavstévovangjsimi portaly
v oblasti médii v pfednich ptickach byly: iDnes.cz, Novinky.cz, Super.cz a Blesk.cz.

Tato internetovd média nejvice zvetejiiuji c¢lanky o respondentech — Brozové,
Rychlém, Bebarové a Vitkovi, a z toho ditvodu bude nize ptibliZen jejich obsah:

iDnes — jedna se o zpravodajsky portal, ktery provozuje spole¢nost MAFRA, jez
vydava 1 dalsi deniky, jako Lidové noviny, Metro a Mladé fronta DNES. Do roku 2013 tento
portal vlastnil némecky podnikatel, v ¢ervnu roku 2013 pak celou spole¢nost MAFRA koupil
Cesky podnikatel Andrej Babi§, prostfednictvim Agrofertu. Tento portdl je mésicné
navs§tévovan vice nez Ctyfmi miliony ¢tenaili, a to jiz od roku 1998. Portal iDnes ziskal
ocenéni za nejlepsi zpravodajstvi v anketé Kitistalova Lupa, a to jiz desetkrat. Portal iDnes
zavedl neanonymni diskuzni fora, jakykoliv ¢tenaf tak piSe do diskuze pod svym vlastnim
jménem, od toho si portal slibuje kultivovangj$i debatu.

Novinky.cz — zpravodajsky server, fungujici jako on-line magazin deniku Pravo a
spole¢nosti Seznam.cz. Tento portal nabizi kazdy den nejaktualnéjSi informace ze svéta a

Ctenafi tak portdl navStévuji 1 nékolikrat denné. Aktudlné se v ném, mezi prvnimi



internetovymi portaly, mizeme docist o viru Covid 19 a jeho Sifeni. Novinky.cz zpravy
aktualizuji pravidelné, tudiz se k divakiim dostava nejaktualnéjsi zpravodajstvi.

Super.cz a Blesk.cz — internetové portaly, fungujici pfedev§im jako bulvarni denik,
ktery kazdy den zvetejiiuje ¢lanky o soukromi Ceskych celebrit. ,,Mezi hlavni trhdky nepatii
informace ze svéta ekonomiky, politiky nebo védy. Naopak nejvice prodavaji skandaly,
zékulisni informace a odhaleni intrik. Tohoto faktu si v§imli jak novinafi, tak i vefejné znamé
osobnosti, které toho vyuzivaji ve sviij prospéch. Podle Tomase Trampoty z Univerzity
Karlovy se média postupné¢ depolitizuji a ptidavaji zabavné prvky, které maji ptildkat a
pobavit ¢tenare (divaky/posluchace). Ne vzdy vypousti do svéta ovéfené informace a mohou
tak zad¢lat na poradny skandal, ktery budou propirat vSechna média, nejen ta bulvarni.*

Duvéra v tato média mize byt zédkladnim problémem vlivu médii na recipienty. Z
internetovych prizkumt se mizeme docist, Zze €esti ¢tenafi médiim znacné divétuji. Divéru
recipienti médii vkladaji predeviim do vefejnopravni televizni stanice CT, tak i do ostatnich
médii (a to 1 bulvarnich). To mize byt zplsobeno tim, Ze samotni novindfi maji blizko k
ceskym celebritdm, Casto si s nimi i tykaji, a to vSe pfidava na daveéryhodnosti jejich sdéleni.
Z empirického vyzkumu pro demokracii ,,STEM* vyplyva nova studie, kterd zkouma vztah
medialni gramotnosti, divéry v média a nachylnosti k dezinformacim. V tomto prizkumu je
uvedeno doporuceni: ,,Nizkd medialni gramotnost a divéra v média mohou byt jednim z
divodl, pro¢ je Ceskd populace zranitelnd dezinformacemi a medialnimi manipulacemi.
Dtlivody takového stavu si proto zaslouZi stejnou pozornost jako dezinformace samotné a
jejich zdroje. Ukazuje se vSak, Ze nestaci ,,jen” mit potiebné dovednosti spjaté¢ s medialni
gramotnosti: klicova je afektivni diivéra k médiim.”“ Hofej§ ve svém vyzkumu uvadi, Ze
znalost a divéryhodnost dezinformacnich ¢i novych bulvarnich webli — s vyjimkou téch
nejvétsich — je relativné nizka a pro vétSinu spolecnosti je fenomén dezinformaci stale spiSe
mlhavy a tézko uchopitelny. Je potieba vysvétlovat zakladni principy téchto jevl a zaroven se
vyvarovat rizika, Ze apel na bezpecnostni hrozby dezinformaci povede jen k dal§imu

znejisténi, bezradnosti a strachu konzumentti médii.

Fake news

Z ptedchoziho textu vyplyva skutecnost, ze média jsou Casto soucasti tzv. fake news -

toto souslovi oznacuje zavad¢jici, nebo az imysIné nepravdivé informace, které se mohou



objevit v jakémkoliv typu médii nebo na socialnich sitich. Cesky se da tento pojem nazvat
jako “famy*, mizeme ale také narazit na pojem ,misinformace”. Pojem ,,fama*“ se vSak
odliSuje tim, ze je Sifena bez védomi, Ze se jedna o lez. ,,K tomu, aby dezinformace uspésné
dopadla na urodnou pudu, je nutné, aby byla uvéfitelnou a zaklddala se casteCné na
vérohodnych informacich.<?® Pfed tficeti lety trvalo i nékolik mésict, nez se dezinformace
rozsitila po celém svéte, dnes je to otdzka minut, maximaln€ hodin. V dnesni dobé ma vétsina
lidi z celého svéta pristup k internetu, stejn¢ tak maji lidé moznost, jakkoliv vetejné prispivat
svymi myslenkami, ndzory a zvefejnovat déni kolem sebe. Mimo jiné i k tomuto tcelu slouzi
fenomén dnesni doby — socialni sité jako Twitter, Instagram a Facebook. Zatimco ve
sttedovéku by se dezinformace musely vypisovat na papir a vystavovat na plochach k tomu
uréenych a i tak, by si to mnoho lidi nemuselo ani pfecist, dne$Sni doba umoziiuje pfistup k
obrovské mase lidi, kterd sama dezinformaci $ifi dal, at’ uz je o ni pfesvédcend, nebo neni.
Internetovy kanal YouTube nabizi moc vSem dezinformatorim, ktefi pomoci videa mohou
sdilet jakoukoliv nepravdivou informaci a pokud jiz maji vybudovanou sledovanost, neni
vubec naro¢né rozsitit lez dal a ovlivnit tak velké procento sledovateld.

Hoaxy — poplasné a fetézové zpravy. ,,Hoaxy maji ale rizny obsah: informace zdbavné
¢1 o urgentnim nebezpeci, faleSné prosby o pomoc a petice, citové vydiraji nebo tieba varuji
pied virovym ohrozenim. Né&které hoaxy jsou pro nés jen obtézujici.” Sifeni hoaxu miize také
zni€it poveést jednotlivce ¢i skupiny, (ktery nebo kterda ma udajné stat za ohrozenim) ¢i
zpisobit zneuZiti osobnich udajli. Pii pfeposlani hoaxu totiz lidé Casto nechavaji predeslé
piijemce ve zprave. Takto internetem bézi obrovsky seznam emailovych adres, coz zvySuje
riziko toho, ze je n¢kdo zneuzije tfeba k rozsiteni pocitatového viru.

Dva ze ¢tyr zminovanych Ceskych nejnavstévovangjSich internetovych portald,
konkrétné Blesk.cz a Super.cz, jsou v pfimé navaznosti s Fake news. Zvefejiuji totiz senzace,
skandaly a podvody a jsou psany neetickym zplsobem, ¢asto si pouze vymysli a prekrucuji
skutecnost.

Fake news v sobé ale nesou i1 zavazny problém. Pokud napiiklad S§ifi poplasné
informace o konkrétni nemoci, kterd se nezastavitelné rozSifuje a neudaji vSak konkrétni
procenta a statistiky, mizou v lidech vyvolat strach a paniku. Dal§im vaznym problémem je
zvetejiovani konspiracnich teorii, tedy teorii, které nejsou podloZzeny faktickymi
informacemi, ale jsou postaveny pouze na zaklad¢ lidské uvahy. Socialni sit¢ jsou pak

mocnym nastrojem pro $ifeni téchto dezinformaci a v tomto ptipad¢ plni negativni funkci a
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poukazuji tak na jejich stinnou stranku, protoze takové Sifeni mlize vyustit az v extrémni
situaci, ktera se v konkrétnim ptipad¢ stala minuly rok s kauzou ,,Modra velryba“.

Photoshop je dal$im néstrojem, ktery mize vytvofit naprosto nepravdivou skute¢nost a
to tim, ze upravenim fotografie mize na realité pfidat, ale i ubrat. Pokud se novinatr dopusti
chyby, v dneSnim svété je uz vétSinou informace mezi stovkami lidi za minutu, proto takova
chyba mize mit vazné nasledky. V kazdém piipadé by mél novindi svou chybu napravit a
nejlépe vetejné priznat. Tak se skutena a pravdiva informace dostane k lidem mnohem snaze.
,Pokud se ale chyba jiz stane, m¢lo by byt pravidlem, ze médium uvede véc na pravou miru a
za pochybeni se omluvi. Pouze ochota uznat vlastni nedokonalost zachova konkrétnimu
médiu divéryhodnost. Pro nds, ¢tenafe, to pak ma tu vyhodu, Ze mizeme tomuto konkrétnimu
médiu véfit o néco vic. Uz totiz vime, ze kdyz udéla chybu, samo nés na ni upozorni, zajisti
napravu a omluvi se. A 1 kdyZ jsme néjakou dobu zili v bludu, po uvedeni na pravou miru

sami muzeme informace piehodnotit.*

Pro¢ bychom méli vérit médiim

Stejné tak, jako existuji diivody, pro¢ bychom médiim véfit neméli, existuji divody,
pro¢ bychom v média divéru mit méli. Nejprve je tieba zminit, Ze je dilezité, aby si kazdy
individualné naSel své médium, ve které¢ bude mit divéru. Mdme moZznost si vybrat mezi
stovkami medialnich zdroji a tato svoboda nam nabizi kriticky uvazovat s otevienou mysli a
vybrat si tak svij vérohodny zdroj informaci. ,,Primarnim tGc¢elem médii je kontrola nami
zvolenych zéastupcil, informovani a vysvétlovani, kdyZ se okolo nas déje néco, co neni v
potadku. Tim, Ze jim automaticky nevéfime, jsme vlastné sami proti sobé. Ve chvili, kdy
média piestanou byt respektovanou a divéryhodnou instituci, ztraceji své paky nad témi,
které maji z pozice hlidaciho psa demokracie kontrolovat. Nasi nediivérou v média davame
zelenou tém mocnym, ktefi chtéji svou moc zneuzivat ve svlij osobni prospéch. Protoze
médiim, kterd maji vili, moc a legitimitu potencidlni nekalé ¢iny odhalit, svym zamitavym
postojem tuto vuli, moc a legitimitu dobrovolné odebirame.* Recipienti médii maji obecné
problém véfit ,,expertim®, toto slovo je pro né¢ mnohdy az nepiijemnym, pfitom v diskuznich
forech se ze spousty lidi, predev§im pokud maji mozZnost psat anonymné, stavaji také
,experti. Pokud se ale docteme v médiich podloZena fakta, méli bychom byt schopni pfiznat,
ze ,expert” — odbornik ma pravdivé informace o konkrétni problematice, a tak bychom méli

byt vice ochotni pfistoupit na takovy zdroj zprav.



Z toho vseho tedy vyplyva, ze kazdy Ctenar, divak, recipient by mél k medialnim
informacim pfistupovat kriticky. Je potieba si uvédomit, Ze v dnesSni dobé miize psat udalosti
a informace Upln¢ kazdy. Pokud se vSak setkdme s autorem, ktery ma svéa fakta rozumné
dolozend a zanalyzovana, recipient by nemé&l mit strach, ze se jedné o dezinformaci. Pokud je
zprava kvalitni, neméla by v nas zanechavat pocit manipulace, ale pocit toho, Ze si nazor
muzeme utvorit sami. ,,Obecné se dobfe napsana zprava pozna podle nékolika indicii: autor je
podepsan, text je vécny a srozumitelny, zdroje jsou dohledatelné. Naproti tomu dezinformace
maji autora vétSinou neznamého, pouzivaji neaktudlni a neptesné udaje, nebo rovnou falesna
data. Pokud se ve zpravé vyskytuji odkazy na zdroje, je dobré je zkusit ovéfit. Casto se v
ptfipadé dezinformacnich zprav totiz stava, ze uvedené zdroje ve skutecnosti neexistuji anebo

se média odkazuji na sebe navzajem a pohybuji se v bludném kruhu.*

3 MEDIALNI DIALOG



Medialni dialog je zanr, ktery nema piili§ dlouhou Zivotnost. Mélokdo se vrati k
televiznimu dialogu opétovné. Moderator ve studiu vede dialog se svymi respondenty a je
inscenovan jako dialog pro tfeti osoby, kterymi jsou divaci u televiznich obrazovek.
Ovsem tak tomu neni vzdy. Napiiklad vybrana sorta moderatord pro tuto praci — Brozova,
Rychly, Bebarova a Vitek, se orientuje na neformalni dialogy, u kterych plati pravidla,
jako u moderatort zabavnich potadi a akci. ,,Divaci mohou dialogu naslouchat a sledovat
ho doma u televiznich obrazovek ¢i pfimo ve studiu, tudiz adresati je hned nékolik
okruhti. V takovém ptipad¢ mluvime o dvojité komunikacni konstelaci, pfi niz je "vnitini
komunika¢ni okruh" (okruh studia) piekryt "vnéjsim okruhem komunikaénim" (televizni
divaci).

V medialnim dialogu dochazi ke stfidani replik a mluvc¢ich. Takové repliky jsou v
instituciondlnim dialogu na rozdil od pfirozené¢ho dialogu regulovany. Medidlni dialog
vede moderator, fidi ud€leni a odebirani slov, hodnoti srozumitelnost hostl, zasahuji do
jejich odpovédi a kontroluji, zda se téma ubird spravnym obsahovym smérem. ,,Styl
medidlnich dialogh je wurCovan Zanrovymi zvyklostmi, vztahy a individudlnimi
kompetencemi mluvcich, ale také dal$imi konkrétnimi situacnimi momenty a danym
kontextem, které mohou byt pfedem planované, nebo mohou vznikat spontanné.*
Medialni rozhovory obsahuji dialogicky styl, ktery se utvaii podle zucastnénych
osobnosti, nebo podle pozadavkil jednotlivych medialnich Zanri. Zptsoby vedeni dialogli
se 1isi, pokud se jednd o moderatora zabavniho potadu, politické diskuze ¢i reality show.
Moderator mlze pouzit taktiky pro zvyseni sledovanosti diskuze, tim, ze respondenta
vyprovokuje k neimérné reakci, kterd vzbudi pozornost. Takovd reakce se tyka
emocionalni nestability hosta, ktery mize propuknout v plag, fev nebo jiny tkon.

Medialni dialogy byvaji odlisné. Ne vzdy se musi jednat o dialog formalni. Dialog
také nemusi byt zpravidla klidny, pfirozeny a pfipraveny, ale mize byt naprosto opacny
témto vlastnostem. ,,Lidi totiz odpraddvna ldkala zabava v podobé rtiznych souboji a
konflikti. A tak jako se ve starém Rimé lidé bavili gladiatorskymi zapasy, miizeme s
trochou nadsazky fict, Zze dnes$ni lidé se bavi také jistou formou konfliktu — medidlni
debatou. Ta sama o sob¢ samoziejmeé nemusi nutné zahrnovat jakoukoliv formu konfliktu,
existuji totiz i rozhovory naprosto nekonfliktni, pfesto vSak vétSinu pofadu tohoto typu
tvofi ty, které konfliktni charakter maji. Pro tento trend, v jehoz rdmci jsou tyto typy
potadu stale oblibenéjsi, vzniklo dokonce oznaceni confrontainment, tedy sloZenina slov

confrontation (konflikt) a entertainment (zabava).*



Kdyz moderator vede rozhovor, miize nastat zajimava situace, a to takzvané
zdvojené interview, o kterém pojednava Svétla Cmejrkova. Vysvétluje, Ze situace
zdvojeného interview nastdva pfitomnosti dvou hostii pfi rozhovoru, kdy v takovém
ptipadé¢ moderator poklada otazky stridavé. Pak nejen, ze hosté odpovidaji na otazky
moderatorovi, ale jeden druhého mohou zacit zpochybnovat a s tim vSim si moderator
musi umét poradit, aby nevznikl chaos a rozhovor byl po celou dobu divakim
piehledny®.

V medialnim dialogu ma4, jak uz bylo zminéno, moderator nékolik funkci, které se
od n¢j ocekavaji. SoucCasné¢ ale i host¢ maji svou roli, kterou v medidlnim dialogu
zastavaji a ndlezi jim tak ukoly, které by méli po dobu rozhovoru naplnit. Zakladnim
predpokladem chovani hosta je fakt, Ze host bude srozumitelné¢ odpovidat na otazky
polozené moderatorem. Host by mél pockat na predani slova od moderatora vedouciho
dialog a nemél by moderatorovi nijak zasahovat do jeho feci. Stejné tak by nemél bez
Vyzvani vyjadiovat své osobni ndzory a postoje. Jeho pravem ale je pozadat moderatora o
slovo, pokud by o né¢j mé¢l zajem, nemusi mu vSak byt vyhoveno.

Host by mél pozitivné prezentovat bud’ svou osobu, nebo skupinu, kterou zastava.

Priprava rozhovoru pro zabavni porad

Ptiprava rozhovoru se li§i podle dialogického Zanru. V této praci je prostor
vénovan piedevS§im Zanru zabavnich televiznich pofadd, pfi takovém interview by si mél
moderator pfedem ujasnit hlavni téma, o kterém chce diskutovat. Pfipravit by si m¢l také
materidly a informace o svych hostech. Do ptipravy by mél zahrnout kontrolu
zkonstruovanych otazek a vénovat pozornost tomu, zda moderatora otazky dovedou k
potiebnym informacim. Proto by mély byt otdzky formulovany vhodné a srozumitelné.
Moderator, jako soucast interview by mél:

* organizovat respondenty
* fidit rozhovor smérem k objektivite
* zaujmout a udrZet pozici formalni neutrality vii¢i postojiim hosta
* m¢l by vystupovat za divaka
Rozhovor moderatora s respondentem nemusi byt vZzdy nejspolehlivéjSim zdrojem

informaci, protoze respondent mizZe odpovidat zkresleng, at’ uz z jakéhokoliv divodu.



Kladenim otazek se dd konecné vyznéni interview zmanipulovat, tudiz kvalita otazek je

rozhodujici pro kone¢nou odpoveéd.

Jak ziskat respondenta

Soucasti ziskavani si recipientl je sila projevu moderatora. Doporuceni pro

presvédcivost projevu popisuje Bucek takto:

vyhybat se smiSeni otevienych udaji a dedukci. Moderator by nemél usudku
prikladat stejnou vahu jako faktu, protoze tim brani raciondlnimu mysleni. Pro
moderatora je vhodnéjsi, kdyz dedukci ohlasi diive nezli hypotézu, kterad
nevylucuje alternativni vysvétleni:

vyhybat se stereotypiim, které popiraji jedinecnost kazdého respondenta:

vyhybat se statickému hodnoceni. Pokud byl jednou moderator respondentem
odmitnuty, nemusi byt odmitnut opakované. Kazdy se muze ménit, a proto je
vhodné nové hodnoceni a novy pokus.

vyhybat se ptehnané zdvofilosti, ktera signalizuje jeho podfadné postaveni

vici ostatnim respondentiim:
vyhybat se jednoznaénym zavérim, které vyplivaji z neverbalniho projevu.

v

Vhodné&j$i jsou hypotézy o tom, co se asi déje a ovéfit jejich pravdivost na

zakladé dalsich dukaza

Kazdy moderator ma svij vlastni zptisob projevu. Muze byt hlasity, plynuly,

rychly, pomaly, razny, jemny, vzdy vyjadiuje néco z urcité osobnosti. Verbalni projev je

mozné ozivit. Takové oZiveni zplsobime zdiraznénim dilezitych slov nebo zpomalenim

tempa teci. Pokud chceme upoutat posluchacovu pozornost, dosahneme tak zrychlenim

fe¢i. Moderator by se mé¢l vyhybat parazitnim zvukiim (eee, hmm), vkladajicim se mezi

slova pii pfemysleni. Vyvarovat by se mél koktani a zadrhavani, dbat pak na plynulost

fecl.

3.1 STRATEGIE MODERATORA V MEDIALNIM DIALOGU

Medialni dialog jako rozhovor mize byt symetricky a piipominat pratelské povidani, ve

kterém si host ani nev§imne kamery, nebo muze byt asymetricky, kdy jeden z Gcastniki

(zpravidla moderator), trva na svém institucionalizovaném prave ptat se a komunikacni

partner odpovida. V mediélnich Zanrech asymetricky model pfevazuje. Styl medidlnich



dialogti je ur€ovan zanrovymi zvyklostmi, individualnimi kompetencemi konkrétniho
moderatora a vztahy s komunika¢nimi partnery, ale i situacnimi stfety, nékdy predem
pfipravenymi a jindy vznikajicimi spontanné. Zaklad medidlnich dialogl vychazi

Z rozhovora, které mohou byt pfirozené, nemedialni, formalni i neformalni, pfipravené i

nepfipravené, veselé i vazné, klidné 1 vzrusujici. Medialni dialogy mohou byt:
- partnerské a informativni, kde moderator a recipient kooperuji;
- konfrontac¢ni, naptiklad v politické debate;

- zabavné, které maji recipienta zabavit a vyvolat pozitivni emoce.

Snahou moderatora je ptedat své mySlenky recipientovi i respondentovi a dosahnout

urcitého cile. Pro vétSinu forem komunikace jsou relevantni tyto cile:
» ucit se ziskavat znalosti o respondentech, o okolnim svété ale i o sob¢;
* vytvéafet vztahy s respondenty, spolupracovniky a vzajemné na sebe reagovat;

* pomadhat, naslouchat ostatni a nabidnout feSeni (medialni produkty, kde moderator
pomaha fesit problémy respondentli: moderator jako soucéast emotivnich ptibehi, které
organizuji ostatni ucastnici — respondentti, aby pomohli vyfesit situaci, stav, problém

(Modré z neba — TV Markiza);

+ ovliviiovat: moderator v interview s politikem muize posilovat anebo dokonce ménit

postoje ¢i chovani recipientt;

 hrat si: moderator se mize radovat spolu s respondentem, pokud se néco podafi,

vyhraje, porazi jiného respondenta v soutézi

»Moderator v mediadlnim dialogu by si m¢l jasné definovat zamér jesté pred zacatkem
komunikace®. Déle si jesté pfed samotnym rozhovorem shromézdi fakta a argumenty, které
by s rozebiranym tématem mohly souviset. Pfi samotném rozhovoru — medidlni komunikaci
by se aktér rozhodné nemél ubirat smérem, kterym ho ladkaji osobni sympatie a nesympatie
hosta — komunika¢niho partnera. Moderator mize od respondenta pozadovat odpoveéd
zahrnujici fakta a poptipad¢ informacni zdroje. Respondent mtize naopak otdzku odpovidanim
pozménit a pfeménit na jinou, nebo zcela sabotovat. Pokud bude moderator otazky volit
vhodn¢, mlze tak dojit az k odpovédi respondenta, kterou by se za normalnich okolnosti
neodvazil vyslovit. Moderator by mél vést rozhovor pestfe a efektivné, ziskat podstatné

informace a nejlépe piesah - néco vic, nez je ofekavano. Ziskat vice informaci muze



moderator i tak, ze naptiklad polozi dvousmyslnou otazku. Pfi moderaci zabavnich poradii,
talk show nebo rozhlasovych pofadl s osobnostmi, kterymi ¢asto provazi piednim povoldnim
herci, plati jiné strategie, nez pii moderaci seridoznich a politickych debat. Pfi téchto
rozhovorech jde pfedevS§im o uvolnénost a navozeni pratelské atmosféry mezi hostem a
moderatorem. Na klicové faktory a strategie pro takové vedeni rozhovori, byly ziskany
odpovédi od vybranych respondentt - Katetiny Brozové, Petra Rychlého, Terezy Bebarové a
Pavla Vitka, osobnosti, se kterymi bylo zorganizovano setkani pravé za ucelem fizenych
rozhovort, které¢ jsou piilohou této bakalaiské prace.

Zastirani skuteCnosti je velice Castym jevem, ktery muze divak pii sledovani
rozhovort registrovat. Takovy jev miize snadno odhalit i moderator, pokud je predem
seznamen s projevy, kterymi lez ze strany respondenta rozpoznd. Mezi tyto signaly patii
takzvana behaviordlni pauza — ,neverbdlni projev klamného chovani, v némz odpovédi
ptedchézi delsi odmlceni®. Pfi rozhovoru se piirozené€ utvoii pauzy mezi otdzkou a odpovédi,
pokud se tento druh pauzy vyrazné¢ zméni, mize se jednat o prvni piiznak zastirani
skute¢nosti a v takovém ptipadé by mél moderator zpozornit. Nesoulad mezi verbalnim a
neverbalnim projevem muze byt jednim z dalSich ukazatelt. Ve chvili, kdy host ptikyvuje a
zaroven odpovi ne, néco se déje. ,,Jde o autonomni nervovy systém — ¢ast nervového systému,
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ktery fidi funkce t&lesnych organdi a nedobrovolnych fyzickych reakci“!!. Jakmile se host
zacne Skrabat na hlavé, §iji nebo si okusovat nehty, miiZe to znacit poc¢atek nervozity. Pokud
se zatne zhluboka nadechovat, prefikdvat nebo opravovat, mize tim poukédzat na svou
nejistotu.

Pokud si ale zakryje o¢i, mize to znamenat, Ze dokonce sam pied sebou nesnese pocit, Ze 1ze.
Pokud zaujme pozici rukou v bok nebo ptes sebe, jestlize ruce sevie v pést, miize se jednat o
uzavieny a agresivnéjSi postoj, ktery zaujima pravé kvili nepiijemné otadzce. Takovych
faktort, které mohou komunika¢niho partnera pii zastirani skutecnosti — lhani, prozradit, je
mnoho. Napftiklad ,,mikroexprese — nedobrovolné, na zlomky vtefin trvajici pohyby
obli¢ejovych svali, které predstavuji emoce jako hnév, pohrdani ¢i znechuceni. Rozporuplné
prohlaseni — verbalni projev klamného chovani, v némz €loveék ucini prohlaseni, které je v

rozporu s tim, co fekl dfive, aniz by podal vysvétleni, pro¢ se piib&h zménil.«!3

3.2 ZANRY MEDIALNI KOMUNIKACE



Zakladnimi Zurnalistickymi Zzanry jsou publicistika, zpravodajstvi a zabava.
Existence zanri je dulezita pro genezi dila, ale také pro jeho recepci. Recipient na zaklad¢

typickych znakl dokaze zanr rozpoznat, a 1épe tak dilo pochopit a zasadit do kontextu.

Publicistika obecné znamena Cinnost pro vetejnost urcenou ke zvetejnéni. Tato
¢innost obsahuje hodnoceni autora a postoje k udalostem nebo situacim. Jde o subjektivni
stranku sdéleni, vyuziva prvky racionalni i emocionalni. Nékteré publicistické zanry jsou

na pomezi smérem k umélecké tvorbé (beletrii).

Mezi publicisticky Zanr patii:

reportaz: piinasi svédeckou vypovéd’ o konkrétnim zazitku, dokumentuje d¢j,
obsahuje fakta; diiraz se klade na vécnost a pfesnost (a k tomu se teprve pfipojuje autortiv
postoj);

rozhovor (interview): cilena vyména otazek a odpovédi, jasné stanovena je role
tazatele (publicisty) i odpovidajiciho, ma zachytit i atmosféru setkani, nesmi ménit smysl
sdéleného;

fejeton: odlehceny, Casto vtipné vypointovany text, nékdy ironicky az sarkasticky,
jazykove vynalézavy a hravy, stylisticky vybrouSeny, tvoii ho nejlepsi publicisté;

érta: zanr na pomezi publicistiky a beletrie, zvyraznén je tu subjektivni prozitek,
hojné jsou napt. literarni a poetické prostiedky, obsahové se zaméfuje na momenty
spojené se silnym proZitkem autora — miZe jit i o Crty cestopisné (akcentuji autortiv dojem
z cest, ne jejich strohy popis), ¢rta je pokladana za predchidkyni (rozsahlejsi) reportaze;

jazykovy koutek: drobny popularizacni Utvar, ¢tivy a srozumitelny vyklad
jazykového jevu s vyuzitim konkrétnich pifikladl, odborn€ nezkresleny, 1 kdyz

zjednoduseny, obsahuje 1 hodnotici stanovisko autora.

Zpravodajsky Zéanr je utvar publicistického stylu. Jeho hlavnim ukolem je

informovat vefejnost o udalostech, dale zvetejiiovat fakta a informace. Na rozdil od



publicistiky by se ve zpravodajstvi nemélo vyskytovat subjektivni hodnoceni a nazor,

zprava musi byt objektivni.

Mezi zpravodajsky Zanr patfi:

zprava: strucna, vystizna informace o aktualnim déni, neobsahujici hodnocenti;

oznameni: informuje o blizici se udalosti;

vyzva: ozndmeni, které¢ vyzyva k rychlé akci ¢i jednani;

komuniké: druh ozndmeni, ma odborny charakter, kratké oficialni sdéleni o
prabéhu a vysledcich jednani (napt. politického);

€lanek: mize byt zprava nebo ozndmeni pfinasejici doplilujici informace, vétsiho

rozsahu nez zprava nebo oznameni.

V masmédiich se ¢im dal vic zvySuje zadbavni role, z toho divodu sledujeme v
zurnalistice nartst dlouhych texti (cestopisnych reportazi, zabavnich medailonkl a
magazinovych rozhovorti s medidlnimi hvézdami). Do zurnalistiky stale vic pronika
zabava (entertainment). ,,Dokonce i v ptipadé tzv. zpravodajskych médii plati, Ze zpravy
pokryvaji jen malou ¢ast vysilaciho ¢asu a pouze malé procento z tohoto Casu se vénuje
pohledu na stat. Pouceni z tohoto stavu nas vede ke konstatovani, ze ve skute¢nosti
definujeme roli médii v kontextu toho, co vétSinu Casu nedé€laji““. Vznikly tak zpravy
vybirané a koncipované tak, aby byly pfedev§im zabavné (zajimavé), teprve pak i
relevantni. Tyto zpravy se nazyvaji infotainment. Pro vychovné a vzd€lavaci potady
vedené v zabavném duchu se uziva oznaceni edutainment. Zabavné a zajimavé maji byt
nejriznéjsi televizni diskuse, debaty a duely na politicka témata (politainment). Zdanlivé
jsou zalozeny na konfrontaci, ve skutec¢nosti vSak 1 pii nich mnohdy na prvnim misté byva
zébavnost, a tedy 1 sledovanost. Stejné tak se televizni, ale 1 rozhlasové stanice zacinaji
¢im dal vice vénovat zabavnim pofadtim, které se setkavaji s vysokou sledovanosti, a to
pfedevs§im z toho diivodu, Ze recipient v médiich vyhledava odreagovani a pobaveni. Za
zabavni a povrchni se oznacuji i produkty tzv. dostihové Zurnalistiky (horse race
coverage). Jsou to nejcastéji rozhovory, komentate, besedy a diskuse s politiky, sportovci
a jinymi medialnimi hvézdami, pii kterych Zurnalisty nejvice zajimaji nikoliv udalosti

nebo nazory na dulezité jevy, ale nazory hostii na jiné osobnosti.



»Ve vyvoji masmédii  hraji  dulezitou roli zejména nasledujici  aspekty:
technologie, politickd, socidlni, ekonomickéd a kulturni situace, potfeby a v neposledni
fad¢ samotni lidé. Ve vyvoji masovych médii se vzdy odrazi vznik kazdého nového
média, které ovlivituje média predchozi, tak miizeme uvazovat o tom, jak ovlivnil objev a
rozvoj radia tisténd média nebo co zpusobil rozvoj televizni technologie s rozhlasem. A
samoziejm¢ jak ovlivnil ,,starda média“ rozvoj internetu, ktery vSechny piedchozi typy
médii absorboval.“ Typy médii Chlumské rozd€luje na tiSténa, rozhlasova, televizni a
internetova. Cmejrkova ve své knize ,.Styl medidlnich dialogt* rozliSuje tii typy
mediadlnich dialogl. ,Informativni interview slouzi pfedevSim jako prostfedek ke
sdélovani informaci z oblasti kultury, ekonomiky, védy, a podobné, kdy moderator
zpovida odbornika na dané téma.“ V této praci budu popisovat predevSim zabavni
rozhovory, které se vztahuji k mym vybranym respondentim pro praktickou ¢ast
bakalaiské prace. ,,Zabavni (resp. zabavné) dialogy typu talk show jsou hlavné ze strany
moderatori zamérové a strategicky daleko bohatsi: ke slovu pfichdzi manipulace,
provokace, maximalni vyuzivani humorného a komického potencialu vzajemné interakce
— bez ohledu na poruSovani pravidel odvozenych z principu kooperace.*

Zanry televizni publicistiky jsou beseda, debata, diskuze a interview. S Zanrem
interview maji zkuSenosti dva z mych vybranych respondentti, a to Pavel Vitek ve svém
rozhlasovém pofadu a Katefina BroZova v televiznim pofadu Exkluziv. Zanr debaty a
diskuze v praxi provadi dalsi dva respondenti, se kterymi jsem vedla rozhovor, jsou jimi
Petr Rychly a Tereza Bebarova. Tyto dva zanry se tedy nejvice vztahuji k tématu této
bakalarské prace a vice o nich prozradi pravé vedené rozhovory s respondenty, ktefi
poskytli mnoho odpovédi na témata, ktera se tykaji Zanru jejich moderatorského piisobeni.

HInterview a spfiznéné typy rozhovorti chapu jako komunikéty, v nichz se dvé a
vice osob snaZi sladit (pfipadné konfrontovat) své obrazy svéta, prosadit sviyj diskurz a
zaznamenat maximalni zisk pfi minimalnim potlaceni vlastnich zajml. Vysledny
komunikat vzniké jako prolnuti dvou a vice rtiznych diskurzii a je véci rozsahlejSiho a
hlubsiho zkoumani, zda budeme vysledny text chdpat jako text homogenni, anebo
heterogenni, jako prolnuti dvou a vice riiznych texti.* Zanr diskuze je vétiinou rozhovor,
kterého se ucastni n¢kolik osob a je veden na urcité téma, které se rozebira z riznych thla
pohledu. Naopak zanr debata je zplsob vedeni rozporii, prostfednictvim formalniho
rozhovoru. VSechny Zanry televizni publicistiky se dale déli dle konkrétnich formatt,

avSak pozornost je vénovand pfedev§im zZanrGm a formdtim, ve kterych se pohybuji



vybrani respondenti — Katefina Brozova, Petr Rychly, Tereza Bebarova a Pavel Vitek, se

kterymi jsou vedeny rozhovory v praktické casti této prace.

4 CHARAKTERISTIKA PRACE MODERATORA A HERCE

Charakteristika prace moderatora

Moderator je osobnost masové komunikace, kterda v daném vysilacim kandle
komunikuje s adresdtem — divdkem. Takovou komunikaci vnimame ptfedev§im jako
pfenos informaci. Moderétor v televizi je nejen bavicim, ale zejména komunikacnim a
informa¢nim subjektem, jehoz recipient vnima jako objekt pozornosti a zdjmu. Prace
moderatora zahrnuje nékolik funkei, je redaktorem, tvlircem, ale 1 realizatorem.
»Moderator ma pfi fizeni dialogu troji roli. V pofadu zastupuje instituci a jako jeji
zastupce také jednd s hosty 1 divaky. Dale ma také roli interakcéni, protoze je to prave
moderator, kdo udéluje a vnima slovo a soucasné je také jednim z ucastnikii dialogu. Treti
role je role soukroma, kterou dava najevo své nazory, i osobni vztah k hostim a tématu.*
V konkrétni relaci moderator provazi pofadem, je uvadéfem celé relace a spolecné s
rezisérem a dramaturgem, je hostitelem pozvanych hostd — osobnosti. Moderator casto
dostava zpravy, které by mély ve vysilani zaznit, na posledni chvili a musi umét tyto
informace v kratkém case vhodn€ sestylizovat, zafadit a ozndmit — pfednést.
Konzumentim je moderatorsky projev pifijemny, vitaji ho ptfednostné¢ pred doslovné
pro¢itanymi informacemi v relacich, pfitom ale na podvédomé roviné spoléhaji na
uvédomeélost zachazeni s jazykem, jazykovou vybavenost a kultivovanost moderatorova
projevu.

,Cilem moderatora je piimét hosta k formulaci jednoznacné odpoveédi na zadanou
otazku a k zaujeti stanoviska (zdmérem hosta naopak muze byt vyuzit rozhovor k

propagaci vlastnich nazort)*“ Pfi moderovani zdbavniho pofadu je pro moderatora



prednim cilem adresata pobavit, zarovenl obratn¢ informovat a drzet tak stale rovinu
zabavy, ktera zajisti adresatovu pozornost a zabrani jeho nezajmu. Sloucit tyto dvé
vlastnosti neni vzdy elementarni disciplina, pfedev§im pokud se moderator setka s
hostem, se kterym vzdjemnd spoluprace nefunguje. Pokud se jednd o moderovani
rozhlasového potfadu, moderator by mél byt fadné jazykové vybaven, mél by nalezité
vnimat hosta pfi jakékoliv situaci a dokazat debatu kontrolovat, aby v pfipadné nevili ze
strany hosta mohl moderator v€as zasdhnout, pozménit otdzku, pomoci pifi formulovani
odpovédi nebo korektné otdzku sabotovat. Dale by pak mél byt schopen nervozniho nebo
jakkoliv rozruSené¢ho hosta uklidnit a piipadné pomoci jeho nejistému projevu ci
vyjadfovani, kupiikladu doplnénim informaci nebo jakoukoliv jinou pomoci, kterou by
mél byt schopen spravné vycitit. V pofadu Show Jana Krause se vyskytuje jev, ktery
popisuje Cmejrkova: ,,Dillezitym konstruktivnim rysem v medialnim dialogu je jeho
odvracenost k publiku, orientace na posluchace ¢i divaka, ktery je svédkem, a jeSté
vystiznéji fe€eno pravym cilem, k némuz je dialog sméfovan. Dialog mezi piimymi
ucastniky dialogu se stava dialogem pro tieti osoby, které dialogu naslouchaji, podobné
jako tomu byva u dialogu jevistniho. N&které televizni dialogy maji publikum studiové,
takZe Ucastnici dialogu berou v potaz dokonce vice okruht adresati®. Co se tyc¢e pofadu
Exkluziv s Katefinou Brozovou, v roli moderatorky, vysilaném na televizni stanici
Barrandov, opét se styl moderovani liSi. Herecka — ve funkci moderatorky, ktera si zve
zajimavé osobnosti, by v tuto chvili méla byt schopna zapomenout na své ptedni herecké
povoléani. Cely rozhovor by mél byt o Zivoté, zazitcich a zkuSenostech pozvaného hosta a
Katetina BroZova by tuto rovinu méla byt schopna udrzet od zacatku rozhovoru, az do
jeho ukonceni.

Funkce a pozice moderitora v sobé nese né€kolik dovednosti, které by m¢l
moderator zdatn¢ ovladat. Jaroslav Bucek ve své knize ,,Argumentacia a média“ popisuje
vlastnosti, kterymi by mél moderator disponovat takto: ,,pfesvédcivost, divéryhodnost,

profesionalita, znalost tématu, sympaticnost, zdjem o divéka, pfirozenost, sebejistota.*

Charakteristika prace herce

Herec je ustiednim objektem dramatického uméni. Vénuje se ztélesiiovani fiktivni
bytosti ve filmu, divadle nebo audio tvorbé. O herecké profesi bylo napsdno mnoho od
svétové proslulych hercl 1 rezisérl, ktefi sepsali své zkuSenosti, teze a mySlenky v

obsahlych monografiich, kde se miZzeme docist odliSné pohledy na hereckou profesi.



Znamou monografii je Stanislavského metoda herecké prace, ktery metodickym
zkoumanim herecké prace doSel mozna nejdal. Charakteristiku herce popsal spisovatel a
filosof 18. stoleti Denis Diderot takto: ,,Pro¢ by se m¢l herec liSiti od basnika, od malite,
od fecnika, od hudebnika? Charakteristické rysy se neobjevuji v zapalu prvni chvile,
nybrz v klidnych a chladnych okamzicich, v okamzicich zcela neocekavanych. Nevi se,
odkud tyto rysy jsou, pochazeji z inspirace. Géniové, visice mezi piirodou a jejim
nastinem, sleduji pozornym zrakem jednoho i druhého. Krésy inspirace, nahodilé rysy, jez
rozsévaji do svych dél a pfti jejichz ndhlém zjeveni sami uzasnou, maji ucinek a uspech
zajistény zcela jinak nezli ty, které tam byly vrzeny z rozmaru.*

Herectvi se zakladd na prozitcich, ty se automaticky poji s myslenkami, které
davaji impulzy pro pohybovou aktivitu. Britsky uznavany divadelni a filmovy rezisér,
scénarista a v minulosti také herec Peter Brook ve své knize ,,Prazdny prostor vénuje
popis Grotowského terminologii: ,,Sebeprostoupeni roli se vaZze na sebeobnazeni. Herec
nevaha obnazit celé své ja, nebot’ si je védom toho, ze tajemstvi role pozaduje, aby sdm
sebe oteviel, aby vyjevil své vlastni tajemstvi. Takze akt pfedstaveni je aktem obéti toho,
co vétSina lidi skryva — a tato obét’ je jeho darem divakovi.*

Pro filmové herectvi je dilezit¢é minimalistické mimické a pohybové sdéleni,
rezisér a producenti si ale vybiraji pfedev§im podle télesného zjevu a vzhledového typu.
Filmové herectvi se od divadelniho 1isi také tim, Ze se cely piibéh jeho postavy
neodehrava v celku, nybrz ve fragmentech, s nékolika intervaly a ¢asto zpfehazené, tudiz
se herec musi do situace pokazdé znovu vzit a neni mu umoznéno se rozehrat, jak tomu
byva u divadelniho herectvi. Na jeviSti ma herec urcity €as, za ktery svou roli odehraje od
zacatku do konce.

Herec je ¢loveék vzdy ztvariujici ptibéh nebo Zivot nékoho nebo néceho jiného.
Jeho cilem by mélo byt seznamit divdka s déjem ztvariiujiciho pfibéhu a srozumitelné
pfedneseni d&je recipientovi. Herec na své roli, at’ uz filmové, nebo divadelni, pracuje
pfedem. Na divadle se mize inscenace zkouSet az nékolik mésicti a pfi praci na filmové
roli se herec s charakterem své postavy pfedem seznamuje a ,,prevtéluje 1 nékolik let, to
se odviji na ¢asovych produkénich moznostech daného projektu. Herec musi ovladnout
hned nékolik funkci. M¢l by byt bezprostiedni, schopny poslechnout rad reziséra a
nasledné rady pievést do praxe, mél by byt psychicky stabilni, jelikoz prace na roli a
nasledné odehravani je ¢asto velmi psychicky narocné a prevtélovani se do jinych osob

hrani¢i az s nezdravou formou Zivotniho stylu. Proto by mél dbat herec na duSevni zdravi



1 mimo pracovni dobu. Brook popisuje ve své knize herecké procesy: ,,V mimotadnych
hercich, jako ve vSech opravdovych umélcich, probihaji procesy jakési zahadné psychické
chemie, naptl védomé, a ptece ze tii Ctvrtin skryté, jez oni sami povazuji za ,,instinkt“, za

ree

»tuseni ¢i za ,,své hlasy”, které jim umoznuji rozvijet a ztvariiovat jejich umeélecké
neustalého cviceni ustrne herec naputl cesty.*

Herec by mél mit ptislusné vzdelani, fadné nastudovani jevistni mluvy a jevistniho
pohybu. A proto, ze povolani herce v sobé obnasi naroky hned né¢kolika povolani
dohromady, pravé herec ma schopnosti mimo jiné i moderatorského razu. Jinymi slovy
herec by mél byt schopen dobie obstat pii praci moderatora, jelikoZ je na takovou praci
vybaven mluvenym projevem, improvizacni schopnosti, a komunikaci s recipienty. Cilem

herce je nechat divaka odpocinout od jeho vlastniho zivota.

Zakladni predpoklady pro praci moderatora a herce

Ptedpoklad pro to, stat se moderatorem tkvi predevsim v chuti rozvijet a predvadét
svij bezprostiedni projev, ktery je ¢lovéku dan bud’ pfirozené, nebo se potenciondlnimu
moderatorovi mize pomoci takovému projevu dovzdélat na ptislusné Skole ¢i kurzu, ktery
ma slouzit pro doplnéni potfebnych znalosti. Pokud si moderator vyhleda moderatorsky
kurz, mize pocitat s tréninkem techniky projevu, posazeni hlasu, slovni zasoby,
kreativity, empatie a vyzkousi si i modelové situace. Ptesto pfedpokladem pro budouciho
moderatora je spiSe vrozeny projev, dostatek energie, bezpochyby jiskry, vervy a zdjmu
pusobit divéryhodné, jak na recipienta, tak na respondenta, schopnost profesionality,
zajem o divéka a publikum. ,,Mezi nejfrekventovanéjsi charakteristiky profesionality 70
% respondentl uvedl kvalitativni vyzkum seridéznost, divéryhodnost, rozhled, piehled v
tématu, vyfecnost a pohotovost, schopnost logického mysleni a fe¢i, schopnost poznavat
druhé, schopnost empatie a schopnost pohotové reagovat jako zakladni ptredpoklady pro
profesionalitu televizniho moderatora publicistickych relaci. 20 % respondenti vnima
profesionalitu moderatora jako schopnost spoluorganizovat (uvadét, ftidit, vést a
prezentovat) dany televizni produkt. Schopnost poslouchat a piesvédCit jako

charakteristiku profesionality moderatora uvedlo 10 % respondentt.*



Herecky piedpoklad se také mimo jiné zaklad4 na schopnosti dobrého mluveného
projevu, schopnosti improvizovat a umét se stylizovat do rtznych podob a identit.
Dulezitym predpokladem je umét pracovat s emo¢nim prozivanim, vciténim a empatii,
prace s emocemi na jevisti neni jednoducha a neda se ji snadno naucit, proto maji uspeéch
spiSe ti, jimz je toto specificky zaméfené puzeni dano pfirozené, od détstvi a kladny
vysledek se mtize projevit, pokud jsou schopni v sob¢ tyto pudy podporovat a rozvijet. U
obou profesi je predevSim urcujici osobnost ¢loveka, kterd by méla byt origindlni,

specificka a né¢im vyjimecna, aby zaujala a byl tak o ni vefejny zajem.

Interaktivita s publikem

Interaktivita s publikem v tomto kontextu znamend konkrétné¢ komunikaci mezi
moderatorem a publikem, kterd je zajiSténa pfedevSim ze strany moderatora. Kazdy
moderator, at’ uz se jedna o jakykoliv zanr moderovani, by mél vyuzivat komunikacénich
schopnosti ke sméfovani na své publikum. Publikum je nejdulezitéjsi slozkou akci nebo
potadil, které jsou provdzeny moderatory. Pro publikum moderator provazi, a proto by
m¢él nélezité navazat komunikaci prosttednictvim svého prednesu. Moderator se miize ptat
publika na rizné otazky, ndzory a mize pozadovat jak hromadnou odpovéd’, tak odpoveéd
jednotlivce. Mimo jiné takovym druhem komunikace zajisti pozornost a soustfedénost
svych recipientl. Moderator, jako napfiklad jeden z mych respondentti — Pavel Vitek,
ktery provazi svym vlastnim pofadem stanice Cesky rozhlas, ma také moznosti, jak
interakci s publikem navézat. Jeden ze zplisobi muze byt soutéz pro posluchace, ktera
bude probihat telefonicky. DalSi z moZnosti se nabizi telefonické spojeni s posluchacem,
ktery mlze vznést otdzku na hosta, kterého si do svého potadu Pavel Vitek pozval.
Interaktivita s publikem probouzi v publiku, jak uZ ze slova interaktivita vypliva, aktivitu,
kterd muze nadéle zplsobit vétsi poslechovy obrat a zdjem ze strany posluchact nebo

divaka.

Vybér vhodného moderatora

Kazdy potad, at’ uz televizni, ¢i rozhlasovy, akce nebo udalost, ma své téma, na
kterém stavi a rozviji program. Proto moderator je slozkou, kterda musi byt zvolena
peclivé. Jeden z respondentil, Petr Rychly mi v rozhovoru poskytl informaci o tom, Ze na
nejmenované spolecenské akci nebyl publikem pfijat, naopak zavrhnut, jelikoz se

nejednalo o zabavni spolecenskou akci, pro kterou je Petr Rychly vhodnym kandidatem



na obsazeni role moderatora, ale o seridzni vecirek intelektuald, kteti Petrovo smyslu pro
humor a komunikaci s publikem nepfijimali kladn¢. Petr Rychly tak ziskal nepfijemnou,
byt uzite¢nou zkuSenost, ktera ho ponaucila do budoucna ve véci rozhodovani se, na
jakou spole¢enskou akci nabidku moderace piijme a jakou odmitne. Tudiz stejné tak, jako
hlavni poradatel pofadu nebo spolecenské akce musi peclivé vybrat vhodného

moderatora, moderator sam by mél po ziskani nabidky zvazit, zda je pro n¢j vhodnou.

Proces porozuméni mezi moderatorem a respondentem

,Poslouchani je proces, ve kterém jde o vzajemné porozuméni komunikacni
situace. Moderator nebo respondent v uloze posluchace interpretuje (vysvétluje si,
zdivodiuje, tlumoci vyznam a smysl toho, co slySel. Pfi poslouchdni vnima motivaci,
potiebu, prosbu jako komunikaéni zdmér.“ Poslouchani moderatorovi napomahd pii
rozhodovani se, ziskava tak znalosti o druhych a o svété, ale také sam o sob¢. Pokud je
moderator pozorny, mize tim tak zvySit oblibenost své osoby, protoze je vnimavym
posluchacem a takovou vlastnost respondenti oceniuji. Naslouchdni je vlastnost, ktera
muze zapocit desifrovani, vyhodnocovani a zpétné reakce. Takové naslouchani mizeme
nazvat empatickym, protoze diky nému je moderator schopen hloubéji pochopit
komunikaci s respondentem. ,,Je chybou, pokud se moderator soustfedi pouze na pfedem
pripravené otazky nebo na ¢ast vypovédi respondenta. Za nevhodné se povazuje promitani
svého vlastniho Zivota nebo zkuSenosti do promluvy jinych. Moderator by se m¢l vyhybat
pfed¢asnym usudkiim pii naslouchani respondenta. Je chybou okamzité pozitivné nebo
negativné hodnotit respondenta, pokud moderator nepochopi uplny smysl vypoveédi. Mél
by si poslechnout ndzory a divody v prospéch nazori.“ Bucek i nadéale popisuje rady,
kterymi by se mé¢l moderator fidit a situace, kterych by se mél vyvarovat ve svij
prospéch. Moderator by se nemél soustfedit na konkrétni jednu chybu v celkové vypovédi
respondenta. Napomahat mu bude také nezaujaté naslouchani. Empatické naslouchani ma
za cil vcitit se do nalady a vypoveédi respondenta, to vSak neznamend, ze zna¢n¢ musi byt
moderatorovy respondentiiv projev sympaticky a rozhodné¢ moderator nemusi se v§im
souhlasit, ale cilem je pochopit vyznam vypovédi a nepievracet znéni a smysl

respondentovych ozndmeni.

4.1 ANALOGIE PROFESI



Herec na divadle hraje pro divaka, stejné jako moderator v Talk show sviij projev
vénuje predev§im recipientovi, oba maji svého spoluhrice, ale soustfedi se na
srozumitelny pfenos informaci recipientim. Moderator je ale v takovém piipadé po celou
dobu konani akce nebo pofadu sam za sebe, svou osobu a do nikoho jiného se
nepievtéluje. Moderator vétS§inou nemaé scénaf, ani narezirovany projev. Ten je z vétsi
casti improvizovany a zalozeny na jeho pfitomnych rozhodnutich. Jinymi slovy
pritomnost vytvari na misté a predem nevi on, ani recipient a ani ptipadny host, jak bude
rozhovor nebo urcitd akce probihat a jakym smérem se ubere. Herec ma predem
stanoveny cely scénaf, naaranZovanou, zrezirovanou scénu a jediné, co maji ob¢ profese
pfedem stanovené je zaCatek a konec.

Co je ale pro ob¢ profese stézejnim, je srozumitelny prenos informaci. Moderator
by stejné tak jako herec mél bezprostiedné¢ ovladat jazykovy projev, mluvené slovo a
rodily jazyk. Kultivovany projev a kvalitni obsah by mél divéka zarovein zaujmout. ,,Za
kultivovany projev oznacujeme ten projev, ktery se Ctenati vybavi i za dlouhou dobu, ale
pouze tehdy, pokud se nam dany projev libil.“ Recipient si na moderatorovi stejn¢ tak
jako na herci v§ima jeho osobnosti, ktera by méla byt v obou ptipadech ojedin€la a
pfirozené zpusobild k zaujeti recipienta. Byt by se estetické hledisko mohlo zprvu
povazovat za povrchni, je to nepochybné vyznamny rys jak moderatora, tak herce.
Esteticky ucinek je silnym méfitkem plsobicim na kazdého cloveéka at’ védomé, ¢i
nevédomé, je to pfirozeny jev. Bavime-li se o recipientech, je individualni, jak, kdy a co
recipienta zaujme, ale vétsi pravdépodobnost, Ze zaujme, ma esteticky objekt, proto by
mel moderator 1 herec dbat na estetickou stranku své osobnosti a nalezité¢ o ni pecovat.
Ob¢ profese si kladou za cil divaka pobavit, informovat, ¢i obohatit, dulezit¢ vSak je v
upozadit ptipadnou potfebu vét§iho emocniho vypéti a nadbyte¢ného sebeprezentovani.
Herec by se tak nem¢l pfili§ vZivat do role, tak, aby ztratil pojem o okolnim déni, obdobné

by moderator nemél piili§ rozvijet vlastni myslenky, ndzory a postoje.

5 ZANROVE CLENENI MODEROVANI

Jednotlivé zanry byly rozebrany v podkapitole ,,Zanry medialni komunikace*.

V soucasnych médiich Ize na zdklad¢ obsahu a nékdy i Zanrovych znakt rozlisit:



informa¢ni funkce: zahrnuje zpravy, komentafe, reportaze, rtizné noticky,
aktuality atp. Jejich cilem je zvétSit nebo prestavét obsah védomi divaka na zakladé
urcitych prvka reality;

zabavné funkce: zahrnujici hudbu, dramatické formy, literarni formy, vytvarné
formy, humor, hudebni a filmové klipy, sportovni pienosy (které nejsou informacni
formou) a ostatni formy zabavy — a to Vv celé S§ifi od ,,vysoké™ kultury az po lidovou
zabavu;

komer¢ni funkce: (reklama, obecnéji komercni text nebo komercni vysilani)
S jasnym cilem zajistit finan¢ni prostfedky pro provoz médii a event. (u komercnich
médii) dosdhnout zisku.

Nyni tedy mizeme urcit, ze respondenti Brozova, Rychly, Bebarova a Vitek plni
v médiich v roli moderatort funkci informacni, ale i zdbavni. Respondent Petr Rychly,
moderujici potad ,, Rady ptaka Loskutdka *, informuje recipienty napiiklad o nejriznéjSich
inovacich potiebnych pro stavbu domu, zéaroven ale bavi divdka svym uvolnénym
projevem a humorem. Katefina Brozova v pofadu ,, Exkluziv® poskytuje divakim
informace o celebritich, ale rovnéz jeji potad plni funkci zdbavni a to, kdyZ necha své
hosty zazpivat, (jak tomu bylo naptiklad u hosta, zpévaka Karla Gotta) nebo piedvést

jakékoliv jiné vystoupeni.

Vsichni ¢tyfi vybrani respondenti pii moderovani vyuzivaji metodu rozhovord.
»Rozhovor je symetrickd parovd nebo skupinovd komunikace. Rozhovor jako
zpravodajsky Zanr je zpravou o tom, jaké ndzory ma interviewovana osobnost na témata
dand otazkami.” Nasledujici citace se d4 velmi dobfe pouzit i pfi praci moderatora:
,Novinaf se Casto snazi zprostfedkovat recipientim i zpisob uvazovani osobnosti ¢ili
zjistit odpoveéd’ na patou (nepovinnou) otazku, pro¢ ma osobnost pravé tento nazor, jak
k nému dosla. To ovSem vyZaduje aktivnéjsi ti¢ast novinafe, nez je prosté kladeni otazek:
V tom piipadé se vysledek posouvé k publicistickému Zanru, jde o skute¢ny rozhovor ve
smyslu teorie komunikace a takovy rozhovor by mél byt zafazen mimo zpravodajskou
¢ast novin nebo vysilani.* Musil ve své knize ,,Socialni a medidlni komunikace* o
rozhovoru uvadi: ,,Smyslem kazdého rozhovoru je pfedani informaci. K naleZitému
interview patfi fadné predstaveni partnera. Neni-li feceno jinak, musi byt rozhovor

publikovan ptesné¢ tak, jak prob&hl.*



Jak jiz bylo zminéno v podkapitole ,,Zanry medialni komunikace“, zakladnimi
Zurnalistickymi Zanry jsou publicistika, zpravodajstvi a zabava. Moderator miize
svou praci vykondvat hned v nékolika medialnich Zanrech. Ani jeden z vybranych
respondenttl této bakalaiské prace, se vSak nevénuje zanru publicistiky, ani zpravodajstvi
nebo zanru zpravodajsko-publicistickému. Publicisticky Zzanr se vyznacuje aktivnim
vyjadfovanim se kriznym, vétSinou aktualnim udalostem a piedevSim socialnim,
kulturnim ¢i politickym tématim a na rozdil od zpravodajského zanru obsahuje krom
informaci i1 autoriv subjektivni nazor. Dalo by se fici, ze publicisticky zanr se objevuje
v talk show ,,Show Jana Krause“, ktera inklinuje ptredevSim k zanru zadbavnimu, avSak
v zacatku kazdého dilu se moderator Jan Kraus vyjadiuje k aktudlnimu politickému nebo
socialnimu déni u nas ¢i ve svété, propojuje tim dva zanry. Naopak potad ,,Pece cela
zemé®, ktery moderuje respondentka, herecka Tereza Bebarova je jednoznacné Zanru
zabavniho, ve kterém soutézi amatérSti pekafi a cukrafi a pofadem spolecné s Terezou
Bebarovou provazi, velmi uvolnénym stylem moderovani herec a moderator Vaclav
Kopta.

Prace moderatora se od sebe vyrazné li§i formatem potadu, ve kterém moderator
ucinkuje a rovnéz tim, v jakém typu médii se moderator pohybuje. Pisobit tak miize v
radiu a jeho rozhlasovém potadu, na vefejnych a soukromych spolecenskych akcich,
sportovnich pfenosech, v zdbavnim nebo pou¢ném televiznim potadu, talk show, reality
show nebo v televiznich a rozhlasovych politickych debatach. Moderator pak dle téchto
meéftitek voli zptisob nebo styl moderace a producent média si do svého medialniho
produktu vybira moderatora dle svych preferenci tak, aby moderator ,,zapadal® do
medidlniho formatu svym vzhledem, pfednesem, ale také svou profesni minulosti. Kazdy
moderator ma svij originalni zptisob a metodu, kterou svou praci vykonava, ta mize byt
ovlivnéna ze strany producentll konkrétnich médii. Ti si své podminky a naroky na
moderatora mohou klast pfedem dohodou o provedeni prace, Ustn¢, ale také pisemné
formou smluv. Pokud na tuto dohodu moderator pfistoupi, nemize se pii samotném
moderovani fidit pouze svymi ,,zajetymi pravidly* a preferencemi, nybrz dba na splnéni
pfedem stanovenych podminek. Pokud by tyto podminky nemély byt dodrzeny, jedna
producent opét dle jim urcenych stanovisek, jako naptiklad penézni pokutou (se kterou ale
moderator musi byt pfedem obeznamen, jinak se tato stanoviska stdvaji neplatnymi a

nedolozitelnymi).



Nyni budou blize rozebrany druhy moderaci a jejich metody a postupy. Pozornost
bude vénovana piedevSim druhiim, kterym se vénuji vybrani recipienti pro tuto
bakalarskou praci, kterymi jsou herecké osobnosti plisobici rovnéz v roli moderatort.
Mezi formaty, ve kterych vybrani respondenti vystupuji v roli moderatorii, patii: talk
show, rozhlasové potady, zabavné televizni pofady a moderovéani veifejnych nebo
soukromych spolecenskych akci. Televizni talk show je format, ktery na ceskych
televiznich stanicich vidame pravidelné, a to zejména potady ,,Show Jana Krause®,
,»VSechnoparty*, , Barrandovsky Exkluziv*, nebo ,,7padt Honzy Dédka* (potad vysilany
pifedevsim v online médiich). Tyto typy pofadl spojuje format, ve kterém si moderator
zve na zaklad¢ svych preferenci a poptipadé¢ preferenci ptislusné televizni a online stanice
hosty, kterym v pribéhu vecera poklada otdzky a celym potfadem provazi zabavnou a
odleh¢enou formou moderovani. Moderator si piedem pfipravi pfislusné informace o
svém hostu a konstrukei rozhovoru (tim je myslen smér, kterym se chce moderator v
pribéhu ubirat). Nasledné¢ pak moderator nechava konverzaci plynout a stylem
improvizovaného dialogu se moderator i host spolecné dostavaji k ukonceni rozhovoru.
Cely rozhovor je veden spontanné. Zavér rozhovoru vétSinou neni pfedem urcen, a tak
neni jasné, jakym smérem se bude konverzace ubirat a u jakého tématu moderator a jeho
host skon¢i. V ptipad¢ talk show s osobnostmi by mél moderator upozadit své vlastni
nazory, maximalné se soustfedit na pozvaného hosta a nechat mu dostate¢ny prostor k
vyjadreni. V ptipad¢, Ze by se v probihajicim dialogu host dostal do uzkych, moderator by
mél byt schopen nejen vas zasdhnout, ale takovou situaci dopiedu piedpovidat a pomoci
tim, Ze hosta navede zpét do probihajicitho dialogu. “Moderator by nemél umoznit
odchyleni se od tématu. Zaroven by mél ale ke vSem ucastnikiim pfistupovat stejnym
zpiisobem, v pribéhu rozhovoru by mél shrnovat obsah pfedchozich sdéleni a mél by byt
dostate¢né informacné pripraveny (nejen aktualnimi informacemi, ale také znalosti
Sirokého kontextu). U diskuznich potfadl je také moznost, aby moderator komentoval
jednotlivé ptispévky.“ Dale by mél byt moderator empaticky a vést rozhovor tak, aby se
host nemusel ostychat odpovidat, nebo tak, aby hosta nevyvadél z miry, to by mohlo
ohrozit rozhovor. Ztratou davéry se ztraci spontannost a piirozenost odpovédi. Zaroven i
recipient — divak by se mél pfi sledovani talk show citit komfortné€, proto by nemél vnimat
jakékoliv znamky pochybnosti, nesympatii nebo nevyvazeného rozhovoru. Co se tyce
rozhlasovych pofadii, v té¢ oblasti se pravidla a metody moderovani vyrazné 1isi, a to

pfedevsim z hlediska verbalni komunikace. Vzhledem k tomu, ze se k recipientovi z



vedeného rozhovoru dostavd pouze audio — mluveny projev a vizudlni stranka chybi,
moderator se soustfedi pfedevSim na pokladani spravné zpracovanych, srozumitelnych
otazek a zaroven dba na to, aby mu byla otazka stejné srozumitelné zodpovézena tak, aby
byl recipient — poslucha¢ spokojen. I televizni pofady s konkrétnim tematickym
zaméeienim se v Ceskych médiich vyskytuji pomérné Casto, at” uz se jedna o kulinaiské
potady, téma zahradnictvi, nebo domadcnost, naptiklad televizni potad ,,Rady ptéka
Loskutdka®, ktery se vysila jiz od roku 2001 a kterym provézi mimo jiné vybrany
respondent pro tuto bakalatskou praci — Petr Rychly. Tereza Bebarova, ktera je rovnéz
vybranou respondentkou vymyslela sviij vlastni potad ,,Cas na TE.BE“, o kterém sama
uvadi, ze se jedna o ,lifestylovy a hobby format“. Zve si hosty riznych zaméfeni, kteti
promlouvaji o svych koniccich. Existuji ale i porady, které se vénuji jednomu
konkrétnimu tématu, jako napiiklad pofad ,Herbai, vysilany na CTI, tento format se
zaméfuje na prozkoumavani bylin, kofeni a dalSich surovin, a ptfedev§im na jejich
zpracovani. Moderatorkou je herecka Katefina Winterova, ktera ale také piSe kucharky,
nebo vytvaii vlastni herbafe. Neni tedy pochyb, Ze tématice, kterou moderuje, velmi dobie
rozumi. V podobnych potfadech zaméfenych na konkrétni ,,hobby* je vhodné, aby
moderator danému tématu zdatné rozumél a mohl tak bud’ rozvijet debatu s hosty, nebo
prispivat svymi osobnimi zkuSenostmi. VySe zminéné potady patii do zabavnich

medialnich zanru.



PRAKTICKA CAST

. ANALYZA STYLU MODEROVANI VYBRANYCH
OSOBNOSTI

Cilem analyzy je poukazat na rozdily mezi moderovanim hereckou osobnosti a
moderatorem. Dale také obecné zjistit vice o praci moderatora, najit odpovédi na otazky,
jaké jsou hlavni rozdily mezi moderaci herce a moderatora, jaké mohou byt vyhody,
pokud povolanim herec provazi akci ¢i potad v roli moderatora, v ¢em se naopak objevuji
nevyhody, ¢im se mlZe moderator ve svém oboru zdokonalovat, co déld moderatora
ojedindlym, zda maji moderatofi v Ceské republice ze subjektivniho pohledu stejné
moznosti, jako napiiklad ve Spojenych statech a jestli je ve vysledku smysluplné, aby se
profesiondlni herec vénoval praci moderatora.

Pro analyzu byla zvolena metoda sbéru informaci fizenymi rozhovory s vybranymi
hereckymi osobnostmi Katefinou Brozovou, Petrem Rychlym, Terezou Bebarovou a
Pavlem Vitkem, ktefi se soufasné¢ veénuji moderovani rozlisSnych formatl, tudiz lze
pomoci této metody analyzovat rozdily mezi moderaci herce a moderatora. Divodem

volby metody fizenych rozhovoru je jeji uziteCnost diky obsdhlym odpoveédim ze strany



respondenttl, pfi jejichZ propojeni vychazi najevo jednoznac¢né fakta ohledné hereckych
schopnosti, ptsobicich pfi moderatorskych vystupech. V rozhovoru jsou otazky zvoleny
pro kazdého respondenta stejn€, z divodu piesnéjsiho vyzkumu a ndzorového porovnani,

zaroven tak presn¢jsiho vysledku, pii shrnuti odpovédi.

Kazdému zrespondentii bylo polozeno 14 stejnych otdzek. Vyzkumné otazky byly
stanoveny takto:

*  Mas spoustu zkuSenosti s moderovanim jak poradii, tak i riznych akci. Co bys doporucil
zacinajicim moderdtorim?

» Jak bys vitbec celou tuto profesi moderdtora definoval?
* Podle ceho se rozhodujes, kterou nabidku na moderaci prijmes?

*  Mimo moderovani jsi velice uspésny herec, v cem je podle tebe nejvétsi rozdil mezi
moderovanim a herectvim?

*  Pomahaji ti zkusenosti z herectvi v oblasti moderovani a naopak?

* Pokud jde o rozhovor s hostem, je potieba, aby ti host duvéroval k tomu, aby vznikl
kvalitni rozhovor?

* A co vlastné déla rozhovor kvalitnim a podarenym?
*  Pokud mezi vami ditvéra ¢i jiny zakladni prvek k uvolnéné komunikaci chybi, je néjaka
pomiicka, kterou aplikujes, abys uvolnil atmosféru a rozhovor se vedl lépe?

* Herectvi je prace na cely Zivot, jak a ¢im se miiZe moderator posouvat dal?

*  Kazdy herec je osobity, ma své prednosti i chyby, jak vnéjskove, tak vnitini, to vse déla
herce jedinecnym, co déla moderatora ojedinéelym?

» Lisi se néjak divak napriklad v divadle od divika na Zivych akcich ¢i jinych mistech, kde
moderujes? Ma kazdy jiné naroky?

* Vjaké z techto dvou odlisnych profesi si jsi jistejsi a proc?



Rekl bys, ze v medidlni komunikaci v Ceské republice, maji moderdtori stejné moznosti,
Jjako napriklad ve Spojenych statech, kde je moderovani velice prestiznim povolanim s
dlouholetou tradici a kulturou?

6.1 UVEDENI VYBRANYCH RESPONDENTU

Do tizenych rozhovori se zapojili celkem 4 herci, a to 2 Zeny a 2 muzi. VSichni
respondenti, kteti byli pro analyzu pomoci fizenych rozhovorti vybrani, jsou profesionalni
herci, pusobici v rolich moderatori v televiznich nebo rozhlasovych pofadech a na
spoleCenskych akcich. Respondenti jsou vybrani tak, aby vznikaly rozdily v
moderatorskych metodach. Tudiz kazdy z respondentii plisobi jako moderator v odlisném
medidlnim formatu. VSichni respondenti maji bohaté zkuSenosti jak s hereckou profesi,
tak profesi moderatorskou a jsou tak kompetentni k zodpovézeni otazek, mifenych na
profesionalni moderatory, jeZ maji za cil analyzovat moderatorskou profesi.

* Respondent: Katetina BroZova
* Respondent: Petr Rychly
* Respondent: Tereza Bebarova

* Respondent: Pavel Vitek

Katerina BroZova

Herecka, zpévacka a moderatorka. Vystudovala prazskou DAMU a v roce 1991
nastoupila do angazma v Divadle na Vinohradech. Jako zpévacka plisobi v muzikalech
Hudebniho divadla Karlin, Goya a Kalich. Pisobila také v profesi herecky ve filmech
Czech Made Man a Manzelka Ronalda Sheldona. Nékolik let moderovala porad Exkluziv
na TV Barrandov, ktery se zaméfoval na zivotni osudy prednich hereckych a péveckych

osobnosti nebo dalSich osobnosti ¢eské kultury. Moderaci desitky spolecenskych akci



jako napftiklad Ples Unicef, Jezdecky ples, Slavnostni otevieni budovy Delta, Noc hvézd a
dalsi.

Diivodem vybéru je skutecnost, ze Katefina Brozova ma mimo herectvi letité
zkuSenosti s moderaci vlastniho zdbavniho potfadu Exkluziv a zaroven hojnou praxi pii

moderaci spoleCenskych akci.

Petr Rychly

Herec, dabér, bavi¢ a moderator. Je jednim ze zakladateli Divadla Na Fidlovacce
a od roku 2012 je ¢lenem hereckého souboru Divadla na Vinohradech. Natocil nékolik
serialt, televiznich a celove€ernich filmii. Jako moderator pisobil v nékolika televiznich
pofadech: Rady ptaka Loskutdka, Ptdkoviny, televizni Silvestr, Natoc¢to! A Rychly
prachy. Vytvofil svijj projekt Beseda ,,Tvare Petra Rychlého®, kde vypravi historky nejen
ze zéakulisi divadla a televize. Zaroven vystupuje se svymi hudebnimi ¢isly z televizni
soutéze Tvoje tvaf ma zndmy hlas. Mimo moderovani televiznich pofadd Petr Rychly
moderoval desitky spolecenskych akei, predevS§im plesii a stale se tomuto typu moderace
vénuje.

Vybrat Petra Rychlého mezi respondenty byla volba prospésnd, ponévadz jako
moderator proSel moderaci hned n¢kolika jiz zminénych televiznich potfadi a ma tak co

ptfedat v oblasti rozebirané problematiky.

Tereza Bebarova

Herecka, dabérka a moderatorka. Vystudovala herectvi na ostravské konzervatofi.
Béhem studia hrdla v Divadle Petra Bezruce, byla v angazma v Divadle Aréna, v
Nérodnim divadle moravskoslezském, Divadle Na Fidlovacce a nyni plisobi v Divadle na
Vinohradech. Natocila nékolik filmi a dlouhodobé tocila serial Ulice pro televizi Nova.
Za roli v muzikalu Funny Girl ziskala cenu Thalie. Dabingu se vénuje aktivné, a to nejen
proptjceni hlasu do hranych a animovanych filmd, ale i pro audio knihy. V roce 2003
ziskala cenu FrantiSka Filipovského za dabing role Julie Russelové ve filmu Sedmy htich.
Ptesto, ze v minulosti méla Tereza Bebarova zkuSenosti s moderovanim, kdy moderovala
napiiklad pofad Scénky na scénu pro televizi Nova, sté€Zejni nabidkou pro ni byla aktualni
moderace pofadu Peée cela zemé pro Ceskou televizi.

Tereza Bebarova nové moderuje vlastni porad se specifickym zaméfeni na peceni,

tudiz se moderace takového typu potadu lisi od jinych zabavnich potadi, a tak vysvétluje



subjektivni pohled na problematiku moderace z jiného whlu pohledu nez piedchozi

respondenti.

Pavel Vitek

Zpévak, muzikalovy herec a moderator. Absolvoval DAMU v oboru herectvi,
ziskal angazma v Hudebnim divadle Karlin, prosadil se v Pop music hitem Ma sviij den a
albem ,,Viné tvy kze“. V Praze ucinkuje v ¢inohernich 1 muzikdlovych inscenacich jiz
od devadesatych let. Ve svété se svym zpévem vystupoval v Némecku, Finsku,
Mad’arsku, na Kanarskych ostrovech, na Slovensku a v USA. Je zpévékem skupiny 4
Tenofi. V roli moderdtora se predvedl na svych vlastnich péveckych koncertech pfti
ptilezitostech Vanoc¢nich vystoupeni a pravidelnych koncertovanich. Od ledna 2017
moderuje vlastni pofad Tady to znam pro Cesky rozhlas region Sttedni Cechy.

Dtivod vybéru Pavla Vitka byl pfedev§im pro jeho moderaci v rozhlasovém
vysilani, které se vyrazné odliSuje od moderovani televiznich potadli nebo spolecenskych
akci. Dava tak nahlédnout do pribehu audio potfadu, pii kterém plati zcela odlisSna

stanoviska, nez popisuji pfedchozi respondenti.

6.3 VNIMANI PROFESE MODERATORA VYBRANYMI
RESPONDENTY

V ramci rozhovort s jednotlivymi respondenty byly poskytnuty potiebné informace o

praci moderatora. Na stejné otazky bylo odpovézeno Ctytikrat odliSnym zplisobem, presto
se respondenti v konkrétnich tématech opakované nezavisle na sobé shodovali. Rozhovory
tak poukédzaly na skutecnost, Ze herec do role moderatora miiZze pfinést ozvlastnéni
prostiednictvim individualniho umu, ktery ovladaji, jako je konkrétné zpév nebo schopnost
bavit svymi historkami. Tim tak mlZe cely program recipientovi zpestfit a zptijemnit, coz
je nespornou vyhodou, ktera vypliva z faktu, ze se tento jev dé&je predevsim, kdyz se role
moderatora ujme profesionalni herec, ktery je pro své povolani vybaven nejen hereckymi
schopnostmi. Katefina Brozova uvedla: ,,UrCité bych fekla, Ze herecky piedpoklad, ve
smyslu piizptisobeni se a improvizace se pro roli moderatora velice hodi. A cit pro danou

situaci a komunikaci s publikem.”“ Respondent Petr Rychly v praxi propojuje herecké



dovednosti s moderovanim takto: ,,Kdyz se béhem role nauc¢im néjakou péknou pisent nebo
text od Josefa Kajetana Tyla, ktery fikdm na Fidlovacce: ,,Ted’ vSichni do tance, tanec je
radost a radost je zivot“, to se d4 samoziejmé tisickrat pouzit na plese, cloveék vypada velmi

inteligentné, predev§im kdyz fekne celou vétu i s autorem.*

Z rozhovoru je patrné, Ze herci vnimaji praci moderatora jako vedlejsi a upfednostiiuji své
herecké femeslo, které vystudovali a kterému se piednostné vénuji. Pii otazce, v ¢em je
nejvetsi rozdil mezi herectvim a moderovanim se opét setkaly Ctyfi vyznamové podobné
odpovédi. Respondenti odpovédi poukazali na fakt, ze pii moderovani je moderator sam za
sebe a nemé predem stanoveny text, kdezto pfi hrani na sebe jako herec bere identitu uréené
role a kazdou repliku ma danou a naucenou. Pavel Vitek uvadi nejvétsi rozdil mezi profesemi
takto: ,,At’ se na m¢ moderatofi nezlobi, moderator ,,jen provazi, kdezto herec predvadi ¢asto
velmi slozité charaktery, situace, a to nemluvim o tom, Ze na divadle ma dojit k urcité katarzi,
kde si toho mé divak spoustu uvédomit, coz u moderovani je samoziejmé toto velice tézké,
protoZze tam ty moznosti nejsou.” Respondenta Tereza Bebarovd vysvétlila rozdil mezi
moderovanim a herectvim na pojmu ,,role: ,,Pti herecké praci je ¢lovék postaven pred praci
na roli, kterou bude zosobnovat, musi se za ni svym zptisobem skryt, nebo do té role dat své
zkuSenosti. Pti praci moderatora konkrétni role neni dand, tu si moderator vytvari sadm, jsem
presvédcend, Zze moderace je také role, vypada to, ze neni, ale je, a moderator si musi urcit,
jak k té roli bude pfistupovat.*

Duivéra mezi hostem a moderatorem byla stézejni otdzkou rozhovoru. Dle odpovédi je
pocit divéry k moderatorovi klicovym, pro uspésny rozhovor, jednoduse proto, zZe se host
oteviené rozpovida a odpovédi jsou upfimné a mnohdy rozmanité. Takové odpovédi recipient
rad poslouchd, protoze se s nimi muze ztotoznit. Pro navozeni uvolnéné atmosféry na
spolecenskych akcich herci Katefina Brozovd s Petrem Rychlym voli metodu pifimé
komunikace s divaky, at’ uz ocnim kontaktem, nebo slovnim kontaktem, pfipadné¢ uménim
udé€lat si sdm ze sebe legraci a navozenim tak pocitu upfimného moderatorského projevu.
Katefina Brozovd uvadi na ptfikladu z praxe teoretické podklady, které byly popsany
v kapitole ,,Charakteristika prace moderatora a herce®. ,,V mém pofadu — Exkluziv, ktery
jsem kdysi moderovala, jsem si zakladala na tom, aby povidani bylo takové, aby se hosté citili
uvolnéng, neméli strach, ze pfijde podpasova otdzka, nikdy jsem si pfedem neptipravovala
otazky, pfedem jsem si o svém hostu zjistila informace a podle toho jsem rozhovor vedla,
Cist¢ intuitivné. Vyhazela jsem z osobni zkuSenosti a ze Cloveéka ve velmi pratelském a

osobnim duchu.” Véty respondentky Katefiny BroZové potvrzuje respondent Petr Rychly,



ktery uvadi: ,,Casté chyby u moderatorl jsou, kdyZ se snazi vysmivat hostim a srazet je.
Podateny je rozhovor, kdyz se divdk o hostech dozvi co nejvice informaci.” Petr Rychly ale
také dodava, ze na akcich, kde moderuje pro realné divaky: ,,je dalezité vzit divaka, jako
velkého partnera, navézat velice dobry kontakt™.

Déle vyslo najevo, ze moderator se mize ve své profesi posouvat dal tim, ze piijme
naro¢néjsi projekt ¢i né¢im odlisny projekt, ¢imz vznika vyzva, diky které na sobé moderator
musi zapracovat. Respondentka Tereza Bebarova k tomuto tématu uvedla: ,Je to druhem
prace, kterou moderator dostava. Cim naro¢ngjsi projekt, tim vétsi vyzva, Také velkou
vyzvou jsou piimé pienosy, je to velky adrenalin a tam uz je to o tom byt absolutné
pohotovy.*

Vsichni respondenti se shodli, Ze jakoukoliv dalsi zkuSenosti se stejné jako je tomu u jinych
profesi, i moderator posouvd na pomyslnou vyssi uroven. Co se ty¢e moznosti v medidlni
komunikaci ve svété, respondenti se domnivaji, Zze diky vyS$im platim za moderatorskou
praci, se mize osobnost vénovat moderaci na plny uvazek, coz v Ceské republice neni mozné,
a to z toho divodu, Ze by se moderator neuzivil. Stejné tak zastavaji nazor, ze ve svéte se
Skoly se vzd€lavacim zaméfenim na praci moderatora v medidlni komunikaci vyskytuji
daleko castéji nezli u nas, coz posouva troven moderatorské profese na jina, vyssi méfitka,
nez je tomu v Ceské republice. Petr Rychly uvadi hlavni rozdil mezi moderaci ve svété a u
nas vétou: ,,v Americe jsou vyloZzené¢ moderatofi, ktefi si tou profesi vydélaji na zivobyti,
takZe se vénuji tieba jenom tomu, navic si myslim, Ze je to tam dobfe rozdélené, herec hraje,
moderator moderuje, kdezto my tady v Ceské republice délame vsichni viechno, coz také
nekdy neprospiva kvalité”. Respondentka Brozova zajimavé konstatovala: ,,v Americe maji
mnohem vice pofadli a moznosti, vétsi trh, anglicky se mluvi po celém svété, pokud se
bavime o podminkach a penézich, tak to je naprosto nesrovnatelné. Ale mizu potvrdit, Ze po
revoluci k nam americké formaty zacaly pfichdzet a stale ptichazeji, coz jako herec Uplné

nevitam, ale jako moderator urcité ano.*

Diky metod¢ fizenych rozhovoril se ¢tyfmi recipienty, jejichz moderatorské ¢innosti se
li§i formatem medidlnich produktii, byly ziskany informace o zpiisobu moderovani jak
televiznich talk show, rozhlasovych a zajmovych potadi, tak ale 1 vefejnych spoleCenskych
akcich. Nékolik odpovédi, z nichz nékteré byly vyse zminény, ve vysledku poskytly této praci
propojeni empirické ¢asti s teoretickymi uvahami, ale i fakty, které byly popsany v prvni ¢asti

bakaléiské prace.



. VYZKUMNE HYPOTEZY A JEJICH
VYHODNOCENI

Vyzkumnym problémem je téma moderovani hereckymi osobnostmi, na které je
v Ceské republice nahliZzeno z vice uhli pohledu. Cilem hypotéz je konkrétnd
stanovit odpovédi na vyzkumny problém, pomoci vybrané metody sbéru dat
Z internetovych portalt za urcité obdobi, ktera piinasi jednotné vysledky. V
kapitole je stanoven harmonogram vyzkumu, vyzkumné otazky, hypotézy,
technika sbéru dat a vysledky vyzkumu.

Harmonogram vyzkumu

Vyzkum se tyka obdobi od 1. 1. do 31. 12. 2019.

Vyzkumné otazky

» Jak jsou jednotlivi respondenti hodnoceni v profesi moderatora na internetovych

portalech?

* Ktery z respondenti ma poctem medidlnich vystupi nejvétsi odezvu na své

moderatorské pisobeni na internetovych portalech?

* Pasobi na internetova média fakt, Ze se herecké osobnosti objevuji i na

moderatorském poli pfevazné kladné, nebo zaporné?

Vyzkumny predpoklad — hypotézy

V bakalatske praci jsou stanoveny nasledujici hypotézy.

Predpokladam, Ze:

H1. Respondenti budou za své moderatorské pisobeni hodnoceni pievazné kladné.

H2. Nejvétsi odezvu na moderatorské piisobeni ma herecka Katetfina BroZova.

H3. Fakt, Ze se herecké osobnosti vénuji i moderatorské praci na internetova

média ptsobi kladné.



Metoda IMPACT:

V ramci této bakalaiské prace je pouzivan kvantitativni vyzkum, na zaklad¢
seskupeni medidlnich vystupl, zvefejnénych internetovymi portdly za konkrétni

stanovené obdobi a metody IMPACT, ktera se zaklada na vyznéni medidlnich vystupa.

Metoda IMPACT patii mezi medidlni analyzy. Diive byvaly hlavnim nastrojem
meéfeni efektivity v PR analyza medidlniho obrazu a tzv. vystfizky. V posledni dobé
vzrostlo mnozstvi monitorovanych mediélnich tituli a kanald a zaroven se propadlo ve
sledovanosti i v hodnoté. Mezi média patii nyni i1 socidlni sité jako je Facebook, Twitter a
osobni blogy ¢i firemni Casopisy. Klasické metody, jako byla analyza medialniho obrazu a
zpracovani vystiizki, uz nestacily, nebot’ neposkytovaly celkovy obraz o pozici a vnimani
organizace. Uskalim klasické medialni analyzy je, Ze se dle D. Hejlové nechava mnoho
zadavatelll unést kvantitativnimi ukazateli, jako jsou pocty vyslych ¢lankl, a opomiji
jejich kvalitativni vyznéni ¢i dalsi kritéria. Naptiklad je rozdil, zda se jednalo o deset
stejnych ¢lankl v regionalnich mutacich denikl nebo o televizni zpravu v hlavni relaci ¢i
o Clanek na nepfili§ sledovaném portalu. Nékteré PR agentury nabizeji garanci poctu
¢lankd, které vyjdou, av§ak neberou v potaz jejich relevanci, vyznéni, velikost a dulezitost
média ani jeho cilovou skupinu. Takovéto meéteni efektivity miize na prvni pohled
vypadat jednoduse a prehledné¢ — ¢im vice ¢lankd, tim vétsi presvédCivost. Ne vSechny

monitorované vystupy jsou vSak vystupem agentury.

Soucasny medidlni monitoring sleduje jednak cetnost Clankt, ale 1 jejich
vyznéni. Kategorie vyznéni ¢lanktll jsou nejcastéji: negativni, pozitivni, ambivalentni (tzn.
zZe ¢lanek muze byt vniman jako pozitivni i negativni), neutralni (tzn. Ze ¢lanek predklada
pouze informace bez emociondlniho zabarveni). Takto vyhodnocené texty je potom
mozné zkoumat kvantitativnimi 1 kvalitativnimi metodami. Mezi kvalitativni metody patfi
napft. obsahova analyza. Sofistikované¢jsi nastroje umoziuji vyhodnotit relevanci, tonalitu
¢lanku, zda je téma ¢i jméno firmy v titulku, zda je zminéna i1 konkurence atd. Jednoduchy
monitoring poctu ¢lankli nema strategicky piinos pro PR. Metoda, kterd umoziuje

podrobné vystupy, je pravé metoda IMPACT.



Soucésti metody je také porovnat medialni pokryti a vybrat obdobi, které bude
analyza sledovat. Efektivniho porovnani se nejlépe dosahne vyhodnocenim medialniho
pokryti v pfedchozich dvanacti mésicich a poté opakovanim procesu mésicné nebo
kvartaln€. V naléhavych piipadech je mozné monitorovat medidlni pokryti v realném Case
denn¢, nebo tydné. Poté, co je srovnani jednou nastaveno, je jeho aktualizace uz

jednoduché a mtze se pravidelné opakovat.

Technika sbéru dat

Pro vyzkum je zvolen sbér a porovnani medialnich produktl, z internetovych
portalll za obdobi od 1. 1. do 31. 12. 2019, které konkrétn¢ zvetejnili ¢lanky o vybranych
respondentech: Brozové, Rychlym, Bebarové a Vitkovi. Sbér vystupt je uskute¢nén za
ucelem potvrzeni, nebo vyvraceni hypotéz, které byly pro tuto préci stanoveny. Otazky
jsou zvoleny tak, aby odpovédé€ly na cil této bakalarské prace, kterym je charakterizovat

medidlni vystupy vybranych respondentt.

Vysledky vyzkumu

Prvni otazka, kterd znéla: ,,Jak jsou jednotlivi respondenti hodnoceni v profesi moderatora

v oblasti internetovych médii?** dopadla takto:

Tabulka 1: Hypotéza H1

Respondenti: Pocet ¢lank: Pocet Pocet Pocet
pozitivnich negativnich neutralnich
reakci: reakci: reakci:
Katefina Brozova 13 2 1 10
Petr Rychly 28 6 0 22
Tereza Bebarova 8 1 1 6
Pavel Vitek 4 0 0 4




Druhd otazka: , Ktery z respondentii ma poctem medidlnich vystupii nejvétsi odezvu na

své moderatorské plisobeni v oblasti internetovych médii?* ma tyto vysledky:

Tabulka 2: Hypotéza H2

Respondenti: Celkovy pocet ¢lankt: Pocet ¢lanka tykajicich se
moderatorského plisobeni:

Katefina Brozova 68 13

Petr Rychly 97 28

Tereza Bebarova 88 8

Pavel Vitek 66 4

Zdroj



Internetové medidlni portaly: iDnes.cz, Novinky.cz, Blesk.cz, Super.cz, které jsou
zminény v teoretické ¢asti této prace, v souvislosti s nejvice navstévovanymi Ceskymi
internetovymi portaly, se nachézi v Tabulce 3. Tyto portaly za stanovené obdobi hypotéz
od 1. 1. 2019 do 31. 12. 2019 jsou zdrojem zveiejnénych medialnich vystupt, které se
tykaly vybranych respondentii konkrétné, a to nejen tématem moderatorského plisobeni,

ale vSeobecné. Pocet medidlnich vystupti na konkrétniho respondenta se nachdzi v

tabulce.

Tabulka 3: Sou€et medialnich vystupt konkrétnich internetovych portalt
Internetové Pocet ¢lanka | Pocet ¢lankl o Pocet ¢lanka | Pocet clanki o
medialni o KateFind Petru Rychlém o Tereze Pavlu Vitkovi
portaly

Brozové Bebarové

iDnes.cz 9 1 5 0
Novinky.cz 6 1 1 1
Blesk.cz 15 11 6 2
Super.cz 5 4 2 2

Tteti otazka: ,,Plisobi na internetova média fakt, Ze se herecké osobnosti objevuji i na

moderatorském poli prevazné kladné€, nebo zaporng?*. Vysledek:

Tabulka 4: Hypotéza H3

Hromadny soucet ¢lanki Soucet kladnych reakei: Soucet zapornych reakei:
53 9 2
Zdroj

Vyhodnoceni vyzkumu:

Hypotéza H1

Prvni otazka si kladla za cil prozkoumat oblibenost jednotlivych respondentid u
Ceskych médii, autorizujicich medidlni obsah na internetovych portalech. Vyzkum

probihal pomoci internetové stranky ,,Google”, vyhledanim veskerého obsahu



jednotlivych respondentt, za obdobi od 1. 1. do 31. 12. 2019. Medialni obsah se kazdé¢ho
z respondentli dotyka odlisné — vice ve vyhodnoceni hypotézy H2. Z vyzkumu vSak
vyplyva, ze kazdy z respondentl je v oblasti moderovani medialné zminovan. Osobni
predpoklad této hypotézy byl, Zze respondenti jsou za své moderatorské pulisobeni
hodnoceni prevazné kladn€. Vysledek, ktery z hypotézy vyplyva, vSak stvrzuje fakt, ze
respondenti jsou za své moderatorské puisobeni pro internetovd média za urcité obdobi
hodnoceni z vétsi Casti neutralné. Prizkum ukézal, Ze obsah tykajici se moderace
respondenttl, ktery média zvefejiuji je zejména informativni. Pfevazné se v ném recipient
doc¢te o konkrétni moderatorské Cinnosti respondentl. Jednotlivd akce nebo potad, ve
kterém puisobi respondenti Brozovd a Rychly, pak diky medidlnimu obsahu, ktery
internetové portaly zvefejnuji, ziskdva vétsi potenci sledovanosti, zejména proto, ze
takovy medialni obsah slouzi rovnéz jako reklama, kterd zprvu nemusi byt ze strany
autorl umyslnou, ale pouze produktem pro jejich medialni internetovy kanal.

Ptedpoklad hypotézy HI1. byl prizkumem vyvracen a jeho vysledkem je

skute¢nost, ze vybrani respondenti jsou za své ptisobeni hodnoceni prevazné neutralng.

Hypotéza H2

Osobni piedpoklad této hypotézy byl, Ze Katefina BroZova ma nejvétsi odezvu na
své moderatorské pasobeni v oblasti internetovych médii. Prizkum vsak ukézal, zZe
nejvetsi odezvu ma Petr Rychly. Obsah, ktery se Katefiny Brozové tykal nejvice, byl
pfedevsim o jejim soukromi a pracovnich i milostnych vztazich. Naopak o Petru Rychlém
se psalo predevSim jako o moderatorovi. Nejvice se medidlni obsah dotykal jeho
nejblizs§ich moderatorskych plisobenich a potadech, kterymi jako moderator provazi.
Zlomek medidlniho obsahu se pak dotykal jeho soukromi, pfedevs§im jeho syna Ondieje
Rychlého a ziidka jeho hereckém plisobeni. Petr je tedy pro ¢eska média atraktivni hlavné
tématem moderovani. Pokud se podivame na konkrétni vysledna ¢isla, zprvu by se obsah
o moderovani mohl zdat nepftili§ atraktivnim, ale z poméru mezi poctem veskerého
medidlniho obsahu a medidlniho obsahu tykajiciho se moderovani, miizeme vidét, Ze
moderatorsky obsah atraktivnim a rozebiranym je. Odpovéd’ na otdzku, pro¢ Tereza
Bebarova nema ptiliSnou medidlni odezvu na své moderatorské plisobeni, vyplyva z toho,
ze jeji moderatorské plisobeni za minulé roky nebylo vyraznou a pievaznou soucasti jejich
pracovnich vykont, nebot’ své moderatorské plsobeni pocala az zacatkem roku 2020 v

potadu ,,Pece cela zemé* pro televizni stanici CT1. Toto piisobeni pro internetova média



bezesporu zajimavym bylo, jelikoz jiz v listopadu 2019 se média o tomto potadu zacala
zminovat. Medialni obsah Pavla Vitka se dotyka zvlasté jeho pévecké kariéry, déle jeho
partnerskych vztahti a z nejmensi ¢asti pak jeho moderatorského piisobeni v rozhlasovém
pofadu ,,Tady to znam* pro Cesky rozhlas Region. Tato hypotéza tedy opét vychazi z
teoretickych tvah o atraktivnosti obsahu ceskych internetovych médii, kdy se média
primarné zajimaji o soukromy zivot osobnosti, ktery je oblibenym obsahem recipientti a z
mensi ¢asti pak o jejich pracovnim ptisobeni, které recipienty zaujme ziidkakdy.
Podstatou hypotézy H2. bylo zjistit, ktery z respondentli ma poctem medialnich
vystupli nejvetsi odezvu na své moderatorské pusobeni v oblasti internetovych médii.
Hypotéza se tedy nepotvrdila a vyzkum pfinesl odpovéd. Nejvétsi odezvu na své

moderatorské plisobeni ma Petr Rychly.

Hypotéza H3

Pokud vysledek prvni hypotézy slou¢ime se vSemi respondenty dohromady, vyjde
nam soucet, ktery jednoznacné tvrdi, ze moderatorské plsobeni hereckych osobnosti je
napfi¢ ¢eskymi internetovymi médii vnimén kladné¢. Prizkum ukazal, ze obsah tykajici se
moderace respondentli, ktery média zvefejnuji je zejména informativni. Pfevazné se v
ném recipient docte o konkrétni moderatorské Cinnosti respondentl. Obecné vzato pak
tato hypotéza vychazi z teoretickych tvah o moderatorském pisobeni hereckych
osobnosti v medidlnim prostoru. Takové plisobeni se v Cislech ukazuje jako efektivni z
hlediska reklamy a sledovanosti konkrétni akce nebo potadu, kterym herecké osobnosti
provazi v roli moderator.

Ptedpoklad hypotézy H3 se potvrdil. Skutecnost, Ze se herecké osobnosti objevuji

na moderatorském poli, pisobi na internetovad média prevazné kladné.

ZAVER

Za cil prace bylo zvoleno vytvorit charakteristiku medialnich vystupi vybranych
respondentll — Katefiny Brozové, Petra Rychlého, Terezy Bebarové a Pavla Vitka, ktera byla
tvofena z internetovych médii za stanovené obdobi od 1.1. 2020 do 31.12.2020. Pouzitou

analytickou metodou je metoda Impact. Tato vyzkumnad metoda je postavena na prazkumu



¢lanki z Ceskych internetovych portalti za stanovené obdobi jednoho roku, coz je optimalni
doba na to, ukézat, jak jsou jednotlivi respondenti hodnoceni a vnimani pfi vykonavani
moderatorské ¢innosti. Internetové portaly, které v tomto obdobi o vybranych respondentech
psali, byly odlisnych formati, seridzni, ale i bulvarni a jejich riznorodost se tak da pfirovnat
k odliSnym nazorim ¢eskych obcant, kteti problematiku této prace at’ uz podprahové, nebo
S plnym védomim vnimaji téméet kazdy den a ktera je soucasti jejich kazdodennich zivotu.
Autorka bakalaiské prace poklada za dilezité pravidelné analyzovat medialni problémy
V naSem staté, jejich funkcnost, nebo naopak dysfunkénost, abychom mohli dle vysledkl
nadale vytvaret kvalitni obsah pro statni recipienty a udrzovat a nejlépe zvySovat hodnoty
medialnich produktt v Ceské republice.

Profese moderatora jakéhokoliv formatu by méla byt zodpovédna, z toho diivodu, ze
média maji velkou moc ovlivilovat vefejné minéni a z toho diivodu byla do teoretické ¢asti
zahrnuta kapitola moc a vliv médii, ktera upfesiiuje medialni efekty a vlastnosti. Soucasti jsou
takzvané ,,fake news“, jez bylo potfeba zdlraznit vzhledem k zavaznosti dopadu 1zivé
zvetejnénych informaci v médiich, které mohou recipientim ptedat i moderatofi. Jednd se o
aktudlni téma, které¢ dnes a denné dokaze do zna¢né miry ovlivnit divéky, ale i spolecenské
déni ve svéte.

V kapitole ,,Strategie moderatora v medialnim dialogu® jsou teoreticky rozebrany
pravidla a zpisoby vedeni rozhovort, které jsou ptilohou bakalarské prace, jejichz ucinek
V praxi potvrzuji rozhovory s vybranymi respondenty, herci, pisobicimi v roli moderatori.

Zamérné byly v teoretické Casti jednotlivé rozepsany nejnavstévovanéjsi internetové
portaly, iDnes.cz, Novinky.cz, Super.cz a Blesk.cz, které jsou zaroven zdrojem vyzkumu, jez
doSel k cili prace, ktery charakterizoval medialni vystupy vybranych respondentli a ukazal
fakt, ze Ceské celebrity, které se objevuji v televiznich, ale i rozhlasovych pofadech v roli
moderatord, jednoznacné nesnizuji troven medialnich produkti, naopak se produkty stavaji
obliben¢jsimi, sledovangjSimi a herci recipientim piinasi uvolnénéjsi a tim veérohodnéjsi
obsah, kterym se at’ uz k divakim, nebo posluchac¢tim dostavaji bliz.

V empirické ¢asti prace byly poloZeny tii otazky, jejichZ vysledné odpovédi splnily cil
prace a charakterizovaly medidlni vystupy respondentii. Byly to konkrétné tyto otazky:

» Jak jsou jednotlivi respondenti hodnoceni v profesi moderatora na internetovych

portalech?

+ Ktery z respondenti méa poctem medidlnich vystupll nejvétsi odezvu na své

moderatorské pisobeni na internetovych portalech?



* Plsobi na internetova média fakt, ze se herecké osobnosti objevuji i na

moderatorském poli pfevazné kladné€, nebo zdporne?

Analyza ukazala, ze vice nez 75 % clanki o vybranych respondentech, mélo
neutralni vyznéni, avSak vyskytlo se vétSi procento c¢lankd pozitivnich nezli
negativnich. Tento vypocet poukazuje na fakt, ze vybrani respondenti, kterymi jsou
herci pusobici v rolich moderatorti, jsou v médiich hodnoceni ptevazné kladn€. To
potvrzuje hypotéza H3, ve které byl secten pocet kladnych a negativnich ¢lankda.
V pozitivnich ¢lancich se vyskytovala chvala projevu moderatorq, ale i jejich vzhledu
a celkova obliba recipientil jako hereckych osobnosti, ktera se ukézala prospésnou pro
jejich moderatorské plisobeni. Z obsaht ¢lankt, které byly v ramci analyzy precteny a
prozkoumévany, vyzniva skutecnost, ze recipienti zndmé herce s oblibou uvitaji i
v profesi moderatorti. Timto byl naplnén cil prace, kterym bylo vytvofit

charakteristiku medidlnich vystupt vybranych respondentt.
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Priloha A — Vedeny rozhovor s recipienty

1. Rozhovor s respondentkou Katefinou BroZovou

* Mas spoustu zkusenosti s moderovanim jak potadi, tak i riznych akci. Co bys doporucila
zacinajicim moderatorim?
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Na rozdil od divadelniho vystupovani se pii moderovani musi ¢lovék naucit byt sam za sebe,
coz m¢e zezacatku svazovalo, protoze jsem z divadla byla zvykla, Zze mdm dopodrobna
napsané, co mam ftikat, ale postupem Casu, kdyz z ¢loveéka opadne tréma, zjisti, Ze
nejdualezitéjsi je dokazat s publikem navazat kontakt, naucit se byt sam za sebe, volit vlastni
slova a umét také improvizovat. Nemyslim si ale, ze kazdy herec se do téhle pozice dokaze
dobrat. Doporucila bych se snazit maximaln€ uvolnit v tom daném tématu a naucit se byt sam
za sebe. Zaroven spliiovat podminky prace, které budou moderatorovi zadané, ty se 1isi od
typu akce.

* Podle ¢eho se rozhodujes, kterou nabidku na moderaci pfijmes?

Nedélam v tom zésadni rozdil, protoze zas takové vykyvy v nabidkach nemam, ale
moderovala jsem spolecenskou akci, ples, vystavu nebo néci kiest, to vSe znam a v podstate
zalezi na tom, komu je akce urcend, o koho se jedna, mam radéji noblesni akce, ale jsem
zvykla na cokoliv. Jsem schopna se ptizpusobit, ale nejsem zvykla na vulgarismy. Protoze
se zivym také zpévem, tak se dost Casto stava, ze se mi spoji vecer, ktery moderuji a
zaroven zazpivdm a mizu tim hned navodit zase jinou, piijemnou atmosféru.

* Mimo moderovani jsi velice uspé$na herecka, v ¢em je podle tebe nejvétsi rozdil mezi
moderovanim a herectvim?

Myslim si, ze dispozice proto moderovat, je odliSna od dispozice byt hercem. Ne kazdému je
dano improvizovat na dané téma, i kdyZ by to mél herec dokazat, ale rozdil je jisté v tom, ze
herecka role je dand a n€kym napsand, v divadelni hie, kdezto moderator je privodce
néjakého poradu, akce, setkani lidi. Moderator by nemél urcité za kazdou cenu prosazovat
sam sebe, ale m¢l by vycitit téma a to, pro¢ naptiklad na urcité akci je, ¢emu ma slouzit a
zrovna tak u herce je na jevisti prace kolektivni, nesmi upozad’ovat druhého a musi
komunikovat navzajem, takZe to mliZe byt spole¢nym prvkem.

* Pomabhaji ti zkuSenosti z herectvi v oblasti moderovani a naopak?

Musim vyzdvihnout skute¢nost, Ze herec, i moderator by méli umét fadn€ mluvit, protoze
mnohdy sly$ime mluvit v radiich ,,mlit* paté ptes devaté, ale o té feci to moc neni, tak to je
urcité zakladni predpoklad. Urcité bych tekla, Ze herecky pfedpoklad, ve smyslu pfizplsobeni
se a improvizace se pro roli moderatora velice hodi. A cit pro danou situaci a komunikaci s
publikem. Pak uz je to o talentu jednotlivct.

» Pokud jde o rozhovor s hostem, je potieba, aby ti host divétoval k tomu, aby vznikl
kvalitni rozhovor?

To je dano formatem, ktery lovek déla, naptiklad kdyz ptijdes do Show Jana Krause, tak tam
bych byla velmi obezietnd, protoze sranda mize zajit az do poniZeni a s tim mam 1 osobni
zkusenost. Kdyz jdes do Viechnoparty Karla Sipa, tam naopak jde o velmi laskavy humor a v
mém potfadu — Exkluziv, ktery jsem kdysi moderovala, jsem si zaklddala na tom, aby povidani
bylo takové, aby se hosté citili uvolnéné, neméli strach, Ze ptijde podpéasova otazka, nikdy
jsem si pfedem nepftipravovala otdzky, predem jsem si o svém hostu zjistila informace a podle
toho jsem rozhovor vedla, ¢isté intuitivné. Vyhdzela jsem z osobni zkuSenosti a ze ¢lovéka ve
velmi pratelském a osobnim duchu.

* Pokud mezi vami diivéra ¢i jiny zdkladni prvek k uvolnéné komunikaci chybi, je n&jaka
pomtcka, kterou aplikujes, abys uvolnil atmosféru a rozhovor se vedl 1épe?



Je to akce od akce, ale pokud jde o spoleenskou akci, setkani, kam se lidé ptijdou pobavit,
je to hodné o osobni intuici a pocitu, je dobré zapojit néjakou humornou zalezitost, ale
dulezité je oslovit lidi co nejosobnéji, ne jako v divadle, kde mas tu ¢tvrtou sténu vétSinou
prazdnou, tady by to mélo byt vic z o¢i do oci, podle svétla, blizkosti hledisté nebo stolu, si
najdu nékoho, na koho vidim a snazim se byt osobng¢jsi, udélat si srandu sama ze sebe. Vzdy
to vychazi z dané situace, a kdyz se ¢lovek uvolni a lidé jsou naladéni, vkusn¢ dokazu sama
sebe shodit, v§e najednou vyplyne a je to pak forma dialogu s publikem, nezli, ze bych néco
predcitala, prednasela, ale zalezi na typu akce.

» Herectvi je prace na cely zivot, jak a ¢im se mliize moderator posouvat dal?

Urcité to vychazi ze zkusenosti, kazdou dal§i moderaci, kazdym novym prostfedim se
moderator posouva dal, stejn¢ tak, jako je to u jinych profesi. Zrovna tak moderator se
setkava s riznym tipem publika, rezisérl, materialu, kolegy, to vse je o zkusSenosti, jak ke
kterému publiku pfistupovat. Je publikum, které je velmi chladné, na spole¢enskych
seridznich akcich, neni publikum pfipraveno na néjaké vtipy a tak dale. To pak naopak plisobi
trapné, ale na tento typ akce se hodi fict jen to, co je potieba, zachovat kultivovanost. A to si
myslim, Ze je ten talent a cit a obrovska zkuSenost, kterou se ¢lovék posouva.

» V jaké z téchto dvou odlisnych profesi si jsi jistéjs$i a proc?

Samoziejmé se citim 1épe jako herecka, protozZe to je véc, kterou miluju a kterou jsem
vystudovala, ale kdyz jsem na n¢jakou akci oslovend jako moderatorka a akce mi sedi, tak se
citim dobfte. Pak jsou akce, kdy citim veliky respekt a zodpoveédnost vii¢i tomu, co délam,
protoze jako moderatorka jsem schopna publikum ovlivnit ur¢itym smérem a za to jsem
odpovédna ja. Ale... jsem herecka.

« Rekla bys, Ze v medialni komunikaci v Ceské republice, maji moderatofi stejné moznosti,
jako naptiklad ve Spojenych statech, kde je moderatorské povolani velice prestiznim, s
dlouholetou tradici a kulturou?

Mit svou talk show, v tom pravém slova smyslu, kde jsou divéci, jsi jako na divadle a
prioritou je byt vtipny, to je velké uméni a tam bych se ani nesnaZila tlacit. Ale v Americe
maji mnohem vice pofadll a moznosti, vétsi trh, anglicky se mluvi po celém svété, pokud se
a vime o podminkéch a penézich, tak to je naprosto nesrovnatelné. Ale mizu potvrdit, ze po
revoluci k ndm americké formaty zacaly ptrichdzet a stale pfichdzeji, coZ jako herec Gplné
nevitam, ale jako moderator urcité ano.



2. Rozhovor s respondentem Petrem Rychlym

* MaS spoustu zkusSenosti s moderovanim jak potadd, tak i riznych akei. Co bys doporucil
zacinajicim moderatoram?

Doporucil bych jim pfedev§im obrovskou pokoru a empatii. Setkat se se zadavatelem, zjistit
co nejvice informaci. Jaké je zadani, také jaké bude publikum a obrovsky peclivou ptipravu —
¢im vice informaci, tim 1épe.

« Jak bys viibec celou tuto profesi moderatora definoval?

Je to velice interaktivni profese, clov€k musi bezprostiedné reagovat na necekané udalosti,
musi byt neustéle hbity. Je to moznad mnohymi podceniovana, ale ve skute¢nosti velmi naro¢na
disciplina. Samoziejmé je dulezité vzit divaka, jako velkého partnera, navazat velice dobry
kontakt — pii této véci se daji rozlisit rozdily mezi moderatory.

* Podle ¢eho se rozhodujes, kterou nabidku na moderaci piijmes?

Uz se vétSinou nerozhoduji, protoze ty firmy mé pfevazné znaji a proto si me berou kvili
mé néjaké urcité vlastnosti, profesionalité. VEtSinou si vybiram véci, které jsou mé blizké a
samoziejme podle typu potadu, pak zvazuji, zda mi bude sed¢€t, nebo ne.

* Mimo moderovani jsi velice GspéSny herec, v ¢em je podle tebe nejvétsi rozdil mezi
moderovanim a herectvim?

Tam je obrovsky rozdil. Pti herectvi ztvariiujete n€koho jiného, kdezto v moderovani jste
sdm za sebe. V herectvi mate zada krytd, za vami nebude nikdo stat, nikdo na vas nebude



vvvvvv

pokiikuji, nemate krytd zadda, kdokoliv za vami projde, svétlo je jiné. Neda se to viibec
srovnavat. Kdyz ja jsem Sel poprvé moderovat, byl to pro mé Sileny Sok.

* Pomahaji ti zkuSenosti z herectvi v oblasti moderovani a naopak?

Hlavné herecké zkuSenosti mi né¢jakym zptsobem pomahaji v moderovani. Naopak to neni.
Kdyz se béhem role nau¢im néjakou peknou piseii nebo text od

Josefa Kajetana Tyla, ktery fikam na Fidlovacce: ,,Ted’ vSichni do tance, tanec je radost a
radost je Zivot®, to se da samoziejme tisickrat pouzit na plese, ¢lovék vypada velmi
inteligentné, predevsim kdyz fekne celou vétu 1 s autorem.

* Pokud jde o rozhovor s hostem, je potteba, aby ti host diivéfoval k tomu, aby vznikl
kvalitni rozhovor?

Myslim si, ze to neni ani tak o duvéfe, ale o tom, jak pristupujete k lidem. Je skvélé se s
nimi hned skamaradit, vysvétlit, Ze o nic nejde, at’ zapomenou na kamery, na publikum. Je
potieba je zbavit trémy, ukazat, ze jste také uplné normalni ¢lovek.

» Aco vlastné déla rozhovor kvalitnim a podafenym?

Tézko fict, je dobré nechat hlavné hosta mluvit. Moderator by nemél byt pfi rozhovoru za
hvézdu, to by mél byt pravé host, ten je nejdilezitejsi. Casté chyby u moderatort jsou,
kdyz se snazi vysmivat hostim a sraZet je. Podateny je rozhovor, kdyZ se divak o hostech
dozvi co nejvice informaci. Jde o dobte polozené otazky.

* Pokud mezi vami divéra ¢i jiny zdkladni prvek k uvolnéné komunikaci chybi, je néjaka
pomiicka, kterou aplikujes, abys uvolnil atmosféru a rozhovor se vedl 1épe?

Vétsinou to aplikuju tak, Ze se vyhnu tématu, o kterém méme mluvit a bavim se tifeba o
rodiné, ptibuznych, praci, zkratka najdu néco osobniho, kdy ten ¢lovék za¢ne normalné
odpovidat, poté to pteruSim a feknu ,,vidite, pfesné tak, jak mi to ted’ fikate, bychom méli
délat ten rozhovor*.

vvvvv

vvvvvv

poznat, kdyz jsou divaci unaveni, podle toho musi zrychlit, zatadit né¢jakou jinou véc.
Samoziejmé ja uz jsem tak zvykly, Ze sleduji viechny v sale, mé oci tak tikaji, Ze vidim
vSechny reakce a mam par urcitych vét, dle kterych poznam, o jaky typ publika jde. To
Clovek ziskd zkuSenostmi.

» Herectvi je prace na cely zivot, jak a ¢im se miize moderator posouvat dal?

Nesmi usnout na vaviinech, musi neustale analyzovat své chyby, chce to kvalitni ptipravu,
dnes se da jiz pouzivat iPad, coZ je GZzasna Uleva, prace se pfi tom zrychluje. Je potfeba dbat
na vyslovnost.

» Kazdy herec je osobity, ma své prednosti i chyby, jak vn&jskové, tak vnitini, to vSe déla
herce jedine¢nym, co d€ld moderatora ojedinélym?



Kazdy moderator je svym zplisobem original, protoZe je sdm za sebe. Kazdy dostava jiné
zakazky, j4 mam jiné nabidky nez napiiklad Marek Eben, protoze mam rad humor, firmy uz
to védi a pozvou me na vtipnou, veselou firemni oslavu, na oslavu banky si vyberou tfeba
Marka Ebena. Miss zase moderuje Jan Censky, se svou seriozitou.

» Lisi se n¢jak divak napiiklad v divadle od divaka na zivych akcich ¢i jinych mistech, kde
moderujes? Ma kazdy jiné naroky?

Ano, lisi se velice, protoze v divadle divak musi vypnout sviij mobilni telefon, v sale se
zhasne a divak se ponofii do piib¢hu, nedej boze, aby se n¢jak zasmal, zakaslal, hned je utiSen,
protoze kazdy chce ten ptib¢h sledovat nerusené. Kdezto divak na riznych akcich je pokazdé
jiny, pii venkovnich akcich piji alkohol, jsou odvaznéjsi a reaguji, hazeji po moderatorovi
véty a pak je to uz jen na moderatorovi, zda je pfijme do hry, nebo ne.

* Vjaké z téchto dvou odlisnych profesi si jsi jistéjsi a proc?

Nejjistejsi jsem si jako herec, protoze jsem hlavné herec a to, Ze jsem zacal moderovat, byla
mozna néjaka ndhoda, trochu jsem k tomu inklinoval a pak mi to bylo svéfeno, ale nejjistéjsi
jsem rozhodné v divadle, a kdyby divadlo platilo tak, jako tieba ve Francii, tak asi

nemoderuju.

«  Rekl bys, Ze v medialni komunikaci v Ceské republice, maji moderatofi stejné moznosti,
jako napftiklad ve Spojenych statech, kde je moderovani velice prestiznim povolanim s
dlouholetou tradici a kulturou?

Stejné podminky nemame, tady se vétSinou vytipuji lidé, ktefi by mohli moderovat a pak se
do toho pusti, neexistuje pofadna Skola, ono se to také t€zko uc¢i. Samoziejmeé v Americe
jsou vylozené moderatofi, kteti si tou profesi vydélaji na zivobyti, takze se vénuji tieba
jenom tomu, navic si myslim, Ze je to tam dobie rozkastované, herec hraje, moderator
moderuje, kdeZto my tady v Ceské republice délame v§ichni viechno, coz také nékdy
neprospiva kvalité.



3. Rozhovor s respondentkou Terezou Bebarovou

+ Jaké jsou tvé moderatorské zacatky? Co bys doporucila zacinajicim moderatorim?

Moderovat jsem zacala uz v podstaté na zékladni Skole, kde jsme se spoluzdky méli
skupinu, ktera bavila tfidu a pti riznych ptilezitostech, jako je tfeba zakonceni skolniho
roku, jsme vystupovali a méli zdbavné pasmo a da se fict, ze to byly mé moderatorské
zacatky. Pak jsem kontinudlng ptesla ptes konzervatof k riznych moderatorskym
prilezitostem, jako moderace na lokalni televizi, riznych akci, soutézi lego, poté u
rozbihajici se televize Nova, kdy jsem moderovala Zlatou miiz, pofad Scénky na scénu a
tak dale, az po dnesni nejvétsi a nejprestiznéjsi zkuSenost, moderovani poradu ,,Pece cela
zemé&®, coz je forma BBC. M4 rada zac¢inajicim moderatoriim je nasbirat co nejvice
zkuSenosti, nebat se zddné vyzvy, mit nastrazené usi, o€i, otevienou mysl a zajimavé
napady. Do hry musi vstoupit také urcité §tésti a ptipravenost na to, zachytit ptilezitost za
pacesy.

» Jak bys viibec celou tuto profesi moderatora definovala?

Role moderatora je velmi nenapadna, ale dilezitd. Moderator urcuje béh, zpisob, Groven
celého dialogu tim, jak klade otazky. Svého hosta miize nékam dovést, nebo naopak ¢im
banalngjsi otazky poklada, tim banalngj$i mize rozhovor byt, €ili je to nendpadny vidce,
rezisér, scéndrista a stiitha¢ v jednom. Jeho roli bych viibec nepodcenovala, ptesto, Ze z
televiznich obrazovek vime, Ze jsou moderatofi velmi kvalitni, primérni a mén¢ kvalitni. Je
to v podstaté hlavné o tom, ze kvalitni moderatofi se na svou préci dobfe pfipravuji a nic
neponechaji ndhodé¢.

* Podle ¢eho se rozhodujes, kterou nabidku na moderaci ptijmes?

V dnesni dob¢ je to o druhu formatu, pokud jsem ten format

nedé¢lala a chci si ho vyzkouset, jdu do toho. Nebo naopak je to velmi prestizni prace, také
rozhoduje obsah, partner, herecky kolega, moderator. ZaleZi na nabidce a na tom, co se za
kterym projektem skryva.

* V Cem je rozdil mezi moderaci a herectvim?

Pti herecké praci je ¢lovek postaven pied praci na roli, kterou bude zosobiiovat, musi se za ni
svym zpusobem skryt, nebo do té role dat své zkusenosti.



Pti praci moderatora konkrétni role neni dand, tu si moderator vytvaii sam, jsem
piesvédcend, Ze moderace je také role, vypada to, Ze neni, ale je a moderator si musi urcit,
jak k té roli bude ptistupovat. Musi ptsobit pfirozené a uvolnéné, ale ur¢it€¢ neznam
moderatora, ktery by fungoval jen Cisté za svou civilni postavu, protoZe to, jaci jsme doma v
soukromi, je o né¢em jiném, nez kdyz vystupujeme pred divakem. Budu vychazet ze své
podstaty a piirozenosti, ale je to také role, jen se na ni pracuje jinym zptisobem, nez na roli
herecké.

* Pomahaji ti zkuSenosti z herectvi v oblasti moderovani a naopak?

Urcité, je to oboji prace na néjakém ukolu a ¢lovek se nauci i k té moderaci pristupovat
zodpovédné, jako pfi praci na roli divadelni nebo filmové. Kdyz je nékdo opravdu kvalitni
moderator, je za tim spousta prace a velka ptiprava. Takze je to spiSe o tom drilu, ktery herec
ze své prace zna, vi, ze se nekteré véci musi naucit a nic neni bez prace.

* Pokud jde o rozhovor s hostem, je potieba, aby ti host diivéfoval k tomu, aby vznikl
kvalitni rozhovor?

Je dobré si s hostem vytvotit alespon kratkodoby vztah, popovidat si, znat hlavné spravné
jméno hosta, miiZe se totiz stat, ze nékoho zpovidame a spleteme mu jméno, coz k divéie
nebo dobrému vztahu moc nepridd. Jsem zastdncem sblizeni, byt’ kratkodobého, ale myslim,
7e to prispiva k dobru véci.

* A co vlastn¢ déla rozhovor kvalitnim a podatenym?

To je alchymie, jsou to kvality moderatora, kdy chytrym a citlivym zplisobem mtiZe hosta
navadét k zajimaveé odpovédi. Je také dilezity host, nékdy se stane, Ze se moderator setka s
hostem, ktery mé jednoslovné odpovédi, coz je pohroma, takZe je to kombinace situace,
tématu, hosta, moderatora, ale dobry moderator umi ze situace vykouzlit ledacos, byt urcity
psycholog. Citit, ktera témata hosta rozpovidaji, kterd jsou neptijemna a k tomu slouzi
sbliZeni, kdy si mezi sebou moderator s hostem feknou, ¢eho se vyvarovat a co naopak v
rozhovoru podpofit.

* Pokud mezi vami divéra ¢i jiny zdkladni prvek k uvolnéné komunikaci chybi, je néjaka
pomiicka, kterou aplikujes, abys uvolnil atmosféru a rozhovor se vedl 1épe?

Je dobré si o hostovi néco zjisti. Banality, jaké jsou jeho konicky, néco o rodin€ a soukromi.
Je dobré pak z oficialni roviny pfejit do roviny civilni, nenucené, kde se host citi dobfe a kde
mu nevadi se rozpovidat. Je dobré mit zachytné body, kam se moderator mtize vracet, kdyz
se nedafi v rovin€, kam se rozhodl jit, anebo naopak ptiznat, Ze jsme ted’ ztratili nit a byt
ptitomen tady a ted’, nesnazit se situaci kieCovité zachranovat a narovinu pfiznat, ze se tieba
host stydi nebo je nervézni. Mluvit upfimné a pravdivé.

» Herectvi je prace na cely Zivot, jak a ¢im se mize moderator posouvat dal?

NP 24

vyzvou jsou piimé pienosy, je to velky adrenalin a tam uz je to o tom byt absolutné
pohotovy. Je to velké skola pro kteréhokoliv moderatora. VEtSinou mé v uchu napojené¢ho



takzvaného pilota, reziséra, ktery dava pokyny napiiklad k ukonceni rozhovoru atd. Je tam
spousta rusivych elementt, které moderatora vyvadi z konceptu.

» Kazdy herec je osobity, ma své prednosti i chyby, jak vnéjskové, tak vnitini, to vSe déla
herce jedine¢nym, co déla moderatora ojedinélym?

Ur¢ité individualita, to, co se neda naucit. Je to jakysi pfinos navic, néco, co se nenatrénuje, s
¢im se Clovek rodi, je to urcitad davka inteligence, Sarmu, vtipu, nadhledu a originality. Je to
urcitd smeés, kterou mtizeme podpofit tou praxi a pfipravou, ale myslim si, Ze to charisma,
které urcity moderator ma, nebo nema, je véc dana a divak to jaksi pozna a tito moderatofi
patii pravem mezi ty nejuspesnéjsi.

* 'V jaké z téchto dvou odlisnych profesi si jsi jistéjsi a proc?

Jelikoz herecké profesi se vénuji od svych Sestnacti let, mam v ni vétsi zkuSenosti, tak se
urcité citim jistéji ve vytvareni jakychsi roli a moderatorska profese je pro meé vyzva se stale
ucit nééemu novému, ¢imz nepopiram, Ze v herectvi se také stale u¢i néco nového, pteci jen
téch moderatorskych ptilezitosti jsem méla o néco méné, nez hereckych, proto je pro mé
moderace velmi zajimavy zanr, navic je to pomérné rozsifena profese v dnesni dobé, ktera
skytd zajimavé moznosti se uplatnit, takze se v ni rada zdokonaluji a pfijimam nové vyzvy.



4. Rozhovor s respondentem Pavlem Vitkem

* Mas spoustu zkusenosti s moderovanim jak potadi, tak i riznych akci. Co bys doporucil
zacinajicim moderatoram?

Doporucil bych zacinajicim moderatortim piedevs§im posilit techniku mluveného projevu —
dikci, intonaci, schopnost jit do te¢ky, smysl pro timing a vzhledem k tomu, Ze rozhlasovy
mikrofon ptsobi jako lupa, tak zvyrazituje vSechny nedostatky, ¢ili i posazeni hlasu, tudiz
zapracovat na mluveném projevu.

» Jak bys viibec celou tuto profesi moderatora definoval?

Moderator v rozhlase, i na riiznych akcich by mél zaprvé ovladat ptijemné vystupovani, jeho
hlas by mél byt piijemny a m¢l by umét vystihnout to podstatné z toho, o ¢em mé mluvit,
protoZze je snadné rozkoSatét sviij projev do rtiznych zakouti, ale mize to byt ve vysledku pro
poslucha¢e nesrozumitelné. Cili moderator je ten, kdo uréitym potadem nebo akci provazi,
seznamuje s ruznymi fakty, s osobnosti hosta a diilezity rys je dokézat své ego podiidit
charakteru a obsahu potadu.

* Mimo moderovéni jsi Uspé$ny herec, v em je podle tebe nejvétsi rozdil mezi moderovanim
a herectvim?

Rozdil je docela zasadni, kdyz hraju, snazim se naplnit literu scénate pod vedenim reziséra v
urcitych kulisach, kde je generalni zamér napiiklad charakteru inscenace, at’ je to komedie,
tragédie, muzikal a tak dale, mohu tam prosadit svou osobitost, dejme tomu své
charakterové rysy, sdm sebe a svou vizi role, predvadim to, co jsem si vymyslel, nazkousel a
za ¢im si stojim, je to velice umélecky bohaty proces. Coz, at’ se na mé moderatoii nezlobi,
moderator ,,jen“ provazi, kdezto herec pfedvadi ¢asto velmi slozité charaktery, situace a to
nemluvim o tom, Ze na divadle ma dojit k urcité katarzi, kde si toho mé divak spoustu
uvédomit, coz u moderovani je samoziejmé toto velice t€zké, protoZze tam ty moznosti
nejsou. A naposledy spole¢nym rysem obou obort je pravdivost, protoze kdyz se dostavi
fales, tak to posluchac¢ nebo divak pozna.

* Pomabhaji ti zkuSenosti z herectvi v oblasti moderovani a naopak?

Ano, v moderovani mi poméha empatie, kterou jsem se naucil na jevisti vii¢i kolegim. A
mozna pii herectvi mi zase pomaha urcitd forma zkratky, kterou by mél moderator ovladat a
ten tempo rytmus, tudiZ vnimam trochu jinak a vim, Ze méné€ znamena nékdy vice. Nastrojem
jak pro herectvi, tak pro moderovani je hlas a osobnost ¢loveka.

* Pokud jde o rozhovor s hostem, je potieba, aby ti host divefoval k tomu, aby vznikl
kvalitni rozhovor?

S tim mam bohatou zkuSenost, za mé¢ ano. Pokud host pfijde do studia a neni profesional,
pocit'uje bazen, nejsou si tak jisti, jsou nervézni, maji trému a abych je tohoto zbavil a ziskal
z nich vSe, co pro sviij potfad potiebuji, vyuzivdm empatii, kterd mi pomaha, na hosta se
napojim, snaZim se mu porozumét a vytvofit atmosféru, pfi které se bude citit dobfe, tak se
podaii hezké rozhovory a mam z toho velkou radost.



* A co vlastné déla rozhovor kvalitnim a podafenym?

To je prave to pouto, jistd forma blizké komunikace mezi hostem a moderatorem a to kdyz
nastane, lidé si povidaji, jak kdyby sedéli u kavy, feknou si véci, které by jinak ani nefekli a
tak muze vzniknout velice uptimny, pravdivy a podafeny rozhovor.

* Pokud mezi vami davéra ¢i jiny zdkladni prvek k uvolnéné komunikaci chybi, je n¢jaka
pomtucka, kterou aplikujes, abys uvolnil atmosféru a rozhovor se vedl 1épe?

Je, vyplaci se mi, pokud vidim, ze host neni ve své kizi, odpovida zbytecné stroze nebo z n¢j
citim ostych, navést hosta do oblasti, ve které citim, Ze je mu pfijemné a toho docilim tieba
tim, Ze ho pochvalim. Vzdy jde o to, navodit pfijemnou atmosféru. Kdyz vidim, Ze by ani
pochvala nebo néco pozitivniho nezabralo, tak musim hosta za kazdou cenu do piijemného
rozpoloZeni dostat, tfeba tématem, kde médme oba spolecny nazor a pies n¢j se naladime na
stejnou vinu.

vvvvvv

* Pokud jde o moderaci tvych koncertt, co je pro tebe nejdiilezitéj$i? Je néco, ¢im si divaky
“ziskavas”?

Vzdy svému publiku fikam, Ze bych byl rad, aby se citili jako u mé doma a toto se
povede, pokud mé pisné nebo jakékoliv sdéleni je uptfimné. Takze si k pisnim ¢asto
ptidéluji ptibehy, historii pisni nebo mé osobni pocity, vzpominky, které se k pisni vazou.
To se musi vymyslet, je to normalni scénat, spoustu véci napisu, preskrtdm, nahradim.
Jde o pravdivost a upfimnost a hlavné musis védét, pro¢ o tom mluvis a o ¢em mluvis.

» Herectvi je prace na cely zivot, jak a ¢im se mize moderator posouvat dal a co ho déla
ojedinélym?
MozZnosti je spousta, ale hlavné si musi vypracovat ur€ity styl, ktery tfeba Leo§ Mare$ ma, je

pro n¢j typicky a na zékladé¢ toho dostavaji zakazky. Posouvat se miiZe tim, Ze bude umét
vyjadfit to podstatné rychle, srozumitelné, zajimavé, poutaveé a vtipné, musi dospét k pointé.

» Lisi se n¢jak divak naptiklad v divadle od divéka na zivych akcich ¢i jinych mistech, kde
moderujes? Ma kazdy jiné naroky?

Mam-li srovnat radio a koncerty, na koncertech jsme tvafi v tvat, vidi mou mimiku, mohou
Cist fe¢ mého téla, vidi mé rozpoloZzeni, kolik do téch pisni vkladam energie, vnimaji mne
pies tony, barvu hlasu, o¢ni kontakt. V rozhlase je to t&€z§i, tam jsou jen vysilaci viny,
poslucha¢ na moderatora nevidi. O to vic moderator musi byt presvéd¢ivy v éteru a je to v
urcité melodii fe€i, diraznosti sdéleni, Ze posluchac, tfeba doma ma pocit, Ze ten moderator je
tam s nim a mezi nimi se vytvaii pouto, coz je idealni, ale naro¢né. Naptiklad Karel Sip je
uspésny s televiznim poradem, kde ptsobi jako moderator, je to uplné jiny pfistup, Jan Kraus
ma4 jiny piistup, je to o tom, jaky si kdo vytvofi styl a ten styl vychéazi z nasi podstaty. Nékdo

vvvvv

* Vjaké z téchto dvou odlisnych profesi si jsi jistéjsi a proc?

Mam rad divéky, takze herectvi 1 koncerty, které si moderuji, jsou idedlni. Kontakt dé¢la

ee yoe



« Rekl bys, Ze v medialni komunikaci v Ceské republice, maji moderatofi stejné moznosti,
jako napftiklad ve Spojenych statech, kde je moderovani velice prestiznim povolanim s
dlouholetou tradici a kulturou?

Konkrétné ve statech jsou televizni moderatofi kult, je tam velka tradice ,,stand-upti, myslim
si, Ze ve sveét¢ ma moderovani za sebou vétsi minulost a tradici, ale dobrych klasickych
moderatorQ je u nés nedostatek, to je mij ndzor, ale tfeba se to zméni. Moznosti ve svéte jsou
podstatné vétsi, moderovat Oskary je velice prestizni, Grammy a dalsi, toho je u nds malo a
omezuje se to na Miss nebo hudebni ceny, ale mam pocit, ze toto femeslo v nasi oblasti tape,
1 kdyz naptiklad Marek Eben si vybudoval vyraznou pozici, presto poradi je malo, tudiz i
moderatora.
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