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Abstrakt

Cilem prace je zjistit postoj generace Y aZ v Ceské republice k vybranym
moznostem investovani, konkrétné k akciim, nemovitostem a kryptoménam. Prace je
rozdelena na teoretickou a praktickou Cast. Zakladem prace je teoretickd cast, ktera
definuje pojem postoj, jeho slozky, generace Y a Z, zakladni pojmy v oblasti investic,
investicni moznosti a aktualni stav poznani. V praktické ¢asti je provedena analyza
dotaznikového Setifeni a nasledn€é jsou zodpovézeny vyzkumné otazky. V zavéru

praktické ¢asti jsou uvedeny limity a vyuzitelnost vyzkumu.

Klicova slova: postoj, generace Y, generace Z, investice, akcie, nemovitost,

kryptomeéna, dotaznikové Setent



Abstract

The aim of the study is to determine the attitude of Generation Y and Z in the
Czech Republic towards selected investment options, specifically towards stocks, real
estate and cryptocurrencies. The thesis is divided into theoretical and practical parts. The
theoretical part of the thesis defines the concept of attitude, its components, generation Y
and Z, basic concepts in the field of investment, investment options and the current state
of knowledge. The practical part analyses the questionnaire survey and then answers the
research questions. The practical part concludes with the limitations and applicability of

the research.

Keywords: attitude, generation Y, generation Z, investment, stocks, real estate,

cryptocurrency, questionnaire survey
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Uvod

V souCasné dob€ se investovani stavd jednim zkliCovych témat nejen
v ekonomickém svéte, ale 1v SirSim spoleCenském kontextu. Rostouci financni
gramotnost a dostupnost informaci o investi¢nich moznostech umoziuje jednotliveim
aktivnéji fidit své finance a hledat zpusoby, jak zhodnocovat své uspory. Cilem
bakalarské prace je zjistit posto] generace Y a Z k vybranym moznostem investovani,

kterymi jsou akcie, nemovitosti a kryptomeény.

Moznosti investovani byly vybrany z nékolika divodi. Za prvé, akcie jsou
tradiénim a dlouhodobé osvédCenym investi¢énim nastrojem, ktery umoziiuje investorim
podilet se na ristu firem ana zisku z dividend. Nemovitosti pak predstavuji jednu
z nejstabilnéjsich forem investic, ktera nabizi dlouhodobé zhodnoceni v podobé nartstu
hodnoty a pfipadného pravidelného piijmu z prondjmu. Kryptomény zase reprezentuji
relativné novy druh investic, ktery pfinasi vyzvy i nové prilezitosti diky své volatilité
a potencialnim vysokym vynosum. Generace Y a Z byly vybrany, protoze jsou Casto
povazovany za technologicky a finan¢né vzdélanéjsi a aktivnéjsi ve finanénim svété nez

predchozi generace (Wiedmer, 2015).

Prace je rozdélena do dvou logickych celkt, praktické a teoretické Ccasti.
Teoreticka Cast se na zaCatku zabyva postojem, jeho definici, slozkami a zptisobem
meéteni. Dale pak popisuje postoj k investovani, riziku a faktory, které ho ovliviiuji.
Kapitola 2 vymezuje generace Y a Z a popisuje jejich charakteristiky a vliv na finan¢ni
chovani. Nasledné jsou v teoretické Casti definovany zakladni pojmy v oblasti investic.
V teoretické Casti se dalsi kapitoly postupné zaméiuji na konkrétni investicni moznosti,
kterymi jsou akcie, nemovitosti a kryptomeény. V kazdé z téchto kapitol je charakteristika
konkrétni investice, jeji druhy a zptsoby investovani. V zaveéru teoretické Casti je uveden

soucasny stav poznani.

Prakticka ¢ast obsahuje metodiku prace, kde je definovan cil prace, vyzkumné
otazky, metoda vyzkumu a sbér dat. Nasleduje vyhodnoceni dotaznikového Setteni, které
bylo rozdéleno na Ctyfi podkapitoly. Na zakladé vysledku dotaznikového Setfeni je
odpovézeno na tfi vyzkumné otazky. V zavéru praktické Casti jsou uvedeny limity

a vyuzitelnost bakalarské prace.



TEORETICKA CAST

1. Postoj

Prvni kapitola je vénovana vymezeni pojmu postoj. Je zde vysvétleno, co postoj
znamena a jaké jsou jeho slozky. Dale je popsano, jak Ize postoj méfit a jaky je nejCastéjsi
zpusob meéfeni postoju. V dalsi Casti je vysvétleno, co je to postoj k investovani a co ho
ovliviluje. Na konci této kapitoly jsou uvedeny typy investori podle jejich postoju

k riziku.
1.1 Definice pojmu postoj

Postoj je relativné ustaleny sklon jedince chovat se v urCité situaci urcitym
zpusobem, napfiklad reagovat pozitivné nebo negativné. Postoj se neustale vyviji a méni
v dusledku predchozich zkuSenosti, coz mize vést k vyhledavani nebo vyhybani se
urCitym situacim a podnétim. Postoj se formuje v prubéhu cCinnosti, které smeétuji

k uspokojeni potteb daného jedince (VIacil, 2018).
1.2 Slozky postoje

Postoje se popisuji pomoci tii dimenzi (viz obrazek 1). Jedna se o emocionalni

(afektivni), kognitivni (poznavaci) a konativni (behavioralni).

Afektivni slozka postoje se vztahuje k emocionalnim reakcim nebo pocitim, které
jedinec chova k objektu, osobé€ nebo situaci. Priklady reakci a pocith zahrnuji sympatii,
nenavist, strach, lasku a dalsi. Afektivni slozka postoje muze ovlivnit chovani jedince.
Napriklad pokud investor ma strach z rizika a ztraty penéz, nebude investovat do vysoce

rizikovych investi¢nich instrumentd (Hayesova, 2013).

Jak jiz bylo zminéno, afektivni slozka se vztahuje k emocim a pocitim. Tyto dva
pojmy se Casto pouzivaji jako synonyma, avsak existuji mezi nimi rozdily. Emoce jsou
intenzivni, kratkodobé psychické stavy, které se objevuji jako reakce na vné&jsi udalosti
ajsou spojeny s fyziologickymi zménami, jako je zvySeny srdecni tep nebo zrychlené
dychani. Emoce maji tendenci byt intenzivni a rychle se ménit v reakci na danou situaci.
Priklady emoci zahrnuji hnév, strach, radost a smutek. Pocity jsou subjektivni prozitky

emoci, které vznikaji na zaklad¢ interpretace a hodnoceni emocionalnich stavii jedince.
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Na rozdil od emoci mohou byt pocity mén¢ intenzivni a trvat déle, pficemz se mohou
meénit a vyvijet v Case. Pocity mohou byt také ovlivnény kognitivnimi procesy a osobnimi
zkuSenostmi. Mezi pocity patii naptiklad pocit Stésti, vdécnosti, tizkosti nebo nostalgie

(Spencer, 2022).

Kognitivni slozka postoje obsahuje presvédceni, myslenky a vlastnosti, které si
jedinec spojuje s predmétem, osobou nebo situaci. Zahrnuje mentalni procesy chapani
a interpretace informaci. Pokud si investor mysli, ze investovanim ochrani své financni
prostfedky pred inflaci, tak to predstavuje kognitivni slozku jeho pozitivniho postoje
k investovani. Kognitivni slozka muze ovlivnit pocity ohledné investovani (afektivni
slozka) a pravdépodobnost, ze bude investovat ¢astéji (behavioralni slozka) (Breckler,

1984).

Behavioralni slozka postoje popisuje, jak se Clovék chova nebo jedna vici
predmétu, osobé nebo situaci na zakladé svého postoje. Kazdy jedinec ma néjakou
tendenci chovat se k objektu uritym zptusobem. Behavioralni slozka postoje u investora
se muze projevovat tim, Zze pokud ma pozitivni postoj kinvestovani (afektivni

a kognitivni slozka), bude hledat zptisoby, kam a jak Castéji investovat (Breckler, 1984).

Obrazek 1: TFikomponentovy model postojii

Kognitivni procesy  § Kognitivni projewy

Emotni procesy - Emotni projevy

Behavioralni procesy # Behavioralni projevy

Zdroj: (Wilmington, 2018)
1.3 Méreni postoje

Postoj nelze meéfit pfimo, jedna se o hypotetickou vlastnost, ktera urcuje

predispozici hodnotit n¢€jaky objekt pfiznivym nebo nepfiznivym zplisobem. Postoje je
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mozné zkoumat pouze nepiimo, prostiednictvim empiricky pozorovatelnych projevi,
které vyplyvaji z postoji. Mezi tyto projevy jsou zafazeny nazory, hodnoceni a zameéry
k objektu postoje a chovani ¢lovéka v konkrétnich situacich k objektu (Schwarz, 2008).
Existuje neékolik metod méfeni postoju, avSak v této bakalarské praci se zaméfime na

kvantitativni metodu, konkrétné na dotaznikové Setieni.

Postoje se nejcastéji zjist'uji prostiednictvim piimého dotazovani respondentt, pii
kterém se obvykle vyuZzivaji razné typy dotazniki. Dotaznikové Setfeni je jednou
z nejrozsifenéjSich metod pro meéfeni postoji, protoze umoziiuje ziskat strukturované
a kvantifikovatelné tdaje o nazorech, hodnotach a preferencich jednotlivci. Dale
umoziuje sledovat celkovou spoleCenskou podobu urcitého postoje ¢i rozdily mezi

vybranymi skupinami populace.

Pro meéfeni postojii pomoci dotazniku se Casto vyuziva Likertova Skala, kde
respondent vyjadfuje miru souhlasu ¢i nesouhlasu s riznymi vyroky o daném postoji,
pfedmétu, osobé nebo udalosti. Likertova Skala byva nejcastéji pétistupiiova (,,zcela
souhlasim®, | spiSe souhlasim®, | nevim*

spise nesouhlasim®, | viibec nesouhlasim®), ale

2 2 2 2

muze byt také dvoustupniova, tfistupiova, Ctyfstupiiova az jedenactistupriova. Vyhodou
Likertovy 8kaly je, ze zjiStuje obsah postoje a zaroveri jeho pfibliznou silu (Taherdoost,

2019).
1.4 Postoj k investovani

Postoj k investovani mize byt ovlivnén rtiznymi faktory, jako jsou napfiklad
individualni charakteristiky, vék, vzdélani, pfijem, systematické faktory, subjektivni
normy, piedsudky z minulych zkuSenosti a dalsi. Hlavni faktory, které ovliviiuji postoj
k investovani, jsou finan¢ni gramotnost, averze k riziku a vnimani rizika (Rosdiana,

2020).

Financni gramotnost predstavuje klicovy koncept v oblasti osobnich financi
a ekonomického chovani jednotlivct. Jde o schopnost lidi rozumét a efektivné pracovat
s finanénimi prostfedky, coz zahrnuje dovednosti v oblasti spravy penéz, planovani
rozpoCtu, porozumeéni financnim produktim a schopnost rozhodovat o finan¢nich
zalezitostech. Financni gramotnost vyrazné ovliviiuje postoj jednotlivet k investovani,

finan¢ni chovani a uspéch v oblasti investic (Rosdiana, 2020).
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Podle Rosdiana (2020) je averze k riziku dal§im kli¢ovym konceptem v oblasti
financi, ktery odrazi tendenci investort vyhybat se nejistoté a riziku pii rozhodovani
o finan¢nich otazkach. Tato averze muze byt zpuisobena osobnostnimi charakteristikami,
individualnimi preferencemi nebo zkuSenostmi s financnimi ztratami. Investofi se podle
averze kriziku déli na razné typy, nejCastéji se jedna o defenzivni, konzervativni,

balancované, dynamické nebo agresivni investory.

Vnimani rizika je psychologicky proces, ktery se tyka presvédCeni, postoju,
usudkd a pocitt lidi vaci riziku ainterpretaci investori ohledné rizik spojenych
s investicnimi rozhodnutimi. Vnimani rizika je pfesvédCeni, které maji jednotlivci,
skupiny nebo generace o pravdépodobnosti vyskytu rizika nebo o jeho vyznamu a muze
byt racionalni nebo iracionalni. Vnimani rizika hraje kli¢ovou roli v rozhodovani
investort, protoze ovliviiuje jejich preferované strategie a formuje jejich financni chovani

(Rosdiana, 2020).
1.5 Typy investoru podle postoje k riziku

Investory lze rozdélit podle jejich postoje k riziku. Kazdy investor ma odlisné
priority acile, a proto existuje velké mnozstvi profilti investort podle jejich pristupu
k riziku. Postoj k riziku ovliviiuje strategii investora, jeho rozhodovani a preferovana
aktiva. Nejobecn¢;jsi rozdéleni je na pét zakladnich typa investord. Jak jiz bylo zminéno
vySe, jedna se o defenzivni, konzervativni, balancované, dynamické nebo agresivni

investory.

Defenzivni investor je prvnim typem investora. Jedna se o investora s vysokou
averzi k riziku, pro kterého je primarnim cilem ochrana investovanych penéz. Jeho cilem
je predevsim ziskat zaruku, alesponn v podob& navratu investovanych finan¢nich

prostiedkd (Damiha, 2017).

Konzervativni investor ma velmi podobné vlastnosti jako defenzivni investor.
Konzervativni investor ma také vysokou averzi k riziku a jeho cilem je zhodnotit svou
investici nad urovni inflace. Tento typ investora zvazuje investovani do rizikovéjSich
moznosti, pokud zde nadale zistava urcita garance, ktera eliminuje pfipadné vyrazné

ztraty (Finance.cz, 2016).
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Dal§im typem investora je balancovany, znamy také jako vyvazeny investor.
Vyvazeny investor ma vétsi toleranci k riziku nez konzervativni investor. Tento typ
investora si je védom rizik a je pfipraven na mozné ztraty. Vyvazeny investor nejcastéji
investuje do méné rizikovych instrumentt, které kombinuje s t€émi rizikovéjsimi. Jeho
cilem je stabilné prekonavat inflaci. Vhodné investice pro tento typ investora jsou

napiiklad akcie nebo dluhopisy (Kohout, 2013).

Dynamicky investor je typ investora, jehoz vlastnosti a investicni strategie jsou
velmi podobné vyvazenému investorovi. Hlavnim rozdilem je, ze tento investor ma jesté
vétsi toleranci k riziku. Dynamicky investor investuje vice do rizikovéjSich investic

a preferuje dlouhodobéjsi investice (Damiha, 2017).

Poslednim zminénym typem investora je agresivni investor. Jedna se o investora,
ktery chce dosahnout co nejvétsiho zhodnoceni svych financnich prostiedki. Agresivni
investor ma pozitivni postoj k riziku a zvlada kolisani svych investic. Je pfipraven na to,
ze hodnota jeho investic maze klesnout az o polovinu nebo byt nizsi nez na zacatku
investovani. Agresivni investor muze dosahnout vysokych vynost, protoze podstupuje
vysoké riziko. NejCastéj§imi investicemi jsou rizikové akcie, kryptomény, komodity

a dalsi (Kohout, 2013).
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2. Vymezeni vybranych generaci

2.1 Generace ,,Y”

Generace Y zahrnuje jedince narozené v letech 1981-1996 (Dimock, 2019).
Generace Y se rovnéz nazyva Milenialové, Echo Boomers nebo Generace Why. Lidé této
generace jsou duvtipni, spoleCensti, adaptabilni, sebevédomi a otevieni novym vécem,
zménam a experimentim. Jedna se o generaci, ktera hleda rovnovahu mezi osobnim
a pracovnim zivotem. Tato generace je plné adaptovana na moderni technologie, které

beéhem jejich dospivani mély nejvétsi rozmach (Wiedmer, 2015).

Milenialové jsou konzervativni investofi a ¢asto se rozhoduji pro jednoduché
investice. Radi utraci penize, které pro né maji vyznam jako prostiedek k uzivani si
zivota, ne hodnoty. Tato generace ma obavy z finanCnich rizik, investic a ptjéek. Z tohoto
divodu je mezi lidmi této generace oblibeny crowdfunding neboli skupinové financovani,

které je snazsi a méné rizikové (Ferenc, 2023).

2.2 Generace ,,2.”

Lidé narozeni do generace Z se narodili mezi lety 1997-2012 (Dimock, 2019).
Generace Z ma mnoho jinych oznaceni, jako napiiklad Gen Z, Gen Tech, Digital Natives
nebo Gen Next. Tato generace je jiz od utlého véku vystavena internetu, coz ji nejvice
odlisuje od ostatnich generaci. Lidé v této generaci jsou velmi vzdélani, protoze veskeré

informace jsou digitalizovany a jsou pfistupné téméf vsem (Hammill, 2005).

Generace Z projevuje vetSi finanéni gramotnost nez piedchozi generace ve
stejném véku. Moznost internetu a socialnich siti usnadniuje pfislusnikiim této generace
vyhledavani a uCeni se novych informaci, kterych neustale pribyva. Lidé z generace
Z jsou Casto motivovani uspéchem jinych lidi. Investuji do financnich instrumentd,
ve které maji daveéru, i kdyZ to pro né muze napiiklad znamenat mensi zisk nebo veétsi

riziko (Treffeisen, 2022).
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3. Pojmy v oblasti investic

V této kapitole je vysvétlena zakladni terminologie v oblasti investic. Jsou zde
definovany pojmy investice a investovani. Dale je zde vysvétleno, co je to investi¢ni
trojuhelnik a vSechny jeho vrcholy. V posledni casti této kapitoly je vysvétleno, jaké

existuji investicni nastroje.
3.1 Investice

Definovani pojmu investice neni snadné, protoze v odborné literatufe existuje
velké mnozstvi definici. Investici mizeme chapat jako odlozenou spotiebu. Odlozenou
spotfebou rozumime rozhodnuti vzdat se v daném okamziku aktualnich prostfedku za
néco, co vbudoucnu bude generovat vétsi financni navratnost (Ministerstvo financi,

2014).

Dale miZeme investici chapat jako aktivum nebo polozku ziskanou za tcelem
generovani piijmu nebo zhodnoceni. Zhodnoceni znamena narast hodnoty dané polozky

nebo aktiva v Case (Hayes, 2023).
3.2 Investovani

Investovanim se rozumi proces, kdy se investor vzda soucasné hodnoty finan¢nich
prostredki, ktera je jista, za ucelem ziskani budouci hodnoty financnich prostredkd, ktera
vSak neni jista. Investor béhem tohoto procesu predpoklada, ze budouci realna hodnota
finan¢nich prostfedkt bude vyssi nez jejich soucasna realna hodnota. Zména v realné
hodnoté finanénich prostiedkd je potom odménou investora za realizaci investice (Ceska

narodni banka, 2023).

Cilem investovani je ochrana vydélanych penéz pted inflaci. Inflace znamena rist
cen v Case neboli oslabeni kupni sily dané mény vici zbozi a sluzbam, které spotiebitel

kupuje (Ceska narodni banka, 2023).
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3.3 Investi¢ni trojuhelnik

Investi¢ni trojuhelnik, znamy také jako magicky trojuhelnik, se pouziva pii
vybéru vhodné investice. Pfi rozhodovani bere investor v uvahu tfi zdkladni parametry,
kterymi jsou vynos, riziko a likvidita (viz obrazek 2). Tyto faktory se vzajemné ovliviiuji.
Napiiklad vy$§i vynos doprovazi vyssi riziko a Gasto i niz§i likvidita (Soba & Sirtigek,

2017).

Obrazek 2: Investicni trojuhelnik

Vynos

Riziko Likvidita
Zdroj: (Kudlagek, 2022)
3.3.1 Vynos

Prvni vrchol investi¢niho trojuhelniku je vynos, ktery investory vétSinou nejvice
zajima. Ocekavané zhodnoceni je jeden z hlavnich faktort, podle kterého investor vybira
investici. Zhodnoceni je nejCastéji finan¢ni a ma rtzné formy, které zavisi na druhu
investice. Mize se jednat o zvySeni hodnoty cenného papiru, nemovitosti nebo vyplatu

dividend (Gladis, 2021).
3.3.2 Riziko

Druhym vrcholem je riziko. Riziko nema pfesné¢ danou definici aneda se
objektivné méfit, protoze ho kazdy mize vnimat jinak. Pojem riziko Ize chapat jako
nejistotu, ze investor nedosahne predpokladaného vynosu, nebo celi nebezpeci trvalé
ztraty investice. Riziko vyplyva z neptfedvidatelnych a nejasnych udalosti v budoucnosti,

proto rozliSujeme vice druhti rizika (Gladis, 2021).
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Trzni riziko prfedstavuje riziko pro vsechny akcie a dluhopisy na urcitém
kapitalovém trhu. Trzni ceny investi¢nich nastroji mohou klesat nebo stoupat v zavislosti

na ekonomickych, politickych nebo pfirodnich vlivech.

Inflacni riziko znamena snizeni kupni sily v dasledku zvySeni cen zbozi a sluzeb.

Inflace ovliviiuje realnou vynosovou miru investi¢nich nastroju.

Riziko likvidity znamen4, ze investor bude muset prodat investici pod cenou, nebo

ji nebude moct prodat viubec.

Uvérové riziko (kreditni riziko) je neschopnost dluznika splacet své zavazky. Na
meéfeni tohoto rizika se pouziva rating. Rating je hodnoceni bonity dluznika neboli
schopnost dluznika splacet své zavazky. Nejznaméjsim produktem, ktery nese uvérové

riziko je bankovni uvér.

Meénové riziko predstavuje hrozbu zmény kurzu meény, ve které investor koupil

investici.
3.3.3 Likvidita

Likvidita je schopnost vyménit investici za penize. Hotovost je povazovana za
nejlikvidngjsi aktivum. Investor pii vybéru investice zvazuje také jeji likviditu, protoze

muize nastat situace, kdy bude potfebovat financni hotovost (Kudlacek, 2022).
3.4 Investi¢ni nastroje

Pro investi¢ni nastroje se pouziva také oznaceni investi¢ni instrumenty. Investi¢ni
nastroje jsou aktiva, ktera investorovi chrani penize nebo generuji vynos. Investicni
instrumenty se déli do dvou kategorii (viz obrazek 3), ato na finan¢ni instrumenty

a realné instrumenty (Kenton, 2023).
3.4.1 Finan¢ni instrumenty

Finan¢ni instrumenty jsou rozsadhlou kategorii, proto si uvedeme zakladni
rozdéleni. Mezi zékladni druhy jsou zafazeny investi¢ni instrumenty penézniho
a kapitdlového trhu, cizi mény adrahé kovy. InvestiCnimi instrumenty penézniho
a kapitalového trhu jsou naptiklad uvéry, akcie, dluhopisy, podilové listy a financni

derivaty (Rejnus, 2014).
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3.4.2 Realné instrumenty

Realné investi¢ni instrumenty jsou komodity (s vyjimkou drahych kovi). Jedna

se napiiklad ozemni plyn, maso aryzi. Soucasti realnych instrumentl jsou také

nemovitosti a movité véci. U movitych véci 1ze povazovat za investicni instrument pouze

nékteré jejich druhy, napriklad umelecka dila (Rejnus, 2014).

Obrazek 3: Investicni nastroje

Finanéni
instrumenty

N

N

Realné
instrumenty

N

Akcie

Dluhopisy

Investiéni
fondy

Nemovitosti

Komodity

Umélecke
dila

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4, Investovani do akcii

Tato kapitola se vénuje investovani do akcii, coz je jedna z tfi vybranych moznosti
investovani v této bakalarské praci. Vysvétluje se zde pojem akcie a uvadeji se zakladni
druhy akcii. V dalsi Casti jsou uvedeny dva nejcastéj$i zpusoby investovani do akcii

a jejich piiklady.
4.1 Akcie

Akcie je definovéana jako cenny papir nebo zaknihovany cenny papir, ktery
opraviiuje majitele podilet se na fizeni spolecnosti. S vlastnictvim akcie je spojeno pravo
akcionafe jako spoleCnika podilet se na fizeni, zisku nebo na likvidacnim zistatku
spoleCnosti v pripadé zruseni spolecnosti s likvidaci (§ 256 odst. 1 Zakon ¢. 90/2012 Sb.,
Zakon o obchodnich korporacich). Akcie je majetkovy cenny papir, ktery nema dobu
splatnosti. Cenny papir, a s nim vSechna prava a podminky, mize byt pfeveden na jiného
investora. Akcie je typ cenného papiru, ktery se da snadno prevadét z jednoho vlastnika
na druhého. Akcie musi obsahovat oznaceni, ze jde o akcii, jednozna¢nou identifikaci
spoleCnosti, jmenovitou hodnotu, udaj o formé akcie, u akcie na jméno jednoznacnou
identifikaci akcionafe a nazev druhu akcie a popis prav s nim spojenych (§ 259 odst. 1

Zakon ¢. 90/2012 Sb., Zéakon o obchodnich korporacich).

Drzitel akcie se nazyva akcionar. Drzenim akcie pfinaSi akcionafi pravo na
vyplatu dividendy. Dividenda je penézni podil z €istého zisku akciovych spolecnosti.
Vyse dividendy na jednu akcii se uvadi v absolutni ¢astce nebo v procentech z nominalni
hodnoty akcie. O vysi dividend rozhoduje valna hromada, ktera je sloZzena z akcionafi.
Dalsi moznosti, jak akcionat miaze dosahnout vynosu z akcie, je jejim prodejem na trhu

cennych papirt (Vesela, 2007).
4.2 Druhy akcii

Akcie maji rizné druhy a mohou se vyskytovat v riznych formach. Kazdy autor
muze akcie rozdélit trochu jinak, ale vétSina se shoduje na zakladnim rozdéleni druhd.

Formu akcie stanovuje zakon.

Prvni moznosti, jak se akcie mohou délit, je podle prav s nimi spojenych. Pii

rozdeleni akcii podle prav s nimi spojenych existuji dva zakladni druhy. Jsou to kmenové
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akcie a prioritni akcie. Kmenové akcie jsou nejrozsifenéj§im a nejcastéji obchodovanym
druhem akcie. Kmenové akcie jsou zakladnim druhem akcie a nejsou s nimi spojena
zadna zvlastni prava. Drzitel kmenové akcie ma pravo na podil na zisku, ucast na valné

hromade¢ a podil na likvidacnim zGstatku.

Dalsim druhem jsou prioritni akcie, které davaji vlastnikovi narok na pfednostni
vyplaceni dividendy a ptfednost na podil zlikvida¢niho zGstatku. Vlastnik prioritnich
akcii nema pravo hlasovat na valné hromadé, pokud stanovy spole¢nosti neuvadi opak

(Vesela, 2007).

Druhou moznosti, jak se akcie mohou délit je podle jejich formy. Akcie se mohou
vyskytovat pouze ve dvou formach. Prvni forma se vyskytuje v podobé cenného papiru
na tad, ktery se oznacuje jako akcie na jméno. Druh4 forma je v podobé cenného papiru
na dorucitele, ktery se oznacuje jako akcie na majitele (§ 263 Zakon ¢. 90/2012 Sb., Zakon

o obchodnich korporacich).

Akcie na jméno jsou vydavany na jméno urcité fyzické nebo pravnické osoby.
Podle § 264 odst. 1 ZOK je spolecnost povinna vést seznam akcionait, do kterého jsou
zapisovani vSichni vlastnici akcii na yjméno. Akcie na jméno se pievadeji rubopisem, coz
znamena uvést jednoznacnou identifikaci nového vlastnika na rubovou stranu akcie
a samotnou akcii fyzicky predat (§ 269 Zakon ¢. 90/2012 Sb., Zakon o obchodnich
korporacich). Akcie na jméno nejsou neomezené pievoditelné. Stanovy spolecnosti
mohou prevoditelnost omezit, nikoliv vyloucit (§ 270 Zakon ¢. 90/2012 Sb., Zakon

o obchodnich korporacich).

Akcie na majitele jsou neomezené pievoditelné. Drzitel akcie na majitele je pro
spoleCnost anonymni, protoze se neuvadi jeho jméno a sidlo. Vlastnikem akcie je ten, kdo

akcii fyzicky vlastni (§ 274 Zakon €. 90/2012 Sb., Zakon o obchodnich korporacich).
4.3 Zpusoby investovani do akcii

Existuje vice zpusobu, jak 1ze investovat do akcii, ale zakladnim rozdélenim je
pfimé a nepiimé investovani do akcii. Pfimé investovani do akcii je prvni zpasob, ktery
investor miize vyuzit, pokud chce investovat do akcii. Pfimé investovani do akcii
znamena piimy nakup akcii konkrétnich spolecnosti investorem. Investor si vybira, do

kterych spoleCnosti chce investovat, a poté piimo kupuje akcie na burze nebo od
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soukromych investort. Nejznamé&jsi moznosti piimého zptasobu investovani do akcii jsou

fundamentalni a technicka analyza.

Fundamentélni analyza je nejkomplexnéjsi formou akciové analyzy a zarovefi
nejCasteji vyuzivanou. Fundamentalni akciova analyza je proces, pii kterém se investor
stava kompetentnéjSim pii vybéru spravné akcie, protoze na trhu existuji nadhodnocené
a podhodnocené cenné papiry. Jsou to ty cenné papiry, ukterych se odlisuje jejich
teoreticky vypocitana wvnitini hodnota od aktualniho kurzu vytvoreného na
organizovaném trhu (Rejnus, 2001). Vnitini hodnota mize byt chapana jako subjektivni

idealni cena, kterou by dana akcie podle dat méla mit.

Fundamentalni analyza bere v potaz, ze zadny podnik se nenachézi v izolovaném
prostiedi, a proto je potieba zkoumat vS§echny vlivy, které na podnik plisobi, anebo mohou
ovlivnit jeho vysledek. Z tohoto divodu se fundamentalni analyza nezabyva pouze
detailnim zkoumanim zakladnich a podstatnych ekonomickych faktort, ale také
politickych, socialnich, geografickych, demografickych a jinych faktora a udalosti, které
determinuji vyvoj akciovych kurzi (Vesela, 2007). Podle faktord, které fundamentalni
analyza zkouma4, je mozné ji rozdélit do tfi skupin: globalni fundamentélni analyza,

odvétvova fundamentalni analyza a firemni fundamentalni analyza.

Globalni fundamentalni analyza zkoumé ekonomiku jako celek ajeji vliv na
akciové kurzy. Hlavnim cilem globalni analyzy je prozkoumat a zhodnotit vliv celé
ekonomiky a trhu na hodnotu analyzované akcie. Globalni analyza vyuziva k popisu
stavu avyvoje ekonomiky atrhu makroekonomické agregaty. Makroekonomické
agregaty jsou napiiklad inflace, irokova mira, realny vystup ekonomiky a dalsi (Vesela,

2007).

Odvétvova fundamentalni analyza se zabyva specifikaci nejvyznamnéjSich
charakteristik jednotlivych odvétvi, ve kterych analyzovana spoleCnost pusobi.
Nejdalezit€jsi odvétvové faktory, které pusobi na hodnotu akcie jsou naptiklad trzni
struktura odvétvi, zivotni cyklus odvétvi a dalsi. Dalsi zpusob, jak ziskat informace

o jednotlivych akciovych titulech je jejich porovnani s celym sektorem (Vesela, 2007).

Firemni fundamentalni analyza pfedstavuje nejuzsi formu fundamentalni analyzy,

kterd se zabyva zakladnimi charakteristikami a faktory, které se tykaji dané akcie.
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Nejdalezit€jsi firemni charakteristikou spolecnosti je jeji dlouhodoba ziskovost (Vesela,

2007).

Po dukladné analyze na vSech tfech urovnich by mélo byt mozné stanovit vnitini
hodnotu akcie, coz je hlavni cil fundamentalni analyzy. Na zakladé toho lze poté urcit,

zda se investorovi vyplati investovat do dané akcie.

Druhou moznosti je technicka analyza, ktera je nejstar§Sim pfistupem pro
zkoumani cenovych pohybu akcii a jinych investi¢nich instrumentd. Technicka analyza
se zabyva studiem historickych udaji o trhu, cené, objemu a predikci budouci ceny
instrumentu (akcie). Pro technickou analyzu neni dilezita pfi¢ina zmény kurzu akcie, ale
samotny pohyb cen. Zakladnim cilem technické analyzy je spravné nacasovani nakupt
a prodeju akcii tak, aby investor dosahl co nejvétsiho zisku. Zakladnimi nastroji technické

analyzy jsou rizné typy grafl, indikatory, hladiny podpory a odporu (Rejnus, 2001).

Nepiimé investovani do akcii je druhy zpusob, jak lze investovat do akcii.
Nepiimé investovani do akcii se provadi prostfednictvim financnich nastroju, které
investuji do akcii nebo akciovych indext, aniz by investor pfimo vlastnil jednotlivé akcie.
Jedna znejznaméjSich moznosti nepfimého investovani do akcii je investice do

akciového fondu.

Akciovy fond je typ investi¢niho fondu, ktery primarn€ investuje do akcii riznych
spolecnosti na kapitalovych trzich. Aby mohl byt fond oznacen jako akciovy, musi akcie
trvale tvorit minimaln€ 66 % celého portfolia. Tento zpusob si miize zvolit investor, ktery
si nechce vybirat mezi jednotlivymi akciemi riznych spolecnosti. O akciové fondy se
staraji profesionalni spravci, ktefi za investora provadi veskeré strategie a diverzifikaci.
Tento spravce fondd se stara o vybér aspravu portfolia akcii s cilem dosahnout

optimalniho vynosu pro investory (Chen, 2020).
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5. Investovani do nemovitosti

Tato kapitola se zabyva jednou zvybranych moznosti investovani, ato
investovanim do nemovitosti. V podkapitole o investi¢nich nastrojich bylo vymezeno, ze
nemovitost je realny investi¢ni nastroj, ktery ma hmotnou a hmatatelnou podobu. V této
kapitole je vysvétleno, co je nemovitost a jaké jsou jeji druhy. V dalsi Casti je popsano,

jak lze investovat do nemovitosti.
5.1 Charakteristika nemovitosti

Nemovitosti jsou nemovité veci, mezi které patii pozemky a podzemni stavby
s vlastnim ucelem. Za nemovitou véc se povazuje i véc, kterou nelze prenést z mista na
misto, aniz by doSlo k jejimu poskozeni, i kdyz zakon stanovi, Ze véc neni soucasti

pozemku (§ 498 Zakon ¢. 89/2012 Sb., Obcansky zakonik).

Pojem nemovitost tedy zahrnuje budovy, stavby, porosty, rizné druhy pozemku
avodni plochy. Specifické vlastnosti nemovitosti jsou nepfemistitelnost, dlouha

zivotnost, nizka likvidita a vysoka hodnota (Vesela, 2007).
5.2 Druhy nemovitosti

Investi¢ni nemovitosti 1ze rozdélit do tii hlavnich skupin, kterymi jsou pozemky,

reziden¢ni nemovitosti a komer¢ni nemovitosti.

Pozemek je podle katastralniho zakona €asti zemského povrchu, ktera je oddélena
od sousedni casti pozemku hranici uzemni jednotky, hranici katastralniho tUzemi,
vlastnickou hranici nebo dalSimi parametry (§ 2 Zakon ¢. 256/2013 Sb., Zakon o katastru
nemovitosti). Mezi pozemky patii naptiklad lesy, cesty, stavebni pozemky, louky

a zahrady. Pozemky lze povazovat za stabilni uchovatele hodnoty.

Rezidencni nemovitost je druh nemovitosti, ktery slouzi k obytnym ucelim pro

fyzické osoby. Jedna se o rodinné domy, bytové domy, byty a garaze.

Komer¢ni nemovitosti zahrnuji napfiklad kancelaiské prostory, obchodni centra
nebo hotely. Tyto nemovitosti jsou nej¢astéji pronajimany nebo vlastnény spolecnostmi,

tedy pravnickymi osobami (Syrovy & Tyl, 2021).
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Vsechny nemovitosti jsou zapsany v katastru nemovitosti. Katastr nemovitosti je
vefejny informacni systém o uzemi Ceské republiky, ktery je veden elektronicky. V tomto
soupisu jsou zapsany nemovitosti, polohové uréenti, evidence vlastnictvi a dalsi informace

(Dusek, 2015).
5.3 Zpusoby investovani do nemovitosti

Piimé investovani do nemovitosti je prvni zpusob, ktery investor mize vyuZzit,
pokud chce investovat do nemovitosti. Jedna se o zakoupeni a nasledné ziskani
vlastnickych prav dané nemovitosti, nejCastéji se jedna o rodinné domy, byty a pozemky.
Investor ma moznost koupit celou nemovitost nebo pouze urcitou ¢ast dané nemovitosti.
V Ceské republice je tento zpisob zhodnocovani prostiedkd velmi oblibeny (Syrovy &

Tyl, 2021).

Pro pfimé investovani do nemovitosti existuje nekolik strategii. Prvni strategii je
dlouhodobé vlastnictvi nemovitosti, jiny nazev pro tuto strategii je buy and hold,
v Ceském jazyce kup a drz. Tato strategie si klade za cil nakup a drzbu nemovitosti,
presnéji se jedna o jiz zminéné rodinné domy, byty, pozemKky, ale také o rekreacni objekty,
administrativni nemovitosti a dalsi. Investor, ktery vyuziva tuto moznost, vlastni
nemovitost za uCelem ziskavani prijmu plynouciho z pronajmu a zaroven kapitalového
vynosu v prubéhu investicniho horizontu. Pronajem nemovitosti mtze byt rozdélen na
kratkodoby a dlouhodoby prondjem. Za kratkodoby prondjem nemovitosti se oznacuje
pronajem bytu ¢i domu, ktery trva jen nékolik dnd, pfipadné tydn. Tento zpusob
pronagmu byva nejcastéji vyuzivan u nemovitosti, které se nachazi u zajimavych
turistickych destinaci nebo napfiklad v centru historickych mést. Dlouhodoby pronajem
nemovitosti jiz podle ndzvu naznacuje, ze délka prondjmu byva sjednana na delsi dobu
a nemovitost je vyuzivana k plnohodnotnému kazdodennimu bydleni (Kudlacek, 2023).
Investor nemusi vzdy koupit nemovitost pouze za tiCelem dals§iho pronajmu, ale také jako

investici do vlastniho bydleni.

Dal§i moznosti pfimého investovani do nemovitosti je strategie fix and flip.
Princip této metody spociva v tom, ze investor koupi levnou nemovitost, ktera je vétSinou
ve Spatném technickém stavu. Po zakoupeni nemovitosti investor provede rekonstrukci,
¢imz se zvySuje hodnota nemovitosti, kterou nasledné investor prodava za vyssi cenu, nez

byla cena kupni. Tato strategie vyzaduje nejen finanéni investici do ndkupu nemovitosti
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a renovace, ale 1 schopnost spravné odhadnout trzni hodnotu nemovitosti po dokonceni
rekonstrukce. Rizika fix and flip zahrnuji mozné piekroCeni rozpoctu pro renovaci,
nepiedvidatelné trzni zmény a potencialni potize pii prodeji nemovitosti za planovanou
cenu. Zarovenn v dobé rekonstrukce neplyne znemovitosti zadny vynos. V piipadé
uspésného provedeni muze tato strategie poskytnout investorovi atraktivni navratnost

kapitalu za relativn€ kratky casovy horizont (Shah, 2021).

V poslednich letech se stale Castéji vyuziva strategie BRRRR. Nazev této strategie
je zkratkové slovo, které je odvozeno od anglickych slov buy, rehab, rent, refinance,
repeat. V Ceském piekladu to znamenad koupit, opravit, pronajmout, refinancovat
a opakovat. Tato strategie se sklada z péti krokt, které investor musi provést. Prvnim
krokem je nakup podhodnocené nemovitosti, kterd ma potencial pro zhodnoceni po
provedeni renovaci. Po nakupu nasleduje faze rehabilitace, béhem které jsou provedeny
opravy a vylepseni, aby se zvysila hodnota nemovitosti. Po dokon¢eni rekonstrukce se
nemovitost zane pronajimat. Cilem je generovat stabilni pfijem z najmu, ktery poméaha
investorovi k pokryti nakladt na investici. Dalsim krokem je refinancovani, kde investor
znovu zhodnoti nemovitost na zakladé jejiho nového trzniho hodnoceni. Refinancovani
se vyuziva k tomu, aby investor ziskal zpét co nejvétsi Cast investovaného kapitalu.
Jakmile investor ziska zpét kapital, miize znovu investovat do dalsi nemovitosti, ¢imz se

cely postup opakuje (Patoka, 2023).

Nepiimé investovani do nemovitosti je druhym zptusobem, jak lze investovat do
nemovitosti. U tohoto zpusobu investovani nejsou investofi pifimymi vlastniky
konkrétnich nemovitosti, ale investuji do finan¢nich nastroju spojenych s nemovitostmi.
Neptimé investovani do nemovitosti l1ze rozdélit do nékolika druhd. Nejznameéjsimi druhy
jsou nemovitostni fondy, REIT, hypotecni zastavni listy a crowdfunding (Kudlacek,

2023).

Nemovitostni fondy jsou prvni z uvedenych moznosti neptfimého investovani do
nemovitosti. Nemovitostni fondy jsou specifickou formou podilovych fondu, které
kombinuji vyhody kolektivniho investovani a investovani do nemovitosti. Vyhody
nemovitostnich fondd jsou dostupnost, vysoka likvidita, diverzifikace a nenaro¢nost.
Nemovitostni fondy funguji na principu shromazd'ovani penéznich prostiedkt od
investort, které nasledné investuji do nemovitosti podle vlastni strategie. Tyto fondy

spravuji odbornici, ktefi provadéji veskeré investice, nijemni smlouvy ajiné
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administrativni zalezitosti. Nemovitostni fondy nejcastéji investuji do administrativnich

budov, maloobchodnich center, logistickych center a skladovych prostora (Tuma, 2014).

Realitni investicni trust, znamy také jako REIT, je dalsi alternativou v oblasti
nepiimého investovani do nemovitosti. Jedna se o investicni spolecnost, nejcastéji
verejnou akciovou spolecnost, ktera je obdobou nemovitostnich podilovych fonda. REIT
spoleCnosti se zabyvaji investovanim do komercnich a bytovych nemovitosti, které
nasledné pronajimaji. Realitni investi¢ni trust je nakupovan a prodavan ve forme akcii
a vynos je nasledné investorim vyplacen formou dividendy (Ttma, 2014). Spolecnost
musi splnit urcitd pravidla, aby mohla byt REIT. Zakladnimi pravidly jsou, Ze aktiva
spolecnosti musi tvofit alespon 75 % nemovitosti, z hrubého piijmu spolecnosti musi byt
alespont 75 % znajmu, prodeje nemovitosti nebo urokd z hypoték financujicich
nemovitosti. Dalsi pravidla jsou, ze spoleCnost musi v dividendach vyplacet minimalné
90 % zdanitelného zisku svym akcionaiim a musi mit nejméné 100 akcionaii (Chen,

2023).

Dal§im druhem neptimého investovani do nemovitosti je hypotecni zastavni list.
Hypotecni zastavni list je dluhopis, ktery vydéavaji hypotecni banky s cilem ziskat
finan¢ni prostfedky pro poskytovani novych hypotecnich tvért. Jmenovita hodnota
a vynos hypote¢niho zastavniho listu je pln€ kryta pohledavkami z hypoteCnich Gvért,
tedy zastavnimi pravy na nemovitostech. Pro kryti mohou byt pouzity pouze pohledavky,
které nepfevySwji 70% ceny zastavenych nemovitosti. Jednd se ojeden
z nejbezpecnéjSich cennych papird.  Hypoteéni zastavni listy jsou vhodné pro
konzervativni investory a investory, ktefi nemaji pfili§ velké zkuSenosti a nechtéji

podstupovat vysoké riziko (Finance.cz, 2020).

Posledni zminénou moznosti nepfimého investovani do nemovitosti je
crowdfunding. Jedna se o relativné novodoby zpusob investovani, ktery je specialnim
typem kolektivniho investovani do nemovitosti. Crowdfunding je zpusob ziskavani
finan¢nich prostfedki po mensich ¢astkach od mnoha investort k financovani zvoleného
projektu. Nejcastéji se takto financuji developerské projekty, byty nebo komercni
prostory. Vyhody crowdfundingu jsou dostupnost, jelikoz 1ze investovat s minimalnim
kapitalem a moznost diverzifikace, protoze investor muze své financni prostiedky
investovat do vice projekti. Crowdfunding mize byt velmi rizikovy, s ¢imz souvisi vyssi

vynosnost oproti jinym moznostem investovani (Kudlacek, 2023).
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6. Investovani do kryptomeén

Tato kapitola se vénuje posledni vybrané moznosti investovani, kterou je
investovani do kryptomeén. V této kapitole je vysvétleno, co je to kryptoména a jaké jsou
nejznamejsi druhy kryptomén. V posledni ¢asti této kapitoly jsou popsany nejcastéjsi

moznosti investovani do kryptomén.
6.1 Kryptoména

Kryptoména méa mnoho definic, ale zddna z nich neni oficialni. Nejcasteji se
kryptoména definuje jako digitalni nebo virtuadlni ména, kterd je zalozena na
kryptografickych technologiich a funguje v decentralizované siti, obvykle nazyvané
blockchain. Jedna se o alternativni formu mény, ktera neni kontrolovana zadnou centralni
autoritou, jako je centralni banka nebo vlada. Kryptomény umoziuji provadeni
finan¢nich transakci online bez potieby prostiednikt, jako jsou banky (Frankenfield,

2023).

Kryptomeéna je digitalni platebni systém, ktery funguje nezavisle na tradi€nich
bankovnich institucich. Jedna se o peer-to-peer systém, ktery umoziiuje uzivatelim
posilat a pfijimat platby kdekoliv a komukoliv. Veskeré platby v kryptoménach jsou
zaznamenavany jako digitalni zdznamy v online databéazi, ktera popisuje konkrétni
transakce. Pfi provedeni platby v kryptoméné se transakce zaznamenava do vefejné
ucetni knihy, coz umoziuje transparentnost a ovéfeni transakci. Kryptomény jsou

ulozeny v digitalnich penézenkach (Chuen et al., 2017).
6.2 Druhy kryptomén

V soucasném financnim svété existuje tisice druht kryptomen, ale neékolik z nich
vycniva nad ostatnimi svou popularitou, kapitalizaci trhu a technologickymi inovacemi.

Jedny z nejznaméjsich kryptomeén jsou bitcoin, ethereum a tether.

Bitcoin (BTC) je prvni a nejznamé}si kryptomeénou na svété. Byl vytvoren v roce
2009 neznamou osobou nebo skupinou lidi pod pseudonymem Satoshi Nakamoto.
Bitcoin je zaloZen na technologii blockchain, coz je decentralizovany ucetni systém, ktery
se vyuziva k zaznamenavani transakci. Blockchain je sloZen z fady bloku, které obsahuji

zaznamy o transakcich. Kazdy novy blok je spojen s pfedchozim blokem pomoci
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kryptografickych technik, coz zarucuje neduplikovatelnost a nezvratnost zaznamui. Timto
zpusobem blockchain zajistuje transparentnost, bezpecCnost a nezpochybnitelnost
transakci. Jednim z klicovych prvkl bitcoinu je jeho omezeny pocet, ktery je 21 miliont
minci a nebude nikdy navysen. Tato omezena nabidka pomaha udrzovat hodnotu bitcointi
a chrani je pred inflaci. Bitcoin byl zpocatku vyuzivan pfedevsim jako alternativni forma
plateb, ale postupem casu se stal investicnim nastrojem a obchodnim aktivem

(Frankenfield, 2023).

Ethereum je druha nejznaméjsi kryptomeéna a zaroven druha nejvétsi kryptoména
podle trzni kapitalizace. Ethereum neni prostfedek pro realizaci transakci, ale
decentralizovana platforma s otevienym zdrojovym kodem, kterd umoziiuje vytvareni
a provadeéni inteligentnich smluv a decentralizovanych aplikaci na svém blockchainu.
Ethereum ma vlastni kryptoménu, ktera se nazyva ether (ETH). Ether je nezbytny pro
fungovani platformy Ethereum, pouziva se k transakcim a k motivaci tcastnikl v siti.
Ethereum je sit’ postavena na technologii blockchain, ktera poskytuje neménny digitalni
zaznam transakci, coz zajistuje transparentnost a bezpecnost bez potieby centralni

autority. Ether na rozdil od bitcoinu nema omezeny pocet minci (Michael, 2023).

Tether (USDT) je na rozdil od jinych kryptomén znamy svou stabilitou. Tether je
druh kryptomény, jejimz cilem je udrzet stabilni cenu svych tokenu, nejCastéji tak, ze je
navaze na cenu tradicni mény, jako je naptiklad americky dolar, euro a dal§i. To znamena,
ze pokud by investor vlozil do rezervy tether 100 americkych dolart, pak pfi dodrzeni
parity 1:1 pro americky dolar dostane 100 tokenu tether. Tether je na trhu kryptomeén od
roku 2014 a pro své ucely vyuziva blockchain bitcoinu a etherea. Tether je vyuzivan
pouze jako uchovatel hodnoty, protoze jeden USDT by se mél vzdy rovnat jednomu

americkému dolaru (Hicks, 2023).
6.3 Zpusoby investovani do kryptomén

Zakladnimi zptusoby investovani do kryptomeén jsou piimé a nepiimé investovani.

Ptimé investovani do kryptomén je prvni zpusob, ktery muze investor vyuZzit.

Jednim z nejCastéjSich a nejjednodussich zpasobti pfimého investovani do
kryptomén je nakup a nésledné drzeni kryptomény. Tento pfistup spociva v nakupu
kryptomén za ucelem dlouhodobého drzeni s cilem vytvoreni hodnoty a dosazeni rustu

cen v Case. Tuto strategii vyuzivaji investofti, ktefi veéti v dlouhodoby potencial kryptomén
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a oCekavaji, ze jejich hodnota bude stoupat v budoucnosti. Nakup a drzba kryptomeény je
vhodna pro investory, ktefi preferuji pasivni ptistup k investovani a maji trpélivost cekat

na dlouhodobé vysledky (Binance-academy, 2020).

Obchodovani s kryptoménami je dal§i moznosti investovani do kryptomén. Jedna
se o aktivnéjsi pristup k investovani, ktery zahrnuje nakup a prodej kryptomén za ucelem
zisku z kratkodobych cenovych pohybt. Pro tento zpiisob existuje ne€kolik strategii, které
se li8i v zéavislosti na délce drzeni a ¢asovém horizontu investice. Investofi ¢asto vyuzivaji
technickou analyzu a statistické indikatory k identifikaci kryptomeén, které se vyplati
koupit. Tento zpusob investovani je vhodny pro zkuSené investory (Binance-academy,

2020).

Dalsim a asi nejpiimé&jsim zpusobem, jak lze investovat do kryptomén, je tézba
kryptomén. Tézba kryptomén je proces, pii kterém se vytvareji a ptidavaji do obéhu nové
jednotky kryptomén. Tento proces je klicovym prvkem fungovani decentralizovanych
blockchainovych siti, jako je Bitcoin, Ethereum a dalsi. Pro tézbu kryptomén je potieba
vypocetni sila k feSeni slozitych matematickych problému a ovéfovani transakci, coz
vede k vytvafeni novych blokli v blockchainu a odméné pro tézare. Existuje vice
moznosti, jak se muaze investor angazovat v t€zb€. Prvnim zpusobem je pronajem
kryptomén u specializované firmy. Dalsi moznosti je pofizeni si domua specialné
upraveného stroje ASIC. Posledni moznosti, jak je mozné tézit kryptomeény, je tézba na
vlastni vybudované pocitacové soustave, ktera disponuje kvalitni grafickou kartou. Tento

zpusob investovani do kryptomén je velmi rizikovy a finan¢né narocny (Hong, 2023).

Nepiimé investovani do kryptomeén je druhym zptusobem, jak lze investovat do
kryptomén. Nepiimé investovani do kryptomén se provadi prostfednictvim financnich
nastrojii, aniz by investor pfimo vlastnil jednotlivé kryptomény. Mezi nejznamé;jsi

moznosti neptimého investovani do kryptomeén patii kryptoménové fondy.

Kryptoménové fondy jsou investi¢ni fondy, které se specializuji na kryptoménova
aktiva a spravuji portfolia kryptomén. Tento zptsob si muZze zvolit investor, ktery si
nechce vybirat mezi jednotlivymi kryptoménami nebo kryptoménovymi spolenostmi.
O kryptoménové fondy se staraji profesionalni spravci, kteti za investora provadi veskeré
strategie a diverzifikaci. Investofi tak maji pfistup ke kryptoménam bez nutnosti jejich

ptimého vlastnictvi a spravy (Garnett, 2024).
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7. Soucasny stav poznani — postoje lidi k investovani

Pro Ceskou republiku bylo provedeno omezené mnozstvi Setfeni a vyzkumd
zaméfenych na postoje generaci k moznostem investovani. Odborna literatura a Setfeni
se obvykle zaméfuji na respondenty jako celek a zpravidla je nerozdéluji do generaci.
Vyzkumy se vétSinou soustfedi na moznosti investovani a jejich divody, nikoli vSak na
postoje lidi. Z tohoto divodu jsem se rozhodl provést vyzkum, ktery se bude zabyvat

postoji generaci k vybranym moznostem investovani.

Byla provedena reserse literatury, ktera se zabyvala tématy, jako je napfiklad to,
kam obyvatelé Ceské republiky nej&ast&ji investuji, divody investovani a dalsi. Nalezené
vyzkumy byly kvantitativniho charakteru. Nize jsou uvedeny vyzkumy, které se zabyvaji

témito tématy.

Spolecnost EY provedla v roce 2023 pruzkum s nazvem EY Consumer Banking
Survey. Tento pruzkum zkoumal, kolik Ceskych obcant investuje a zjakého divodu.
Z pruzkumu vyplyva, ze investuje 56 % respondentt. NejcastéjSimi davody investovani,
které respondenti uvadéli, bylo lepsi zhodnoceni nez na bézném uctu (52 %)
a zabezpeCeni na duchod (42 %). NejCastéji se investuje do podilovych fondu, akcii

a nemovitosti (Janecek, 2023).

Podle prizkumu, ktery provedla v roce 2022 Asociace pro kapitalovy trh CR ve
spolupraci s agenturou PerfectCrowd, investuje 35 % Cechd. Prizkum zjistil, ze Cesi
povazuji za nejlepsi investici nemovitosti (29 %), nasledné rodinu (13 %) a vzdélani (7
%). NejcCastejsi motivaci k investovani uvedli respondenti zaji§téni na stati (37 %)
a zhodnoceni financnich prostfedkt (27 %). Podle prizkumu jsou nejcast€js§imi dvéma
divody, pro¢ lidé neinvestuji, strach ze ztraty penéz (39 %) a nedostatek penéznich

prostiedkt (29 %) (Kolektiv autort, 2023).

Prizkumu Instant Research pro Generali Investments CEE se zucastnilo v roce
2021 1050 ob&ant Ceské republiky. Prizkum zjistil, Ze investuje 38 % respondenti
a nejcCastéji investuji do akcii (71,3 %). Do nemovitosti investuje 31,1 % respondentt a do

kryptomén 10,7 % respondentli (Generali CEE Holding, 2021).
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PRAKTICKA CAST

1. Metodika prace

1.1 Cil prace a vyzkumné otazky

Cilem prace je zjistit, jaky postoj ma generace Y aZv Ceské republice

k vybranym moznostem investovani, kterymi jsou akcie, nemovitosti a kryptomeény.

Aby bylo cile prace dosazeno, byly stanoveny tfi vyzkumné otazky, které

zkoumaji jednotlivé slozky postoje:

VO1: Jak Ize charakterizovat afektivni slozku postoje generace Y a Z k vybranym

moznostem investovani?

VO2: Jak lze charakterizovat kognitivni slozku postoje generace Y

a Z k vybranym moznostem investovani?

VO3: Jak lze charakterizovat behavioralni slozku postoje generace Y

a Z k vybranym moznostem investovani?
1.2 Metoda vyzkumu

Pro praktickou cast bakalarské prace byl zvolen kvantitativni vyzkum.
Kvantitativni vyzkum se zamétuje na kvantifikaci a méfeni dat s cilem ziskat objektivni
a kvantifikovatelné informace o daném jevu nebo problému. Cilem kvantitativniho
vyzkumu je shromazdit udaje pomoci méfeni, tyto udaje analyzovat a vyhodnotit. Pro
ucely bakalarské prace bude vyuzito dotaznikového Setteni, které je jednou z metod

kvantitativniho vyzkumu (Sukamolson, 2007).
1.3 Sbér dat

Pro praktickou ¢ast bakalarské prace bylo vyuzito dotaznikového Setfeni, které
efektivné sbird data od vétSitho poctu lidi. Dotaznikové Setfeni (viz Priloha 1) bylo
sestaveno v elektronické podobé na platformé ,,Google forms* a nasledné rozeslano skrze
socialni sit€¢. Konkrétné byl dotaznik umistén na dvou socialnich sitich, a to na facebooku
a instagramu. Tato volba byla zaloZena na rozmanitosti uzivateld obou platforem a jejich
potencialnim pocetném zastoupeni dvou pozadovanych generacnich skupin. Respondenti
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byli vybrani metodou prostého nahodného vybéru. Dotaznik obsahuje 23 povinnych

otazek, z nichz tfi jsou identifikacni otazky. Dotaznik celkove vyplnilo 206 respondentt.
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2. Vysledky a vyhodnoceni dotaznikového Setieni

2.1 Vyhodnoceni demografickych otazek

V dotaznikovém Setieni byly tfi demografické otazky. Zkoumanymi

demografickymi udaji respondenta byl vék, pohlavi a nejvyssi dosazené vzdélani.
1. Uved'te prosim, jaky je Vas rok narozeni.

Prvni otazka slouzila k zjisténi, kolik respondentti se narodilo mezi roky 1981—
1988 a 1989-1996 (generace Y) a kolik respondentti se narodilo mezi roky 1997-2004
a 2005-2012 (generace Z). Dotazniku se zicastnilo celkem 206 respondentti. Generace

Y meéla zastoupeni 100 respondentl a generace Z méla 106 respondent (viz graf 1).
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Graf 1: Rok narozeni respondentit (N=206)
Zdroj: Vlastni zpracovani

2. Uvedte prosim, jaké je Vase pohlavi.

Druha otazka zkoumala pohlavi respondenti. Z celkového poctu respondentt

bylo v generaci Y 52 muzi a 48 Zen a v generaci Z bylo 62 muzu a 44 Zen (viz graf 2).
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Graf 2: Pohlavi respondentit (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
3. Uvedte prosim, jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani.

Tteti a posledni zkoumanou demografickou otazkou bylo nejvyssi dosazené
vzdélani. U generace Y bylo nejcastéj§im dosazenym vzdélanim v poctu 40 respondentti
vyucen(a) a stiedoskolské s maturitou v poctu 43 respondenti. Generace Z méla nejvyssi

zastoupeni u stiedoskolského s maturitou v poctu 57 respondentt (viz graf 3).
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Graf 3: Nejvyssi dosazené vzdélani (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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2.2 Vyhodnoceni otazek na afektivni slozku postoje

V dotaznikovém Setieni bylo pét otazek, které zkoumaly afektivni slozku postoje
respondenti k vybranym moznostem investovani. Vybranymi moznostmi investovani

byly akcie, nemovitosti a kryptomény.
4. Jaké mate pocity pfi predstave investovani do akcii?

Ctvrta otazka zkoumala, jaké pocity maji respondenti pii predstavé investovani do
akcii. Respondenti meli na vybér ze tfi moznosti: pozitivni, neutrdlni a negativni.
V generaci Y zvolilo 41 respondentd moznost pozitivni, 56 respondenti moznost
neutralni a3 respondenti moznost negativni. V generaci Z zvolilo 44 respondentt

moznost pozitivni a 62 respondentti moznost neutralni (viz graf 4).
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Graf 4: Pocity respondentii pri predstavé investovani do akcii (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5. Jaké mate pocity pfi predstave investovani do nemovitosti?

V poradi patd otazka zkoumala, jaké pocity maji respondenti pii predstave
investovani do nemovitosti. Respondenti méli na vybér ze tfi moznosti, a to pozitivni,
neutralni a negativni. Odpovédi na tuto otdzku byly uobou generaci naprosto
jednoznacné. V generaci Y zvolilo 92 respondenti moznost pozitivni a 8 respondentt
moznost neutralni. V generaci Z zvolilo 91 respondenti moznost pozitivni, 13

respondentll moznost neutralni a 3 respondenti moznost negativni (viz graf 5).
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Graf S: Pocity respondentit pri predstavé investovani do nemovitosti (N=2006)

Zdroj: Vlastni zpracovani
6. Jaké mate pocity pii predstave investovani do kryptomen?

Otazka Cislo Sest zkoumala, jaké pocity maji respondenti pii predstaveé investovani
do kryptomén. Respondenti méli opét na vybér ze tii moznosti, a to pozitivni, neutralni
a negativni. V odpovédich na tuto otazku je mozné vidét rozdily mezi obéma generacemi.
V generaci Y zvolilo 15 respondenti moznost pozitivni, 44 respondentl moznost
neutralni a 41 respondenti moznost negativni. V generaci Z zvolilo 34 respondentt
moznost pozitivni, 56 respondentil moznost neutralni a 16 respondenti moznost negativni
(viz graf 6). Dusledkem téchto rozdilti miize byt to, Ze moznost investovani do kryptomén
je stale novy zpusob investovani a generace Y bud’ tomuto zptsobu nedivéfuje, nebo ho

nezna.
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Graf 6: Pocity respondentii pri predstavé investovani do kryptomén (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
7. Mam strach ze ztraty penéz pii predstavé investovani do

Sedma otazka zkoumala, zda maji respondenti strach ze ztraty penéz pii predstave
investovani do vybranych moznosti investovani a pokud ano, do kterych. Respondenti
meéli na vybér z moznosti akcii, nemovitosti, kryptomén a nemam strach. Respondenti
mohli vybrat vice moznosti. Odpovédi obou generaci byly velmi podobné. V generaci Y
vybralo 32 respondenti moznost akcii, 1 respondent moznost nemovitosti, 76
respondenti moznost kryptomén a 22 respondentti moznost nemam strach (viz graf 7).
V generaci Z vybralo 40 respondentti moznost akcii, 5 respondentli moznost nemovitosti,

71 respondentti moznost kryptomeén a 28 respondentli moznost nemam strach.
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Graf 7: Strach respondentii pri predstavé investovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

8. Predstava vys§iho rizika uinvestice mé laka, protoze predstavuje potencialni

vyS$Si zhodnoceni.

Otazka cCislo osm zkoumala, jaky maji respondenti postoj k riziku. Respondenti
meéli odpovedét, zda s vétou souhlasi ¢i nesouhlasi. V otazce byla vyuzita Likertova skala,
kdy respondenti méli na vybér z moznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni,
nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolil 1 respondent zcela souhlasim, 20
respondenti souhlasim, 43 respondenti neutralni, 31 respondentl nesouhlasim a5
respondentt zcela nesouhlasim. V generaci Z zvolili 2 respondenti zcela souhlasim, 30
respondenti souhlasim, 43 respondentii neutralni, 30 respondenti nesouhlasim a 1
respondent zcela nesouhlasim (viz graf 8). Odpovédi na tuto otazku byly u generace Y

a Z podobné a u odpovédi zalezelo tedy pouze na povaze a znalostech respondenta.
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Graf 8: Postoj respondentii k riziku (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
2.3 Vyhodnoceni otdzek na kognitivni slozku postoje

V dotaznikovém Setfeni bylo Sest otazek, které zkoumaly kognitivni slozku
postoje respondentii k vybranym moznostem investovani. Otazky zjistfovaly, jaké
znalosti maji generace Y a Z o vybranych moznostech investovani, kterymi byly akcie,

nemovitosti a kryptomény. VSechny otazky vyuzivaly pétistupiiovou Likertovu skalu.
9. Véfim, ze mam dostatecné znalosti, pro uspeésné investovani do akcii.

Cilem otazky bylo zjistit, zda si respondenti mysli, Ze maji dostatecné znalosti pro
uspéSné investovani do akcii. Respondenti meli odpovédét, jak s danym vyrokem
souhlasi a méli na vybér z moznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim
a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolilo 0 respondenti moznost zcela souhlasim, 25
respondenti moznost souhlasim, 21 respondentd moznost neutralni, 53 respondentd
moznost nesouhlasim a 1 respondent moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z zvolili 4
respondenti moznost zcela souhlasim, 10 respondenti moznost souhlasim, 20
respondenti moznost neutralni, 59 respondentti moznost nesouhlasim a 13 respondentt
moznost zcela nesouhlasim (viz graf 9). Vice nez polovina respondentl z obou generaci

si mysli, ze nema dostateCné znalosti pro uspé$né investovani do akeii.
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Graf' 9: Znalosti respondentii o moznosti investovani do akcii (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
10. Myslim si, Ze investovani do akcii je slozité.

Cilem této otazky bylo zjistit, co si respondenti mysli o slozitosti investovani do
akcii. Respondenti méli odpoveédét, jak s danym vyrokem souhlasi a méli na vybér
z moznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela nesouhlasim.
V generaci Y zvolil 1 respondent moznost zcela souhlasim, 60 respondenti moznost
souhlasim, 16 respondentti moznost neutralni, 22 respondentti moznost nesouhlasim a 1
respondent moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z zvolilo 6 respondentd moznost
zcela souhlasim, 45 respondenti moznost souhlasim, 28 respondentd moznost neutralni,
25 respondenti moznost nesouhlasim a 2 respondenti moznost zcela nesouhlasim (viz
graf 10). Odpovédi od obou generaci jsou si podobné, nejvétsi rozdil je v tom, zZe vice

respondentu z generace Y si mysli, Ze investovani do akcii je slozité.
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Graf 10: SloZitost investovani do akcii (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
11. Véfim, Ze mam dostatecné znalosti, pro uspesné investovani do nemovitosti.

Jedenacta otazka zkoumala, zda si respondenti mysli, ze maji dostatecné znalosti
pro uspé$né investovani do nemovitosti. Respondenti méli odpovédet, jak s danym
vyrokem souhlasi a méli na vybér z moznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni,
nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolili 2 respondenti moznost zcela
souhlasim, 60 respondentd moznost souhlasim, 29 respondentd moznost neutralni, 19
respondenti moznost nesouhlasim a0 respondenti moznost zcela nesouhlasim.
V generaci Z zvolili 4 respondenti moznost zcela souhlasim, 23 respondentd moznost
souhlasim, 28 respondentti moznost neutralni, 45 respondenti moznost nesouhlasim a 6
respondenti moznost zcela nesouhlasim (viz graf 11). V odpovédich na tuto otazku jsou
mezi generacemi pomérné velké rozdily. Divod téchto rozdili bude nejspiSe ten, ze

generace Y je starsi a uz urCité nékdy resila otazku bydleni nebo koupi nemovitosti.
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Graf 11: Znalosti respondentii o moznosti investovdani do nemovitosti (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
12. Myslim si, Ze investovani do nemovitosti je slozité.

Cilem této otazky bylo zjistit, co si respondenti mysli o slozitosti investovani do
nemovitosti. Respondenti méli odpovédet, jak s danym vyrokem souhlasi a méli na vybér
z moznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela nesouhlasim.
V generaci Y zvolilo 0 respondenti moznost zcela souhlasim, 43 respondentti moznost
souhlasim, 19 respondentii moznost neutralni, 35 respondent moznost nesouhlasim a 3
respondenti moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z zvolili 3 respondenti moznost zcela
souhlasim, 48 respondenti moznost souhlasim, 27 respondenti moznost neutralni, 25
respondentl moznost nesouhlasim a 3 respondenti moznost zcela nesouhlasim (viz graf

12). Oproti piedchozi otazce jsou zde odpovédi u obou generaci velmi podobné.
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Graf 12: SloZitost investovdni do nemovitosti (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
13. Véfim, ze mam dostatecné znalosti, pro uspesné investovani do kryptomeén.

Ttinacta otazka zkoumala, zda si respondenti mysli, ze maji dostatecné znalosti
pro uspésné investovani do kryptomén. Respondenti méli odpovédét, jak s danym
vyrokem souhlasi a méli na vybér z moznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni,
nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolili 2 respondenti moznost zcela
souhlasim, 13 respondentd moznost souhlasim, 12 respondenti moznost neutralni, 51
respondenti moznost nesouhlasim a 22 respondenti moznost zcela nesouhlasim.
V generaci Z zvolili 3 respondenti moznost zcela souhlasim, 21 respondentd moznost
souhlasim, 18 respondentii moznost neutralni, 46 respondenti moznost nesouhlasim a 18
respondenti moznost zcela nesouhlasim (viz graf 13). V odpovédich u obou generaci
jednoznacné prevazuje moznost nesouhlasim, coz znamend, ze respondenti nemaji
dostatecné znalosti pro uspé€sné investovani do kryptomén. To muze byt opét zapfic¢inéno
tim, Ze moznost investovani do kryptomén je stale nova prilezitost a jesté neni natolik

popularni.
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Graf 13: Znalosti respondentit o moznosti investovani do kryptomén (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
14. Myslim si, ze investovani do kryptomén je slozité

Cilem této otazky bylo zjistit, zda si respondenti mysli, ze investovani do
kryptomeén je slozité. Respondenti méli odpovédét, jak s danym vyrokem souhlasi a méli
na vybér zmoznosti zcela souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela
nesouhlasim. V generaci Y zvolilo 6 respondenti moznost zcela souhlasim, 57
respondenti moznost souhlasim, 13 respondentd moznost neutralni, 23 respondentd
moznost nesouhlasim a 1 respondent moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z zvolilo
13 respondenti moznost zcela souhlasim, 38 respondenti moznost souhlasim, 20
respondenti moznost neutralni, 32 respondenti moznost nesouhlasim a 3 respondenti
moznost zcela nesouhlasim (viz graf 14). Odpovédi obou generaci se opét prilis nelisi,
nejvetsi rozdil byl v tom, Ze vice neZ polovina respondentti uvedla, Ze souhlasi s tim, Ze

investovani do kryptomeén je slozité.
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Graf 14: SloZitost investovani do kryptomén (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
2.4 Vyhodnoceni otazek na behavioralni slozku postoje

Pro zkoumani behavioralni slozky postoje respondent k vybranym moznostem
investovani bylo v dotaznikovém Setfeni vytvoreno devét otazek. Otazky zjistovaly, zda
respondenti investovali do nékteré z uvedenych moznosti, nebo zda maji v planu to
udélat. Posledni tfi otazky zkoumaly, zjakého divodu by respondenti investovali.

V nékterych otazkach je vyuzivana Likertova Skala.
15. Investoval(a) jste nékdy do akcii?

Patnacta otazka se respondentt ptala, zda nékdy investovali do akcii. Respondenti
meéli na vybér pouze dvé moznosti, a to ano a ne. V generaci Y investovalo do akcii 44
respondentt a 56 respondentt ne. V generaci Z do akcii investovalo 28 respondentd a 78

respondentt nikdy do akcii neinvestovalo (viz graf 15).
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Graf 15: Investice do akcii (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
16. Zamyslim v budoucnu investovat do akcii.

Otazka Cislo Sestnact zkoumala, zda respondenti planuji v budoucnu investovat do
akcii. Respondenti méli na vybér z péti moznosti: zcela souhlasim, souhlasim, neutralni,
nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y vybrali 4 respondenti moznost zcela
souhlasim, 54 respondentd moznost souhlasim, 23 respondentd moznost neutralni, 17
respondenti moznost nesouhlasim a2 respondenti moznost zcela nesouhlasim.
V generaci Z vybralo 15 respondentti moznost zcela souhlasim, 46 respondentti moznost
souhlasim, 22 respondentti moznost neutralni, 22 respondentti moznost nesouhlasim a 1
respondent moznost zcela nesouhlasim (viz graf 16). Z vysledkl je patrné, ze vice nez

polovina respondentt z obou generaci planuje v budoucnu investovat do akecii.
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Graf 16: Budouci investice do akcii (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
17. Investoval(a) jste nékdy do nemovitosti?

Respondenti v této otazce odpovidali, zda uz nékdy investovali do nemovitosti.
Respondenti méli na vybér ze dvou moznosti, a to ano a ne. V generaci Y odpovédélo 83
respondentt, Ze uz nékdy do nemovitosti investovalo a 17 respondenti odpovédélo, ze
do nemovitosti nikdy neinvestovalo. V generaci Z odpovédélo 8 respondentd, ze uz
nékdy do nemovitosti investovalo a 98 respondenti odpovédeélo, ze do nemovitosti nikdy
neinvestovalo (viz graf 17). Tento velky rozdil v odpovédich je zapficinén predevsim

veékem, protoze vétSina respondentu generace Z jsou stale studenti.
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Graf 17: Investice do nemovitosti (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
18. Zamyslim v budoucnu investovat do nemovitosti.

Cilem otazky bylo zjistit, kolik respondenti z generace Y aZ by chtélo
v budoucnu investovat do nemovitosti. Na vybér méli opét z pétistupfiové Likertovy
Skaly, kde moznosti byly zcela souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela
nesouhlasim. V generaci Y vybralo 14 respondenti moznost zcela souhlasim, 79
respondentil moznost souhlasim, 2 respondenti moznost neutralni, 4 respondenti moznost
nesouhlasim a1l respondent moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z vybralo 35
respondenti moznost zcela souhlasim, 52 respondentl moznost souhlasim, 14
respondenti moznost neutralni, 4 respondenti moznost nesouhlasim a 1 respondent
moznost zcela nesouhlasim (viz graf 18). Z vysledki je jasné, Ze naprosta vétSina

respondentt z generace Y a Z by chtéla v budoucnu investovat do nemovitosti.
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Graf 18: Budoucti investice do nemovitosti (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
19. Investoval(a) jste nékdy do kryptomen?

V devatenacté otazce respondenti odpovidali, zda nékdy investovali do
kryptomén. Respondenti méli na vybér dvé moznosti, a to ano a ne. V generaci Y zvolilo
moznost ano 19 respondentt a 81 respondentti zvolilo moznost ne. V generaci Z zvolilo

22 respondentil moznost ano a 84 respondentti moznost ne (viz graf 19).
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Graf 19: Investice do kryptomén (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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20. Zamyslim v budoucnu investovat do kryptomén.

Cilem otazky bylo zjistit, kolik respondentd planuje nékdy investovat do
kryptomén. Respondenti méli na vybér pét moznosti: zcela souhlasim, souhlasim,
neutralni, nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolili 3 respondenti moznost
zcela souhlasim, 21 respondenti moznost souhlasim, 20 respondentd moznost neutralni,
45 respondenti moznost nesouhlasim a 11 respondenti moznost zcela nesouhlasim.
V generaci Z zvolilo 7 respondenti moznost zcela souhlasim, 42 respondent moznost
souhlasim, 26 respondenti moznost neutralni, 19 respondenti moznost nesouhlasim a 12
respondenti moznost zcela nesouhlasim (viz graf 20). Z vysledk je patrné, Ze generace

Z projevuje daleko vétsi zajem o kryptomény nez generace Y.
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Graf 20: Budouci investice do kryptomén (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani

21. Investuji/investoval(a) bych, protoze chci ochranit své finan¢ni prostfedky pred

inflaci.

Cilem této otazky bylo zjistit, zda respondenti investuji, nebo by investovali za
ucelem ochrany svych financnich prostiedkt pred inflaci. Respondenti méli na vybér
z pétt moznosti: zcela souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela nesouhlasim.
V generaci Y vybralo 6 respondentti moznost zcela souhlasim, 71 respondentii moznost
souhlasim, 15 respondentd moznost neutralni, 5 respondentd moznost nesouhlasim a 3

respondenti moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z vybralo 14 respondentd moznost
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zcela souhlasim, 65 respondenti moznost souhlasim, 26 respondentd moznost neutralni,
1 respondent moznost nesouhlasim a 0 respondentti moznost zcela nesouhlasim (viz graf
21). Podle vysledkii odpovédi je jasné, ze obé generace by chtély investovat, nebo

investuji, aby ochranily své financni prostfedky.
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Graf 21: Investovani jako moznost ochrany penéz pred inflaci (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
22. Investuji/investoval(a) bych za uCelem zajistit se na stafi.

Predposledni otazka zkoumala, zda respondenti investuji, nebo by investovali za
ucelem zajistit se na stari. Respondenti méli na vybér z péti moznosti: zcela souhlasim,
souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolilo 12
respondentil moznost zcela souhlasim, 83 respondentii moznost souhlasim, 1 respondent
moznost neutralni, 1 respondent moznost nesouhlasim a 3 respondenti moznost zcela
nesouhlasim. V generaci Z vybralo 21 respondenti moznost zcela souhlasim, 75
respondentil moznost souhlasim, 8 respondentti moznost neutralni, 1 respondent moznost
nesouhlasim a 0 respondentil moznost zcela nesouhlasim (viz graf 22). Odpovédi na tuto
otazku jsou jest€ jasné€jSi nez na predchozi. Podle vysledkii by naprosta veétSina

respondentu chtéla investovat, aby se zajistila na stafi.
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Graf 22: Investovani jako moznost zajisténi se na stari (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
23. Investuji/investoval(a) bych za ucelem zajistit si vedlejsi piijem.

Posledni otdzka méla za cil zjistit, zda respondenti investuji, nebo by investovali
za ucelem zajistit si vedlejsi pfijem. Respondenti méli na vybér z péti moznosti: zcela
souhlasim, souhlasim, neutralni, nesouhlasim a zcela nesouhlasim. V generaci Y zvolilo
6 respondentl moznost zcela souhlasim, 47 respondentl moznost souhlasim, 25
respondenti moznost neutralni, 19 respondenti moznost nesouhlasim a 3 respondenti
moznost zcela nesouhlasim. V generaci Z vybralo 13 respondenti moznost zcela
souhlasim, 50 respondenti moznost souhlasim, 32 respondentd moznost neutralni, 11
respondentll moznost nesouhlasim a 0 respondentii moznost zcela nesouhlasim (viz graf
23). Odpovédi na tuto otazku maji ob& generace podobné, moznost souhlasim je nejcastéji

volen4, ale ne tak jednoznacné, jak v predchozich otazkach.
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Graf 23: Investovani jako moznost zajistit si vedlejsi prijem (N=206)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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3. Zodpovézeni vyzkumnych otazek

3.1 Jak lze charakterizovat afektivni slozku postoje generace Y

a Z k vybranym moznostem investovani?

Pro odpovéd’ na tuto vyzkumnou otazku bylo v dotaznikovém Setfeni vytvoreno
pet otazek, na které méli respondenti z generace Y a Z odpovidat. Z vyslednych dat byla
zjisténa afektivni slozka generace Y a Z vuci vybranym moznostem investovani, kterymi

byly akcie, nemovitosti a kryptomény.

U moznosti investice do akcii projevila generace Y smiSené pocity, pificemz 41
respondentu projevilo pozitivni pocity, 56 neutralnich a 3 negativni. Generace Z vykazuje

podobné trendy, s vétsi prevahou pozitivnich pocit a to 44 pozitivnich a 62 neutralnich.

Moznost investovani do nemovitosti méla velmi kladné hodnoceni. Odpovédi
obou generaci byly velmi jasné, s vétSinovym podilem pozitivnich reakci. Generace Y
projevila 92 pozitivnich odpovédi a 8 neutralnich, zatimco generace Z vykazala 91

pozitivnich, 13 neutralnich a pouze 2 negativni.

Investovani do kryptomén bylo posledni moznosti investovani. Zde bylo patrné
rozdilné vnimani mezi generacemi. Generace Y projevila vétsi podil negativnich
odpovédi (41 negativnich, 44 neutralnich a 15 pozitivnich), zatimco generace Z projevila

vyS$$i podil pozitivnich reakci (34 pozitivnich, 56 neutralnich a 16 negativnich).

Z uvedenych dat je patrné, Ze generace Y a Z maji odlisné pocity k riznym typim
investic. Generace Y muze mit vétsi strach z novych investiCnich moznosti, jako jsou
kryptomény. U generace Z je pravdépodobnéjsi, Ze bude oteviengjsi k novéj§im typam

investic. Tyto pocity ovliviiuji osobni zkuSenosti, znalosti a ekonomicka stabilita.

3.2 Jak Ize charakterizovat kognitivni slozku postoje generace Y

a Z k vybranym moznostem investovani?

Pro odpovéd na vyzkumnou otazku tykajici se kognitivni slozky postoje bylo
v dotaznikovém Setfeni vytvoreno Sest otazek. Jednotlivé otdzky zkoumaly, jak

respondenti vnimaji své znalosti a slozitost investovani do riznych aktiv.
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Na zakladé vysledka lze konstatovat, Zze generace Y a Z maji podobny pfistup
k investovani do akcii. Vice nez polovina respondentt z obou generaci si mysli, Ze nemaji
dostatecné znalosti pro uspeés$né investovani do akcii. Ob& generace také vnimaji
investovani do akcii jako slozité, i kdyz s riznym dirazem. Generace Y ma tendenci

povazovat investovani do akcii za slozit€jsi nez generace Z.

U investovani do nemovitosti si vice nez polovina generace Y mysli, ze ma
dostatecné znalosti pro uspésné investovani. Generace Z nema tak jednoznacné odpoveédi,
ale prevlada nazor, ze nemaji dostateCné znalosti. Obé generace maji tendenci vnimat
investovani do nemovitosti jako slozité. AvSak generace Y vnima investovani do

nemovitosti jako méné slozité nez generace Z.

V ptipadé investovani do kryptomén maji obé generace témer shodné vysledky
v tom, ze si vétSina respondenti mysli, ze nemaji dostateCné znalosti pro Uspésné
investovani do kryptomén. Ob& generace také povazuji investovani do kryptomén za

slozité, pficemz generace Z je o néco pozitivnéjsi ve vnimani slozitosti nez generace Y.

Celkove lze tedy poznamenat, Ze obé generace vykazuji urcité rozdily ve vnimani
svych znalosti a slozitosti investovani do riznych aktiv. Tyto rozdily mohou byt

ovlivnény veékem, zkuSenostmi a také Sir§imi socialnimi a ekonomickymi faktory.

3.3 Jak lze charakterizovat behavioralni slozku postoje generace Y

a Z k vybranym moznostem investovani?

Pro odpovéd na vyzkumnou otazku tykajici se behavioralni slozky postoje bylo
v dotaznikovém Setfeni vytvoreno devét otazek. Na zakladé dat z dotaznikového Setfeni
lze charakterizovat behavioralni slozku postoje generace Y a Z k vybranym moznostem

investovani nasledovné.

Z dat vyplyva, Ze 44 respondentti generace Y nékdy investovalo do akcii, coz je
témeérf polovina. V budoucnu by avsak chtélo investovat jesté vice zastupcti generace Y,
presngji 56 respondentd. U generace Z investovalo pouze 28 respondentl, avSak 61

respondenti odpovédelo, ze se chysta v budoucnu investovat do akcii.

Dalsi moznosti investovani bylo investovani do nemovitosti, kde 83 respondentt

z generace Y odpovédélo, ze uz neékdy investovalo do nemovitosti a 93 respondentt
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odpovédélo kladné na otazku, zda v budoucnu zamysli investovat do nemovitosti.
Z respondentd generace Z investovalo do nemovitosti pouze 8 zastupcu, ale 87

respondent odpovédélo, ze v budoucnu zamysli investovat pravé do nemovitosti.

Treti moznosti investovani bylo investovani do kryptomén, kde 19 respondentt
z generace Y nékdy investovalo do kryptomén a pouze 24 respondentit odpovédélo, ze by
meéli zdjem v budoucnu investovat do kryptomén. Z generace Z investovalo n¢kdy do
kryptomén 22 respondentli. AvSak 47 respondentii chce v budoucnu investovat do

kryptomén.

Celkové lze tedy konstatovat, ze generace Y aZ projevuji podobny zajem
o investovani do akcii. U investovani do nemovitosti projevuje generace Y vétsi aktivitu,
coz je zapric¢inéno vékem, protoze vétSina zastupci generace Z jesté studuje. Plany na
investovani do nemovitosti jsou avSak u obou generaci velmi podobné. Nejvétsi rozdil
mezi generacemi Y a Z je v moznosti investovani do kryptomén. Zde se projevuje, ze
generace Z je vice piizpusobiva novym moznostem investovani a neboji se tolik rizika
snimi spojeného. Obé& generace také vyjadiuji obdobnou motivaci k investovani,

zejména pokud jde o ochranu financnich prostfedki a zajisténi se na stafi.

Data ziskana z dotaznikového Setfeni navazuji a potvrzuji piedchozi vyzkumy,
které jsou zmin&ny v kapitole &islo 7. Potvrdilo se, ze Cesi nejvice diivéfuji nemovitostem
a také by do nich nejradéji investovali. Stejny vysledek meél prizkum, ktery provedla
v roce 2022 Asociace pro kapitalovy trh CR ve spolupraci s agenturou PerfectCrowd
(Kolektiv autorti, 2023). Je nutné podotknout, ze je zde vidét vétsi aktivita a zajem
respondentt o investovani nez v predchozich letech, kdy se naptiklad v prizkumu Instant
Research pro Generali Investments CEE zjistilo, Ze investuje pouze 38 % respondentd
(Generali CEE Holding, 2021). Spole¢nost EY v roce 2023 provedla prizkum s nazvem
EY Consumer Banking Survey, kde se zjistilo, ze respondenti nej¢astéji investuji kvuli
lepSimu zhodnoceni a pro zabezpeceni na duchod (Janecek, 2023). Dotaznikové Setfeni
v této bakalarské praci potvrdilo, ze respondenti chtéji investovat nejCastéji prave z téchto

duvodu.

57



4. Limity vyzkumu

Bakalarska prace zkoumala postoj generace Y aZ k vybranym moznostem
investovani, kterymi jsou akcie, nemovitosti a kryptomény. Vysledky vyzkumu pfinesly

zhodnoceni téchto skute¢nosti u vybranych generaci.

Je vSak dulezité vzit v vahu, Ze vyzkum zaznamenal 206 odpovédi. Tato
skutecnost by mohla predstavovat limit tohoto vyzkumu a ziskana data tak nemusi piesné
odrazet celou populaci Ceské republiky. Vysledky jsou platné pievazné pro respondenty,
ktefi odpovidali na Setfeni ztéto bakalarské prace a mély by slouzit prevazné pro

orientacni ucely.

Pro ziskani objektivnéjsiho pohledu na tuto problematiku bych navrhoval provést
rozsahlejsi studii s vyznamné vét§im poctem respondentti. Také je zde moznost provést
podrobngjsi vyzkum na kvalitativni bazi, naptiklad formou rozhovort, kdy se respondenti

mohou lépe vyjadfit k problému.
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5. Vyuzitelnost vysledku prace v praxi

5.1 Teoretické vyuziti

Teoretické vyuziti vysledku bakalaiské prace spociva v poskytnuti dilezitych
informaci pro porozumeéni postojum a preferencim generace Y a Z v oblasti investovani.
Vysledky dotaznikového Setfeni poskytnou data pro analyzu afektivni, kognitivni
a behavioralni slozky postoju generace Y aZ k vybranym moznostem investovani.
Analyza vSech slozek postoji umozni hloub€ji porozumét motivacim, presvédcenim
a skutecnému investicnimu chovani téchto dvou generaci. Dale na zaklad¢ vysledka
dotaznikového Setieni lze identifikovat, které investicni moznosti jsou pro generace Y
a Z nejatraktivnéj§i. To umozni odhadovat budouci trendy v investicnim chovani
a prizpusobit strategie finan¢niho planovani a poradenstvi. Dalsi teoretické vyuziti je
srovnani postoju a investi¢nich preferenci mezi generacemi Y a Z. Tim se muZze odhalit,
jak se tyto generace odliSuji v pristupu k investovani a jaké faktory ovliviiuji jejich

rozhodovani.
5.2 Praktické vyuziti

Praktické vyuziti vysledka bakalaiské prace spociva ve formulaci strategii

finan¢niho planovani, cileni marketingovych kampani a optimalizaci produktt a sluzeb.

Vysledky bakalaiské prace poskytnou konkrétni informace, které mohou finan¢ni
poradci a manazefi investi¢nich fonda vyuzit k formulaci strategii finan¢niho planovani
a produkti, které budou 1épe odpovidat preferencim zastupci generace Y a Z. Na zakladé
poznatkl z dotaznikového Setfeni mohou firmy cilit své marketingové kampané
specificky na generace Y a Z. To znamena, ze je budou oslovovat formou, ktera bude
nejefektivnéjsi a nejlépe odpovidat jejich investinim potiebam a preferencim. Posledni
zminénou moznosti praktického vyuziti je optimalizace produkti a sluzeb. Vysledky
Setfeni mohou pomoci pii optimalizaci produkti a sluzeb souvisejicich s investovanim,

aby lépe vyhovovaly potfebam a oCekavanim zastupcu generace Y a Z.
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Zavér

Bakalarska prace byla rozdélena na teoretickou a praktickou c¢ast. Cilem
bakalaiské prace bylo zjistit postoj generace Y aZ v Ceské republice k vybranym

moznostem investovani, kterymi byly akcie, nemovitosti a kryptomeény.

V teoretické Casti byl vysvétlen pojem postoj, jeho slozky a zptisoby méteni. Dale
bylo wvysvétleno, co znamend postoj kinvestovani ariziku. Nasledné byly
charakterizovany vybrané generace. V praci byly podrobné popsany zakladni pojmy
v oblasti investovani, které byly v bakalarské praci pouzivany. V teoretické casti byly
nasledné predstaveny a charakterizovany jednotlivé moznosti investovani, jejich druhy
a zpusoby investovani. V zavéru teoretické Casti byl popsan souCasny stav poznani

v Ceské republice.

V praktické casti byl stanoven cil bakalarské prace a vyzkumné otazky. Pro
zodpovézeni vyzkumnych otdzek a naplnéni cile prace bylo zapotiebi v praktické ¢asti
provést dotaznikové Setfeni. Dotaznikového Setfeni se zlcastnilo 206 respondentt.
Generace Y méla 100 zastupci a generace Z méla 106 zastupch. Z vysledkd

dotaznikového Setfeni bylo v praktické ¢asti odpovézeno na tfi vyzkumné otazky.

Z odpovédi na vyzkumné otazky vyplynulo, ze generace Y a Z projevuji odlisné
postoje k jednotlivym formam investovani. Tyto rozdily mohou byt zpisobeny rtiznymi
faktory, jako je finan¢ni gramotnost nebo osobni zkuSenosti. Obé generace projevovaly
kladny postoj k moznosti investovani do nemovitosti. U moznosti investovani do akcii
prevazoval spise kladny postoj respondentti u obou generaci, i kdyz generace Y véfila této
moznosti vice. Nejvétsi rozdil byl u moznosti investovani do kryptomén, kde generace Y
neméla kladny postoj k této moznosti. Generace Z méla k moznosti investovani do

kryptomeén daleko kladnéj$i postoj.

Jednim z dalezitych zjisténi vyzkumu byl potencialni narast zajmu o investovani
u obou generaci. Generace Y se chtéla vice zajimat o akcie a nemovitosti a generace Z se

zajimala vice o nemovitosti a kryptomény.
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Summary

The bachelor thesis was divided into theoretical and practical parts. The aim of
the bachelor thesis was to determine the attitude of Generation Y and Z in the Czech
Republic towards selected investment options, which were stocks, real estate and

cryptocurrencies.

The theoretical part explained the concept of attitude, its components and methods
of measurement. Furthermore, it was explained what attitude towards investment and risk
means. Subsequently, the selected generations were characterized. The basic concepts in
the field of investing that were used in the bachelor thesis were described in detail. In the
theoretical part, the different investment options, their types and investment methods were
then introduced and characterized. The theoretical part concluded with a description of

the current state of knowledge in the Czech Republic.

In the practical part, the aim of the bachelor thesis and research questions were
set. In order to answer the research questions and fulfil the aim of the thesis,
a questionnaire survey was needed in the practical part. 206 respondents participated in
the questionnaire survey. Generation Y had 100 representatives and Generation Z had 106
representatives. From the results of the questionnaire survey, three research questions

were answered in the practical part.

The answers to the research questions showed that Generation Y and Z showed
different attitudes towards different forms of investment. These differences may be due
to various factors such as financial literacy or personal experience. Both generations
showed positive attitudes towards the possibility of investing in real estate. For the option
of investing in equities, respondents in both generations were more likely to have
a positive attitude, although Generation Y was more confident in this option. The biggest
difference was for the option of investing in cryptocurrencies, where Generation Y did
not have a positive attitude towards this option. Generation Z had a much more positive

attitude towards the possibility of investing in cryptocurrencies.

One important finding of the research was the potential increase in interest in
investing for both generations. Generation Y wanted to be more interested in stocks and

real estate and Generation Z was more interested in real estate and cryptocurrencies.
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Piilohy

Postoj generace Y a Z k vybranym moznostem investovani

Dobry den,

jmenuji se Jaroslav Jurnik, studuji Ekonomicko-manazerské studia na Univerzité
Palackého v Olomouci a obracim se na Vas s prosbou o zapojeni se do prizkumu
potiebného pro moji bakalarskou praci, ktera nese nazev: Postoj generace Y

a Z k vybranym mozZnostem investovani.

Prosim, aby dotaznik vyplfiovali lidé, ktefi jsou narozeni mezi lety 1981-1996

(generace Y) a 1997-2012 (generace Z). VSechny odpovédi jsou anonymni a slouzi ke
zpracovani analytické Casti bakalatrské prace.

Dotaznik Vam zabere maximalné 5-10 minut.

Dé&kuji mockrat za Vas Cas.

Jaroslav Jurnik

Otazky:

1. Uvedte prosim, jaky je Vas rok narozeni.

o

o

o

o

1981-1988
1989-1996
1997-2004
2005-2012

2. Uved'te prosim, jaké je Vase pohlavi.

o Muz
o Zena
o Jiné

3. Uvedte prosim, jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani

o

o

o

o

o

Zakladni

Vyucen(a)

Stredoskolské s maturitou
Vys§si odborné

Vysokoskolské

4. Jaké mate pocity pfi piedstave investovani do akcii?

o

Pozitivni
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10.

1.

12.

13.

14.

15.

o Neutralni
o Negativni
Jaké mate pocity pti predstaveé investovani do nemovitosti?
o Pozitivni
o Neutralni
o Negativni
Jaké mate pocity pti predstaveé investovani do kryptomén?
o Pozitivni
o Neutralni
o Negativni
Mam strach ze ztraty penéz pii piedstave investovani do
o Akcii
o Nemovitosti
o Kryptomén
o Nemam strach
Predstava vysSiho rizika uinvestice mé laka, protoze piedstavuje potencialni
vyS$Si zhodnoceni.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Véfim, ze mam dostateCné znalosti, pro uspé$né investovani do akeii.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Myslim si, Ze investovani do akcii je slozité.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Véfim, ze mam dostateCné znalosti, pro Uspésné investovani do nemovitosti.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Myslim si, ze investovani do nemovitosti je slozité.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Véiim, ze mam dostateCné znalosti, pro uspésné investovani do kryptomeén.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Myslim si, Ze investovani do kryptomen je slozité.
UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Investoval(a) jste nékdy do akcii?

Uano Une
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16.

17.

18.

19.

20.

21

22.

23

Zamyslim v budoucnu investovat do akcii.

UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Investoval(a) jste nékdy do nemovitosti?

Uano Une

Zamyslim v budoucnu investovat do nemovitosti.

UZcela souhlasimUSouhlasim UNeutralnildNesouhlasimZcela nesouhlasim
Investoval(a) jste nékdy do kryptomén?

Uano Une

ZamyS$lim v budoucnu investovat do kryptomeén.

WZcela souhlasimdSouhlasimWNeutralnilNesouhlasimWZcela nesouhlasim

. Investuji/investoval(a) bych, protoze chci ochranit své finan¢ni prostredky pred

inflaci.
Zcela souhlasimSouhlasimNeutralnilNesouhlasimZcela nesouhlasim
Investuji/investoval(a) bych za ucelem zajistit se na stafi.

WZcela souhlasimdSouhlasimWNeutralnilNesouhlasimWZcela nesouhlasim

. Investuji/investoval(a) bych za ucelem zajistit si vedlejsi prijem.

WZcela souhlasimdSouhlasimWNeutralnilNesouhlasimWZcela nesouhlasim
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