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Abstrakt 

N§zev bakal§Śsk® pr§ce: Ļasopis Bravo, historie a vĨvoj periodika pro ml§deģ 

Bakal§Śsk§ pr§ce mapuje historii a vĨvoj ļasopisu Bravo a je rozdŊlena na dvŊ hlavn² ļ§sti. 

Teoretick§ ļ§st se vŊnuje historii ļasopisu Bravo od vyd§n² prvn²ho ļ²sla v roce 1956 

v NŊmecku a od roku 1991 historii ļasopisu Bravo v Ļesk® republice. V deskriptivn² a 

analytick® ļ§sti je pops§na ļesk§ verze ļasopisu Bravo v letech 1991, 1999, 2006, 2013 

(pops§ny jsou grafick§ podoba ļasopisu, obsah a st§l® rubriky, reklama, uk§zkov® ļ²slo). 

C²lem deskriptivn² a analytick® ļ§sti je zaznamenat zmŊny, kterĨmi ļasopis vģdy po sedmi aģ 

osmi letech proġel, zn§zornŊna je promŊna obsahov®ho sloģen² ļasopisu porovn§n²m plochy, 

kterou v ļasopise tvoŚ² fotografie, text, titulky, reklama a ostatn² plocha. 

Kl²ļov§ slova: Bravo, ļasopis, ml§deģ, n§ctilet², dosp²v§n², hvŊzdy, celebrity, vydavatel, 

c²lov§ skupina, struktura, reklama 

 

 

 

 

 

Abstract 

Name of bachelorËs thesis: Bravo magazine, history and transformation of journal for 

young people 

Bachelor thesis is about Bravo magazine and it is divided into two main parts. First theoretical 

part is about history of Bravo magazine in Germany since year 1956, when the first issue was 

published, and history in Czech Republic since year 1991. In second descriptive and 

analytical part are described issues od Bravo magazine from years 1991, 1999, 2006, 2013 

(described are graphic form of magazine, content and permanent sections, advertisements and 

issue sample). The main goal of descriptive and analytical part is to register changes after 

every seven to eight years and show the changes of content structure comparing the area of 

photograph, text, headlines, advertisement and other area. 

Key words: Bravo, magazine, youth, teenagers, growing up, stars, celebrities, publisher, 

target group, structure, advertisement 
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1. ĐVOD 

 

Objektem t®to bakal§Śsk® pr§ce je ļasopis Bravo, periodikum pro ml§deģ. Ļasopis v souļasn® 

dobŊ vych§z² kaģdĨch ļtrn§ct dn² a obsahuje napŚ²klad informace ze ģivota slavnĨch 

osobnost², odpovŊdi na ot§zky ohlednŊ dosp²v§n², soutŊģe, texty p²sniļek a plak§ty 

popul§rn²ch hvŊzd. Prvn² ļ²slo ļasopisu Bravo vyġlo ve Spolkov® republice NŊmecko v roce 

1956, poprv® v ļesk®m a slovensk®m jazyce vyġlo dva roky po p§du komunistick®ho reģimu, 

ke konci roku 1991, a vych§z² nepŚetrģitŊ dodnes. V reakci na rozġ²Śen² novĨch informaļn²ch 

technologi² mezi ġirokou veŚejnost, pŚedevġ²m ml§deģ, figuruje Bravo tak® na internetu, m§ 

vlastn² webov® str§nky a ¼ļty na soci§ln²ch s²t²ch. 

C²lem t®to bakal§Śsk® diplomov® pr§ce je v teoretick® ļ§sti popsat vznik a zmapovat 

historii ļasopisu Bravo v NŊmecku a na ļesk®m ¼zem². N§slednŊ v deskriptivn² a analytick® 

ļ§sti pŚin®st popis vybranĨch roļn²kŢ ļesk® verze ļasopisu Bravo (se zamŊŚen²m na oblasti 

z§kladn² informace, vzhled, technick® parametry, obsah, st§l® rubriky a reklama) a 

demonstrovat promŊnu jeho obsahov®ho sloģen² pŚemŊŚen²m plochy, kterou ve sledovanĨch 

letech v ļasopise tvoŚ² fotografie, text, titulky, reklama a ostatn² plocha.  

VĨvoj ļasopisu Bravo jeġtŊ komplexnŊ v ļesk®m jazyce pops§n nebyl. 

Z§vŊr pr§ce by mŊl odpovŊdŊt na ot§zku, jakĨmi zmŊnami ļasopis proġel, jak se vyv²jel 

jeho obsah, vzhled, cena, poļet stran, mnoģstv² reklamy a dalġ² parametry. 

 

. 
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2. METODIKA PRĆCE, ZĆKLADNĉ POJMY 

 

2.1. Metodika pr§ce 

Tato bakal§Śsk§ pr§ce se skl§d§ z teoretick®, deskriptivn² a analytick® ļ§sti. PŚi 

vypracov§v§n² teoretick® ļ§sti autorka shrom§ģdila vġechny dostupn® informace o historii 

ļasopisu Bravo z nŊmeckĨch i ļeskĨch zdrojŢ a zmapovala tak vĨvoj ļasopisu Bravo v 

NŊmecku i na ļesk®m ¼zem². Prim§rn²mi prameny, se kterĨmi autorka pracovala, jsou 

pŚ²sluġn§ ļ²sla ļasopisu Bravo. D§le pr§ce ļerp§ z odborn® literatury a z ļeskĨch i 

zahraniļn²ch, pŚedevġ²m nŊmeckĨch, odbornĨch textŢ a ļl§nkŢ zabĨvaj²c²ch se histori² 

ļasopisu Bravo nebo vġeobecnŊ problematikou a vĨvojem ļasopisŢ pro ml§deģ. Teoretick§ 

ļ§st pr§ce se tak® vŊnuje situaci na ļesk®m medi§ln²m trhu zaļ§tkem devades§tĨch let a 

pozdŊjġ²mu n§stupu informaļn²ch technologi², kter® mŊly vliv na podobu ļasopisu.  

Z§kladem deskriptivn² a analytick® ļ§sti je deskripce ļtyŚ roļn²kŢ ļasopisu Bravo, kter§ si 

klade za c²l uveden® roļn²ky co nejpŚesnŊji charakterizovat. Bravo vych§z² na ¼zem² Ļesk® 

republiky od roku 1991 bez pŚeruġen² aģ dodnes. Ļasopis se bŊhem sv® existence vyv²jel a 

reagoval na zmŊny na trhu i na mŊn²c² se z§jmy a technologick® moģnosti ļten§ŚŢ. 

Deskriptivn² a analytick§ ļ§st popisuje ļasopis Bravo v letech 1991, 1999, 2006 a 2013. 

Uveden® roļn²ky byly zvoleny s ohledem na pravideln® rozestupy sedm aģ osm let mezi 

jednotlivĨmi roļn²ky, pro pŚesnŊjġ² demonstraci promŊny ļasopisu.  Ve vġech uvedenĨch 

letech jsou nejprve uvedeny z§kladn² informace (ġ®fredaktor, sloģen² a s²dlo redakce, 

vydavatel, periodicita, cena, form§t, poļet stran, z dostupnĨch ¼dajŢ tak® prodanĨ n§klad). 

Pot® jsou u vybranĨch ļ²sel pops§ny sledov§ny n§sleduj²c² kategorie: vzhled a technick® 

parametry, obsah a st§l® rubriky, reklama, pops§n je tak® obsah jednoho konkr®tn²ho 

uk§zkov®ho ļ²sla. Tyto popsan® jevy jsou n§slednŊ komparov§ny (vĨvoj ceny, poļtu strané) 

D§le je obsah ļasopisu v letech 1991, 1999, 2006 a 2013 analyzov§n zmŊŚen²m plochy, 

kterou ve vybranĨch ļ²slech dan®ho roļn²ku tvoŚ² fotografie, text, titulky, reklama a ostatn² 

plocha. MŊŚen² bylo provedeno v centimetrech ļtvereļn²ch a jeho vĨsledky jsou v t®to pr§ci 

vyj§dŚeny procentu§ln²m pod²lem z celkov® plochy ļasopisu. V kaģd® kapitole (Bravo 1991, 

Bravo 1999, Bravo 2006, Bravo 2013) je pŚiloģen vĨseļovĨ graf, zn§zorŔuj²c² pod²l 

jednotlivĨch mŊŚenĨch kategori² z celkov® plochy ļasopisu v dan®m roce. Z kaģd®ho roļn²ku 

byla vybr§na a zmŊŚena tŚi po sobŊ jdouc² ļ²sla ļasopisu Bravo. Autorka povaģuje tento poļet 

za dostateļnŊ vypov²daj²c². TŚi po sobŊ jdouc² ļ²sla byla vybr§na zcela n§hodnŊ. Ze z²skanĨch 
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¼dajŢ n§slednŊ vyplĨv§ promŊna obsahov®ho sloģen² ļasopisu v uplynulĨch dvaceti dvou 

letech, kter§ je demonstrov§na v pŚiloģen®m z§vŊreļn®m grafu na konci deskriptivn² a 

analytick® ļ§sti. C²lem t®to ļ§sti pr§ce je popsat konkr®tn² ļ²sla ļasopisu Bravo na ļesk®m 

¼zem² a zn§zornit jeho obsahovou promŊnu. 

 

2.2. Vymezen² z§kladn²ch pojmŢ 

Ļasopis je definov§n jako periodickĨ tisk urļenĨ ġirok® veŚejnosti s pŚ²jmy z prodeje 

vydan®ho n§kladu a z prodeje reklamn² plochy
1
, kterĨ vych§z² pravidelnŊ s jednotĨdenn² aģ 

pŢlroļn² periodicitou
2
 a podle z§kona o periodick®m tisku m§ st§le stejnĨ n§zev, grafickou 

¼pravu a obsahov® zamŊŚen².
3
  

Pojem ml§deģ je v t®to pr§ci povaģov§n za synonymum pojmu n§ctilet², ļili mlad² lid® ve 

vŊku jeden§ct aģ devaten§ct let bez ohledu na pohlav². 

Reklama je placen§ neosobn² forma komunikace s ¼ļelem propagace zboģ², sluģeb, 

obchodn² znaļky ļi myġlenek. C²lem je v prvn² ŚadŊ informovat o produktu, oslovit 

potencion§ln² z§kazn²ky, ale samozŚejmŊ hlavnŊ produkt prodat. Reklama mŢģe bĨt televizn², 

rozhlasov§, v ļasopisech, v novin§ch a tak® ve formŊ plak§tŢ a billboardŢ.
4
 Tato pr§ce sleduje 

tiġtŊnou reklamu v ļasopise Bravo v letech 1991, 1999, 2006 a 2013. Reklama je pro potŚeby 

t®to pr§ce definov§na jako soubor placenĨch sdŊlen², kter§ prostŚednictv²m ļasopisu Bravo 

jako komunikaļn²ho m®dia ¼ļinkuj² na c²lovou skupinu, za ¼ļelem n§sledn®ho prodeje zboģ² 

ļi sluģeb.
5
  

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
1 BURTON, D. JIRĆK, J.: Đvod do studia m®di², Barrister a Principal, 2001, str. 99. 
2 HALADA,  J. OSVALDOVĆ, B.: Praktick§ encyklopedie ģurnalistiky a marketingov® komunikace. Libri, 

Praha 2007, str. 113. 
3 Z§kon o periodick®m tisku ļ. 46/2000 Sb. 
4 HORĆKOVĆ, I.: Marketing v souļasn® svŊtov® praxi, Grada, Praha 1992 
5 NOVĆKOVĆ, I. JANDOVĆ, V.: Reklama a jej² regulace, Linde, Praha 2006, str. 13. 
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3. TEORETICKĆ ĻĆST 
 

3.1. Historie ļasopisu Bravo  

Ļasopis Bravo vych§z² pades§tĨm sedmĨm rokem a zas§hl uģ nŊkolik generac² dosp²vaj²c²ch 

ļten§ŚŢ. Teoretick§ ļ§st mapuje historii ļasopisu Bravo v NŊmecku i na ļesk®m ¼zem², 

popisuje jeho vznik, rubriky, ġ®fredaktory. V ġirġ²m r§mci teoretick§ ļ§st seznamuje se situac² 

na ļesk®m medi§ln²m trhu po roce 1989 a tak® s dŢsledky rozġ²Śen² internetov®ho pŚipojen² 

mezi ġirokou veŚejnost, zejm®na ml§deģ, kter§ je c²lovou skupinou sledovan®ho ļasopisu 

Bravo. 

 

3.1.1. Vznik, vĨvoj a souļasnost ļasopisu Bravo v NŊmecku 

3.1.1.1. Vznik  ļasopisu Bravo v NŊmecku 

Prvn² ļ²slo ļasopisu Bravo vyġlo v NŊmecku 26. srpna roku 1956 s podtitulem ĂDie 

Zeitschrift fur Film und Fernsehenñ (ĂĻasopis pro film a televiziñ).
6
 Z poļ§tku se ļasopis 

Bravo zamŊŚuje hlavnŊ na filmovĨ svŊt a osobnosti s n²m spojen®, pŚedevġ²m popul§rn² herce 

a hereļky. Jeho souļ§st² je tak® televizn² program. Na tituln² stranŊ prvn²ho ļ²sla dominuje 

portr®t hereļky Marilyn Monroe s titulkem ĂHaben auch Marilyns Kurven geheiratet?ñ 

(ĂProvdaly se tak® Marilyniny kŚivky?ñ)
7
. Tituln² strana m§ ģlutou a ļervenou barvu, logo 

ļasopisu je psan® ļernĨm bezpatkovĨm p²smem a kromŊ americk® hvŊzdy jsou na tituln² 

stranŊ vyobrazeni tak® herec Richard Widmark s hereļkou Strahlender Sieger s upozornŊn²m 

na interview uvnitŚ ļ²sla. Prvn² ļ²slo st§lo pades§t fenikŢ a vyġlo v n§kladu tŚicet tis²c 

vĨtiskŢ.
8
  

 Projekt ļasopisu pro mlad® lidi osahuj²c² mnoho z§bavn²ch prvkŢ pŚiġel na trh ve 

vhodnou chv²li. NŊmecko se sice v pades§tĨch letech st§le vyrovn§v§ s n§sledky druh® 

svŊtov® v§lky, ale nezamŊstnanost kles§, hospod§Śstv² roste, zlepġuje se soci§ln² situace rodin, 

je ļas na z§bavu. Mlad² lid® maj² finanļn² prostŚedky na koncerty a hudebn² nosiļe. Po v§lce 

pŚich§z² nov® hudebn² styly, objevuj² se nov® tv§Śe, kter® se proslavily tak® d²ky masov®mu 

rozġ²Śen² televizn²ho vys²l§n².
9
 

                                                            
6 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n², Bad Tolz 2006. 
7 Viz pŚ²loha ļ. 1 ï tituln² strana prvn²ho ļ²sla ļasopisu Bravo v NŊmecku, 1956 
8 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, vyġlo 26. z§Ś² 1991, str. 2 
9 TIEMANN, D.: Dejiny Eur·py, NŊmecko od rozdelenia k otvoreniu, 3. vyd§n², Mlad® let§ 2001, s. 256. 
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Majitelem ļasopisu byl Peter Boenisch (* 4.kvŊtna 1927,  + 8.ļervence 2005), nŊmeckĨ 

novin§Ś a editor, kterĨ Bravo zaloģil v necelĨch tŚiceti letech. Narodil se v roce 1927 

v Berl²nŊ a den²kem The Times byl oznaļen za jednoho z nej¼spŊġnŊjġ²ch pov§leļnĨch 

novin§ŚŢ, redigoval napŚ²klad den²k Die Welt a tak® jeho z§sluhou stoupla ļtenost bulv§rn²ho 

den²ku Bild ze tŚech milionŢ na v²ce jak ļtyŚi miliony.
10

 Ļasopis Bravo n§leģel 

k vydavatelstv² ĂKindler und Schiermeyer Verlagñ a jeho spolumajitelem byl vydavatel 

Helmut Kindler.
11

 

 Kr§tce po zaloģen² ļasopis zmŊnil svŢj podtitul na ĂFilm, Fernsehen, Schlagerñ 

(Ăfilm, televize a popul§rn² hudbañ), protoģe mimo oblast filmu a televize, rozġ²Śil sv® 

zamŊŚen² i na dŊn² v hudebn²m svŊtŊ. Tento krok je povaģov§n za zlom, kterĨ vedl 

k pozdŊjġ²mu obrovsk®mu ¼spŊchu ļasopisu.
12

 Bravo v roce 1957 kr§tce vych§zelo tak® 

s podtitulem Ă Die Zeitschrift mit dem jungen Herzenñ (Ăļasopis s mladĨm srdcemñ), od 13. 

srpna 1957 vych§z² pouze pod n§zvem Bravo, bez jakĨchkoliv podtitulŢ.
13

 Prvotn² c²lovou 

skupinou ļten§ŚŢ byli vġichni mlad² lid®, nejen n§ctilet². V Bravu se objevovaly reklamy na 

automobily a na draģġ² elektroniku, kter® byly c²leny na mlad® lidi  zakl§daj²c² svŢj novĨ 

domov. 

 

3.1.1.2. VĨvoj ļasopisu Bravo v NŊmecku 

Postupem ļasu se obsahov® sloģen² a jednotliv® rubriky ļasopisu Bravo ust§lily. JeġtŊ pŚed 

rubrikou ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ vych§zela v ļasopise Bravo rubrika ĂKnigge fur Verliebte, 

Liebe ohne Geheimnisñ, ve kter® spisovatelka a autorka zamilovanĨch rom§nŢ Marie Louise 

Fisherov§ pod pseudonymem Dr. Christoph Vollmer rad² ļten§ŚŢm ohlednŊ milostnĨch 

vztahŢ.
14

 V roce 1969 oslovila redakce Brava praktick®ho l®kaŚe a psychoterapeuta Dr. 

Martina Goldsteina, kterĨ pod pseudonymem Dr. Jochen Sommer, pozdŊji Dr. Korff,  

odpov²d§ na intimn² dotazy ļten§ŚŢ dvacet pŊt let aģ do roku 1984. Aby dnes mohl bĨt 

pochopen vĨznam a obrovsk§ popularita t®to rubriky v pln®m rozsahu, je potŚeba si uvŊdomit, 

ģe ve sv® dobŊ byla ļasto jedinĨm zdrojem informac² o choulostivĨch t®matech. VeŚejnŊ 

hovoŚit o nŊkterĨch probl®mech bylo naprost® tabu, sexuologick® uļebnice a sexu§ln² 

vĨchova na ġkol§ch byla zastaral§, rodiļŢ se n§ctilet² ļasto stydŊli zeptat, internet existoval 

                                                            
10 Internetov® str§nky http://www.thetimes.co.uk/tto/opinion/obituaries/article2084126.ece, navġt²ven® 24. ¼nora 

2013 
11 Internetov® str§nky http://www.welt.de/kultur/article2459644/Das-Geld-von-Bravo-gab-er-fuer-die-

Literatur.html, navġt²ven® 25. bŚezna 2013 
12 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n², Bad Tolz 2006. 
13 Internetov® str§nky http://www.coverbrowser.com/covers/bravo/, navġt²veno 7. bŚezna 2013 
14 Viz pŚ²loha ļ. 2 ï prvn² rubrika o intimn²ch probl®mech ļten§ŚŢ ĂVerliebte, Liebe ohne Geheimnisñ, 1957 

http://www.thetimes.co.uk/tto/opinion/obituaries/article2084126.ece
http://www.welt.de/kultur/article2459644/Das-Geld-von-Bravo-gab-er-fuer-die-Literatur.html
http://www.welt.de/kultur/article2459644/Das-Geld-von-Bravo-gab-er-fuer-die-Literatur.html
http://www.coverbrowser.com/covers/bravo/
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pouze ve sci-fi pŚedstav§ch ze vzd§len® budoucnosti. Rubrika tedy plnila vĨznamnou 

osvŊtovou funkci. V sedmdes§tĨch letech ļten§Śi do redakce poslali prŢmŊrnŊ ļtyŚi tis²ce 

dotazŢ tĨdnŊ. Podle Dr. Martina Goldsteina neboli Dr. Sommera sv® dotazy zas²laly v²ce 

d²vky neģ chlapci a nŊkter® byly velmi kontroverzn². Br§n² se vġak naŚļen² z ¼mysln®ho 

vyb²r§n² provokativn²ch dotazŢ za ¼ļelem navĨġen² prodeje ļasopisu. Jeho z§mŊrem bylo co 

nejuspokojivŊji odpovŊdŊt na nejļastŊji opakuj²c² se typy probl®mŢ.
15

 S rostouc² popularitou 

uģ na pŚ²spŊvky neodpov²d§ Dr. Sommer s§m, ale celĨ tĨm jeho spolupracovn²kŢ nazvanĨ 

ĂDr. Sommer teamñ.
16

 V nov®m tis²cilet² vĨznam rubriky vlivem vġeobecn® dostupnosti 

informac² na internetu poklesl, v roce 2006 obdrģela redakce prŢmŊrnŊ desetkr§t m®nŊ dotazŢ 

neģ pŚed tŚiceti lety, pouze ļtyŚi sta. V souvislosti s touto rubrikou doġlo i k nŊkolika 

cenzurn²m z§sahŢm. V roce 1972 se smŊly dvŊ ļ²sla obsahuj²c² ļl§nky na t®ma masturbace 

prod§vat pouze plnoletĨm ļten§ŚŢm starġ²m osmn§cti let.
17

  

Od prvn²ho ļ²sla byly souļ§st² ļasopisu Bravo plak§ty popul§rn²ch osobnost² v ģivotn² 

velikosti. Plak§ty vych§zely na ļ§sti v jednotlivĨch ļ²slech, tato strategie chytŚe podporovala 

prodej ļasopisu, protoģe ļten§Śi, kteŚ² chtŊli postavu na fotografii sloģit celou, byli nuceni si 

ļasopis kupovat pravidelnŊ.
18

 Prvn² takto vych§zej²c² plak§t velk®ho form§tu vyġel hned 

v roce 1956, zobrazoval francouzskou hereļku Brigitte Bardot a byl rozdŊlen dokonce na 

tŚin§ct ļ§st².
19

 Plak§ty hvŊzd v ģivotn² velikosti se nazĨvaly Starschnitt a vych§zely 

nepŚetrģitŊ aģ do roku 1992. Po osmi letech byly znovu obnoveny na vyģ§d§n² ļten§ŚŢ, 

fanouġkŢ americk® zpŊvaļky Britney Spears. V roce 2006 vych§z² posledn² Starschnitt 

s fotografi² nŊmeck® skupiny Tokio Hotel.  

StejnŊ jako Starschnitt byl pravidelnou souļ§st² ļasopisu Bravo od roku 1956 tak® 

rom§n na pokraļov§n², kterĨ vych§zel aģ do roku 1992. MŊl obvykle pŊt aģ ġest ļ§st², pŚ²bŊhy 

bĨvaly nejprve nap²nav®, dobrodruģn® aģ hororov®, pozdŊji sp²ġe romantick®, zamilovan®, 

lehce erotick®. 

Ļasopis Bravo pŚich§z² s mnoha inovacemi, tituln² fotografie pŚesahuj²c² na zadn² 

stranu, v nŊkterĨch pŚ²padech dokonce aģ tŚ²str§nkov§ ob§lka, napŚ²klad na obalu vyd§n² z 20. 

ļervna roku 1966 skupina Beatles.
20

 Bravo na celosvŊtovou m§nii kolem skupiny Beatles, 

stejnŊ jako ke konci pades§tĨch let kolem popul§rn²ho Elvise Presleyho, zareagovalo 

zaŚazen²m speci§ln²ch tematickĨch stran v nŊkolika ļ²slech v letech 1963 a 1964. Bravo se 

                                                            
15 MULLER, M. U.: Fragen an ĂDr. Sommerñ, Frankfurter Allgemeine 27. 10. 2005 
16 MULLER, M. U.: 50 Jahre ĂBravoñ, Frankfurter Allgemeine 28. 10. 2005 
17 HOERSCH, T.: BRAVO 1956 ï 2006: 50 Jahre Jugendkutur, Collection Rolf Heyne 2006. 
18 Internetov® str§nky http://www.bravo-archiv.de, navġt²veno 7. bŚezna 2013 
19 Viz pŚ²loha ļ. 3 ï prvn² plak§t  na ļ§sti s fotografi² hereļky Brigitte Bardot, 1956 
20 Viz pŚ²loha ļ. 4 ï ob§lka Brava se skupinou Beatles, 1966 

http://www.bravo-archiv.de/
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tak® spolupod²l² na organizov§n² a propagaci koncertŢ, napŚ²klad v z§Ś² roku 1965 kapely 

Rolling Stones, pŚin§ġ² ļten§ŚŢm drobn® d§rky uvnitŚ nŊkterĨch ļ²sel, kter® jsou v cenŊ 

ļasopisu, napŚ²klad v roce 1978 kartiļky s autogramy slavnĨch hvŊzd, v roce 1981 samolepky 

i s dvoustr§nkovĨm n§vodem jak se daj² nalepit a co vġe si s nimi mŢģe ļten§Ś ozdobit 
21

, 

pozdŊji i CD nosiļe, v roce 2005 novĨ singl kapely Tokio Hotel.  

Ļten§Śsk§ anketa ZlatĨ Otto, kterou ļasopis vyhlaġoval po nŊkolik desetilet² a kter§ 

reflektovala obl²benost jednotlivĨch umŊlcŢ popkultury, se na str§nk§ch Brava objevila 

poprv® 13. ledna 1957. Redakce otiskla hlasovac² kup·n, ļten§Śi mohli hlasovat ve dvou 

kategori²ch ï nejlepġ² herec a nejlepġ² hereļka. V ļ²sle, kter® vyġlo 19. kvŊtna 1957, jsou 

zveŚejnŊny vĨsledky, zv²tŊzil herec James Dean a hereļka Maria Schnell. Kapela Bon Jovi je 

je absolutn²m v²tŊzem Zlat®ho Otty vġech dob, cenu z²skala celkem tŚin§ctkr§t. Na druh®m 

m²stŊ je herec Pierre Brice, pŚedstavitel filmov® postavy Vinnetoua, kterĨ posb²ral celkovŊ 

dvan§ct cen. Stal se tak® pŚedlohou pro vytvoŚen² zlat®, stŚ²brn® a bronzov® soġky indi§nka, 

kter® se v²tŊzŢm pŚed§vaj² od roku 1965.
22

 

V letech 1965 aģ 1982 vyhlaġuje ļasopis Bravo tak® kaģdoroļnŊ soutŊģ o takzvanou 

Bravo girl, nejkr§snŊjġ² ļten§Śku ļasopisu. V²tŊzn§ d²vka se st§v§ slavnou, jako modelka se 

bŊhem roku objevuje v nŊkolika rubrik§ch o m·dŊ a kosmetice, m§ voln® vstupy na koncerty 

hvŊzd, cestuje po cel®m Z§padn²m NŊmecku. Po roce 1982 je soutŊģ pŚem²stŊna do novŊ 

vych§zej²c²ho titulu nesouc²ho stejnĨ n§zev jako soutŊģ ï Bravo Girl.  

V roce 1968 pŚibyla ļten§Śsk§ dvoustrana vŊnuj²c² se m·dŊ ĂBravo-leser machen 

modeñ
23

 a v z§Ś² ļasopis Bravo poprv® vych§z² pod vydavatelstv²m Heinrich Bauer Verlag, 

pod kter® spad§ dodnes.  

V roce 1970 se poprv® objevuje kreslenĨ komiks, 31. kvŊtna 1972 vych§z² poprv® 

rubrika Foto-love-story, pŚ²bŊh sloģenĨ z fotografi², s n§zvem Brigits erste Liebe.
24

 Rubrika je 

tiġtŊn§ ļernob²le, poprv® barevnŊ aģ o ġestn§ct let pozdŊji, v roce 1988. V roce 1973 pŚekroļil 

prŢmŊrnĨ prodanĨ n§klad jednoho ļ²sla jeden milion vĨtiskŢ.
25

 Ve stejn®m roce vych§z² 

poprv® speci§l Bravo Poster, zvl§ġtn² vyd§n² ļasopisu Bravo, kter® obsahuje pouze plak§ty.  

To, ģe rubrika Dr. Korffa boŚila mnoh§ tabu z oblasti sexuality, je zm²nŊno uģ vĨġe. 

Redakce Brava vġak 28. listopadu 1974 ġokovala tituln² stranou s fotografi² d²vky 

                                                            
21 Viz pŚ²loha ļ. 5 ï prvn² samolepky v ļasopise Bravo, 1981 
22 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n², Bad Tolz 2006. 
23 Viz pŚ²loha ļ. 6 ï prvn² rubrika se ļten§Śskou m·dou, 1968 
24 Viz pŚ²loha ļ. 7 ï prvn² Foto-love-story, 1972 
25 Internetov® str§nky http://www.bravo-archiv.de, navġt²veno 5. bŚezna 2013 

http://www.bravo-archiv.de/
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s odhalenĨmi prsy, kter§ poukazovala ke speci§lu vŊnovan®mu d²vļ²mu tŊlu.
26

 Bylo to 

v dobŊ, kdy odhalen® ģensk® poprs² nepatŚilo k tak bŊģnĨm, hojnŊ pŚi marketingovĨch 

aktivit§ch vyuģ²vanĨm, jevŢm jako dnes. Ļasopis Bravo, aļkoli doġlo k vĨrazn® kritice ze 

strany rodiļŢ a mravok§rcŢ, zaznamenal vĨrazn® zvĨġen² prodeje.
27

 

Dne 28. listopadu 1975 je poprv® na str§nky Brava zaŚazena hitpar§da, ģebŚ²ļky 

dvaceti nejlepġ²ch nŊmeckĨch a dvaceti nejlepġ²ch svŊtovĨch hitŢ (na prvn² pŚ²ļce skupina 

Abba s p²sn² S.O.S) podle hlasŢ ļten§ŚŢ. Jako specialita v roce 1983 vych§z² v Bravu 3D 

plak§ty a k nim jsou jako d§rek pŚiloģeny 3D brĨle, po jejichģ nasazen² osoby na fotografi²ch 

opticky vystupuj² z pap²ru. Prvn² kompletnŊ barevn® Bravo vyġlo 15. z§Ś² 1988 a v roce 1992 

vyġel prvn² vĨbŊr nejvŊtġ²ch hitŢ roku na CD, nazvanĨ jednoduġe Bravo Hits. 

Typick® pro Bravo ke konci osmdes§tĨch let bylo ļast® uģ²v§n² anglickĨch vĨrazŢ 

(vznikl§ smŊs jazykŢ se nazĨvala ĂDenglischñ, spojen² slov Deutsch a Englisch), a to jeġtŊ 

v dobŊ kdy tento jev nebyl mezi ml§deģ² vġeobecnĨm trendem. 

V kvŊtnu 1993 zahajuje sv® vys²l§n² televizn² poŚad Bravo TV, nejprve na kan§lu RTL 

2, pozdŊji na ZDF. Prvn² moder§torkou byla Kristiane Backer. Moder§toŚi se vŊtġinou sami 

stali zn§mĨmi osobnostmi, kromŊ toho, ģe uv§dŊli televizn² poŚad, publikovali tak® sv® 

pŚ²spŊvky v ļasopise Bravo a ļasto si je div§ci a ļten§Śi tak obl²bili, ģe s nimi vych§zely 

rozhovory, plak§ty s jejich fotografiemi atd. Od roku 2005 je vys²l§n² po delġ² pauze 

obnoveno na kan§lu ProSieben. Souļasnou moder§torkou je od roku 2006 G¿lcan Karahanci. 

Sv® ļtyŚic§t® narozeniny oslavil ļasopis Bravo 25. srpna 1996 v mnichovsk® 

olympijsk® ar®nŊ. Vystoupilo v²ce neģ sto hvŊzd, pozv§no bylo t®mŊŚ pŊt tis²c hostŢ a pŚ²mĨ 

pŚenos z oslavy s n§zvem ĂForever youngñ sledovalo na televizn²ch obrazovk§ch deset 

milionŢ div§kŢ. V Ś²jnu t®hoģ roku pŚich§z² Bravo s prvn² internetovou platformou nazvanou 

ĂBravo streetñ, kde maj² uģivatel® moģnost prostŚednictv²m n§vġtŊvy virtu§ln² ulice proch§zet 

archivn² obsah ļasopisu Bravo. O pŊt let pozdŊji byly zaloģeny ofici§ln² str§nky bravo.de, 

kter® funguj² dodnes.
28

  

V roce 2006 oslavilo nŊmeck® Bravo pŊt desetilet² od vyd§n² prvn²ho ļ²sla. K t® 

pŚ²leģitosti vych§z² publikace BRAVO: 50 Jahren Jugendkultur pŚibliģuj²c² nejslavnŊjġ² 

okamģiky jeho pades§tilet® ®ry. Napsal ji bĨvalĨ redaktor Brava Teddy Hoersch.
29

  

Prvn² dva roky ļasopis Bravo vych§zel zcela bez reklamy, ta prvn² se objevila v roce 

1958 a propagovala make-up Happy-end znaļky Riz, jehoģ tv§Ś² byla hereļka Elizabeth 

                                                            
26 Viz pŚ²loha ļ. 8 ï tituln² strana ļasopisu Bravo zobrazuj²c² d²vku s odhalenĨmi prsy 
27 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n², Bad Tolz 2006. 
28 Internetov® str§nky www.bravo.de, navġt²veno 20. ¼nora 2013  
29 HOERSCH, T.: BRAVO 1956 ï 2006: 50 Jahre Jugendkutur, Collection Rolf Heyne 2006. 

http://www.bravo.de/
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Taylor.
30

 Nejprve se reklama nevyskytovala v kaģd®m ļ²sle, jej² mnoģstv² vġak stoup§ a od 

roku 1966 je v kaģd®m ļ²sle otisknuto tŚi a v²ce, v sedmdes§tĨch letech pak pŊt a v²ce 

reklamn²ch stran v t®mŊŚ v kaģd®m ļ²sle. Inzerovaly mnoh® dodnes zn§m® znaļky, spodn² 

pr§dlo Triumf poprv® v roce 1959, Pepsi Cola 1966, pŚehr§vaļe Phillips 1967, tyļinky Mars 

1968
31

, kosmetika Astor 1968 i Nivea 1972.
32

 V souļasn®m nŊmeck®m ļasopise Bravo se 

prŢmŊrnŊ vyskytuje pŊt aģ ġest stran reklamy (hrubĨ odhad plochy).
33

 

 

3.1.1.3. Ġ®fredaktoŚi ļasopisu Bravo v NŊmecku 

Na konci ļervna roku 1959 pŚed§v§ Peter Boenisch veden² ļasopisu novin§Śce Liselotte 

Krakauer, kter§ se stala jeho ġ®fredaktorkou na tŚin§ct let a sama se stala velmi popul§rn².
34

 

Byla prvn² a z§roveŔ posledn² ģenou ve veden² ļasopisu Bravo.  

Od Ś²jna roku 1972 ji stŚ²d§ novĨ ġ®fredaktor Gert Braun a toho ke konci roku 1979 

Rudiger Wittner. Ļasopis Bravo d²ky jeho n§padŢm z²sk§v§ novou podobu a proch§z² 

vĨraznou zmŊnou.
35

 V roce 1979 Bravo dosahuje rekordn²ho poļtu prodanĨch vĨtiskŢ, 

1 830 700 kusŢ.
36

 Poprv® vych§z² filmovĨ fotorom§n, Superman s hercem Christopherem 

Reeve a origin§ln²mi dialogy, pŚ²lohou kaģd®ho ļ²sla bylo ĂBravo Miniñ, speci§l poloviļn²ho 

Ăkapesn²hoñ form§tu, kterĨ se vģdy podle volby ļten§ŚŢ svĨm obsahem zamŊŚil na jednu 

popul§rn² hvŊzdu, v prvn²m ļ²sle chlapeckou skupinu Teens. Bravo zaļ§tkem osmdes§tĨch let 

je vĨraznŊ barevnŊjġ², m§ v²ce pŚ²loh, mnoh® d§rky vyġly vŢbec poprv®, napŚ²klad v roce 

1980 origin§ln² Bravo hvŊzdn® Ăpoġtovn²ñ zn§mky nebo samolepky s fotografiemi celebrit. 

Pod veden²m Rudigera Wittnera vych§z² Bravo poprv® v roce 1988 zcela barevn®, otevŚel 

br§ny inzerentŢm, n§klady na tisk se kompenzovaly zvĨġenĨm vĨskytem reklamn²ch sdŊlen². 

Reklamy v osmdes§tĨch letech m²Ś² na c²lovou skupinu n§ctiletĨch ļten§ŚŢ, uģ se nevyskytuj² 

reklamy na automobily a drahou elektroniku jako v minulĨch dvou desetilet²ch. Mezi dalġ² 

inovativn² poļiny ġ®fredaktora se Śad² v roce 1991 vyd§n² prvn² CD kolekce nejobl²benŊjġ²ch 

p²sniļek ļten§ŚŢ Brava nazvan® ĂBravo Hitsñ.  

V listopadu roku 1992 nastupuje novĨ ġ®fredaktor Gerald Buchelmaier. Pod jeho 

veden²m vyġlo 5. ledna 1995 jubilejn² dvoutis²c² ļ²slo ļasopisu Bravo s Michaelem 

                                                            
30 Viz pŚ²loha ļ. 9 ï hereļka Elizabeth Taylor v reklamŊ na make-up znaļky Ritz  
31 Viz pŚ²loha ļ. 10 ï reklamn² sdŊlen² Phillips, Mars a Triumf 
32 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n² Bad Tolz 2006 
33 HOERSCH, T.: BRAVO 1956 ï 2006: 50 Jahre Jugendkutur, Collection Rolf Heyne 2006. 
34 Viz pŚ²loha ļ. 11 - Liselotte Krakauer pŚed§v§ cenu ZlatĨ Otto za nejobl²benŊjġ² skupinu roku 1966 Paulovi 

McCartneymu ze skupiny Beatles 
35 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n² Bad Tolz 2006 
36 Internetov® str§nky www.dwdl.de, navġt²veno 26. bŚezna 2013 
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Jacksonem na tituln² stranŊ.
37

 Buchelmaier pokraļuje ve smŊru, kterĨ zavedl pŚedchoz² 

ġ®fredaktor, v²ce fotografi², zaj²mav® d§rky, smĨvateln® tetov§n², puzzle, Bravo vġak pod jeho 

veden²m ļel² konkurenci v podobŊ internetovĨch port§lŢ a nŊkolika novŊ vzniklĨch tiġtŊnĨch 

periodik se zamŊŚen²m na n§ctilet® ļten§Śe.  

V letech 1997 a 1998 prodanĨ n§klad vĨraznŊ poklesl
38

, v listopadu roku 1998 nastupuje 

novĨ ġ®fredaktor Norbert Lalla, kterĨ v pŚedchoz²ch letech pŢsobil jako redaktor ļasopisu. 

Vypad§ to vġak, ģe Bravo v nov® digit§ln² dobŊ uģ nedok§ģe ļten§Śe zaujmout, prodanĨ 

n§klad st§le kles§, vydavatelstv² rozhodlo o zmŊnŊ veden², v kvŊtnu roku 1999 se 

ġ®fredaktorem st§v§ Jurgen Stollberg, o necelĨ rok pozdŊji ho stŚ²d§ Uli Weissbrod. Na 

nejkratġ² dobu obsadil pozici ġ®fredaktora ļasopisu Bravo Alex Gernandt
39

, v srpnu roku 

2003 pouh§ dvŊ ļ²sla, pot® vedl speci§l Bravo Hip-hop. Alex Gernandt se vġak do ļela 

ļasopisu vrac² v roce 2004 a od roku 2012 je opŊt jeho ġ®fredaktorem.  

Na zaļ§tku nov®ho mil®nia prodanĨ n§klad ļasopisu Bravo kles§ a vydavatelstv² hled§ 

vhodn®ho kandid§ta, kterĨ by ļten§Śskou oblibu ļasopisu opŊt pozvedl. Stal se j²m Jurgen 

Bruckmeier, kterĨ mŊl zkuġenosti mimo jin® z magaz²nu ĂPoļ²taļovĨ svŊtñ a zavedl v Bravu 

rubriku o technologickĨch novink§ch. PromŊnil tak® rubriku Dr. Sommera, kter§ z²skala 

praktiļtŊjġ² r§z, napŚ²klad v listopadov®m ļ²sle 48 n§zorn§ uk§zka ĂJak nasadit kondomñ.
40

  

V roce 2004 je Bravo dva tĨdny bez ġ®fredaktora, pot® je vybr§n opŊt Alex Gernandt, kterĨ 

si zakl§dal na svĨch zn§mostech s celebritami, kter® pak spŚ§telen®mu ļasopisu Bravo 

poskytovaly zcela exkluzivn² materi§ly a pohledy do sv®ho soukrom².
41

 Od srpna 2005 je 

zodpovŊdnĨ za chod redakce Tom Junkersdorf
42
, kterĨ do obsahu ļasopisu pŚinesl mnoho 

moralizaļn²ch prvkŢ, napŚ²klad hned ve sv®m prvn²m ¼vodn²ku apeluje na ļten§Śe, aby 

nechodili za ġkolu. Aktu§lnŊ pŚedposledn²m ġ®fredaktorem ļasopisu Bravo byl Philipp 

Jessen, kterĨ byl vystŚ²d§n opŊt Alexem Gernandtem.
43

 

                                                            
37 Viz pŚ²loha ļ. 12 ï tituln² strana jubilejn²ho 2000. ļ²sla ļasopisu Bravo, 1994 
38 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vyd§n² Bad Tolz 2006 
39 Internetov® str§nky http://kress.de/kresskoepfe/kopf/profil/4032-alex-gernandt.html, navġt²veno 18. bŚezna 

2013 
40 Internetov® str§nky http://www.handelsblatt.com/unternehmen/management/koepfe/juergen-bruckmeier-33-

ist-neuer-bravo-chef-der-kahle-kopf-des-jugendmagazins/2270074.html, navġt²veno 18. bŚezna 2013 
41 Viz. pŚ²loha ļ. 13  ï ġ®fredaktor Alex Gernandt s Michaelem Jacksonem a jubilejn²m ļ²slem ļasopisu Bravo 
42 Internetov® str§nky http://kress.de/kresskoepfe/kopf/profil/6492-tom-junkersdorf.html, navġt²veno 18. bŚezna 

2013 
43 Internetov® str§nky http://meedia.de/print/bravo-und-chefredakteur-jessen-trennen-sich/2012/01/26.html, 

navġt²veno 18. bŚezna 2013 

http://kress.de/kresskoepfe/kopf/profil/4032-alex-gernandt.html
http://www.handelsblatt.com/unternehmen/management/koepfe/juergen-bruckmeier-33-ist-neuer-bravo-chef-der-kahle-kopf-des-jugendmagazins/2270074.html
http://www.handelsblatt.com/unternehmen/management/koepfe/juergen-bruckmeier-33-ist-neuer-bravo-chef-der-kahle-kopf-des-jugendmagazins/2270074.html
http://kress.de/kresskoepfe/kopf/profil/6492-tom-junkersdorf.html
http://meedia.de/print/bravo-und-chefredakteur-jessen-trennen-sich/2012/01/26.html
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3.1.1.4. VĨvoj prodan®ho n§kladu a pŚedplatn®ho ļasopisu Bravo v NŊmecku 

Prvn² ļ²slo ļasopisu Bravo vyġlo v n§kladu 30 000 vĨtiskŢ, v srpnu roku 1957 dos§hl n§klad 

kolem 200 000 vĨtiskŢ u kaģd®ho ļ²sla.  V roce 1959, za necel® tŚi roky po zaloģen² Brava, se 

prŢmŊrnĨ poļet prodanĨch vĨtiskŢ v²ce neģ zdvojn§sobil, na 523 000 kusŢ. Rekordn²ho 

poļtu, 1 830 700 prodanĨch vĨtiskŢ, dos§hl ļasopis Bravo v roce 1979. V prvn² polovinŊ 

devades§tĨch let se prŢmŊrnĨ prodanĨ n§klad ust§lil na 1, 4 milionu kusŢ, tento poļet vġak 

v n§sleduj²c²ch letech kles§, ve ļtvrt®m kvart§lu roku 1998 je to 971 174 vĨtiskŢ, v roce 2004 

uģ jen 507 672 vĨtiskŢ a ve ļtvrt®m kvart§lu roku 2012 dosahuje prŢmŊrnĨ prodanĨ n§klad 

jednoho ļ²sla 257 139 kusŢ.
44

 

 Poklesl tak® poļet pŚedplatitelŢ, aļkoliv jsou ļten§Śi ke koupi pŚedplatn®ho st§le v²ce 

motivov§ni vŊcnĨmi d§rky a vĨraznŊ levnŊjġ² cenou za vĨtisk. JeġtŊ v roce 1998 mŊlo ļasopis 

Bravo v NŊmecku pŚedplaceno 116 056 ļten§ŚŢ, ke konci roku 2012 je to o polovinu m®nŊ, 

53 127.
45

 

 

3.1.1.5. Souļasn§ podoba ļasopisu Bravo v NŊmecku 

Nejprve vych§zel pouze samostatnĨ ļasopis Bravo, dnes je na trhu nŊkolik variant, 

kter® se Śad² do takzvan® ĂBravo Familyñ. Jiģ zmiŔovan® Bravo Girl pro mlad® d²vky, Bravo 

Sport, Bravo Sport TV, Bravo Hop Hop Special, kterĨ vych§z² ġestkr§t roļnŊ a zamŊŚuje se na 

hudebn² ģ§nry hip-hop, rËnËb a rap. Bravo Poster vych§z² kaģdĨ mŊs²c a obsahuje pouze 

plak§ty rŢznĨch rozmŊrŢ s kr§tkĨm textem ke kaģd®mu z nich, Bravo foto-love-story se 

ļtyŚiceti osmi stranami fotorom§nŢ. D§le vych§z² ļasopis Yeah!, kterĨ je urļenĨ pro niģġ² 

vŊkovou skupinu, Ămladġ² br§ġkañ ļasopisu Bravo. Od roku 1997 do 2009 vych§zelo tak® 

Bravo Screen Fun o poļ²taļovĨch hr§ch a hern²ch konzol²ch.
46

 

Souļasn® nŊmeck® Bravo vych§z² jednou tĨdnŊ a samo sebe popisuje jako: 

Ăénejstarġ² a pŚece nejmladġ² ļasopis o lidech a pro lidi, kterĨ pŚin§ġ² 52kr§t roļnŊ pŚesnŊ 

ta t®mata, kter§ teenagery opravdu zaj²maj². Exkluz²vn² pŚ²bŊhy o hvŊzd§ch z oblasti hudby, 

televize, kina a sportu, k tomu nejaktu§lnŊjġ² rozhovory a report§ģe, aktu§ln² m·da, hudba a 

trendy, a kromŊ toho odborn® poradenstv² pro mlad® ve vġech ot§zk§ch tĨkaj²c²ch se 

dosp²v§n². Nap²nav® a z§bavn® ļten² garantuje Bravo uģ pŚes pades§t let. Nav²c tak® plak§ty 

a mnoho pŚ²loh uvnitŚ pŚedplacen®ho BRAVA tĨden co tĨdenñ 
47

 

                                                            
44 Internetov® str§nky www.dwdl.de, navġt²veno 26. bŚezna 2013 
45 Internetov® str§nky www.ivw.eu, navġt²veno 26. bŚezna 2013 
46 Internetov® str§nky  http://www.bauermedia.com/no_cache/produktfinder/, navġt²veno 18. bŚezna 2013 
47 Internetov® str§nky http://www.bravo.de/, navġt²veno 20. ¼nora 2013 

http://www.dwdl.de/
http://www.ivw.eu/
http://www.bauermedia.com/no_cache/produktfinder/
http://www.bravo.de/
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V roce 1991 byly spuġtŊny internetov® str§nky nŊmeck®ho ļasopisu Bravo 

www.bravo.de, kter® funguj² samostatnŊ a maj² svou vlastn² redakci. V roce 2009 Bravo 

zakl§d§ svoji str§nku na soci§ln² s²ti Facebook, kter§ k 20. ļervnu roku 2013 m§ 622 737 

fanouġkŢ. Zaj²mavost² je, ģe nŊmeck® Bravo zaloģilo svŢj profil na soci§ln² s²ti aģ 19. z§Ś², ļili 

o necel® ļtyŚi mŊs²ce pozdŊji, neģ ļesk§ verze. 

 

3.1.2.   Historie a souļasn§ podoba ļasopisu Bravo v Ļesk® republice  

V t®to ļ§sti pr§ce bude historie ļasopisu Bravo v Ļesk® republice pops§na v ġirġ²m kontextu 

situace na ļesk®m medi§ln²m poli v obdob² pŚed a po roce 1989. ZohlednŊn je n§stup 

takzvanĨch novĨch m®di²², zejm®na internetu, a jeho vliv na tiġtŊnou podobu ļasopisu Bravo.  

PŚed revoluc² se Bravo ze Z§padn²ho NŊmecka (NŊmeck® spolkov® republiky) neleg§lnŊ 

rozġiŚovalo tak® po Ļeskoslovensk® republice. Ļasopis Bravo tedy nepŚich§z² v roce 1991, 

kdy vyġlo prvn² ļ²slo v ļesk®m a slovensk®m jazyce, na ļeskoslovenskĨ trh jako zcela 

nezn§mĨ titul.  

 

3.1.2.1. Situace na ļesk®m medi§ln²m trhu poļ§tkem 90. let  

Tato kapitola se vŊnuje situaci na medi§ln²m trhu na naġem ¼zem² pŚed a po roce 1989, 

konkr®tnŊ na trhu s periodiky s c²lovou skupinou n§ctiletĨch ļten§ŚŢ a ļten§Śek. Podm²nky 

pro vyd§v§n² periodik se totiģ s n§stupem kapitalismu vĨraznŊ zmŊnily, mnoh® za minul®ho 

reģimu vyd§van® ļasopisy nedok§zaly konkurovat novŊ vzniklĨm titulŢm a zanikly, nŊkter® 

se pozdŊji slouļily s jinĨmi periodiky (napŚ²klad MladĨ svŊt), zmŊnily n§zev nebo zamŊŚen² 

(Top D²vky), mnoho jich sice vzniklo, ale vz§pŊt² opŊt zaniklo (Magaz²n d²vky 17, Ļ§go belo 

ġ²lenci!, Poplife).  Jen velmi m§lo z porevoluļn²ch titulŢ vydrģelo nepŚetrģitŊ vych§zet dodnes 

a ļasopis Bravo je jedn²m z nich. 

PŚed rokem 1989 byl v Ļeskoslovensku nejļtenŊjġ²m ļasopisem pro dosp²vaj²c² 

zmiŔovanĨ MladĨ SvŊt, kterĨ vych§zel aģ ve statis²covĨch n§kladech.
48

 Prvn² ļ²slo se na 

st§nc²ch objevilo 5. ledna 1959, vyd§val ho SocialistickĨ svaz ml§deģe pod dohledem 

ĐstŚedn²ho vĨboru KSĻ. V pades§tĨch letech ģ§dnĨ ļasopis pro ml§deģ v Ļeskoslovensku 

nevych§zel a tak Josef Holler, budouc² ġ®fredaktor, pŚedloģil ĐstŚedn²mu vĨboru svŢj n§vrh 

kulturn²ho a z§bavn®ho ļasopisu pro ml§deģ ve vŊku ļtrn§ct aģ dvacet tŚi let. Aļkoliv Holler 

ve sv®m n§vrhu deklaroval, ģe Ăbude vġemi pŚ²stupnĨmi novin§ŚskĨmi formami napom§hat ve 

                                                            
48 KONĻELĉK, J; VEĻEřA, P; ORSĆG, P: DŊjiny ļeskĨch m®di² 20. stolet². Port§l, Praha 2010, s. 147. 
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vĨchovŊ ml§deģe k socialismu, ke komunismu a bude pŢsobit na jej² mor§ln² profilñ
49
, MladĨ 

svŊt psal i o mnohĨch v komunistick®m st§tŊ tabuizovanĨch t®matech. Po roce 1989 se dŚ²ve 

monopoln² MladĨ svŊt nedok§zal pŚizpŢsobit situaci na svobodn®m medi§ln²m trhu a jeho 

n§klad klesal, v roce 2005 se zmŊnila jeho struktura i c²lov§ skupina a byl slouļen 

s ļasopisem Instinkt.  

 Periodika byla pŚed rokem 1989 centr§lnŊ regulov§na a jejich hlavn²m ¼kolem byla 

propagace dominantn² politick® ideologie. PŚelom 80. a 90. let 20. stolet² pŚinesl svobodu 

slova, vyjadŚov§n² a ġ²Śen² n§zorŢ. Doġlo k vĨraznĨm promŊn§m obsahu ļasopisŢ. Privatizaci 

tiġtŊnĨch m®di² a oddŊlen² soukromĨch televiz² od veŚejnopr§vn²ch. Z§sadn²m rozd²lem mezi 

obdob²m pŚed rokem 1989 a obdob²m po roce 1989 byl zpŢsob vlastnictv² vyd§vanĨch 

periodik. Ļeskou medi§ln² krajinu zaļala formovat Śada zahraniļn²ch vlastn²kŢ, kteŚ² mimo 

jin® investovali do novĨch technologi².
50

 TuzemskĨm vydavatelstv²m zaļaly konkurovat 

zahraniļn² vydavatelsk® domy, doġlo k poklesu vyd§v§n² novĨch pŢvodem dom§c²ch titulŢ a 

ļeskĨ ļasopiseckĨ trh zaplavily mutace zahraniļn²ch periodik (napŚ²klad CosmoGirl, mimo 

oblast ļasopisŢ pro ml§deģ to byly lifestylov® magaz²ny Elle, HarperËs Bazaar, Cosmopolitan, 

Playboy a dalġ²).
51

 Takov® ļasopisy vznikly na z§kladŊ udŊlen² licence od zahraniļn²ch 

vlastn²kŢ a pŚi tvorbŊ obsahu mus² dodrģovat v²ce ļi m®nŊ pŚesnŊ urļen§ pravidla, kter§ se 

tĨkaj² napŚ²klad obsahu, jednotlivĨch rubrik, grafick® str§nky atd. VĨġe licenļn²ch poplatkŢ je 

neveŚejn§, plat² se obvykle jednou roļnŊ a dosahuj² ļ§stek v Ś§dech statis²cŢ. VĨhoda 

licencovanĨch titulŢ je ta, ģe stav² na principech, kter® se jiģ v zahraniļ² osvŊdļily. To, co 

vġak funguje napŚ²klad v pŚ²padŊ Brava v NŊmecku, nemus² nutnŊ fungovat i u n§s, proto ani 

vstup se svŊtovŊ zn§mĨm ļasopisem nen² dopŚedu vyhranou bitvou. Licence, kter§ m§ 

pŚedem dan§ pravidla, mŢģe zamezit pŚirozen® adaptaci titulu na dom§c² trh a m²stn² ļten§Śe a 

ļten§Śky a to mŢģe v®st k jeho ne¼spŊchu a n§sledn®mu z§niku.
52

 U Brava ale licenļn² model 

na ļesk®m trhu zafungoval, ļten§Śi ho pŚijali dobŚe, coģ moģn§ ovlivnila i jeho dobr§ povŊst 

za minul®ho reģimu a nepochybnŊ tak® kulturn², historick§ a spoleļensk§ bl²zkost sousedn²ho 

st§tu.  

 

                                                            
49 Internetov® str§nky http://nezapomente.cz/zobraz/mlady_svet, navġt²veno 21. ¼nora 2013 
50 JIRĆK, J.: Masov§ m®dia a ļesk§ spoleļnost po roce 89 ï 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, s. 11. 
51 KOPPLOVĆ, B.: Kam smŊŚuj² ļasopisy a lifestylov® magaz²ny - 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, 

s. 81 ï 90. 
52 VOJTŉCHOVSKĆ, M.: Kdy se vyplat² ļasopiseck® licence? Internetov® str§nky http://life.ihned.cz/c1-

20973640-kdy-se-vyplati-casopisecke-licence, navġt²veno 10. bŚezna 2013 

http://nezapomente.cz/zobraz/mlady_svet
http://life.ihned.cz/c1-20973640-kdy-se-vyplati-casopisecke-licence
http://life.ihned.cz/c1-20973640-kdy-se-vyplati-casopisecke-licence
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3.1.2.2. Ļesk§ redakce a vydavatelstv² ļasopisu Bravo 

Prvn² ļ²slo ļesk® mutace ļasopisu Bravo, na kter® se deskriptivn² ļ§st t®to pr§ce zamŊŚuje 

podrobnŊji, neobsahovalo t®mŊŚ ģ§dnĨ pŢvodn² text ani fotografie, vŊtġina je pŚejet§ 

z nŊmeck® verze. Poļet ļlenŢ redakce je n²zkĨ, pouze ļtyŚi lid®, postupnŊ se tento poļet 

zvyġuje a ļesk§ redakce se st§v§ autonomn² jednotkou, kter§ produkuje vlastn² autorsk§ 

sdŊlen². Ļasopis v roce 1991 vych§z² pod vydavatelstv²m Nov§ m·da service, spol. s.r.o
53

, 

kter® je zapsan® v obchodn²m rejstŚ²ku od 1. Ś²jna 1990.
54

 V roce 1992 ho odkupuje 

vydavatelstv² Europress, v roce 2006 pŚejmenovan® na vydavatelstv² Bauer Media, jehoģ 

vlastn²kem je nŊmeck§ spoleļnost Heinrich Bauer Verlag. Bauer media v.o.s. dnes vyd§v§ 

Śadu ļasopisŢ, dom§c² i pŚejat® zahraniļn², obsahuj²c² pŚedevġ²m bulv§rn² a lifestylov§ t®mata, 

zamŊŚen® pŚev§ģnŊ na ģeny. NapŚ²klad Rytmus ģivota, Chvilka pro tebe, Ļas na l§sku, 

Claudia, Tina, Naps§no ģivotem, Ģena a ģivot, VaŚ²me, PestrĨ svŊt, Bravo Girl! a dalġ².
55

  

Bravo je ļasopis urļenĨ pro c²lovou skupinu ml§deģe ve vŊku 11 ï 19 let, horn² 

vŊkov§ hranice se postupnŊ sniģuje. řad² se rovnŊģ mezi ļasopisy masov®, kter® jsou 

prim§rnŊ zamŊŚen® na vytv§Śen² zisku a jejichģ hlavn² pŚ²jmy plynou z inzerce a reklamy 

zamŊŚen® na danou c²lovou skupinu ļten§ŚŢ.
56

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
53 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, vyġlo 26. z§Ś² 1991, str. 2 
54 Internetov® str§nky http://rejstrik.penize.cz/00684627-nova-moda-service-spol-s-r-o?showmap=1, navġt²veno 

21. ¼nora 2013 
55 Internetov® str§nky http://www.bauermedia.cz/casopisy, navġt²veno 7. bŚezna 2013 
56 KOPPLOVĆ, B.: Kam smŊŚuj² ļasopisy a lifestylov® magaz²ny - 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, 

s. 81 ï 90. 

http://rejstrik.penize.cz/00684627-nova-moda-service-spol-s-r-o?showmap=1
http://www.bauermedia.cz/casopisy
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3.1.2.3. Komercionalizace a digitalizace 

Na ļeskĨ medi§ln² trh v uplynulĨch dvaadvaceti letech (od vyd§n² prvn²ho 

ļeskoslovensk®ho ļ²sla ļasopisu Bravo) pŢsobily dva faktory, kter® ho vĨraznŊ promŊnily: 

proces komercionalizace tiġtŊnĨch i elektronickĨch m®di² a rozġ²Śen² novĨch technologi², 

pŚedevġ²m poļ²taļŢ a s t²m spojenĨ vysokĨ n§rŢst uģivatelŢ internetu.
57

  

Komercionalizace je vĨsledkem trģn² ekonomiky a neust§l®ho boje o ļten§Śe. Ļasopis 

Bravo patŚ² mezi komerļn² periodika, kter§ se soustŚed² na tvorbu zisku, snaģ² se pŚil§kat a 

udrģet pozornost ļten§Śe, protoģe v z§vislosti na poļtu ļten§ŚŢ periodika rostou zisky 

z prodan®ho n§kladu a tak® pŚ²jmy z inzerce. Vyuģ²v§ za t²mto ¼ļelem napŚ²klad provokativn² 

fotografie, pobuŚuj²c² texty opatŚen® bulv§rn²mi titulky, d§rky pro ļten§Śe pŚiloģen® v kaģd®m 

ļ²sle, atraktivn² soutŊģe, rubriky na pokraļov§n². S n§stupem informaļn²ch technologi² snaha 

zaujmout ļten§Śe jeġtŊ zintenzivnila. M®nŊ textu, v²ce barev, v²ce fotografi², ļasto z objektivŢ 

bulv§rn²ch paparazzi fotografŢ, zapojen² hvŊzd ļesk®ho showbusinessu do produkce 

komunik§tŢ, v²ce z§bavn²ch prvkŢ, komiks, v²ce plak§tŢé
58

  PŚi srovn§n² obsahov®ho sloģen² 

ļasopisu Bravo v roce 1991 a v roce 2013 je patrn®, ģe trģn² ekonomika bezpochyby ļasopis 

Bravo zmŊnila. Graf v deskriptivn² a analytick® ļ§sti ukazuje vĨsledky mŊŚen², kter® 

zn§zorŔuj² napŚ²klad n§rŢst plochy, kterou v ļasopise Bravo tvoŚ² reklamn² sdŊlen². 

Ļasopis Bravo ovlivnilo tak® vġeobecn® rozġ²Śen² internetu, celosvŊtov® s²tŊ, ve kter® 

jsou poļ²taļe mezi sebou propojeny a vz§jemnŊ sd²lej² digitalizovan® informace. Pr§vŊ 

moģnost digitalizace (pŚevod analogov®ho sdŊlen² do ļ²seln® podoby), kterou s sebou 

technologickĨ pokrok pŚinesl, zpŢsobila revoluci ve vytv§Śen², pŚenosu a ukl§d§n² 

jakĨchkoliv medi§ln²ch obsahŢ.
59

 Internet je v nŊkterĨch publikac²ch oznaļov§n za stejnŊ 

pŚevratnĨ a pŚelomovĨ vyn§lez ve vĨvoji m®di² jako byl knihtisk.
60

 Jedn§ se o nejrychleji 

rozv²jej²c² se m®dium vġech dob, v roce 1998 je k nŊmu pŚipojeno 50 milionŢ uģivatelŢ, 

v roce 2006 pŚekroļil jejich poļet miliardu, v roce 2012 2,4 miliardy.
61

 Prvn² ofici§ln² 

pŚipojen² k internetu v Ļesk® republice probŊhlo v roce 1992 na praģsk®m ĻVUT, prvn² 

komerļn² poskytovatel® ho nab²dli ġirok® veŚejnosti v roce 1995, od t® doby poļet jeho 

uģivatelŢ raketovŊ vzrostl. V roce 1995 mŊla pŚ²stup k internetu pouze ļtyŚi procenta mladĨch 

                                                            
57 SAK, P.: Ml§deģ a m®dia ï 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, s. 107. 
58 ĠMĉD, M.: 1995 ï 2005 Ļesk§ m®dia ï l®ta technick®ho pokroku a zr§n². Port§l, Praha 2005, s. 26. 
59 JIRĆK, J. KOPPLOVĆ, B.: M®dia a spoleļnost: struļnĨ ¼vod do studia m®di² a medi§ln² komunikace. Port§l, 

Praha 2007, s. 195. 
60 VERNER, P.: Medi§ln² vĨchova. Albra, Praha 2007,s. 58 
61 Internetov® str§nky www.royal.pingdom.com, navġt²veno 18. bŚezna 2013 
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lid² ve vŊku patn§ct aģ osmn§ct let. V roce 2002 uģ je to ve stejn® vŊkov® kategorii zhruba 

osmdes§t procent.
62

  

Komputerizace ļesk® spoleļnosti zaļala u ml§deģe na z§kladn²ch a stŚedn²ch ġkol§ch, 

kde byla do osnov zaŚazena poļ²taļov§ vĨuka. Ml§deģ se st§v§ skupinou s nejvyġġ² 

poļ²taļovou gramotnost² a disponibilitou vlastn²m poļ²taļem. Ģivotn² styl ml§deģe ļekaj² 

velk® zmŊny. Jsou to totiģ hlavnŊ mlad² lid® ve vŊku odpov²daj²c²mu c²lov® skupinŊ ļten§ŚŢ 

ļasopisu Bravo, kteŚ² ve velk®m poļtu propadli do t® doby nev²danĨm moģnostem nov® 

technologie. Petr Sak v sv®m ļl§nku Ml§deģ a m®dia mimo jin® uvedl, ģe ml§deģ je 

ĂnejsenzitivnŊjġ² sloģkou spoleļnosti, nejcitlivŊji reaguje na nov® fenom®ny ve spoleļnosti a 

st§v§ se generaļn²m subjektem novĨch vĨvojovĨch trendŢ. To plat² i ve vztahu k m®di²m. 

VĨvoj m®di² a vĨvoj mlad® generace jsou vz§jemnŊ prov§z§ny. Lze Ś²ci, ģe pro nov® medi§ln² 

fenom®ny je mlad§ generace soci§ln²m m®diem, kter® medi§ln² inovace vn§ġ² do 

spoleļnosti.ñ
63

 Internet se na pŚelomu tis²cilet² st§v§ vġeobecnŊ dostupnĨm ġirok® veŚejnosti. 

Mezi jeho nesporn® vĨhody patŚ² interaktivita a multimedialita, jeho uģivateli se dost§v§ 

okamģit® zpŊtn® vazby, nen² jen pasivn²m konzumentem, sdŊlen² pŚij²m§, ale m§ moģnost ho 

tak® s§m aktivnŊ vytv§Śet. Internet uģivateli nab²z² moģnost ļ²st aktu§ln² zpravodajstv², 

poslouchat r§dio, sledovat obl²benĨ film, kontaktovat sv® pŚ§tele, naj²t urļit® m²sto na mapŊ 

atd., to vġe prostŚednictv²m jednoho jedin®ho m®dia ï poļ²taļe.  

Se stoupaj²c² poļ²taļovou gramotnost² ml§deģe maj² od konce devades§tĨch let 

v bŊģn®m ģivotŊ dosp²vaj²c²ch tradiļn² m®dia st§le menġ² m²sto. TiġtŊn§ m®dia, noviny, 

ļasopisy a knihy st§le ve vŊtġ² a vŊtġ² m²Śe nahrazuj² medi§ln² sdŊlen² um²stŊn§ na internetu.
64

 

Ani ļasopis Bravo se tomuto trendu nevyhnul a jeho prodanĨ n§klad od zaļ§tku tis²cilet² 

meziroļnŊ kles§, aļkoliv si st§le z dlouhodob®ho hlediska udrģuje prvn² pozici v ģebŚ²ļku 

prodan®ho n§kladu v kategorii periodik pro dŊti a ml§deģ.
65

 Manaģerka ļasopisŢ pro ml§deģ 

vydavatelstv² Bauer Media Ivana SochŢrkov§ v srpnu roku 2006 uvedla, ģe hlavn²mi dŢvody 

poklesu jsou ĂédramatickĨ ¼bytek dŊtsk® populace, zahuġtŊn² konkurence na trhu, 

elektronick§ m®dia, ale i absence teenagerovskĨch idolŢ.ñ
66

 Za posledn² zlat® obdob² 

masovĨch hvŊzd je povaģov§n konec devades§tĨch let, obdob² skupin Back Street Boys, 

NËSync, Kelly Familly, Lunetic a zpŊvaļky Britney Spears, obdob², kdy fanouġci ve velk®m 

nakupovali ļasopisy, vystŚihovali a nalepovali si do seġitŢ vġechny ļl§nky, kter® o jejich 

                                                            
62 SAK, P.: Ml§deģ a m®dia ï 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, s. 111. 
63 SAK, P.: Ml§deģ a m®dia ï 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, s. 107. 
64 SAK, P.: Ml§deģ a m®dia ï 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, s. 107. 
65 Internetov® str§nky www.unievydavatelu.cz, navġt²veno 10. bŚezna 2013 
66 Internetov® str§nky http://mam.ihned.cz/c1-19150880, navġt²veno 10. bŚezna 2013 

http://www.unievydavatelu.cz/
http://mam.ihned.cz/c1-19150880
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obl²benc²ch vyġly. Obdob², kdy pŚ²stup k internetu mŊla v Ļesk® republice pouh§ ļtyŚi 

procenta n§ctiletĨch, takģe ļasopis pro nŊ byl t®mŊŚ jedinĨm zdrojem informac² ze svŊta 

hudby a showbusinessu.
67

 V souļasn® dobŊ se na internetu nab²dka t®mat rozmŊlŔuje, z§jmy 

ml§deģe se diverzifikuj² a individualizuj², velk® masov® hvŊzdy aģ na vĨjimky absentuj² 

(podle poļtu fanouġkŢ na soci§ln² s²ti Facebook a poļtu n§sledovn²kŢ na soci§ln² s²ti Twitter 

se v souļasn® dobŊ za nejvŊtġ² glob§ln² hvŊzdy s c²lovou skupinou n§ctiletĨch posluchaļŢ daj² 

povaģovat chlapeck§ skupina One Direction, zpŊv§k Justin Bieber a zpŊvaļky Selena Gomez, 

Demi Lovato a Taylor Swift). 

PrŢmŊrnĨ prodanĨ n§klad ļesk®ho ļasopisu Bravo za posledn²ch deset let vytrvale 

kles§. Z dat ovŊŚovan®ho prodan®ho n§kladu vyplĨv§, ģe v roce 2013 se ļasopisu Bravo 

prod§v§ o v²ce neģ dvŊ tŚetiny m®nŊ, neģ v roce 2003. 107 954 vĨtiskŢ (2003), 101 897 

vĨtiskŢ (2004), 89 620 vĨtiskŢ (2005), 74 637 vĨtiskŢ (2006), 73 759 vĨtiskŢ (2007), 71 735 

vĨtiskŢ (2008), 68 578 vĨtiskŢ (2009), 59 655 vĨtiskŢ (2010), 50 365 (2011), 39 869 (2012), 

34 051 (leden 2013).
68
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67 SAK, P.: Ml§deģ a m®dia ï 10 let v ļeskĨch m®di²ch. Port§l, Praha 2005, s. 111. 
68 Internetov® str§nky http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk/, navġt²veno 27. bŚezna 2013 
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3.1.2.4. Internetov§ a televizn² verze, soci§ln² s²tŊ 

Na nov® poģadavky a technologick® moģnosti ļten§ŚŢ ļasopisu Bravo vydavatelstv² Bauer 

media reaguje zaloģen²m internetovĨch verz² ļasopisŢ Bravo a BravoGirl - bravo.cz a 

bravogirl.cz. Tyto str§nky funguj² zcela nez§visle na svĨch tiġtŊnĨch pŚedloh§ch, jsou 

autonomn², maj² vlastn² redakci a publikuj² vlastn² ļl§nky. V z§Ś² roku 2012 doch§z² ke 

slouļen² bravo.cz a bravogirl.cz a vznik§ bravoweb.cz. Tyto internetov® str§nky nab²z² 

nepŚetrģit® online zpravodajstv² ze svŊta celebrit, tak® online poradnu, kde, na rozd²l od 

tiġtŊn® verze Brava na dotazy neodpov²d§ odborn²k psychoterapeut nebo sexuolog, ale ļten§Śi 

si ohlednŊ svĨch probl®mŢ rad² vz§jemnŊ mezi sebou. PŚ²spŊvky nejsou redakļnŊ upravovan® 

a odpovŊdi jsou laick®, neodborn®, ļasto ironick® ļi posmŊġn®. NapŚ²klad na dotaz, kterĨ 

uveŚejnila 16. BŚezna 2013 anonymnŊ ļtrn§ctilet§ d²vka ĂAhoj, chtŊla jsem se zeptat! Jak se u 

klukŢ pozn§ ģe uģ nejsou panici??? D²²ky moc!!!ñ byla jedna z odpovŊd² Ăéģe ti to nestrkaj 

do pup²kuñ. NepŚ²tomnost redakļn²ch z§sahŢ a n§zorŢ odborn²ka vede k ¼padku t®to sekce 

jak po gramatick®, tak po obsahov® str§nce. V dalġ²ch sekc²ch nechyb² rŢzn® soutŊģe, testy, 

m·da, ļten² o l§sce, ļten§Śsk® blogy, kde m§ kaģdĨ, kdo se zaregistruje, moģnost produkovat 

vlastn² obsah. ProstŚednictv²m registrace m§ pak tak® moģnost prod§vat nebo vymŊŔovat 

rŢzn® pŚedmŊty v sekci Market nebo pŚid§vat texty do Bravopedie, kter§ m§ velmi vzd§lenŊ 

pŚipom²nat Wikipedii, s t²m rozd²lem, ģe hesla se tĨkaj² pouze hudby, stylu a hvŊzd a 

uģivatel® je p²ġ² neodbornĨm stylem. 

Vydavatelstv² Bauer Media Group soustŚed² v digit§ln² oblasti svou pozornost tak® na 

soci§ln² s²tŊ, zejm®na Facebook, kde m§ ļesk§ mutace ļasopisu Bravo zaloģenou str§nku uģ 

od 13. kvŊtna 2009 (coģ bylo dokonce o necel® ļtyŚi mŊs²ce dŚ²ve, neģ na Facebook vstoupila 

pŢvodn² nŊmeck§ verze), avġak strmĨ n§rŢst fanouġkŢ zaļal aģ na jaŚe roku 2011, kdy 

redakce zaļala str§nce vŊnovat zvĨġenou pozornost a pravidelnŊ pŚid§vat pŚ²spŊvky, aŠ uģ 

odkazy na str§nku bravoweb.cz, upozornŊn² na vyd§n² nov®ho ļ²sla, fotky celebrit nebo rŢzn® 

ankety.
69

 Facebookov§ str§nka slouģ² ke komunikaci se ļten§Śi a zajiġŠuje zpŊtnou vazbu 

tiġtŊn®mu ļasopisu, napŚ²klad 20. ļervna 2013 redakce zveŚejnila pŚ²spŊvek: ĂUģ m§ġ dneġn² 

Brav²ļko? Co tŊ v nŊm potŊġilo nejv²c a co bys naopak pŚ²ġtŊ nejradġi vynechal/a? :)ñ. 

V koment§Ś²ch pod pŚ²spŊvkem mohou ļten§Śi sdŊlit svŢj n§zor. DobrĨ marketing na soci§ln² 

s²ti se ukazuje bĨt velmi uģiteļnĨm a buduje silnou a vŊrnou ļten§Śskou z§kladnu. V souļasn® 

dobŊ m§ v Ļesk® republice zŚ²zenĨ ¼ļet na Facebooku 3 800 000 lid². K datu 20. ļervna 2013 

                                                            
69 Internetov® str§nky http://mam.ihned.cz/c1-59220470-bauer-media-podporuje-bravo-na-facebooku-casopis-

ma-vice-jak-100-tisic-fanousku, navġt²veno 21. bŚezna 2013 

http://mam.ihned.cz/c1-59220470-bauer-media-podporuje-bravo-na-facebooku-casopis-ma-vice-jak-100-tisic-fanousku
http://mam.ihned.cz/c1-59220470-bauer-media-podporuje-bravo-na-facebooku-casopis-ma-vice-jak-100-tisic-fanousku
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m§ facebookov§ str§nka ļasopisu Bravo 106 918 fanouġkŢ
70
, coģ je v ļesk®m prostŚed² 

vysokĨ poļet.
71

  Ļesk§ verze ļasopisu Bravo m§ svŢj ¼ļet tak® na soci§ln² s²ti Twitter , 

port§lu Instagram (dostupnĨ pŚes aplikaci pro vġechna Apple zaŚ²zen²), kam redakce 

bravoweb.cz ihned nahr§v§ fotky, napŚ²klad 30. bŚezna 2013 aktu§ln² fotografie z koncertu 

popul§rn²ho zpŊv§ka Justina Biebera ve V²dni, kterĨ redakce navġt²vila. 

V NŊmecku se televizn² poŚad ļasopisu Bravo vys²l§ uģ t®mŊŚ dvacet let, od kvŊtna roku 

1993. Ve ļtvrtek 9. srpna 2007 poprv® odvys²lala hudebn² stanice čļko ļeskĨ poŚad Bravo 

TV. Jeho vys²lac² ļas byl stanoven na kaģdĨ lichĨ ļtvrtek (ļili den kdy vych§z² nov® ļ²slo 

tiġtŊn®ho Brava) od 16:30 hodin, s repr²zou v sobotu od 10 hodin. T®matem poŚadu je 

aktu§ln² dŊn² showbusinessu, v kaģd®m vys²l§n² nav²c navġt²v² studio nŊjakĨ host, vŊtġinou 

z oblasti ļesk® nebo slovensk® hudebn² ļi hereck® sc®ny. Pravidelnou souļ§st² jsou tak® 

videoklipy s ļeskĨmi titulky, d²ky kterĨm textŢm p²sniļek porozumŊj² i ti, kteŚ² vŊdomost² 

anglick®ho jazyka jeġtŊ nedisponuj².
72

 SouļasnĨm moder§torem Bravo TV je mladĨ 

slovenskĨ zpŊv§k Martin Harich. Bravo TV m§ od 28. ¼nora 2011 tak® svŢj ofici§ln² 

YouTube kan§l ĂĻasopis Bravoñ, kam nahr§v§ rŢzn§ videa a vystŚiģen® z§bŊry, kter® se do 

vys²l§n² Bravo TV neveġly.
73

 

3.1.3. N§rodn² mutace 

Ļasopis Bravo se postupnŊ rozġiŚoval tak® do dalġ²ch zem², jeho jazykov® mutace vych§z² 

kromŊ Ļesk® republiky tak® v Polsku, Portugalsku, ĠpanŊlsku, Srbsku, Slovinsku, Rumunsku, 

MaŅarsku, Bulharsku a Rusku. 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
70 Internetov® str§nky http://www.facebook.com/bravocz?ref=ts&fref=ts, navġt²veno 21. bŚezna 2013 
71 LAFANTOVĆ, M.: Marketing a m®dia, Deset tis²c fanouġkŢ je extr®m, ļ²slo 49, vyġlo 3.12.2013, s. 26 
72 Internetov® str§nky http://ocko.tv/porady/bravo-tv-43aebfac.html, navġt²veno 21. bŚezna 2013 
73 Internetov® str§nky http://www.youtube.com/user/BravoTube2CZ, navġt²veno 25. bŚezna 2013 
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4.1. Bravo 1991 
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Prvn² ļesk®, respektive tehdy jeġtŊ ļeskoslovensk®, Bravo vyġlo 26. z§Ś² 1991 s kapelou 

Depeche Mode na tituln² stranŊ. Jednalo se o Ś²jnov® ļ²slo, ļili Bravo nejprve vych§zelo jako 

mŊs²ļn²k. Avġak uģ tehdy mŊl ġ®fredaktor Jakub Jakoubek v pl§nu, podle svĨch slov 

v ¼vodn²ku prvn²ho ļ²sla, vyd§vat ļasopis Bravo jako ļtrn§ctiden²k od zaļ§tku roku 1992. 

ĂJak to bude vypadat v nov®m roce, to z§leģ² v nemal® m²Śe na naġich ļten§Ś²ch, kteŚ² n§m 

svĨmi pŚipom²nkami, kritikou a jistŊ i tipy na sv® obl²ben® zpŊv§ky, skupiny, ļi herce urļitŊ 

pomohou vytvoŚit definitivn² tv§Ś ļeskoslovensk®ho BRAVA roku 1992.ñ
74

 dod§v§ Jakub 

Jakoubek.
75

 

V roce 1991 vyġla ļtyŚi ļ²sla. 26. 9. 1991 Ś²jnov®, 24. 10. 1991 listopadov®, 28. 11. 1991 

prosincov® a 19. 12. 1991 vyġlo prvn² ļ²slo druh®ho roļn²ku. Vzhledem k tomu, ģe naprost§ 

vŊtġina textŢ a fotografi² je pŚejatĨch z pŢvodn² nŊmeck® verze Brava, person§ln² zajiġtŊn² 

ļasopisu nemus² bĨt obs§hl® - redakci tvoŚ² pouze ļtyŚi lid®. ZmiŔovanĨ ġ®fredaktor Jakub 

                                                            
74 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, vyġlo 26. z§Ś² 1991, str. 2 
75 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, vyġlo 26. z§Ś² 1991, str. 2  
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Jakoubek, kterĨ je v tir§ģi oznaļen jako Ăodborn® veden²ñ, d§le koordin§torka Ivana 

SochŢrkov§, pŚeklady a jazykovou str§nku zajiġŠuje Jan E. TŢma, grafick® a technick® 

z§leģitosti Milan Hod²k.  

Prvn² ļ²slo ļasopisu Bravo se vyprodalo. Ve druh®m ļ²sle, kter® vyġlo listopadu 1991, 

ġ®fredaktor Jakub Jakoubek v ¼vodn²ku apeluje na ļten§Śe, aby informovali redakci, na 

jakĨch m²stech se na nŊ Bravo nedostalo, dŊkuje za velkĨ ¼spŊch prvn²ho ļ²sla a deklaruje do 

budoucna zvĨġen² jeho n§kladu.
76

   

 

4.1.1. Vzhled a technick® parametry 1991 

Zaļ§tkem devades§tĨch let doġlo u periodik pro ml§deģ k vĨznamnĨm zmŊn§m nejen po 

obsahov® str§nce, ale tak® po str§nce jejich vzhledu. Zahraniļn² vydavatel®, kteŚ² zaļali na 

ļesk®m medi§ln²m trhu pŢsobit, s sebou pŚinesli zvĨġen² technologick® a editorsk® ¼rovnŊ 

ļesk® tiġtŊn® ģurnalistiky.
77

 Bravo m§ uģ v roce 1991 stejnĨ form§t, jak ho zn§me dnes, a 

obsahuje 32 stran (vļetnŊ tituln² a zadn² strany). V ¼vodn²ku druh®ho ļ²sla ġ®fredaktor Jakub 

Jakoubek reaguje na prosby o zvĨġen² poļtu stran a uv§d², ģe to za souļasnĨch podm²nek nen² 

moģn®, podle jeho slov by zvĨġen² poļtu stran vedlo k vĨrazn®mu zvĨġen² ceny a ļasopis 

Bravo by si pot® nemohl dovolit koupit kaģdĨ.
78

 Obsahuje ļesk® i slovensk® texty, ļeskĨ 

jazyk vġak pŚevaģuje. Zalomen² do sloupcŢ nen² na vġech stran§ch stejn®, nŊkde jsou ļtyŚi, 

nŊkde pŊt sloupcŢ, p²smo je drobn®, bezpatkov®. U nadpisŢ a n§zvŢ rubrik jsou pouģity 

verz§lky (velk§ p²smena), v textu minusky (mal§ p²smena).  

 

4.1.2. Obsah a st§l® rubriky 1991 

St§l® rubriky 

TvŢj horoskop   str. 2  pŚedpovŊŅ budoucnosti pro dvan§ct znamen² 

Zatykaļ mŊs²ce  str. 3  pŚedstaven² nov® vych§zej²c² hvŊzdy 

L§ska, sex a nŊģnosti  str. 10  odpovŊdi na intimn² dotazy ļten§ŚŢ 

Tenkr§t poprv®  str. 10  pŚ²bŊhy ļten§ŚŢ o jejich prvn²m sexu 

Z lexikonu l§sky Bravo str. 10  vysvŊtlen² pojmŢ z oblasti sexuologie 

Bravo kino ģurn§l  str. 12  informace o novĨch filmech v kinech 

Bravo film hot news  str. 13  kr§tk® zpr§vy z filmov®ho svŊta 

                                                            
76 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 2, vyġlo 26. z§Ś² 1991, str. 2 
77 BARTOĠEK, J.: Z§klady ģurnalistiky, Univerzita Tom§ġe Bati, Zl²n 2002, str. 21. 
78 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 2, vyġlo 24. 10. 1991, str. 2 
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Bravo make ï up  str. 20  tipy pro d²vky, l²ļen² a kosmetika 

Bravo m·dne tipy  str. 21  co se nos², tipy pro d²vky i chlapce 

Vyzpov²dej seé  str. 22  Śeġen² pro tr§pen² dotazuj²c²ch se ļten§ŚŢ  

Bravo psycho test  str. 24  test s okamģitĨm vyhodnocen²m, odpovŊdi a,b,c 

Bravo kŚ²ģovka o ceny str. 25  celostr§nkov§ kŚ²ģovka o vŊcn® ceny 

Bravo song book  str. 26  dva zahraniļn² hity pŚeloģen® do ļesk®ho jazyka 

Hit-par§dy   str. 27  hitpar§da ļten§ŚŢ Brava, zahraniļn² ģebŚ²ļky 

LP news   str. 27  nov® desky, jejich hodnocen² redakc² Brava 

Talk show   str. 28  rozhovor se slavnou osobnost² / skupinou 

Uveden® strany odpov²daj² um²stŊn² st§lĨch rubrik v ļ²sle 1. Jejich um²stŊn² v dalġ²ch 

ļ²slech roku 1991 je promŊnliv®. Mnoho str§nek m§ v kaģd®m ļ²sle stejn® zamŊŚen², 

nespadaj² vġak do ģ§dn® rubriky a nemaj² ģ§dnĨ sjednocuj²c² n§zev. 

Tituln² strana je tou nejdŢleģitŊjġ² ze vġech redakļn²ch stran
79

, obsahuje logo a 

upozornŊn² na obsah uvnitŚ ļ²sla ve formŊ dominantn² fotografie nŊkter® z hvŊzd 

showbusinessu, kter§ je hlavn²m t®matem ļ²sla.  D§le je na tituln² stranŊ nŊkolik menġ²ch 

fotografi² opatŚenĨch malĨmi titulky, kter® rovnŊģ upozorŔuj²c na obsah uvnitŚ ļasopisu. Aby 

ļasopis vzbudil pozornost a poskytl impuls k n§kupu, vyuģ²v§ atraktivn²ch bulv§rn²ch titulkŢ 

(ĂInformuje o tom, co redakce pokl§d§ za nejvĨznamnŊjġ² a od ļeho oļek§v§ nejvyġġ² odbyt 

na pultech prodejn²ch st§nkŢ.ñ
80

 Na tituln² stranŊ ļasopisu Bravo je vģdy nejvŊtġ² fotografie 

hlavn² hvŊzdy ļ²sla. Tituln² strany v roce 1991 patŚily Depeche Mode (ļ²slo 1), New Kids on 

the Block (ļ²slo 2) a Roxette (ļ²slo 3). KromŊ vĨġe uvedenĨch kapel patŚ² mezi dalġ² nejv²ce 

zmiŔovan® hvŊzdy v roce 1991 Bryan Adams, Madonna, Janet Jackson, Paula Abdul, Doors, 

AC/DC, Cher, Michael Jackson, Bon Jovi, U2 a Julia Roberts.
81

  

Ve tŚet²m ļ²sle maj² ļeskoslovenġt² ļten§Śi poprv® moģnost hlasovat v anketŊ ZlatĨ 

Otto
82
, kter§ si jiģ z²skala svŊtovĨ vŊhlas, a to v kategori²ch Ărock a popñ, ĂhardËnËheavyñ a 

Ădancefloorñ. Hlasov§n² prob²h§ prostŚednictv²m pŚiloģen®ho kup·nu, kterĨ se vyplnŊnĨ 

nalep² na korespondenļn² l²stek a odeġle na adresu redakce. Ļten§Śi jsou k hlasov§n² 

motivov§ni Śadou hmotnĨch cen (stereo pŚehr§vaļ, walkmany, LP desky). VĨsledky ankety 

jsou vyhl§ġeny v roce 1992, v ļ²sle 5. 

Nechyb² tak® dvoustr§nkov§, v pŢvodn² nŊmeck® verzi tolik obl²ben§, rubrika ĂL§ska, 

sex a nŊģnostiñ. V roce 1991 vġak jeġtŊ Bravo nezamŊstn§v§ vlastn²ho sexuologa, texty jsou 

                                                            
79 BARTOĠEK, J.: Z§klady ģurnalistiky, Univerzita Tom§ġe Bati, Zl²n 2002, str. 23. 
80 BARTOĠEK, J.: Z§klady ģurnalistiky, Univerzita Tom§ġe Bati, Zl²n 2002, str. 23. 
81 Na z§kladŊ poļtu textŢ, kter® o nich byly publikov§ny v ļasopise Bravo v roce 1991 
82 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 3, vyġlo 1991, str. 2 
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pŚekl§d§ny z nŊmeck®ho origin§lu a na dotazy ļten§ŚŢ odpov²d§ MUDr. Irene Kappler 

z Mnichova. V kaģd®m ļ²sle je zodpovŊzeno pŊt aģ ġest dotazŢ, prŢmŊrnĨ vŊk dotazuj²c²ch se 

je 15,9 let. PrŢmŊrn§ d®lka dotazu je 59,3 slov, prŢmŊrn§ d®lka odpovŊdi je 165 slov.
83

 

Dvoustrana L§ska, sex a nŊģnosti je doplnŊna rubrikou ĂZ lexikonu l§sky Bravoñ, kter§ 

objasŔuje vĨznam vybranĨch pojmŢ z oblasti sexuologie, napŚ²klad ĂPoġtŊv§ļek, ģenskĨ 

org§n rozkoġeñ (ļ²slo 3) nebo ĂPrvn² mŊs²ļky ï od nynŊjġka krv§cen² kaģd® ļtyŚi tĨdnyñ 

(ļ²slo 1). Na stejn® stranŊ se zpravidla nach§z² rubrika ĂTenkr§t poprv®ñ.  

V rubrice ĂVypov²dej señ odpov²d§ na dotazy ļten§ŚŢ nŊmeckĨ tĨm Dr. Sommera, ļesk®ho 

psychologa redakce nezamŊstn§v§. UprostŚed svazku jsou v kaģd®m ļ²sle tŚi plak§ty form§tu 

A3, kter® se daj² snadno vyjmout a slouģ² k zavŊġen² na zeŅ. NŊkdy je jeden z plak§tŢ 

rozdŊlenĨ na dva menġ², form§tu A4 (ļ²slo 2). V roce 1991 zcela chyb² rubrika ĂFoto-love-

storyñ, obr§zkovĨ pŚ²bŊh.  

Jazyk je spisovnĨ s obļasnĨmi bulv§rn²mi prvky (ĂNeuveriteln® odhalen² jeho sestry La 

Toyi: ako dieŠa preģ²val Michael peklo!ñ, ĂMadonna: v ġkole ju prezĨvvali pobehlica!ñï ļ²slo 

3), kter® vġak nejsou tak vĨrazn® jako v n§sleduj²c²ch letech. Texty jsou doplnŊny barevnĨmi 

fotografiemi. Redakce svĨm ļten§ŚŢm tyk§, coģ vzbuzuje osobn² a pŚ§telskĨ dojem. 

 

4.1.3. Reklama 1991 

Reklama se v ļ²slech z roku 1991 t®mŊŚ nevyskytuje. V prvn²m a druh®m ļ²sle se nach§z² 

pouze mal§ upout§vka na ļasopis Bravo Poster, speci§ln² vyd§n² ļasopisu Bravo obsahuj²c² 

vĨhradnŊ plak§ty, kter§ je um²stŊna na stranŊ 12 vedle kŚ²ģovky o ceny.
84

 Ve tŚet²m ļ²sle se na 

stranŊ 14 vyskytuje upout§vka na ļasopis Medv²dci ĠtŊst²kov®.
85

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
83 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, 2 a 3, vyġlo 1991 
84 Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1 a 2, vyġlo 1991, s. 12. 
85 Viz pŚ²loha ļ. 14 ï reklamn² sdŊlen², Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 3, vyġlo 1991, s. 14. 
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4.1.4. Uk§zkov® ļ²slo 1991 

Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, 26. z§Ś² 1991 

Tituln² strana
86

 

Fotografie skupiny Depeche Mode s titulkem ĂAndy je otcemñ, upozornŊn² na d§rek uvnitŚ 

ļ²sla ĂNov® suvenĨry z USA, backstage-idoly na prov§zku!ñ, upout§vky na ļl§nky ĂRoxette: 

hit o l§sceñ a ĂStar mŊs²ce: Bryan Adamsñ, miniatury ļtyŚ plak§tŢ, kter® ļ²slo obsahuje: 

Dieter Bohlen, Seal, New Kids on the Block a Scorpions. 

2. strana ï ¼vodn²k, tir§ģ, rubrika ĂTvŢj horoskopñ a ĂZatykaļ mŊs²ceñ v tomto ļ²sle se 

zpŊv§kem Bryanem Adamsem 

3. strana ï ļl§nek o kapele Roxette  ĂNovĨ singl: Perovo vyzn§n² l§skyñ 

4. a 5. strana ï d§rek a z§roveŔ soutŊģ o 51 backstage suvenĨrŢ pro fanouġky s obl²benĨmi 

hvŊzdami showbusinessu. New Kids on the Block, Madonna, Paula Abdul, Doors 

6. strana ï text o americk®m zpŊv§kovi z Ekv§doru ĂGerardo: d²vky po nŊm ġ²l² na kaģd®m 

krokuñ 

7. strana ï  ļl§nky o Dire Straights ĂJako loutky ke koupiñ a Depeche mode ĂAndy otcem! 

Kdo ho probud² z letn²ho sp§nku?ñ 

8. a 9. strana ï report§ģ z koncertu AC/DC ĂTo tu jeġtŊ nebylo: ohŔostroj z 21 kan·nŢñ 

10. a 11. strana ï rubrika ĂL§ska, sex a nŊģnostiñ, anonymn² poradna s podtitulkem 

ĂProbl®my, o kterĨch si netroufnete hovoŚitñ, na intimn² dotazy odpov²d§ MUDr. Irene 

Kappler z Mnichova, rubrika ĂTenkr§t poprv®ñ s titulkem ĂStefan (16) l²ļ² svŢj prvn² z§ģitek: 

obavy se potvrdily ï byla gravidn²ñ, rubrika ĂZ lexikonu l§skyñ s titulkem ĂPrvn² mŊs²ļky ï 

od nynŊjġka krv§cen² kaģd® ļtyŚi tĨdnyñ 

12. a 13. strana ï rubrika ĂBravo kino ģurn§lñ obsahuje informace o nov®m filmu Robin 

Hood kr§l zlodŊjŢ ĂKevin Costner bojuje za spravedlnostñ a filmech Life Stinks a Flight of 

Black Angel. Rubrika ĂBravo film hot newsñ um²stŊn§ v prav®m sloupci kr§tce informuje o 

novink§ch ve svŊtŊ filmu 

14. strana ï plak§t form§tu A4, zpŊv§k Wesley Hawkes 

15. a 18. strana -  plak§t form§tu A3, skupina Scorpions 

16. a 17. strana ï plak§t form§tu A3, skupina New Kids on the Block 

19. strana ï plak§t form§tu A4, zpŊv§k Dieter Bohlen 

20. strana ï rubrika Bravo Make up psan§ slovenskĨm jazykem ĂKr§sna za 30 min¼tñ, rady 

ļten§Śk§m jak spr§vnŊ a rychle nan§ġet l²ļidla 

                                                            
86 Viz pŚ²loha ļ. 15 - tituln² strana Bravo, roļn²k 1, ļ²slo 1, 26. z§Ś² 1991 
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21. strana ï rubrika ĂBravo M·dne tipyñ ĂĻo dnes let²ñ, tak® psan§ slovenskĨm jazykem. 

PŚedstavuje m·du podzimu, k§rovan® suknŊ, streļov® ġponovky, blejzry a svetry s kapuc²  

22. strana ï rubrika ĂVypov²dej seéñ obsahuje pŚeloģen® odpovŊdi na pŊt dotazŢ ļten§ŚŢ 

nŊmeck®ho Brava, odpov²d§ Team Dr. Sommera 

23. strana ï ļl§nky o zpŊv§kovi Chrisovi Isaakovi ĂMadonna tanļ² na jeho koncertechñ a 

skupinŊ Rembrands ĂVeria v nadprirozen® javyñ 

24. strana ï ļl§nek ĂKonec Bon Jovi?ñ a rubrika Bravo Psycho test ĂJedn§ġ dŚ²v neģ 

pŚemĨġl²ġ?ñ s odpovŊŅmi a, b, c, kter® jsou rŢznŊ obodovan® a podle poļtu bodŢ se ļten§Ś 

okamģitŊ dozv² vyhodnocen² testu na t® stejn® stranŊ 

25. strana ï celostr§nkov§ kŚ²ģovka o ceny, odpovŊdi ļten§Śi pos²laj² na korespondenļn²m 

l²stku na adresu redakce. Reklama na speci§ln² vyd§ni ĂBravo Posterñ 

26. strana ï rubrika ĂBravo Song bookñ s anglickĨmi a ļeskĨmi texty p²sniļek Chesney 

Hawkes ï ĂIËm a man not a boyñ a Bryan Adams ï ĂEverything I do, I do it for youñ 

27. strana ï rubrika ĂHit ï par§dyñ, jedn§ se o prvn² ļeskoslovensk® ļ²slo, takģe jeġtŊ 

nehlasuj² ļten§Śi. ĢebŚ²ļek deseti nej¼spŊġnŊjġ²ch singlŢ ve Velk® Brit§nii a v Americe 

(v obou zem²ch v²tŊz² Bryan Adams se singlem ĂEverything I do, I do it for youñ), ģebŚ²ļek 

dvan§cti nejhranŊjġ²ch p²sniļek v r§diu Evropa 2 k 1.z§Ś² 1991 (prvn² pŚ²ļka The Rembrands s 

ĂJust The Way It Is, Babeñ, ģebŚ²ļek dvaceti nejprod§vanŊjġ²ch LP a CD v Ļesk® a Slovensk® 

republice (prvn² m²sto Roxette ĂJoyrideñ, druh® m²sto U2 ĂThe Joshua Treeñ), rubrika ĂLP ï 

newsñ pŚedstavuje nov§ hudebn² alba 

28. strana ï rubrika ĂBravo talk showñ, rozhovor se zpŊv§kem Sealem (tehdy jeġtŊ s rasty a 

bez Heidi Klum) s titulkem ĂTuleŔ je jeho nejmilejġ² zv²Śeñ 

29. strana ï celostr§nkov§ fotografie zpŊv§ka Seala 

30. strana ï ļl§nek o zpŊvaļce Cher psanĨ slovenskĨm jazykem ĂCher st§le kr§snañ 

31. strana ï texty o kapel§ch Jesus Jones Ă Dobyli Ameriku, jsou mezi top tenñ a R.E.M 

ĂPrvn² pŚ²ļky hitpar§d, aleéñ 

32. strana ï celostr§nkov§ fotografie rapera Vanilla Ice 
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4.1.5. AnalĨza obsahu 1991 

Pro zn§zornŊn² obsahov®ho sloģen² ļasopisu Bravo ve sledovanĨch letech byla pŚemŊŚena 

plocha, kterou v ļasopise tvoŚ² fotografie, text, titulky k textŢm, reklama a ostatn² plocha. Pro 

mŊŚen² v tomto roce byla pouģita ļ²slo 1 (vyġlo 26. 9. 1991), ļ²slo 2 (vyġlo 24. 10. 1991) a 

ļ²slo 3 (vyġlo 28. 11. 1991), obsah plochy byl zaznamen§n v centimetrech ļtvereļn²ch, 

n§slednŊ vyj§dŚen v procentech. Nezahrnuje tituln² stranu a plak§ty. 

 Z mŊŚen² vyplĨv§, ģe v roce 1991 tvoŚ² v ļasopise Bravo 45,3 procent plochy 

fotografie, 33,9 procent text, 9,2 procent titulky k textŢm a ostatn² plocha tvoŚ² 11,6 procent 

celkov® plochy ļasopisu. Plocha prvn²ch reklamn²ch sdŊlen² je velmi zanedbateln§, proto 

do n§sleduj²c²ho grafu nebyla zaŚazena, v roce 1991 tvoŚ² reklama pouze 0,02 procenta. 

 

Graf ļ. 2:   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



33 
 

4.2. Bravo 1999 

 

NĆZEV:    BRAVO 

ROĻNĉK:    9, ļ²sla 1 - 26 

PERIODICITA:  ļtrn§ctiden²k 

VYDAVATEL:   Europress, kom. spol., Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5  

Ġ£FREDAKTOR:  Ivana SochŢrkov§ 

REDAKCE:    D§ġa Vachkov§, Petr L²zal, Vojta Steklaļ (redaktoŚi) 

    Petra StŚihavkov§, Tom§ġ Kejkl²Ś (grafici) 

    KvŊta Oherov§ (korektorka) 

    M²ġa Hanilcov§ (tajemnice, asistentka) 

    Alena TalafŢsov§ (dopisov® oddŊlen²) 

ADRESA REDAKCE: Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5 

CENA:   16,90 Kļ, (od ļ²sla 24) 19,90 Kļ  

FORMĆT:   28 cm kr§t 21 cm (t®mŊŚ form§t A4) 

POĻET STRAN:  32 stran, (od ļ²sla 20) 40 stran  

 

 

4.2.1. Vzhled a technick® parametry 1999 

Ļasopis Bravo m§ st§le stejnĨ form§t, logo ļasopisu na tituln² stranŊ se tak® nezmŊnilo, tvoŚ² 

ho velk§ tiskac² p²smena, kaģd® jin® barvy. Od roku 1991 do roku 1999 byl stabiln² poļet 

stran 32, od ļ²sla 20 roļn²ku 9 se poļet stran zvĨġil na 40. V roce 1993 doġlo k rozdŊlen² 

Ļeskoslovenska na Ļeskou republiku a Slovenskou republiku, Bravo je nyn² psan® pouze 

ļeskĨm jazykem, slovensk§ mutace nevych§z², ļesk® Bravo je distribuov§no na Slovensko. 

Redakce s²dl² st§le na stejn® adrese a m§ v²ce ļlenŢ neģ v roce 1991. Aļkoliv form§t, vzhled a 

grafick® z§leģitosti jsou pŚesnŊ dan® licenc² zahraniļn²ho vlastn²ka, ļesk§ redakce produkuje 

vlastn² obsah, z nŊmeck® verze je pŚejato jen minimum textŢ, pŚedevġ²m rozhovory 

s celebritami, se kterĨmi se zpravidla setk§vaj² nŊmeļt² redaktoŚi. P²smo je st§le stejn®, 

drobn®, bezpatkov®, s ļastĨm vyuģit²m kurz²vy, jazyk je spisovnĨ, zŚ²dkakdy se objevuj² 

anglicismy (pŚedevġ²m v n§zvech rubrik) a hovorov® vĨrazy. Bravo ļasto zapojuje do tvorby 

obsahu tak® sv® ļten§Śe, aŠ uģ zapojov§n²m do rŢznĨch soutŊģ², anket, hlasov§n² do hitpar§dy, 

ļi poradensk® rubriky ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ, report§ģemi ze ģivota ļten§ŚŢ a podobnŊ. 
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V redakci je zŚ²zeno speci§ln² dopisov® oddŊlen² pro vylepġen² a zrychlen² komunikace se 

ļten§Śi. Dnes tato komunikace prob²h§ pŚedevġ²m prostŚednictv²m mobiln²ch 

telekomunikaļn²ch zaŚ²zen² internetu, e-mailu a str§nek ļasopisu na soci§ln² s²ti Facebook, 

takģe tohle dopisov® oddŊlen² ztratilo vĨznam. 

 

4.2.2. Obsah a st§l® rubriky 1999 

St§l® rubriky 

Show perliļky   str. 2  kr§tk® zpr§vy ze svŊta celebrit 

T®ma    str. 4  text o hvŊzdŊ z tituln² strany 

Kino news   str. 10  informace o novĨch filmech v kinech 

Video news   str. 11  informace o novĨch filmech na videu 

L§ska, sex a tr§pen²  str. 12  odpovŊdi na intimn² dotazy ļten§ŚŢ 

Tenkr§t poprv®  str. 13   pŚ²bŊhy ļten§ŚŢ o jejich prvn²m sexu 

Talk show   str. 14  rozhovor se slavnou osobnost² / skupinou 

Live report   str. 20  report z koncertu nebo vĨznamn® ud§losti 

Hit par§dy   str. 22  hitpar§da ļten§ŚŢ Brava, zahraniļn² ģebŚ²ļky 

Report§ģ   str. 24  ģivotn² pŚ²bŊhy a osudy ļten§ŚŢ ļasopisu Bravo 

Bravo psycho test  str. 25  test s okamģitĨm vyhodnocen²m, odpovŊdi a, b, c 

M·da    str. 26  aktu§ln² trendy v obl®k§n²   

Bravo horoskop  str. 28  budoucnost pro dvan§ct znamen² zvŊrokruhu 

KŚ²ģovka o ceny  str. 28   kŚ²ģovka s moģnost² z²skat hodnotn® ceny 

Bravo song book  str. 29  dva zahraniļn² hity pŚeloģen® do ļesk®ho jazyka 

Bravo servis   str. 30  adresy a narozeniny hvŊzd, v²tŊzov® soutŊģ² atd. 

Bravo star   str. 31  pŚedstaven² nov® vych§zej²c² hvŊzdy 

Uveden® strany odpov²daj² um²stŊn² st§lĨch rubrik v ļ²sle 18. Jejich um²stŊn² v dalġ²ch 

ļ²slech roku 1999 je promŊnliv®. Mnoho str§nek m§ v kaģd®m ļ²sle stejn® zamŊŚen², 

nespadaj² vġak do ģ§dn® rubriky a nemaj² ģ§dnĨ sjednocuj²c² n§zev. 

Jak uģ bylo zm²nŊno, tituln² strana je tou nejdŢleģitŊjġ² ze vġech redakļn²ch stran, 

obsahuje logo, upozornŊn² na obsah uvnitŚ ļ²sla a ļasto rozhoduje o n§kupu.  Aby ļasopis 

vzbudil pozornost a poskytl impuls ke koupi, vyuģ²v§ atraktivn²ch bulv§rn²ch titulkŢ 

(napŚ²klad v ļ²sle 15 titulek ĂBritney Spears ï nov§ prsa kvŢli videu?ñ
87

 doplnŊnĨ 

provokativn² fotografi² zpŊvaļky drģ²c² se sv®ho poprs². Totoģn§ tituln² strana vyġla tak® 

                                                            
87 Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 15, vyġlo 8.7. 1999, tituln² strana 
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v nŊmeck®m Bravu 6. 5. 1999 
88
, text byl pobuŚuj²c² mimo jin® tak® proto, ģe zpŊvaļce je v t® 

dobŊ teprve sedmn§ct let a plastick® operace jsou v USA povoleny aģ v plnoletosti). Model 

jedn® hlavn² fotografie na tituln² stranŊ zŢst§v§ zachov§n. Nejv²ce tituln²ch stran, celkem 

sedm, v roce 1999 patŚilo ļesk® skupinŊ Lunetic (ļ²sla 1, 4, 6, 8, 13, 21 a 24), ļtyŚi tituln² 

strany zdob² vych§zej²c² hvŊzda, americk§ zpŊvaļka Britney Spears (ļ²sla 11, 15, 18 a 25), na 

dalġ²ch je nŊmeckĨ zpŊv§k Sasha (ļ²sla 10, 17, 20), Ricky Martin ( ļ²sla 2, 19 a 22), 

chlapeck§ skupina Back Street Boys (3, 12 a 19), hereļka Pamela Anderson (23), A-teens 

(26), Scooter (7), Emilia (5) a Gil (5). Mezi dalġ² zahraniļn² nejv²ce zmiŔovan® hvŊzdy roku 

1999 patŚ² Kelly Familly. Leonardo DiCaprio a Mariah Carey. Mezi ļesk® nejv²ce zmiŔovan® 

hvŊzdy roku 1999 patŚ² Lucie B²l§, Lucie Vondr§ļkov§, Leona Mach§lkov§, Lucie, Chinaski 

a Leoġ Mareġ.
89

  

V roce 1999 prob²h§ vyhl§ġen² Ankety ĂZlatĨ Otto 1998ñ (ļ²slo 5). Ļten§Śi mohli 

hlasovat celkovŊ v sedmi kategori²ch: pop/dance (Lunetic), rock/heavy/punk (Lucie), 

house/techno/rap (Scooter), zpŊv§ci (Gil), zpŊvaļky (Lucie B²l§), herci (Leonardo DiCaprio), 

hereļky (Peta Wilson). V z§vorce je uveden v²tŊz dan® kategorie. CelkovŊ ļten§Śi 

prostŚednictv²m hlasovac²ch kup·nŢ nalepenĨch na korespondenļn²ch l²stc²ch poslali 21 464 

hlasŢ.
90

  

Rubrika ĂL§ska, sex a nŊģnostiñ mŊn² n§zev na ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ s podtitulkem 

ĂProbl®my, o kterĨch se tŊģko mluv²ñ. Na dotazy ļten§ŚŢ uģ neodpov²d§ nŊmeck§ 

psycholoģka, ale MUDr. Pavel Zemek CSc., ļeskĨ psychiatr, sexuolog, soudn² znalec, prim§Ś 

psychiatrick® kliniky 1.LF UK.
91

 V kaģd®m ļ²sle je zveŚejnŊno sedm aģ dvan§ct ot§zek a 

odpovŊd², prŢmŊrnĨ vŊk dotazuj²c²ch se ļten§ŚŢ je 14, 36 let. Rubrika je doplnŊna jednou 

eroticky ladŊnou fotografi², kter§ je pouze ilustraļn² a nezobrazuje akt®ry ģ§dn®ho z dotazŢ. 

V roce 1999 v ļ²slech 19 ï 26 vych§z² v ļasopise Bravo ĂVelkĨ speci§l o l§sceñ, dvoustrana 

zamŊŚen§ vģdy na jednu problematickou oblast. NapŚ²klad ĂD²vļ² tŊloñ (ļ²slo 19), ĂKluļiļ² 

tŊlo (ļ²slo 20) ĂVġe na t®ma kondomyñ (ļ²slo 24), ĂPilulky a dalġ² ochranañ (ļ²slo 25), 

ĂPoprv® sexñ (ļ²slo 26). Tento speci§l vych§z² nez§visle na rubrice L§ska, sex a tr§pen², 

neodpov²d§ na dotazy ļten§ŚŢ, jeho c²lem je z§bavnou popul§rnŊ nauļnou formou vzdŊl§vat o 

t®matech, o kterĨch se dosp²vaj²c² chlapci a d²vky od rodiļŢ ani ve ġkoln² sexu§ln² vĨchovŊ 

nedozv² a styd² se zeptat. 

                                                            
88 Viz pŚ²loha ļ. 16 ï provokativn² fotografie zpŊvaļky Britney Spears drģ²c² se za poprs², 1999 
89 Bravo, roļn²k 9, ļ²sla 1-26, vyġlo 1999 
90 Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 5, vyġlo 18.2.1999, str. 6 
91 Internetov§ str§nka http://www.cspsychiatr.cz/dwnld/CSP_2007_4_211.pdf, navġt²veno 8. bŚezna 2013 

http://www.cspsychiatr.cz/dwnld/CSP_2007_4_211.pdf
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 Nechyb² st§l§ rubrika ĂFoto-love-storyñ, pŚ²bŊh sloģenĨ z vz§jemnŊ na sebe dŊjovŊ 

navazuj²c²ch fotografi² doplnŊnĨch o textov® dialogy a vysvŊtlivky. Fotorom§nu jsou 

v ļasopise Bravo obvykle vyhrazeny tŚi strany a jeden pŚ²bŊh vych§z² na pokraļov§n² 

v nŊkolika po sobŊ jdouc²ch ļ²slech (napŚ²klad fotorom§n s n§zvem Ăń§belsk§ pŚ²sahañ 

v ļ²slech 11 ï 16). PŚ²bŊh nen² sloģitĨ, snadno pochopitelnĨ. Funkce fotorom§nu je z§bavn² 

s pŚ²padnou vĨchovnou sloģkou a mor§ln²m pouļen²m.  

Plak§ty uprostŚed kaģd®ho ļ²sla jsou nazĨv§ny anglicismem postery, jejich poļet nen² 

st§lĨ, obecnŊ dva aģ ġest posterŢ v kaģd®m ļ²sle.  

Dvoustr§nkov§ rubrika ĂFilmovĨ fotorom§nñ pŚedstavuje prostŚednictv²m fotografi² dŊj 

nŊjak®ho nov®ho filmu, napŚ²klad v ļ²sle 20 sci-fi sn²mek Georgea Lucase - Star Wars 

epizoda I: Skryt§ hrozba. Tato rubrika nahrazovala dnes uģ na internetu bŊģnŊ dostupn® 

filmov® uk§zky. 

Naopak sv® m²sto si udrģela dvoustr§nkov§ rubrika ĂReport§ģñ pŚin§ġej²c² pŚ²bŊhy ze 

ģivota a pojedn§vaj²c² o tŊģkĨch situac²ch, ve kterĨch se ļten§Śi ļasopisu Bravo ocitli, nebo o 

ud§lostech, kter® zaģili. Pojmenov§n² rubriky je ponŊkud zav§dŊj²c², protoģe se nejedn§ o ģ§nr 

report§ģ, ale o syģetovĨ ģ§nr story, kterĨ je zaloģen na vypr§vŊc²m slohov®m postupu a 

ukazuje na pŚ²bŊhu jednotlivce nŊjakĨ spoleļenskĨ jev ļi probl®m. Text nen² psanĨ ļten§Śem 

samotnĨm, autorem je redaktor ļasopisu Bravo, kterĨ se se ļten§Śem sejde a vyzpov²d§ ho. 

PŚipojen je tak® n§zor odborn²ka, psycholoģky PaeDr. Ivy NesmŊr§kov®, na celou situaci. 

Funkce story je v z§vislosti na t®matu informativn², z§bavn², mŢģe bĨt i persvazivn² nebo 

z²sk§vac² 
92

 (napŚ²klad ĂBesa (17): MŢj ¼tŊk z pekla jm®nem Kosovoñ v ļ²sle 13) 

Sp²ġe pro zaj²mavost: Ļasopis Bravo v roce 1999 obsahuje texty, kter® z dneġn²ho pohledu 

mohou ļten§ŚŢm pŚipadat zastaral® aģ smŊġn®. VŊtġinou se jedn§ o pŚedstaven² 

technologickĨch novinek t® doby, napŚ²klad text o nov®m form§tu hudby MP3 s titulkem 

ĂNovĨ sound pŚich§z² z internetuñ 
93
, kterĨ vysvŊtluje, co je to dnes uģ vġeobecnŊ zn§m§ 

emp®trojka, jak® vĨhody a hrozby pŚin§ġ². ĂHudebn² trh se chvŊje strachem pŚed dvŊma 

p²smeny a jednou ļ²slic², MP3. Tahle zkratka se u nŊkterĨch vyhled§vac²ch centr§l objevila 

jako nejhledanŊjġ² pojem, dokonce ģ§danŊjġ² neģ sexñ, p²ġe se v textu 
94

. Nutno ovġem pŚiznat, 

ģe n§slednĨ vĨvoj hudebn²ho trhu dal autorovi tŊchto Ś§dkŢ zapravdu. Pobav² tak® reklama 

spoleļnosti EuroTel uveŚejnŊn§ na zadn² stranŊ ļasopisu Bravo ļ²slo 12, kter§ potencion§ln² 

nov® z§kazn²ky l§k§ na mobiln² pŚ²stroj Philips Savy, kterĨ kromŊ jednoŚ§dkov®ho psan² 

                                                            
92 JĉLEK, V.: Ģurnalistick® texty jako vĨsledek pŢsoben² jazykovĨch a mimojazykovĨch vlivŢ, UPOL, Olomouc 

2009, s. 102. 
93 Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 23, vyġlo 27.10.1999, s. 28 
94 Viz pŚ²loha ļ. 17 ï ļl§nek o nov®m form§tu hudby Mp3, 1999 
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SMS zpr§v nab²z² jedineļnou moģnost pos²lat aģ 28 druhŢ ļernob²lĨch Ăsmajl²kŢñ.
95

 Ļas 

plyne a technologickĨ pokrok je nezastavitelnĨ, stejnŊ jako spoleļensk® dŊn² na anglick®m 

kr§lovsk®m dvoŚe. Redakce ļesk®ho Brava v ļl§nku ĂFlirtov§n² pod jiģn²m sluncem: Kdo 

z²sk§ princovo srdce?ñ pŚisoudila princi Williamovi hned nŊkolik jeho zaruļenŊ pravĨch 

budouc²ch nevŊst. Jeho souļasn§ manģelka, v®vodkynŊ Kate Middleton, vġak ve vĨbŊru 

chyb².
96

 

 

4.2.3. Reklama 1999 

V roce 1999 je znatelnĨ znaļnĨ n§rŢst reklamy v ļasopise Bravo oproti roku 1991, kdy se 

t®mŊŚ ģ§dn§ reklama na jeho str§nk§ch nevyskytovala. Rozġ²Śen² obsahu o osm stran od ļ²sla 

20 roku 1999 neznamenalo ihned i zdraģen² ļasopisu. ZvĨġen² finanļn²ch n§kladŢ na jeho 

tvorbu a tisk vġak muselo bĨt kompenzov§no zisky z reklamy, kter§ se od ļ²sla 21 vyskytuje 

na vŊtġ² ploġe. NapŚ²klad v ļ²sle 18 zab²raj² reklamn² sdŊlen² celkovou plochu zhruba tŚi 

strany, v ļ²sle 21 je to uģ v²ce neģ tŚi a pŢl strany.
97

 I tak ale nakonec ke zdraģen² ļasopisu 

doġlo, od ļ²sla 24 na 19,90 Kļ. 

 

4.2.4. Uk§zkov® ļ²slo 1999 

Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 18, 19. srpna 1999 

Tituln² strana
98

 

Fotografie zpŊvaļky Britney Spears s titulkem ĂBritney Spears, co je na n² tak sexy?ñ, 

upozornŊn² na report§ģe z koncertŢ R.E.M, Suede a Liquido, upout§vky na ļl§nky ĂLeona 

Ś§dila na sk¼truñ, ĂBl²ģ² se HvŊzdn® v§lkyñ a ĂSilverchair: Songy ze ģivotañ. Miniatury dvou 

posterŢ, kter® ļ²slo obsahuje: skupiny Lunetic a Vengaboys.  

1. a 2. strana ï rubrika ĂShow periļkyñ, kr§tk® novinky o soukrom®m ģivotŊ hvŊzd 

ĂZamilovan²ñ, ĂZasnouben²ñ, kr§tk§ zpr§va ĂGeri a Ricky zp²vali pro prince Charleseñ 

3. a 4. strana ï t®ma z tituln² strany o Britney Spears ĂPŊt tajemstv², kter§ dŊlaj² Britney tak 

sexyñ, soustŚed² se na zpŊvaļļiny vlasy, nohy, obliļej, prsa a bŚ²ġko 

5. a 6. strana ï ļl§nek o nov®m filmu Star Wars epizoda I. Skryt§ hrozba 

7. a 8. strana ï rozhovor s ļeskou zpŊvaļkou Leonou Mach§lkovou ĂS Leonou na skŢtruñ 

                                                            
95 Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 12, vyġlo 27.5. 1999 
96 Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 20, vyġlo 16.9. 1999, str. 6 a 7 
97 Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 18 a 21, vyġlo 19.8.1999 a 30.9.1999 
98 Viz pŚ²loha ļ. 18 ï tituln² strana, Bravo, roļn²k 9, ļ²slo 18, 19. srpna 1999 
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9. a 10. strana ï rubrika ĂKino newsñ informuje o nov®m filmu Mumie, rubrika ĂVideo news 

o filmu ZachraŔte voj²na Ryana, reklama Ļesk® televize na charitativn² projekt ĂPen²zekñ 

11. a 12. strana ï rubrika ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ, odpovŊdi na intimn² dotazy ļten§ŚŢ, rubrika 

ĂTenkr§t poprv®ñ sponzorovan§ vĨrobcem kondomŢ Durex 

13. strana ï ĂTalk showñ se skupinou Vengaboys ĂNaġe sexy show Ameriku ġokovalañ 

doplnŊn§ fotografiemi pŊti zlomovĨch okamģikŢ v jejich kari®Śe 

14. strana ï plak§t Vengaboys, form§t A4 

15. a 16. strana ï plak§t Lunetic, form§t A3 

17. a 18. strana ï Ļlen kapely Silverchair komentuje vĨznam svĨch p²sniļek ĂDaniel Johns 

rozeb²r§ sv® songyñ, reklama na mezin§rodn² hudebn² veletrh MUZIKA 23. ï 26. 9. 1999 

19. a 20. strana ï report§ģe z koncertŢ kapel R.E.M, Liquido a Suede 

21. strana ï rubrika ĂHit par§dyñ, ŚebŚ²ļek tŚiceti nejobl²benŊjġ²ch singlŢ sestavenĨ podle 

hlasŢ ļten§ŚŢ Brava. ĢebŚ²ļky deseti nejhranŊjġ²ch singlŢ v Americe, Anglii a v NŊmecku 

22. strana ï celostr§nkov§ reklama na ļist²c² obliļejovĨ gel znaļky Clean and Clear 

23. a 24. strana ï rubrika ĂReport§ģñ, pŚ²bŊh ġestn§ctilet® VŊrky ĂPeru se se ģivotemñ, 

Psycho test na t®ma ĂDodrģ²ġ to, co sl²b²ġ?ñ s okamģitĨmi vĨsledky na spodn² ļ§sti str§nky 

25. a 26. strana ï rubrika ĂM·dañ o spodn²m pr§dle pro kluky i holky ĂCo se nos² na tŊleñ 

27. strana ï Bravo horoskop ĂCo v§s ļek§ a nemine od 19.8. do 1.9.1999ñ, kr§tk§ pŚedpovŊŅ 

nejbliģġ² budoucnosti pro dvan§ct znamen² zvŊrokruhu. ĂKŚ²ģovka o cenyñ (walkman, 

kġiltovka, triļko) 

28. strana ï rubrika ĂBravo song bookñ, dva texty p²sniļek i s ļeskĨm pŚekladem, Whitney 

Houston ĂMy love is your loveñ a Madonna ĂBeautiful strangerñ 

29. strana ï Bravo servis, odpovŊdi na ot§zky typu ĂJe to prevda, ģeé Julia Roberts se 

zamilovala do herce Hugha Granta?ñ, adresy fanklubŢ hvŊzd, vĨherci soutŊģ² z minul®ho 

ļ²sla, sekce ĂNapsali jste n§mñ se vzkazy od ļten§ŚŢ 

30. strana ï ĂCo pr§vŊ dŊlaj²éñ kr§tce ze svŊta showbusinessu, tir§ģ, ĂBravo Starñ zaļ²naj²c² 

zpŊvaļka Jennifer Lopez. 
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4.2.5. AnalĨza obsahu 1999 

V ļ²slech 18/1999, 19/1999 a 20/1999 byla pŚemŊŚena plocha, kterou v uvedenĨch ļ²slech 

tvoŚ² fotografie, text, titulky, reklama a ostatn² plocha. Z vĨsledkŢ mŊŚen² vyplĨv§, ģe obsah 

ļ²sla tvoŚ² z 37,3 procent fotografie, text pokrĨv§ 29,3 procent plochy, titulky 9,7 procent, 

reklama 10,2 procent a ostatn² 13,5 procent plochy.
99

  MŊŚen² nezahrnuje tituln² stranu a 

plak§ty.  

 V porovn§n² s mŊŚen²m prov§dŊn®m ve vybranĨch ļ²slech roku 1991 je patrnĨ ¼bytek 

plochy, kterĨ v ļasopise tvoŚ² text. Naopak pŚibyla reklamn² sdŊlen², kter§ se pŚed osmi lety 

nevyskytovala t®mŊŚ vŢbec. 

 

Graf ļ. 3:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
99 pŚemŊŚeno v cm ļtvereļn²ch, vyj§dŚeno procentu§lnŊ z celkov®ho mŊŚen®ho obsahu 
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4.3. Bravo 2006 

 

NĆZEV:    BRAVO 

ROĻNĉK:    16, ļ²sla 1 - 26 

PERIODICITA:  ļtrn§ctiden²k 

VYDAVATEL:   Europress kom. spol., Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5 

VEDOUCĉ TITULU:  Ivana SochŢrkov§ 

Ġ£FREDAKTOR:  Sandra Burs§kov§ 

REDAKCE:    D§ġa Vachkov§, Petr L²zal, Lubor Burda (redaktoŚi) 

Tom§ġ Kejkl²Ś (ġ®fgrafik), Aleġ Hel²sek, Kl§ra Odv§rkov§ 

(grafici) 

    KvŊta Oherov§ (korektorka) 

    Veronika Burdov§ (asistentka) 

    Alena Talaf¼sov§ (dopisov® oddŊlen²) 

ADRESA REDAKCE: Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5 

CENA:   19,50 Kļ - 28 Kļ (z§leģ² na tom, jestli ļ²slo obsahuje d§rek) 

FORMĆT:   28 cm kr§t 21 cm (t®mŊŚ form§t A4) 

POĻET STRAN:  47 ï 64 stran (z§leģ² na tom, kolik ļ²slo obsahuje plak§tŢ) 

PRODANħ NĆKLAD:  74 637 kusŢ  (prŢmŊrnĨ prodanĨ n§klad ļ²sla v roce 2006)
100

 

ĻTENOST:    353 000 (prŢmŊr za rok 2006)
101

 

 

 

4.3.1. Vzhled a technick® parametry 2006 

Form§t ļasopisu Bravo je stejnĨ jako v letech 1991 i 1999, poļet stran v prŢbŊhu roku kol²s§ 

mezi 47 aģ 64 stranami v z§vislosti na poļtu plak§tŢ uvnitŚ ļ²sla. Logo ļasopisu tvoŚ² ļerven§ 

velk§ tiskac² p²smena. Ļasopis pouģ²v§ v²ce typŢ z§kladn²ho p²sma, titulky jsou graficky, 

barevnŊ i velikostnŊ velmi rozmanit®. PŚibylo fotografi² na ¼kor textu, kratġ² bulv§rn² zpr§vy 

o soukrom®m ģivotŊ celebrit dostaly pŚednost pŚed delġ²mi ļl§nky, vĨrazn® expresivnŊ 

zabarven® titulky i mezititulky (ĂPozor! NakaģlivĨ virus! Rockerka s infekļn²m hitem!ñ
102

 ) 

ZŚeteln§ grafick§ pestrost, rozmanit§ barevnost, d§rek pro ļten§Śe je pŚiloģenĨ t®mŊŚ 

                                                            
100 Internetov§ str§nka www.unievydavatelu.cz, navġt²veno 10. bŚezna 2013 
101 Internetov§ str§nka www.unievydavatelu.cz, navġt²veno 10. bŚezna 2013 
102 Bravo, roļn²k 16, ļ²slo 16, vyġlo 10. 8. 2006 

http://www.unievydavatelu.cz/
http://www.unievydavatelu.cz/
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v kaģd®m ļ²sle (samolepky, n§ramek, propiska, pŚ²vŊġek, talisman apod.) Ļasopis se prod§v§ 

v plastov®m obalu, aby v nŊm d§rek drģel. Zabalen² ļasopisu vġak m§ i dalġ², nem®nŊ 

praktickou funkci ï zabraŔuje pŚeļten² obsahu pŚedt²m, neģ si ļten§Ś ļasopis koup². V roce 

2006, kdy v²ce neģ osmdes§t procent ml§deģe m§ pŚ²stup k poļ²taļi a ke hr§m na internetu, ze 

pozorovat rozġ²Śen² obsahu z§bavn²ch rubrik ļasopisu. KromŊ pravideln® kŚ²ģovky o ceny 

pŚibyly rŢzn® dalġ² kv²zy (ĂNajdi 5 rozd²lŢ!ñ ĂJsi expert na soukrom² hvŊzdñ?) a soutŊģe o 

mnoho hodnotnĨch cen, dvŊ strany ĂtrapasŢñ ļten§ŚŢ, kreslenĨ komiks, vtipy, horoskop se 

rozġ²Śil na dvŊ strany a pŚibyla obr§zkov§ pŚedpovŊŅ pomoc² piktogramŢ pro vġech dvan§ct 

znamen² zvŊrokruhu. 

 

4.3.2. Obsah a st§l® rubriky 2006 

St§l® rubriky jsou rozdŊleny do pŊti tematickĨch okruhŢ oznaļenĨch anglickĨmi n§zvy: 

Bravo Music (hudba), Bravo Life (ģivot), Bravo Love (l§ska), Bravo Movie (film), Bravo Fun 

(z§bava), kter® usnadŔuj² orientaci pŚi listov§n² ļasopisem. 

Hot news   str. 4  kr§tk® zpr§vy ze svŊta celebrit (Life) 

Cover    str. 10  t®ma o hlavn² hvŊzdŊ z tituln² strany (Music) 

Foto-love-story  str. 14  pŚ²bŊh sloģenĨ z fotografi² (Life) 

Bravo report   str. 18  pŚ²bŊh ze ģivota ļten§Śe/ļten§Śky (Life) 

L§ska, sex a tr§pen²  str. 20  odpovŊdi na intimn² dotazy ļten§ŚŢ (Love) 

Tenkr§t poprv®  str. 21  pŚ²bŊhy ļten§ŚŢ o jejich prvn²m sexu (Love) 

Bravo t®ma   str. 22  objasnŊn² t®mat okolo sexu (Love) 

Bravo psychotest  str. 23  test s okamģitĨm vyhodnocen²m (Life) 

Bravo filmstory  str. 42  pŚedstaven² filmov®ho dŊje (Movie) 

Movie news   str. 44  informace o filmech v kinech a na DVD (Movie) 

Tajenka a ceny  str. 46  kŚ²ģovka s moģnost² z²skat hodnotn® ceny (Fun) 

Bravo horoskop  str. 48  pŚedpovŊŅ pro dvan§ct znamen² (Fun) 

Bravo comix Sally a Fanny str. 50  kreslenĨ pŚ²bŊh na pokraļov§n² (Fun) 

Trapasy   str. 52  trapn® okamģiky, kter® ļten§Śi zaģili (Fun) 

Bravo hip hop legendy str. 56  speci§ln² rubrika o ģ§nru hip hop (Music) 

Bravo music tips  str. 58  Mini recenze novĨch hudebn²ch alb (Music) 

Bravo songbook  str. 59  text dvou hitŢ s ļeskĨm pŚekladem (Music) 

Nokia Bravo music chart str. 60  hitpar§da ļten§ŚŢ Brava (Music) 

Emergency exit  str. 62  adresy a narozeniny hvŊzd, v²tŊzov® soutŊģ² atd. 
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Uveden® strany odpov²daj² um²stŊn² st§lĨch rubrik v ļ²sle 16. Jejich um²stŊn² v dalġ²ch 

ļ²slech roku 2006 je promŊnliv®. Ostatn² strany nespadaj² do ģ§dn® konkr®tn² st§l® rubriky, 

ale jsou zaŚazeny do jednoho z jiģ zmiŔovanĨch tematickĨch okruhŢ. 

Nejv²ce tituln²ch stran, celkem ġest, v roce 2006 patŚilo nŊmeck® skupinŊ Tokio Hotel 

(ļ²sla 3, 5, 8, 10, 19, 21), kter§ byla v popisovan®m roce velmi popul§rn² a byla o n² 

minim§lnŊ mal§ zm²nka v kaģd®m ļ²sle. Na dalġ²ch tituln²ch stran§ch se objevuj² napŚ²klad 

dvojļata Olsenovy (ļ²slo 14), raper Eminem (ļ²slo 2) skupina Tatu (ļ²slo 12), zpŊvaļky Pink 

(ļ²slo 4), Kelly Clarkson (ļ²slo 26), Britney Spears (ļ²sla 9 a 20) a Avril Lavigne (ļ²sla 1 a 7), 

herci z popul§rn²ch filmŢ Pir§ti z Karibiku a Muzik§l ze stŚedn² (ļ²sla 11 a 17). Na tituln² 

stranŊ je v²ce fotografi² a v²ce textu oproti pŚedchoz²mu popisovan®mu roļn²ku 1999. 

Po obsahov® str§nce ļasopis Bravo v roce 2006 nab²z² minimum textŢ o ļeskĨch 

umŊlc²ch, vŊtġina pojedn§v§ o zahraniļn²ch, pŚedevġ²m americkĨch, celebrit§ch. Ļl§nky se 

soustŚed² na osobn² ģivot hvŊzd, profesn² z§leģitosti jsou zmiŔov§ny okrajovŊ. 

V rubrice ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ odpov²d§ na intimn² dotazy ļten§ŚŢ psychiatriļka 

MUDr. Pavla Zemkov§, dcera prim§Śe, psychiatra a sexuologa MUDr. Pavla Zemka CSc., 

kterĨ rubriku vedl aģ do sv®ho neļekan®ho ¼mrt² v roce 2005.
103

 V kaģd®m ļ²sle je 

zveŚejnŊno ļtyŚi aģ ġest ot§zek a odpovŊd², ļili zhruba o polovinu m®nŊ, neģ v roce 1999. 

PrŢmŊrnĨ vŊk dotazuj²c²ch se ļten§ŚŢ je 13,3 let, coģ reflektuje sn²ģen² vŊku ļten§ŚŢ ļasopisu 

Bravo za uplynulĨch sedm let. Dotazy jsou vĨraznŊ redakļnŊ zkr§ceny a maj² zpravidla d®lku 

dvŊ aģ tŚi vŊty. OdpovŊdi jsou struļn®. Dvoustranu intimn² poradny doplŔuj² fotografie, kter® 

jsou pouze ilustraļn² a s autory pŚ²spŊvkŢ nemaj² ģ§dnou souvislost. Jsou zvoleny lehce 

erotick® fotografie, nejedn§ se o vulg§rn² ļi pornografick® sn²mky. 

Rubrika ĂFilmstoryñ pŚedstavuje ļten§Śi prostŚednictv²m fotorom§nu dŊj nŊjak®ho 

nov®ho sn²mku, kterĨ se pr§vŊ hraje v kinech. Tato rubrika, pŚedevġ²m vlivem rozġ²Śen² 

internetu a zpŚ²stupnŊn² filmovĨch trailerŢ ġirok® veŚejnosti napŚ²klad na serveru 

youtube.com, ztratila vĨznam a v roce 2009 zanikla.  

V roce 2006 se uģ v ļasopise Bravo neobjevuje rubrika ĂM·dañ, jej² obsah byl pŚesunut 

do novŊ vych§zej²c²ho titulu vydavatelstv² Bauer M®dia, ļtrn§ctiden²ku Bravo Girl!. VŊtġina 

ostatn²ch rubrik je stejn§ jako pŚed sedmi lety, v roce 2006 si vġak lze povġimnout n§rŢstu 

z§bavn² sloģky ļasopisu, pŚibyla rubrika ĂTrapasyñ, ĂComix Sally a Funnyñ a rŢzn® kv²zy. 

V porovn§n² s minulĨmi popisovanĨmi roļn²ky vĨraznŊ vyġġ² vĨskyt hovorovĨch 

nespisovnĨch jazykovĨch prostŚedkŢ ve snaze pŚibl²ģit se po jazykov® str§nce c²lov® skupinŊ 

                                                            
103 Internetov® str§nky http://www.cspsychiatr.cz/dwnld/CSP_2007_4_211.pdf, navġt²veno 10. bŚezna 2013 

http://www.cspsychiatr.cz/dwnld/CSP_2007_4_211.pdf
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a jej² mluvŊ (napŚ²klad titulky ñUģ ģ§dnĨ hamb§ļ!ñ, ĂL²baļka v oce§nu!ñ, ĂLodiļky? Ne, 

kecky!ñ, ĂBouraļka chorvatsk® superstar!ñ
104

). Vyġġ² vĨskyt anglickĨch slov a anglicismŢ. 

 

4.3.3. Reklama 2006 

PrŢmŊrnĨ celkovĨ vĨskyt reklamy v ļasopise Bravo v roce 2006 je celkovŊ ļtyŚi a pŢl strany 

v kaģd®m ļ²sle.
105

 Jelikoģ cena ļasopisu zŢst§v§ st§le relativnŊ n²zk§, aby ļasopis mohl 

existovat, mus² mnoģstv² reklamy a zisky z n² plynouc² narŢstat. VŊtġina reklamn²ch sdŊlen² 

propaguje sluģby mobiln²ch oper§torŢ a soukromĨch firem nab²zej²c² zpoplatnŊnou moģnost 

st§hnut² vyzv§nŊn² nebo tapety do mobiln²ho telefonu.  

 

4.3.4. Uk§zkov® ļ²slo 2006 

BRAVO, roļn²k 16, ļ²slo 16, 10. srpna 2006 

Tituln² strana
106

 

Fotografie skupiny Tokio Hotel s titulkem ĂMega paŚba s fanouġky. Vġe o nat§ļen² nov®ho 

videoklipuñ, upozornŊn² na report§ģe z koncertŢ R.E.M, Suede a Liquido, upout§vky na 

ļl§nky ĂLeona Ś§dila na sk¼truñ, ĂBl²ģ² se HvŊzdn® v§lkyñ a ĂSilverchair: Songy ze ģivotañ. 

Miniatury dvou posterŢ, kter® ļ²slo obsahuje: skupiny Lunetic a Vengaboys.  

1. strana ï celostr§nkov§ reklama na tamp·ny Tampax ĂZvl§dnete to uģ na prvn² pokusñ 

2. strana ï ¼vodn²k ġ®fredaktora ĂDost uģ bylo coververz²! Sloģ a poġli n§m svŢj song!ñ 

3. a 4. strana ï rubrika ĂHot newsñ, hlavn² zpr§va o Britney Spears ĂUģ ģ§dnĨ hamb§ļñ, ve 

spodn² ļ§sti strany ĂV.I.P. Flashñ, kr§tk® bulv§rn² zpr§vy ze svŊta celebrit, Brad Pitt, Scarlett 

Johansson, Robbie Williams, reklama na Ăv®ļkovĨñ mobiln² telefon Nokia 6131 

5. a 6. strana ï rubrika ĂHot newsñ pokraļuje, hlavn² zpr§va o Cameron Diaz ĂL²baļka 

v oce§nuñ, ve spodn² ļ§sti dvoustrany opŊt ĂV.I.P. Flashñ, reklama na Eurotel ĂRozdŊl se o 

pr§zdniny s k§moġemañ 

7. a 8. strana ï foto report§ģ kapely Chinaski z USA ĂN§ġ akļn² vĨletñ 

9. a 10. strana ï ļl§nek o skupinŊ Tokio Hotel ĂRockeŚi se odv§zali na stŚeġeñ, mnoho 

fotografi², minimum textu, popis prŢbŊhu nat§ļen² nov®ho videoklipu skupiny Tokio Hotel 

                                                            
104 Bravo, roļn²k 16, ļ²slo 16, vyġlo 10. 8. 2006  
105 Bravo, roļn²k 16, ļ²slo 1-26, vyġlo 2006 
106 Viz pŚ²loha ļ. 19 ï tituln² strana s fotografi² skupiny Tokio Hotel, 2006 
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11. a 12. strana ï text o zpŊvaļce Pink ĂV soukrom²! Jak ji jeġtŊ nezn§te!ñ popisuje bŊģnĨ 

den v jej²m soukrom®m ģivotŊ, rozhovor se zpŊvaļkami z dua Veronicas ĂNa kluky uģ vŢbec 

nem§me ļas!ñ 

13. aģ 16. strana ï rubrika ĂFoto-love-storyñ, fotorom§n s n§zvem ĂSrdce na z§kazu 

zastaven²ñ, tir§ģ 

17. a 18. strana ï rubrika ĂBravo Reportñ obsahuje pŚ²bŊh osmn§ctilet® Dany ĂZa vġechno 

mŢģe pern²k!ñ s fotografi² injekļn² stŚ²kaļky pŚi aplikaci drogy do ruky d²vky 

19. a 20. strana ï rubrika ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ, na intimn² dotazy ļten§ŚŢ odpov²d§ MUDr. 

Pavla Zemkov§, z dotazŢ napŚ²klad: ĂCo kdyģ mŊ tamp·n odpan²?ñ, rubrika ĂAbeceda sexuñ 

na t®ma pohlavn² nemoci, sms soutŊģ o kn²ģku ĂGossip Girl, ty v²ġ, ģe mŊ milujeġñ 

21. strana ï rubrika ĂBravo t®mañ, tentokr§t je vysvŊtleno vġe kolem antikoncepce 

22. strana ï rubrika ĂBravo psychotestñ, rychlĨ z§bavn² kv²z s okamģitou odpovŊd² na ot§zku 

ĂJakĨ jsi sportovn² typ?ñ doprov§zeno ilustrac² postavy Homera Simpsona 

23. strana ï rozhovor se skupinou Killerpilze ĂPunk je radost!ñ 

24. a 39. strana ï plak§t hotelov® dŊdiļky Paris Hilton, form§t A3 

25. a 38. strana ï plak§t hereļky Hillary Duff, form§t A3 

26. a 37. strana ï plak§t hereļek a dvojļat Mary-Kate a Ashley Olsen, form§t A3 

27. a 36. strana ï plak§t animovan®ho kocoura Garfielda, form§t A3 

28. a 35. strana ï plak§t skupiny Tokio Hotel, form§t A3 

29. a 34. strana ï plak§t dua Karmah, form§t A3 

30. a 33. strana ï plak§t rapera Eminema, form§t A3 

31. a 32. strana ï plak§t zpŊv§ka Robbieho Williamse, form§t A3 

40. strana ï celostr§nkov§ reklama na speci§l Bravo Girl! LOVE Ăļten² na l®toñ 

41. a 42. strana ï rubrika ĂFotostoryñ, filmovĨ fotorom§n s fotografiemi a dŊjem z nov®ho 

filmu Pir§ti z Karibiku: Truhla mrtv®ho muģe 

43. a 44. strana ï rubrika ĂMovie newsñ, rozhovor s hercem Brandonem Routhem ĂHr§t 

v SupermanovŊ kostĨmu bylo peklo!, DVD tip film Zbohatni, nebo chc²pni, Rubrika 

ĂFilmov® novinkyñ (filmy B²l§ Masajka a LetËs Dance), TV tip Don Juan deMarco 

45. strana ï ĂBravo funñ, tajenka o ceny, kv²zy o ģivotŊ celebrit ĂAno, nebo neñĂTot§ln² 

rozpadñ, ĂSlovn²ļek hvŊzdñ, ĂNajdi 5 rozd²lŢñ, vtipy, velk§ soutŊģ o ceny firmy Nokia 

46. a 47. strana ï rubrika ĂBravo horoskopñ, pŚedpovŊŅ bl²zk® budoucnosti pro dvan§ct 

znamen² zvŊrokruhu, analĨza ĂJak flirtujeġñ podle znamen² zvŊrokruhu 

48. a 49. strana ï ĂBravo comixñ Sally a Fanny s n§zvem ĂRtŊnkovĨ podrazñ na pokraļov§n² 
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50. a 51. strana ï rubrika ĂBravo trapasyñ, tŚin§ct trapnĨch situac² ļten§ŚŢ Brava, redakļnŊ 

zkr§ceno, doplnŊno kreslenĨmi ilustracemi 

52. a 53. strana ï ļl§nek o skupinŊ Pussy Cat Dolls s n§zvem ĂRozpad?ñ 

54. a 57. strana ï rubrika ĂBravo hip hop legendyñ, speci§l o poļ§tc²ch ģ§nru s n§zvem 

ĂN.W.A zakladatel® gangta rapuñ 

58. strana ï rubrika ĂMusic tipsñ, kr§tk® pŚedstaven² novĨch CD, Tizziano Ferro, Karma 

59. strana ï rubrika ĂBravo songbookñ s pŚeloģenĨmi texty p²sniļek Pink ĂWho knewñ a 

Paris Hilton ĂStars are blindñ 

60. strana - rubrika ĂNokia Bravo Music chartñ ģebŚ²ļek dvaceti nejpopul§rnŊjġ²ch songŢ 

podle ļten§ŚŢ ļasopisu Bravo sponzorovanĨ firmou Nokia, rozhovor s finalistou Ļesko 

Slovensk® Superstar Adamem ńuricou, reklamn² sdŊlen² ĂMobiln² teensñ (moģnost zakoupen² 

vyzv§nŊn² do sv®ho mobiln²ho telefonu) 

61. strana ï rozhovor se zpŊvaļkou LaFee ĂPozor! NakaģlivĨ virus! Rockerka s infekļn²m 

hitem!ñ 

62. a 63. strana ï rubrika ĂEmergency exitñ, kr§tk® bulv§rn² zpr§vy ze svŊta celebrit, 

upout§vka na d§rek v pŚ²ġt²m ļ²sle ĂKarabina a propiska v jednom!!!ñ 
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4.3.5. AnalĨza obsahu 2006 

V ļ²slech 16/2006, 17/2006 a 18/2006 byla pŚemŊŚena plocha, kterou v uvedenĨch ļ²slech 

tvoŚ² fotografie, text, titulky, reklama a ostatn² plocha. Z vĨsledkŢ mŊŚen² vyplĨv§, ģe obsah 

ļ²sla tvoŚ² z 38,9 procent fotografie, z 16,8 procent text, titulky pokrĨvaj² 14,4 procent plochy, 

reklama 12 a ostatn² plocha 17,9 procent.
107

  MŊŚen² nezahrnuje tituln² stranu a plak§ty.  

 Plocha, kterou v ļasopise tvoŚ² text, st§le kles§. M²rnŊ se zvyġuje procentu§ln² pod²l 

plochy vŊnovan® fotografi²m a reklamn²m sdŊlen²m. V porovn§n² s mŊŚen²m prov§dŊnĨm 

v ļ²slech roku 1999 se zvŊtġily titulky k jednotlivĨm textŢm o t®mŊŚ 5 procent. 

 

Graf ļ. 4:   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
107 pŚemŊŚeno v cm ļtvereļn²ch, vyj§dŚeno procentu§lnŊ z celkov®ho mŊŚen®ho obsahu 
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4.4. Bravo 2013 

 

NĆZEV:    BRAVO 

ROĻNĉK:    22, ļ²sla 1 - 26 

PERIODICITA:  ļtrn§ctiden²k 

VYDAVATEL:   Bauer media v.o.s., Moul²kova 1b/3286, 150 00 Praha 5 

Ġ£FREDAKTOR:  Diana Ġubrtov§, Mirka Srd²nkov§ (z§stupkynŊ ġ®fredaktorky) 

REDAKCE:    Denisa Murinov§, KristĨna Svobodov§ (redaktorky) 

    Tom§ġ Svoboda (fotoeditor) 

    Vladim²r Maleļek (art director) 

    Kl§ra Odv§rkov§, Martina Zelensk§ (grafiļky) 

    Pavla Forstov§ (asistentka redakce) 

    KvŊta Oherov§ (korektorka) 

    Alena Talaf¼sov§ (rozes²l§n² vĨher) 

D§ġa Shonov§ (inzerce) 

ADRESA REDAKCE: Moul²kova 1b/3286, 150 00 Praha 5 

CENA:   30 Kļ 

FORMĆT:   28 cm kr§t 21 cm (t®mŊŚ form§t A4) 

POĻET STRAN:  46 stran  

DEN VYDĆNĉ:   kaģdĨ druhĨ ļtvrtek 

PRODANħ NĆKLAD: 39 869 kusŢ (prŢmŊr za rok 2012)
108

 

ĻTENOST:    136 000 (prŢmŊr za rok 2012)
109

 

 

 

4.4.1. Vzhled a technick® parametry 2013 

Titulky ļl§nkŢ jsou podobn® tŊm z bulv§rn²ch periodik - vĨrazn®, velk®, zpravidla zakonļen® 

vykŚiļn²kem, vyvol§vaj²c² dojem senzace. NapŚ²klad tituln² strana ļ²sla 6, fotografie dvou 

mladĨch hereļek obleļenĨch v kr§tkĨch kalhot§ch a bikin§ch je prov§zena titulkem ĂCOOL 

SEXY Spring Breakers! Nejlepġ² k§moġky spoleļnŊ z§Ś² v nov®m filmov®m trh§ku! + 

EXKLUZIVNĉ rozhovor!ñ Provokativn² fotografie, stŚ²d§n² velkĨch a malĨch p²smen, 

                                                            
108 Internetov® str§nky www.unievydavatelu.cz, navġt²veno 14. bŚezna 2013 
109 Internetov® str§nky www.unievydavatelu.cz, navġt²veno 14. bŚezna 2013 

http://www.unievydavatelu.cz/
http://www.unievydavatelu.cz/
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barevn§ diverzita, dŢrazn§ interpunkce v podobŊ tŚech vykŚiļn²kŢ, to vġe m§ zaujmout 

pŚ²jemcovu pozornost, v pŚ²padnŊ tituln² strany ļasopis tak® prodat.
110

) Oproti pŚedchoz²m 

roļn²kŢm si nelze nevġimnout naduģ²v§n² tohoto interpunkļn²ho znam®nka, vykŚiļn²kem jsou 

zakonļen® titulky nejen na tituln² stranŊ. Z celkov®ho mnoģstv² 44 titulkŢ v ļ²sle 6 (nejsou 

poļ²t§ny n§zvy rubrik, pouze jednotliv® titulky k textŢm) je vykŚiļn²kem zakonļeno 35.  

Po grafick® str§nce je zŚeteln§ snaha o barevnou rozmanitost, nŊkdy vġak aģ na ¼kor 

pŚehlednosti, v²ce fotografi² neģ textu, ģ§dn® zalomen² do sloupcŢ, text je uspoŚ§d§n zcela 

libovolnŊ. Z§kladn² p²smo m§ jednotnĨ font, je bezpatkov®, titulky a ostatn² nadpisy jsou 

graficky velmi rozmanit®. Ļast® vyuģ²v§n² anglickĨch vĨrazŢ (zejm®na cool, sexy, star, 

poster, tour, music, happy), tak® u n§zvŢ tematickĨch okruhŢ rubrik (stars, life, fun, love, 

movie, hot news). Jazyk je hovorovĨ spisovnĨ, ale objevuj² se i nespisovn® vĨrazy, napŚ²klad 

v titulku ĂRihanno, seġ fakt trapn§!ñ na tituln² stranŊ ļ²sla 1 nebo v textu Ăék§moġky a ģivot a 

na smrtñ v ļ²sle 6. 

 

4.4.2. Obsah a st§l® rubriky 2013 

St§l® rubriky 

Bravo Star   str. 3   pŚedstaven² nov® vych§zej²c² hvŊzdy 

Komiks   str. 3  kr§tkĨ komiks / vtip o nŊjak® hvŊzdŊ 

News    str. 4  kr§tk® zpr§vy ze svŊta celebrit 

Angliļtina s Honzou  str. 5  z§bavn§ vĨuka jazyka na pokraļov§n² 

Top nebo Flop   str. 6  hodnocen² stylu obl®k§n² celebrit 

Vo(xe)loviny   str. 6  ty nejvŊtġ² hrŢzy z ļesk®ho internetu 

Cover    str. 12  hlavn² t®ma o hvŊzdŊ z tituln² strany 

BenŢv Music Blog!  str. 17  legenda a novĨ talent podle Bena Christovao 

Movie    str. 19  informace o novĨch filmech v kinech 

Komiks    str. 30  celostr§nkovĨ komiks Jelita 

L§ska a sex   str. 36  odpovŊdi na intimn² dotazy ļten§ŚŢ 

Uveden® strany odpov²daj² um²stŊn² st§lĨch rubrik v ļ²sle 6. Jejich um²stŊn² v dalġ²ch 

ļ²slech roku 2013 je promŊnliv®. Mnoho str§nek m§ v kaģd®m ļ²sle stejn® zamŊŚen², 

nespadaj² vġak do ģ§dn® rubriky a nemaj² ģ§dnĨ sjednocuj²c² n§zev. 

                                                            
110 Bravo, roļn²k 22, ļ²slo 06, vyġlo 14. 3. 2013, tituln² strana 
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Na tituln²ch stran§ch 22. roļn²ku ļasopisu Bravo jsou pŚedstavitel® seri§lu How I met your 

mother (ļ²slo 1), zpŊvaļka Rihanna (ļ²slo 2), Harry Styles ze skupiny One Direction (ļ²slo 3), 

Austin Mahone (ļ²slo 4), Miley Cyrus (ļ²slo 5), Selena Gomez a Vanessa Hudges (ļ²slo 6) 

Obsahuje speci§ln² rubriky, kter® pro ļasopis Bravo pravidelnŊ p²ġ² zn§m® ļesk® osobnosti, 

v roce 2013 jich je hned nŊkolik. ĂAngliļtina s Honzouñ, kterou pŚipravuje Honza řiļaŚ, 

zpŊv§k a frontman kapely Memphis, v rubrice ĂTop nebo flopñ obleļen² hvŊzd hodnot² 

finalista soutŊģe Hlas Ļesko Slovenska, kterĨ si Ś²k§ Davee. 

 

4.4.3. Reklama 2013 

Reklama v souļasn® dobŊ hraje v ļasopisu Bravo vĨznamnou ¼lohu, protoģe existence 

ļasopisu je na pŚ²jmech z reklamy pŚ²mo z§visl§. Reklamn² sdŊlen² jsou z velk® vŊtġiny 

celostr§nkov®ho form§tu, nejļastŊji propaguje kosmetiku ļi drogistick® zboģ², jazykov® 

pobyty pro ml§deģ, poļ²taļov® hry, a tak® na ostatn² tituly vydavatelstv² Bauer M®dia, 

pŚedevġ²m Bravo Girl!. Cena celostr§nkov® inzerce je 180 000 Kļ.
111

 

 

4.4.4. Uk§zkov® ļ²slo 2013 

BRAVO, roļn²k 22, ļ²slo 05, 28. ¼nora 2013 

Tituln² strana
112

 

Fotografie americk® zpŊvaļky Miley Cyrus s titulkem ĂChyst§ se svatba snŢ!ñ, upozornŊn² na 

d§rek uvnitŚ ļ²sla Ă12 funny cool! A crazy kartiļkyñ, upout§vky na dalġ² ļl§nky ĂTaylor 

Swift: Ve ġkole jsem si proģila peklo!ñ, ĂL§ska a sex: Katka 13: L²b² se mi kluci i holky!ñ a 

ĂExkluzivnŊ!: HvŊzdy p²ġ² pro BRAVOñ. Miniatury ġesti plak§tŢ, kter® ļ²slo obsahuje. Justin 

Timberlake, Spring Breakers, Grumpy Cat, Beyonc®, N§dhern® bytosti a ve velk®m form§tu 

druhĨ d²l pak§tu Justin Bieber 

3. strana ï BRAVO star Parazitt, obsah ļ²sla, ve spodn² ļ§sti ĂJustin a Harry komiksñ o 

zpŊv§c²ch Justin Bieber a Harry Styles. 

T®matickĨ okruh STARS 

4. a 5. strana - rubrika Hot News, novinky ze svŊta hvŊzd. DvŊ SMS soutŊģe, hitpar§da ĂHity 

z YouTubeñ, ĂAvan Jogia = swag mixñ, fotoreport§ģ ĂBrit awards 2013ñ. Rubrika 

ĂAngliļtina s Honzou! 7. lekceñ 

                                                            
111 Internetov® str§nky http://www.bauermedia.cz/inzerce/m-deti-a-teens/bravo, navġt²veno 14. bŚezna 2013 
112 Viz pŚ²loha ļ. 20 ï tituln² strana s fotografi² zpŊvaļky Miley Cyrus, 2013 

http://www.bauermedia.cz/inzerce/m-deti-a-teens/bravo
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6. a 7. strana - rubrika TOP nebo FLOP, zpŊv§k Davee ze soutŊģe Hlas Ļesko Slovenska 

hodnot² obleļen² celebrit. Elle Fanning, Lea Michele, Rihanna, Jennifer Lawrence, Rita Ora, 

Emblem 3. ĂSexy vĨstŚihyñ Nina Dobrev, Beyonc®, Katy Perry, Kat Dennings. 

8. a 9. strana ï rozhovor se zpŊv§kem Voxel ĂKarta se obr§tila!ñ doplnŊnĨ fotografiemi.  

10. a 11. strana ï story o americk® country zpŊvaļce Taylor Swift ĂVe ġkole jsem si proģila 

peklo! NemŊla jsem ģ§dn® pŚ§tele!ñ, doplnŊn§ archivn²mi fotografiemi z dŊtstv² zpŊvaļky  

12. a 13. strana ï pŚ²bŊh l§sky americk® zpŊvaļky Miley Cyrus a herce Liama Hemswortha 

ĂMŢj kluk je fakt sexyé i kdyģ se ġŠour§ v noseñ s fotografiemi zamilovan®ho p§ru. 

14. strana (s pŚesahem na 15. stranu) ï rozhovor s pŚedstavitelem Gandalfa z filmov® s®rie 

P§n PrstenŢ Ianem McKellenem ĂNevŊŚ²m na z§zraļn§ kouzlañ 

15. strana ï rubrika BenŢv Music Blog, ļeskĨ zpŊv§k, textaŚ a taneļn²k Ben Christovao 

pŚedstavuje sv® vzory, hudebn² legendy a nov® talenty. Tentokr§t je to Usher a Frank Ocean. 

17. strana ï rubrika ļesk®ho zpŊv§ka Voxel ĂVo(xe)loviny aneb to nechceġ!ñ, kde 

pŚedstavuje ty nejhorġ² poļiny ze svŊta hudby. Tentokr§t je to holļiļ² kapela LuġtŊla a 

p²sniļka ĂFB Pedofilñ 

42. strana ï pŚedstaven² hudebn²ho a hereck®ho objevu z Hollywoodu. Ross Lynch ĂĻau 

holky, jsem Rossñ, fotografie jeho kapely, filmov®ho a seri§lov®ho pŢsoben² 

45. strana ï Rubrika Bravo songbook s pŚeloģenĨm textem p²sniļky od Jamese Artura 

ĂImpossibleñ. Nov§ alba Hurts, Monkey Business a Vladimira 518 v rubrice ĂPoslechni siñ 

T®matickĨ okruh EXTRA 

16. strana (s pŚesahem na 17. stranu) ï D§rek ļ²sla, dvan§ct kartiļek k vystŚiģen² ĂI love 

youñ, Martin Harich, ĂYou only live onceñ, Barney Stinson, Taylor Swift, ĂDont hate me, 

hate my swagñ, Carly Rae Jepsen, meme face, veverka, Andy Biersack, ĂDo the harlem 

shakeñ, Rihanna 

20. strana ï plak§t ĂI hate youñ s Grumpy Cat 

21. a 28. strana ï plak§t k nov®mu filmu Spring Breakers 

22. a 27. strana ï ļernob²lĨ plak§t zpŊv§ka Justina Timberakea 

23. a 26. strana ï plak§t zpŊvaļky Beyonc®, fotografie z koncertu 

24. a 25. strana ï druh§ ļ§st plak§tu zpŊv§ka Justina Biebera 

29. strana ï plak§t k nov®ho filmu N§dhern® bytosti 

35. strana ï horoskop pŚedpovŊŅ na 28.2. ï 13.3.2013, oslavenkynŊ Lucie Vondr§ļkov§ 

44. strana ï KŚ²ģovka, sudoku, soutŊģ o kn²ģku ZapomnŊn², ĂNajdi 5 rozd²lŢ!ñ 
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T®matickĨ okruh MOVIE 

18. strana ï strana vŊnovan§ filmovĨm novink§m, Jen²ļek a MaŚenka 3D, Terapie l§skou, 

MocnĨ vl§dce Oz, televizn² tip Pekeln§ vĨzva. ĢebŚ²ļek nejnavġtŊvovanŊjġ²ch sn²mkŢ 

v ļeskĨch kinech a nejlepġ²ch televizn²ch soutŊģ² podle ļten§ŚŢ Brava. 

T®matickĨ okruh FUN 

30. strana ï komiks ĂJelita, ze ģivota lŢzrŢñ, dvac§t§ ļ§st s n§zvem ĂRande mezi mrtvĨmiñ 

31. strana ï dva testy ĂCo o tobŊ Śekne hudebn² vkus?ñ a ĂJakĨ druh ovoce se k tobŊ hod²?ñ 

40. ï 41. strana ï vtipn§ odlehļuj²c² dvoustrana. Rubriky ĂStar-puzzleñ, ĂTot§ln² trapasñ, 

ĂChyceni pŚi ļinuñ, ĂFun fotoñ a ĂTop 5ñ 

T®matickĨ okruh LIFE 

32. aģ 34. strana ï fotorom§n ĂPovaha nebo vzhled?ñ, zamilovanĨ obr§zkovĨ pŚ²bŊh 

T®matickĨ okruh LOVE 

36. a 37. strana -  poradna L§ska, sex a tr§pen², kam ļten§Śi mŢģou pos²lat sv® dotazy, na 

kter® odpov²d§ ļesk§ sexuoloģka MUDr. Hanka Fifkov§. Z dotazŢ napŚ²klad ĂM§m ji sbalit 

na soustŚedŊn²?ñ, ĂMŢj kluk mŊ nemŢģe udŊlat!ñ 

38. strana ï P§tĨ d²l seri§lu ĂĻten§Śi Brava a jejich prvn² sexñ, p²ġe ļten§Śka Jana (18 let) 

T®matickĨ okruh EXIT 

46. strana ï ĂBRAVO m§ pro tebe super akci! Memphis pŚijede zahr§t ģivŊ pro tvoji ġkolu!ñ, 

pozv§nka na čļko hudebn² ceny 2012, upout§vka na pŚ²ġt² ļ²slo ļasopisu Bravo 

REKLAMY  

2. strana - celostr§nkov§ reklama. ĂMobila.cz, stahujeme na mobil!ñ, ĂMagie jmenñ, V§ġ 

tĨdenn² horoskopñ. Poskytovatelem je vydavatelstv² Bauer Media v.o.s. 

9. strana - reklama ĂNajdi, co hled§ġñ propaguj²c² vŊdomostn² soutŊģ pro tŚ²dy 2. stupnŊ ZĠ a 

v²celetĨch gymn§zi², kterou vyhlaġuje Seznam.cz 

19. strana ï celostr§nkov§ reklama, kniha TemnĨ plamen, vyd§v§ nakladatelstv² ARGO 

39. strana ï celostr§nkov§ reklama na vloģky Ria, ĂTak pohodln§, ģe na ni zapomeneġ.ñ 

43. strana ï celostr§nkov§ reklama na speci§l Love Bravo GIRL!, v prodeji od 8.2.2013 

47. strana ï celostr§nkov§ reklama na nov® ļ²slo ļasopisu Bravo GIRL!, v prodeji od 21.2.13 

48. strana ï celostr§nkov§ reklama INTACT ĂJazykov® kurzy v zahraniļ² = Cool pr§zdninyñ 
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4.4.5. AnalĨza obsahu 2013 

V ļ²slech 5/2013, 6/2013 a 7/2013 byla pŚemŊŚena plocha, na kter® jsou v danĨch ļ²slech 

fotografie, text, titulky, reklama a ostatn² plocha. Z vĨsledkŢ mŊŚen² vyplĨv§, ģe obsah ļ²sla 

tvoŚ² z 39, 6 procent fotografie, text pokrĨv§ 11,5 procent, titulky k textŢm 14,9 procent a 

reklama 17,1 procent plochy.
113

  MŊŚen² nezahrnuje tituln² stranu a plak§ty.  

 

Graf ļ. 5:   

                                                        

 

  

 

 

 

 

 

 

4.5. PromŊna obsahu 1991 ï 2013 

 

Ze sledovanĨch kategori² vyplĨv§ n§sleduj²c² graf, kterĨ zobrazuje vĨvoj jednotlivĨch 

obsahovĨch sloģek ļasopisu Bravo (fotografie, text, titulky, reklama, ostatn² plocha), 

sestavenĨ z vĨsledkŢ mŊŚen² pod²lu z celkov® plochy ļasopisu. MŊŚena byla vģdy tŚi po sobŊ 

jdouc² ļ²sla v letech 1991, 1999, 2006 a 2013. 

 

Graf ļ. 6: 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
113 pŚemŊŚeno v cm ļtvereļn²ch, vyj§dŚeno procentu§lnŊ z celkov®ho mŊŚen®ho obsahu 
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5. ZĆVŉR 

 

C²lem t®to bakal§Śsk® pr§ce bylo zmapovat historii nŊmeck®ho ļasopisu Bravo od jeho 

prvn²ho vyd§n² v roce 1956 a jeho ļesk® verze od roku 1991. D§le demonstrovat vĨvoj a 

promŊnu ļesk®ho ļasopisu Bravo v letech 1991 aģ 2013.  

Pr§ce popisuje vznik periodika v Z§padn²m NŊmecku a postupnou promŊnu jeho 

vzhledu i obsahu. Z poļ§teļn²ho zamŊŚen² pouze na oblast filmu a televize majitel a 

ġ®fredaktor Peter Boenisch ustoupil a n§plŔ sv®ho periodika rozġ²Śil tak® o oblast popul§rn² 

hudby a osobnost² s n² spjatĨch. Prvn² ļ²sla byla kromŊ tituln² strany cel§ ļernob²l§ 

s minimem fotografi², vŊtġinu textŢ m²sto fotografi² doprov§zely ļernob²l® kresby, postupnŊ 

pŚibĨvalo ļernob²lĨch nebo kolorovanĨch fotografi² a v roce 1988 vych§z² nŊmeck® Bravo 

poprv® cel® barevnŊ. Teoretick§ ļ§st popisuje vĨvoj jednotlivĨch rubrik, mnoģstv² reklamy, 

vĨvoj prodan®ho n§kladu a pŢsoben² ġ®fredaktorŢ ve veden² ļasopisu Bravo. S dvoustranou 

(v ļesk®m pŚekladu) ĂL§ska, sex a tr§pen²ñ vyrŢstalo nŊkolik generac² dosp²vaj²c²ch ļten§ŚŢ a 

ļten§Śek. StejnŊ tak fotorom§n ĂFoto-love-storyñ, pŚeloģen® texty p²sniļek ĂBravo 

Songbookñ, filmovĨ komix a dalġ², to jsou rubriky, kter® vych§z² uģ nŊkolik des²tek let. Prvn² 

ļ²slo vyġlo v n§kladu 30 000 vĨtiskŢ a st§lo 50 fenikŢ, v roce 1979 dos§hlo Bravo prodan®ho 

n§kladu 1 830 700 kusŢ, od konce devades§tĨch let prodanĨ n§klad v souvislosti s n§stupem 

internetu vytrvale kles§, dnes je prŢmŊrnĨ prodanĨ n§klad jednoho ļ²sla 257 139 vĨtiskŢ.  

Prvn² ļesk®, respektive tehdy jeġtŊ ļeskoslovensk®, Bravo vyġlo jako mŊs²ļn²k v z§Ś² 

roku 1991. Jednalo se o licenļn² titul nŊmeck®ho vydavatelstv² Heinrich Bauer Verlag a jeho 

grafick§ podoba i obsahov§ n§plŔ byla t®mŊŚ zcela identick§ s nŊmeckou pŚedlohou. Dvacet 

dva let, kter® uplynuly od vyd§n² prvn²ho ļesky a slovensky psan®ho Brava, proġel tento dnes 

uģ ļtrn§ctiden²k mnoha zmŊnami. Redakce se osamostatnila, vŊk c²lov® skupiny ļten§ŚŢ se 

sn²ģil, stejnŊ tak, mimo jin® vlivem narŢstaj²c² obliby a dostupnosti internetu mezi 

n§ctiletĨmi, klesl prŢmŊrnĨ poļet prodanĨch vĨtiskŢ. ObmŊnily se jednotliv® rubriky, jejich 

obsahovĨ r§mec a grafick® zpracov§n², nŊkter® zanikly, objevily se nov®. Tak® ļetnost 

reklamy podlehla zmŊn§m doby. 

C²lem deskriptivn² a analytick® ļ§sti pr§ce bylo zaznamenat z§kladn² ¼daje a co 

nejpŚesnŊji charakterizovat ļeskou verzi ļasopisu Bravo v letech 1991, 1999, 2006 a 2013. 

Sledov§ny byly vzhled a technick® parametry, obsah a st§l® rubriky, reklama. Pro doplnŊn² je 

pŚipojena i kapitola, kter§ obsahuje popis obsahu uk§zkov®ho ļ²sla z uveden®ho roļn²ku.  
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Na z§kladŊ tŊchto ¼dajŢ je patrnĨch nŊkolik zmŊn. Za uplynulĨch dvacet dva let se 

redakce ļasopisu Bravo rozġ²Śila, z pŢvodn²ch ļtyŚ ļlenŢ v roce 1991 m§ o osm let pozdŊji 

devŊt, v roce 2006 jeden§ct a v roce 2013 tŚin§ct ļlenŢ. Cena se za uveden® obdob² 

zdvojn§sobila, ze 14,90 KļS na rovnĨch 30 Kļ. Poļet stran se zvĨġil z 30 na 46, nŊkter§ ļ²sla 

mŊla aģ 68 stran, z§leģelo na rŢznĨch pŚ²loh§ch a mnoģstv² plak§tŢ. Jazyk, kterĨm byly ps§ny 

texty v letech 1991 a 1999 byl striktnŊ spisovnĨ, v roce 2006 se vyskytuje velk® mnoģstv² 

anglicismŢ i mimo n§zvy jednotlivĨch rubrik a tento trend pŚetrv§v§ do dneġn² doby. Form§t 

ani logo ļasopisu se za sledovan® obdob² nezmŊnily. V roce 2013 se v textech objevuj² 

nespisovn®, expresivn², vulg§rn² i gramaticky chybn® vĨrazy. Snaha pŚibl²ģit se mluvŊ 

n§ctilet®ho ļten§Śe vede k velk®mu ¼padku po gramatick®, lexik§ln² i stylistick® str§nce. 

Doġlo k vĨrazn®mu poklesu mnoģstv² textu, zvŊtġen² titulkŢ a zvĨġen² plochy rŢznĨch 

grafickĨch prvkŢ. 

 Z vĨsledkŢ mŊŚen² pod²lu plochy, kter§ je v ļasopise Bravo vyhrazena textu, 

fotografi²m, titulkŢm, reklamŊ a ostatn² ploġe, vyplĨv§ promŊna ļasopisu. Procentu§ln² 

hodnoty byly z²sk§ny vĨpoļtem z celkov® plochy ļasopisu v centimetrech ļtvereļn²ch, bez 

tituln² strany a plak§tŢ. ZmŊŚena byla vģdy tŚi po sobŊ jdouc² ļ²sla v letech 1991, 1999, 2006 

a 2013, vĨsledky mŊŚen² jsou vyj§dŚeny ve vĨseļovĨch grafech u jednotlivĨch kapitol a 

v z§vŊreļn®m souhrnn®m spojnicov®m grafu. Textov§ pole v roce 1991 tvoŚila 33, 9 procent 

plochy, o osm let pozdŊji 29,3 procent, v roce 2006 pod²l textu prudce kles§ na 16, 8 procent a 

v souļasn® dobŊ text tvoŚ² pouhou desetinu celkov® plochy ļasopisu Bravo. Zat²mco mnoģstv² 

textu bylo vĨraznŊ zredukov§no, opaļnĨ trend zaznamenala velikost a mnoģstv² titulkŢ a 

mezititulkŢ. V roce 1991 tvoŚily 9, 2 procenta, nyn² je to 14, 9 procent. Fotografie si ve 

zkoumanĨch roļn²c²ch drģ² zhruba stejnĨ pod²l celkov® plochy, kolem 38 procent. Co vġak 

v souļasn® dobŊ zab²r§ velmi vĨznamnou ļ§st plochy, 16, 9 procent, jsou ostatn² grafick® 

prvky (rŢzn® r§meļky, vzory, obr§zky). Reklamn² sdŊlen² v roce 1991 t®mŊŚ absentuj², dnes 

tvoŚ² 17, 1 procent ļasopisu. Ze zaznamenanĨch ¼dajŢ jasnŊ vyplĨv§, ģe komercionalizace 

ļasopis Bravo vĨraznŊ promŊnila. V souļasnosti je hlavn²m c²lem ļasopisu dos§hnout co 

nejvŊtġ²ho zisku, informativn² a edukativn² sloģka je potlaļena, doch§z² k rozmŊlnŊn² obsahu 

do menġ²ch textŢ, vyuģit² bulvarizuj²c²ch expresivn²ch prvkŢ, vĨrazn§ diakritika, jednoduch§ 

vŊtn§ stavba.  

S narŢstaj²c² oblibou novĨch m®di² poklesl z§jem ml§deģe o knihy a tiġtŊn® ļasopisy. 

ProdanĨ n§klad ļasopisu Bravo poklesl z prŢmŊrnŊ prodanĨch 107 954 vĨtiskŢ v roce 2003 

na souļasnĨch 35 051 vĨtiskŢ. Vġe, co dŚ²ve Bravo nab²zelo jako exkluzivn² materi§ly 

(pŚeloģen® texty p²sniļek, fotografie hvŊzd, sexuologick§ poradnaé), je nyn² volnŊ dostupn® 
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na internetu a redakce ļasopisu Bravo se snaģ² ļten§Śi nab²dnout nŊco nav²c, aŠ uģ rŢzn® 

d§rky ļi vŊtġ² mnoģstv² plak§tŢ a soutŊģ².  

VĨvoj ļasopisu Bravo bude velmi pravdŊpodobnŊ nast²nŊnĨm smŊrem pokraļovat, 

zda povede k z§niku tiġtŊn® verze ļasopisu Bravo, to si autorka netrouf§ odhadovat. 

Autorka si uvŊdomuje limity t®to pr§ce. Porovn§v§ny jsou pouze ļtyŚi roļn²ky 

ļasopisu Bravo (celkem 62 ļ²sel), analĨza tedy nen² v nŊkterĨch aspektech zcela komplexn². 

PŚesto autorka douf§, ģe c²le pr§ce byly Ś§dnŊ naplnŊny a vĨvoj ļasopisu n§zornŊ pops§n.  

Pr§ce mŢģe bĨt z§kladn²m stavebn²m kamenem pro pŚ²padnou magisterskou 

diplomovou pr§ci, kter§ by mohla obsahovat kvantitativn² ļi kvalitativn² vĨzkum preferenc² 

souļasnĨch ļten§ŚŢ ļesk®ho ļasopisu Bravo, napŚ²klad v souvislosti s novĨmi m®dii. 
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