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Anotace

Bakalaiskd prace Fenomén bookstagram: komparace kniznich prispévkii na Cceskych
a zahranicnich instagramovych uctech se zabyva komparaci ¢tyf vybranych bookstagramt. Jedna
se konkrétné o dva Ceské a dva zahrani¢ni instagramové Ucty. Prace v ramci teorie predstavuje
nova média, socidlni sité, Instagram a zejména samotny koncept bookstagram. Zaméfuje se na
jejich strukturu, charakteristické znaky a vzajemné vztahy. Cilem prace je pomoci metody
komparace identifikovat, popsat a interpretovat prvky, které knizni influencefi uzivaji ve svych
instagramovych ptispévcich a na zakladé této analyzy demonstrovat skutecnost, Ze bookstagramy

predstavuji podstatnou ¢ast influencer marketingu a knizni produkce jako takové.

Kli¢ova slova: bookstagram, influencer, Instagram, komparace, nova média, socialni sité

Abstract

The bachelor thesis The Bookstagram Phenomenon: Comparison of Bookish Posts on Czech and
Foreign Instagram Accounts deals with a comparison of four selected bookstagrams. It is
specifically two Czech and two foreign Instagram accounts. The theoretical part of my thesis
introduces general characteristics of new media, social networks, Instagram and especially the
concept of bookstagram. It focuses on its structure, characteristic features as well as the mutual
relationship. The aim of this thesis is to identify, describe and interpret the elements used by book
influencers in their Instagram posts using the comparison method, and on the basis of the analysis,
to demonstrate that bookstagrams represent an important part of influencer marketing and book

production as such.
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1 UVOD

V soucasné dobé¢ je knizni trh pieplnény literaturou. Knihkupectvi pfedstavuji na svych pultech
nepieberné mnozstvi knih, coz €ini slozité¢ rozhodovéani a uvazovani nad vhodnym kniznim
titulem. BéZnym ¢tenafim je nabidnuta Siroké Skala vSech druhii Zanrd, pficemz Lucie Zelinkova
v rozhovoru pro DVTV uvadi, ze ,,témét kazda kniha ma svého ctenaie* (Aktudlné.cz, 2019
[online]). Z toho divodu se zda vyhodné nechat si poradit od zkuSenéjSich a d& se fici

zpusobilejSich osob, které se v oblasti knih dlouhodobé orientuyji.

Publikovanim knih na Instagramu a jejich stru¢nym hodnocenim se zabyvaji knizni
influencefti, ktefi tvoii tzv. bookstagramy neboli instagramové ucty zamétené na knihy a knizni
zbozi. Kombinaci lasky ke knihdm spolu s poutavymi a stylizovanymi fotografiemi maji
bookstagramy potencial ovlivnit Sirokou Ctenatfskou zakladnu a zaroven si ziskat vyznamnou
popularitu prostfednictvim fanousktl (v instagramovém prostiedi se jedna konkrétné o sledujici).
Nékteti bookstagramefi se zamétuji na propagaci klasické kanonické literatury, dalsi na soucasné
popularni tituly ¢i na publikaci darovanych recenznich vytiski od nakladatelstvi. Do zatisi
prispévku s knihami ptidévaji svicky, deky, Salky s kavou nebo také kvétiny a domaci mazlicky.
Jde o to, nastylizovat knihu v co nejpfijemnéjSim prostiedi a sladit zatisi se vzhledem knizni
obalky. Nicméné ne vzdy ptisobi vyslednd fotografie autenticky a zcela pfirozené, ¢imz se
propagovani knih na Instagramu mutze zdat povrchni. Knizni influencefi se vSak snazi svymi

ptispévky predevsim povzbudit své sledujici ke cteni a vést s nimi o knihach diskuze.

Propagace knih na internetu souvisi s rozsifenim novych médii a pfedevsim pak s masivnim
nartistem popularity socidlnich siti. Zivot bez médii si v dnesni dobé jiz ani neumime piedstavit,
obzvlasté ti, ktefi si redln¢ nepamatuji dobu, kdy cloveék zadny piistup k internetu nemél. Média
predstavuji v naSich Zivotech dilezitou a podstatnou roli, jsou jiz nepostradatelnou soucasti naseho
bézného fungovani a formy spojeni. Mezi prostiedky, jeZ pfindSeji nové moznosti a zpiisoby
komunikace, patii zejména zminéné socialni sit¢, kterym se tato prace také vénuje. Velky dosah
socidlnich siti navic nabizi dal$i moZnosti propagace marketingu a produkti, kdy se z naruzivych
Ctenafu stavaji efektivni marketingové néstroje. Avsak oproti influencertim tvoticim reklamy na
moddu, kosmetické vyrobky ¢i zdravy Zivotni styl neni publikovani fotografii knih a hodnoceni
jejich obsahti u publika Instagramu tak populdrni a vyhledavané. Obleceni nosi vSichni, knihy vSak
kazdy necte. Z toho divodu jsem se rozhodla téma bookstagrami, relativné novy socialni

fenomén, vice pfiblizit a pfedstavit jeho kvality.



V prvni ¢asti prace se zaméfuji na teoreticky rdmec, jenz zacind u struc¢né charakteristiky
novych médii. DalSi podstatnou roli pfedstavuji socialni sit¢ v popiedi s Instagramem

a v neposledni fad¢ se soustfedim na samotny pfedmét prace, bookstagram.

Nasledujici ¢ast se zabyva popisem a zdiivodnénim vybéru metodologie, kterou uzivam ke
zkoumani bookstagramil a naplnéni cild prace. Jedna se o kvalitativni vyzkum, v némz vyuzivam
metodu deskripce a komparace. Pomoci pfimé deskripce uvadim, jak je t¢éma zobrazovano na této
socidlni siti, identifikuji jednotlivé ptispévky za obdobi mésice dubna roku 2019 a popisuji jejich
charakteristické znaky. Naslednou komparaci zvolenych profild pfedstavuji, jaké jsou mezi
jednotlivymi bookstagramy rozdily. Déle uvadim zédkladni Gidaje bookstagramt a ptedstavuji jejich

autorky a autory.

V analytické Casti se vénuji samotnému vyzkumu obsahu ¢tyf vybranych bookstagrami.
Pro svou analyzu jsem zvolila dva ¢eské a dva zahrani¢ni instagramové profily zamétené na knizni
kniznich pfispévkl patii mezi profesionaly. Jedna se o tyto knizni influencery: Lucie Zelinkova
(Instagram (@luciezel), Jakub Pavlovsky (Instagram @bookscalling), Kathleen Crowley
(Instagram @clumsy.words) a Faroukh Naseem (Instagram @theguywiththebook). Bookstagramy
jsem zvolila z divodu rtiznorodosti a rozmanitosti jejich obsahtl, zaroven také s ohledem na
odlisny zplisob propagace a hodnoceni knih i1 vyjadiovani a komunikaci s publikem. Hlavnim

cilem analyzy je zjistit, jaké rozdily jsou mezi ¢eskymi a zahrani¢nimi bookstagramy.



2 TEORETICKA CAST

2. 1 Nova média

Nejdiive se ve své praci budu vénovat novym médiim. Ackoli je téma novych médii velmi obsahlé,
média se zafazuji socilni sité, jez jsou vychozim bodem pro vznik Instagramu a piedev§im pak
samotného konceptu bookstagramu, o kterém tato prace pojednava. Z toho diivodu za¢inam prave

u novych médii.

Za médium se da povazovat v zasad¢ cokoli, diky ¢emu maji lidé moZznost sdilet urcitou
zpravu ¢i informaci. V dne$ni propojené dobé mame nepietrzity piistup k informacim vseho druhu,
a to predevsim diky rozvoji modernich technologii. Asi nejvétsim novym médiem soucasnosti je
internet neboli globalni pocitatova sit. Prizkum pro BBC World Service zjistil, Ze témét Ctyii
z péti lidi na celém svété veri, Ze piistup k internetu je jejich zékladnim pravem (BBC News, 2010
[online]). Valné shromazdéni OSN v roce 2016 jiz dokonce rozhodlo, Ze internetovy piistup je
lidskym pravem pro jejich obCany (Organizace spojenych narodi: Rezoluce Podpora, ochrana

a vykon lidskych prav na internetu, 2016 [online]).!

2. 1. 1 Definice a principy novych médii

Mezi vlastnosti novych média patii interaktivita, Zivoucnost a bezprostiednost (Deuze, 2016,
s. 18). Macek (2013, s. 19) uvadi, Ze nova média mohou byt oznacovand také jako média
interaktivni, jelikoz roz§ifuji moZznosti interakce mezi ¢tenafem a textem; dale jako sitova, protoze
jsou vzajemné propojitelnd do multiplexnich siti, jednoduseji feceno jsou pfipojitelnd k internetu;
anebo jako média digitalni.? ,, Tato média zkratka spojuje to, Ze jsou zaloZena na digitadlnim
koédovani obsahil, coz zdsadnim zplisobem ovliviiuje jejich technologické vlastnosti a do znacné
miry i zplisoby, jimiZ jsou uzivana ke komunikaci. (Macek, 2011, s. 20) Jsou vSudypiitomna
a v8eprostupujici, jelikoz je nemlizeme vypnout, a kazdy den s nimi prozijeme vétSinu svého ¢asu

(Deuze, 2016, s. 8).

»Skute€nost, Ze nova média jsou zalozena na numerickém kdédovani dat, ma nékolik

zasadnich dusledkt.” (Macek, 2011, s. 22) Novd média jsou tak nestrannd (neupiednostiiuji

! Dne 27. ¢ervna roku 2016 uznala OSN pfistup k internetu jako zdkladni lidské pravo.

2 Macek (2013, s. 19) viak tvrdi, Ze nejvystiznéjsi je oznaceni digitalni z dlivodu, Ze nazev nova média mize byt
sporny. Podle n¢j je relativni, jelikoz z dneSniho pohledu tradi¢ni média byvala v minulosti nova a nova média
soucasnosti jednou také zastaraji a nahradi je média jest¢ novéjsi (tamtéz). Interaktivni nebo sitova média
nezahrnuji celou oblast z4jmu, proto toto oznaceni také neni pfili§ vhodné (tamtéz). Pojmenovani nova média je
uzivano predevsim z divodu setrvacnosti, nez ze by bylo nejvhodnéjsi (tamtéz).
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konkrétni obsahy), automatizovatelna (vyroba a distribuce je provadéna strojove€), modularni

(obsahy novych médii sestavaji z jasné oddélenych objektli, které nemusi byt vzdy vzajemné

provazany), manipulovatelna (jednotlivé objekty novych médii jsou samostatné a vratné

upravovatelné) a variabilni, coZz znamend, ze digitdlni novd média jsou proménlivd v case

a oteviena manipulaci, mizeme je i po zvefejnéni meénit a upravovat (tamtéz). Podle McQuaila

(2009, s. 50) zahrnuji novd média rozsahly a rtiznorody soubor komunika¢nich technologii.

»Budeme-li hledat podstatné rysy novych médii, budou to patrné tyto: jejich vzadjemné propojeni;

ptistupnost pro individualni uzivatele jako odesilatele i pfijemce; interaktivita; rozmanité zpiisoby

pouziti a otevieny charakter; vSudypfitomnost a decentralizace. (tamtéz) Za kli¢ovy proces uvadi,

stejné jako Macek, digitalizaci, diky které je umoznéno Gc¢inné a efektivni pfendseni informaci

vSeho druhu a v nejriznéjSich formatech (tamtéz, s. 50-51).

Martin Lister (2003) definuje pét principt novych médii, jez vymezuji jejich charakter:

digitalita: pocitatové technologie zalozené na digitalnim kodu; socidlni sité, jakou je i zde
zkoumany Instagram, jsou jednou z podob novych médii a na rozdil od tradi¢nich médii

nejsou zaloZeny na analogovém kodu, ale na digitalnim;

interaktivita: inovativni schopnost zasahovat a manipulovat s médii; role divaka se pfetvari
na uzivatele, naptiklad autor bookstagramu potfada soutéze, komunikuje se svymi Ctenafi

a prostfednictvim jejich tipli a ndpada vytvaii obsah svého Uctu;

hypertextualita: dilo, které je vytvoieno z jednotlivych navzijem propojitelnych dild,
jejichz potadi si kazdy wuzivatel urcuje podle osobnich mySlenkovych asociaci;
instagramovy ucet v tomto piipadé mizeme prochézet, kdy se nam zlibi a komentovat

1 star$i prispévky uzivatelll, vSechny ptispévky jednoho uzivatele tvoti jeden celek;

virtualita: virtudlni realita jako prostor, ktery vznikl uméle mezi digitdlnimi sitémi;
metaforické misto, ve kterém se odehrava vzajemné piisobeni divak; uzivatelé Instagramu
tedy navzdjem komunikuji prostiednictvim komentait, neprobihd interakce tvari v tvar,

interpersonalni komunikace se vytvaii v imaginarnim prostoru;

disperze (neboli rozptyl): novd média jsou vice rozsifena oproti star§im masovym médiim,;
uzivatelé mohou aktivné interpretovat, stiraji se hranice mezi producentem
a konzumentem; v soucasnosti se mize na socialni sité¢ pfipojit kdokoli a aktivné je
vyuzivat, uzivatelé vzajemné interaguji a komunikuji nejcastéji formou komentarit pod

ptispévky ¢i ptimou zpravou.
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Vyjmenované aspekty novych médii odpovidaji i na mnou zkoumané instagramové ucty

a vice se jim budu vénovat ve druhé ¢asti prace, v samotné analyze.

2. 1. 2 Digitalni generace
Dnesni doba je érou médii. Nebyt dnes online pfipomina az neexistenci (Deuze, 2016, s. 88).
Meédia nés obklopuji ze vSech stran a my je neustale konzumujeme, at’ uz se jedna o radio, televizi,

internet, socialni média ¢i reklamy (Giles 2012, s. 11).

Dle Jirdka a Kdpplové (2003, s. 15) patii pojem médium v dnesni dobé mezi nejcastéji
uzivané. Prakticky kazdy denn¢ vyuziva nova média v jakékoli podobé¢, je s nimi nepietrzité ve
styku a da se fici, ze je do jisté miry i potfebuje. Deuze (2016, s. 137-138) uvadi, ze ,,ve zcela
mediovaném a ¢im dal mobilngj$im Zivotnim stylu jsou média natolik rozsifenou, automatickou,
nezbytnou a naprosto nezcizitelnou soucasti ¢innosti, postojii a spolecenskych uspotadani, ze se
vytraceji — v podstaté se stavaji kazdodennim Zivotem.*“ Snadny pfistup k internetu zarucuji
pfedevsim chytré mobilni telefony, které vytvafi lidem optimalni podminky pro pfipojeni se

k socialnim sitim (Serafinelli, 2018, s. 13).

Mobilni telefony méame stale u sebe, sledujeme socialni sité na kazdodenni bazi a stejné
tak uzivame rizna komunikacni zafizeni. Giles (2012, s. 11) uvadi, Ze ,,média se kolem nas
vyskytuji v takovém mnozstvi, Ze se nékdy ocitame ve stavu jakési ,medialni slepoty‘, kdy si uz
ani neuvédomujeme jejich pfitomnost, natoz vliv na nase rozhodovani, postoje a pfesvédcovani.*
Mlada generace vyjadiuje zdani jinakosti kromé¢ jiného také tim, jakym zpisobem média vyuziva.
»JSystém multitaskingu a simultanniho pouzivani médii jsou pro dnes$ni mladé lidi pfirozené jako
dychani. Tento model chovani je zndmy jako media meshing: uzivatel za¢ne s pouzitim jednoho
média a poté se presouvad k druhému a nekdy dokonce tietimu, aby si doplnil informace, thel

pohledu nebo dosahl citového uspokojeni.* (Deuze, 2016, s. 138—139)

Jakub Macek (2011, s. 9) v publikaci Uvod do novych médii popisuje, jak mediovana
komunikace v soucasné spolec¢nosti sehrava velmi vyznamnou roli tykajici se zejména toho, jakym
zpusobem ziskdvame prevaznou Céast informaci a naSeho védéni. Média ndm v podstaté
zprosttedkovavaji vSe, co se dozviddme o svété kolem nas (tamtéz). Treba i takova bézna
komunikace s na$im blizkym okolim se uskute¢fiuje pomoci médii®, nebo se jich alesponi tyka

wrvr

misto ptivodni komunikace (Serafinelli, 2018, s. 29).

3 Naptiklad hovory ptes FaceTime, WhatsApp, Viber, Skype, zpravy pres Messenger, email a podobné.
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»Kazdé médium, které prichdzelo, si cestu k svym konzumentiim naslo rychleji nez ta
predchozi,” uvadi ve své knize Internetova publicistika autor Vojtéch Bednar (2011, s. 13). Nova
média jsou opakem médii tradi¢nich také nazyvanych klasickych, jako jsou tieba noviny, televize,
rozhlas, radio ¢i telefon. Thompson (2004, s. 170) tvrdi, ze média se stavaji tzv. ,,multiplikdtorem
mobility”, neboli nastrojem pro pomyslné putovani, které umoziuje jedincim vymanit se

z bezprostiedniho lokalniho uréeni svych béznych zivotu.

»Diulezitym poznatkem o povaze masové komunikace neni to, Ze n¢jaké urc¢ité mnozstvi
jedinct (nebo konkrétni ¢ast populace) piijima piislusné produkty, ale spiSe to, Ze tyto produkty
jsou v zasad€ dostupné obrovskému mnozstvi velmi rozdilnych piijemct (Thompson, 2004,
s. 26). Diky médiim mame moznost zaznamendavat, ukladat a dokonce i sdilet sviij zivot (Deuze,
2016, s. 91). VSudypftitomnost a pronikavost médii vzbuzuji domnénku, Ze je globalni spolecnost
pod dohledem (tamtéz, s. 98). Toto tvrzeni plati obecné také pro socidlni sité a pfedevsim pak pro

Instagram.

2. 2 Socialni sité

Socidlnimi sitémi se v nasledujici kapitole zabyvam, jelikoz jde o jednu z podob novych médii
a mnou zkoumany Instagram patii pravé do této skupiny médii. Socidlni sité jsou druhem novych
médii a vztahuje se na n€ mnoho poznatkd, které¢ jsem jiz v praci vySe uvedla. Hraji dileZitou roli
v moderni spolecnosti a predev§im v naSich Zivotech. Tyto technologie nds zménily a vytvorily
potencidl pro komunikaci a interakci, ktery jsme piedtim neznali (Miller a kol., 2016, s. 1).
Socialni vazby, interakce a komunikace se zcela zménily s nastupem internetu. Objevilo se mnoho
novych moznosti, jak si vytvaret socidlni kontakty a ziskavat informace. Vznikly prostory, v nichz
mohou lidé spole¢né komunikovat, a také néstroje, pomoci kterych mize toto vzajemné plisobeni
probihat. Deuze (2016, s. 124) tvrdi, ze lidé vyuzivaji internet ptfedevs§im pro fungovani na

socidlnich sitich a globalné je k nim online pfipojeno pies osmdesat procent populace.

V dnes$ni dobé& pouziva socialni média devadesat procent mladych dospélych* a Sedesat
osm procent Zen v porovnani se Sedesati dvéma procenty muzii (Perrin a Duggan in Hughes, 2015,
s. 1). Podle prizkumu AMI Digital Index z roku 2016 v Ceské republice pouze tfi procenta lidi
s ptistupem k internetu nepouzivaji zadné socialni sit¢ (AMI Digital, 2016 [online]). Z vyzkumu

také vyplynulo, ze lidé stravi na socidlnich sitich az ctvrtinu dne (tamtéz).

4 Osoby ve véku od osmndcti do dvaceti deviti let.
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2. 2. 1 Definice a funkce socialnich siti

Lidé vnimaji internet jako soucast kazdodenniho byti a svého zZivotniho stylu. Nastup chytrych
mobilnich telefonil a dalSich chytrych zatfizeni v roce 2006 vedl ke zvySeni uzivani socidlnich
medialnich platforem a mobilnich aplikaci (Serafinelli, 2018, s. 79). Ve skute¢nosti vylepSeni
uzivani socidlnich medialnich platforem na chytrych mobilnich zafizenich nahradilo piedeSlou

socializaci z o¢i do o¢i a dalSich obecné socidlni praktiky (tamtéz, s. 53).

Socialni sité spadaji v podstaté do kategorie Web 2.0.° a existuji diky tomu, Ze je uzivatelé
plni svym obsahem (Bednat, 2011, s. 193). Zasadnim zplisobem zménily zptsob, jakym spolu
organizace, komunity a jednotlivci navzajem komunikuji. Zakladni podstatou socialnich siti je
vytvareni virtudlnich vztahli mezi uzivateli (tamtéz). Lidé se v zasad€ zajimaji o vytvareni siti
a propojovani s prateli, sdileni obsahu, posilani zprav, spolupraci v redlném case, shromazd’ovani
zprav, informaci a zpétné vazby nebo jen o nahravani a stahovani medialnich souborti jako jsou

filmy, hudba a fotografie na internetu (Taprial a Kanwar, 2012, s. 28).

Vlastnosti riznych socidlnich siti se 1isi, avSak vétSina z nich ma nékolik spolecnych
zakladnich funkei: zakladani profild, schopnost vytvaret seznamy ptatel, ptizptisobeni soukromi,
vefejné nastroje komunikace a mechanismus pro prohlizeni ¢innosti pfidruZzenych uzivateli (boyd,
2010). Pfidruzené uzivatele nazyvame piatelé na Facebooku nebo sledujici na Instagramu ¢i
Twitteru. danah boyd® v publikaci Social Network Sites as Networked Publics: Affordances,
Dynamics, and Implications (2010, s. 7) dale predklada fadu charakteristickych atributi sluzeb
socialnich siti, mezi které patii perzistence (zachyceni a archivace obsahu), replikovatelnost
(duplikovani obsahu), skdlovatelnost (Sirokd potencialni viditelnost obsahu) a vyhledatelnost

(ptistup k obsahu prostiednictvim vyhledavani).

Socialni sit¢ jsou zaloZzeny na kombinaci riznych metod komunikace, pfi¢emz tou zékladni
je sdileni (Bednat, 2011, s. 193). Vzhledem k tomu, Ze sdileni je typicky vetejné, stava se kazdy
uzivatel soucasné svym zpiisobem publicistou, ktery nabizi své komunikaty k dispozici ostatnim
(tamtéz). Nicméné v tomhle ptipad€ jsou uzivatelé socidlnich siti, oproti novinaiim a redaktortim,

osvobozeni od respektovani a dodrzovani principt tradicni formy Zurnalistické prace.

5 ,,Souhrnné a pon&kud neptesné oznaceni pro webové suzby, které jsou zaloZeny na tom, Ze jejich obsah nevytvaii
profesionalové, ale kooperativné vSichni uzivatelé.” (Bednar, 2011, s. 191) Naplnéni obsahem serveru je ulohou
samotnych ¢tenait (tamtéz).

6 Své jméno pise autorka s pocateénimi malymi pismeny umyslng. Vice o svém zaméru pise na svych osobnich
webovych strankach. Dostupné zde: https://www.danah.org/name.html [cit. 05. 10. 2019].
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2. 3 Instagram

Socialni sit’ Instagram patii mezi jednu z nejpouzivanéjSich a nejrozsifenéjsich socialnich siti na
celém svété. Ve své praci povazuji za dalezité ji podrobnéji charakterizovat, jelikoz zkoumany
fenomén vznikl pravé na této platformé. Instagram se od doby svého vzniku vyvinul z aplikace,
ve které je mozno sdilet své fotografie s ptateli a blizkymi, k vyznamné socialni siti uzivané pro
propagaci firem, zbozi, produktl a sluzeb. V dnesni dob€ ji mésicné navstivi az miliarda osob

a denné ji vyuziva kolem péti set milionti aktivnich uzivateli (Newberry, 2019 [online]).

2. 3. 1 Definice a zakladatelé Instagramu

Instagram je mobilni aplikace, kterd umoznuje sdilet vizualni obsah svych uZzivatell, jako jsou
fotografie a videa. Je dostupna pro zafizeni, kterd maji operacni systém Android, iOS nebo
Windows Phone (Instagram, 2018 [online]). Abychom se mohli zaregistrovat na Instagramu,
musime mit bud’ zaloZzeny email nebo profilovy ucet na Facebooku. Instagram je predevSim
mobilni aplikace, nicméné od roku 2013 je mozné si aplikaci prohlizet a komentovat ptispévky

1 ve webovém prohlizeci; fotografie a videa ptidavat pies web vSak nelze.

Aplikaci v roce 2010 zalozili americti vyvojaii Kevin Systrom a Mike Krieger a hned prvni
den se zaregistrovalo dvacet pét tisic lidi (Instagram Statistics, 2019 [online]). Po tydnu fungovéni
ziskal oficidlni ti€et Instagramu sto tisic sledujicich a presné do dvou mésict a dvou tydnt doséhl
milionu uzivatelti (Latiff a Safiee, 2015, s. 14). Pozoruhodné vzhledem k porovnani s dalSimi
socidlnimi sitémi jako je Twitter nebo Foursquere, kterym trvalo dva roky a jeden rok po sobé

dosahnout stejnému poctu uzivatelt (tamtéz).

Pivodni nazev Instagramu znél Burnb, ale aplikace byla pfeplnéna funkcemi, a tak
vyvojati Systrom s Kriegerem posléze vsechny funkce odstranili, kromé fotografii, komentaii a
podobnych forem komunikace a aplikaci pfejmenovali na Instagram. Systrom uvadi, Ze tento
nazev pochazi ze spojeni anglickych vyrazi ,,instant’ a ,telegram*® (Systrom, 2011 [online]).
Zakladatel této socidlni sité také vysvétluje, Ze aplikaci piejmenovali, protoze citili, Ze ndzev
Instagram lépe zachycuje to, co v podstaté vSichni délame. ,,KdyZ jsme byli déti, radi jsme si hrali
s fotoaparaty. Milovali jsme, jak se rtizné typy starych fotoaparati prodéavaly jako ,,okamzité* —
néco, co v dnesni dobé povazujeme za samoziejmost. Také jsme citili, ze snimky, které lidé
pofizovali, byly podobné telegramliim v tom smyslu, Ze je posilali pies drat ostatnim — takze jsme

si fekli, proc¢ tyhle dvé véci nespojit?* (Instagram, 2014)

7V ptekladu: okamzity.
8 V prekladu: telegram.
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Platforma Instagram byla v roce 2011 vybrana spolecnosti Apple jako aplikace roku
(Instagram Statistics, 2019 [online]). Od dubna roku 2012 je Instagram dostupny i pro uzivatele
systému Android (tamtéz). Ve stejnou dobu odkoupila socidlni sit’ Instagram spolec¢nost Facebook

a vlastni ji dodnes. S nastupem Instagramu vSak popularita Facebooku zacala upadat.

Analyzovanim sdilenych fotografii na Instagramu, Manovich (2016) rozeznava tii zakladni
styly vyskytujici se na této platformé: kazdodenni fotografie, pfilezitostné fotografie
a profesiondlni aranzované fotografie (Serafinelli, 2018, s. 15). ,,Jinymi slovy, zd4 se, ze Instagram
muzeme zafadit do nékolika oblasti, do kterych nepatii jen informativnost a reklama, ale také
volny cas a zdbava. Ackoli velmi rozsitené uzivani této platformy pfineslo nescetné mnoho
obrazka drinkl, avokadovych toustl nebo vejci Benedikt, Instagram nemuze byt snizovan na
hranici jednoduchého vy¢tu opakujicich se vyjevi a scén, ale spiSe obohacuje uzivatelské obrazky
s narativni, okouzlujici a podmanivou kapacitou fotografii, kterd, zda se, nastavuje novy standart

obycejného.* (tamtéz, s. 16)

2. 3. 2 Vyuziti a vyvoj Instagramu

Instagram se neustdle aktualizuje a vyviji, pfiCemz pfidava dalsi funkce spolu s rozsifenymi
moznostmi, jak naplno vyuzit tuto aplikaci. Témito procesy se stdva komplexni a mnohdy
uzitecnou socialni siti.

Typickym znakem této socialni sité jsou fotografie ve ¢tvercovém formatu pfipominajici
tak polaroidové snimky. Nyni lze vSak publikovat jiz fotografie jakychkoli formata. Instagram
obsahuje funkci editace fotografii z nabidky pfednastavenych filtrl, Gipravy jasu, ostrosti, otoceni
¢1 ohrani¢eni obrazku a podobné. Fotografie a videa se zobrazuji v profilu zaregistrovaného
uzivatele a mohou byt sdileny soukromé nebo veiejné v zavislosti na tom, zda je profil soukromy
¢i verejny (Instagram, 2017 [online]). Uzivatelim je také nabidnuta moznost oznacit misto, kde
byla fotografie pofizena, pomoci tzv. geotagii, nebo piidavat osoby, které jsou na ni také pfitomny.
V procesu pridavani fotografii si uzivatelé mohou zvolit volbu paralelniho sdileni na svych dalSich
profilech na Facebooku, Tumblr nebo Twitteru. Uzivatel¢ si mohou navzdjem také posilat

soukromé zpravy, videa ¢i obrazky skrze Instagram Direct, neboli v soukromych zpravach.
Nejcastéji uzivatelé vyuZzivaji tzv. hashtagy®, diky kterym je jejich fotografie vidéna vice
lidmi, a které¢ zaroven napomahaji s vyhledavanim podobnych piispévkil na toto téma. Hashtag je

klavesnicova zkratka ozna¢ovana symbolem dvojkiizku (#), za ktery umistujeme vyznamna slova

? S pouzivanim hashtagii zaGala socialni sit’ Twitter. Pozdé&ji jej ptevzaly dalsi socialni platformy a webové stranky,
jako Pinterest, Google+, Facebook ¢i Instagram (Miles, 2014, s. 24).
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nebo fraze.! Nové se nabizi také moznost sledovat oblibené hashtagy nebo ukladat obrazky do
své sbirky. Velmi ¢asto se hashtag vyuziva zejména k popisu fotografii a slouzi jako prostfedek
k vyhledavani podobného obsahu. Pouziva se pted klicovym slovem bez mezery. Hashtag se
aplikuje jak v popisu prispévkd, tak i v komentatich a budi vétsi zajem nez piispévky bez
jakéhokoli $titku. Skrze uzivani téchto popisnych hashtagl, mizeme ziskat vice srdicek (to se mi

libi, ,,lajki*) u ptispévki nebo také vice sledujicich.

V roce 2015 se na Instagramu objevila nova aktualizace nazvana Boomerang!!' a o rok
pozdé&ji pfisel Instagram s novinkou, v podobé& Instastories'?, které Ize editovat, pfidavat do nich
text ¢i vybirat z velké nabidky filtrG. Spolu s moznosti nahrat si ¢asové omezeny piib¢h na profil
predstavil Instagram také funkci zivého vysilani Instalive. Pfitomnost mobilnich zafizeni
sparovanych s aplikacemi socidlnich médii, jako je Instagram, znamenaji, ze ,.kazdodenni Zivot
jednotlived je preménovan do nového kontextu socidlni viditelnosti a propojeni.” (Vivienne

a Burgess, 2013, in Zappavigna, 2016, s. 271-272)

Od roku 2016 se také zdsadn¢ zménilo zobrazovani nové pifidanych piispévkl (tzn.
newsfeed). Diive se nové fotografie ¢i videa fadily v chronologickém potadi podle toho, kdy je
sledovani zvetejnili. Nicméné nyni se pfispévky zobrazuji na zdklad¢ algoritmi generujicich
obsah, o ktery ma uzivatel nejvétsi zdjem a bude se mu nejvice libit. Tento algoritmus vyuziva
také Facebook. V posledni aktualizaci'® jiz nemaji uzivatelé moznost zjistit, jaké p¥ispévky se libi

ostatnim uzivateliim, které sleduji. Zaroven vznikla moznost nastavit si ¢erné pozadi aplikace.

Instagram miZe byt klasifikovan jako typ socidlni sité, ktery umoziuje uzivatelim vytvofit
si svlij osobni profil a mit vztahy ,,sledovani s ostatnimi uZzivateli (Zappavigna, 2016, s. 273).
Tyto vztahy vSak mtizou byt asymetrické, vzhledem k tomu, Zze uzivatelé nejsou povinni
»sledovani‘ opléacet (tamtéz). Z vySe zminéného tedy vyplyva, ze uzivatelé Instagramu se mohou

vzajemné sledovat'*

a oblibenost Ut je dana celkovym poctem sledujicich!®. Zpétna vazba od
ostatnich uzivatell je umoznénd formou komentaii nebo oznacenim fotografii srdickem, coz je

jakasi paralela palce nahoru neboli To se mi libi uZivaného na Facebooku.

19 Hashtagy funguji v podstaté jako klicova slova.

' Boomerang se da povazovat za format mezi videem a ,,GIFem®. Je bez zvuku a zaznamenava n&kolik vtefin, na
rozdil od videa, které mtize byt delsi. Boomerang opakuje zaznam nékdy i tfikrat po sobé.

12 Instagramové piibéhy, které se uzivateliim zobrazi po dobu jednoho dne, tedy dvacet ¢tyii hodin od jejich
zvetejnéni. Poté si uzivatelé jiz nemohou pfibéh znovu piehrat, jelikoz prispévky zmizi. Na nové Instastories
upozorfiuje barevny krouzek kolem profilové fotografie uzivatele.

13 Ke dni 31. 12. 2019.

14 Anglicky v originale follow.

15 Anglicky v originale followers.
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2. 3. 3 Vyzkum Lauren Wallis

V nasledujici podkapitole zminim vyzkum studentské knihovnice piisobici v soucasnosti na
Univerzité v Delaware v USA Lauren Wallis. Slo v ném piedeviim o to, jak zapojit socialni sité
do vyuky, soucasné¢ vSak piedstavil zarodky formy bookstagrammingu, jelikoz studenti na

platformé Instagram zvefejnovali fotografie zobrazujici knihy ¢i prostfedi knihovny.

Vyzkum probihal na podzim v roce 2013 se studenty prvniho ro¢niku alabamské univerzity
Montevallo v prostfedi knihovny a pomohl studentim sezndmit se s nezndmym prostfedim
akademické knihovny prostfednictvim znamé socialni sit¢ (Wallis, 2014, s. 181). Jeho kone¢nym
cilem bylo pomoci studentim rozrist se ve schopné, vnitiné motivované zéky a vyzkumniky
(tamtéz, s. 182). Dulezité bylo zapojeni studentii jakoZto uzivatelll univerzitnich knihoven a plnéni
zadanych ukolll na Instagramu, jako je zvefejiiovani fotografii a pifidavani popiskll spolu
s hashtagy. Knihovnici vyvinuli dokonce aktivni uéebni cviceni, hry, kampané na socialnich
médiich a peclivé vypracované vyzkumné privodce, aby zaangazovali studenty jako uZzivatele

Skolnich knihoven (tamtéz, s. 182).

Socialni sit’ Instagram vybrala Wallis diky jeji popularité a jednoduchosti (tamtéz, s. 182).

Uvadi, ze bylo snadné vyuzit ji ve tfid¢ a pro studenty jednoduché s ni pracovat i bez jakékoli

vvvvvv

jeden spolecny ucet na Instagramu, ktery nazvala @umlibrary. Nésledn¢ ptedstavila projekt
studentiim a kazdé skupina od tfi do péti osob dostala jeden tablet. Jejich tkolem bylo za urcity

cas vyfotografovat obrazky podle nasledujiciho zadani:
e nejpodivnéjsi kniha v referencni ¢asti;
e néco matouciho;
e nejlepsi studijni misto;
e urcity knizni titul (kazda skupina dostala jiny ndzev knihy);
e osobni skupina se zaméstnancem knihovny;
e DVD, na kter¢ se chtéji podivat (tamtéz, s. 183).

VétSina podminek umoznila studentim byt kreativni s prezentovanim svych zjisténi. Po
uplynuti casu se vSichni tcastnici sesli a diskutovali nad prispévky. Kazda skupina popsala své
obrazky, nékdy do diskuze ptispéla Wallis s dodatecnymi informacemi. Z vyzkumu vzeslo, ze

hashtagy u sociélnich sité, které pouzili sami studenti k popisu svych obrazk, jsou stejné jako ty,
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které v angli¢tin€ nazyvame ,,controlled vocabulary* neboli fizena slovni zasoba!¢ uzivajici se

v knihovné.

vvvvvv

a vyuziva potencial socialnich siti v akademickém prostfedi. Studenti univerzity Montevallo

v tomto projektu stale pokracuji a kazdy rok zvetejiiuji piispévky z prostiedi skolni knihovny.

2. 4 Bookstagram

V posledni kapitole teoretické ¢asti se budu vé€novat vymezeni samotnému pojmu bookstagram,
hlavnimu pfedmétu této prace. Jedna se o relativné novy a v Ceském akademickém prostiedi dosud
nepiili§ probadany fenomén. V nadchazejicich podkapitolach vysvétlim, jak bookstagramy
funguji a popisu néstroje, které uzivatelé nejcastéji pouzivaji k vedeni téchto ucti.

V soucasné digitalni éfe neni prekvapujici, Ze znacné mnozstvi uzivateld vyuziva socialni
sit¢ k vyhledavani inspirace ke ¢teni anebo k samotnému vyjadfovani se o své zalibé v knihach.
Tento koncept nazyvame bookstagram, coz je termin odvozeny od instagramového hashtagu
uzivaného u piispévki, kde kli¢ovou roli hraje kniha a ¢teni. Pojem bookstagram neni v obsirné
vetejnosti prili§ zndmy, proto se pokusim uvést jeho nejlepsi definici a vysvétlit jeho principy.
Bookstagramy se stale vyvijeji a upravuji svou podobu. Vizualni vzhled svych profili mnoho
uzivatel méni vzhledem k ro¢nimu obdobi ¢i o svétcich, jako je naptiklad Halloween, Vanoce
nebo Valentyn a podobné. Od toho se odviji také barevnost piispévki, realisti¢nost fotografii,

uzivani specialnich efektt nebo dekorace a dopliiky pouzité na fotografiich.

V rédmci ozvlastnéni a vyraznéjsi sebepropagace zakladaji bookstagrameti také ctenarské
kluby, voli knihy mésice ¢i potadaji soutéze o knihy, takzvané giweaway neboli rozdadvani knih.
Pti darovani knizek zvefejni uZivatel ptispévek s uvedenymi podminkami soutéze a nasledné
s moznostmi vyhry. Hlavnim prostfedkem k upoutani pozornosti by méla byt vizudlni podoba
prispévku, jeho celkova koncepce a popisek. V posledni dobé& vznika i mnoho podcasti!’, které
vytvareji osobnosti vénujici se knihdm. Mezi nejznaméjsi knizni podcastery'® patii naptiklad
Lucie Zelinkova uéinkujici v pofadu Zeny v literatufe, ktery pojednava o Zenskych autorkich

a hlavnich hrdinkdch knih. Obsah podcastu je zaméfeny predevs§sim na feminismus, o némz se

16 Rizena slovni zAsoba je organizované usporadani slov a frazi pouzivanych k prochézeni nebo vyhledavani
seznamu hesel obsahu. Zpravidla zahrnuje preferované a variantni terminy a ma jasné definovany rozsah nebo
popisuje konkrétni doménu (Harping, 2010, s. 12).

17 Pojem podcasting znamena zptsob §iieni zvukovych soubord a informaci ve formatu Mp3. Termin vynalezl
Adam Curry v roce 2004. Oznaceni podcast neboli produkt ¢innosti ozna¢ované jako podcasting vznikl spojenim
dvou zdanlivé nesouvisejicich slov iPod a broadcasting neboli vysilani (Holzner, 2007, s. 176).

18 Podcaster je oznaceni pro tviirce podcastu.
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Zelinkova Casto zmifiuje a prosazuje jej i na svém Instagramu. Spolu s Karolinou Meixnerovou
tvoii Zelinkova zaroven dalsi pofad nazvany Milenidlky ¢tou!®. Lucie a Karolina jsou byvalé
studentky bohemistiky a ve svych podcastech, jejichz obsah je velmi expresivni a subjektivni, se
soustfedi na riizné druhy a Zanry knih, popisuji jejich dgj, své pocity pfi ¢teni a podobné. Také
dalsi bookstagramerka Klara Novakova?® ma sviij vlastni pofad s nazvem Klakin podcast, ve
kterém se nejcastéji vénuje kniznimu shrnuti nebo i rozhovorim se spisovateli. Za zminku stoji
také potad Liberatura od Ceského rozhlasu, jenz uvadi Karolina Demelova a Jona Zbofil,

a pravidelné hovoii o literatufe a kniznim prostiedi.

% Spotify

. Literarnf hysterie: Bozena b&hnou
disko: Trash Books aneb knihy, které ndm nesedly

. Kniznf sbér, tak akorat: Nelehké &tenf o Zivoté s tyranem a f...

173 0

. Literarnf hysterie: Barunka bastardem
1/2 )

. .z « H Fhas ? PFi At
Mllenlalky étou . L disko: Kde bereme ¢&as na &tenf(? Pfiznan( i inspirace

Od Elite Bloggers Podcasts
tak akoréat: Co se chysté v roce 2020

Divame se na fenomény ve sv&ts knih a literatury z
rliznych Ghlg. V42na i ironickym okem. Podcastem

provazi Karolina Meixnerova a Lucie Zelinkova.

Nezapomefite si nas najit i na Instagramu jako . Literarnf hysterie: Drbérna
@cojezoe_ a @luciezel. Kontaktovat nés mizete na

milenialkyctou@elitebloggers.cz.

. Literarnf disko: Studium, My3pulin a kniznf komunita

12/26/2019

Obr. €. 1: Podcast Milenialky ctou autorek Lucie Zelinkové a Karoliny Meixnerové (zdroj: Spotify)

2. 4. 1 Definice pojmu bookstagram

Bookstagram vznikl na socidlni siti Instagram a je typem profilu, kde uzivatelé ptidavaji ptispévky
zamétené na knihy nebo jinak souvisejici se ¢tenim. Nejdiive se bookstagram uzival pouze jako
instagramovy hashtag, nicméné dnes je platformou pro zvefejiiovani, prohlizeni a referenci knih.
Socialni sit’ Instagram zkombinovala aspekt vizuality s kolektivni komunikaci a zprostfedkovala
¢tenaiim virtudlni prostor pro moznou konverzaci o knihach. Jedna se v podstaté o instagramovy
ucet, kde uzivatel¢ sdili fotografie knih s recenzi ¢i kratkym popisem a nasledné nad piispévky
diskutuji. V cestiné se autor bookstagramu nazyva bookstagramer, autorka pak bookstagramerka.
SpiSe se vSak uZiva obecné oznaleni influencer?!. Proces vedeni a pfidavani prispévkd s knizni

tematikou na Instagram se nazyva bookstagramovani?2.

19 Piivodni nazev byl Literarni disko.

20 Instagram @klariny.knihy.

2! Influence znamena vliv nebo ovliviiovat, z toho dlivodi se uziva oznadeni influencer neboli ovliviiovatel.
22 Pogesténa verze z originalniho anglického oznadeni bookstragramming.
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Narutst kniznich ctecek a audioknih misty upozadil své fyzické protéjsky, klasické tisténé
tituly. Presto se kniham v soucasnosti dostava slibné popularity a zda se, ze se ,tisk v disledku
digitalni revoluce stal naopak jesté siln¢jsim.* (Bhaskaranova, 2007, s. 14) A to predevsim diky
enormnimu vzestupu socialnich médii. ,,Vytvafeni publikaci na obrazovce pocitace je sice
levnéjsi, rychlejsi a snadnéjsi, ale pohled na obrazovku nelze srovnat s hmatovymi a vizualnimi
pocity z knihy nebo Casopisu.” (tamtéz) Popularita da se fici ,,staromddni® verze knih stoupa
pfedevsim diky bookstagramtiim, které jsou velmi oblibené a ¢itaji nékdy az né€kolik desitek tisic
sledujicich. ,,Se socidlnimi médii lidé zobrazuji své knihy na vice mistech nez jen doma ve svych
knihovnach. Knihy se v nékterych ptipadech staly prakticky doplitkem,* uvedla pro britsky denik
The Guardian navrharka kniznich obalek Rachel Willey (Huang, 2018 [online]).

Pojmem bookstagram miizeme oznacovat i komunitu, jejiz clenové sdileji lasku ke kniham
a Cteni. Rysem ¢i charakteristickym znakem této komunity jsou stylizované fotografie knih, jejich
propagace, recenze ¢i pouhé tipy na Cteni a podobné. Uzivatelé bookstagramt si hraji s pozadim

1 rekvizitami, mezi nejuzivanéjsi dopliky prispévkl patii svicky, plédy, bryle ¢i kavy nebo ¢aje.

2. 4. 2 Hashtagy souvisejici s bookstagramy

Uzivani hashtagii je pro uzivatele Instagramu dulezit¢ predev§im z hlediska popularity
a navstévnosti profilu. V ramci toho, ze plivodné byl bookstagram znam pouze jako hashtag a ne
jako forma profilového uctu, povazuji za dilezité je v mé praci zminit a uvést ty nejuzivangjsi.
Uzivatelé si hashtagy velmi oblibili a kazdy si mize vytvofit jakykoli Stitek, neexistuje zadny
pfedem nastaveny ¢i uréeny seznam. Za dvojkiiZzek miizeme napsat v podstaté cokoli. Kliknutim
na dany Stitek se zobrazi kolekce obrazkil se stejnym pouzitym oznacenim. Diky nim je mozné

dohledat podobné fotografie a shromazd'ovat je tak na jednom misté.

Samotny hashtag bookstagram &ita pies CtyFicet milioni piispévki.?® Mezi dalsi Stitky
tykajici se bookstagramu patii naptiklad #booklover®*, #currentlyreading?, #instareads?® nebo

7. Z nejznaméjSich ¢eskych bych zminila #viceCasunaéteni?®, #ukazcotes?,

#bookworm?
#eopravectu a #dnectu®. Viechny tyto vySe zminéné jsou piipojeny k fotografiim zobrazujici

knihy ¢i knizni zbozi mnou zkoumanych influencerti. Ceska bookstagramerka Lucie Zelinkova

% Ke dni 10. 03. 2020.

24V prekladu: milovnik knih.

3 V prekladu: momentalné ¢tu.

26 V prekladu: ¢teni na Instagramu.

27V prekladu: knihomol.

8 Tento hashtag vymyslelo knihkupectvi Martinus, které timto chté&lo vice povzbudit lidi ve &teni.

2 Tento hashtag vymyslelo nakladatelstvi Albatros pti propagaci knizniho marketingu na socialnich sitich.
30 Slovensky ekvivalent #dnes¢itam.
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napiiklad u kazdého prispévku uziva Casto vyse zminéné Ceské hashtagy, a u recenzi knih zminuje
také Stitky jako #precetlajsem a #docteno. Podobné hashtagy uvadi u svych fotografii i Jakub
Pavlovsky a navic ptidava #tipnaknihu. Anglické ekvivalentni Stitky, jen ve vétSim mnozstvi,

pouzivaji zahrani¢ni bookstagramefi, nékdy je vSak uzivaji také ti Cesti.

:

e luciezel « Sleduji

jménem Patience, ale ta se do
uskupeni mistniho tématu jaksi
nehodi). Vypada to na piny pocet
bludistaku.

Napsaly Marta Breenova a Jenny
Jordahlova, preloZila Jitka
Jindfiskova

47 tyd

e luciezel #feminismus #girlpower
#girlpower [, #copravectu

#coctu #dnesctu #dnescitam
#ukazcoctes #vicecasunacteni
#kniha #knihy #ctenarka #ctenar
#knihomolka #knihomol #cteni
#Kkniznitip #tipnaknihu
#tipnacteni #book #books
#bookstagram

Qv N

. To se libi kaaroliiinaaa a 784 dal$im

8. DUBEN 2019

PFidejte komenta¥...

£%: clumsywords - Sleduji
== Denver, Colorado

£%: clumsy.words

= #bookstagrammer #booksofig
#instaread #bigbooks
#vintagefinds
#accidentallywesanderson
#bookishgirl #booksbooksbooks
#booksofinstagram
#readmorebooks #bestbooks
#coloradogram #amreading
#readersofinstagram #5280
#whatimreading #englishmajor
#readingtime #prettybooks
#letsread #bookaesthetic
#currentlyreading #keepreading
#bookshelfdecor #homedetails
#booksbooksbooks
#beautifulbooks #homedecor
#homelibrary #bookdesign

©Qvy N

2 Tose libi bookscalling a 6 214 dal$im

11. DUBEN 2019
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Obr. ¢. 3: Prispévek Kathleen Crowley s charakteristickymi anglickymi hashtagy (zdroj: Instagram @clumsy.words)
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V kniznim prostfedi vzniklo dokonce i slovo shelfie, coz je odvozeno od zndméjSiho
a velice rozsitfeného selfie, neboli fotografie vytvoiena ptedni kamerou na mobilnich pfistrojich ¢i
fotoaparatech. Kdybychom m¢éli vyraz shelfie pfelozit do ¢eského jazyka, znél by doslovny
pieklad jako fotografie sebe samého s poli¢kou v pozadi za tcelem zobrazeni své knizni sbirky.
Nicméné ve skute€nosti tolik nezalezi na tom, zda se na fotografii vyskytuje i vlastnik knihovny
¢i nikoli (Zaleska, 2014 [online]). Zatimco selfie predstavuje predev§im ndS oblicej, shelfie

zobrazuje nasi knihovnu. Pod pojmem shelfie existuje necelych dva miliond piispévka.’!

2. 4. 3 Influencer

Usttedni roli v oblasti bookstagramu zastava influencer, neboli osoba ¢i skupina vice lidi, ktera
ovliviiuje chovéani nebo ndzory ostatnich (Cambridge University Press, 2018 [online]). Influencefi
se v soucasné dob¢ prosazuji zejména v online prostiedi, a to pfedevsim na platforméch jako jsou
blogy nebo socialni sité. Mezi nejznam¢jsi patii naptiklad Instagram, Facebook, Youtube, Twitter
nebo Snapchat. Influencer figuruje jako zdroj informaci a inspirace pro specifickou skupinu lidi

se stejnou zalibou, ktefi jeho ptispévky sleduji a zajimaji se o jeho nazory, rady a doporuceni.

Influencerem vSak nemusi byt jen znamy bloger nebo celebrita, ktefi mivaji na svych
profilech vysoké ¢isla sledujicich, mtize se jim stat v podstaté¢ kdokoli, kdo dokdze nadchnout
ostatni uzivatele svym pfib&hem a miize na né mit ur¢ity vliv®? (Pophal, 2016 [online]). Dilezita
je v tomto ohledu piedevsim autenticita (Waller, 2016 [online]). Influencer potiebuje ziskat davéru
svého publika, to se rado se svym idolem ztotozni. Nedavna studie spolecnosti Olapic (Rodger,
2019 [online]) zjistila, Zze padesat jedna procent respondentll uvedlo autenticitu a diivéryhodnost
spotiebitell prohlasila, Ze si podle doporuceni influencera potidila recenzovany produkt ¢i sluzbu
a Ctyficet Ctyfi procent o tom alespoii uvazovalo (tamtéz). Této studie se zicCastnilo celkem Ctyfi
tisice aktivnich uzivateld socidlnich siti, ve véku od Sestnacti do jednasedesati let, z USA, Velkeé

Britanie, Francie a Némecka (Businesswire, 2017 [online]).

Jsou to piedev§im influencefi, kdo ma vliv na fanouskovské’® postoje, néazory
a rozhodovani v oblasti ndkupl. V kniznim prostfedi mohou mit z narGstajici obliby kniznich
influencerti uzitek pfedevsim nakladatelstvi. Ta se mohou rozhodnout s nimi navazat spolupraci
a zasilat jim zdarma recenzni vytisky, které nasledné bookstagrameti zpropaguji na svych

Instagramech. Sledujici dan¢ho bookstagramera budou diky recenzi a vizualni ukazce vice

31 Ke dni 02. 04. 2020.
32 Z hlediska mediélnich studii byl tento jev popsan uz ve 40. letech v konceptu ,,opinion leaderi‘.
33 Nemam na mysli fanouska v pojeti fanouskovskych studii, ale obecné osobu, ktera influencera na siti sleduje.
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odhodlani ke koupi, nez kdyby knihu vidé€li na billboardu, v televizni reklamé ¢i v novinach nebo

casopise.

Vyznamnou roli v tomto ohledu hraje pfedev§im vnéjsi vzhled knihy. Influencerka Femke
Brull uvedla, Ze pokud se ji nelibi obdlka knihy, viibec ji nevyfoti a nepfid4 na sviij Instagram
(Huang, 2018 [online]). Bookstagramovani dava novy vyznam ucelu fyzickych knih a konkrétné
upozoriiuje i na estetickou stranku obalového designu (tamtéz). Pro strategii znacek musi
predstavovat vnéjsi baleni dulezitou soucast produktu, jelikoz casto soudime knihu podle obalu.
Esteticky pfijemny obrazek mize popudit spotiebiteliv zajem o knihu, vedouci k vyhledani si vice
informaci o titulu a pravdépodobné k jeho nésledné koupi (Hughes, 20135, s. 10).3* Kazdy ¢tenaf
vSak ma jiny vkus a podminky vizudlniho vzhledu knihy. V rGznych kulturnich kontextech mohou
byt obalky adaptovany a pozménény. V nékterych piipadech vznikaji obalky podle filma, jako
priklad uvedu knihy Sirotcinec slecny Peregrinove, Zlodéjka knih, Divka ve vilaku nebo série
spisovatele Dana Browna. Vydavaji se i specidlni knizni edice, jeZ jsou limitovanymi kousky.
Nedavno nakladatelstvi Paseka vydalo ¢tyii nové obalky knihy Lolita od Vladimira Nabokova
a k oslavé vyroci sto dvaceti let od jeho narozeni vznikla i limitovana edice v ndkladu sto dvaceti

vytiskl. I o tom koneckoncti néktefi bookstagrameti mluvi a vybizeji ke sbératelstvi.

Influencefi se také stavaji jakymisi gatekeepery® informaci a zarovefi nastoluji agendu.
Svymi piispévky tfidi a upozoriiuji na urcité vyrobky ¢i komodity, at’ uz se jedna o zamysleny jev
nebo neumyslnou propagaci. Jejich Ctenaii a sledujici je povazuji za své ndzorové viudce, neboli
opinion leadery®S. Znalostmi, které jejich fanousci cht&ji, monitorovanim hashtagii a trenda
v oblasti kniznich ptispévkil, napomahaji nakladatelstvim zjistit, co bude mit Gspéch z hlediska

produktii i marketingu (Hughes, 2015, s. 9-10).

2. 4. 4 Influencer marketing

Jde o Word-of-Mouth marketing (zkracené WOMM, ,,Septanda‘), coz je ,,marketing zaméfeny na
vyvolani efektu ustniho Sifeni ,,reklamy* mezi samotnymi zdkazniky* (MediaGuru: medialni
slovnik [online]). Influencer marketing vSak neni totéz jako Word-of-Mouth marketing, protoze
hvézda YouTube ¢i Instagramu redlné nehovoii s n¢kym jinym tvaii v tvai. Word-of-Mouth
marketing vSak muiize byt jednou z technik pouzivanych influencerem, jako proces komunikace

mezi nim a jeho fanouskem na socidlni siti. Za nejvhodnéjsi formu spoluprice s influencery

34 Podobny zptisob funguje i u rozhodovani ohledné& koupé periodického tisku, zejména Easopisil.

35 Gatekeeping, neboli hlidani u brany, pfedstavuje praci ohledné vybéru informaci v médiich. Jedna se o
rozhodovani, zdali vypustit konkrétni zpravu ,,do svéta“ a obeznamit s ni publikum.

36 Opinion leadership neboli v ¢eském piekladu nazorové viddcovstvi. Opion leader doslovné znamena nazorovy
vudce. Podle Reifové (2004, s. 288) jsou opinion leadefi vlivni ¢lenové skupiny.
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povazuji marketéfi recenze ¢i doporuceni, pficemz naprosto stézejni je autenti¢nost influencerovy

reakce (Ogilvy, 2017, s. 14).

Cramer (2017 [online]) popisuje influencer marketing v zasad¢ jako zplisob marketingu,
v némz namisto bézného cileni na spotiebitele, se znacka zaméfuje na opinion leadery, ktefi se
stanou zprostfedkovatelem, neboli také prostfednikem, mezi samotnou znackou a konzumenty.
Influencefi néasledné pomohou rozsifit povédomi o urcitém produktu a znacce jako takové. Jde
zejména o to, Ze tito influencefi maji schopnost ovlivnit nazory dalSich spotiebiteld. Cim dal vice
firem vyuziva téchto ,,viidct* k prosazovani svych znacek a zajmi. At uz se jednd o odévni

pramysl, kosmetické vyrobky, videohry ¢i knihy.

Rapidni narist socialnich médii sebou ptinesl novy druh komunikace, ktery ma schopnost
ptirozené se spojit s konzumenty — ti se tak vyhybaji prostiedi klasickych reklamnich sdé€leni, jez
pro n¢ piedstavuji formu natlaku (Rogers, 2016 [online]). Peji si autentické a pravdivé vypovedi
a zhodnoceni produkti a sluzeb, ktera si na socialnich sitich dokézi vyhledat. Spotiebitelé tak sami
rozhoduji o tom, jak je ovlivni ur¢ita znacka, navzajem spolu komunikuji, recenzuji a diskutuji,
spole¢n¢ i rozhoduji o zavére¢ném verdiktu. Maji moznost vybrat si, koho budou sledovat a ¢i
nazor respektovat. Ze studie agentury Ogilvy (2017, s. 8) vyplynulo, Ze téméf Ctyficet pét procent
firem vyuziva influencery ve svych marketingovych kampanich. S vice nez miliardou uzivateld

wewvr

influencer marketing (Bailis, 2020 [online]).

2. 4. 5 Vyznam fotografii a vizualita

Podstatnou a klicovou souc¢ést kazdého medialniho textu tvoii kvalitni a poutava fotografie. Lidé
si vice pamatuji to, co vidi, nez to, co si piectou. Vizudlni stranka je tedy primarné¢ dominantni
a atraktivni zptisob komunikace. Z toho divodu jsou nejpopularnéjsi socidlni sité jako Facebook,
Instagram, Pinterest nebo Snapchat zaloZeny na sdileni fotografii ¢i videi. Prostfednictvi médii
dochdzi k vizudlni komunikaci. V soucasné dob¢ se lidé¢ radéji podivaji na fotky, obrazky nebo
kratka videa, kterd nevyzaduji tolik soustfedéni a casového vkladu. Dlouhy text je odradi
a nebudou pokracovat ve ¢teni ¢i sledovani. Proto je uspéSnym krokem znacek zprostfedkovat

komunikaci se zdkazniky spojenim fotografie a textu, ktery bude stru¢ny a vystizny.

Socidlni média a chytré mobilni telefony postrkuji fotografii smérem k novym formam
interaktivity, kterd kombinuje reprezentativni a komunikativni kapacitu obrazkd (Serafinelli,

2018, s. 44). Lid¢ kazdodenné vyfotografuji n€kolik momenti ze svého zivota. To, Ze s sebou nosi
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mobilni pfistroje s fotoaparatem kamkoli jdou, znamend, Ze maji zvySené moznosti fotografovani

(Gye, 2007 in Serafinelli, 2018, s. 54).

Bookstagramefi vyuzivaji k propagaci knih fotografie, které obsahuji kratké popisky
a komentare. V ptispévku se sledujici dozvi ndzor na knihu a hodnoceni. Podstatnou roli v tomto
predstavuje vizualni podoba celkového piispévku. Vize znamend, co je lidské oko fyziologicky
schopno vidét. Vizualita na druhou stranu odkazuje k tomu, jak je vize konstruovéana rtiznymi
zpisoby (Rose, 2016, s. 2-3). Vizualita zahrnuje véci, které jsme schopni vidét, jak je vidime

a celkové kulturné konstruujeme.

Dulezity milnik ve vizualni komunikaci nastal s nastupem Instagramu. Tato socialni sit’
dodala fotografiim novy rozmér a smér. Z aplikace sdilejici bézné fotky ze soukromého zivota se
svymi piateli a zndmymi se stala sit’, kterou vyuzivd marketing celosvétovych i mensich znacek
jako diilezitou soucast své medialni kampané a reklamy. Propagace se vSak nezaméfuje pouze na
knihu a logo nakladatelstvi, které ji k hodnoceni poskytlo, dilezité je esteticky usporadat okoli
a zatisi knihy. Pfispévek musi byt krasny na pohled a obsahovat upiimné a kvalitni zhodnoceni
knihy s cilem zpropagovat ji. Placend spoluprace ¢i darovany recenzni vytisk by nemé&ly ovlivnit
osobni nazor bookstagramera. Ctenaii jsou bystii a naro¢ni, tudiz je podstatné nabidnout jim
hodnotné vysledné zhodnoceni, které pro n¢ bude pfinosné a obohacujici. Prace s influencery je
v dne$ni dobé podstatnym marketingovym ndstrojem pro rozmanité druhy znacek, jelikoz

v soucasnosti zarucuje snadnéjsi ptistup k reklamé a vétsi pasobnost jejich vlivu.
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3 METODOLOGIE

V prvni ¢asti prace jsem charakterizovala jevy, kterym se budu vénovat v analytické casti,
konkrétné tedy nova média, socialni sité, Instagram a pfedevs§im samotny koncept bookstagram.
Cilem mé bakalaiské prace je pomoci deskripce a komparace popsat, jak je v instagramovych
piispévcich zndzornéna knizni tematika, a jak se 1isi zpisob tohoto zobrazovani mezi ¢eskymi
a zahrani¢nimi bookstagramery. V ndsledujici ¢asti se budu zabyvat zvolenou metodologii

k naplnéni tohoto cile.

V préci pouziji metody piimé deskripce a komparace na zdkladé stanovenych kritérii, ktera
mi umozni podrobné zkoumat jednotlivé ptispévky s knizni tematikou na socidlni siti Instagram
a jejich nasledné porovnani. Autoti knihy How the World Changed Social Media tvrdi, Ze obsahy
socialnich siti se v jednotlivych regionech zna¢né lisi, a tudiz je vhodna pravé srovnavaci studie

(Miller a kol., 2016, s. X).

Pro svlij vyzkum jsem zvolila celkem Ctyii profily zabyvajici se knizni tematikou. Mezi
vybranymi bookstagramy budou figurovat dva ceské a dva zahranicni instagramové ucty.
Z cCeského prostiedi se jedna o profily od Lucie Zelinkové (@luciezel) a Jakuba Pavlovského
(@bookscalling), ze zahrani¢nich ucti Kathleen Crowley (@clumsy.words) a Faroukh Naseem
(@theguywiththebook). Tyto instagramové profily jsem vybrala, protoze plsobi v kniznim
prostiedi jiz pét let a vice a jejich autofi jsou denné aktivni, at’ uz v podob¢ ptidavani piispévki ¢i
publikovani kratkych pribehti, Instastories. Soucasné jsou vSechny zminované instagramové ucty

velmi oblibené a maji vysokou sledovanost a Sirokou ¢tenatskou zakladnu.

V analytické ¢asti pomoci piimé deskripce popisi zkoumané instagramové profily
a nasledné provedu komparaci. Slovo komparace je latinského pivodu a znamend srovnani
(Sanderova, 2005, s. 70). Jde predev§im o porovnani dvou & vice jevii vzhledem k danému
problému nebo feseni. Sanderova (tamtéz) uvadi, ze v zasadé lze srovnavat cokoli, pokud maji
jevy néjaka spolecna kritéria. Zasadni je vybér néjaké spolené tiidy, do niz je lze umistit
a v jejimz ramci je lze dale délit (tamtéz). Podle Sedlakové (2014, s. 389) pred provedenim

samotné analyzy tvoii zakladni postup pro zpracovani komparativni metody tato tfi kritéria:

1. Vymezeni objektu komparace a casového obdobi zkoumani. V ptipadé mé prace jsou
objekty komparace tyto instagramové ucty: @luciezel, @bookscalling, @clumsy.words

a @theguywiththebook, a to v obdobi mésice dubna roku 2019. Celkové se jedna
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o necelych sto piispévki’’, piiblizné dvacet az tficet prispévki od kazdého.*® Tento pocet
povazuji pro komparaci za dostate¢ny, bude mozné charakterizovat specifika jednotlivych

bookstagrami i popsat vS§echna zvolena kritéria pro naslednou komparaci.

2. Stanoveni cile komparace vcéetne rozhodnuti o volbé synchronniho ¢i diachronniho
pristupu. V rdmci mé prace nejde o zchyceni vyvoje ¢i ¢asové promeény bookstagramil, pro
coz by byl vhodnéjsi diachronni pfistup. Cilem prace je srovnat reprezentaci knizni
tematiky na ceskych a zahrani¢nich bookstagramech v jednotném casovém useku, pijde

tedy o synchronni pfistup.

3. Urceni kritérii komparace. Pro ucely své prace jsem jako kritéria pro srovnani vybrala

nasledujicich Sest prvki:

[.  barevnost pFispévki, jakoZto jeden z nejvyraznéjSich prvka fotografii.** Budu
zkoumat pestrost a rozmanitost obrazovych sdé€leni a zda se jedna o ernobilé ¢i
barevné fotografie. Zaméiim se také na to, zdali vybrani influencefi uzivaji spise
teplejSich ¢i studenéjSich barev a vyraznéjsich uméleckych filtri k Gprave a editaci

fotografii.

II.  pritomnost osobnosti autora na fotografiich, jakozto prvek sebepropagace. Zdali
autor fotografuje a zvefejiiuje na svém profilu pouze knihy nebo se na fotografiich

vyskytuje i sdm osobné.

III.  realisti¢nost obrazii, zda fotografie obsahuji montdze a specialni efekty nebo se
jedna o statické realistické fotografie. Dilezitym aspektem je mira fantazie
a celkova skladba fotografie. Vcelku, jakymi zplsoby se bookstagrameti snazi

zaujmout a oslovit své publikum.
JelikoZ v sobé€ Instagram kombinuje obrazové sdéleni zaroven spolu s textualnim, zahrnuji
mezi dalsi kritéria:
IV.  hodnoceni knih. Zda je u pfispévku hodnoceni pfitomno ¢i nikoli a jestli je

v podobé bodové ¢i hvézdickové, uzivané také u recenzi, nebo se jedna o psany

37V souctu celkem devadesat Sest prispévkil.

38 Lucie Zelinkova (@luciezel) - 31 ptisp&vki. Jakub Pavlovsky (@bookscalling) - 11 pfisp&vki. Kathleen Crowley
(@clumsy.words) - 24 ptispévkil. Faroukh Naseem (@theguywiththebook) - 30 prispévk.

3% Vizualni vzhled instagramového profilu je dilleZity, jelikoZ prvni pohled sméfuje pravé na néj a barevnost je
jednim z nejvyrazné&jsich vizualnich prvki.
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text zaméfeny na obsah knih. Soucasné¢ se budu zabyvat cCetnosti vyskytu

emotikon*’, emodzi*!' a vizualnich symbold.

V.  pritomnost expresivnich vyrazii osobniho hodnoceni. UZivani spisovného jazyka
nebo slangové mluvy a neformdlnich vyrazli. Zda se jednd o profesionalnéjsi
vyjadfovani nebo spiSe snahu navodit s publikem ptatel$téjsi vztah prosttednictvim

neformalnich vyrazi.

VI. komunikace s publikem. Zaméfim se na to, zda bookstagrameti pokladaji
v popisech piispévki otazky a komunikuji vzajemné spolu se svymi sledovateli ¢i
pouze oznamuji své osobni nazory na knihy, coz koresponduje s pfedchozim
kritériem.
Pomoci téchto Sesti zakladnich kritérii zjistim, jak se mezi sebou 1isi bookstagramy ¢eskych
a zahrani¢nich influencerii. Vysledky mé prace bych rada vyuzila k rozsiteni povédomi o tomto

kniznim fenoménu.

40 Emotikon znadi text pfipominajici vzhled obliceje stylizovan seskupenim interpunkénich znakd, &islic ¢i pismen.
Predstavuje emoce, city, postoj nebo také nazor ¢loveka.
4l Emodzi (anglicky emoji) oznacuje smajliky nebo také obrazkové pismo.
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4 ANALYTICKA CAST

4. 1 Charakteristika analyzovanych ceskych bookstagramii

4. 1. 1 Lucie Zelinkova (@luciezel)

Jednim z diivodu, proc€ jsem do svého vyzkumu zatadila Lucii Zelinkovou je, Ze jeji instagramovy
ucet patii mezi nejpopularnéjsi a nejsledovanéjsi bookstagramy v Ceském kniznim prostiedi.
Celkovy pocet sledujicich jejiho Gctu je 71, 2 tisic.** Lucie spolupracuje s knihkupectvim Luxor
a nakladatelstvim Euromedia Group. Zastava funkci feditelky online marketingu. Nejcastcji
recenzuje knihy vydané pravé timto nakladatelstvim, pod n&jz spadaji Odeon, Ikar, Yoli, Kalibr,
Universum ¢i Esence a dalS$i znaCky. Nicméné nevénuje se pouze knihdm nélezicim pod

Euromedia Group, recenzuje také knihy mnohych dalsich nakladatelstvi.*

Lucie Zelinkova sama o sobé¢ tvrdi, Ze si podvédomé vybira prfevazné autorky Zeny a knihy
o zenach. Toto ostatn& uvedla ve svém podcastu Zeny v literatufe. S timto souvisi také otizka
feminismu, které se Zelinkova vénuje na svém osobnim instagramovém uctu i ve zminéném
potadu. Sama do knihy Feministky nenosi riizovou a jiné IZi ptispéla eseji, ktera se zamétovala na

téma, co pro ni feminismus znamena.

Lucie Zelinkova Zije v Praze, je ji dvacet devét let. Bookstagram si zalozila v roce 2012
a od tohoto roku aktivné zvetejnuje ptispévky s knizni tematikou. V biografii na Instagramu uziva
emotikon knih, pozici, kterou v nakladatelstvi zastava a nazev svého podcastu Zeny v literatufe.
Dale uziva k vlastnimu popisu hashtagy jako #holkaodknih, #kavarenskapovalecka, #milenial
a #feminist. Tato ptizviska, da se fici, doslovné charakterizuji osobnost Lucie Zelinkové vzhledem
k jejimu instagramovému profilu. ,, Holka od knih“ souvisi s jejim povolanim a laskou ke kniham,
., kavarenskad povalecka* odkazuje k jeji zalibé navstévnosti prazskych kavaren — své fotografie
stylizuje Casto spolu s $adlkem kavy a s prostfedim dané kavarny. ,, Milénial “ odkazuje k dobé&, kdy
se narodila** a ,, feminist““ k jejimu boji za Zenska prava, jak jsem zminila jiz vyse.®

Zelinkova denné ptidava nékolik Instastories, v nichz mluvi o knihach, které momentalné

Ste &i jiz predetla, nebo knihy hodnoti a doporucuje. Uéastni se mnoha ,knihomolskych® akei,

42 Ke dni 03. 02. 2020.

43 Je logické, Ze si Zelinkova nejcastéji vybira pravé knihy od Euromedia Group, vzhledem k tomu, Ze pro néj
pracuje. Ale presto zvetejnuje knihy i z jinych nakladatelstvi, popfipad€ v ptivodnim jazyce.

4 Oznaceni milénidl se vztahuje k osobam narozenym po roce 1982. Tito 1idé jsou také nazyvani jako internetové
generace ¢i generace Y. Slovo milénial je odvozeno ze slova milénium, coZ odkazuje k tisicileti. Generace Y
maturovala v roce 2000, tudiz vstoupila v tomto roce do dospélosti, proto oznac¢eni milénial. V dnesni dob¢ vsak
oznaceni milénial plati i pro osoby narozené v letech 1974 az 2004.

45 Zminénou instagramovou biografii Zelinkova uzivala ke dni 17. 02. 2020.
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o kterych také pravidelng piSe na svém Instagramu. Jedna se o kity novych knih, knizni veletrhy,

ocenéni nebo naptiklad autorska cteni.

4. 1. 2 Jakub Pavlovsky (@bookscalling)
Bookstagramovani neni pouze zenskou zalezitosti, z toho diivodu jsem zkoumala zaroven takeé
instagramové U¢ty dvou muzi, Jakuba Pavlovského alias @bookscalling a Faroukha Naseema

s uctem @theguywiththebook.

Jakub Pavlovsky se vyznacuje fotografiemi, kde sedi na rliznych mistech a ¢te si. Jeho
charakteristicky posed je zkiizmo (tzv. turecky sed) napiiklad na zemi uprostted nameésti, na baru
v kavarng€, v mofi, na zdbradli, v nakupnim voziku, na pamatniku na Letné, v otacivych dvetich

1 na podlaze uprostied knihovny zdmku Kacina.

Celkovy pocet sledujicich jeho uctu je 14, 2 tisic.* Bookstagram ma zaloZeny od roku
2014. Zije v Praze, ale piivodné pochazi se Slovenska. Ma dvacet sedm let. Pracuje jako knihovnik
v Narodni knihovné, je redaktorem literdrniho webu H70.cz a literarniho magazinu Logr. Ve své
biografii (déale jen ,,bio*) na Instagramu zminuje text ,,Make Time for Reading. Anywhere,
Anytime“*” nasledovany emodzi knih jako typickym znakem pro bookstagram. Symboly
slovenské a Geské vlajky odkazuji na Pavlovského slovensky piivod a soucasny Zivot v Ceské
republice; emodzi duhy pak vyuziva jako znak LGBTQ+ komunity.*® Pavlovsky sim je oteviené
homosexuél, Zije s partnerem a Gcastni se pochodii Prague Pride* na podporu tohoto hnuti. Ve
svém biu také zmifluje jeho profesi knihovnika a editora Casopisu Logr a literarniho webu

H70.cz°°.%!

Pavlovsky je velmi aktivni ve zvefejilovani Instastories, kazdodenné piida 1 nckolik
kratkych ptibehi, pricemz nékteré z nich si uklada na svém profilu a nékteré jsou ke zhlédnuti
obvyklych dvacet &tyii hodin. Casto se jedna o ukazky z riiznych knih, nazory na knihy, fotografie
z cestovani ¢i kavarny. Co se tyce zvetejiiovani fotografii na instagramovy profil, oproti ostatnim
analyzovanym bookstagramertim, pfidavd o néco méné piispévkl. Spolupracuje s nckolika

nakladatelstvimi, nicmén¢ od letoSniho roku nepfijiméa zadné recenzni vytisky zdarma.

46 Ke dni 03. 02. 2020.

47V prekladu: ,,Udé&lej si ¢as na &teni. Kdekoli, kdykoli.*

48 Zkratka LGBTQ+ oznauje komunitu lidi s jinou neZ heterosexualni identitou.

4 Prague Pride je festival zamé&feny na LGBTQ+ komunitu, ktery se kona kazdé 1éto v Praze.
59 H70.cz je literarni online magazin vydavany ¢eskym nakladatelstvim Host.

51 Zminé&nou instagramovou biografii Pavlovsky uzival ke dni 17. 02. 2020.
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4. 2 Charakteristika analyzovanych zahrani¢nich bookstagrami

4. 2. 1 Kathleen Crowley (@clumsy.words)

Kathleen Crowley ¢&te a piidava na sviij Instagram spise klasickou literaturu.>? Zvefejtiuje prevazné
nové&jsi knihy recenzuje zfidka.”> Mam tim na mysli knihy aktualné vydané, novinky pro dané
obdobi. Vétsina bookstagramert totiz dostava recenzni vytisky zdarma, jesté nez knihy doopravdy
vyjdou v nakladatelstvi. Kathleen Crowley se vSak zamétuje spiSe na knihy, které jsou starsiho

data vydani.

Bookstagram si zalozila v roce 2015 a spolupracuje s nakladatelstvimi Penguin Random
House, Penguin Classics Random House, Knopf Doubleday Publishing Group, Vintage Books
a FSG (Farrar, Straus & Giroux). Celkovy pocet sledujicich jejiho uétu je 43, 4 tisic.>* Svij vek
nikde neuvadi a nepieje si jej zvefejiiovat. Zije v Denveru, hlavnim mésté statu Colorado, ve

Spojenych statech americkych.

V instagramové biografii zmifiuje své celé jméno, email, stranku linktr.ee®> a kratkou vétu
,,Sure baby, mafiana“, coz zminuje v dile Na cesté Jack Kerouac.>® Vede sviij vlastni internetovy
obchod, kde nabizi moderné¢ zpracované kolaze kniznich obélek ¢i odznacky s tvaremi autorti jako

Edgar Allan Poe, Charles Dickens ¢i Henry David Thoreau.

4. 2. 2 Faroukh Naseem (@theguywiththebook)

Faroukh Naseem vede sviij bookstagram od roku 2015, stejn¢ jako Kathleen Crowley,
a spolupracuje s nakladatelstvimi Penguin Random House UK, Little, Brown & Company
a Knopf. Celkovy pocet sledujicich jeho uétu je 54, 7 tisic.’” Jeho nejoblibenéj$im autorem je
Haruki Murakami, nejcastéji zvetfejituje jeho knihy a sdm toto tvrzeni uvadi v rozhovorech. Na

Instagramu je velmi aktivni, fotografie pfidavéa denn¢.

52 Jde o klasické autory z literarnich kanond, jako je William Shakespeare, Virginia Wolf, Mary Shelley, Francis
Scott Fitzgerald, Miguel de Cervantes y Saavedra, Jack Kerouac, Ernest Hemingway, Harper Lee, George Orwell,
Lev Tolstoj, Vladimir Nabokov ¢i Jane Austen.

33 'V obdobi dubna 2019 recenzovala napiiklad knihy Gingerbread od Helen Oyeyemi, Where Reasons End od
Yiyun Li a Sabrina & Corina: Stories od Kali Fajardo-Anstine.

54 Ke dni 03. 02. 2020.

55 Linktree je bezplatna stranka poskytujici sluzby pro optimalizaci ptitomnosti na internetu. VyuZivaji ji blogefi,
umélci ¢i osoby provozujici platformy zaméfené na obsah. Jedna se o odkaz, jenzZ ma v sob¢€ ulozeny veskery obsah
piistupny pro sledujici. Odkaz je mozno umistit kdekoli, napriklad do instagramového Zivotopisu, piispévkl na
Facebooku nebo na Twitch profil (Linktr.ee [online]).

56 Zmin&nou instagramovou biografii Crowley uzivala ke dni 17. 02. 2020.

57 Ke dni 03. 02. 2020.
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Naseem pochazi ze Satdské Ardbie, je mu tficet Sest let. V roce 2018 vyhral cenu
Bookstagrammer of the Year Award.’® M4 dokonce i sviij eponymni blog®, kde taktéZ piSe
o knihéach a uvadi navody, jak vést ispésSny bookstagram. Zajimavosti je, Ze jeho sestra Sumaiyya
Naseem vede také bookstagram® a spole¢né na platformé Instagram vytvofili hashtag
#UnitedBookstagram, s nimZ chtéji spojit dohromady vSechny lidi, kteti se vénuji kniham. Pod
timto hashtagem, ktery ¢ita uz pres dvé sté tisic prispévka®!, pridavaji uzivatelé fotografie knih,

sdéluji si vzajemné tipy na knizky, bavi se a debatuji spolu.

V biografii na Instagramu uvadi své jméno, odkud pochazi, ndzev svého blogu a Ze jde
o typ Gctu zaméfeny na knihy. Dale uvadi aktudlni pocet piectenych knih za dany rok, za lomitkem
nazev momentalné ¢tené knihy.%? Zmifiuje také hashtagy #UnitedBookstagram, kterému jsem se

vénovala jiz vySe, a #BetterReadsChallenge, ktery ma také spojovat osoby s laskou ke &teni.®3

4. 3 Barevnost ptispévkll

stranky instagramového uctu. Vyrazné a pestré fotografie jsou atraktivni a upoutaji divakovu
pozornost na prvnim misté. V moment¢, kdy se jedna o knihy, zdlezi zejména na vzhledu jejich
obalky. Ta predurCuje, zda ¢tenatr knihu otevie a koupi. Lakshmi Bhaskaranova (2007, s. 34)
v knize Design publikaci uvadi: ,,Série knih se silnym hibetem, vyraznou typografii a pestrymi
barvami vytvoii na polici v knihkupectvi plisobivou ,,skvrnu®“. Stejnym zplsobem pusobi
fotografie knih publikovanych na instagramovych profilech, a pfedevSim pak snahou pfitdhnout
ke knihdm pozornost a zaujmout vizudlnim vzhledem jejich pfebalu, coz souvisi s barevnym
slazenim okolnich prvkl a zatiSim celkové skladby ptispévku. Bhaskaranova (2007, s. 6) také
uvadi ptiklad: ,,Mo0zné si nemtizeme dovolit nadherné Saty, které zdobi stranky Vogue, ale ptesto
se muzeme zapojit do tohoto Zivotniho stylu prostfednictvim pohledu a pocitu, ktery z ¢asopisu

mame.“ A to samé plati o knihach.

Ve své analyze se soustfedim na to, zda bookstagramefi zvetejiiuji barevné ¢i ¢ernobilé

fotografie a zda jsou piispévky pestré a barevné a tvoii jednotny vizudlni vzhled celého

58 Potadanou The London Book Fair.

59 www.theguywiththebook.wordpress.com

60'S nazvem @sumaiyya.books.

61 Ke dni 06. 02. 2020 bylo tohle ¢islo presné 209 934.

62 Dne 17. 02. 2020 se jednalo o knihu The Great Gatsby (v prekladu Velky Gatsby), ktera byla sedma pieétena za
rok 2020.

63 Zmin&nou instagramovou biografii Naseem uZival ke dni 17. 02. 2020.
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instagramového profilu. Zaméiuji se také na vyuziti teplejsiho ¢i studengjsiho zbarveni fotografii

a uzivani umeéleckych filtra.

Vsichni mnou zvoleni bookstagrameti vyuzivaji barevné fotografie, jednotlivé piispévky
se v8ak lisi pestrosti a podbarvenim vzhledem k uZzivani uméleckych filtrt. K upravé fotografii
uzivaji také dalsi efekty, aby dodali vizudlni strance svého Uctu lepsi barvy, kontrast a jas.
Cernobilé fotografie piileZitostné zveiejiiuje bookstagramerka Lucie Zelinkova, aviak jedna se
o maximalné tfi takovéto fotografie za mesic. V mém zkoumaném obdobi se na jejim profilu

vyskytla ¢ernobila fotografie pouze jednou.

Instagram Lucie Zelinkové plsobi po vizudlni strance kompaktné. Barvy jednotlivych
fotografii spolu ladi a autorka vyuziva stejnou ¢i podobnou upravu u vsech ptispévki. Az na par
fotografii, kdy pouzila vice efekti k jejich ozvlastnéni, jsou jeji pfispévky homogenni, jednolité.
Obalky knih harmonizuje se svym odévem, aby fotografie ptsobila esteticky a vizuadln¢ atraktivné.
Jeji Instagram napliiuji spiSe teplejsi tony barev a fotografie jsou lehce zbarvené do oranzova.
U dvou piispévki v obdobi mésice dubna roku 2019 zvetejnila dvé fotografie, které byly
specifické svou odlisnou editaci (viz Obr. €. 4). Jeden ptispévek ramuje z levé strany vyrazny pruh
bilého svétla a z pravé strany zase pruh oranzového svétla (1), na druhé fotografii vyuzila
Zelinkova efekt tzv. zaprasSenosti ¢i poskrabani (prasnosti, bily Sum) spolu s oranzovo-modrym

svétlem (2). Motiv Sumu vyuzila Zelinkova u dalSich dvou nasledujicich ptispévki, nicméné ne

Obr. €. 4: Nahled instagramového profilu Lucie Zelinkové (zdroj: Instagram @luciezel)
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tak vyrazné a piehnané jako tomu bylo u prvni fotografie. Témito upravami dodala fotografiim
atmosféru staré doby a vzhled jakési nedokonalosti typicky pro tyto snimky. Jak sama
k ptispévkiim vsak napsala, §lo o testovani upravy fotografii a uznala, Ze editaci trochu piehnala
(Instagram @luciezel, 2019 [online]). Fotografie jiz neptsobi autenticky, ale uméle a preplacané.

Do celkové podoby jejiho profilu tyto dvé fotografie nezapadaji a plisobi nepiirozené.

Profil Jakuba Pavlovského pusobi obdobné. Ackoli zabarveni fotografii do oranzova
vyuziva sporadicky, voli spiSe realistiCtéj$i ton barev ¢i svétle hnédy podtén u nekterych
prispévki. Jednotlivé prispevky jsou barevné, nejcastéji uzivanymi barvami jsou hnéda, modra
a ¢erna. Okoli knihy, tykajici se pfedevsim obleceni a vyhradné kosili a ponozek, ma slazené, hodi
se i do celkového vzezieni profilu. Pavlovsky nejcastéji fotografuje v piirod€ a kavarnéch, ale také
na znamych vefejnych prostranstvich & zajimavych mistech.®* Vytvaii tematicka zatisi
a kombinuje barevnost knih se svym vzhledem i pozadim, navic ladi témata knih s fotografiemi
1 kontextualng. Naptiklad na fotografii knihy Muffin a caj pézuje Pavlovsky v kavarng, kde ma na
stole polozeny pravé tento druh peciva a horky napoj. U publikovaného ptispévku knihy s ndzvem
20 000% od Michaely Heckové a Mat&je Chabery stoji bookstagramer pfed budovou hospody

v Maslovicich, kterd je zminéna jako prvni misto z celkovych dvaceti v této knize.

HOSPODA

Obr. €. 6: Prispévek s knihou Muffin & caj (zdroj: Obr. ¢. 5: Prispévek s knihou 20 000 (zdroj:
Instagram @bookscalling) Instagram @bookscalling)

64 Jako napfiklad na stavenisti, na zébradli, na stromé ¢&i v uprostfed ulice v Oxfordu, kde si k Pavlovskému pfisedla
cizi Zena a Cetla si spolu s nim.
65 Kniha se zaméfuje na konkrétni architektonickd mista a stavby v Ceské republice.
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Tiebaze piispévky Kathleen Crowley jsou rGznorodé a zobrazuji nékolik prvkld najednou,
komplexné vypada autorc¢in profil sladéné a esteticky. Crowley na svych fotografiich s knihami
aranzuje kvétiny, pokojové rostliny, vytvarné potreby, dalsi knihy, at’ uz srovnané a ulozené ¢i
rozhazené po podlaze, nebo napiiklad i ptaci budku. V mnou zkoumaném obdobi byly Casté
prispévky knih stylizované s barevnymi kvétinami typické pro jaro. Kvétiny Crowley
naaranzovala do psaciho stroje ke knize The Great Gatsby®, do zadni kapsy dZinli je umistila ke
Kerouacové dile On the Road®” a ptidala je také do kufru a kabelky s knihou Sabrina & Corina:
Stories. Vzhledem k jarnimu obdobi povazuji doplnéni kvétin za piihodné ozvlaStnéni, které
pusobi ptijemnym dojmem. Kathleen Crowley vsak Casto byva vytykano, ze se ke kniham nechova
hezky a nevhodné s nimi zachdzi. Knihy ma naptiklad rozhazené po pokoji, znecist'uje a potira je
bahnem a barvami, kresli po nich nebo sedi na kfesle, které je umisténé na otevienych knihach,
¢imz nici jejich vazbu a strukturu. Sama Crowley tuto problematiku komentuje u nize uvedeného
instagramového prisp&vku®®, ve kterém uvadi: ,,M¢é knihy jsou potrhané, jelikoz jsou milované
a s knihami pézuji, rozmistuji je na podlaze a doslova vytrhuji dobfe napsané stranky a lepim si
je na zed’, také mam knihy jiz pfectené, tak ptece o nic nejde.” (Instagram @clumsy.words, 2018

[online])

Obr. €. 7: Prispévek s pospinénou knihou, u kterého Crowley vyjadtila svlij vztah ke kniham (zdroj: Instagram
@clumsy.words)

66 V gesting: Velky Gatsby.

7'V gesting: Na cesté.

88 P¥isp&vek pochazi ze dne 28. listopadu roku 2018. Je na ném vyobrazena Crowley v za$pinéném bilém tricku s
knihou pomazanou blatem a rizovou barvou. Znac¢né lze spatfit také poSkozeni hibetu knihy.
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Bookstagramerka uziva studengjsi zbarveni fotografii, dominujicimi barvami jsou bil4 a Cerna,
které doplituje zelena, rizova ¢i Zlutd. Instagram Kathleen Crowley piisobi Cisté, barvy fotografii
jsou realistické bez nadmérného uzivani uméleckych filtrii. Jeji fotografie jsou zajimavé
a ojedinélé svou stylizaci a vizualnim sdélenim. Crowley vyuzivd mnoho mont4znich prvkd,
ozvlastiiuje fotografie a soustfedi se i na praci s naslednou postprodukci. Téma montézi a efekti

vice rozeberu v podkapitole 4. 5 vénujici se realisticnosti obraza.

Obr. ¢. 8: Nahled instagramového profilu Kathleen Crowley v obdobi dubna roku 2019 (zdroj: Instagram
@clumsy.words)

Faroukh Naseem podobné jako Crowley voli studenéjsi ton zbarveni. Barvy riznych prvka
na fotografiich ma v souladu, ladi mu napiiklad barva ponozek s Sdlkem kévy. Jeho ptispévky jsou
pestré, zobrazuji nékolik prvkl najednou, nezamétuji se pouze na knihu, ackoli ta je hlavnim
aktérem. Oproti Kathleen Crowley vSak Naseemovy fotografie piisobi obyc¢ejnéjsim dojmem. Jeho
ptispévky maji namét fotografie z pohledu ptaci perspektivy, kdy nejcastéjsim doplikem knihy je
kava v riznobarevnych hrnkach s podsalky. Dalsi ptispeévky zobrazuji Naseemovu knihovnu ¢i
police s knihami, tzv. shelfie zminované jiz vySe. Jednotlivé ptispévky se od sebe nijak vyznamné
nelisi, Naseemilv instagramovy ucet je jednotny a harmonicky, vyznacujici se minimalismem

a veelku stereotypni, jednolitou stylizaci.
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Obr. ¢. 9: Prispévek knih a Salkem kavy (zdroj: Obr. €. 10: Prispévek tzv. shelfie (zdroj: Instagram
Instagram @theguywiththebook) @theguywiththebook)

Z vyse popsané deskripce vyplyva, ze mnou zvoleni dva ¢esti bookstagrameti uzivaji spise
teplejSich barev a uméleckych filtrti k editaci fotografii, zahrani¢ni influencefi naopak aplikuji
studené€jSi podbarveni a pii Upravé uzivaji méné uméleckych filtrii. VSechny analyzované
instagramové ucty pusobi vizudlné sjednocené a kompaktné. Bookstagrameti zvetejiuji na svych
instagramovych profilech barevné fotografie (jedinou vyjimkou je Lucie Zelinkova s jednou
cernobilou fotografii za duben 2019) a pii postprodukei dodrzuji realistické zbarveni. Avsak
Zelinkova obcas experimentuje s vétsi tipravou fotografii, nicméné neubird to na kvalité jejiho
Instagramu, cemuz odpovida stoupajici oblibenost jejiho ctu a zaroven také aktivita, kdy na této
socidlni siti denn¢ publikuje pfispévky i Instastories a jeji fanousSci odpovidaji a vzdjemné s ni
komunikuji. Aranzovat a stylizovat své fotografie do tematickych zatisi se snazi predev§im Jakub
Pavlovsky a Kathleen Crowley, ktera ma nejvice umelecké fotografie obsahujici prvky montazi
a dalsich efektd. Nejméné¢ napadity je v porovnani Instagram Faroukha Naseema, jelikoz oproti
ostatnim uctim pridava stale stejné ¢i obdobné piispévky a fotografie se od sebe navzajem nijak

vyrazn¢ nelisi, ptisobi uniformnim a jednotvarnym dojmem.

4. 4 Pritomnost osobnosti autora na fotografiich

V této podkapitole se zamétuji na to, zda bookstagramefi zobrazuji sami sebe na fotografiich, které
zvetejiiuji na svych instagramovych profilech. Publikum si totiz pieje védét, kdo za tim vSim stoji.
Michelle Zappavigna (2016, s. 272) uvadi, ze: ,,Jednim ze zplsobd, jak socidlni média ovlivnila
fotografii pofizenou mobilnim fotoaparatem, je umoznéni vyjadieni formy vizudlni sounélezitosti

vznikajici z Casové povahy technologii socialniho streamingu, ovlivnéné pienositelnosti mobilnich
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médii. Tyto vyhody znamenaji, Ze se objevil styl fotografie ,,mizes byt se mnou*, v niz fotografové

zahrnuji ¢ast sebe samych do obrazu a zvou divéka, aby si predstavil sdm sebe do ramecku.*

Jako ptitomnost osobnosti autora na fotografii povazuji zobrazeni vlastni postavy i bez
viditelného obliceje, stejné¢ tak vetsi ¢ast nohou ¢i rukou. Nicméné za prvek sebepropagace
nepokladam ptitomnost pouhych nepatrnych ¢asti tél, jako napiiklad kousek bot, prsty ¢i ponozky.
Sebepropagaci povazuji za dulezitou z toho diivodu, jelikoz mnou vybrané bookstagramy se v této
problematice zna¢né 1iSi a prezentace vlastni osoby influencerti mé vliv také na osobni Zivoty

autoril a vnimani publika.

Lucie Zelinkova se vyskytuje skoro na kazdém ptispévku, ktery publikuje. Ve zkoumaném
obdobi je pfitomna na dvaceti sedmi fotografiich z celkovych tficeti jedna, které zvetejnila. Knihy
samy o sob¢ jsou zobrazeny pouze na Ctyfech piispévcich. Nejcastéji své fotografie dopliuje
Salkem s kévou, notebookem ¢i pozadim kavéarny. V dubnu 2019 publikovala vice piispévki
v ptirodé, u rozkvetlych stromil a v travé, motiv kvétin v tomto obdobi podobné vyuzila také
Kathleen Crowley. Zelinkova pfidava na sviyj instagramovy ucet autoportréty s knihami, tzv.

selfies, nebo na fotografiich sedi na riiznych mistech, nejcastéji v kavarnach, a cte si.

Obr. €. 11: Zelinkova s knihou Doufejme v to Obr. €. 12: Zelinkova s knihou Lolita (zdroj:
nejlepsi (zdroj: Instagram @luciezel) Instagram @luciezel)

Vétsinou vsak publikuje ptispévky, které zaméiuje na knihu spolu s ¢astmi nohou a rukou. Tento
druh ptispevkll jsem rovnéz zaradila do sebepropagace, jelikoz je mozné postavu videt a z veétsi

Casti je pfitomna na fotografii. Zelinkovd mé na svém téle mnoho tetovani, jez Casto vystavuje
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a zdiraziuje na fotografiich. Je tedy podle nich snadno identifikovatelna a je zfejmé, Ze jde o ni.

Ma rada motiv zejména luc¢nich kvétin, které ma vytetované na predloktich i pazich.

Jakub Pavlovsky je pfitomen, da se fici, na polovin¢ fotografii, které zvetejnil ve
zkoumaném obdobi. Vyskytuje se na Sesti piispévcich z celkovych jedenacti. Jak jsem jiz
zminovala vysSe, nejcastéji Pavlovsky zvefejiiuje piispévky, na nichz sedi na riznych, nékdy az
atypickych, mistech a ¢te knihy. DalSimi Castymi misty k foceni tohoto bookstagramera jsou

knihovny, obchody s knihami ¢i kavarny.

Obr. ¢. 13: Pavlovsky sedici ve své typické poloze Obr. ¢. 14: Fotografie z knihkupectvi (zdroj:
(zdroj: Instagram @bookscalling) Instagram @bookscalling)

Kathleen Crowley ptidava na svij instagramovy ucet spiSe samotné knihy ¢i knizni kolaze
nez samu sebe. Z celkovych dvaceti Ctyt ptispévkil je pfitomna na deseti fotografiich. Vétsinou
ma zakryty cely oblicej, na nekterych piispévcich ji lze vidét ¢ast tvare, avSak v piipadé této
bookstagramerky je prvek sebepropagace nevyrazny, nepieje si uvadét dokonce ani svij vek.
U nékterych piispévkl uvadi hashtag #faceless, coz v piekladu znamend bez obliceje. Jedna se

o ptispévky, na nichZ ma tvat zakrytou knihou ¢i jinou rekvizitou (viz Obr. €. 15).

Faroukh Naseem na svych fotografiich nikdy nezvefejnuje sviij oblicej ani celé télo. Jeho
postava se objevuje na dvou ptispévcich z tficeti publikovanych za duben 2019, jedna se vSak
pouze o zobrazeni dolni ¢asti téla. Casto stylizuje knihy s barevnymi $alky s kavou, svou kockou

Gatsby nebo boty se vzorovanymi ponozkami (viz Obr. €. 16 a Obr. €. 17).
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Obr. ¢. 17: Prispévek s knihou Obr. ¢. 16: Prispévek s knihou My Lovely
Underground Railroad (zdroj: Instagram Wife (zdroj: Instagram
@theguywiththebook) @theguywiththebook)

Na fotografiich se vyskytuje nejvice ze vSech ¢tyt influencer Lucie Zelinkova, za kterou
nasleduje Jakub Pavlovsky. Oba jsou Castymi aktéry svych fotografii, pézuji s knihami ¢i se na

ptispévcich vyskytuji alespon ¢asti jejich tél. Kathleen Crowley piidava ptispévky se svou osobou
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ziidka a Faroukh Naseem v podstaté¢ viibec. Bookstagramer vyobrazuje na svych fotografiich
pouze nohy ¢i ruce, avSak oblicej €i vEtsi Cast téla nikoli. Crowley si oblicej zakryva a Castéji voli
fotografie prezentujici pouze knihy. Z toho vyplyva, Ze ¢esti bookstagramefi vice propaguji sami
sebe 1 své soukromi. Zaroven také vice sdili vefejné své ndzory, coz ale nutné nemusi souviset se
zakryvanim oblic¢eje. Zahrani¢ni influencefi si naopak sviij soukromy zivot vice héji a své osobni
nazory nesiii v tak velké mife jako ti CeSti. Mlze to souviset i se zaméstnani zkoumanych
bookstagramert, jelikoz Zelinkova a Pavlovsky jsou oba ¢inni ve vetfejné sfére. Zelinkova pracuje
v oblasti marketingu a Pavlovsky se aktivné vénuje redaktorské a editorské ¢innosti a zaroven takeé
potada knizni kluby s Ceskymi i zahrani¢nimi osobnostmi. Sebepropagace je soucdsti jejich
celkové image na socialni siti. Na druhou stranu prezentace vlastni osobnosti na instagramovych
uctech Kathleen Crowley a Faroukha Naseema neni tak vyraznd. Zda se, Ze tito dva
bookstagramefti si nepfeji, na rozdil od Ceskych influencerl, byt vidéni, a ani vetejné nesdili své
postoje a smysleni. Lucie Zelinkovd mé v Ceské spolecnosti velky vliv a nejvice sledujicich ze
vSech zkoumanych bookstagramt, tudiz nejspiSe citi potiebu vyjadfovat se k aktudlnim tématim
a problémtim a prohlasovat, co si osobn¢ mysli. Zaroven se ji mnoho lidi pta na jeji osobni nazory
a zajimaji se o jeji Zivotni styl. Na n&kterych fotografiich® dokonce influencerka zvetejiiuje pouze
svou osobu bez pfitomnosti knih. Tyto pfispévky doplituje vétSinou popisky o feminismu ¢i
politické situaci. Jeji vliv dokazuji i spoluprace se znackami, které se nezaméiuji na knihy.
Momentalné spolupracuje napiiklad s firmou Pukka Herbs, ktera se soustiedi na prodej
organickych ¢ajii a propaguje udrzitelnost, a Yves Rocher, coz je kosmetické znacka. Zelinkova je
také vegankou a snazi se o v€tS§i ochranu zivotniho prostfedi, coz s placenymi spolupracemi
souvisi. Se svymi sledujicimi sdili rovnéz soukromi svého osobniho i pracovniho zivota a kromé

knih se vyjadiuje i k sou¢asnym problémim spolecnosti.

4. 5 Realisti¢nost obrazii

Otazku, zda publikované fotografie obsahuji montaze a specialni efekty, povazuji za dualezitou,
jelikoz takovéto typy prispévkll upoutavaji vice pozornosti a oslovi ptipadné sledujici. Vizudlni
stranka ptebald knih se jednotlivé 1isi, z toho diivodu je dilezité knihy vhodné zakomponovat do
celkové kompozice fotografie a vénovat se nasledné postprodukci. Vzhledem k tomu je potiebna
kreativita a fantazie, jez influenceti vyuziji k vyslednému estetickému vzhledu stranky a k osloveni

publika.

'V dubnu 2019 to byly pfesné dva piispévky.
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Fotografie Lucie Zelinkové jsou statické a realistické. Bookstagramerka nevyuziva zadné
prvky montazi a nevytvaii ani uméelecké kolaze ¢i fotomontaze. Na svém Instagramu zvefejiuje
jednoduché ptispévky zamétené na knihy, které nepodrobuje specidlni editaci. Pouziva pouze

umélecké filtry a efekty, jak jsem jiz zminovala vyse v kapitole zabyvajici se barevnosti ptispévki.

Bookstagram Jakuba Pavlovského obsahuje, stejné jako Instagram Zelinkové, realistické
fotografie bez uziti montazi a dalSich specifickych Gprav. Své ptispévky tematicky stylizuje, jak

jsem jiz popisovala, nevyuziva vsak mimotradnych prvki ani prostfedkil na vyraznéjsi editaci.

Kathleen Crowley zvefejnuje rtiznorodé piispévky a pracuje predevSim s postprodukci
fotografii. Obcas na sviij instagramovy profil pfidd také montéze, kde ji naptiklad chybi hlava
nebo na ni prii slova z nakresleného mraku.”® MontaZze jsou specifické tim, Ze jsou sloZené
z ruznych ¢asti, jez dohromady tvoii celek. Crowley vyuziva na par ptispévcich také techniku
fotokolazi, kdy se s knihami fotografuje pred bilou zdi. Tu nasledné upravuje bookstagramerka
tak, aby splyvala s jejim oble¢enim (viz Obr. €. 18) ¢i obalkou knihy (viz Obr. €. 19). Priklady

fotografii dokladam nize.

Obr. ¢ 19.: Sladéni barev obleceni s pozadim Obr. ¢. 18: Sladéni knizni obalky s pozadim
(zdroj: Instagram @clumsy.words) (zdroj: Instagram @clumsy.words)

Tento typ fotografii je pro ni typicky, podobné ptispévky zvetejiuje Casto, obménuje pouze barvy

a vzory Uprav fotomontazi. Jeji fotografie rovnéz obsahuji mnoho rozmanitych rekvizit, jako

70 Nejedna se o pifspévky publikované v dubnu roku 2019.

42



napiiklad bananovy kostym, velkou modrou masli ¢i vyrazné Zlutou ptaci budku nebo také
balonky ve tvaru srdce, jez také ozvlastiuji prostiedi celkové kompozice. Crowley vytvari

origindlni a kreativni ptispevky, coz se tyka jak stylizace knih, tak i zejména nasledné editace.

Profil Faroukha Naseema se naopak vyznacuje opét statickymi realistickymi fotografiemi
bez ptidanych Gprav. Naseem vytvari minimalistické jednoduché fotografie a nevyuziva zadné
vyrazné efekty ani specialni montaze ¢i kolaze. Jeho pfispévky jsou estetické, nicméné nejsou
ni¢im ozvlastnéné. Jednd se pouze o knihy stylizované na riznych mistech spolu

s naaranzovanymi okolnimi prvky spolu s celkovym zatiSim.

Tti ze Ctyf zkoumanych bookstagramert, Lucie Zelinkova, Jakub Pavlovsky a Faroukh
Naseem, zvefejiiuji na svém instagramovém profilu statické realistické fotografie bez zasaht
montazi ¢i fotomontazi. Nicméné Zelinkova n¢kdy vyuziva vice uméleckych filtri a efektt
k editaci svych ptispévkil, ¢imz fotografie plsobi neautenticky. Knihy na svych fotografiich
influencefti stylizuji a slad’uji s prostfedim, nicméné na jejich instagramovych uctech neni tak
vyrazny postprodukéni zasah, jenz je typicky pravé u piispévki Kathleen Crowley. Ta se
vyznacuje nejvetsi kreativitou a fantazii, jeji ptispévky jsou vzhledem k jeji praci s montaZzemi
a editaci nejpropracovangjsi. Crowleyin Instagram povazuji osobné za nejzajimavéjsi, jelikoz

vytvaii rozmanité zatisi, kterd celkovou fotografii ozvlastni a na prvni pohled zaujmou.

4. 6 Hodnoceni knih

Pii tvorbé obsahli na bookstagramech zélezi také na hodnoceni publikovanych knih, zdali
influenceti v prispévcich hodnoti knihy ¢i nikoli a také, o jakd hodnoceni se jedna. Nekteii
bookstagrameti vyuzivaji hvézdickové ¢i bodové hodnoceni, nékdo naopak piSe rozsahlejsi texty
vénujici se obsahu a hodnoceni knih, n€kdy zmini 1 zajimavosti, které se v knize docetli. Pfi
analyze se také zaméfuji na to, jestli bookstagramefi pouzivaji emotikony a emodzi nebo pisi jen

prosty text bez uziti jakychkoli vizudlnich symbola.

Lucie Zelinkova u svych pfispévkll nevyuziva ve vétSi mife emotikony ani emodzi.
Emotikon usmivajiciho se obli¢eje’! pouzila u piispévki pouze jednou. Obcas do popisu zaradi
barevna srdicka, hvézdy, Spendliky ¢i mrkajiciho nebo sméjiciho se emodzi. Emodzi hvézd vSak
nevyuziva k hodnoceni knih. Do pfispévku v dubnu 2019 hvézdy ptidala pouze, kdyZz zminovala
davody ,,Kdy je kniha tviij nejlepsi kamos* (viz Obr. €. 20). Kazda hvézda znacila jeden bod,
Zelinkova je tedy vyuzila k bodovému znaceni ¢i ¢iselnému postupnému fazeni, avSak ne jako

hodnotici prvek. Pro ndzornou ukazku doklddam néhled ptispévku i s popisem. Zelinkova pise

! Jedna se o tento emotikon: :-).
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delsi popisy ptispévki, hodnoti knihy a vyjadiuje se také ke svému Zzivotnimu stylu ¢i

wrvr

ekologickému postoji a komentuje filmy. Stejné tak v Instastories publikuje a vefejné $iii své
nazory a v komentérich ptispévkl nasledné s lidmi o vyrocich diskutuje. V popisech ptispévkil
hodnoti knihy, doporucuje a charakterizuje je, soucasné také zminuje novinky ¢i zajimavosti
ohledné knih. Z téchto popist lze vidét, ze Zelinkova se kniham vénuje velmi podrobné a jeji prace
ji bavi. V hodnoceni knih je bookstagramerka objektivni i pfes to, Ze pracuje pouze pro
nakladatelstvi Euromedia Group a zuzitkovava také své znalosti ze studii bohemistiky. Sama
u ptispévku hodnoticiho knihu pochazejici z nakladatelstvi Euromedia, konkrétné¢ od znacky
Odeon, uvedla: ,,Odeonky patii do nasi staje, proto jsem na n¢ o néco piisnéjsi a narocnéjsi, chci
po nich vic, protoze jim nebudu fandit a vychvalovat je jen proto, Ze jsou nasSe. (Instagram
@luciezel, 2019 [online]) Skéla zanrt knih, jeZ si vybira, je Siroka a rozmanita. Soustfedi se na
div¢i romany, ¢eskou i zahrani¢ni beletrii, detektivky, reportazni literaturu, poezii nebo i komiksy.
Zelinkova knihdm rozumi a dokaze o nich odborné a zpiisobile psat, i proto je velmi oblibena

a knihy, které doporucuje, oslovi vzdy mnoho lidi.

Q luciezel « Sleduiji
Prague

g luciezel ~~Kdy je kniha tvij nejlepsi
kdmog~~

kdyZ mas pocit, Ze jsi k ni¢emu,
Ze vSechno podélas a touhle
mys3lenkou si to do Zivota pfivolavas
0 to vic. A veze se to jedna véc za
druhou

kdyZ mas pocit, Ze na tebe ostatnf
ka$lou a jsou tu jen kdyZ sami néco
chtéjf

kdyz citi$§ totalni demotivaci k
¢emukoli a nic té nebavi, nikam se ti
nechce. Je UpIné okej namisto
nejcool akce zUstat s ni doma.

kdyZ mas Silenou naloZ préace, co
nepocka, ale ty na ni zrovna nemas
vili ani energii. Prosté pocka,
protoZe ve vétsi pohodé ji
nravdénodobné udélas lin. A ta kniha

® QY N

& To se libi martinus_cz a 1 358 dal3im

Pridejte komentar

Obr. ¢. 20: Prispévek Lucie Zelinkové ,, Kdy je kniha tvij nejlepsi kamos “ (zdroj: Instagram @luciezel)
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Jakub Pavlovsky publikuje aktivné spiSe Instastories nez klasické piispévky. Grafické
hodnoceni vyuziva sporadicky, a to v podobé hvézdicek u kratkych ptibeht. U piispévka pise
pouze kratky popis knihy, v némz uvadi svlij ndzor ¢i zhodnoceni. Nékdy ptidava citace piimo
z knih’? nebo citaty spisovatell, a to v ¢esting i v anglicting. PiSe o kniznich klubech, které porada,
1 o literarnich autorech, s nimiz v téchto klubech hovoti. U kazdého ptispévku uziva emodzi knih
¢i stylizované obrazky lidskych tvaii’® jako usmivajici se smajlik nebo také s emodzi
s hvézditkami namisto oéi. U fotografie knihy Zdar od Josepha Incardony na konec textu umistil
emodzi ptredstavujici ptihodné oheni. Symbolické emodzi vyuziva ke zdliraznéni a vystizeni
situace. Mezi dal$i emodZi uzité v obdobi dubna 2019 patii hvézdicky, sklenice Sampaiiského na
oslavu narozenin, muffin a ¢aj ke knize se stejnojmennym nadzvem Muffin & caj, tvar divky spolu

s rukou drzici pero odkazujici ke knize Tweety 1956—1963 o zapiscich basnifky a kunsthistoricky

Véry Jirousové a slunce piedstavujici slune¢nou prochazku.

Kathleen Crowley u piispévkl piSe zpravidla kratké nehodnotici popisy. Stejné jako
Pavlovsky u nékterych ptispévki cituje pasaze z knih ¢i autory. U tii ptispévki v dubnu 2019 vsak
Crowley publikovala delsi hodnoceni knih Where Reasons End od spisovatelky Yiyun Li, Ginger
Bread autorky Helen Oyeyemi a Sabrina & Corina: Stories od Kali Fajardo-Anstine. Jako
posledni vétu vzdy uvedla pod€kovani nakladatelstvi Random Penguin House za recenzni vytisky.
Rozvité hodnoceni uvedla bookstagramerka také u knihy 7he Nix od Nathana Hilla, kterou
nastylizovala spolu s vytvarnymi potfebami a kartami na ¢erném pozadi. Jako vtipnou poznamku
u fotografie zmifluje, Ze uvnitt knihy nalezla ¢tyficet dolart, je tedy mozné, Ze ve svém hodnoceni
je predpojata, nicméné knihu chvali a tvrdi, ze je skvéla (Instagram @clumsy.words, 2019
[online]). U fotografie sebe a Ctyt knih spisovatele J. R. R. Tolkiena Crowley uvadi: ,,Jednou za
par let jsem si zvykla Cist Pdna prstenii, jelikoZ jsou to skvélé knihy a ja si prosté nemohu pomoct.
Kazdy, kdo nesouhlasi, nevi, o ¢em mluvi.“ (Instagram @clumsy.words, 2019 [online]) Dimyslny
popisek vytvoftila tim, Ze misto zvyku (anglicky habit) napsala hobbit, sobé (anglicky myself)
zaménila za my elf’* a mluvi (anglicky talking) za Tolkien, pi{jmeni autora trilogie Pdn prstenii
a prequelu” Hobbita. Hobiti a elfové jsou mytické bytosti a hlavni postavy knihy. Popis dava
smysl pouze v anglicting, jelikoz zminéna slova jsou foneticky podobna, ¢estina v prekladu uziva
jina slova, tudiz se plivodni zdmér vytraci. Origindlni ptispévek dokladam nize (viz Obr. €. 21).

Crowley casto zvetejiiuje fotografie s knihami, které jsou poskladané na sob¢ a u kazdé je napsano

72 Jako naptiklad u knihy Trny casu a Tweety 1956—-1963.

3 Tzv. smajliky.

74 Elfové jsou v &eském piekladu zmifiovani spise jako skiitci.

75 Prequel je dilo, jenz pfedchazi piib&hu piedeslého zveiejnéného dila. Je v podstaté pokracovanim, vysvétluje ¢i

rrrrrrrrr
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bodové hodnoceni od nuly do péti (viz Obr. €. 22). Na fotografiich oznacuje také instagramové
ucty jednotlivych nakladatelstvi, ktera ji knihy zdarma poskytla. Toto hodnoceni vyuziva
1 v Instatories, ktera ma trvale uloZzend na svém profilu. Ackoli Kathleen Crowley nevyuziva
u zadného prispévku emotikony ¢i emodzi, vyrobila si své vlastni rtizné kolekce emodzi, které 1ze
stahnout na AppStoru za necely dolar.’® V nabidce nazvané Poorly Drawn Portraits jsou
spisovatelé¢ jako Edgar Allan Poe, Charles Dickens, Nikolaj Vasiljevi¢ Gogol, James Joyce,
Virginia Woolf, Johann Wolfgang von Goethe ¢i Emily Dickinson a k portrétim navic stylizuje
vtipné vyroky.”” Crowley vytvorila také animace a nalepky Clumsy Tidbits, jeZ nazyva animované

vystrednosti.

clumsy.words « Sleduji
Denver, Colorado

clumsy.words I've gotten in the
hobbit of reading Lord of the Rings
once every couple of years, because
they're great books and | just can't
help my elf. Anyone who disagrees,
doesn’t know what they're Tolkien
about. -

#tolkien #lordoftherings #gandalf
#lotr #lotrquote #jrrtolkien
#booksbooksbooks
#booksofinstagram #readmorebooks
#bestbooks #readingrainbow
#amreading #readersofinstagram
#readingnook #whatimreading
#englishmajor #readingtime
#weekendvibes #letsread
#weekendreads #currentlvreadina

Qv W

@ To se libi jachcipoezii a 7 528 dal$im

Obr. ¢. 21: Prispévek Kathleen Crowley s knihami Pdn prstenii a Hobit (zdroj: Instagram
@clumsy.words)

76V prepoctu 22,73 K¢.
77 Jako naptiklad: Don’t Be a Dickens, My Way or the Hemingway, Join My Woolf Pack?, Oh, Poelease &i 1
Nietzsche You in My Life.
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Obr. ¢. 22: Prispévek Kathleen Crowley s bodovym hodnocenim knih (zdroj: Instagram @clumsy.words)

Faroukh Naseem pise spise delsi popisky prispévkl a uziva v nich emodzi ke zdliraznéni
svych slov. Napfiiklad placiciho ¢i sméjiciho se emodzi, vykiicnik pii dilezité pasazi, dva
prekiizené mece odkazujici na knihu a seridl s ndzvem Hra o triiny nebo robota, ktery piedstavoval
roboticky ¢i hekticky den. Vzdy u svych prispévkl také vyuziva jeden stejny emodzi,’® slozeny
z bubliny a oka, ktery oznacuje otdzku ¢i vice otdzek pro publikum. U kazdé fotografie uziva
hashtagy #bookstagram a #BetterReadsChallenge, také dekuje nakladatelstvim za recenzni
vytisky. Pfispévek ze dne 6. dubna 2019 vyuzil Faroukh Naseem pomoci emodzi specifické
hodnoceni ¢tyt knih, které zahrnovalo symbolické tvare (tzv. smajliky). Pod témito emodzi si
kazdy miize predstavit v podstaté cokoli, Naseem se takhle vyvaroval pfipadnym neshodam se
svym publikem. Za tento napad sklidil aspéch a jeho sledujici jej povazovali za vtipny a velmi
povedeny (viz Obr. ¢. 23). V dubnu 2019 Naseem referoval v del$im hodnoceni o knihach The
Imperial Alchemist od autora A. H. Wanga, Permission Saskie Vogel a The Man-eater of Malgudi

spisovatele R. K. Narayan. V jednom piispévku se vyjadioval i k zavérecnému dilu seridlu Hra

8 Jedna se o toto emodzi: ‘.
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o truny a ptal se na nazory svych sledujicich. Naseem na seridly ¢i filmy odkazuje opétované

a nasledné s ostatnimi debatuje v komentatich.

e theguywiththebook « Sleduji
Jeddah, Saudi Arabia

e theguywiththebook What do you
mean | can’t do a wrap up post 1
week late? Watch me! &3

Slower reading month by this year’s
standards but | read 4 books which
used to be my original goal.

The Rumour: W/ /5

The Passengers: &3 (/5

What Your Soul Already Knows: /5
If Cats Disappeared From The World:
©@/5

@How many books did you read in
March? Any book worth
recommending?

#BetterReadsChallenge 96/365 (link

oQvY W

€D To se libf luciezel a 4 235 dalim

L

Pfidejte komentar

Obr. ¢. 23: Prispévek Faroukha Naseema se specifickym hodnocenim knih a ukazkou charakteristického emodzi
(zdroj: Instagram @theguywiththebook)

Nejvice ze vSech ¢tyf zkoumanych influencert hodnoti knihy Lucie Zelinkova.
Bookstagramerka rozepisuje v popiscich ptispévki nacrt déje a obsahu knihy, ptidava svij nazor
a hodnoceni. Nevyuziva vSak hodnoceni bodové ¢i hvézdickové, ale vyjadiuje své pocity a dojmy
z dél. O knihach hovoii velmi aktivné také v Instastories a podcastech, kde je rozebira vice do
hloubky. Dopad Zelinkové v oblasti knizniho marketingu je vyznamny, ovliviiuje mnoho ¢tenari
a ve své praci je pusobiva. Jeji Ctenatska zdkladna se stale rozrusta a Zelinkova je velmi popularni
1 pro své nekompromisni ndzory v oblasti feminismu, veganstvi a politiky. Jakub Pavlovsky se
vénuje hodnoceni knih spiSe v kratkych ptibézich, v klasickych ptispévcich spise cituje pasaze
knih ¢i jejich autory. Uziva v popisech ptispévkil nejvice emodzi, dopliiuje tak strohé texty
o barevné a zajimavé zvyraziujici prvky. Kathleen Crowley hodnoti delsimi texty par knih za
mesic a jedna se o vzdy recenzni vytisky, ktera ziskala od nakladatelstvi zdarma. V mésici dubna
2019 recenzovala pouze tii dila, jinak se zamétuje spise na klasické autory. Emodzi ani emotikony
nevyuziva skoro viibec, zfidka k jednoduchému textu doda emodzi ruky. Faroukh Naseem, stejné

jako Crowley, publikoval tfi prispévky obsahujici delSi recenzi na vytisky darované
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nakladatelstvim. Spise se svého publika taze, kooperuje s nim a debatuje. Emotikony nepouziva
vibec, emodzi vSak pridava u vSech prispévkii. Obohacuje jimi text a vyzdvihuje své emoce
a nazory. Absence bodového ¢i hvézdickové hodnoceni znaci vEtsi zameéteni na text samotny
a myslenky bookstagramert. Bodové hodnoceni je uzaviené, kdezto ve slovnim hodnoceni sdéli
influenceti vice informaci, fakt a osobnich nazorii. Bookstagramefi ve skuteCnosti netvoii
odborné recenze, nékterym influencertim jde vyhradné o zachyceni ideédlné naaranzovanych knih,

popis naptiklad neptidavaji viibec ¢i pouziji pouze hashtagy.

4. 7 Pritomnost expresivnich vyrazl
V této podkapitole se zamétim na explicitni vyjadiovani bookstagramert. Zdali influenceti uzivaji
spisovny jazyk spolu s odbornymi vyrazy a jedna se o profesionalnéjsi projev ¢i se snazi se svymi
sledujicimi navazovat pratelsky vztah a jejich formulace obsahuji neformalni mluvu, poptipadé
slang. Vyznamnou soucasti vyjadfovani se v popisech ptispévkil jsou také hashtagy, tudiz se
zamé&fim na to, jaké Stitky autofi pouZzivaji ¢i jestli si vytvareji své vlastni. Ve vyzkumu vyuziji
zaroven poznatky ze svého vlastniho dlouhodobéjsiho pozorovani zvolenych bookstagramii.
Lucie Zelinkova uziva spiSe neformalni mluvu, skrze ptispévky promlouva ke svym
sledujicim jako kamaradka a pfitelkyné. V Instastories stejné tak plisobi kamaradsky a otevien¢,
nechava si pokladat otazky a upfimné na né odpovida. Alespon co se autenticity tyce, zda se jedna
pouze o vefejnou image nelze fici. O knihach vSak hovoti zplsobile, uziva cizi i odborné terminy,
jako naptiklad ,,filozoficky benjaminek®, ,, moralni kompas* a ,,mou optikou*. Zelinkova vsak
uziva soucasné neformalni mluvu ve smyslu ,,je fo vtipny, dobry...“, ,, dospivaj“, , neni oukej*

nebo ,, machrovat“ &i ,, kladas ““. Nékdy v textu vyuziva i anglicka slova, jako ,, issue“’°, ,, little bit

«80 «81

of overthinking “*® ¢i ,,anyway“°’, jednou dokonce v anglickém jazyce uvedla cely popisek:
., Feminism isn’t about making women strong. Women are already strong. It’s about changing the
way the world perceives that strength. “*? (Instagram @luciezel, 2019 [online]) Ke zdiraznéni
vyuziva slangové expresivni vyrazy jako tieba ,,Spica“ a , pecka*. Zelinkova ma piectenych
mnoho knih, rozumi jim, tudiZ porovnava knihy mezi sebou, nékdy dokonce i hlavni ¢i typické
postavy a snazi se o vyjadiovani na vysoké urovni. Casto také navzajem porovnavé autory. Jeji
texty jsou sice neformalni, avSak maji strukturovanou formu. Bookstagramerka dopliiuje

k ptispévkim spiSe ceské hashtagy, publikuje samostatny novy komentar s hashtagy, kterych je

'V piekladu: ,, problém“.

80V piekladu: ,, trochu moc premysleni “.

81V prekladu: ,, nicméné & kaZdopdadné“.

82V prekladu: ,, Feminismus neni o tom, jak posilit Zeny. Zeny jiz silné jsou. Jde o zménu zpiisobu, jakym svét tuto
stlu vnima.
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vétsinou kolem osmnacti. U hodnoceni knih zmifiuje Stitky, které jsem uvedla jako nejznaméjsi
jiz vyse, dale uziva také #precetlajsem a #docteno. U nékterych fotografii nepouziva stitky zadné,
pouze zveiejiuje klasicky text s hodnocenim. Kromé klasickych hashtagl zahrnujici slova jako
#c¢teni, #bookstagram ¢i #knihomolka, jsou ostatni Stitky tematické, obsahuji jméno autora a titul

knihy, ndzev nakladatelstvi a typ Zanru.

Jak jsem jiz zminila, Pavlovsky uziva v ptispévcich Casto citaty literarnich autort ¢i citace
pasazi textu knihy. V mésici dubnu 2019 jich zvefejnil celkem pét v ¢eském i anglickém jazyce.
Jedna se o dvé citace z knih Trny casu autora Jana TomesSe a Tweety 1956—1963 od Véry Jirousové

“83 gpisovatele Ricka

a tii nasledujici citaty: ,, It takes strength and courage to admit the truth.
Riordana, u ptispévku cteni knihy Alias Grace od Margaret Atwood, uvedl Pavlovsky tuto vétu:
,If we were all on trial for our thoughts, we would all be hanged. “®*, jez spisovatelka napsala ve
sveé knize Pribéh sluzebnice, a jako posledni zminil citat autorky knihy 7ajemstvi Rhondy Byrne.
Bookstagramer pise spisovnym jazykem, hovoii smérem ke svym sledujicim a svij pratelsky
postoj umociiuje uzivanim mnoha emodzi. V piispevcich a také v Instastories zminuje zajimavosti
z knizniho svéta a kultivuje své publikum. Pavlovsky pouziva podobné hashtagy jako Zelinkova,
také zmifluje autora, titul knihy, navic uvadi u svych fotografii i #tipnaknihu. Oproti Zelinkové
vSak uziva méng¢ S§titkl, vétsinou kolem dvanacti.

U hodnoceni knih, které Kathleen Crowley ziskala od nakladatelstvi jako recenzni vytisky,
zpravidla piSe na Givod pasdze z textu, za kterymi nasleduje struény popis obsahu knihy a jeji
subjektivni nazor. Také obcas popisuje své oblibené¢ nevSedni historky tykajici se svétovych
autorii. Crowley je zadbavna, snazi se ozvlastnit prosty text hodnoceni odlehcenou formou jako
napiiklad s jiz zminénym dimyslnym piispévkem s knihou Pan prstenii. Bookstagramerka piSe
spisovné, vyuziva i expresivni slova jako naptiklad ,, elegantni obnoseny vintage vzhled, kterému
nemohu odolat “ ptebalu knihy Na cesté od Jacka Kerouaca, jenz je jejim oblibenym spisovatelem.
Prilezitostné uZiva Crowley rizna interesantni a nevSedni slova jako ,,begrudgingly“® &i
., poignant “%®. Pocet hashtagi u nékterych prispévkli Kathleen Crowley se pohybuje pfiblizné
kolem tficeti, vétSinou jich je pfesné dvacet devét. Ve Stitcich zminuje spisovatele, tituly knih,
a Stitky jako #bookcommunity, #bookishaesthetic, #booksbooksbooks, #readersofinstagram ¢i

#booknerd. U nékterych prispévkil, za duben 2019 jich bylo pfesné deset, Zzadné hashtagy neuziva.

83V piekladu: ,, Chee to silu a odvahu pFiznat si pravdu.

84V piekladu: ,, Kdybychom méli stat pied soudem za své myslenky, byly bychom vSechny povéseny.
85V prekladu: ,,s nevoli .

86 V piekladu: ,, hrozny “.
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Faroukh Naseem vytvaii del$i popisky, jeho projev je spisovny a vici jeho sledujicim

87 jako hanlivé oznacéeni osob §iFici

kamaradsky. Uziva ale i neformalni mluvu, naptiklad ,,a big L*
spoilery ze seriald. V dubnu 2019 pouzil citat designéra Angela Surmelise odkazujici k lasce ke
knihdm znéjici nasledovng: ,, I've squeezed as many bookcases in this tiny space as possible. Being
surrounded by books and magazines makes me feel calm. It makes the room seem wrapped in
a layer of protection. As if nothing or no one can get to me. “®® U kazdého piisp&vku uziva hashtag
#bookstagram a #BetterReadsChallenge, které se nachézi taktéz v jeho ,biu“. Zaroven vytvari
vzdy samostatny komentai obsahujici pouze hashtagy, kterych je zpravidla dvacet osm. Naseem

uziva klasické a univerzalni Stitky jako #bookstagramista, #booklover, #booksofinstagram ¢i

#booknerd.

Zkoumani CeSti a zahrani¢ni bookstagramefi se vyjadiuji spisovné spolu s pratelskym
vystupovanim a ptijemnym projevem. Uzivaji soucasné také neformalni mluvu a slangové vyrazy,
kterymi navozuji kamaradsky vztah se svymi sledujicimi. Zejména Lucie Zelinkova neuZziva pouze
formalit a jeji vyjadiovaci slovni zasoba je Sirokd, zminuje hovorové i odborné terminy. Z analyzy
také vyplyva, ze vSichni bookstagrameii uzivaji dva komentafe k popisu piispévka. V popisku
komentar se samotnymi hashtagy. VétSinou v nich bookstagramefi uvadéji autory knih, tituly
a nazvy nakladatelstvi, za nimiz nasleduji vSeobecné S§titky tykajici se knih a bookstagramu.
Samostatné komentare obsahujici pouze hashtagy nejsou viditelné hned na prvni pohled, a to
nejspise z divodu, aby se sledujici soustiedili primarné na popis prispévku a hodnoceni knih,
a nevidéli uzité Stitky, diky kterym si influencefi zpravidla zvysuji popularitu. Uzivani hashtagt
totiz napomahd k vétsi Cetnosti poctu zobrazeni fotografii a také ptipadnych ,,lajki ¢i dokonce
novych sledujicich. Nejvice hashtagi, vétsinou kolem dvaceti osmi, uzivd Kathleen Crowley
a Faroukh Naseem. Naopak nejméné, okolo dvandcti, jich u svych ptispévkl zvetejiuje Jakub
Pavlovsky. Lze tedy fici, Ze zkoumani zahrani¢ni bookstagramefi uzivaji az o polovinu vice

hashtagii nez ti Cesti.

4. 8 Komunikace s publikem
Posledni zkoumané kritérium je komunikace bookstagrameri s jejich publikem, tj. sledujicimi.
Vzajemna komunikace je diilezitou a podstatnou soucasti vedeni bookstagramu. Sledujici se chtéji

ptiblizit influencertim, které obdivuji. Chtéji si s nimi povidat, dozvidat se osobni véci a zkuSenosti

87 Pismeno L se uziva jako ,,loser“ (v pfekladu ztroskotanec).

88 V piekladu: ,, Natlacil jsem do tohoto malého prostoru co nejvice polic s knihami, co to $lo. Byt obklopen knihami
a casopisy mi dava pocit klidu. Diky tomu vypada mistnost zahalena vrstvou ochrany. Jako by se ke mné nic a nikdo
nedostal.
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a ndzory na danou véc. Stejné€ je tomu i v kniznim primyslu ve smyslu pokladani otdzek publiku,
nasledné debaty a diskuze v komentatich ¢i Otazky&odpovedi v Instastories, potadani soutézi,
giveaways a podobné. Bookstagrameti vytvari tzv. giveaways pomérné ¢asto, upoutavaji tim vetsi
pozornost svych sledujicich a zvySuji navstévnost svych profilt i pocet ,,lajki u piispévku®. Jako
vyhru influencefi nabizeji knihy ¢i knizni zbozi.”

Lucie Zelinkova s publikem aktivné komunikuje, at’ uz ve form¢ klasickych ptispévka, tak
1 v Instastories. Texty adresuje svym cCtenadiim, které u piispévku piimo oslovuje a vybizi
k diskuzi, a to obvykle otazkou na konci p¥ispévku: ,, Cetli jste nékterou z autorcinych knih? “ &
,, Cetli jste tuto knihu? “ popiipadé ,, Chystdte se ji ¢ist? “. Pta se také, co momentalné jeji sledujici
¢tou, posléze o tom diskutuji spolecné v komentéfich, vyjadiuji své dojmy z knih a dalsi ndvrhy
ke ¢teni. Ke svym sledujicim hovofii jako k pratelim ¢i znamym, zajima se o jejich nazor, coz
pusobi autentickym dojmem a vytvari predstavu blizkosti s publikem. Za klicovy prvek tspéchu
povazuji, ze je Zelinkova na svém Instagramu velmi aktivni a pfiddva minimalné jeden ¢i vice
ptispévkl za den. Soucasné publikuje v prub¢hu dne nékolik Instastories, v nichz hodnoti knihy
nebo pfidava ptibchy a fotografie z cestovani. V kratkych piibézich také Casto porada soutéze
o knihy, giweaways a Otdzky&odpovédi. V soutézich o knihy, kterych (jak sama uvadi) ma
piebytek, je podminkou pouhé sdileni jejiho Instastories do svého pribehu. Zelinkova nasledné
nahodné zvoli jednoho ¢i vice vyherct podle toho, jak je soutéz nastavena a jaka jsou jeji pravidla.
Bookstagramerka také reaguje na komentare, vyjadiuje se k nim, ackoli mnoho lidi ma odlisny
nazor na feminismus ¢i veganstvi, coz jsou témata, ktera Zelinkova aktivné komentuje. Setkava se
tak s kritikou 1 nepfijemnymi komentafi, nicméné na druhou stranu ma velmi mnoho obdivovatelt
a sledujicich se stejnymi postoji.Své kratké ptibehy si na profilu ukladé do sérii, které ma vétsinou
oznacené mesicem, nékdy i s ¢islem a rokem, dale ma trvale uloZené piibéhy z cestovani ¢i tykajici

se jeji osobniho Zivota, jako Feministky, #milionchvilek’' a #zijuPukka®?.

Jakub Pavlovsky komunikuje se svymi sledujicimi, nicméné nepoklada jim u kazdého
ptispévku otazky ¢i podnéty k diskuzim. Ve zkoumaném obdobi polozil publiku dvé otazky: ,, Co
planujete vy? “, kdyz popisoval sviij program na nadchazejici vikend, u stejného ptispévku se tazal,
zda Ctenafi znaji mesto Louny, kde se chystal se svym partnerem na vylet. V komentatich odpovida
na dotazy Ctenaili, avSak nedebatuji tolik o samotnych knihach jako naptiklad u ptispévki Lucie

Zelinkové. Soutéze poradd bookstagramer vyjimecné. Pouze v lednu letosniho roku zvetejnil

8 Tim, Ze jejich sledujici budou piispévek komentovat ¢&i sdilet na svych Instastories nebo profilu.

% Jedna se napfiklad o knihy, které ziskali zdarma od nakladatelstvi ¢i jim doma piebyvaji a chtéji se podélit se
svymi sledujicimi.

°! Kampan Milion chvilek pro demokracii pofada demonstrace, kterych se Zelinkova Gi¢astni a podporuje je.

%2 Spoluprace s firmou Pukka Herbs zamé&fenou na &aje, viz vyse.
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ptispévek se soutézi o diafe Loono, ve kterém tuto organizaci popsal a svému publiku zpropagoval
projekt, jenz predstavuje. M4 svijj vlastni knizni klub nazvany eponymné Book’s Calling club®?,
do n¢hoz si zve Ceské 1 zahrani¢ni autory ¢i piekladatele knih, mezi které patii napiiklad Alena
Mornstajnova, Markéta Lukéaskova, Denis Thériault, Erik Tabery ¢i Bianka Bellova. Pavlovsky je
vice aktivni v podobé¢ Instastories, prave ty prevazné vyuziva ke komunikaci s publikem. Pfidava
je kazdodenné a informuje v nich své ¢tenare ¢i poklada otazky na dané téma a diskutuje. Nékteré
kratké ptibchy si na svém profilu uklada a je mozno je shlédnout i pozdéji. Z Instastories si tvofi,
stejné jako Zelinkova, série s nazvy jako naptiklad Book club, Literarni salon, Knihovnik ¢i Logr,

ale také ptibehy z ¢eskych a zahrani¢nich mést, ktera navstivil.

Kathleen Crowley je aktivni a komunikativni, v pfispévcich poklada svym sledujicim
otazky jako naptiklad: ,, What did you read this month? “** a , Any favorite quotes about
reading? “*>. U piispévku s knihou, na kterou nakreslila o¢i s brylemi na barevném pozadi (viz
Obr. 16) se tematicky taze publika ,, What book really opened your eyes to something new? “°°,
u této fotografie sama popisuje spisovatele, ktefi zménili jeji pohled na Zivot. Dalsi otdzkou ve
zkoumaném obdobi je ,, What book do you have the most copies of? ““7, kdy Crowley zmifiuje, Ze
ona osobné¢ ma nejvice paperbackovych vytiski knihy Na cesté od Jacka Kerouaca.
Bookstagramerka soutéze o knihy ned€ld, vyhlasuje vsak soutéze o odznacky vlastni vyroby
s tvafemi spisovatell nebo o originalni obalky knih, které sama navrhuje a vytvaii. Tyhle odznaky
a knizni pfebaly prodava i na svém internetovém obchod¢. Jeji bookstagram se 1i8i od ostatnich
tim, Ze Crowley se snazi o zaujeti publika spiSe zajimavosti a mimotadnosti svych ptispévki, nez
hodnocenim knih ¢i pofadanim soutézi. Svymi alternativnimi pfispévky cili spiSe na vizualni
vjemy a percepci. V komentafich se svymi sledujicimi debatuje ohledné knih i seridlti, navzajem
si knihy doporucuji. Série ulozenych Instastories obsahuji knizni recenze, zajimava slovicka od
A do Z, tzv. Great words 1-3, nabidku jejich vlastnich emodzi a také uryvky z knih. Néhled téchto

kratkych ptibeht tvoii portréty spisovateli, které nakreslila sama Crowley.

Faroukh Naseem se taze publika na rizné otazky v témét kazdém piispévku. Témata jeho
otazek jsou riiznoroda, pta se na oblibené knihy, seridly, co by mu publikum doporucilo, také na
oblibené fiktivni postavy knih ¢i kde se odehrava dé€j knihy, kterou momentalné ctou a zda by
misto radi navstivili. Nékdy poklada otazek u piispévku nékolik, jsou originélni a jeho sledujici

na né radi odpovidaji. Naseem na vétSinu komentaiti odpovida, avSak u jeho ptispévkl neprobihaji

%3 Hashtag #bookscallingclub uvadi Pavlovsky u kazdého ptisp&vku spojeného se Stendiskym klubem.
%4V prekladu: ,, Co jste Cetli tento mésic?

95V piekladu: ,, Néjaké oblibené citaty tékajici se éteni?

%V prekladu: ,,Jakd kniha vam otevicela oci viiéi nécemu novému?

o7V piekladu: ,, Od které knihy mdte nejvice kopii?
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diskuze jako u Zelinkové ¢i Crowley, jde spiSe o formu odpovédi publika na otdzky a nasledné

“9 &i,, How many

Naseemovy reakce. Publika se naptiklad taze: ,, What’s your first pick for April?
books did you read in March? Any book worth recommending? “*° U piispévku, na kterém sedi se
svou zenou v kavarn€ a uvadi negativa vedeni bookstagramu, jako je piti vystydlé kavy, poklada
sledujicim otazku: ,, What’s something that you have sacrificed for bookstagram? Cold coffee?
Less Netflix? Even less sleep? Anything else? “1°° Také se pta svych sledujicich, co by radi vidéli
na jeho instagramovém profilu, zda vice riznych zanrt knih ¢i fotografie souvisejici se Saudskou
Arabii, kde bookstagramer zije. Za mésic duben 2019 zvetejnil celkem Ctyti ptispevky soustiedici
se na propagujici soutéz, jez za¢ina slovy ,, Want a SHOUTOUT!? Play the game!“'°!. Jde o to,
ze lidé na Instagramu navzajem sdili své profily a délaji si tak v podstaté reklamu. Naseem posléze
nahodné vybere vitéze a sdili jeho Instagram v Instastories. Na profilu ma trvale ulozené kratké
ptibehy tykajici se deseti nejlepsich knih za rok 2019 podle néj oznacené jako Top 10 2019, déale
emodzi trofeje, které predstavuje jeho cenu Bookstagrammer of the Year za rok 2018 a zazitky

z Indie a Dubaje.

Z analyzy je ziejmé, ze vSichni zkoumani bookstagrameti jsou komunikativni, navazuji
debaty a diskuze se svymi sledujicimi, odpovidaji na komentéaie a svému publiku se vénuji.
Soutéze o knihy ¢i knizni zbozi potfadd jen Lucie Zelinkova a vyjimecné Jakub Pavlovsky.
Kathleen Crowley uspotadala jednu soutéz o tematické odznaky s tvaremi spisovatelti a Faroukh
Naseem sdili instagramové profily v podobé reklamy a propagace druhych. Influenceti se svymi
sledujicimi komunikuji a zajimaji je jejich nazory v komentétich. Dokonce se bavi i o seridlech ¢i
filmech, které si navzdjem doporucuji, coz ptesahuje hranice konceptu bookstagram, nicmén¢ je
to dikaz pratelské komunity a ¢tenarské zékladny, kterou si bookstagramefii vytvofili a spravuji.
V komentarich piispévkll se odrazi reflexe publika, ¢tenari odpovidaji influencertim na polozené

otazky a vzajemné spolu diskutuji, interaguji.

4. 9 Shrnuti

V nasledujici ¢asti se vénuji vysledné komparaci analyzovanych bookstagramll. Zamétuji se na to,

v ¢em se podobaji a v ¢em naopak lisi.

98V piekladu: ,,Jaky je vas prvni vbér (knihy) v mésici dubnu?

9V prekladu: ,, Kolik knih jste precetli v bireznu? Néjakd kniha, kterd stoji za doporuceni? “

190y piekladu: ,, Co jste obétovali pro bookstagram? Studenou kdvu? Méné Netflixu? Jesté méné spanku? Néco
Jjiného?

01V piekladu: ,, Chces shoutout, hraj hru! ““. Shoutout znamena na Instagramu vetejné sdileni profilu.
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Nejdiive bych se zaméfila na to, zdali se téma knih odrézi i v ndzvech zkoumanych
bookstagrami. Ve vétsin¢ piipadii uZzivatelskd jména instagramovych uctd vzdy urcitym
zpisobem s knihami souvisi. Pouze Lucie Zelinkova jako jedina uziva nazev odkazujici k jejimu
jménu. Ostatni tfi mnou zvoleni influencefi si zvolili uZivatelskd jména souvisejici s knizni
tematikou — Jakub Pavlovsky @bookscalling (v piekladu: knihy volaji), Kathleen Crowley
@clumsy.words (v ptekladu: nemotornd slova) a Faroukh Naseem (@theguywiththebook
(v ptekladu: kluk s knihou). Dlivod, pro¢ Lucie Zelinkova uziva nazev svého bookstagramu jako
celé své jméno a ¢ast piijmeni (konkrétné @luciezel) souvisi dle mého nézoru s tim, ze je vetejné
znamou osobou a je nejznaméjsi ze vSech Ctyf analyzovanych ucti. Zaroven se také kromé
hodnoceni knih vyjadiuje i k dalSim tématim spolecnosti, jako je feminismus, politika, ekologie
¢i veganstvi, kterym na svém profilu vénuje velky prostor. Jakub Pavlovsky uzivd anglické
uzivatelské jméno — Cesky ekvivalent zni , knihy volaji“ — pravdépodobné z divodu ndvstévnosti
uctu i z hlediska zahrani¢niho publika, zaroveil ndzev v anglicting vyzniva lépe. Pavlovsky svym
uzivatelskym jménem v podstaté vyzyva lidi ¢ist kdekoliv a kdykoliv, coz sam doklada
fotografiemi své osoby sedici zkiizmo na neobvyklych mistech. Kathleen Crowley sviij ucet také
pojmenovala v kontextu s knihami, a to ,,nemotorné slova“ (@clumsy.words). Bookstagramerka
kazdy den publikuje n€kolik zajimavych a nevSednich slov v potadi abecedy, coz koresponduje se
zvolenym uzivatelskym jménem. Néazev Instagramu Faroukha Naseema ,kluk s knihou*
(@theguywiththebook) doslovné vystihuje popis jeho osoby. Predstavuje zalibu ke cteni

a soucasn¢ odkazuje k tomu, Ze se jedna primarné o bookstagram.

Dale bych zminila porovnani knih ¢tenych ¢eskymi a zahrani¢énimi bookstagramery za
analyzované obdobi duben roku 2019. Lucie Zelinkova cetla jednu stejnou knihu jako Jakub
Pavlovsky. Jedna se o titul Trny v case od ceského spisovatele Jana TomeSe. Zelinkova se
v hodnoceni knihy vice rozepsala a sdélila sledujicim své dojmy a ndzory. Pavlovsky zvefejnil
celkem dva pfispévky zobrazujici tuto knihu, avSak zminil v nich pouze pasaz z textu a také
upozornil, Ze porada knizni klub s autorem této knihy. Dalsi shodné tituly nepublikovali. Kathleen
Crowley a Faroukh Naseem nezvefejnili ani jednu stejnou knihu, z ¢ehoz vyplyva, Ze maji
naprosto odlisny vkus na vybér kniznich tituld. Jak jsem jiz zminila vySe Crowley ma v oblibé
klasickou literaturu, zatimco Naseem cte naptiklad i1 arabské knihy, detektivky ¢i fantasy. Ve
zkoumaném obdobi ¢etla Crowley celkem tfi knihy, které dostala zdarma od nakladatelstvi, jinak
ptidavala ptispévky se svymi vlastnimi star§imi knihami. Naseem hodnotil celkem Sest tituld, které

ziskal jako recenzni vytisky.

Kathleen Crowley Casto zvefejniuje na svém instagramovém profilu totozné piispévky

opakované. Naptiklad fotografie s knihami Pan prstenii a Hobit (viz Obr. €. 21) i jeji skryta tvar
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za knihou o Donu Quijotovi nebo také ptispévek s knihou On the Road v kapse dzinli spolu
s kvétinami. Pfispévky zvetejiluje s Casovym odstupem i nékolika mésict a vzdy obméni popisek,
avSak fotografie je identicka. Opakovanou publikaci jiz zvefejnénych fotografii povazuji za
nevhodnou vzhledem k tomu, Ze bookstagramerka pravidelné piidava originalni a kvalitni
prispévky. Zadny dal§i ze zkoumanych influencerii nepublikuje zcela stejné piispévky vickrat.
Naptiklad Zelinkova zvefejni jednu opakujici se knihu na dvou ¢i vice fotografiich, pokazdé ale
zmeéni prostiedi a zatisi a upravi ji jinym zptusobem.

Bookstagramefi nabadaji publikum ke ¢teni knih pfedevsim skrze dilezitého aspektu uziti
prostiedkii dekorovani a esteticna. Knihy ladi kontextové a tematicky s obsahem nebo vizualné
s obalkou. Povrchnost v ladéni se zatiSim vSak neni to na tikor toho, Ze by 1idé knihy necetli. Prave
naaranzované prostiedi, ve kterém se vyjima kniha jako ustfedni motiv, motivuje publikum ke
koupi knihy. Sledujici u pfispévki v komentafich uvadi, ze si na doporuceni influenceri danou
knihu poftidi ¢i jiz pofidili a vybizi tak k diskuzi s ostatnimi ¢tenafi a autorem piispévku. Na
estetickou sladénost instagramovych profili dbaji vSichni zkoumani bookstagramefti, jejich
ptispévky jsou hodnotné a vizudlné plisobi pfijemnym a krdsnym dojmem. Influencefi cilené
uzivaji dekorace a barevnost prostfedi, které je v harmonickém vztahu s knizni obalkou ¢i

v tematickém kontextu s propagovanou knihou.

V celkovém porovnani vSech analyzovanych bookstagraml povazuji za nejptinosnéjsi
informace o knihach od Lucie Zelinkové a Jakuba Pavlovského. Ackoli Pavlovsky nezvetejiiuje
tolik klasickych ptispévki jako Zelinkova, je velmi aktivni v informovéani svych sledujicich
v podobé Instastories. Za velmi pifinosny a obohacujici povazuji jeho knizni klub, kde nabizi
moznost diskuze s ¢eskymi i zahrani¢nimi spisovateli. Tato forma volnocasové zdbavy poskytuje
navstévnikiim klubu jedine¢nou moznost si s autory promluvit a dozvédét se vice informaci
o svych oblibenych knihach. Pavlovsky zaroven také ¢asto hodnoti audioknihy, o nichz piinési
podrobnosti skrz kratké piibehy i tradi¢ni piispévky. Zelinkova byla v podstaté prvni, kdo
s kniznim marketingem na socidlnich sitich zacal. Bookstagram vede jiz od roku 2012, ¢ili zalozila
si jej v dobg, kdy se tento fenomén v Ceské republice teprve rodil. Momentalng sleduje jeji kniZni
doporuceni a tipy na Instagramu nékolik desitek tisic lidi. Zelinkova se pohybuje v kniznim
marketingu jiz del$i dobu, pracovala i pro jina knihkupectvi, tudiZ se v tematice knih velmi dobfie
orientuje. O knihach pise zptsobile a odborné, zaroven vSak uvolnénym a poutavym stylem. Sviij

vliv uplatiiuje i na dalsi témata zahrnujici politickou situaci, ekologické problémy ¢i feminismus.

Na druhou stranu nejkreativnéji vede sviij bookstagram Kathleen Crowley, jez

experimentuje s upravou fotografii a vSechny své piispévky origindlné stylizuje. Jeji profil je
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barevny, rozmanity, nevyuziva stejny format ptispévku, ale vytvaii osobité fotografie a klade
diiraz na praci s vyslednou postprodukci. Faroukh Naseem zvefejiiuje naopak stidle opakovany
format ptispévkl, kdy hlavni roli zastdva kniha obklopend Sdlkem s kdvou a ¢asti autorovych
nohou s botami a barevnymi ponozkami. Tento typ fotografii se vyskytuje na Nassemové profilu
nejcastéji, obmeénuje se pouze barva $alki a prostiedi kavarny. Bookstagramer také publikuje tzv.
shelfie ptispévky, na nichz s publikem sdili svou knihovnu plnou knih popiipadé fotografie
ruznych knihkupectvi.

Co se tyce frekvence pridavani piispévkil, nejaktivnéjs§imi bookstagramery jsou Lucie
Zelinkova a Faroukh Naseem. Oba dva piidali kolem tficeti ptispévkll za zkoumané obdobi, coz
znamend, 7e kazdy den piidali alespoti jeden prispévek. Ceska bookstagramerka navic zveiejiuje
1 n¢kolik Instastories denné. Spolu s Jakubem Pavlovskym ptidavaji nejvice kratkych ptibehii ze
vSech analyzovanych kniznich influenceri. Nejméné piispévkil ve zkoumaném obdobi publikoval
Pavlovsky, avSak niz$i aktivita vSak neni na tkor kvality, a i pfesto je Cesky bookstagramer
v domacim prostedi velmi zndmy a oblibeny. Profil Kathleen Crowley ¢itd mnoho sledujicich,
avSak jeji Instagram je specificky predevSim svym vizudlnim sdélenim. Americka
bookstagramerka necili na masy sledujicich a neptidava pouze recenzni vytisky, které ziskala od
nakladatelstvi zdarma ¢i dostala zaplaceno za reklamu. Zaméfuje se na kanonickou literaturu
a knizky jsou z véEtsi ¢asti jeji vlastni. Aktivngjsi je také spiSe v podobé¢ Instastories, ale publikuje
1 nékolik klasickych pfispévkli za mésic. Nejveétsi dosah a dopad na publikum ze vSech
analyzovanych bookstagrameri mé Lucie Zelinkova. Na Instagramu maé nejvice sledujicich
a poskytla jiz i nékolik rozhovort. Rozhovor s ni vedly naptiklad zndmé ceské medialni platformy
jako je DVTV!9 iDnes!® ¢i Mall.tv!% a dokonce i slovenské noviny Dennik N!'%, V médnim
a lifestylovém magazinu Elle vznikl o Zelinkové a Pavlovském c¢lanek spolu s kratkym

rozhovorem.

192 Audiovizualni zpravodajsky projekt moderatorské dvojice Martina Veselovského a Daniely Drtinové spadajici
pod zpravodajsky online server Aktualné.cz.

193 Online médium novin Mladd fronta Dnes.

194 Internetova televize, ktera nabizi ke sledovani serialy, filmy a nau¢né potady.

195 Denik, ktery ma i vlastni stejnojmenné digitalni format. Dennik N vznikl v roce 2015 na Slovensku.
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5 ZAVER

Ve své préci jsem se zaméfila na analyzu vizualniho a textového obsahu na instagramovych tctech
¢tyt vybranych kniznich influencerti v obdobi dubna 2019. Z provedené analyzy vyplyva, Ze
zkoumané bookstagramy se v ur€itych kritériich lisi. N&které charakteristické znaky byly obdobné

¢i identické, avSak vcelku vysledné nadhledy analyzovanych profilt vykazuji prvky odlisnosti.

Ohledné barevnosti a uzivani uméleckych efekti a filtri se CeSti bookstagramefi od
zahrani¢nich zna¢né 1igi. Cesti influencefi uZivaji spise teplejsiho zbarveni fotografii do hnéda ¢i
oranzova, zatimco piispévky zahrani¢nich bookstagrameri se naopak vyznacuji studenéj$imi
tony, zbarvenymi do bila a modra. Umélecké filtry aplikuji na fotografie pravé v téchto barevnych
tonech, pouzivaji Upravy jasu a kontrastu a také zvyraznéni. Efekty bookstagramefti spise
nevyuzivaji, pouze Lucie Zelinkova ve zkoumaném obdobi zvetejnila dvé odlisné fotografie, které
vzhledem k celkovému vzezieni jejiho instagramového ucty ptsobily neautenticky a nevhodné.
Cernobilé fotografie také publikuje na svém profilu pouze Zelinkova, jak jsem jiz zminila vyse,
avsak jedna se vzdy maximaln¢ o dva az tfi piispévky za mésic. Analyzovani bookstagramefi tedy

publikuji pestré a poutavé fotografie a své profily maji sladéné.

Pritomnosti své osoby na fotografiich se vyznacuji spiSe ¢esti bookstagrameti, zahrani¢ni
tuto formu sebepropagace nevyuzivaji vibec ¢i velmi ziidka. Faroukh Naseem svou tvar
neodkryva na zaddném pfispévku, jeho fotografie zobrazuji pouze ¢ast autorovych nohou,
popiipad¢é kousek ruky. Kathleen Crowley sviij oblicej sporadicky zvetejni, avsak zamétuje se
zejména na zajimavé zachyceni knih s origindlnim zatiSim. Jeji oblicej vétSinou zakryva kniha ¢i
jina rekvizita.

Vsichni zkoumani bookstagrameti publikuji realistické a kvalitni fotografie, avSak nejvice
si na editaci a postprodukci dava zalezet Kathleen Crowley, jejiz ptispévky jsou tvurci
a atraktivni. Jeji instagramovy profil obsahuje také par montazi a fotokolazi, které zadny dalsi
analyzovany influencer nevytvaii. Timto je autor¢in Instagram jedine¢ny a vyjimecny. Profil
Jakuba Pavlovského se naopak vyznacuje vztahem klasického c¢teni knih ozvlastnéného
nestandartnimi a zajimavymi misty, které upoutaji ¢tenafovu pozornost.

N 24

knizniho marketéra zahrnuje pfedevSim propagaci knih na Instagramu. Zelinkova na svém
instagramovém uctu kazdodenn¢ hodnoti knihy, a to jak v klasickych pfispévcich, tak
v Instastories. Spravuje také oficialni ucet knihkupectvi Luxor. Jakub Pavlovsky k hodnoceni

vyuziva spiSe formu kratkych pfib&hi neboli Instastories. V klasickych ptispévcich uziva citaty ¢i
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pasaze z knih, které ho osobné zaujaly. Kathleen Crowley hodnoti pouze knihy, jez ziskala od
nakladatelstvi zdarma. I kdyz se vSak jedna o darovany vytisk, nema vliv na jeji isudek a upiimné
hodnoceni. Jinak vytvaii spiSe kratké popisky formulované zabavnou formou. Stejnym zplisobem
hodnoti Faroukh Naseem, ktery stejné tak publikuje del$i hodnoceni pievazné u recenznich
vytisku.

Co se tyce projevu a komunikace s publikem, vSichni analyzovani bookstagramefii se
vyjadiuji spisovné a vici svym sledujicim kamaradskym zplisobem, promlouvaji k nim jako ke
svym pratelim. Aktivné reaguji na komentafe lidi pod svymi piispévky a vzajemné v nich
zminuje také slangové vyrazy jako ,,spica “ nebo ,, pecka ““. Soucasn¢ se Casto pta publika na rtizné
otazky, vétSinou se zajima o to, co momentalné ¢tou. Ve svych Instastories odpovida na dotazy
publika, svéfuje se i se svym osobnim zivotem. Oteviené hovoii o svych nazorech, aktualni
politické situaci ¢i o svému Zivotnimu stylu. SoutéZe o knihy pofadd vcelku aktivné. Jakub
Pavlovsky je oteviengjsi taktéz spiSe v podobé kratkych piibéhl a navic, ze vSech zminénych
influencertl, uziva nejvice a nejcastéji emodzi, které se kontextoveé vztahuji k popisu prispévku a
popisky ke svym osobitym piispévkim. Formu jejiho vyjadfovani u nékterych ptispévki pochopi
jen lid¢é, ktefi danou knihu cetli a maji tudiz povédomi, o ¢em jeji ptibch pojednava. Jako piiklad
jsem vyse uvedla a znazornila ptispévek s knihou Pdn prstenit a Hobit. Projev Faroukha Naseema
je spisovny, publikuje spise delsi popisky u ptispévkl a Casto poklada svym sledujicim otazky.
Bookstagramer také Casto potada soutéze o tzv. shoutouty neboli délani si vzadjemnou reklamu
instagramovych ucti. Pro jeho publikum se timto zplisobem naskyta moznost, jak ziskat vice
sledujicich. Crowley pro sv¢ sledujici soutéze vytvari ziidka, v dubnu 2019 uspotadala pouze
jednu soutéz o moznou vyhru odznacku s klasickymi autory, jako je naptiklad Edgar Allan Poe ¢i

Charles Dickens.

Prace by se mohla stat zdkladem pro dalsi vyzkumy v této oblasti nebo jako piiklad ¢i vzor
pro analyzu dalSich bookstagramt. Vhodnym navazanim na tuto praci by mohl byt vyzkum, ktery
by ptfimo oslovil knizni influencery nebo sledujici téchto instagramovych ¢t a zkoumal by, jak
velky vliv maji bookstagrameti na volbu knih a zda tradi¢ni knizni recenze ustupuje pod vlivem

bookstagrami do pozadi.
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6 SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

# Hashtag, stitek

@ Oznaceni uzivatelského jména na socialni siti Instagram (@uzivatelskejmeno)

60



7 SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

7. 1 Prameny

Instagram Lucie Zelinkové [online]. 2020 [cit. 02. 04. 2020]. Dostupné z @luciezel.
Instagram Jakuba Pavlovského [online]. 2020 [cit. 02. 04. 2020]. Dostupné z @bookscalling.
Instagram Kathleen Crowley [online]. 2020 [cit. 02. 04. 2020]. Dostupné z @clumsy.words.

Instagram Faroukha Naseema [online]. 2020 [cit. 02. 04. 2020]. Dostupné z @theguywiththebook.

7. 2 Literatura

BEDNAR, Vojtéch. Internetova publicistika. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace.
ISBN 978-80-247-3452-1.

DEUZE, Mark. Media life. Malden, MA: Polity Press, 2012. ISBN 0745649998.

GILES, David. Psychologie médii. Praha: Grada, 2012. Z pohledu psychologie. ISBN 978-80-
247-3921-2.

HARPRING, Patricia. Introduction to controlled vocabularies: terminology for art, architecture,
and other cultural works. Los Angeles, Calif.: Getty Research Institute, c2010. ISBN
160606018X.

HOLZNER, Steven. RSS: automatické dorucovani obsahu vasich WWW stranek. Brno: Computer
Press, 2007. ISBN 978-80-251-1479-7.

JIRAK, Jan a Barbara SPITZOVA-KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny iivod do studia

meédii a medialni komunikace. Praha: Portal, 2003.

LISTER, Martin. New media: a critical introduction. New York: Routledge, 2003. ISBN
0415223784.

MACEK, Jakub. Poznamky ke studiim novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2013. ISBN
978-80-210-6476-8.

MACEK, Jakub. Uvod do novych médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2011. ISBN
978-80-7464-025-4.

MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal,
2009. ISBN 978-80-7367-574-5.

61



MILES, Jason. Instagram power: build your brand and reach more customers with the power of

pictures. New York: McGraw-Hill Education, 2014. ISBN 978-0071827003.

MILLER, Daniel, et al. How the World Changed Social Media. 1st ed., vol. 1, UCL Press, 2016.
JSTOR.

REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-.

ROSE, Gillian. Visual methodologies: an introduction to the interpretation of visual materials.

London: Sage Publications, 2001. ISBN 0-7619-6665-X.

SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9.

SERAFINELLI, Elisa. Digital life on Instagram: new social communication of photography.
Bingley, UK: Emerald Publishing Limited, 2018. Digital activism and society. ISBN
9781787564985.

SANDEROVA, Jadwiga a Alena MILTOVA. Jak ¢ist a psdt odborny text ve spolecenskych
vedach: nekolik zasad pro zacatecniky. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2005. Studijni texty
(Sociologické nakladatelstvi). ISBN 80-86429-40-7.

TAPRIAL, Varinder a Priya KANWAR. Understanding Social Media. BookBoon, 2012. ISBN
978-87-7681-992-7.

THOMPSON, John B. Média a modernita: socialni teorie médii. Praha: Karolinum, 2004.
Medialni studia. ISBN 80-246-0652-6.

WALLIS, Lauren. #selfiesinthestacks: Sharing the Library with Instagram. Internet Reference
Services Quarterly, 2014, 13:3-4, s. 181-206. DOI: 10.1080/10875301.2014.983287.

ZAPPAVIGNA, Michele. Social media photography: construing subjectivity in Instagram
images. Visual Communication, 2016, 15(3), s. 271-292.

7. 3 Internetové zdroje

BAILIS, Rochelle. The State of Influencer Marketing: 10 Influencer Marketing Statistics to Inform
Where You Invest. BigCommerce [online]. 2020 [cit. 2020-03-10]. Dostupné z:

https://www.bigcommerce.com/blog/influencer-marketing-statistics/.

BBC News. Internet access is 'a fundamental right'. BBC [online]. 2010 [cit. 2019-11-27].
Dostupné z: http://news.bbc.co.uk/2/hi/8548190.stm.

62



boyd, danah. Social Network Sites as Networked Publics: Affordances, Dynamics, and
Implications. Networked Self: Identity, Community, and Culture on Social Network Sites (ed. Zizi
Papacharissi), pp. 39-58  [online]. 2010  [cit.  2019-11-27].  Dostupné  z:
https://www.danah.org/papers/2010/SNSasNetworkedPublics.pdf.

Cambridge English Dictionary. Influencer - meaning in the Cambridge English Dictionary.
Cambridge  University Press [online]. 2018 [cit. 2019-11-27]. Dostupné z:

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/influencer.

CRAMER, Theresa. How to Launch an Influencer Campaign. EContent Magazine [online]. 2017,
40(2), 36-38 [cit. 2019-11-27]. ISSN 15252531. Dostupné Z:
http://www.econtentmag.com/Articles/Editorial/Feature/How-to-Launch-an-Influencer-

Campaign-116571.htm.

CRHA, Vladan. Na socialnich sitich travi Cesi ptes dvé a ptl hodiny denné. AMI Digital [online].
2016 [cit. 2019-11-27]. Dostupné z: https://www.amidigital.cz/digikydy/na-socialnich-sitich-

travi-cesi-pres-dve-a-pul-hodiny-denne/.

DVTV. Prectu 200 knih ro¢n¢, fika knizni influencerka. Prozradila, co bude hitem Vanoc.
Aktualné.cz [online]. 2019 [cit. 15. 02. 2020]. Dostupné z: https://video.aktualne.cz/dvtv/prectu-
200-knih-rocne-rika-knizni-influencerka-prozradila-

co/r~cc9d27401f3f011e8a09cacl1{6b220ee8/r~5f5b880ed8acl 1e9ac60ac1f6b220eel!/.

HUANG, Erica. How does social media influence book covers?. Melville House Books [online].
2018 [cit. 2019-11-27]. Dostupné z: https://www.mhpbooks.com/your-next-centerpiece-could-be-

some-really-rad-books/.

HUGHES, Melina. #Shelfie: The Implications of Instagram, YouTube, and Tumblr on Young
Adult Book  Publishing [online]. 2015 [cit.  2019-11-27].  Dostupné  z:
https://static1.squarespace.com/static/58b72ddaa5790acb917125cc/t/58f42f4544024317471902d
6/1492397893421/Shelfie.pdf, s. 2-5.

INSTAGRAM STATISTICS. Instagram [online]. 2019 [cit. 2019-03-13]. Dostupné z:

https://instagram-press.com/our-story/.

LATIFF, Zulkifli Abd. a Nur Ayuni Safira Safiee. New Business Set Up for Branding Strategies
on Social Media — Instagram. Procedia Computer Science Volume [online]. 2015, ro¢nik 72, s.

13-23. Dostupné z: https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877050915035619.

63



MEDIAGURU: MEDIALNI SLOVNIK. Word of Mouth marketing. MediaGuru [online]. [cit.
2019-11-27]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-

slova/word-of-mouth-marketing/.

NEWBERRY, Christina. 37 Instagram Stats That Matter to Marketers in 2020. Hootsuite [online].
2019 [cit. 2020-10-03]. Dostupné z: https://blog.hootsuite.com/instagram-statistics/.

OGILVY. Influencery vyuzivd ve svych kampanich téméf polovina ceskych firem. Ogilvy
[online]. 2017 [cit. 2019-11-27]. Dostupné z: https://www.ogilvy.cz/upload/pdf/141/studie-
ogilvymather-influenceri-2017.pdf.

POPHAL, Lin. Influencer Marketing: Turning Taste Makers Into Your Best Salespeople. Econtent
Magazine [online]. 2016, 38(7), 6-8 [cit. 2019-11-27]. ISSN 15252531. Dostupné z:
http://www.econtentmag.com/Articles/Editorial/Feature/Influencer-Marketing-Turning-Taste-

Makers-Into-Your-Best-Salespeople-113151.htm.

RODGER, Andy. Social Media Users Trust Fellow Consumers More Than Brands. Olapic
[online]. 2019 [cit. 2019-11-27]. Dostupné z: https://www.olapic.com/social-media-users-trust-

fellow-consumers-more-than-brands-study-finds/.

RODGER, Andy. Survey: Nearly One Third of Consumers Have Been Swayed by Social
Influencers to Purchase a Product or Service. BusinessWire [online]. 2017 [cit. 2019-11-27].

Dostupné z: https://www.businesswire.com/news/home/20171214005418/en/.

ROGERS, Charlotte. What’s next for influencer marketing? Marketing Week [online]. 2016, 16-
18 [cit. 2019-11-27]. ISSN 01419285. Dostupné z: https://www.marketingweek.com/whats-next-

for-influencer-marketing/.

SYSTROM, Kevin. What is the genesis of Instagram? Quora [online]. 2011 [cit. 2019-11-27].

Dostupné z: https://www.quora.com/Instagram-company/What-is-the-genesis-of-Instagram.

UNITED NATIONS, GENERAL ASSEMBLY, HUMAN RIGHTS COUNCIL. The promotion,
protection and enjoyment of human rights on the Internet. United Nations [online]. 2016 [cit. 2020-

02-13]. Dostupné z: https://www.article19.org/data/files/Internet Statement Adopted.pdf.

WALLER, Neil. Beginner's Guide to .. Influencer Marketing. Creative Review [online]. 2016, 12-
13 [cit. 2019-11-27]. ISSN 02621037. Dostupné z: https://www.shopify.com/blog/115935109-

the-beginners-guide-to-influencer-marketing-on-instagram.

ZALESKA, Monika. What's in a #shelfie?. Melville House Books [online]. 2014 [cit. 2019-11-

27]. Dostupné z: https://www.mhpbooks.com/whats-in-a-shelfie/.

64



8 SEZNAM OBRAZKU

Obr. ¢. 1: Podcast Milenialky ctou autorek Lucie Zelinkové a Karoliny Meixnerové (zdroj: Spotify) .........ccceeeeene. 19
Obr. ¢. 2: Prispévek Lucie Zelinkové s charakteristickymi ¢eskymi hashtagy (zdroj: Instagram @luciezel)............ 21
Obr. ¢. 3: Prispévek Kathleen Crowley s charakteristickymi anglickymi hashtagy (zdroj: Instagram @clumsy.words)
............................................................................................................................................................................ 21
Obr. ¢. 4: Nahled instagramového profilu Lucie Zelinkové (zdroj: Instagram @luciezel)...........ccccvvveeveiirennineeennns 33
Obr. ¢. 5: Prispévek s knihou Muffin & ¢aj (zdroj: Instagram @bookscalling) ............ccccvverrciiiieiiiiieeniiie e 34
Obr. €. 6: Prispévek s knihou 20 000 (zdroj: Instagram @booKSCalliNg) ........c.eeeervvireeriiiieeiiiie e e eeeeeeeieee s 34
Obr. ¢. 7: Prispévek s pospinénou knihou, u kterého Crowley vyjadtila svlij vztah ke kniham (zdroj: Instagram

(@ CIUMSY . WOTAS) ...ttt eeitee e ettt e ettt e e ettt e e ettt e ettt e e sseaeeasnsaeeeasssaeeeanssaeaesnsseeeanssaeasansseeaannsseeeanssaeesansseeesnnsneennnes 35
Obr. ¢. 8: Nahled instagramového profilu Kathleen Crowley v obdobi dubna roku 2019 (zdroj: Instagram

(@ CIUMSY . WOTAS) ...ttt eeieee ettt e ettt e ettt e e et eee e etaeeeenstaeeeansaeeeasssseeeanssaeeasnsseeeanssaeeeansseeasnnsseeeanssaeesansseeesnssaeenanes 36
Obr. ¢. 9: Prispévek knih a $alkem kavy (zdroj: Instagram @theguywiththebook) ...........ccceecvvviiiiiiiieiiiiiiiiiieees 37
Obr. ¢. 10: Prispévek tzv. shelfie (zdroj: Instagram @theguywiththebook)...........ccceevviiiiiiiiiiieiiieee e, 37
Obr. ¢. 11: Zelinkova s knihou Doufejme v to nejlepsi (zdroj: Instagram @luciezel)...........cccvveeveiiieenciieenniieeens 38
Obr. €. 12: Zelinkova s knihou Lolita (zdroj: Instagram @IUCICZel)..........eeevviiiiiiiiiieeiiie et 38
Obr. ¢. 13: Pavlovsky sedici ve své typické poloze (zdroj: Instagram @bookscalling) ..........cccceeeevvveeriiirenncineeennns 39
Obr. ¢. 14: Fotografie z knihkupectvi (zdroj: Instagram @bookscalling) ...........coevvvreeiiiiierniiie e 39
Obr. ¢. 15: Zakryta tvar bookstagramerky Kathleen Crowley (zdroj: Instagram @clumsy.words) ...........ccccevveeenee 40
Obr. ¢. 16: Prispévek s knihou Underground Railroad (zdroj: Instagram @theguywiththebook).............ccccccveeenne. 40
Obr. ¢. 17: Prispévek s knihou My Lovely Wife (zdroj: Instagram @theguywiththebook)...........ccccvvveevciiiiricinneennns 40
Obr. ¢ 18.: Sladéni barev obleCeni s pozadim (zdroj: Instagram @clumsy. Words).........cc.eeeerevreeeriiireeriieeesriieeens 42
Obr. ¢. 19: Sladéni knizni obalky s pozadim (zdroj: Instagram @clumsy.Words) ..........cccveerrvreeeriiireeniiieeeiieeens 42
Obr. ¢. 20: Prispévek Lucie Zelinkové ,, Kdy je kniha tvij nejlepsi kamos * (zdroj: Instagram @luciezel)............... 44
Obr. ¢. 21: Prispévek Kathleen Crowley s knihami Pdn prstenii a Hobit (zdroj: Instagram @clumsy.words).......... 46
Obr. ¢. 22: Prispévek Kathleen Crowley s bodovym hodnocenim knih (zdroj: Instagram @clumsy.words)............ 47
Obr. ¢. 23: Prispévek Faroukha Naseema se specifickym hodnocenim knih a ukazkou charakteristického emodzi
(zdroj: Instagram @theguyWiththebDOOK).........c.uiiiiiiiiieiii et e e e e et e e e e e eneaeeeenes 48

65



