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AGROTURISMUS SE ZAMERENIM NA OBLAST
JIHOCESKEHO KRAJE

Souhrn

Tématem bakalaiské prace je agroturistika jako oblast podnikatelskych ptilezitosti
pro soukromé hospodaiici zeméd¢€lce. V teoretické ¢asti jsou prezentovany nazory
odbornikli na cestovni ruch a jejich hodnoceni podminek pro podnikani v dané oblasti.
Prace pojima danou problematiku z §irSiho hlediska tzv. venkovské turistiky, kterd ma
Vv nasem staté tradici. Jeji rozvoj se po druhé svétové valce nacas zastavil, aby pak
Vv Sedesatych a sedmdesatych letech 1idé opét na tuto tradici svym zpisobem navézali.
V téchto letech zacalo méstské obyvatelstvo kupovat a renovovat venkovska staveni a
S tim souvisi 1 ur¢ité zmény charakteru venkovskych obci. Oblibenost venkovské turistiky
dokladaji vysledky dotaznikového Setfeni, které je obsahem praktické ¢asti prace. Druhou
respondentskou skupinou jsou farmafi podnikajici v cestovnim ruchu a nabizejici
agroturistiku na svych farmach. Vysledky rozhovorti s osmi farmafi odhaluji nejéasté;si
pficiny pomalého rozvoje tohoto druhu podnikani, k ¢emuz se vraci v hodnoticim duchu
nasledna diskuse. V zavéru prace jsou pak naznaceny moznosti rozvoje agroturistiky a

podminky jejiho uplatnéni na trhu cestovniho ruchu.

Klic¢ova slova: Cestovni ruch, farma, agroturistika, cestovni kancelaf, venkovska turistika.



AGRITOURISM FOCUSING ON SOUTH BOHEMIAN
REGION

Summary

The theme of the bachelor thesis is agri-tourism as regards of business opportunities
for privately employed farmers. The theoretical part presents the views of experts on
tourism and their assessment of business conditions in the area. Work conceives the issue
from a broader perspective so. Rural tourism, which is still in our tradition. Its
development after the Second World War stopped on time, so then in the sixties and
seventies, people again this tradition continue in its own way. In those years the city's
population began to buy and renovate rural houses and with it also certainly change the
character of rural communities. Popularity rural tourism illustrate the results of the survey,
which is the content of the practical part. Respondents second group are farmers operating
in tourism and agro-tourism offering to its farms. Results of interviews with eight farmers
frequent reveal the reasons for the slow development of this business, which returns in the
evaluation spirit of the subsequent discussion. In cinclusion of work are indicate some
possibilities of development of tourism and conditions of its application in the tourism

market.

Keywords: Tourism, farm, agrotourism, travel agency, rural tourism.
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1 Uvod

Cestovni ruch, anebo jak je také né¢kdy uzivdno oznaceni turismus, je vyznamnym
fenoménem dneska. Hovoii-li se o globalizovaném svéte, pak praveé cestovni ruch je toho
nazornym piikladem. V nasi republice se moznosti cestovat po svété oteviely po roce
1989. Zména poméri nasledkem revolu¢nich udalosti v byvalych zemich sovétského bloku
Znamenala otevieni hranic mezi Vychodem a Zapadem. Lidé si zacali cestovatelské
svobody uzivat a jejich cesty do diive t¢Zko dosazitelnych destinaci byly limitovany pouze
ekonomickymi, nikoli politickymi moznostmi. V Ceskoslovensku (a pozdgji v Cesku), tak
zacala novodobd éra masového turismu, ktery nasytil hlad po cestovani a objevovani dosud
nepoznanych mist na map¢ svéta. Narust turismu znamenal i vznik stovek cestovnich
kancelari, které nabizely atraktivnéjsi zéjezdy. Vyvoj cestovniho ruchu prodélal ¢tvrtstoleti
pfemén. Stal se pfirozenou soucasti zivotniho Stylu, a to vtakové mife, Ze se stava
cestovani jakousi demonstraci socialniho postaveni ¢lovéka ve spole¢nosti. Vedle cest do
zahraniCi, které po roce 1989 byly hlavnim cilem turisti, postupné nartstal zajem 0
dovolené v domécim prostiedi. Lidé se zaCali vice vénovat poznavani historie Ceské
republiky. Odvétvi domdciho cestovniho ruchu se postupné stavalo plnohodnotnym
konkurentem pasivniho cestovniho ruchu, tedy cest naSich turisti do zahrani¢i. Jednim
z diivodti tohoto trendu byl 1 z4jem o zdravy Zivotni styl.

Zaroven s tim, jak vzrustal zdjem o venkovskou turistiku, bylo tfeba, aby se tomuto
trendu pfizpisobovaly podnikatelské subjekty ve venkovskych oblastech tak, aby bylo
kulturni a spolecenské aktivity. Venkovské turistika jako soucast domaciho cestovniho
ruchu je v soucasnosti dustojnym konkurentem ostatnim zpusobiim a zajem o ni rok od
roku stoupa. Jednou =z objevovanych forem je agroturistika. V kontextu domaéaciho
cestovniho ruchu je tato forma turistiky ponékud marginalni zalezitosti, nicméné da se
ocekavat, Ze jeji spolecenské docenéni ma ptred sebou blizkou budoucnost a proto si
zaslouZzi pozornost. Jejim obsahem je totiz skute¢ny navrat ¢lovéka k piirode, k zemi jako
fundamentalnimu ¢&initeli, dileZitému pro Zivot &lovéka. Cesky venkov ma atributy
zdravého prostiedi, které pfitahuje predev§im méstské obyvatelstvo. Cilem prace je
podrobnéji charakterizovat agroturistiku Vv kontextu celkové venkovské turistiky a

postihnout nejdiilezitéjsi formy tohoto turismu.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem prace je objasnit ulohu agroturistiky v ramci celkového cestovniho ruchu,
¢asti se soustfed'ujeme na cestovni ruch jako fenoménu, ktery hraje ne nepodstatnou roli
jak v ekonomickém pfinosu statu, tak pro kazdého, kdo si chce obohatit svij zivot
cestovatelskymi zazitky.

V praktické Casti prace se zamé&fujeme na subjekty agroturistiky. Provozovani tohoto
druhu cestovniho ruchu s sebou pfinasi fadu otazek, na které hledame spole¢né s nimi
odpovédi. Zaméfujeme se predevSim na podminky, které farmatfi pro provozovani

agroturistiky maji a jaké nejveétsi prekazky pro tento druh podnikani identifikuyji.
2.2 Metodika

Pro adekvatni ziskani informaci, které by mohly pfinést relevantni poznatky ze
zkoumaného problému, se jevi kvantitativni metoda formou dotaznikového Setfeni.
Dtlezita je pfitom celkova konstrukce dotazniku, kterd ma sva pravidla. Tak naptiklad
pocatecni kontakt je dllezity pro navazani diivéry mezi dotazujicim a dotazovanym, proto
by mély prvni dotazy mit pfitazlivy a zajimavy charakter. Formalni zpracovani dotazniku
popisuje napft. Stehlik (2002) takto:

- aby respondent dobfe pochopil dotaz, je tfeba pouzit jednoduchy, nekomplikovany jazyk
oprostény od odbornych, cizich vyrazi

- otazka by méla byt co nejjednodussi a nejkratsi

- pro relevantni vyhodnoceni dotazniku je tfeba se vyhnout v otdzce nabidky odpoveédi
typu ,,obcas*, ,,nékdy* ,,obvykle* apod. Lze se pak jen tézko priklonit odpovéd’ na stranu
,,ano‘ ¢i ,,ne*.

- je nutné vyloucit z dotazniku sugestivni ¢i ndvodné otazky, které nabizeji urcitou
odpoved'.

- neni vhodné pouZzivat nepiimé otazky a zcela by mély byt vylou€eny takové dotazy, které

nuti respondenta k patrani v paméti.
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Dotaznikové Setieni

Zptsobli dotazovani je vice druhti, v zavislosti na mife standardizace a volnosti
jeho vedeni. Dotaznikové Setfeni je dotazovani prostiednictvim standardizovaného
vyzkumného/méticiho nastroje neboli dotazniku. RozliSujeme dotaznikové Setfeni, kdy
respondent sdm vypliluje arch s otdzkami a strukturované dotazovani, které vypliuje
tazatel (Sedlakova, 2015). Dotaznikové Setfeni ma vysokou miru standardizace dat,
protoze vSichni respondenti maji stejné podminky. Data jsou tedy vice rentabilni.
Respondenti vyjadfuji své nazory, postoje, pocity na pfedem dané otazky (Sedlakova,
2015). Dotaznikové Setfeni se vztahovalo jako odpovidajici prostfedek pro zjisténi
nazorového spektra na problematiku venkovské turistiky a agroturistiky. Celkové bylo
typové dvacet uzavienych otdzek, které se rozliSovaly na dvé skupiny a to tak, ze jedinec
byl n¢kdy subjektem venkovské turistiky nebo nikoliv. Otdzky byly zkonstruovany na
zakladé predem danych piedpokladi. Respondenty byli ndhodné oslovené osoby Zijici ve
velkém mésté. Samotny priazkum byl realizovan v Praze, Brn¢ a Hradci Kralové.

Pro stanoveni metody vyzkumu je pfedev$im nutné stanovit cil. (Havlik, 2015). Jak
autor poznamenava plan vyzkumu mé obsahovat vymezeni predmétu a objektu vyzkumu.
Cilem je zjistit na vzorku nahodné oslovenych respondenti miru informovanosti o
agroturistice u vefejnosti a dale problematiku zkoumat i z druhé strany, tedy u subjektt
provozujicich tento druh turistiky. Jako nejvhodnéjsi region pro tuto ¢ast vyzkumu byly
zvoleny jizni Cechy, které jsou pithodnym prostfedim pro provozovani agroturistiky.

Dotaznikové Setfeni, jak jiZ oznaCeni napovidd, vyuziva jako nastroje dotazniku,
ktery Vv naSem piipadé obsahuje dvacet otazek uzavieného typu. Respondenti byli
oslovovani v ulicich nékolika mést Ceské republiky bez selektovani respondentd.
Dotaznik muze byt jednak piedkladan respondentim k vyplnéni v jejich intimnim
prostiedi, anebo, jak uvadi Sedldkova, formou strukturovaného dotazovani, které¢ vypliuje
tazatel. (Sedlakova, 2015). Byl zvolen druhy zpisob, vzhledem k celkovému charakteru
dotaznikového Setfeni. Otazky byly formulovany tak, aby nevyvolavaly potitebu hlubsiho
zamysleni u respondenti.

Je velice dilezité neopomenout prostorovou analyzu cestovniho ruchu a rekreace.

Patii k nejstar§imu a Castému vyzkumu v geografii cestovniho ruchu. Koncem 50. let se
objevuji prvni prace specializované na klasifikaci, typologizaci a rajonizaci. V 70. letech

prace na rajonizaci nabyvaji nového kvalitativniho vyznamu.
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Dle Vystoupila a Sauera (2006) miizeme vymezit tii prostorové urovng.

Prvni z nich predstavuji typizace a rajonizace navstévnich mist cestovniho ruchu a
regionalni vyzkumy mensich uzemnich celku.

Druhé byly regiondlni analyzy vétsich uzemnich celkii (oblasti cestovniho ruchu),
orientované na analyzu podminek pro odlisné druhy cestovniho ruchu a rekreace
a na syntézu, tj. regionalizaci zkoumané oblasti.

Treti byly rajonizace a regionalizace cestovniho ruchu a rekreace na celostdtni
urovni. DuleZitymi kroky pri uvedenych rajonizacich jsou vybér vhodnych informaci,
zpracovani rozsahlych souboru dat a kartograficka syntéza informaci (vysledky jsou casto

publikované v narodnich atlasech,).

Rozhovor

Druha skupina respondenti (farmaii) byla oslovena spiedem danymi,
unifikovanymi dotazy, které vedly k jedinému cili — zjistit podminky, moznosti a zkuSenost
farmafG s provozovanim agroturistiky. Rizené rozhovory tak spliiovaly parametry
kvalitativni metody vyzkumu. Podafilo se tak vytvofit ucelen&j$i obraz o postaveni
agroturistiky v oblasti cestovniho ruchu.
Pro ucely prace byla zvolena i metoda rozhovoru s vybranym vzorkem farmart. I pro tuto
formu dotazovani existuji uréitd pravidla, ktera uvadéji prvky strukturovaného i
nestrukturovaného rozhovoru.
Podle STEHLIKA (2002) mtize strukturovany rozhovor byt:
- standardizovany, kdy tazatel klade respondentovi otazky v presném zneni a ve
stanoveném poradi podle dotazniku, ktery sam béhem rozhovoru nebo po jeho skonceni
Vypliuje
- nestandardizovany, kdy tazatel klade respondentovi otazky zcela volné, s cilem ziskat

predem stanovené informace

Uspésnost osobniho rozhovoru zavisi hlavné na tazateli, na kvalité jeho prace, ale i na jeho
vzhledu a chovani, které v zadném piipadé¢ nesmi ovliviiovat odpovédi dotazovaného

(STEHLIK, 2002)
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovni ruch

Pod pojmem ,,.cestovni ruch® si kazdy predstavi plno moznosti. Na tyto teorie
existuje celé fada nejriznéjsich odpovédi a definic.
ruchu, pak se nabizi ta, kterou pfijala Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) na
svém zasedani v roce 2008. Podle této definice ,,je cestovni ruch cinnosti osob cestujicich
do mist a pobyvajicich Vv mistech mimo své obvyklé prostredi po dobu kratsi nez jeden
uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt
odménovana ze zdrojit navstiveného mista. ** (MendelNet, [b.r.]).
Do charakteristik cestovniho ruchu vnaseji Horner a Swarbrooke (2003, s. 54) myslenku,
ktera se opira o ndzor mnoha lidi (jak uvad¢ji) a sice, ze cestovni ruch neni Samostatnym
odvétvim, nybrz: ,,cinnosti, ktera je vysledkem sluzeb jinych odvetvi, jako jsou ubytovani,
stravovani a doprava. “
V duchu této definice je moZné s jistotou konstatovat, ze cestovni ruch v sobé zahrnuje
Sirokou $kalu sluzeb a Cinnosti, které se mnohdy s cestovnim ruchem spojuji jen vzdalene,
nepiimo.

Ale at’ jsou definice cestovniho ruchu a jeho pojimani jakékoli, na jednom se
shoduji snad vsichni odbornici — cestovni ruch je dnes podstatnym fenoménem zasahujicim
do Zivota ¢lov€ka a zaroven je vyznamnym ekonomicky cinitelem, ktery se vyznamnou
mérou podili na tvorbé hrubého domaciho produktu. Naptiklad, Ze cestovni ruch je
povazovan za pramyslové odvétvi, které ve svych ekonomickych souvislostech piinasi
znaény multiplikaéni efekt. (Skoleni a vzd&lavani pracovnikil v cestovnim ruchu, ©2007).

Tomu lze rozumét tak, Ze se na cestovnim ruchu podileji nejen piimi dodavatelé,
jakymi jsou spolecnosti zajistujici dopravu, ubytovani a stravovani, ale v podstaté cely
komplex doprovodnych sluzeb, a to i zdédnlivé s cestovnim ruchem nesouvisejici.
V publikaci Cestovni ruch — podnikatelské principy a pfilezitosti v praxi je uvedeno, ze
pozoruhodnou vlastnosti cestovniho ruchu je ten fakt, ze umi vytvaret ptilezitosti (pracovni
— pozn. autor) bez velkych investic a pfindSet v mnoha smérech zna¢nou ptidanou hodnotu.

(Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011).
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Také Beranek a kol. (2014) podporuje ve své praci teorii multiplika¢niho efektu,
ktery je vyvolan cestovnim ruchem. Tomu lze rozumét znovu tak, ze cestovni ruch pfinasi
fetézove prilezitosti takovym cCinnostem a odvétvim, ktera zdanlivé s cestovnim ruchem
vibec nesouvisi.

Palatkova (2011) pise o pfinosném vlivu turismu na svétovou ekonomiku a zaroven uvadi
dalsi vyznamné pozitivni disledky cestovniho ruchu.

Vymezuje ¢tyii hlavni body:

vztah turismu k dalsim odvétvim ekonomiky,

vyznam turismu jako faktoru rozvoje Gzemi,

turismus jako generator piijmu vetejnych rozpoctu,

vztah turismu a Zivotniho prostiedi s cilem rozvoje udrzitelného turismu
Z hlediska tématu této prace jsou druhy a ctvrty bod velmi dulezitymi faktory pro
hodnoceni a charakteristiku predmétného tématu, agroturistiky a venkovské turistiky

obecné.

3.1.1 Faktory ovlivitujici cestovni ruch

pusobi bezprostfedné nebo jej ovliviiuji nepiimo. Jednim z nich je politicka situace ve
svété, kterda mulze hrat podstatnou roli pfi vybéru destinace, do které turisté mifi.
V posledni dobé je takovych udalosti, které zabranuji cestovani do urcitych casti svéta
vzhledem Kk hrozbam terorismu a vale¢nym konfliktim. Stejné negativni roli pro cestovni
ruch hraji nejriznéj$i epidemie exotickych nemoci. Zanedbatelné nejsou ani piirodni
katastrofy, jejichZz nésledkem se konkrétni destinace stava pro turisty nepfijatelnou.
V pozitivnim slova smyslu muze politicky faktor pusobit ptiznivé tehdy, dojde-li
Kk odstranéni administrativnich piekazek mezi jednotlivymi staty. Piikladem je vznik
Evropské unie a navazujici Schengenské dohody, kterd vytvaii bezbariérovy prostor mezi
fadou evropskych statd, jejichz piislusnici se mohou v tomto prostoru volné pohybovat.
DalSim vyznamnym faktorem ovliviiujicim cestovni ruch je ekonomicky rist. Jak
uvadi Palatkova (2011) ekonomicky rast vyjadieny hrubym domacim produktem ovliviiuje
disponibilni dGchod jednotlivce, jinymi slovy pfijmy domdécnosti, a tim vytvafi

ptedpoklady pro cestovani ve volném case.
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Tretim dilezitym faktorem, ktery ma podstatny vliv na cestovni ruch je faktor
technicko-technologicky. Projevuje se ve vyvoji stale dokonalejSich, rychlejsich a
nastrojich. Pro zajisténi dovolené dnes modernimu ¢lovéku postaci internet a dal§i moderni
komunikacni prostiedky. Jak uvadi Zelenka (2008, s. 22): , dynamicky se rozvijejici
turismus je V poslednich desetiletich stdle husteji protkin pavucinou informacné-
komunikacnich technologii, ktera méni nejen zpusob vyhledavani, prezentace a
porovnavani informaci, ale také rychlost, spolehlivost, cenu, zpusob poskytovani a
zprostredkovani sluzeb turismu a virtudlni dostupnost destinaci. “

Faktorti, které pfimo ¢i nepiimo ovliviuji cestovni ruch, jeho jednotlivé soucasti, je
pochopitelné vic. Miize byt uveden naptiklad faktor socidlni, ekologicky ¢i demograficky.
| Z tohoto vyctu je patrné, jak je ve své podstaté cestovni ruch citlivy na nejriiznéjsi vlivy a
okolnosti, které mohou byt podstatnym Cinitelem pro vybér dovolené a traveni volného

Casu.
3.1.2 Kategorizace cestovniho ruchu

V oblasti cestovniho ruchu je mozné se setkat s mnoha pojmy, které charakterizuji
jednotlivé druhy a formy cestovani. Dilezité pro kategorizaci jednotlivych druhd a forem
jsou dana kritéria. Tak naptiklad podle délky trvani cesty do dané destinace jsou
rozeznavany kratkodobé cesty (do tfi pfenocovani) a dlouhodobé pobyty. Jestlize se ¢lovek
svéii s organizaci a zabezpeCenim cesty touroperatorovi, pak se jednd o organizovany
cestovni ruch. Naopak, je-li cestovatel odkdzan vyhradné¢ na své vlastni aktivity a
zabezpeceni cesty ve vlastni rezii, hovoifi se o individudlnim cestovnim ruchu. To
nejobecngjsi rozliSeni cestovniho ruchu je mozné oznacit terminy aktivni (ACR), pasivni
(PCR) a domaci cestovni ruch (DCR). Pfitom za aktivni cestovni ruch jsou pokladany
piijezdové aktivity zahrani¢nich navitévniki do Ceské republiky, naopak pasivni cestovni
ruch oznacuje organizaci zajezdu ¢eskych turistti do zahranici, a koneéné domaci CR je pro
turisty realizovan na uzemi republiky. V jeho ramci Cesti turisté vyuzivaji rekreacnich a
volnodasovych pobytl v Ceské republice. Pro pozitivni efekt projevujici se v platebni
bilanci jsou rozhodujicimi druhy pfedevsim aktivni a pasivni cestovni ruch.

Jinym kritériem je dGvod, pro ktery lidé cestuji do urCité destinace. NejcastéjSim

ucelem je pasivni rekreace s oznaCenim pobytovy zdjezd. Jsme svédky masového exodu
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ceskych turist do pfimofiskych letovisek. Jednd se o typicky pobytové zijezdy, které
vétSinou postradaji jakékoli poznavaci ambice Ucastnikll takovychto cest. Jinym typem
zajezdu je tzv. poznavaci, ktery v sobé zahrnuje putovani po vice destinacnich cilech.

Diivodem cest z mista bydlist€¢ do jinych mist, at’ jiz v zahrani¢i nebo v domacim
prostiedi, mohou byt ucely zdravotni, relaxovat, touha si v ur€itém prostiedi zasportovat,
objevovat zvlaStnosti piirodnich kras apod. D& se konstatovat, ze po urcitém
,porevolu¢nim* obdobi, kdy se oteviely hranice do celého svéta a nasi obcané se vydavali
k moiskym biehiim za sluncem a pohodou, se postupné rejstiik cestovatelskych aktivit
rozsitoval. Lidé se v souvislosti shledanim optimalnich prvkd zivotniho stylu

preorientovavali ve velké mife na jiné cestovatelskeé cile.

Schéma ¢. 1

Druhy cestovniho ruchu

" DLE ZPUSOBU ZABEZPECENI DLE DELKY POBYTU
DLE MISTA REALZACE
- domiicestonnbrock=akityspuients st obian a) organizovany cestovni ruch = Ucast zajistovana a) krétkodol?:)" cestovni
dané zem@ na cestovnim ruchu v rimi jejiho Gzem, prostrednictvim cestovni kancelare nebo jineho ruch=do3dnuU -> zahrnuje 2
zprostredkovatele, prenocovani,
b) zahranicni cestovni ruch b) neorganizovany cestovni ruch = Ucast si zajisti b) dlouhodoby cestovni
2 o i ¢ & UCastnik sam ruch=délenez 3 dny a kratsi
souhrn'evllktlwt sp?JenyShs pvr'l‘Jezderrlw obcanu 'ze nessokneboGmsscs:
z.ahram.u dodane zeme = prijezdovy cestovni ruch DLE ZPUSOBU UCASTI A FORMY UHRADY NAKLADU
(incoming), NAUCAST

souhrn aktivit spojenych s obcany ze zahranicidanou a) volny cestovni ruch (komercni)= icastnik si hradi
zemi projizdéjicich =tranzitni cestovni ruch, Ucast sam, jeho Ucast neni nicim podminéna,

b) vazany cestovni ruch (nekomercni) = Ucastnik hradi
*  souhrn aktivitspojenychs vyjezdem obcand dané zemé pouze ¢ast nakladd, ostatni hradi zaméstnavatel,
dozahranici = vyjezdovy cestovni ruch, pojistovna, Ucast je podminéna splnénim urcité podminky

srens ; . o i zdravotni pojisténi, clenstvi v odborech).
) vnitrostatni cestovni ruch = aktivity spojene s domacima ( POl 4 )

prijezdovym cestovnim ruchem, :
DLEVZTAHU K PLATEBNI BILANCI

d) narodni cestovni ruch = aktivity spojene s domacima

vyjezdovym cestovnim ruchem, a) prijezdovy cestovni ruch = aktivity spojene s prijezdem obcanu ze zahranici do dane zeme,

o ) . ’ e => aktivni cestovni ruch (dovoz deviz),
e) svetovy cestovniruch =veskery cestovni ruch spojeny

s prekrocenim hranic. =>Cast aktivniho cestovniho ruchu,

b) tranzitni cestovni ruch = aktivity spojené s tranzitem zahranicnich osob pres danou zemi,

c) vyjezdovy cestovni ruch = aktivity spojené s vyjezdem obcand dané zemé do zahranidi,

=>pasivni cestovni ruch (vyvoz platebnich prostredkd)

Zdroj: CzechTourism, ©2005-2016
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3.1.3 Cestovni ruch jako systém

Beranek a kol. (2014) vymezuje pii zkoumani systému cestovniho ruchu tii
zékladni prvky. Jsou jimi subjekt, objekt a pfedmét cestovniho ruchu. Obsahem téchto tii
prvkl jsou turista jako subjekt, misto pobytu turisty, tedy objekt. Pfedmétem je pak
produkt cestovniho ruchu. ZjednoduSené feceno je tim mysSlen v nejobecnéjSi formé
zajezd, ktery je nabidkou konkrétni cestovni kanceldfe. V této soustavé tii komponentii
cestovniho ruchu je dileZzité upozornit na vzajemné pusobeni a ovliviiovani jednotlivych
systémiui. (Beranek a kol., 2014).

Jestlize by se mél co nejjednoduseji objasnit tento vztah, pak jej mozné uvést na
prikladu prace touroperatora. Pro subjekt vytvari organizace produkt (pfedmét), ktery by
m¢él co nejuzeji korespondovat s poptavkou, trendy a také s jakousi cestovatelskou modou.
Ve vzajemném, da se fict pfiznivém, vztahu tak musi byt pfedmét s objektem. Pro
pochopeni téchto vztaht l1ze uvést piiklad. Jestlize cestovni kancelat vytvoii piedmét golf
na dovolené, je nepochybné nutné, aby se objektem pro tento pfedmét stala takova
destinace, kterd nabidne hracim golfu maximalné pfijatelné podminky pro tuto hru.

Osloveni potencidlniho subjektu je pak zaleZitosti marketingu a propagace.

3.1.4 Vyznam cestovniho ruchu

Vyznamnym ¢initelem cestovniho ruchu je vzijemné poznavéani nérodi, kultur a
zvykl obyvatel v riiznych ¢astech svéta. Palatkova (2011) v tom naptiklad vidi prostiedek
K udrzeni dobrych vztahi mezi narody. Vyznamny je cestovni ruch pro ty staty, které z ngj
Cerpaji mnohdy nejvétsi zisky do statni pokladny. Je pro né¢ vyznamnym ekonomickym
¢initelem, bez kterého by se jejich ekonomika potacela v problémech. Mezi takové zemé
patii predevS§im pifimoiské staty sjinak méné rozvinutym hospodaistvim. Typickym
ptikladem jsou ostrovni staty v Karibské oblasti, v Polynésii a dalSich oblastech, které maji
svou ekonomiku postavenou na cestovnim ruchu. Ne bezvyznamnou roli hraje cestovni
ruch i v daleko vyspélejich zemich, jako jsou napiiklad Recko, Bulharsko anebo tieba i
Rakousko a Francie, které patii k nejrozvinutéj$im zemim Evropy.

Vedle dopadli na mezinarodni vztahy a porozuméni mezi narody ma cestovni ruch i
vyznamné spoleCenské funkce, které jsou, mimo jiné 1 ukazatelem zivotni urovné

obyvatelstva.
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Zde je jejich vycet:

e podili se na vSestranném rozvoji osobnosti,

e umoziuje obnovu dusevnich a fyzickych sil — odpocinek,

e je nastrojem preventivné 1é¢ebného plisobenti,

e slouzi k tcelnému vyuziti volného Casu,

e pomahd vytvaret novy zivotni styl — pfenosem zvykil a navykl z jinych zemi nebo
oblasti,

e slouzi jako nastroj vzdélavani a kulturni vychovy ¢loveka,

e piispiva k vzajemnému poznani a porozuméni mezi lidmi,

e motivuje k ziskavani jazykovych znalosti,

e védecko-informacni funkce — vyména informaci, védeckych poznatkt (kongresova
turistika),

e ckonomické funkce — vytvafi fadu pracovnich ptilezitosti,

e vliv zahrani¢niho cestovniho ruchu na platebni bilanci statu (CzechTourism,

©2005-2016).

Po shrnuti této kapitoly je pak mozné konstatovat, Ze cestovni ruch je v sou€asné
dobé vyznamnym spolecenskym fenoménem, ktery hraje jednu z primérnich roli v Zivoté
¢lovéka, v uspokojovani jeho potieb a méa dalekosahly vyznam pro fungovani ekonomik
mnoha statu.

Beranek a kol. (2014) jde v charakteristice vyznamu cestovniho ruchu jesté dal, kdyz tvrdi,
ze diky multiplikacnim efektliim lze cestovni ruch pfifadit mezi obory, které vytvari

celosvétove nejvice pracovnich prilezitosti.
3.1.5 Subjekty a objekty piisobici v cestovnim ruchu

Jak uvadi Heskova (2011), cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery
tvoii dva podsystémy, a to subjekt a objekt vCetné vzajemnych vazeb. Zaroven pise, Ze
uvedeny systém cestovniho ruchu ma vazby na jiné systémy, které tvoii jeho okoli.

Subjektem je v tomto systému ucastnik cestovniho ruchu, kterym mize byt nejen
turista na dovolené, ale podle Heskové (2011) i rezident, tedy staly obyvatel mista, kam
pfijizdi turista na dovolenou. Za objekt cestovniho ruchu lze povazovat jak misto, které je

cilem turismu, tak instituce, které poskytuji sluzby v oblasti cestovniho ruchu.
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Jsou to predevsim cestovni kanceldi a cestovni agentura. Jejich role jsou stejné
v ¢innosti, pokud jde o prodej zdjezdl, ale rozdilné v obsahu dalsi prace. V tom se obé
instituce 1i8i, nebot’ cestovni kancelar jako potadatel zajezdi podléhd odlisSnym
legislativnim pravidliim. Na ni se pfedevsim vztahuje zakon ¢.159/1999 Sb. o nékterych
podminkach podnikani v oblasti cestovniho ruchu. Nejdilezitéjsi podminkou pro
provozovani cestovni kancelafe je podle tohoto zédkona povinnost touroperatora uzaviit
pojisténi proti upadku. Tato povinnost se vztahuje na ty kancelafe, které piipravuji zajezdy
obsahujici nejméné dvé na sobé nezavislé sluzby — jsou jimi minény pfedev§im doprava a
ubytovani. (Ministerstvo pro mistni rozvoj, ©2012)

Na rozdil od cestovni kancelafe nema cestovni agentura vymezeny tyto povinnosti,
nicmén¢ 1 ona je v pfedmétném zakoné zminéna, a to tak, ze pfi zprostfedkovani prodeje je
povinna uvadét touroperatora proddvaného zijezdu. Hlavnim subjektem obou téchto
organizaci je turista. Pro komplex jeho ptani a tuzeb vznikaji postupné pro oblast
cestovniho ruchu dalSi profesionalni podnikatelské subjekty, které jsou vysledkem
celkového multiplika¢niho procesu, ktery se rozvijel a nadéle rozviji s celkovym rozvojem
cestovatelskych aktivit. Dlivodem je stale se rozSifujici Skala pozadavkil a potieb cestujici
vefejnosti. To, co uspokojovalo turisty pfed deseti lety, je v souCasnosti piekonano a
obohaceno o dal$i pozadavky a naroky. Kvalita Zivota se méni a s tim se méni 1 o¢ekdvani

spotiebiteld cestovniho ruchu, tedy cestovatell a turistu.
3.1.6 Historie cestovniho ruchu

Uvodem je tieba konstatovat, Ze s uréitym druhem cestovniho ruchu se setkdvame
jiz ve stfedovéku. Pravdou ovSem je, ze tehdy se lidé vydavali na cesty z odliSnych
divodl ve srovnani s dneSkem. Jejich putovani do vzdalenych mist mélo pfrevazné
nabozensky duvod. Putovali Scilem dosahnout mista, které bylo spojeno s nécim
posvatnym. (Petrusek, 2006). Cestovni ruch je Uizce spojen s pojmem volny cas, proto lze
tézko predpokladat, ze by lidé zijici ve stiedovéku, ale i mnohem pozdéji, vypliovali
cestovanim volny ¢as, pfedevsim proto, Ze jejich Zivot byl praci a povinnostmi naplnén
beze zbytku. Teprve s moderné;jsi organizaci vyroby a podstatnou redukci pracovni doby
zacal volny ¢as byt stale aktudlnéjsi a na potfad dne se dostavaly otazky, jak s nim naloZit,

jak jej co nejlépe vyuzit, kterym aktivitam se vénovat.
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Pro srovnani stiedovékého a soucasného turismu se nabizi trefnd charakteristika
arcibiskupa Runcieho, ktery tekl: ,, Ve stredoveku byli lidé turisty kvili ndabozenstvi,
zatimco dnes jsou turisty proto, Ze turismus se stal jejich nabozenstvim.*“ (Petrusek, 2006).
Autor citatu vyjadiuje explicitné souCasny vztah velké ¢asti spolecnosti k cestovnimu
ruchu. V souvislosti s vySe uvedenymi skute¢nostmi se objevuje otazka, zda cestovani (lidé
cestujici ve stfedov€ku za ndbozenskymi cili) a cestovni ruch jsou pojmy totozného
obsahu. K tomu Beranek a kol. (2014) piSe: ,,Pokud by pojem cestovni ruch zahrnoval
cestovani, byla by historie cestovniho ruchu bohatd, nebot takto cestovali Egyptané,
Rekové, Persané a dalsi civilizace.* Jinymi slovy to znamen4, Ze cestovani neni cestovnim
ruchem v pravém slova smyslu, nybrz jeho soucasti.

Turistou tudiz neni ¢lovek, ktery cestuje do zaméstnani, ackoli opousti své bydliste
a mifi do rizn¢ vzdaleného mista. Na otdzku, od kdy se d4 datovat novodoby cestovni ruch
uvadi Jakubikova (2012, s. 16) rok 1841, kdy se uskute¢nil prvni hromadné organizovany
turisticky vylet 579 ucastniki zvlastnim vlakem z Leicesteru do Rugby v Anglii pod
patronaci Thomase Cooka. S timto jménem se v cestovnim ruchu setkdvame dodneska,
nebot’ cestovni kancelafe Thomase Cooka je stile jednou z nejprestiznéjSich cestovnich
kancelafi v Evropé. Posléze bylo cestovani spojeno s kulturou. Bylo privilegiem zejména
bohatych vrstev spole¢nosti.

O modernich formach cestovniho ruchu je mozné hovotit v souvislosti
s technickym a technologickym rozvojem spole€nosti. Za piiklad lze uvést vyvoj novych
dopravnich prostfedki, jejichz funkéni zapojeni do cestovani na del$i vzdélenosti

znamenalo velky rozvoj tohoto odvétvi.
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Schéma ¢. 2

politicko-
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ekologicke | antropogenni | a lidskeé zdroje)
psychologické

| prirodni I

informacné
komunikacni

Zdroj: Portal pro cestovni ruch, ©2015

3.2 Volny ¢as

Jiz v davné dobé minulé doporucoval vyznamny fecky filozof Aristoteles, jak travit
volny €as. Ten volny ¢as chéapal jako dobu vhodnou pro rozjimani, filozofovani, diskuse,
Steni versd, setkdvani se s prateli apod. (Fazik, Stemberk, 2013). V sou¢asnosti ma
vyuzivani volného ¢asu naprosto jiny obsah. Jednou z nejoblibengjSich ¢innosti ve volném
Case je cestovani, poznavani cizich kraji, setkdvani se s obyvateli jinych stati.

Clovék cestuje v dob&, kdy neni pracovné vytizen a ma tzv. volny &as. Jeho
obvyklou naplni jsou volnocasové aktivity. A knim patii pravé cestovani. Jestlize se
povysi vyplnéni volného Casu o dalsi Cinnosti, pak jde o spojeni turistiky s né€kterou z
volnocasovych aktivit. Pro ptiklad lze uvést zajezdy do golfovych resortl, rybaiské cesty,
kam napiiklad patii zajezdy do Norska a taméjSich fjordd, pobyty do piimotskych
letovisek s aerobikem a mnoho dalSich. O hodnoceni volného Casu ze sociologického
hlediska, je pak mozné konstatovat, ze jde o privodni jev moderni spolecnosti, ke které
volny Cas a jeho traveni neodmyslitelné patfi. Pojem volného Casu se objevil disledkem
technického a technologického pokroku, které vytvotily podminky pro enormni zvySeni

produktivity prace.
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»Volny cas ma specifické znaky charakterizujici civilizaci zrozenou z primyslové
revoluce. “ (Fazik, Stemberk, 2013, s.12). Tak jak se zkracovala postupné pracovni doba,
tak se i prodluzoval denni ¢as pro jiné nez pracovni ¢innosti. Fazik se Stemberkem (2013)
volny Cas vymezuji jednak z hlediska jeho kvantitativniho pojeti, coz jsou napiiklad
¢innosti uzivané k béznému chodu domacnosti, tedy ¢innosti vice mén¢ nutné, a z hlediska
kvalitativniho, kdy clovék déla to, co jej bavi a zajimd nad rdmec vSech ostatnich
povinnosti.

U nas se v Sedesatych letech minulého stoleti fenomén volného ¢asu objevil v plné
§ifi po zavedeni volnych sobot a postupném zkraceni pracovni doby. Dva dny volna
stavely pied ¢loveéka nékolik volno¢asovych alternativ. Jednou z nich byl rozvoj chataiské
a chalupatské rekreace, jak se o tom zmifiuje jedna z dal$ich kapitol. Tento rozvoj byl
Zivotni potieby a aktivity byly realizovany pfevazné v rodinném prostiedi. (Fazik,
Stemberk, 2013). Zlom piinesla devadesata léta, kdy se otevielo mnoho potencialnich
moznosti, jak si uzivat volného casu, vCetné cestovani do takovych destinaci, které do

Listopadové revoluce byly b&ézné Cechiim nedostupné
3.2.1 Volny ¢as a cestovani

S nartistem volného Casu v Sedesatych a sedmdesatych letech minulého stoleti u nas
zaCala éra typické ceské volnoCasové aktivity, to znamena chatafeni a chalupafeni.
Ptedevsim lidé z mést nalezli zalibeni v traveni volného ¢asu ve venkovskych podminkéch.
Cesky fenomén chatateni a chalupateni je v evropském kontextu velmi dominantni, i kdyz,
ani severské zemé nejsou v poétu vikendovych staveni pozadu. (Fazik, Stemberk, 2013).

Pokud se na tento fenomén pohlédne =z hlediska sociologického, pak lze
konstatovat, Ze masovy unik do pfirody, do chat a chalup, byl nasledkem nepfili§ ptiznivé
atmosféry ve spolecnosti, vyvolané represivni politikou statu, fizeného komunistickou
stranou. Lidé utikali pfed kazdodenni vSednosti, ve které vykonéavali ¢innosti mnohdy bez
z4jmu a radosti. Tu naopak nalézali pfi pracich ve svych vikendovych bydlistich, ktera
zvelebovali. Paradoxné jim tato prace, mnohdy nesnadna a namahava, pfinasela radost a
uspokojeni. Zpét do pracovniho procesu se pak vraceli fyzicky vy€erpani, ale psychicky
posileni. Aktivni traveni volného Casu se stalo postupné nutnosti a ¢inorodost chataiii a

chalupéii neznala hranic.
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I ptfes stile se zvySujici pocet venkovskych staveni obyvanych o vikendech
méstskymi obyvateli, neziistiva cestovani, do zahrani¢i i po Cesku, mimo pozornost.
Znovu se na tento jev je mozné podivat z hlediska sociologického. Napiiklad Petruska
(2006) uvadi, ze lidé cestuji nejen proto, aby ziskali nové zazitky z cest a obohatili se
poznanim dosud nepoznaného, ale i proto, ze turistika je soucasti demonstrativni spotieby.
Jinymi slovy, projevy snobismu a demonstrativni okdzalosti se pfenesly i do turistiky a

cestovani obecné.

3.3 Venkovska turistika

Je tfeba rozlisit nejprve cestovni ruch podle mist, kterd poskytuji Gtocisté turistlim.

Ziejme tim necastéjSim a zarovenn masove nejvyhledavanéjsim mistem je primoiska oblast,
Vv takovém piipadé se hovoti o pfimoiském cestovnim ruchu. Dalsi formy jsou méstsky a
pfiméstsky cestovni ruch a v neposledni fad€¢ je to venkovsky cestovni ruch. Heskova
(2011, s. 30) pise, ze “jde obvykle o cinnost spojenou s navratem k prirodé, s moznosti
ubytovani ve vesnickych domech a ruznych ubytovacich zarizenich na venkov.
Stiibrna (2005) definuje venkovskou turistiku jednoduSe a logicky, kdyz uvadi, ze
venkovska turistika je cestovni ruch, ktery se odehravd na venkové. Ihned vSak sama
autorka této definice upozoriiuje na to, Ze neni v takto formulované definici vystizena
uplna podstata produktu. A dodava, ze venkovska turistika méd mnoho podob — dovolena
Vv ptirod€, dovolena s pési turistikou, myslivost, rybafeni, jezdectvi na koni, zdravotni
turistika a mnoho dalSich zptisobti turistiky véetné agroturistiky.

V zahrani¢ni literatufe se lze setkat s pojmem ,zeleny cestovni ruch “, ktery
predstavuje aktivni formy cestovniho ruchu ve volné pfirodé a v mirné osidlenych
oblastech, respektujici a chranici ptirodu, nebo s pojmem alternativni cestovni ruch - coz
podtrhuje rozdil mezi cestovnim ruchem v malych skupinkach, ktery respektuje potieby a
zvyky mistni komunity, oproti masovému cestovnimu ruchu s jeho negativnimi vlivy na
socialni a kulturni prostfedi a na Zivotni prostfedi obecné. Tento druh cestovniho ruchu
probiha vétSinou na venkove, a proto fada autori Casto hovoii o venkovském cestovnim
ruchu.

Zelenka (2010) upozornuje na to, ze zasadni podminkou venkovského cestovniho ruchu je

respekt k ptirodnimu bohatstvi.
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Schéma & 3 - Srovnani podminek cestovniho ruchu dle mista bydlisté

Cestovni ruch ve méstech, v turistickych centrech | Venkovska turistika

anebo v letoviscich

Malo cteviensho prostory Hodné otesfeného prostonu

Sidla s vice nez 10 tisic obyvateli Sidla s méné nez 10 tisid obyvateli
Husté osideni Ridké osidleni

Prostiedi twoiené stavbami Piiredni prostiedi

Mnoho aktivit pod stiechou Mnoho aktivis v plenén

Hustd infrastruktura Slahd infrastruktura

Sind zakladna zdbanich podnikil a obchodd Sind z&kladna pro individudlni cinnost
Velké podniky Malé padniky

Firmy celostatnich nebo nadnérodnich iastniki) Firmy viastnéné mistnimi podnikateli

Do cestovniho ruchu zapajeno mnono lidl na plry dvazek

Do cestovniho ruchu zapojeno maoho lidi na céstedny vazek

Zadné zapojeni 2emidistf & lesnicd

Urdité zapojeni zemddélsti & lesnicty

Sob#statné turistické zajmy Turistika pedponue jiné zajimy
Pracovnid mohou bydlet dateko od pracovidié Pracovnid bydli casto blizko pracovista
Yliv sezannich dnitell) je vzdayg Yliv sezdnnich &initeld je casty

Velky pocet navitiunikd a turistd M2 navitévnikd a turistd
Profesionaini fizeni Neprofesiondlni fizent

Kosmopolitni atmosiéra Lokdlni atmostéra

Mnoho medernich budow Mnoho starsich budow

Etika rozvoje nebe ristu Etika konzesvatismu a limitovéni sty
Obecny dopad Specializovany dopad

Rozsahhj marketing Zizeny marketing

Zdroj: STRIBRNA, 2005

Za typické znaky venkovské turistiky Stiibrna (2005) povazuje:

Lokalizaci ve venkovském prostiedi:

o S nizkou hustotou obyvatelstva,

o otevienym prostorem,

o s malymi sidly obvykle s méné neZ deseti tisici obyvateli.

o Ohleduplny vztah k ptirodé¢ a krajin¢,

e decentralizované ubytovani s omezenou kapacitou,

e komorni, témérf rodinné zazemi,

e pochopeni pro individudlni aktivity navstévnik a turistd,

e vyuzivani pudy souvisi piedev§im se zemé&délstvim, lesnictvim a ochranou

prirodnich lokalit,

e zazemi v horskych a podhorskych oblastech (symbidéza se zemédélstvim

originalni nabidka sluzeb cestovniho ruchu.
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3.3.1 Venkov

Pojem ,,venkov* je obvykle v obsahu pojmu srozumitelny a vyjadiuje mista s mensi
koncentraci obyvatel vné mést a méstskych aglomeraci. Valka (2011) hovofi o prostoru,
ktery zahrnuje jak krajinu, tak i1 vesnickd sidla. Dilezita je ovSem zéasadni zména
venkovského prostredi v disledku jak zminéného fenoménu chatateni a chalupateni, tak
také rozSitovanim méstskych celkli o tzv. satelitni mésteCka, kterd ubiraji plochu diive
venkovské krajiny.

O jednom druhu venkovské turistiky se zmifiuje pfedchozi kapitola. Chaty a chalupy si lidé
potizuji prevazné ve venkovském prostiedi. Tim toto prostfedi svym zptisobem ovliviiuji, a
to jak v pozitivnim, tak i negativnim slova smyslu. Jsou zifejmé negativni disledky
chatafeni tam, kde se rozbujelo do té miry, ze vznikly postupné velké kolonie chat, a tak
romantika ustoupila masovému jevu. Chataisky boom mnohde narus$il krajinny réz,
neziidka poskodil zivotni prostfedi hromadicimi se odpadky nebo absentujici kanalizaci.
Jak piSe Valka (2011, s. 111) : ,,Chatové kolonie jsou preplnény, lidé ztraceji soukromi,
romantika ustoupila masovému jevu, ktery vyzadoval jiné formy souZiti mezi rekreanty a
domdcim obyvatelstvem. *
Shrnou-li se veskeré znaky venkovské turistiky, pak se nabizi prace Stiibrné (2005), uvadi,
ze by venkovska turistika se svymi specifikami méla byt:
e umisténa do venkovskych oblasti
e funkéné venkovskd, budovand na zvlaStnich rysech venkovského svéta
(malovyroba, otevieny prostor, kontakt s pfirodou, dédictvim minulosti, tradicni
zvyky a zplsoby
e venkovska ve svém meéftitku, tj. malé budovy, mala sidla ap.
e tradi¢ni ve svém charakteru
e trvale udrzitelna

e slozena z mnoha druht, které umozni komplexni obraz venkovského prostiedi
3.3.2 Koreny venkovské turistiky

Jestlize v Sedesatych a sedmdesatych letech minulého stoleti bylo chatafstvi a
chalupatstvi v rozmachu, pak hloubé&ji v nasi historii se dominantni prvky venkovské

turistiky interpretuji prostfednictvim skauti a trampt. Do obdobi mezi dvéma svétovymi
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valkami spadd vznik jedineéného Ceského fenoménu, trampingu. (Palatkova, Zichova,
2011). Trampovani se uchytilo pfedev§sim v fadach mladych lidi. Jejich tramp znamenal
urcity rys protispolecenské revolty podpofené touhou po romantice a dobrodruzstvi. Jina
socialni skupina, pfedevsim z fad Ufedniki a tzv. stfedni socidlni vrstvy, jezdila zase na
venkov Vv prubéhu prazdnin na tzv. letni byty. Ty byly pronajimany ve vesnickych
stavenich a rodina se obvykle vracela do stejného mista a do stejné domacnosti po n¢kolik
let.

Zména nastala po druhé svétové valce, kdy se ocitlo trampovani na hrané
zdkonnosti vzhledem k celkové vnitropolitické atmosféie v tehdejsim Ceskoslovensku.
Tramp byl totiz povazovan za Cesky otisk amerického vzoru, tudiz z politickych divoda
nepfijatelny fakt. Jak ovSem upozoriiuje Palatkova se Zichovou (2011) tramping lze
povazovat za piedchtidce chatateni a chalupareni..

K rozvoji venkovské turistiky dochazi postupné po roce 1989, ale opravdovy rozvoj je
zaznamenan az v poslednich letech (tfeti tisicileti). Souvisi to s postupnou zménou nahledu
¢loveéka na zivotni styl, ktery priorizuje zdravotni aspekty a jak se uvadi v publikaci ,,vztah
Cechii k viastni zemi se méni a dnesni pretechnizovany, uspéchany a stresem podbarveny
zivotni styl zacal probouzet silnou nostalgickou touhu po prirozeném a autentickém zivoté

na venkove. “ (Agroturistika, 2002, s. 7).
3.3.3 Promény vesnice

V souvislosti s tématem prace je tieba vénovat pozornost proménam soucasné
¢eské vesnice, ktera se pro venkovskou turistiku stava plnohodnotnou destinaci cestovniho
ruchu. Vratime-li se o nckolik desitek let zpatky, pak je mozno konstatovat, Ze
kolektivizace zemédélstvi, jde o obdobi po roce 1948, takika zlikvidovala soukromé
hospodatici rolniky. Rodové identifikace s ptidou jde do ztracena. Nésledkem tohoto
pferodu je na jedné strané starnouci venkovskd populace, na strané druhé pak velmi
markantni vylidiiovani venkovského prostoru. Vztah kpidé je vykofenén a mlada
generace nema rodové stigma, které by ji k pud¢ pfipoutavalo. Jak uvadi Valka (2011), ani
rok 1989 nepftinesl vyraznou zménu v Zivotnich tendencich venkovského obyvatelstva. Pro
samostatné hospodareni se rozhoduje jen mald €ast téch, kterym byla vracena v ramci

restituci pida. Naopak, trvale Zijici obyvatele nahrazuji vikendovi rekreanti z mést a

pramyslovych aglomeraci.
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Tyto skutec¢nosti se naplno zacaly projevovat od Sedesatych let minulého stoleti (viz
ptedchozi zminka o volnych sobotach), kdy se chata ¢i chalupa na venkové stavaly modlou
méstského obyvatele. Vesnice, v nichz se usazovali novi majitelé¢ chalup a venkovskych
usedlosti, se ménila svym charakterem. A to jak po strance socialni, tak 1 ve zptisobu zivota
obyvatel. Sblizovani vikendovych névstévnikl se starousedliky mélo mnoho podob. Ne
vSude se této zivotni symbidze dafilo, predevsim z diivodu rozdilnosti jak socidlnich, tak i

kulturnich.

3.4 Formy venkovské turistiky

3.4.1 Agroturistika

Nazev agroturistika byl vytvoten jako specialni pojem, jehoz obsahem je traveni
dovolené na statku, farm¢ ¢i podobné zemédelské usedlosti. V nasich podminkach se
agroturistika zacala rozvijet ve zvySené miie po roce 1989, kdyz v nékterych zapadnich
zemich (pfedev§im Némecko a Rakousko) byl tento druh turistiky davno znam a zhusta
vyhledavan. U nas se podilely na rozvoji agroturistiky nepftili§ pfiznivé ekonomické
podminky venkovskych obyvatel a zemédélskych podnikatelt. Stéibrna a Mikula (2003,
s. 5) tento aspekt charakterizuji takto: ,, Jednou z mnoha variant uplatnéni je podnikani ve
venkovské turistice. Zména ekonomickych podminek donuti fadu majitelii rodinnych
dombkui, vesnickych staveni a zemeédélskych usedlosti s majetkem podnikat. *

Ale nejen zména ekonomickych podminek nastartovala podnikatelské aktivity
¢asti venkovskych obyvatel. Impulz pfisel 1 ze strany méstskych obyvatel, které se stale
podstatnéji ptiklanéli ke zdravému Zivotnimu stylu. Pfedevs§im obyvatelé velkych mést
postupné piechazeli na zdravejsi zptisob Zivota, véetné traveni volného ¢asu. Pozvolna se
ménil zivotni styl. K tomuto pojmu se vyjadiuje Velky sociologicky slovnik, ktery
zivotni styl definuje jako strukturovany souhrn Zzivotnich zvyki, obyceju, respektive
akceptovanych norem, nalézajicich svlij vyraz v interakci, v hmotném, vécném prostiedi,
Vv prostorovém chovani a v celkové stylizaci. (Matikova, 1996, s. 1246).

Svym zpiisobem je moZné alespon ¢astecné tuto definici Zivotniho stylu promitnout i do
cestovniho ruchu, turistiky obecné. Vybér zplsobu traveni dovolené podle novych
parametr zivotniho stylu nabizi pravé agroturistika, kterd stoprocentné koresponduje

s novymi trendy Zivotniho stylu soucasného ¢lovéka. Je vyznamné fict, co je vlastné jeji
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podstatou. Obecné feceno je to dovolena, kterou turista travi na farmé nebo jiném druhu
hospodaiské usedlosti s tim, ze po né&jaky Cas zije ve srovnatelnych podminkéch jako
jeho hostitel. To znamena, Ze se turista podili 1 na n¢kterych zemédélskych pracich, které
vykonava za asistence hospodaticiho soukromnika.

Agroturistika je svym obsahem totozna s pojmem farmatsky turismus, nebo také
explicitn€ji oznacena jako dovolend na selském dvote. Definice agroturistiky je vyjadiena
takto: ,, Agroturistika predstavuje traveni volného casu, dovolenych a vikendii na
soukromych farmdch a zemédélskych usedlostech za ucelem pozmani Zivota farmdru a
venkova, blizkého kontaktu s prirodou, zviraty apod.* (Venkovsky cestovni ruch, [b.r.]).

Dulezité je konstatovat, ze agroturistika nenarusuje ve svych dasledcich venkovsky
kolorit, ale prav€é naopak, pobyt na farmé je piinosnym zdrojem posilovani tradic
venkovského Zivota a pro ,,spotiebitele tohoto typu rekreace bezprosttednim nahlédnutim
do farmaiského denniho rezimu. (Venkovsky cestovni ruch, [b.r.]).

Lidé z mést se vraceji ve volnych chvilich k pfirozenéjSimu a méné hektickému
zivotnimu stylu do blizkosti pfirody a zvifat, kde mohou v klidu relaxovat. Stanou se
soucasti rodiny 1 hospodarstvi, ochutnaji na farmé vypéstované plodiny a déti se seznami
S domécimi 1 hospodatskymi zvitaty. Soucasti vétSiny farem je i chov koni, ktefi jsou ¢asto
k dispozici k projizd’kam nebo celodennim vyletim. Pobyt ve venkovském prostredi nabizi
fadu dalSich moznosti — pé&si turistiku, horolezectvi, sportovni a zdravotni turistiku,

rybafeni, pozndvani uméleckych a historickych objekti apod.
3.4.2 Ekoagroturistika

Venkovska turistika ma mnoho podob. Soucasti agroturistiky mize byt naptiklad 1
jeji specifikum, kterym je ekoagroturistika. Obsahem tohoto druhu agroturistiky je pobyt
turisti na takové farmé ¢i jiné hospodaiské usedlosti, kterd se vénuje vyhradné
ekologickému hospodareni s produkci biopotravin, at’ jiz ve formé& rostlinného nebo
zivo¢iSného zaméieni. Turista, ktery travi ¢as na takovéto farme, se podrobuje (dobrovolné
a s porozumeénim) ekologické vychove. Dostava se mu nazornych ukézek, jak se péstuji
ekologickym zptsobem rostliny bez pouZiti jakychkoliv chemikalii ¢i jinych neptirodnich
prostiedkii, jakym zplsobem se chovaji hospodarska zvirata tak, aby jejich maso

vyhovovalo naro¢nym podminkam biopotravin.
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Dtikazem tohoto zplisobu hospodateni je certifikat Ministerstva zeméd¢lstvi, jehoz
drzitelem je farmaf, ktery ovefené hospodafi ekologickym zplsobem. Urcitou ¢lenskou
zakladnu sdruzuji né€které profesni organizace jakou je naptiklad PRO-BIO nebo Svaz
ekologickych zemédé€lcu. Je tieba uvést tyto organizace v souvislosti s ekoagroturistikou,
nebot’ v jejich moznostech je nabidka turistickych podminek ekoagroturistiky. Nutno také
poznamenat, ze navStévnici farmy Vroli turistl se nejen seznamuji s ekologickym
zpusobem hospodareni, ale zaroven jejich strava v pritbé¢hu pobytu je pievazné zalozena na

biopotravinach.

Schéma ¢. 4 — Certifikat ekologického zemédélstvi

Biospotrebitel.cz

Certifikat
e Certifikat — udélovan na 1 rok po pravidelné kontrole KO

e Bez certifikatu nelze potravinu oznacovat slovem BIO
® Potravina oznacena slovem BIO musi nést doklad o

certifikatu u nas je ji:
— znacka pro biopotraviny (tzv. Biozebra)
— kéd kontrolniho organu, ktery certifikat vystavil

¢ CZ-BIO-001
e CZ-BIO-002
¢ CZ-BIO-003
—od 1.7. 2010 i povinna evropska
znacka pro biopotraviny s uvedenim ptvodu:

— EU/mimo EU &i konkrétni zemé

Zdroj: Biospotiebil, ©2015

3.4.3 Vyznam agroturistiky

Nékteré piinosné prvky agroturistiky pro cesky venkov byly zminény
v ptedchozich kapitolach. Pozitivni aspekty je tfeba hledat nejen u farmait a turisti.
Vyznam tohoto druhu turistiky je 1 v pfinosu pro samotné obce, v jejichz katastru je
agroturistika provozovana. Podnikatelské subjekty (farmy provozujici agroturistiku)
pfinaSeji obcim mnohdy podstatné finanéni prostiedky, které ptispivaji ke zlepSeni
ekonomické situace vobci. Ta se proto mize postupné zvelebovat, zlepSovat
infrastrukturu a kultivovat tak podminky pro ptiznivéjsi prostredi navstévnikli obce,

ktefi zde hodlaji travit volny Cas.
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Vyznam agroturistiky pro hospodatici farmate je nezpochybnitelny. Vedle hospodaiské
produkce se agroturistika stava ptidruzenou ¢innosti, kterd znamena dopliikové zdroje
piijmu a zéaroven obohaceni farmarské rodiny o socidlni vztahy, které mohou vyustit
Vv trvalejsi svazek mezi Cleny farméaiské rodiny a pravidelnymi navstévniky farmy.
Agroturistika uspokojuje v plné mife turisty, které na jedné stran¢ zajima zivotni styl a
filosofie hospodaficiho zeméd¢lce, farmare a na druhé stran¢ hledaji ve venkovském
prostiedi klid, pohodu a navrat k ptirode¢.

Dalsi pozitiva uvadi jeden z internetovych zdroju, ktery se zabyva venkovskou

turistikou. Uvadi se v ném piinosy pro turisty nasledujici:

e poznavaji své , kofeny*

e mohou si sami opatfit lesni plody, zakoupit Cerstvé ovoce, zeleninu, domaci
vyrobky

o vyzkouset si dovednost pii zemédelskych pracich

e posouzeni finan¢ni naro¢nosti dovolené na statku (farm¢). (Venkovsky cestovni

ruch, [b.r.]).

Jak uvadi Pourova (2012, s. 36) ma agroturistika fadu pozitiv: ,,Tim
nejpodstatnejsim je idedlni spojeni sluzeb cestovniho ruchu se zemeédélskym prostiedim,
respektuje prirozené prirodni a Zivotni prostredi, prispiva ke krajinotvorbe, umozZiiuje
objevovat mistni krasy a tradice a popularizovat je navenek. Sleduje navraceni clovéka

kK prirode, stimuluje rozvoj dalsich podnikatelskych aktivit. **

3.4.4 Agroturistika v Evropé

Jestlize venkovska turistika je v naSich podminkach spiSe budoucnosti, v n¢kterych
evropskych zemich je venkovska turistika a agroturistika v rozvinutém stadiu. Jde tak o
zvlastni produkt cestovniho ruchu, ktery ma u nas budoucnost spise teprve pred sebou. Na
rozdil od ¢eské republiky je agroturistika v sousednim Rakousku a v Némecku oblibenym
a vyhledavanym zplsobem dovolené, ktera méa dlouholetou tradici. Tak naptiklad
v Némecku se s prvky agroturistiky setkdvame jiz poc¢atkem dvacatého stoleti. Venkované,
predevSim dievafi, rybafi a sedlaci, u sebe doma ubytovavali navstévniky z mésta, mezi
nimiz byli ¢asto jejich piibuzni. Tehdy je$té nebyl financni zisk prioritou. Rozvojové

obdobi zapocalo u naSich zipadnich sousedii po druhé svétové valce. Byla zalozena
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centrdla pro dovolenou na venkov¢ (Zentrale fiir den Landurlaub) a dnes je zde
agroturistika plnohodnotnym odvétvim cestovniho ruchu. Pro srovndni uvedme, Ze
V soucasnosti sit’ farem provozujicich agroturistiku ¢ita 20 tisic. K tomu jesté pripoctéme
na Ctyfi sta ekofarem a jejich pocet stale stoupa.

(Agroturistika a agrofarmy v Ceské republice, ©2011).

Podobna situace je i v Rakousku, kde ma agroturistika také dlouholetou tradici.
V soucasné dobé se pohybuje pocet rolnickych usedlosti, které nabizeji pobyt na 2800. Zde
mohou turisté prozit ptijemnou dovolenou s vét§im ¢i menSim podilem prace na statku.

Podle informacnich materiald rakouské centraly cestovniho ruchu je Sife nabidky
velkd — mnoho dovolenkovych statkii si stanovilo priority, a tak mohou 1épe uspokojit
potteby jednotlivych cilovych skupin: statky péstitelit vina, salaSe, selské statky zamétené
na déti s pohodlim pro celou rodinu, selské statky zndmé svymi bylinkami, bio selské
statky, bezbariérové selské statky a jezdecké farmy s velkou nabidkou vseho okolo koni.
Vsechny statky prosly jako ¢lenové organizace ,,Dovolend na statku* zkouskou kvality a
jsou tfidény na zaklad¢ ,.kvétinek®. VSem selskym statkiim je spolec¢na idylickéd poloha v
nejkrasnéjSich krajinnych oblastech Rakouska, domaci pochoutky, ruch zivota na venkové
a privétivost k hostim. (Dovolena na selském statku, [b.r.]).

Pro srovnani s témito atributy uved’me, 7e v Ceské republice je v soucasnosti jen
néco malo pres sto farem, které se zabyvaji agroturistikou. Jejich pocet pfili§ nevzrista,
ackoli poptavka po tomto druhu dovolené stoupd, a to nejen mezi naSimi turisty, ale 1
zahraniénimi navstévniky, predeviim z Holandska a Belgie. (Udaj z vlastniho Setfeni na

Ministerstvu zemédélstvi CR)

3.5 Podnikani na venkové

Rok 1989 ptinesl radikalni zmény do celé ekonomiky Ceské republiky, kdy se od
socialistického hospodateni pfeslo ke kapitalistické trzni ekonomice. Tyto spolecensko-
ekonomické zmény zasahly logicky i celou oblast zemédé@lstvi, kde se pfistoupilo
k navraceni pied lety zabavené zeméd¢lské pudy jako naprava kiivd minulosti. S tim se
ovSem meénila 1 socidlni struktura venkovského obyvatelstva, zacali vznikat samostatné

hospodatici zeméd¢lci, ktefi jako by navazovaly na nékdejsi hospodatieni svych predkd.

wvewr
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konkurence znamenaji pro mnohé samostatné hospodafici zeméd€lce nutnost hledat
vedlejsi zdroje.

Reseni se nabizi v podnikani — nabidkou farmy, zemédélské usedlosti pro uéastniky
agroturistiky. O dulezitosti venkovského podnikani z celospole¢enského hlediska sveéd¢i i
pfijaty Program obnovy venkova, na ktery jsou cerpany prostfedky ze statniho rozpoctu. I
pfes urCitou pozornost statu, kterou vénuje problematice venkova, nebyla dosud plné
docenéna oblast cestovniho ruchu ve venkovskych podminkach. A to ani pfesto, ze jiz
vroce 2001 pfijaty Narodni rozvojovy plan konstatoval, ze: ,tento novy produkt
(venkovska turistika) mize ekonomicky o zivot problematické severomoravské okresy,
oblast Ceskomoravské vrchoviny a zejména byvalé vojenské tjezdy. (Cesky venkov, 2002,
S. 99). Nutno ovSem konstatovat, ze i pres nepfili§ velkou podporu zvenci, stdvaji se
postupné farmy a jiné zemédélské usedlosti soucdstmi venkovské turistiky vcetné
agroturistiky, a to diky mimo jiné i jiz zminénym zhorSujicim se podminkam zemédélské
vyroby. Mimochodem, snizovani produkce a snizovani poctu zeméde€lskych podnika
sniZzuje potiebu pracovni sily. Je i z tohoto diivodu nutné nachézet alternativni feSeni,
vytvaret moznosti pro uplatnéni volné pracovni sily na trhu prace, co je ve venkovskych
podminkach tkol nadmiru tézky a mnohde i nefesitelny jinak, nez hleddnim pracovnich
prileZitosti ve méstech.

A jesté jeden pozitivni prvek je mozno najit ve venkovském podnikani, predevSim
v cestovnim ruchu. Urcity pfiliv turistll, ktefi zde stravi dovolenou, piinasi synergicky
uzitek i dal$im podnikatelskym subjektim na vesnici. Pourova (2010) v této souvislosti
zminuje naptiklad pohostinstvi, nabidku jizd na koni a dal§i doprovodné programy, které

zaji$t'uji jiné subjekty, nez samotny farmar.
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Schéma ¢&. 5

VZTAHY V RAMCI PODNIKANi VE VENKOVSKE TURISTICE

Zdroj: Moderni Fizeni, ©1996-2016

3.5.1 Podminky pro podnikatele

Zapojit se aktivn€ do cestovniho ruchu, coZ znamena pro farmate a jiné venkovské
podnikatele nabidnout svou usedlost, farmu pro potieby agroturistiky, znamena to také
pfijmout urcit¢ podminky, které nastavuje soucasna legislativa. Jde o podnikatelské
prostiedki, aniZ by byla utlumena dominantni ¢innost zeméd¢lské vyroby.

Ptedevsim je tieba si uvédomit, Ze veskery cestovni ruch ve venkovském prostredi
ma jina specifika oproti ostatnim druhiim, naptiklad méstskému cestovnimu ruchu. Pfi
nadmérném poctu navstévnikti v urcité oblasti by byla automaticky poruSena intimita
venkovského prostfedi, jeho romanti¢nost a konformita. Je proto omezena ubytovaci
kapacita na jedné farm¢ poctem deseti liizek pro navstévniky. Vedle toho je nutné
vyhovovat podminkam kvalitniho ubytovani a pfedpokladem spokojenosti navstévnika.
Samoziejmosti by méla byt samostatna koupelna a toaleta. Dale musi byt obytnd mistnost
sucha bez pachu a plisni, osvétlena dennim svétlem. Jedna mistnost smi obsahovat
maximalné 4 1tzka. V topném obdobi musi byt minimalni teplota mistnosti 18,5 stupné

Celsia. (Svaz venkovské turistiky, ©2012).
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3.5.2 Zacatek podnikani

Prvotnim krokem pro zahajeni podnikdni v agroturistice je stanovit podnikatelsky
zamer. Obsahuje jak financni rozvahu, to znamena vyhodnoceni poc¢atecnich investic, tak
marketingovou piipravu. V piipravné fazi je nutné prostudovat piislusnou legislativu,
zakony a vyhlasky, které reguluji a upravuji tento druh podnikéni. K odbornym radam je
vhodné vyuzit nabidky Evropského centra pro eko agroturistiku (ECEAT), zasvécené
pomoci pro provozovani farmy, nebo jiné venkovské nemovitosti, pro potieby
agroturistiky. Je dilezité zjistit grantovou politiku jako podporu tohoto podnikani, coz je
mozné naptiklad v Ceské centrale cestovniho ruchu.

Nezanedbatelnym rozhodnutim je urceni podnikatelské subjektivity. Na vybér je
podnikdni jako fyzické osoby nebo osoby pravnické. Pro farmarské podnikéni
v agroturistice je pfiznivéj§i stat se Zivnostnikem podle Zivnostenského zékona, tedy
fyzickou osobou podnikajici podle Obchodniho zékoniku.

Stiibrna s Mikulou (2003) definuji jednotlivé kroky pro zacatek podnikani v agroturistice
takto:

1. krok: rozhodnuti o podnikani.

Autofi upozoriiuji na to, ze zaCit podnikat znamena mit nejen finanéni zazemi, ale 1
podporu a pochopeni rodiny.

2. krok: samotny zamér, ve kterém by mél byt obsazen dobry napad, jak svou Zivnost
zaméftit a jak se ji odlisit od podobnych podnikil

3. krok: vyuZzit poradenské sluzby, prostudovat pravni normy a zjistit moZnosti statni
podpory malého podnikani

4. krok: zalozeni samotné zivnosti s vybérem zivnosti volné nebo koncesované. Volba se
fidi podnikatelskym zdmérem a rozsahem sluzeb, které podnikatel chce poskytovat.

Pro provozovani venkovské turistiky a agroturistiky je nezbytné spliiovat urcité
standardy, které se tykaji pfedev§$im ubytovacich podminkam. Pocet lizek v jednom
objektu by nemél prekrocit poctu deset lazek. V ptipade vétsi ubytovaci kapacity se stira
ur¢itda konformita a intimita pobytu navstévniki. Ma-li se jednat o autentickou
agroturistiku, pak je idedlni poskytnout ubytovani pouze jedné rodiné, s niz travi rodina
farmate spolecny denni program s tim, ze by zemé&d¢lska vyroba zlstavala pro domaciho

podnikatele dominantni. (Pourova, 2012).
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3.6 Propagace agroturistiky

Je neoddiskutovatelnym faktem, ze kazdy subjekt v jakémkoliv druhu podnikani se

neobejde bez urcitych prvki marketingu. Bylo by posetilé domnivat se, ze marketing neni
nutnou slozkou podnikatelskych aktivit. Ma-li ten, kdo vstupuje na trh se svym
podnikatelskym zamérem uspét, pak nemtze pominout alespon jednu z forem propagace
své zivnosti. Nejinak je tomu i v pfipadé podnikateld v agroturistice.
Jestlize napiiklad Ryglova a kol. (2011, s. 96) vidi v marketingu ,,cinnost podnikii, jejichz
cilem je uspokojent zajmu kupujicich (zakaznikii) a prodavajicich na trhu (prostiednictvim
smeny) rentabilnim zpusobem. “ pak se tato definice bytostné tyka i podnikatel v Siroké
oblasti venkovské turistiky.

Marketing je optimdlni a nutnou cestou k objektivnimu nastaveni vsech
podnikatelskych parametrii. Jde o obecné konstatovani, které plati i v pfipad¢ agroturistiky.
V obsahu marketingového procesu je zjiSténi situace na trhu v daném oboru, zkoumani
konkurence a stanoveni podnikatelského planu. Dobrym pomocnikem v této ptipravné fazi
je zndma SWOT analyza, kterd pomaha stanovit silné a slabé stranky podnikatelského
subjektu, a zaroven naznacuje piileZitosti, ale také hrozby, které mohou podnikatelské
aktivity oslabit.

Stejné jako pro jiné druhy cestovniho ruchu, plati i pro samostatného podnikatele,
ktery provozuje sluZzby agroturistiky zékladni principy marketingu cestovniho ruchu.
Vétsina marketingovych krokti je podminéna konkurencnim prosttedim. Mohlo by se zdat,
Ze v agroturistice, jejiZ rozvinutost je v nasich podminkach zatim nepfili§ velkd, nehraje
konkurence takovou roli jako v ptipadé masové turistiky. Je vSak tfeba brat v uvahu, zZe i
tento druh turistiky bude mit stale $irSi podnikatelské prostfedi a ze co dnes neni zdanlivé
nutné, to by jiz za par let mohlo zaznamenat podstatnou zménu. Agroturistice napomaha
celkovy trend zivotniho stylu. Da se proto ocekavat, Ze zajemcl o agroturistiku bude
piibyvat a s touto skutecnosti je tfeba ze strany podnikajicich farmatrt pocitat. V jejich
z4jmu je nutné zvolit u¢innou, fungujici propagaci své farmy, zemédélské usedlosti tak,

aby zakazniki rok od roku pfibyvalo.
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3.6.1 Sluzby v cestovnim ruchu

Sluzby cestovniho ruchu maji své charakteristické rysy, které je odliSuji od sluzeb
Vv ostatnich odvétvich. Sluzby maji z hlediska marketingu nékteré specifické vlastnosti. Je
to pfedevsim jejich nehmotny charakter, dale proménlivost a pomijivost. (Ryglova, Burian,
Vajcnerova, 2011). V podminkéach cestovniho ruchu jsou sluzby poskytované zakaznikovi
(spotiebiteli) jiz pred jejich uzivanim. Zajezd nebo jeho jednotlivé slozky jsou
spotiebovavany teprve po jejich zakoupeni. Heskova a kol. (2011) sluzby charakterizuje
naslednymi parametry:

e jsou vysledkem cinnosti mnoha odvétvi, kterd se podileji na zabezpeceni tcasti

klientd na cestovnim ruchu

e realizace ma charakter sluzeb osobnich

e poskytovani, realizace a spotieba sluzeb cestovniho ruchu je mistn¢ a casové

propojena.

Velkou zménou v pojimani marketingového procesu bylo zavedeni internetu na
pocatku tohoto tisicileti. Internet je fenoménem, bez nc¢hoz se v sou¢asné dobé neobejde
zadny marketingovy proces, agroturistiku nevyjimaje. Dva nejvétsi prvky, které ovliviuji
soucasny trh turismu jsou leteckd doprava a zminénd informacni technologie. (Palatkova,
Zichova, 2011). Zaroven tato autorka cituje ve své praci Zelenku (2011), ktery vidi vyhody
internetu, pouzivaného pro potieby cestovniho ruchu v : | personalizaci uZivatelu,
inteligentnim vyhledavani a trideni dat, rostouci interaktivite, totdalni aktualnosti
informaci. “

Dnes uz je nanejvys jasné, Ze marketing je bez internetu bezzuby, nekonkurencni a pro

podnikdni nezbytny.
3.6.2 Moznosti pro podnikatele v agroturistice

Stejné€ jako pro jiné druhy cestovniho ruchu, plati i pro samostatného podnikatele,
ktery provozuje sluzby agroturistiky zakladni principy marketingu cestovniho ruchu.
Vétsina marketingovych krokt je podminéna konkurenénim prostfedim. Mohlo by se zdat,
ze v agroturistice, jejiz rozvinutost je v naSich podminkdach zatim nepftili§ velka, nehraje
konkurence takovou roli jako v piipadé masové turistiky. Je vSak tfeba brat v uvahu, Ze i

tento druh turistiky bude mit stéale §irSi podnikatelské prostiedi a Ze co dnes neni zdanlivé
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nutné, to by jiz za par let mohlo zaznamenat podstatnou zménu. Tak jak se méni zivotni

styl stale vétsiho poctu lidi (potencidlnich zékaznik).
3.7 Organizace zabyvajici se rozvojem turistiky

3.7.1 Eceat

Tato organizace pod zkratkou ECEAT (European Centre for Ecology and Tourism)
byla zalozena z iniciativy nizozemské vlady a jejim cilem je podpofit rozvojové
projekty na venkové v Mad’arsku, Polsku a Ceské republice. V Ceské republice byla na
zacatku devadesatych let jedinou organizaci, ktera se zabyvala rozvojem agroturistiky.
Dnes se vénuje predevsim rozvoji systému hodnoceni ,,eko* kvality ubytovacich sluzeb
ECEAT QUALITY LABEL, coz je mezinarodni znacka pro podniky cestovniho ruchu

s pfinosem pro udrzitelny rozvoj venkova,

Podniky usilujici o tuto znacku kvality jsou hodnoceny podle nasledujicich kritérii:.

e jak poskytuji relevantni "eko" informace svym hostim

e jak podporuji ekologické hospodareni, jak nakladaji s vodou a energiemi
o jak vyuZivaji "zelenych stavebnich technik"

e jak je nakladano s odpady

e jak podporuji Setrnou dopravu

o jak pfispivaji k ochrané ptirodniho dédictvi

o jak pfispivaji k ochrané¢ kulturniho dédictvi

e jak podporuji mistni ekonomiku

e jak se zlepSuji

(Eceat©2008).
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Schéma ¢. 6 — Logo organizace ECEAT

o

/

ECEAT —

European Centre for
Eco Agro Tourism

Zdroj: Eceat©2008

3.7.2 Svaz venkovské turistiky

Vroce 1997 vznikl v Cesku jako soucast Hospodaiské komory Svaz venkovské
turistiky. Jde o dobrovolné, nepolitické profesni sdruzeni podnikateli ve venkovském
cestovnim ruchu a dalSich pfiznivct. Svaz je ¢lenem Svazu obchodu a cestovniho ruchu
a mezinarodni organizace svazi venkovské turistiky Eurogites. Deklaruje, Ze svou
¢innosti chee piispét k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému oziveni venkova,

obnov¢ jeho tradic, udrzb¢ krajiny 1 ke stabilizaci jeho osidleni.
Hlavni naplni jeho ¢innosti je:

e prosazovani a obrana zajmu venkovskych podnikatela

o zajiStuje zavadéni do praxe a kontrolu kvalitativnich standardii ubytovacich
kapacit na venkové

e pomaha pfi rozvoji odbornych schopnosti poskytovatelt sluzeb ve venkovském
cestovnim ruchu

e ve spolupraci s partnery, zejména krajskymi fady, agenturou CzechTourism a

ECEAT CZ pomaha pti propagaci ubytovacich zatizeni svych ¢lenti

Svaz sdruzuje v soucasné dobé necelou stovku ¢lenli a téméf Ctyii stovky objektl,

z ¢ehoz 200 objektt je certifikovanych.
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Schéma &. 7 — Logo organizace - SVAZ VENKOVSKE TURISTIKY

Zdroj: Svaz venkovské turistiky, ©2012
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4 Vlastni prace

Ukolem dotaznikového Setfeni je piedevdim zjistit, jaké podminky jsou pro
provozovani agroturistiky u nas. Z odpovédi na otazky dotazniku by mély vyplynout
hlavni aspekty moznosti agroturistiky, a to jak z pohledu samotnych provozovatel tohoto
druhu cestovniho ruchu, tak z druhé strany i z pohledu laické vetejnosti. Obé¢ tyto skupiny
jsou ve vzajemném vztahu, nebot podnikatelsky zdmér farmard podnikajicich v
agroturistice je soustfedén na poskytovani sluzby objektu, kterym je cestovatelska
potencialnich zakazniki.

V prvotni fazi byl formulovan vyzkumny tkol a definovan cil vyzkumu.
Nasledoval vybér a stanoveni cilového vzorku respondent. Tretim krokem bylo urcit
formu a zplsob, jakym se bude realizovat sbér respondentskych odpovéedi pro dotaznikové
Setfeni.

Vyzkumny ukol byl dan cilem prace — zjistit, jaké jsou podminky, a to jak
subjektivni tak objektivni, pro provozovani agroturistiky. Z vysledkii dotaznikového

Seteni pak formulovat zavér a ndvrh feseni.

4.1 Respondenti a metoda dotaznikového Setieni

Pro vétsi vypovidaci hodnotu vyzkumu byly zvoleny dvé skupiny respondentii. Tu
prvni tvofili farmati a hospodafici soukromi zeméd¢lci, druha skupina sestavala z osob
nahodné oslovenych ve vefejném prostoru. Vysledky této ¢asti prizkumu mély pfinést jiny
uhel pohledu na agroturistiku, a sice zjist'ovat to, jaké je povédomi 0 agroturistice a jejich
formach u vefejnosti, jaké jsou jejich predstavy a ptipadné ocekavani. Pro realizaci
dotaznikového Setfeni mezi farmafi byla zvolena jednak forma emailové komunikace a pak
také bezprostiedni, osobni kontakt s nékterymi farmati v jejich sidlech. V tomto ptipadé
prevazuji podnikatelé z jiznich Cech, coz logicky vyplyvé z té skuteénosti, Ze pravé jizni
Cechy jsou oblasti, kde je soustiedén nejvétsi pocet farmaiskych objekti a provozovateli
agroturistiky.

V obou dotaznikovych Setfeni (podnikatelé, vetejnost) byly zvoleny metody
uzavienych, polouzavienych a otevienych otazek. Zamérem bylo ziskat co nejrelevantné;si

odpovédi, které by plasticky vyjadrily soucasny stav v této oblasti turistiky. Jak jiz bylo
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uvedeno, hlavnim nastrojem pro dotaznikové Setfeni mezi podnikateli byla internetova
komunikace, vefejnost jako dal$i skupina respondentli byla oslovovana osobné v
nejruznéjSich prostiedich. Na ulici, v restauracich a na nékterych skolach mezi

vysokoskolaky.

4.2 Dotaznikové Setieni verejnost

Prizkumna ¢ast prace obsahuje dotaznikové Setfeni jako ndstroj kvantitativni
metody. Tato metoda byla zvolena jako odpovidajici prosttedek pro zjisténi nazorového
spektra na problematiku venkovské turistiky a agroturistiky.
realizovéan v Praze, Brn€ a Hradci Kralové v prubéhu mésict zafi — fijen 2015.

Ptedpoklad ¢. 1: Vefejnost neni plné obezndmena s nabidkou a podminkami
agroturistiky. VSem oslovenym respondentiim byla polozena zakladni, zjistujici otazka —
Byl/a jste n€kdy subjektem jakékoli formy venkovské turistiky s tim, Ze byly vylouceny
pobyty na vlastni chaté ¢i chalupé.

Odpovédi na tento prvni dotaz diferencovaly respondenty do dvou zdkladnich
skupin — do prvni skupiny byli zatazeni ti, ktefi odpovédéli kladng, do druhé skupiny ti,
ktefi odpovédeli zaporng. Rozlisil se tak i obsah dotazli, nebot’ v prvnim ptipadé se jednalo
0 o0soby surcitou vlastni zkuSenosti s venkovskou turistikou, ve druhém piipadé

respondenti s timto druhem turistiky dosud Zadnou zkuSenost nemaji.

Rozdéleni a pocet respondentii: celkem 220

Z toho 20 — 30 let 42 0s0b/19% 28 zen, 14 muzi
3150 let 89 0s0b/40% 58 Zen, 31 muzid
51 - 60 let 72 0s0b/33% 49 Zen, 23 muzu
60+ let 17 osob/ 8% 15 Zen, 2 muzi
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Graf ¢. 1

Rozdéleni respondenti

W 20-30let

m31-50let

m51-60let
60+ let

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka pro vSechny:Byl/a jste nékdy o dovolené na ¢eském venkové, vyjma dovolené

na vlastni chaté ¢i chalupé?

Vysledkem této diferenciace bylo:

Skupina A - ANO 185 osob

Vekové skupiny 20—301let  35/19%
31-501let  76/41%
51-601let  62/34%
60+ let 12/ 6%

Graf ¢. 2

Byl/a jste nékdy o dovolené na ceském

venkové, vyjma dovolené na vlastni chaté ¢i
chalupé? Odpovéd - ANO

m20-30let

H31-50let

m51-60let
60 + let

Zdroj: vlastni zpracovani
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SkupinaB - NE  35o0sob

Vékové skupiny 20 — 30 let 7/20 %
31-501let  13/37 %
51-60let  10/29 %
60+  let 5/14 %

Graf ¢. 3

Byl/a jste nékdy o dovolené na ceském

venkové, vyjma dovolené na vlastni
chaté ci chalupé? Odpoveéd - NE

m20-30let

| 14% 20%

m31-50let
m51-60let
60 + let

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentai: Po této otazce je mozno rozdé&lit respondenty do dvou skupin — skupina A — ti,
kteti byli nejméné jednou o dovolené na ¢eském venkové, skupina B — ktefi jeSté nikdy
nebyli. Nésledujici otdzky dotaznikového Setfeni jsou rozdéleny pro jednotlivé skupiny,

n¢které jsou spolecné.
Spole¢na otazka pro obé skupiny — celkem 220 respondentii:

Myslite si, Ze ma venkovska turistika a s ni spojena agroturistika v Ceské republice

budoucnost?

Moznosti odpovédi: Urcité ano — Ano — SpiSe ne — Ne - Nevim
Odpovédi:  Urcit¢ ano  156/71 %

Ano 48122 %

Spise ne 16/7 %
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Grafé. 4

Myslite si, Ze ma venkovska turistika a s ni
spojena agroturistika v Ceské republice
budoucnost?

m Urdité ano
® Ano

M Spise ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentéi: Velka vétsina respondentl si mysli, ze venkovska turistika veetné agroturistiky
budoucnost u nds ma. Je to podnétny poznatek pro farmare a venkovské ubytovatele, kteti

planuji podnikatelsky byznys v odvétvi venkovské turistiky.

4.2.1 Dotazy pro respondenty skupiny A

1) Jaky typ ubytovani na venkové uprednostiujete?

Moznosti odpovédi: Hotel/Penzion — Farma — Venkovské staveni - Stan — Jiny typ

Odpoveédi: 124 Hotel/Penzion/ 67 %
38  Venkovské staveni/ 20 %

14 Farma/ 8 %

9 Stan/ 5%
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Graf ¢. 5

Jaky typ ubytovani na venkoveé
uprednostnujete?

W hotel/penzion
M venkovské staveni
m farma

stan

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentai: Pfednost ubytovani v hotelu nebo penzionu davaji predevsim kategorie starSich
respondentl (konkrétné takto odpovédélo 89 respondentti z vékovych kategorii 31-50 a 51-
60 let). Naopak jednoduché bydleni ve stanu je vyhradné uptfednostiiovano u kategorie

respondentt 20-30 let.

2) Ceho si na venkovské dovolené nejvice cenite?

Moznosti odpovédi: Klidu a moznosti relaxace — Finan¢ni nenaro¢nost — Provozovani

oblibenych aktivit (houbateni, cyklistika, turistika) —Jiné

Odpoveédi: 122 Klid/ 66 %
32 Aktivity/ 17 %
26 Finance/ 14 %
5 Jiné/ 3%
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Graf ¢. 6

Ceho si na venkovské dovolené nejvice
cenite?

o klid
W aktivity
m finance

jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

3) Je pro vasi dovolenou venkovské prostiedi pritazlivéjsi nez letovisko u more?

Moznosti odpovédi: Ano — Ne — Pfitazliva jsou obé mista
Odpovédi: 162 — Ob¢ mista/ 87 %
18 — Ano/ 10 %
5— Ne/ 3%
Grafé&. 7

Je pro vasi dovolenou venkovské
prostredi pritazlivéjsi nez letovisko u
more?

B obé mista
® ano

M ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentat: Odpovédi na tuto otazku jasné dokladaji ten fakt, Zze nasi turisté radi jezdi na
dovolenou jak k mofi, tak do venkovského prostiedi. Je tak napliovana typicka touha
Stfedoevropana navstivit pfimotské letoviska, stejné jako jej pfitahuje ptiroda ve vlastni

zemi.
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4) S jakym hlavnim cilem jezdite do venkovského prostiedi? (uved’te tu nejvétsi

motivaci)

Moznosti odpovédi: Relaxovat — Sportovni aktivity — Poznat nové kraje — Jiné
Odpoveédi: 103 —Relaxovat/ 56 %
66 — Sportovni aktivity/ 36 %
8 — Poznat nové kraje/ 4%
8 — Jiné/ 4%
Graf¢. 8

S jakym hlavnim cilem jezdite do
venkovského prostredi?

4% m relaxovat

m sportovni aktivity

36% 56%

! poznat nové kraje

jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentai: Pomérné velky pocet respondentii upfednostiiuje sportovni aktivity, které se
Vv poslednich letech staly skute¢nym fenoménem v zivoté naSich lidi. Venkov je idealnim
prosttedim pro cyklistické vylety, pési turistiku 1 dal§i sportovni aktivity. Podstatnym
divodem pro cesty na venkov je relaxace, kterd souvisi i s tim faktem, Ze vzdalenost

wewvr

k mofi ¢i do zahrani¢i obecné je podstatné delsi a naptiklad pro rodinu finanéné naro¢né;jsi.
5) Byl/ jste nékdy v minulosti zakaznikem farmy, ktera provozuje agroturistiku?
Moznosti odpoveédi: Ano — Ne

Odpovedi: 158 — Ne/ 85 %
27 Ano/ 15 %
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Graf ¢. 9

Byl/ jste nékdy v minulosti zakaznikem
farmy, ktera provozuje agroturistiku?

Mano

H ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentai: Z vysledku jasné vyplyva, ze zkuSenosti s agroturistikou ma jen velmi malé

rowr

procento odpovidajicich. K rozboru této skutecnosti se vratime v diskusni ¢asti prace.

6) Byl venkov cilem vasi dovolené jednou nebo vickrat?

Moznosti: Jednou — Maximaln¢ 5x — Vice nez 5x
Odpoveédi:  Maximalné 5x 110/59 %
Vice nez 5x 48/26 %
Jednou 27/15 %
Graf ¢. 10

Byl venkov cilem vasi dovolené jednou
nebo vickrat?

M jednou
B maximalné 5x

H vice neZ 5x

Zdroj: vlastni zpracovani
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Komentat: Z vysledkli odpovédi na tuto otdzku se dé usuzovat, ze dost ¢asto se lidé do
venkovského prostiedi v dobé své dovolené vraceji. Pouze 15 procent ma zkuSenost

s venkovskym pobytem o dovolené jen jedenkrat.

7) Pokud jezdite na dovolenou do venkovského prostiedi, vracite se na stile stejné

(osvédcéené) misto, nebo volite pokazdé jinou lokalitu?

MozZnosti odpovédi: na Stale stejné misto — Pokazdé jezdim jinam — Jezdim maximalné
dvakrat na stejné misto
Odpoveédi:  Stale stejné misto ~ 82/52 %

Pokazdé jinam 46/29 %

Maximalné dvakrat 30/19 %

27 respondenti otdzku nedostalo, protoze dovolenou na venkové

absolvovali pouze jednou.

Graf ¢. 11

Pokud jezdite na dovolenou do venkovského
prostredi, vracite se na stale stejné
(osvédcené) misto, nebo volite pokazdé
jinou lokalitu?

M stale stejné misto
B pokaZzdé jinam

maximalné dvakrat

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentat: Vice nez polovina odpovidajicich voli pro pobyt na venkovée stale stejné misto a

pouze neceld tietina je pokazdé na jiném miste.

8) Ktery region v Cechach byste preferovali pro venkovskou dovolenou v lété —

vyberte z nasledujicich.
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Moznosti odpovédi: JihoCesky — Severocesky — Vychodocesky — Zapadocesky -

Stiedocesky

Odpovédi:  Jihocesky 99/53 %
Vychodocesky 45/25 %
Zapadocesky 28/15 %
Severocesky 11/6 %
Stredocesky 211 %

Graf ¢. 12

Ktery region v Cechach byste preferovali pro
venkovskou dovolenou v lété — vybertez
nasledujicich.

® Jihocesky

® Vychodocesky

W Zapadocesky
Severocesky

m Stiedocesky

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentaf: Zebiicek regionti podle oblibenosti neni piekvapivy. V povédomi lidi je
jihocesky region chapan jako idedlni prostiedi pro dovolenou vzhledem k relativné nizké
obydlenosti, existenci mnoha vodnich ploch, pfedevs§im pfitazlivé Lipenské piehradni

nadrze. Jako druhy nejoblibengjsi je region na vychodé Cech. Zapadni Cechy pak lakaji

svymi ldznémi. Severni region je chapan ziejme jako pfilezitost pro zimni dovolenou.

9) Ktery turisticky region na Moravé (plus Vyso¢ina) byste preferovali pro

venkovskou dovolenou v 1été — vyberte z nasledujicich:

Moznosti odpovédi: Vyso€ina — Jizni Morava — Stfedni Morava a Jeseniky — Severni
Morava a Slezsko - Vychodni Morava
Odpovédi:  Jizni Morava 62/33 %

Vysocina 28127 %
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Stredni Morava a Jeseniky  40/22 %

Vychodni Morava 32/18 %
Graf ¢&. 13

Ktery turisticky region na Moravé (plus
Vysocina) byste preferovali pro venkovskou
dovolenou v lété — vyberte z nasledujicich:

m Jizni Morava
® Vysocina
m Stiedni Morava a

Jeseniky

Vychodni Morava

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentaf: Procentudlni podil jednotlivych turistickych regionli je v pfipadé Moravy a
Slezska vyrovnangj§i v porovnani s predchozimi vysledky. Stejné jako v Cechéach, tak i na
Morav€ lidé mifi nejrad&ji na jih. Jihomoravsky kraj nabizi predev§im mozZnosti pro

cykloturistiku a né¢které vodni plochy pro kempovani (Nové mlyny apod.).

10) Kdyby se vam naskytla moZnost travit dovolenou na farmé a podilet se na

nékterych ¢innostech tohoto zarizeni, vyuzili byste ji?

Moznosti odpovédi: Urcité ano — Mozna ano - Asi ne — Ur¢ité ne
Odpovédi:  Urcit¢ ano  89/48 %

Moznd ano  52/28 %

Urcité ne 24/13 %

Asi ne 20/11 %
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Graf ¢. 14

Kdyby se vam naskytla moznost travit
dovolenou na farmé a podilet se na nékterych
cinnostech tohoto zarizeni, vyuzili byste ji?

B Urdité ano
m MoZna ano
® Urcité ne

Asi ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Pomérné velké procento je téch, kteti praci na farm¢ v dobé své dovolené neodmitaji.

Respondentd, kteti se vyjadrili zaporng, je relativné malé mnozstvi.

4.2.2 Dotazy pro respondenty skupiny B, ktefi jeSté nikdy netravili dovolenou na

¢eském venkové

Tato skupina respondentd (35 osob) nebyla nikdy o letni dovolené ve venkovském
prostiedi. Proto i jejich odpovédi jsou vétsSinou hypotetické, nejsou na zaklad¢ vlastnich
zkuSenosti s timto typem dovolené. Jejich odpoveédi maji vypovidaci hodnotu v tom, ze

nastinuji to, jaké povédomi o venkovskeé turistice nezasvécena vefejnost mize mit.

1) Znate obsah pojmu ,,agroturistika“ ?

Moznosti odpovédi: Ano — Jen povrchné — Ne

Odpoveédi: Jen povrchné 22/63 %
Ano 8/23 %
Ne 5/14 %
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Graf ¢. 15

Znate obsah pojmu ,agroturistika“ ?

M Jen povrchné
® Ano

m Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentaf: Jen neceld Ctvrtina respondentll znd pojem agroturistika. Ostatni bud’ jen

povrchné, nebo jim je pojem neznamy.

2) Myslite, Ze nékdy v budoucnu zvolite pro dovolenou venkovské prostiredi?

Moznosti odpovédi: Urcité ano — Mozna ano — SpiSe ne — Ne
Odpovédi:  Ur¢ité ano — 13/37 %

Mozna ano — 12/34 %

Spise ne 7/20 %

Ne 3/9 %

Graf ¢. 16

Myslite, Ze nékdy v budoucnu zvolite
pro dovolenou venkovské prostredi?

: 9% m Urcité ano
20% | 37% ® MoZna ano
M Spise ne
0,
34% Ne

Zdroj: vlastni zpracovani
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Komentaf: Témét tfi Ctvrtiny respondentii by venkov pro dovolenou zvolilo urcité nebo

spiSe ano. Je jen nepatrné procento téch, které¢ venkov vibec nelaka.

3) Jaké misto pro letni dovolenou povaZujete za idealni?

Moznosti odpovédi: Moiské letovisko — Poznavaci zajezd — Na vlastni chaté /chalupé —
Z4dné, Doma je doma
Odpovedi: Moiské letovisko —  26/74 %
Vlastni chata/chalupa — 5/14 %
Poznavaci zajezd - 39%
Z4dné — 1/3 %
Graf ¢. 17

Jaké misto pro letni dovolenou povazujete za
idealni?

m Moiské letovisko
m Vlastni chata/chalupa
B Poznavéci zajezd

Z4dné

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentai: Pro velkou vétSinu respondentl je nejpfitazlivéjsi pro dovolenou piimoiské

letovisko. Takika nulové procento vykazuje odpovéd’ zlistat doma.

4) Ktery region v Cechach byste preferovali pro venkovskou dovolenou v 1été —
vyberte z nasledujicich.

Moznosti odpovedi: JihoCesky — Severocesky — Vychodocesky — Zapadocesky -

Stiedocesky

Odpovédi:  JihoCesky 27179 %
Vychodocesky 3/9 %
Zapadocesky 2/6 %
Severocesky 1/3 %
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Stfedocesky 1/3%
Graf ¢. 18

Ktery region v Cechach byste preferovali pro
venkovskou dovolenou v lété — vyberte z
nasledujicich.

M JihoCesky

W Vychodocesky

m Zapadocesky
Severocesky

M Stredocesky

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentat: T v této skupiné respondentl je jihoCesky kraj nejvétsim lakadlem pro letni
dovolenou. Zebiitek regionti podle oblibenosti je totozny s vysledky u respondentt

skupiny A.

5) Ktery turisticky region na Moravé (plus Vysocdina) byste preferovali pro

venkovskou dovolenou v 1été — vyberte z nasledujicich:

Moznosti odpovédi: Vyso¢ina — Jizni Morava — Stiedni Morava a Jeseniky — Severni

Morava a Slezsko — Vychodni Morava

Odpovédi:  Jizni Morava 19/54 %
Vysocina 12/34 %
Stfedni Morava a Jeseniky 216 %
Vychodni Morava 2/6 %
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Graf ¢. 19

Ktery region na Moravé (plus Vysocina) byste
preferovali pro venkovskou dovolenou v lété —
vyberte z nasledujicich:

| Jizni Morava
H Vysocina
m Stfedni Morava a Jeseniky

Vychodni Morava

Zdroj: vlastni zpracovani
Komentai: Stejné pofadi oblibenosti moravskych regionti a Vyso€iny u této skupiny
respondentll potvrzuje vS§eobecny nazor na pritazlivost jednotlivych region. Opét se poradi

oproti vysledkiim Setieni ve skupiné A neméni.

6) Kdyby se vam naskytla moZnost travit dovolenou na farmé a podilet se na

nékterych ¢innostech tohoto zarizeni, vyuzili byste ji?

MozZnosti odpovédi: Urcité ano — Mozna ano — SpiSe ne — Urc€ité ne

Odpovedi: Mozna ano - 16/46 %
Urcité ano -  13/37 %
Spise ne - 6/17 %
Urcite ne — 0
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Graf ¢. 20

Kdyby se vam naskytla moznost travit
dovolenou na farmé a podilet se na
nékterych ¢innostech tohoto zafizeni, vyuzili
byste ji?

B MozZna ano
Urcité ano
Spise ne

Urcité ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Komentai: Vysledek dava kladnou odpovéd’ na otazku, zda je venkovska turistika
perspektivni. Spojeni s agroturistikou ma ptiznivce ve vice nez osmdesati procentech

odpovidajicich.

4.3 Dotaznikové Setieni farmari

7o~

Druha ¢ast vyzkumu byla zaméfena na provozovatele agroturistiky. Zamérné byl
vybran JihoCesky region, ve kterém podle statistickych udaji je nejvice podnikajicich
farmait v agroturistice. Pro ziskani co mozna nejvice relevantnich informaci o tomto
druhu podnikéni jsme zvolili kvalitativni metodu formou rozhovort s jednotlivymi farmafi.
Rozhovory byly vedeny jednak pfi pfimém setkani na farmé, a jednak formou dotazii po
internetu. Pro autentické rozhovory bylo navstiveno pét farem. Jejich vybér byl viceméné
nahodny, pro kontakt byly vyuzity internetové adresy jak jednotlivych farem z jejich
internetovych prezentaci, nebo né¢které jako soucast souhrnné nabidky agroturistiky na
internetovych strankach na adresach: (Na farmu, na venkov, [b.r.]) a (Kudy z nudy,
©2015).

Zvolené farmy byly osloveny mailem a posléze bylo domluveno setkani v urceny
den. Pét autentickych navstév bylo doplnéno internetovou komunikaci s dalSimi tfemi
farmafti. Celkem tak bylo realizovano osm rozhovord s osmi farmarti. VSichni respondenti
byli ujisténi plnou anonymitou a byl jim pfedem vysvétlen diivod téchto rozhovort.
Z oslovenych patnacti farmart souhlasili pét s navstévou a realizaci rozhovoru na jejich

farmé, tii souhlasili s internetovou komunikaci.

59



Predpoklad ¢.2: Oblast agroturistiky je zatim nepopsanou strankou v podnikani farmaid,
protoze jejich podnikatelské aktivity se soustfed’uji spise na zemédélskou vyrobu a neumi

prozatim docenit piinos z podnikani v agroturistice.
4.3.1 Charakteristika respondenti

Vsechny oslovené farmy se nachazeji v JihoCeském regionu, ¢tyii z nich maji své
sidlo v horskych oblastech Sumavy. Jedna se o soukromé hospodafici subjekty, pro néz je
zeméd¢€lské hospodateni pokracovanim rodinné tradice. V péti ptipadech se farméfi stali
hospodaii na vlastnim po privatizacnim procesu, tii se stali farmari odkoupenim pozemkt
a hospodaiskych staveni od byvalého JZD pusobiciho v regionu. Hlavnim tématem
dale také podminek pro provozovani agroturistiky, a to jak z hlediska ekonomickych, tak i
legislativnich.

V tivodu rozhovorti kazdého farmarského podnikatele bylo pozaddano o kratkou
charakteristiku jeho sidla, podnikatelskou historii, zaméfeni farmy (zivocisna ¢i rostlinna
vyroba) a dal§i popis jeho farmy. Tyto zjiStovaci dotazy mély za Gcel piedstavit farmu co
nejpodrobngéji predevsim z hlediska agroturistiky.

V dalsi ¢asti rozhovoru se otazky tykaly zkuSenosti s agroturistikou, jakou nabidku
praci 1 dalSich aktivit ma pro klienty, do jakych pracovnich ¢innosti se mohou klienti
zapojit, jaky je prostor pro edukaci navstévnika v oblasti farmarskych praci.

Ve treti Casti rozhovorl byly otazky zaméfeny na to, jakou podporu mé farmar
Vv legislativé, jaké piipadné dotace muze ocekavat od statu, co mu nejvice brani
V podnikani a jak perspektivni je podle jeho nazoru agroturistika.

Zavérem byl poloZzen pro farmaie zdsadni dotaz — zda se domniva, ze ma agroturistika
v Ceské republice, potazmo v jeho regionu a na jeho farmé budoucnost.

Odpovédi vychazejici z rozhovori jsme kodovali, ¢imz se podafilo vytvorit hodnotici
zavér, ktery je podle naseho nazoru dostatecné relevantni a predklada mozna feSeni pro

rozvoj agroturistiky u nas.

60



4.3.2 Rozhovory

Dotaz ¢.1  Jak dlouho hospodarite na vasi farmé?

Odpovedi Tii farmafi vice nez patnéact let, tfi osm az deset let a dva zacali se
zemédélskou vyrobou pied osmi lety.

Dotaz ¢. 2 Cim se vase farma zabyva?

Odpovédi Ctyfi zosmi farem se soustieduji na Zivoéignou vyrobu s doplitkovou
rostlinnou, dva pouze na zivocisnou a dva vyhradné na rostlinnou. K tomu je nutné dodat,
ze ve vSech oslovenych farméch se chovaji doméci zvifata. Koné, slepice, husy, ve dvou i
skot a v jednom ptipadé¢ ovce.

Dotaz ¢.3  Jaka je ubytovaci kapacita na vasi farmé:

Odpovédi Ptevazuje kapacita 6-8 ltizek pro klienty

Dotaz ¢.4  Jaké je vybaveni pro navStévniky vasi farmy?

Odpovedi V péti farmach jde o komplexni vybaveni v oddélené¢ casti farmy
s koupelnou a kuchyiiskym prostorem. Tti farmy maji ubytovani pro klienty v mistnostech
s umyvadlem, se spolecnou koupelnou a toaletou.

Dotaz ¢.5  Kolik navStévniki v priméru mivate za sezonu?

Odpovedi Nejmensi pocet u jedné farmy bylo 12, nejvétsi 30-40 klientl

Dotaz ¢. 6  Na jak dlouhou dobu v priméru k vam Kklienti jezdi?

Odpovedi V priméru je na oslovenych osmi farmach navstévni doba klientti 6 dni.
Dotaz €. 7  Vraceji se na vasi farmu klienti, nebo prichazeji pokazdé novi?
Odpovedi VSech osm farmaitt odpovédélo, Ze se jednak klienti vraceji a jednak
pfichézeji 1 novi.

Dotaz ¢.8  Jakou formou prezentujete své sluzby, jak se o vas potencalni zakaznici
mohou dozvédét.

Odpovédi Nejcastéjsi odpoveédi (Sest) je sdélena informace, tedy doporuceni od
klientd k jejich ptibuznym a zndmym. Druhym nej€astéjSim prostfedkem pro zviditelnéni
jsou internetové stranky (uvedlo sedm farmait). Ostatni formy propagace nebyly u
zadného z nich zminény.

Dotaz ¢.9  Jak daleko je od vasSi farmy les vhodny k houbafeni

Odpovedi Ze vSech farem je les v dobré dosazitelnosti. Vzdalenost se pohybovala od
jednoho sta do pétiset metrt.

Dotaz €. 10 Jaké zemédélské prace mohou navstévnici vasi farmy zastavat?
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Odpovédi Pét z osmi farmard uvedlo, Ze jsou to drobné zemédélské prace — sekani
travy, krmeni driibeze, svoz sena z louky apod.

Tii farmaii uvedli i dojeni skotu a Cisténi stéji.

Dotaz ¢. 11  Jaké aktivity nabizi farma navstévnikim?

Odpovedi Ve tiech ptipadech je to jizda na koni, dvé farmy nabizeji ptijceni horskych
kol, dvé farmy maji v arealu stil na stolni tenis, dvé farmy maji k dispozici mensi bazén.
Vsech osm farmairti doporucuje houbateni, vylety do okoli s doporu¢enim a moznost
poradat vecerni posezeni u ohné¢.

Dotaz ¢. 12  Kdy jste zacali s agroturistikou?

Odpovedi byly zhruba stejné, vsichni dotazovani zacali s agroturistikou pied péti az sedmi
lety.

Dotaz €. 13 Kdybyste méli zhodnotit po vasSich zkuSenostech ekonomicky prinos
agroturistiky, jak byste jej charakterizovali?

Odpovédi Vsech osm farmari zvolilo odpovéd’ ,,zanedbatelny* nebo ,,minimalni.
Dotaz ¢. 14  Co vas vedlo k tomu, abyste zacali s podnikanim v agroturistice?
Odpovédi Z odpovédi lze sestavit potadi jednotlivych divoda

1. zpestfeni Zivota na farmé

2. touha setkavat se s lidmi ,,odjinud*

3. zkusit néco jiné¢ho nez zemédélskou praci

4. vydélat si n€jakou korunu navic

5. vyuZzit navstévniky pro pomocné prace na farme.

Posledni z péti predchozich odpoveédi zaznéla pouze v jednom pripade.

Dotaz ¢. 15 Jezdi k vam i lidé z jinych stata?

Odpovédi V péti  oslovenych odpovédélo kladné. Tii znich maji zkuSenosti
s nizozemskou klientelou, dva s némeckou.

Dotaz ¢. 16  Jak vladnete cizimi jazyky?

Odpovedi V péti ptipadech se farmati doznali k neznalosti jakéhokoliv ciziho jazyka,
dva odpovédeli, ze lamanou némcinou se domluvi, jeden mluvi relativné dobte anglicky.
Dotaz ¢. 17  Kde jste ziskali informace o podnikani v agroturistice?

Odpovedi vétSina z osmi dotazovanych odpovédéla, ze se nejcastéji dozveédéEli o tomto
druhu podnikani z internetu, dva odpovédéli, Ze znaji nékteré materidly a pfirucky

Ministerstva zemé&d¢lstvi k agroturistice.

62



Dotaz €. 18 S jakymi problémy se nejvice p¥i provozovani agroturistiky potykate?
Odpovédi sedm farmari wuvedlo nedostateCnou podporu stitu zemédélskému
soukromému sektoru. Farmaii upozornili na ten fakt, ze na rozdil od nékterych zépadnich
zemi dotace do zemé&dé€lstvi u nas prakticky neexistuji. Poukazali také na stale se snizujici
vykupni ceny masa a mléka. Rostlinna vyroba trpi v poslednich letech neptizni pocasi a
ztraty, které v hospodafeni zaznamendvaji jsou povazlivé vysoké. Pro provozovani
agroturistiky se kladou vysoké naroky na podminky, za kterych je mozné agroturistiku
provozovat. Jde ptedevsim o hygienické piedpisy, ale i dalsi pravidla a nafizeni, ktera jako
by nebrala v potaz, ze farma neni hotel ani penzion, Ze pobyt ve vesnickém staveni musi
mit logicky jiné parametry nez ubytovani v jiném ubytovacim zafizeni.

Dotaz €. 19 Jakou budoucnost ma podle vaseho nazoru agroturistika u nas?
Odpovédi Ptevazuji odpovédi (pét farmaiti), Ze budoucnost agroturistiky zavisi na
celkovych podminkach soukromého hospodateni. Bude-li se vyplacet mit Zivo¢isnou nebo
rostlinnou vyrobu na takové urovni, Ze bude farmar po vsSech strankach saturovan, pak je
agroturistika ur€itym zpestfenim pro farmu, ale mize byt i vyznamnéj$Sim zdroje ptijmi.
Pro investice do vybudovani vétsi ubytovaci kapacity je tfeba mit takovy kapital, ktery
tento zamér podpoti. Kapital je nutné vytvofit z vlastni zemédélské vyroby, ktera je ovSem
V soucasné dob¢ spise ztratova nez vydeélecna.

Dotaz ¢. 20  Vidite vy sam budoucnost podnikani v agroturistice jako perspektivni ?
Odpovédi Ctyfi farmaii odpovédélo, Ze ano, ovSem s tim, Ze se zméni podminky
soukromého zemédélstvi, tfi odpovedéli, Ze si nejsou jisti a jeden vyslovil spiSe negativni

nazor.

63



5 Vysledky a diskuse

Vyzkumnd ¢ast prace se zamefila na dva segmenty respondenti. Tim prvnim byla
Z hlediska tématu prace laickd vefejnost, druhy segment tvofili hospodafici soukromi
zeméde€lci, kteii se jiz nékolik let vénuji vedle zemédélskych praci také agroturistice.
Z obou casti prizkumu nevyplyva jednozna¢né, zda ma v nasich podminkach tento druh
turistiky budoucnost. K této tivaze nas vede védomi o tom, ze typickym ceskym
fenoménem je chatafeni a chalupateni. Znamena to, ze lidé sice maji v oblibé pobyt ve
venkovském prostiedi, ovSem to jim saturuji vlastni objekty, ve kterych se citi znatelné
dobte. Pro méstského ¢loveka, ktery méa byt subjektem agroturistiky je pobyt ,,ve svém
ziejm¢ upfednostiiovan. Druhou strankou je samotny piistup soukromych zemédélct
Kk agroturistice. Zda se, ze jsou omezovani moznostmi rozvoje tohoto druhu podnikani
pfedevs§im proto, ze jejich podnikatelské aktivity v zemé&d€lstvi nepiinaseji takové zisky,
jez by mohly kapitalizovat dal$i rozvoj farmy za ucelem agroturistiky. Z vypovédi
jednotlivych farmait to jasné€ vyplyva.

Pokud se lze podivat na tuto problematiku obecné, pak se 1ze domnivat, ze je zatim
nedostate¢na podpora ze strany statnich organti, predev§im od Ministerstva zemédé€lstvi
CR. A to i pfesto, Zze nékteré dokumenty tento druh podnikani metodicky podporuji. V této
souvislosti lze uvést napiiklad pfiru¢ku ministerstva, jejimz autorem je Tom Vaclavik a
ktera odpovidéd na nékteré dulezité otazky z oblasti agroturistiky. Omezujicim Cinitelem v
podnikani je marketingovd prace farmait. Soustteduje se totiz takika vyhradné na
internetovou prezentaci. Bylo by zfejmé pro né€ vyhodné spolupracovat s nékterymi
cestovnimi kancelaremi, které by mohly pobyt na farméach zprostfedkovavat, doporucovat,
popularizovat a marketingové zpracovavat. Jak vyplyva z dotaznikového Setieni mezi
respondenty, kteti byli osloveni, neni agroturistika zcela dobie chapana u laické vefejnosti,
jeji popularizace neni dostatecnd a celkem nizka Urovenl znalosti je o jejim obsahu a
zamé&feni. Pokud by byl srovnan rozvoj agroturistiky u nds a v nékterych zapadnich
zemich, piredev§sim v Némecku a Rakousku, pak jsme o mnoho pozadu.

Je pochopitelné, Ze vyvoj agroturistiky mohl byt odstartovan teprve po roce 1989,
nicméné navazani na tradice venkovské dovolené, ktera byla v oblibé u obyvatel mést
v piredvalecném obdobi, se v soucasnosti jednoznacné nabizi. Povalecnd 1éta se vSak
Vv nasem prostiedi neuchovaly tradice vlivem celkové zmény jak politického systému, tak

atmosféry a tendenci ve spolecnosti. V sedmdesatych letech minulého stoleti nastal velky
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rozmach chatafeni a zvIasté chalupateni, kde si lidé vytvareli jakysi druhy domov. Tam se
citili daleko svobodnéji a uvolnénéji, nez v podminkach velkomésta, kde je dusily
problémy vyvolané nepfijemnou atmosférou ve spole¢nosti. Tento chalupaisky boom lze
stézi prirovnat k podobnym tendencim V jinych zemich. Snad s vyjimkou nékterych
severskych statd, predevsim Svédska, kde se lidé vydavaji do svych venkovskych sidel
stejn€ naruziveé jako u nas.

Priizkumna ¢ast prace zjistovala mimo jiné zajem o venkovskou turistiku ve vefejnosti
a vysledky prizkumu celkem piesvédcivé dolozily ten fakt, ze venkov je zddanym a
vyhleddvanym prostfedim pro dovolenou. V této souvislosti je ovSem nutné upozornit na
jeden aspekt. Obecné je mozné konstatovat, ze obyvatelé¢ zemi, které nemaji mofe touzi
alespoil obcas, ne-li pravidelné¢ rok co rok, navstivit piimoiské letovisko. Mote je
lakadlem, kterému se jen tézko odolava. Traveni dovolené velmi uzce koresponduje
s celkovym zivotnim stylem ¢lovéka. Stale vice je kladen diraz na preventivni péci o své
zdravi, coz vyvolava zajem o télesné aktivity, které vyznamné podporuji zdravy Zivotni
styl. Dnes jiz neni vzdcnosti setkdvat se s cyklistickymi nadSenci, ktefi vyhledavaji po
republice pfiznivé terény a jsou ochotni po dobu nékolika dni projizdét venkovskymi
trasami mnoho kilometrd. I pro né mize byt agroturistika dobrym spojencem pro tento typ
dovolené. Pobyt na farm¢é muze pfindSet umocnéni zazitkli z venkovského pobytu a
dotvofit ptijemn¢ obsah dovolené.

Lze si jeSté pfipomenout jeden aspekt agroturistiky, a tim je nabidka zaméfena na
turisty ze zahrani¢i. Pro tento druh turistiky jsou vhodnymi objekty piedev§im Nizozemci,
ktefi ze svych rovinatych a nezalesnénych kraji se s nadSenim vydavaji do mist, ktera
konvenuji s jejich touhou po krésné a Clenité¢ ptirodé. Pravé ptriroda a podminky pro

venkovskou turistiku jsou v Ceské republice vice nez piiznivé. A to je pro agroturistiku

vvvvvv
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6 Zavér

Agroturistika neni prozatim stfedem zdjmu mnoha lidi u nés. Je to druh turistiky,
ktery ma ovSem pied sebou slibnou budoucnost. V obsahu predchozich kapitol byla snaha
prostor pro nazory odborniki, ktefi se cestovnim ruchem zabyvaji a hodnoti moznosti
rozvoje jednotlivych druht turistiky. Zatimco vyjezdova turistika, at' jiz ve formé
pobytovych zajezdl ¢i poznavacich cest, je pomérn¢ dobie zmapovana a jeji potencial
naznacen, neni v tomto sméru agroturistika jesté plnohodnotnym partnerem. Cilem préce,
ktery se podafilo naplnit, bylo celkové zhodnoceni sou¢asného stavu agroturistiky v Ceské
republice, jeji mozné perspektivy a podminky, za kterych je mozné agroturistiku
provozovat. Vychodiskem pro smétfovani k tomuto cili bylo jednak dotaznikové Setfeni,
jehoz tucastniky byly vice nez dvé stovky obyvatel vétSich ceskych mést, a pak také
nazorové spektrum obsazené v odpovédich podnikatelti, ktefi provozuji agroturistiku a
ucastni se tak na cestovnim ruchu.

Nejdulezitéjsim poznatkem je ten fakt, Ze i kdyz se venkovska turistika v obecném
pojeti t&si oblibe, nejsou jesté vytvoreny idealni podminky pro samotnou agroturistiku. Je
nutné hledat pfic¢iny na strané poskytovatelll 1 potencidlnich zédkaznik(i. V prvnim ptipadé
je mozné se celkem relevantné domnivat, ze propojeni zeméd¢€lské Cinnosti s cestovnim
ruchem je pro poskytovatele niarocné a vétSinou se s podminkami cestovniho ruchu
postupné seznamuji. Rozhodné by bylo pfinosné vytvofit profesni sdruzeni podnikateli
Vv oblasti agroturistiky, které by metodicky pomahalo farmaiim s timto druhem cestovniho
ruchu. Vedle toho se zda byt perspektivni spoluprdce s renomovanymi cestovnimi
kancelafemi, které se zabyvaji domacim cestovnim ruchem.

Spoluprace s nimi by znamenala silnéj$i marketingové zamétfeni na potencialni
zakazniky, popularizaci agroturistiky a tim vytvafet vétsi povédomi ve vetejnosti o tomto
druhu cestovniho ruchu. Stejné tak by se cestovni kancelafe specializujici se na aktivni
cestovni ruch mohly podilet na ziskavani turistli ze zahranici pro jejich pobyt na farméch.
Jak vyplynulo z odpovédi farmaru, uréitou piekazkou pro véEtsi rozvoj podnikani
V agroturistice jsou problémy v zemédélském hospodafeni. Podminky pro Uspé$né
podnikani v této oblasti se stale zhorSuji a prakticky kazdy farmat, at’ je jeho orientace na
zivo¢iSnou nebo rostlinnou vyrobu, hospodaii pod neustalym tlakem neptiznivych

podminek na trhu. Ty jsou dany neustale se snizujicimi vykupnimi cenami jak produkt
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Zivocisné, tak i rostlinné vyroby. Zatim se zd4, Ze farmafi nedovedou nebo nemaji dostatek
prostiedkil vytvaret zisk z vedlejSich, nezemédélskych Cinnosti. A praveé agroturistika tyto
moznost v plné mife nabizi.

V tom lze spatfovat nadéji na rozvoj tohoto druhu cestovniho ruchu, ktery
farmaifim pfinese podstatny finanéni zisk. Zaroven je vSak mozné predpokladat, ze

k tomuto zptisobu podnikani vede jesté dlouha cesta s mnoha prekazkami
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8 Prilohy

Piiloha &. 1: Mapka JIHOCESKEHO REGIONU

Zdroj: AtlasCeska, © 2007 — 2016

Pfiloha & 2: FARMA NA SUMAVSKE SAMOTE

Zdroj: Ubytovani — Sumava — Penziony, [b.r.]
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Piloha & 3: FARMA V HODOUSICICH
E - N - K ’ > L

Zdroj: Ceska pohoda, [b.r.]

PFiloha & 5 FARMA MOSNA

Zdroj: Kudy z nudy, ©2015
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Priloha ¢. 6
Turistické regiony Ceské republiky

Zdroj: CzechTourism, ©2005-2016

Piiloha 7: BIOFARMA VOJETICE

Zdroj: Kudy z nudy, ©2015

Piiloha ¢. 8: Dotaznik verejnost

Otéazka pro vSechny: Byl/a jste nékdy o dovolené na ceském venkové, vyjma dovolené na

vlastni chaté ¢i chalupé?

SkupinaA  ANO 185 osob
SkupinaB  NE 35 osob

Dotazy pro respondenty skupiny A
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1) Jaky typ ubytovéani na venkove upfednostiiujete?

Moznosti odpovédi: Hotel/penzion — Farma — Venkovské staveni - Stan — Jiny typ

2) Ceho si na venkovské dovolené nejvice cenite?

Moznosti odpovédi: Klidu a moznosti relaxace — Financni nenaro¢nost —Provozovani

oblibenych aktivit (houbafeni, cyklistika, turistika) — Jiné

3) Je pro vasi dovolenou venkovské prostiedi ptitazlivéjsi nez letovisko u mote?

Moznosti odpovédi: Ano — Ne — Pfitazlivé jsou ob€ mista

4) S jakym hlavnim cilem jezdite do venkovského prostiedi? (uved’te tu nejvétsi motivace)

Moznosti odpovédi: Relaxovat — Sportovni aktivity — Poznat nové kraje — Jiné

5) Jakému ubytovani davate pii pobytu na venkoveé pirednost?

Moznosti odpovédi: Hotel/penzion — Venkovské staveni — Kemp — Jiny typ

6) Byl/ jste nékdy v minulosti zdkaznikem farmy, kterd provozuje agroturistiku?

MozZnosti odpovédi: Ano — Ne

7) Byl venkov cilem vasi dovolené jednou nebo vickrat?

MozZnosti: Jednou — Maximalné 5x — Vice nez 5x

8) Pokud jezdite na dovolenou do venkovského prostfedi, vracite se na stile stejné

(osvédcené) misto, nebo volite pokazdé jinou lokalitu?

Moznosti odpovédi: na Stile stejné misto — Pokazdé jezdim jinam — Jezdim maximalné

dvakrat na stejné misto
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9) Ktery region v Cechach byste preferovali pro venkovskou dovolenou v 1ét& — vyberte

Z nasledujicich.

Moznosti odpovédi: JihoCesky — SeveroCesky — VychodoCesky — Zapadocesky -
Stfedocesky

10) Ktery turisticky region na Moravé (plus Vysocina) byste preferovali pro venkovskou

dovolenou v 1ét¢ — vyberte z nasledujicich:

Moznosti odpovédi: Vysoc€ina — Jizni Morava — Stfedni Morava a Jeseniky — Severni Morava

a Slezsko — Vychodni Morava

11) Kdyby se vam naskytla moznost travit dovolenou na farmé a podilet se na nékterych

¢innostech tohoto zatizeni, vyuZili byste ji?

Moznosti odpovédi: Urcité ano — Mozna ano - Asi ne — Ur¢ité ne

SKUPIN:; B - respondenti, ktefi jesté nikdy netravili dovolenou na ¢eském venkové.
1) Znate obsah pojmu ,,agroturistika‘“ ?

Moznosti odpovédi: Ano — Jen povrchné — Ne

2) Myslite, ze nékdy v budoucnu zvolite pro dovolenou venkovské prostiedi?
MoZnosti odpovédi: Urcité ano — MoZna ano — SpiSe ne — Ne

3) Jaké misto pro letni dovolenou povazujete za ideéalni?

MozZnosti odpovédi: Moiské letovisko — Poznavaci zdjezd — Na vlastni chaté /chalupé —

Z&dné, Doma je doma
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4) Ktery region v Cechich byste preferovali pro venkovskou dovolenou v 1ét¢ — vyberte

Z nésledujicich.

Moznosti odpovédi: JihoCesky — SeveroCesky — Vychodocesky — ZapadoCesky -—
Stfedocesky

5) Ktery turisticky region na Moravé (plus Vysocina) byste preferovali pro venkovskou

dovolenou v 1ét¢ — vyberte z nasledujicich:

Moznosti odpovédi: Vysocina — Jizni Morava — Stfedni Morava a Jeseniky — Severni Morava

a Slezsko — Vychodni Morava

6) Kdyby se vam naskytla moznost travit dovolenou na farmé a podilet se na nékterych

¢innostech tohoto zatizeni, vyuzili byste ji?

MozZnosti odpovédi: Urcité ano — Moznd ano — SpiSe ne — Urcité ne

Spolecna otazka pro ob¢ skupiny — celkem 220 respondent:

Myslite si, e ma venkovska turistika a sni spojena agroturistika v Ceské republice

budoucnost?

Moznosti odpovédi: Ur¢€ité ano — Ano — SpiSe ne — Ne - Nevim

Priloha €. 9: Otazky farmari

Dotaz ¢. 1 Jak dlouho hospodaftite na vasi farme?

Dotaz ¢. 2 Cim se va$e farma zabyva?

Dotaz ¢. 3 Jaka je ubytovaci kapacita na vasi farmé:

Dotaz ¢. 4 Jaké je vybaveni pro navstévniky vasi farmy?

Dotaz ¢. 5 Kolik navstévnikli v priiméru mivate za sezonu?

Dotaz ¢. 6 Na jak dlouhou dobu v priméru k vam klienti jezdi?

Dotaz ¢. 7 Vraceji se na vasi farmu klienti, nebo pfichazeji pokazdé novi?
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Dotaz ¢. 8

Jakou formou prezentujete své sluzby, jak se o vas potencialni zakaznici

mohou dozvédét.

Dotaz €. 9

Dotaz €. 10
Dotaz ¢. 11
Dotaz ¢. 12
Dotaz €. 13

Jak daleko je od vasi farmy les vhodny k houbateni

Jaké zemédelské prace mohou navstévnici vasi farmy zastavat?
Jaké aktivity nabizi farma navstévnikim?

Kdy jste zacali s agroturistikou?

Kdybyste méli zhodnotit po vasich zkusenostech ekonomicky piinos

agroturistiky, jak byste jej charakterizovali?

Dotaz ¢. 14
Dotaz ¢. 15
Dotaz €. 16
Dotaz €. 17
Dotaz ¢. 18
Dotaz ¢. 19
Dotaz €. 20

Co vas vedlo k tomu, abyste zacali s podnikanim v agroturistice?
Jezdi k vam i 1idé z jinych stata?

Jak vladnete cizimi jazyky?

Kde jste ziskali informace o podnikéni v agroturistice?

S jakymi problémy se nejvice pii provozovani agroturistiky potykate?
Jakou budoucnost ma podle vaseho nazoru agroturistika u nas?

Vidite vy sam budoucnost podnikani v agroturistice jako perspektivni ?
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