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Abstrakt

Tato prace se zabyva principem fungovani modernich fulltextovych vyhledavaca a definuje
jejich odlisnost od katalogi. Déale popisuje, které on-page a off-page faktory vyhledavace ve
svych algoritmech zohlednuji a jakou jim priklddaji vahu. Vybrané faktory jsou nasledné
prakticky otestovany na mnoziné deseti webu ve vyhledavacich Seznam a Google. Pritom
jsou meéfeny pozice ve vysledcich vyhledavani, pomoci kterych probihé také vyhodnoceni.

Abstract

This bachelor’s thesis deals with functioning of modern full-text search engines and defines
their difference from directories. It also describes which on-page and off-page factors are
more or less important for these search engines. Selected factors are then practically tested
on a set of ten websites in search engines Seznam and Google. In doing so positions are
measured in search engine result page. Through the use of these positions is made evaluation
of factors.
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Kapitola 1

Uvod

S rozmachem internetu doslo k velké popularizaci webovych stranek. Z pocatku, kdy existo-
valo webil jesté mélo, uzivatelé nepotfebovali vyhledavace jak je znadme dnes. Jejich tlohu
zastavaly rozcestniky oznacované také jako internetové portaly. Tyto portaly byly jakousi
vstupni branou do svéta internetu — obsahovaly odkazy na webové stranky, které byly casto
t¥idény do kategorii. S narustem poctu webt vSak bylo potfeba zajistit v rozumné mife
vyhledavani. Uzivatelim prestaly samotné odkazy na dalsi weby stacit a zacali pozadovat
relevantni odpovédi na svoje vyhledavaci dotazy. Z tohoto divodu se zacaly objevovat vy-
hledavace, které podle svych algoritmi nabizeji uzivateliim soubor webti, na kterych by se
méla nachéazet odpovéd na polozeny dotaz. Provozovatelé webovych stranek brzy zjistili,
ze vyhledavace jsou cennym zdrojem néavstévnosti, a proto se zacali snazit svoje weby vy-
tvaret tak, aby byly pristupné pro vyhledavace. Zrodil se tak novy internetovy obor, ktery
se oznacuje anglickym terminem Search Engine Optimization, zkracené SEQO. Do Cestiny jej
prekladame jako optimalizace pro vyhleddvace.

Cilem této préace je predstavit fungovani vyhledavact (kapitola 2) a katalogii (kapitola
3). Pro pochopeni toho, jakym zptisobem je nutné stranky optimalizovat, aby byly dohleda-
telné na internetu, je dtlezité vysvétlit principy on-page a off-page optimalizace. On-page
faktory jsou popsany v kapitole 4 a off-page v kapitole 5. Protoze vSak algoritmy modernich
vyhledavact jako je naptiklad Google nebo Seznam nejsou vefejné znamé, popisované sku-
tecnosti jsou zalozeny na empirickém pozorovani a vyzkumu. Tyto informace byly Cerpany
z pouzitych zdroji prace.

Pocet stranek na internetu denné roste, a proto se tvirci vyhledévact snazi neustéle
inovovat indexovaci a vyhledavaci algoritmy. Jejich cilem je, aby uzivatel vzdy dostal co
nejrelevantnéjsi odpovéd na vyhledavaci dotaz. Z tohoto diivodu se vahy jednotlivych on-
page a off-page faktort webovych stranek neustale méni. Tato prace si klade za cil prakticky
otestovat vybrané faktory a na zakladé méfeni pozic ve vysledcich vyhleddvani odvodit,
které jsou pro vyhledavace dilezité vice a které méné. Této problematice se vénuje kapitola
6. Zhodnoceni naméfenych dat je nasledné popsano v kapitole 7, kde jsou také uvedena
doporuceni tvircim a spravcim webovych stranek.



Kapitola 2

Vyhledavace

2.1 Jak pracuji vyhledavace

Dnesni vyhledavace pouzivaji pro prochazeni webovych stranek tzv. roboty. Robot se také
casto oznacuje jako crawler, prohleddvac, webovy pavouk nebo pouze jako bot. V zésadé jde
o program, ktery si pres HI'TP protokol stahuje webové stranky. Na zacatku je potieba ro-
botu zadat, kterd URL mé prochazet. Ta jsou mu dodana jednak na zakladé predchézejicich
prohledavani a také ze souboru sitemap.xml (vice viz kapitola 4.4.2), pokud ho dany web
obsahuje. Poté se robot v podstaté chova jako bézny uzivatel, to znamend, Ze na strance
nacitd textové informace a vyhledava hypertextové odkazy na dalsi dokumenty (tj. obsah
atributti src a href v HTML elementech). Tato URL si uklada do tzv. databdze vyhledavace,
aby je mohl pozdéji navstivit. Ze stranek, které jiz robot prosel, se poté vytvari index vy-
hleddvace. Nutné vsak neznamend, ze URL, ktera jsou v databazi, musi byt i v indexu [35].
V tomto indexu se néasledné vyhledavaji uzivatelské dotazy. Reflektuje se zde predevsim
text, ktery je na dané strance — mluvime tedy o tzv. fulltextovych vyhleddvacich [15], dale
pak rtzné faktory, které vyhledava¢ dané strance ptisoudil. Pfesny algoritmus vyhledavani
v indexu vSak neni znam a vyhledavace si jej peclivé chrani a neustale jej obménuji a vyviji.

2.1.1 Supplemental index

Google méa kromé ,normalniho indexu* také dalsi, ktery se nazyva supplemental index —
jde o doplnkovy index, kam si robot uklada stranky, které mu neprijdou prili§ kvalitni. To
mohou byt naptriklad takové, které maji velmi podobny obsah s jinymi strankami, maji
nizky rank apod. V supplemental indexu se bézné nevyhledava, Google do néj sahd pouze
v pripadé, ze nema dostatek vysledkt pro aktualné zadanou vyhledavaci frazi. To jsou ¢asto
viceslovné fraze nebo takové dotazy, které maji vylu¢ovaci operator [33]. Zda je stranka
v supplemental indexu se ned4 zjistit.

2.1.2 Periodicita prochazeni roboty

Ne vSechny stranky jsou roboty prochéazeny stejné ¢asto. Zalezi predevsim na tom, jak casto
se aktualizuje obsah daného webu. Pokud robot zjisti, Zze pti kazdé jeho navstéveé nalezne na
strance novy obsah, zvysuje periodicitu prochazeni. To plati pfedevsim u zpravodajskych
webi apod. Neplati vsak, ze pokud web neni aktualizovany, roboti jej uz nenavstivi. Pravé
naopak, roboti prochazeji po uréitém case vsechny jiz nalezené stranky a hledaji, zda nedoslo
ke zménam od posledni navstévy.



2.1.3 Identifikace robotu

Jak uz bylo zminéno, roboti stahuji jednotlivé webové stranky prostiednictvim protokolu
HTTP. V HTTP hlaviéce o sobé posilaji informace — predevSim jméno. Z toho plyne,
Ze je lze na daném serveru jednoznac¢né identifikovat. Napitiklad robot ¢eského vyhledévace
Seznam.cz se identifikuje jako SeznamBot, crawler Google jako Googlebot, Yahoo jako Yahoo
Slurp atd. Seznam robott 1ze nalézt v [17]. P¥iklad identifikace robott z programu Advanced
Web Statistics, ktery dokaze rozpoznat 643 roboti [16], je zobrazen na obrazku 2.1.

Roboty (Top 10) - Upiny seznam - Posledni ndvitévy

26 riznych robotd* Hity - Posledni navitévy

Unknown rebot (identified by “robot") 89+2 84.82 KB 02 Kvé 2011 - 21:04
Unknown robot (identified by "bot™") 34455 256.28 KB 04 Kvé 2011 - 04:33
BSpider 32+12 207.13 KB 04 Kvé 2011 - 04:58
Yahoo Slurp 31413 152.09 KB 04 Kvé 2011 - 05:43
Yandex bot 19+10 64.79 KB 04 Kvé 2011 - 06:21
Googlebot 10411 70.86 KB 04 Kvé 2011 - 06:17
Unknown robot (identified by empty user agent string) 20 506.66 KB 04 Kvé 2011 - 01:39
Mii2bot 10410 194,43 KB 04 Kvé 2011 - 04:26
Unknown robot (identified by "checker") 18 0 04 Kvé 2011 - 05:06
BaiDuSpider 14+2 146.15KB 04 Kvé 2011 - 04:38
Ostatni 25424 320.21 KB

* Zde uvedené roboty pfedstavuil zatéZ, kterd nebyla zplisobena b&2nymi uZivateli, a proto neni zahmuta v ostatnich tabulkédch, Cisla po +
udévaji pofet uspéinych staZeni souboru robots.txt.

Obrézek 2.1: Identifikace roboti pomoci programu AWStats [18]

2.1.4 Omezeni vstupu robota na stranky

MuiizZe se stat, ze nechceme, aby néjaké ¢asti webu robot prochézel. Typicky jde napt. o tisko-
vou verzi stranek, prihlasovaci stranky do administrace apod. Zamezeni pristupu robottim
se také pouziva pro odstranéni duplicit napti¢ webem. Podrobnosti duplicitniho obsahu jsou
popsény v kapitole 4.5. Pro zamezeni vstupu robott na stranky mamé nékolik moznosti.

Robots Exclusion Protocol

Robots Exclusion Protocol, nékdy také oznacovany jako Robots Exclusion Standard, je zpu-
sob, jak jednoduchym textovym souborem zamezit pfistup vyhledavacim robotim na urdci-
tou ¢ast webu. Piikazy tohoto protokolu se zapisuji do souboru, ktery musi byt pojmenovan
robots.txt a umistén v kofenovém adresaii webu. Roboty lze bud omezit vSechny, nebo
nastavit rizné podminky pro rtizné roboty. Poté, co robot pfijde na web, nejprve zkon-
troluje, zda existuje soubor robots.txt. Pokud ano, nacte ho a dale se ridi ptikazy, které
jsou v tomto souboru uvedené. Pokud soubor neexistuje, robotu nejsou kladena omezeni
a prochazi vSechny stranky. Syntaxe protokolu je nasledujici:

User-agent: <jméno robota>
Disallow: <slozka, kterd nemd byt prochazena>

Jméno robota lze bud presné specifikovat, nebo jej nahradit znakem *, ktery bude pfi-
kazovat nize napsana pravidla vSem robotim.



Ukéazka souboru robots.txt, ktery zakazuje vSem robotim pfistup do slozky duverne je
uvedena v kédu 2.1.

User—agent: =
Disallow: /duverne/

Kéd 2.1: Ukazka souboru robots.txt s jednim pravidlem

Ukéazka souboru, kterd zakazuje pristup vyhledavacimu robotu Seznam.cz pristup do
slozek tiskoveSestavy a faktury je uvedena v kédu 2.2. V pripadé zéakazu vstupu robott do
vice sloZek, je nutné tyto slozky vyjmenovat vzdy samostatné s vyuZitim kli¢ového slova
Disallow:.

User—agent: SeznamBot
Disallow: /tiskoveSestavy/
Disallow: /faktury/

Kdéd 2.2: Ukazka souboru robots.txt s vice pravidly

Meta tag robots

Meta tag robots je dalsi zpisob, jak zakizat indexaci dané stranky roboty. Meta tagy
se umistuji pfimo do HTML stranky a to konkrétné do jeji hlavicky (mezi tagy <head>
a </head>). Atribut name nabyva hodnoty robots. Takto se budou pravidla aplikovat na
vSechny roboty, ale pravidla lze nastavit pouze pro specifické roboty vyhledavac¢i. V tomto
pripadé se klicové slovo robots nahradi nazvem robota, viz vyse.

Druhy atribut meta tagu se nazyva content a muze nabyvat nasledujicich hodnot:

e index, noindex — povoluje, respektive zakazuje, danou stranku zobrazovat ve vyhle-
davani

e follow, nofollow — povoluje, respektive zakazuje, nasledovat odkazy smérujici na
dalsi stranky

e all — vse povoleno, stejné jako index a follow
Googlebot navic umi zpracovat nasledujici hodnoty[34]:

e snippet, nosnippet — povoluje, respektive zakazuje, pouzivat obsah stranky jako
uryvky textu (snippety) ve vyhledavani

e none — ekvivalentni zapis k noindex, nofollow

e dalsi hodnoty (které pfimo nesouvisi se zdkazem vstupu robot) lze nalézt v ndpovédé
spole¢nosti Google [32]

V jednom HTML souboru miize byt meta tagi robots i vice nez jeden a hodnoty atributu
content lze seskupovat. Ukézka meta tagu robots je uvedena v kédu 2.3.

<meta name="robots” content="noindex, nofollow”>
<meta name="googlebot” content="nosnippet”’>

Kéd 2.3: Ukazka pouziti meta tagu robots




X-Robots-Tag

X-Robots-Tag je element, ktery mtize byt uveden v hlavicce odpovédi HTTP protokolu pro
dané URL. Jako parametr tohoto elementu miiZe byt pouZzita hodnota z atributu content
meta tagu, priCemz element je povoleno uvadét i vice. V soucasné dobé X-Robots-Tag
podporuje napf. vyhledava¢ Google [32], Bing [28] a Yahoo! [53]. Pouziti X-Robots-Tag je
uvedeno v kédu 2.4.

HTTP/1.1 200 OK

Date: Tue, 7 Dec 2010 15:11:37 GMT

X—Robots—Tag: noarchive

X—Robots—Tag: unavailable_after: 24 Dec 2010 15:00:00 PST

(...)

Kéd 2.4: Ukazka pouziti X-Robots-Tag

2.2 Vyznamné vyhledavace v ¢eském prostredi

Pfesné méreni struktury vyhledavacti neni tak jednoduché, jak by se mohlo zdat [51]. Po-
dily vyhledavact jsou vétSinou pocitany spole¢nostmi, které nabizeji méreni navstévnosti.
Reflektuje se zde tzv. HTTP referrer — jde o URL stranky, ze které ptisel navstévnik na
dany web. Z téchto referreri se poté vytvareji statistiky podili vyhledavact na trhu. Tyto
statistiky v ceském prostiedi vytvaii napiiklad TopList.cz. Je vSak nutné pfipomenout, Ze
jsou zde zahrnuti pouze ti navstévnici, kteri pfijdou z vyhledavace na web a ten ma na svych
strankach umistén méfici kéd TopListu. Samotné vyhledavace zadné statistiky nezverejnuji.

Jak je vidét na obrazku 2.2, na ¢eském trhu podle historie sluzby TopList vede vyhle-
davac¢ Seznam.cz. Druhy je Google.cz a treti Google.sk. Za zminku také stoji ¢tvrté misto,
na kterém neni fulltextovy vyhledavac, ale vyhleddvaé zbozi - Zbozi.cz. Podily vyhleda-
vacll se neustale meéni, ale v poslednich cca 5 letech se pfedni pozice jiz ustélily natolik,
abychom mohli tvrdit, Ze mezi nejvyznamnéjsi fulltextové vyhledavacée v ¢eském prostiedi
patii Seznam a Google.

2.3 Hodnoceni stranek vyhledavaci

Je bézné, zZe si vyhledavace podle svych algoritmt interné oznacuji, jakou ma dana stranka
,silu“. Casto se tato sila vyjadiuje na stupnici, kde stranka s hodnocenim 0 je nejméné
autoritativni a s rostoucim hodnocenim roste také jeji sila. Toto hodnoceni neni line4drni
a kazdy vyhledava¢ méa vlastni algoritmus jeho vypoctu, nazev apod. Mluvime zde o tzv.
ranku, napt. Google PageRank, Seznam S-rank apod. Primarné jde o interni hodnoceni,
nejvétsi vyhledavace je vsSak zverejnuji. Zvefejnény rank ale nemusi plné korespondovat
s aktualnim — tj. tim, se kterym v daném okamziku pracuji vyhleddvace. K aktualizaci
verejnych ranki totiz dochéazi periodicky po urcité dobé a tato aktualizace neni na vyhle-
davacich vynutitelna. Zvefejnéni casto probiha pomoci tzv. toolbaru, které se instaluji do
webového prohlizece — napt. Google Toolbar [7], Seznam Listicka [9] apod. Dalsim zptiso-
bem, jak zjistit aktudlni ranky webii, jsou webové stranky [38] nebo pluginy do prohlize¢t

[48].
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Obrazek 2.2: Podily vyhledavacu na ¢eském trhu ke dni 9. 12. 2010

2.3.1 PageRank

PageRank je algoritmus, podle kterého jsou ohodnocovany jednotlivé internetové stranky
vyhledavacem Google. Jeho autory jsou Sergej Brin a Larry Page. PageRank je zalozen
na hodnoceni pomoci zpétnych odkazli a pfedavani sily z jedné stranky na druhou. Ve své
podstaté jde o podobny princip jako jsou citace ve védeckych pracich, navic se zde vsak
také zohlednuje hodnoceni odkazujicich stranek [2]. Google Tool PageRank (GTPR), tedy
ten rank, ktery se zobrazuje naptiklad pomoci Google Toolbaru, nabyva hodnot 0-10. Je
vSak docela mozné, Ze vnitini algoritmus PageRanku pracuje s vétSim rozsahem hodnot.
Kazda stranka vystupuje autonomné (vyhledavace neznaji pojem ,,web“) a ziskava tak sviyj
GTPR nezavisle na hodnoté GTPR ostatnich stranek v ramci jednoho webu.

Zjednoduseny vypocet PageRanku je zndzornén na obrazku 2.3. V obrazku nejsou vSak
zohlednény dalsi faktory, které se pri vypoctu berou v uvahu. Takto by teoreticky pro
dosdhnuti PageRanku deset stacilo, aby na jednu stranku vedlo deset odkazii ze stranek,
které maji PageRank roven jedné. Pfesny algoritmus vypoc¢tu neni znam, zakladni myslenka
a obecny vzorec vypoctu je vSak uveden v [13].

2.3.2 S-rank

S-rank je hodnota, kterd udava dulezitost dané stranky ve vyhledavaci Seznam. Vypocet
S-ranku je zaloZen na algoritmu Hubs & Authorities [1] a nabyva hodnot 0 — 10. Do tohoto
vypoctu jsou zahrnuty jesté dalsi faktory, které vsak nejsou vefejné znamé. Opét jako

vvvvvv

ceské stranky.

2.3.3 Dalsi ranky

Ve svétovém méritku se muzeme setkat i s jinymi ranky. Naptiklad Alexa rank, ktery udava
navstévnost domény druhého fadu. Vysledny rank se zde pocita pouze z navstévnika webu,
ktefi maji ve svém prohliZe¢i nainstalovany Alexa toolbar. Z tohoto divodu je tento rank
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Obrazek 2.3: Zjednoduseny vypocet PageRanku

v ¢eském prostiedni irelevantni, protoZe Alexa toolbar u nis pouZiva mizivé mnozstvi uzi-
vateli. Alexa rank nabyva cca hodnoty z intervalu < 1;30 000 000 >, pfi¢emz nizsi hodnota
znamend navstévovanéjsi web.

Dalsim rankem je Compete rank, ktery je podobny Alexa ranku, sleduje vsak pouze
milion nejnavstévovanéjsich webi.
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Kapitola 3

Katalogy

V minulé kapitole byla rozebrana struktura fulltextovych vyhledavaca. Vedle nich existuji
jesté katalogy, které nabizi zcela néco jiného, i kdyz jsou tyto dva pojmy Casto zaménované.
Katalog je web, ktery obsahuje seznam stranek. Stranky jsou zde tfidény do hierarchické
struktury kategorii. Kategorie lze cilené prochazet a dostat se tak k vybranym tematickym
webim. Vétsina katalogt také nabizi vlastni vyhledavani. Nejednéa se tu vSak o vyhledavani
jak jej zndme z vyhledavact; katalogy vyhledavaji pouze ve své databazi webil.

Dalsim podstatnym rozdilem oproti fulltextovym vyhledavactm je také fakt, ze do ka-
talogli se musi webové stranky rucné vklddat — registrovat. Zaznam v katalogu nejcastéji
obsahuje nasledujici informace:

e URL zaregistrované stranky (tzv. zpétny odkaz)

e nadpis

kratky popisek; nejcastéji do 255 znakli véetné mezer
e jméno a prijmeni kontaktni osoby

e e-mail na kontaktni osobu

e klicova slova

Nékteré katalogy také povoluji vkladat dalsi informace jako napiiklad logo webu o dané
velikosti, oteviraci dobu pobocky apod.

Tim, ze je v katalogu umistén zpétny odkaz na zaregistrovany web, je tomuto webu
predavana urcitd autoritativni sila odkazujiciho webu oznacovand jako link juice[30]. Po-
drobnosti o zpétnych odkazech a link juice jsou popsény v kapitole 5.1.

3.1 Schvalovani novych zaznamu

U nékterych katalogii je nutné, aby administratori schvalili navrzené weby. Kontroluji, zda
je web funkéni a spliiuje podminky katalogu a také jestli je zafazen do spravné kategorie.
Pokud dojde k poruseni néjakych pravidel, administratori zaregistrovany web z databéze
katalogu odstrani. U takovychto katalogti je tedy alespon ¢astecné zarucen kvalitni obsah.
Pravé tyto katalogy maji pro zaregistrované weby vétsi uzitek nez ty, u kterych neni nutné
web po zaregistrovani schvalit.
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Posledné jmenované katalogy se ¢asto mohou stat Gtokem spammerti', ktefi jej zahlti
nekvalitnimi weby. Poté je jasné, Zze pro vyhledavace bude vice autoritativni ten kata-
log, ktery ma ve své databéazi pofadek, neobsahuje nepovoleny obsah jako je napt. warez?,
stranky s hazardem?® apod. Pii registraci do katalogti je tedy nutné myslet na to, zda bude
registrace prospésna nebo nikoli. Muze se také stat, ze si web zaregistrovany do pochyb-
ného katalogu narusi sviyj odkazovy profil [10] a bude ho muset pracné ziskavat zpét. Vice
o odkazovém profilu je uvedeno v kapitole 5.2. Obecné se tedy da tvrdit, Ze registrace do

katalogti, kde neprobiha schvalovaci proces, se nedoporucuje provadét.

3.2 Razeni zaznamu

Razeni v katalozich mtize byt uzptisobeno podle nékolika pravidel:
e abecedni fazeni
e weby, které byly zaregistrovany dfive se zobrazuji na piednich ptickéch

e fazeni podle rankt — Srank, PageRank apod. (problematice ranki se vénuje kapitola
2.3)

e kombinace téchto metod

3.3 Partnerské a placené zapisy

Neni vyjimkou, ze katalogy nabizeji za tplatu, nebo umisténi zpétného odkazu na katalog
néjaké vyhody. Casto se jedna o prednostni zapis v katalogu, zvyraznéni (napi. barvou
pozadi) nebo umoznéni vlozeni dal$ich informaci k zapisu. Vzdy je potfeba si rozmyslet,
zda se tato investice vyplati.

3.4 Nejznaméjsi katalogy

Mezi nejznaméjsi svétovy katalog patii Open Directory Project (ODP), ktery je na adrese
www.dmoz.org. M4 také svoji ¢eskou jazykovou verzi [3]. Jde o jeden z nejautoritativnéjsich
katalogli na internetu. Jak lze nalézt v literatuie [39], popisky, které jsou uvedené u regis-
trovanych webti, mohou vyhledavace pouzit jako uryvky ve vyhledavani — mluvime o tzv.
snippetech. Tomuto chovani lze zabranit prfidanim meta tagu na danou stranku, priklad je
uveden v kédu 3.1.

<meta name="robots” content="noodp”>

Kéd 3.1: Zakaz zobrazovani popiski z ODP ve snippetech vyhledavani

V Ceské republice jsou zndmé piedevsim katalogy tuzemskych portalti Seznam
(www.firmy.cz) a Centrum (www.najisto.cz). Za zminku stoji také katalog pro nekomeréni
weby odkazy.seznam.cz, ve kterém jsou weby fazeny podle S-Ranku (vice o S-Ranku nalez-
nete v kapitole 2.3.2).

vy

2Dila chranéna autorskym zikonem, ktera jsou nelegalné distribuovana.
3Weby, které nabizeji sluzby kasin, hazardnich her, sdzeni apod.
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Kapitola 4

On-page faktory

Terminem on-page faktory oznacujeme takové faktory, které mizeme ovlivnit pfimo na dané
strance. Jedna se napiiklad o HTML tagy, klicovd slova, interni odkazy', doménové jméno?
apod.

4.1 Definovani cile

Pred samotnou tvorbou webové prezentace je nutné si stanovit, jakych cilt chceme dosah-
nout. Tato faze se sklddd z prizkumu trhu, prizkumu potencidlnich konkurentt, hledani
slabin a silnych stranek budouci prezentace (tzv. SWOT analyza) apod. Cile mohou byt
napiiklad: zvySeni prodeje v internetovém obchodé, zvysSeni odbérateld novinek pomoci
newsletteru® apod. Z piedchizejici véty by mélo byt patrné, ze primarné nejde o to zvysit
navstévnost webu, ale také o to udélat z navstévnika zakazniky a dosahovat vysokych kon-
verziy.

4.2 Klicova slova

vvvvvv

to slova, pripadné fraze, které napise uzivatel do vyhledavaciho pole na strance vyhledavace,
aby ziskal relevantni vysledky. Catherine Seda [11] rozdéluje kli¢ova slova na dvé skupiny:

e spojend s obchodni znackou
e vseobecnd

U prvné zminénych jde predevsim o takova slova a fraze, které se poji s ndzvem firmy
a produkty, jez dand spolecnost vyrabi. Vseobecna slova se hledaji o poznani hife, nez ta
spojena s nazvem firmy a produkti. Pfi vybéru je nutné také zohlednit fakt, ze ne vSechna
slova a fraze uzivatelé vyhledavaji. Napiiklad nazev mladé a neznamé firmy bude ziejmé
vyhledavat méné lidi, nez obecnou frazi, kterd se nepoji s konkrétni firmou.

Hypertextové odkazy, které jsou smérovany v ramci jednoho webu.
2Jednoznac¢ny identifikitor webové stranky, napf. www.fit.vutbr.cz.
3Informativni zpravy zasilané predevsim pomoci e-mailu, které si uzivatel zaregistruje k odbéru.
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4.2.1 Vybér klicovych slov

Jak bylo jiz naznaceno vyse, klicova slova lze hledat ze dvou riiznych mnozin. Nejdiive je
vhodné vybrat nékolik slov a frazi, ze kterych se bude vychazet. Poté je potifeba ovérit, ze
tato slova jsou uzivateli opravdu zaddavana do vyhledavace a pfipadné piidat slova a fraze,
kterd nas dfive nenapadla. Pro tuto ¢innost existuje nékolik online nastroji. Mezi nej-
zndméjsi patii nastroj Keyword Tool External [1], ktery primérné slouzi pro navrh kli¢ovych
slov pro PPC systém Google AdWords. Obecné 1ze PPC systémy pouZit pro navrh klico-
vych slov, protoze obsahuji mnozinu vSech slov, které uzivatelé vyhledavaji. Dalsi moznosti
je hledani synonym. K tomuto téelu lze pouzit slovnik synonym (tzv. tezaurus) dostupny
napiiklad v [5].

Daéle je také nutné podotknout, ze pokud méa web pouze regionélni ptusobisté (napi.
v rdmci jednoho mésta, okresu apod.), je dobré tento region ptidat do klicové fraze. Tyto
fraze jednak budou méné konkurenc¢ni a navic se odfiltruji navstévnici, ktefi jsou z jiného
regionu a stejné by nevyuzili sluzeb webu.

Obecna vs. specializovana kli¢ova slova

Na prvni pohled se mtize jevit, ze pouziti obecnéjsich klicovych slov je lepsi. Jsou vyhleda-
vana vice uzivateli a musi tedy piinaset vyssi navstévnost. Na druhou stranu je vSak také
nutné myslet na to, ze takova slova mohou byt vysoce konkurenc¢ni. Proto je na né opti-
Hledanost i konkurence je mensi. Tento fakt oznacujeme terminem long tail a do Cestiny
se preklada c¢asto jako dlouhy ocas. Pojem long tail prezentoval Chris Anderson v Casopise
The Wired [21]. Z obrazku 4.1, kde je long tail znézornén, je patrné, ze long tail kli¢ova
slova zde reprezentuji specializovana slova. Casto jde o fraze slozené z nékolika slov. Tato
slova sice neprivadéji tolik navstévnikl jako slova obecné, je u nich vSak vyssi konverzni

pomér?.

obecna slova

polet vyhledavani

long tail (specializovana) klicova slova
klicova slova

Obrazek 4.1: Princip long tail klicovych slov

4.2.2 Hustota klicovych slov

Pro vyjadreni pomeéru klicovych slov k ostatnimu textu se pouziva termin hustota klicovijch
slov. Dfive algoritmy vyhledavac¢i nebyly tak dokonalé, jako tomu je dnes. Spréavci stranek

4Pomér navitévnikt webu ku zdkazniktm vyjadfeny v procentech.

15



brzy zjistili, Zze pokud zaplni sviij web pouze klicovymi frazemi, na které chtéji stranky
optimalizovat, dostanou se jednoduse na predni pricky vyhledavani. Tento fakt byl vSak
nezadrzitelny a vyhledavace proti nému zacaly z pochopitelnych divodid bojovat. Dnes se
jako ideélni hustota kli¢ovych slov udava 7% [12]. Lepsi nez zahlcovat texty na strance
stejnymi klicovymi slovy, je vyuzivat synonym a rtznych tvart slov. Texty budou jednak
vypadat prirozené a také se zvysi pocet navstévnika z long tailu.

4.3 Umisténi klicovych slov na strance

Pozice klicovych slov v ramci stranky je velmi dulezity faktor, ktery se podili na pozici
stranky ve vyhledavani — mluvime o tzv. SERP. SERP je zkratka z anglického souslovi
Search Engine Result Page. Jedna se o stranku s vysledky vyhledavani, priklad je uveden
na obrazku 4.2.
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Obrazek 4.2: SERP cCeského vyhledavace Seznam

4.3.1 Text stranek

Samotny obsah stranky je velmi dileZitym on-page faktorem. V textu by méla byt zminéna
klicové slova vybrana pro danou stranku. Je nutné pripomenout, ze pokud se na strance
nevyskytuje zadny text, bude obtiznéjsi ji optimalizovat. Plati zde nepsané pravidlo ,,obsah
je kral“.

4.3.2 Tag title

Obsah tohoto tagu se uvadi v HTML hlavi¢ce mezi znacky <title> a </title>. Na webu
se poté zobrazuje v horni listé internetového prohlizece. Jedna se o jeden z nejdulezitéjsich
on-page faktori na strance. Je to predevsim kvili faktu, Ze se obsah tohoto tagu zobrazuje
v SERPu jako popisek webu. Tento text je vyhledavaci zvyraznén jako nadpis a zaroven
slouzi jako hypertextovy odkaz na danou stranku. Kazda stranka v ramci webu by méla
mit unikatni titulek, ktery bude obsahovat nejdulezitéjsi klicova slova ze stranky. Neni tedy
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prilis vhodné, aby <title> tag obsahoval pouze nazev firmy bez dalsi identifikace dané
stranky. Podle tohoto titulku se totiz uzivatelé casto rozhoduji, zda v SERPu kliknout
pravé na nas web. Idealni délka by se méla pohybovat mezi 10-70 znaky. Titulek stranky
je povazovan za nejdulezitéjsi on-page faktor [39].

4.3.3 Meta tag description

Obsah meta tagi (at uz jde o meta tag description, nebo keywords) se nezobrazuje piimo
na strance v prohlizeci, ale slouzi jako pomocna informace vyhledavactim. Poté zalezi na
konkrétni implementaci algoritmu vyhledavace, zda dana data bude zohlednovat nebo ne.
Meta tag description obsahuje popis stranky, na které je uveden. Nejcastéji se jedna o stru-
¢né shrnuti obsahu s tim, ze se v textu pouzivaji vybrana klicova slova. Vyhledavace mohou
tento text pouzit pro snippety ve vysledcich vyhledavani, pokud se jim zdé relevantni a v sa-
motném textu stranek nenaleznou lepsi uryvek textu.

V souvislosti s timto tagem mtzeme také mluvit o jeho optimalizaci. Z divodu, Ze text
v HTML elementu mize byt pouzit jako snippet, se nedoporucuje do néj davat pouze klicova
slova. Délka by méla byt ,,priméfend“, to znamena, ze nema cenu umeéle prodluzovat obsah
tohoto tagu. Muze se totiz stat, ze vyhledava¢ bude brat v tvahu pouze prvnich par vét
a zbytek ignorovat. Pokud je to mozné, mél by byt meta tag description uvadén na kazdé
strance a byt v ramci daného webu unikatni.

4.3.4 Meta tag keywords

Do meta tagu keywords se zapisuji jednotliva klicova slova, ktera obsahuje text na dané
strance webu. Slova jsou od sebe oddélena ¢arkou (napi. slovo, klicovd fraze, dalsi kw). Opét
se jedna o informace pro vyhledavaci roboty, které mohou byt zohlednény pii samotném
vyhledavani. V soucasné dobé vSak moderni vyhledavace jako je napi. Google [25] nebo
Seznam [3] tento tag ignoruji. Pro optimalizaci webu tak neni nutné meta tag keywords do
kédu stranky uvadeét.

4.3.5 Nadpisy hl — h6

Pro oznaceni nadpisi se ve znackovacim jazyce HITML pouzivaji tagy <h1> az <h6>. Jde
o parové tagy a jejich format je néasledujici: <h1>Text nadpisu</h1>. Pouziti by mélo byt
predevsim logické, tzn. pouzivat je tak, jako se pouzivaji napfiklad v knihach, ¢asopisech
apod. Z toho plyne, Ze by se na strance mél nejdrive objevit nadpis prvni arovné a dalsi
az za nim. O pouziti klicovych slov v nadpisech plati to samé jako pro ostatni elementy na
strance — stfidmost.

4.3.6 Zvyraznéni textu

Pro zvyraznéni dulezitych véci na strance (napf. kli¢ovych frazi, dilezitych pojmt apod.)
je mozné pouzivat tagy k tomu urcené. Mluvime zde o zvyraznéni tuénym fezem pisma
(parové tagy <strong> a <b>) a kurzivou (parové tagy <em> a <i>). Tato zvyraznéni jsou
dilezita predevsim pro vizualni vzhled stranky — upoutani pozornosti navstévnika. Pro
vyhledavace nejsou takto zvyraznéna slova prilis zvyhodiiovana oproti ostatnim.
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4.3.7 Doménové jméno a URL

Pokud optimalizujeme web na méalo konkurenéni slova, jsou kli¢ova slova v doméné velmi
cennéa. Pravdépodobnost, Ze se na klicové slovo, které uzivatel vyhledava a zaroven je v nasi
doméné, zobrazi web na pfednich piickach vysoce stoupa [36]. U konkurenénich slov vSak
tato vyhoda témér neexistuje. Je to zpusobeno predevsim tim, Ze vétSina jednoslovnych
doménovych jmen, kterd obsahuji smysluplné slovo, je jiz zabrana. Vyhledavace proto ne-
mohou davat prednost doménam, které nemaji v nazvu klicové slovo, protoze by tak zne-
vyhodnovaly vSechny novéjsi weby.

Vyhledava¢ Google bere v tivahu také stafi domény. Tato veli¢ina se da zjistit pomoci
dvou metod:

e doba od prvni navstévy vyhledavaciho robota
e doba kdy se na doménu objevi prvni zpétny odkaz

Oba vyse uvedené ukazatele jsou casové Casto velmi blizko sebe. Navic podle Matta

vvvvvv

stafl domény je pfedevsim samotny obsah [27].

4.4 Mapa stranek

Mapa stranek, anglicky oznacovana jako sitemap, je soubor vSech URL na daném webu.
Existuje nékolik riznych formati a typa téchto map. Napi. HTML, XML, RSS/ATOM
apod. Sitemapy jsou Casto rozdélovany na ty, které jsou urceny pro koncové uzivatele a na ty
pro vyhledavaci roboty. Uzivatelské mapy stranek slouzi pfedevsim pro jednodussi orientaci.

4.4.1 HTML mapa

HTML mapa je piehled vSech podstranek webu zobrazenych v jednom seznamu. Nejcastéji
se pouzivaji HTML seznamy (tagy <ul>, <ol>, <1i>), aby se znazornilo zanofeni stranek
v ramci kategorii a sekci webu. Kazda polozka takového seznamu by také meéla byt soucasné
hypertextovym odkazem (parovy tag <a>), aby zaroven slouzila jako navigace. HTML mapu
je také vhodné umistit na chybovou stranku webu — 404 Nenalezeno®. Odkaz na mapu by
mél byt také umistén na kazdé podstrance webu naptiklad v paticce.

4.4.2 XML Sitemap Protocol

Jedné se o XML soubor, ktery napomahda v prochazeni daného webu roboty vyhledavaci.
Ptvodni koncept pochézi z roku 2005 a byl vytvoren spole¢nosti Google pod nazvem Goo-
gle Sitemap Protocol. Ostatni vyhledavace pozdéji vyjadrily zajem tuto technologii také
pouzivat, proto se Google rozhodl protokol piejmenovat na XML Sitemap Protocol, aby
byl povazovan za ,univerzalni“. V soucasné dobé je standard tohoto protokolu udrzovan na
webové strance www.sitemaps.org. Pouziti XML Sitemap Protocol je dobrovolné, a proto
vyhledavace nepenalizuji weby, které jej nepouzivaji. Pro jeho pouziti je nutné vytvorit
soubor sitemap.xml a umistit ho do kofenového adresiie webu. Je také dobré umistit
direktivu o existenci tohoto souboru do robots. txt.

5Stavovy HTTP kéd, ktery udava, ze pozadovana stranka neexistuje.
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Struktura

Protokol XML Sitemap Protocol se sklada z XML tagu. Veskera data (véetné URL) musi
byt nahrazena escape sekvencemi podle tabulky 4.1.

Znak Escape sekvence
Ampersand (&) &amp;
Apostrof (’) &apos;
Uvozovky (%) &quot;
Mensi nez (>) &gt;
Mensi nez (<) &lt;

Tabulka 4.1: Escape sekvence pro entity podle XML Sitemap protokolu

Soubor sitemap.xml se poté sklada z jednotlivych atribut log, lastmod, changefreq
a priority.

V atributu loc se uvadi URL dané stranky webu. Maximalni délka by méla byt 2048
znakdl a URL musi byt dle standardu RFC 3986.

Atribut lastmod obsahuje datum, kdy doslo k posledni zméné na dané adrese. Tento
atribut je volitelny, ale je vhodné jej pouzivat, protoze to je zpusob, jak dat robotim védét,
Ze na strance doslo ke zméné. Datum zde muZe byt uvedeno ve dvou tvarech, které jsou
popsany v http://www.w3.org/TR/NOTE-datetime.

Dalsim atributem je changefreq, ktery udava, jak casto se dana stranka aktualizuje.
Hodnota zde uvedena nemusi byt zcela presnd. Vyhledavace web nebudou nijak postihovat,
pokud hodnota changefreq nekoresponduje se skutecnosti. Tento atribut mtze nabyvat
nasledujicich hodnot:

e always — pro stranky, které se méni pii kazdém ptistupu

e hourly — zména na strance probiha kazdou hodinu

daily — zména na strance probiha kazdy den

monthly — zména na strance probiha kazdy mésic
e yearly — zména na strance probiha jednou roc¢né
e never — pouziti pro stranky v archivu

Je nutné poznamenat, ze roboti vyhledavac¢i mohou prochéazet stanky castéji, pripadné
méneé ¢asto, nez je uvedeno v atributu changefreq. Atribut priority mize nabyvat hodnot
z intervalu < 0,0;1,0 >, pri¢emz vys$si priorita udava vyssi pravdépodobnost, Ze bude
stranka navstivena robotem. Jde opét o nepovinny atribut.

Jak miize vysledny soubor sitemap.xml vypadat je zobrazeno v kédu 4.1.

<?7xml version="1.0" encoding="UTF-8’7>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9” >
<url>
<loc>http://www. example.com/</loc>
<lastmod >2010—12—24</lastmod>
<changefreq>monthly</changefreq>
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<priority >0.8</priority >

</url>

<url>
<loc>

http://www.example.com/strana?item=12&amp; kategorie=1

</loc>
<lastmod >2004—12—-23T18:00:15+00:00 < /lastmod>
<changefreq>weekly</changefreq>

</url>

</urlset>

Kéd 4.1: Priklad souboru sitemap.xml

Pro vytvareni XML sitemap je mozné pouzit online generatory, napf. na adrese www.xml-
sitemaps.com.

4.5 Duplicitni obsah

Jako duplicitni obsah oznacujeme ten, ktery se na strance vyskytuje nékolikrat. Pfesnéji
feceno — stejny obsah (pfedevsim texty) je na vice strankach, které maji riznd URL. Vyhle-
davace takovy fakt postihuji. Dochazi napiiklad k rozprostfeni internich hodnoceni vyhleda-
vacll mezi tyto stranky. V rdmci webu mohou vznikat duplicity, aniz by o nich spravce stra-
nek védél. Napiiklad www.ezample.cz, example.cz/indez.html, www.example.cz/index.html
a example.cz jsou vyhledavaci rozliSovany jako ¢tyri zcela autonomni stranky a ptritom se na
vSech adresach vétsinou nachéazi stejny obsah. Tento problém vsak napf. Google jiz fesi a ne-
bere ji jako duplicitu. Presto je vhodné tyto duplicity eliminovat napfiklad presmérovanim
pouze na jednu stranku.

Dalsi moznosti vzniku duplicit jsou parametry v URL adrese, pfipadné stranky zobra-
zené po vyhleddvani uzivatelem. Nejcastéji jde napiiklad o session id, jméno kategorie,
pomocné proménné apod. Priklady duplicitnich stranek jsou uvedeny v kédu 4.2.

www. example . cz/stranka .php?id=5
www.example.cz/stranka.php?id=5&zdroj=seznam
www. example . cz/stranka .php?id=b&sessionld =2341GE57FAF195DE34027A95

Kéd 4.2: Ukazka duplicitniho obsahu v ramci webu

4.5.1 Zamezeni duplicitnimu obsahu

Duplicitnimu obsahu je nutné v co nejvétsi mire zamezit. Nejlepsi je se mu vyhnout jiz
pri generovani dynamickych stranek v redakénim systému. U mensich a statickych webti se
duplicitni obsah vétsinou nevyskytuje. Jednotlivé techniky, jak se proti duplicitnimu obsahu
branit, jsou popsany nize.

Presmérovani stranek

Pfesmérovani stranek je vhodné zejména pro statické stranky a také pro pripady, kdy
chceme fesit problém prefixu www (viz vySe). Pro tento tucel lze pouzit HTTP stavového
kédu 301 Moved Permanently, ktery je definovan v RFC 2616 [31]. Pokud klient obdrzi
na svilj HTTP dotaz v odpovédi od serveru kéd 301 s novou adresou, bude tuto adresu
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nasledovat. Jde tedy o pfesmérovani na strané serveru a pro tento zptsob presmérovani
lze u serveru Apache pouzit .htaccess. Jde o textovy soubor, podle kterého se server
fidi. Stejné piikazy lze zadat pfipadné také do konfiguracniho souboru httpd.conf, po-
kud k tomu mame pfislusné prava. Pfesmérovani pomoci stavového kédu 301 je vhodné
pouzit napiiklad pokud vytvarime novy web se zcela odlisnou strukturou kategorii oproti
pivodnimu webu. Poté miizeme pfesmérovat ptivodni stranky na nové (v rdmci zachovani
kontextu stranek), abychom nepfisli o body, které dané strance uz vyhledavace pridélily.
Pomoci tohoto presmérovani se totiz autoritativni body prenasi. Je nutné dat pozor, aby se
pomoci presmérovani nevytvorila nekoneéna smycka — stranka A presmérovava na stranku
B a ta opét na A. Timto bychom zamezili pfistup jednak robotim, ale také uzivateltim,
protoze v obou ptipadech by se stranka samoziejmé ze serveru nestéhla. Priklad pfesméro-
vani pomoci .htaccess je uveden v kddu 4.3. Se souborem .htaccess lze nastavovat i dalsi
véci jako pfesmérovani v pfipadé nenalezené stranky (stavovy HTTP kéd 404), vytvareni
zaheslované slozky, blokovani IP adres pro pristup na web apod. Tyto funkce jsou popsané
napi. v [0].

# presmerovani v pripade HITP kodu 404 stranka nenalezena
ErrorDocument 404 /chybova—stranka.php

# presmerovani pomoci stavoveho HTTP kodu 301 stranky
# strankal .php na stranku stranka?2.php
Redirect 301 /strankal.php http://example.cz/stranka2.php

# presmerovani vsech adres bez www prefixu na www
# napr. example.cz na www.example.cz

RewriteEngine On

RewriteCond %{HTTPHOST} “example\.cz [nc]
RewriteRule (.x) http://www.example.cz/$1 [R=301,L]

Kéd 4.3: Pfesmérovani pomoci .htaccess

HTML canonical link element

Proti duplicitdm Ize také bojovat pomoci HTML elementu <link rel=’’canonical’’
href=’’kanonicka-stranka’’>. Jde o to, uréit autoritativni stranku, kterd je primarnim
nositelem informace a tim padem i privilegovana. Matt Cutts na svém blogu [24] popisuje
kanonizaci takto: ,,Kanonizace je proces vybirani nejlepst URL v pripade, Ze existuje nékolik
moznosti pro vybér.

Dejme tomu, ze mame stranku www.example.cz/produkt.php, kterou jsme uréili jako
primérni. Poté mame napf. stranky www.example.cz/vyhledavani.php ?title=produkt a
www. example.cz/katalog.php ?strana=156, které maji stejny obsah jako URL uvedend vyse.
Do HTML kédu téchto dvou stranek pfidame canonical link element, ktery se bude odkazo-
vat na primérni stranku. HTML element <1ink> se umistuje do hlavicky webu a méa nésledu-
jici podobu: <1link rel=’’canonical’’ href=’’http://www.example.cz/produkt.php’’>.
Timto fikdme vyhledavac¢tim, Ze na strance, kterd je takto oznacena, se vyskytuje stejny
text jako na www.example.cz/produkt.php a ta je kanonickd, tedy primérni.

Kanonické odkazy podporuje v soucasné dobé (leden 2011) napi. vyhledava¢ Google,
Yahoo a Bing. Naopak ¢esky vyhledavac¢ Seznam je zatim nepodporuje.
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4.6 Rychlost nacitani stranek

V poslednich nékolika tydnech se velmi diskutuje o rychlosti nac¢itani stranek jako jednom
z faktort, ktery také ovliviiuje pozici v SERPu. Potvrdil to i sdm Google na svém blogu
[46]. Podle tohoto ¢lanku rychlost naéitani stranky v soucasné dobé ovliviiuje méné nez
1% vysledki. Optimalizovat stranky na rychlost vsak doporuc¢uje Matt Cutts i v jednom
z videl na Google Webmaster Central [26]. V1iv rychlosti nac¢itani stranek v SERPu Google
testoval napiiklad Geoff Kenyon [37].

V dobé psani této prace neni znamo, Ze by rychlost nacitani stranek byla jednim z fak-
tora ovliviujici vysledky vyhledédvani na ceském vyhledavaci Seznam.
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Kapitola 5

Off-page faktory

V minulé kapitole byly probrany faktory, které ma tvirce stranek pod absolutni kontrolou
— sam rozhoduje jaka klicova slova pouzije, jaké texty na dané stranky umisti apod. V této
kapitole budou popsany faktory, které provozovatelé webovych stranek nemohou pfimo
ovliviiovat. Respektive ne tak snadno, jako on-page faktory. Existuji vSak postupy, jak
alespon c¢astecné usmérnovat off-page faktory a vyuzit je tak pro prospéch webu.

5.1 Zpétné odkazy

Vyhledéavace se snazi hodnotit jednotlivé weby podle jejich sily a relevance k danému vyhle-
davacimu dotazu. Problémem vsak je, jak vypocitavat tuto ,silu stranky“. Jednou z moz-
nosti, a dnes nejvice pouzivanou, je zohledniovani kvality a kvantity zpetnych odkazi.

Pojmem ,,zpétny odkaz“ oznacujeme hypertextové odkazy, které vedou na danou stranku
z jiné stranky. (V literatufe se zpétné odkazy Casto také oznacuji jako zpétné linky, back-
linky apod.) Tato stranka muZe byt bud v rdmci jednoho webu, v tomto pfipadé mluvime
o tzv. internich zpétnych odkazech, nebo na zcela jiném webu — tzv. externi zpétné odkazy.
Je nutné zduraznit, ze vyhledavace vnimaji kazdou stranku webu jako autonomni, neznaji
pojem jako je web ve smyslu jak jej vnimaji uzivatelé, tedy jako mnozinu stranek umisté-
nych vétsinou na jedné doméné druhého fadu (napf. www.example.cz). Z tohoto faktu tedy
plyne, ze odkazy bychom méli vytvatet i v rdmci webu, tedy odkazovat z jedné stranky
na dalsi. Zpétny odkaz mutzeme chapat také jako hlas, jenz je udélen strance, na kterou se
odkazuje.

5.1.1 Vlastnosti zpétnych odkazi

Zpétné odkazy maji sva specifika. Kvalitativni hledisko zde prevysuje kvantitativni. V praxi
to znamena, zZe pokud na nasi stranku odkazuje jeden vysoce autoritativni web, méa to vétsi
pfinos, nez kdyby na nas odkazovalo deset malych webti. Neni tedy mozné podle absolutniho
poctu zpétnych odkazti vyvozovat jejich vyznam, pokud nezname, odkud odkazy pochéazeji.

Anchor text

Dalsi vyznamnou vlastnosti odkazu je tzv. anchor text. Timto pojmem oznacujeme text,
ktery je uzavien v parové HTML znaée a (anchor) a zaroven se zobrazuje jako aktivni
(,klikatelny “) text na dané strance v prohlizeéi. Anchor text je popsan v kédu 5.1.
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<a href="http://www.example.cz”>Anchor text</a>

Kéd 5.1: Anchor text u hypertextovych odkazi

Anchor text by se mél vytvaret tak, aby zahrnoval klicova slova, na kterd chceme po-
silovat odkazovany web. Samoziejmé musi také korespondovat s okolnim obsahem webu.
Dale je také nutné, aby ve vSech anchor textech nebyla stejna slovni spojeni. Mohlo by totiz
dojit také k tomu, Ze web budou vyhledavace za tuto véc penalizovat. Anchor text je pro
vyhledavace vysoce dilezity. Svédéi o tom naptiklad tzv. Google bomby. Jedna se o snahu
podporit odkazovany web na klicova slova, ktera se vsak pfimo na webu viibec nenachézeji.
V Ceské republice je nejznaméjsi Google bomba s frazi ,,senilni jegita“, kdy se na tento dotaz
zobrazovaly ve vyhledavani jako prvni webové stranky Vaclava Klause. Samoziejmé, ze se
tento text na strankach vibec nevyskytoval. Vse bylo zptisobeno pouze tim, Ze na stranky
Vaclava Klause vedl velky pocet odkazii s anchor textem ,senilni jesita“. V soucasné dobé
se Google snazi podobnym bombam zabranit. Seznam podobnym neduhem netrpi, protoze
zobrazuje ve vysledcich vyhledavani pouze takové stranky, které maji danou frazi primo na
strance nebo v URL [39].

Tematicka pribuznost odkazovanych stranek

Vyhledavace také zohlednuji tematickou relevanci jednotlivych odkazti. Pokud napriklad
web, ktery se vénuje zubni technice, odkazuje na stranku o jaderné fyzice, bude tento odkaz
méné hodnotny nez ten, ktery by vedl napriklad ze stranek fyzikalni fakulty. Proto je nutné
myslet na to, ze obsahova pribuznost webt je velmi dilezité.

Link juice

Pojmem link juice oznacujeme , pielévani“ autoritativni sily stranky pomoci odkazi. Dané
stranka ziska silu (juice) tak, Ze na ni odkazuji jiné stranky. Tuto nakumulovanou silu
miize prostfednictvim odkazl predat dalsim strankédm. Pfitom se juice rozlozi rovnomérné
na vSechny stranky, na které se odkazuje. Pochopeni link juice je nutné zejména pro vnitini
prolinkovani webu. Napiiklad z hlavni strany e-shopu je vhodné odkazovat na kategorie a az
z kategorii na jednotlivé stranky produktt. Pokud bychom z hlavni strany odkazovali na
v8echny stranky produktii, rozlijeme vSechen juice a silu dostanou i méné diilezité stranky
— napt. produkty, které jsou jiz v archivu apod. Nehledé na to, Ze takovato hlavni strana
by obsahovala stovky az tisice odkazti a mohla by byt povazovana za link farmu.

Atribut rel=‘‘nofollow’’

Podobné jako u meta tagu robots, lze i odkazfim nastavit atribut nofollow. Rikdme tak
vyhledavac¢tm, aby tento odkaz nenasledovaly. Vyhledavac tak odkazovanou stranku nebude
zahrnovat do svého indexu a Google mu ani nepfenese ¢ast PageRanku. Podle napovédy
spole¢nosti Seznam [20] je timto atributem vhodné oznacovat takové odkazy, u kterych
si nejsme jisti jejich divéryhodnosti. Jde typicky o komentafe u blogt, navstévni knihy,
diskuzni féra apod. Ukazka odkazu s atributem rel=‘‘nofollow’’ je zobrazena v kédu
5.2. Dalsi informace lze dohledat v Centrale pro webmastery [19].

<a href="http://www.example.cz” rel="nofollow”>Anchor text</a>

Kéd 5.2: Atribut nofollow u hypertextovych odkazi
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5.1.2 Detekce zpétnych odkazu

Béhem zivotniho cyklu webu by mél mit pocet zpétnych odkazt rostouci tendenci. Dilezité
je vsak také to, aby nedochazelo k narazovitému prudkému ristu zpétnych odkazi, poté
k utlumeni apod. Je tedy nutné mit piehled, které weby na nas web odkazuji, v jaké je
to souvislosti apod. Jde predevsim o to zjistit, kde je potencial dalsiho rdstu zpétnych od-
kazt, ale také védét, zda nas web nékdo nepomlouvé, $ifi nepravdy apod. Vétsina dnesnich
vyhledavact nabizi moznost zjisténi, jaké zpétné odkazy na nas web smeéruji. Pro tuto de-
tekci se pouziva operator link: ve vyhledavani. Pokud napiiklad do vyhledavaciho pole na
Seznamu zadadme link:example.cz, dostaneme ve vysledcich vyhledavani seznam stranek
s odkazem na tuto doménu. S operatorem link: je mozné uvadét doménu s www i bez www,
druhd moznost vsak vraci vice vysledkia [11]. Operator link: v soucasné dobé podporuji
napiiklad vyhledavace Seznam, Google a Yahoo!. Kazdy vyhledavac¢ vSak dava odlisné vy-
sledky. Je to jednak z toho divodu, ze kazdy ma svilj index a miize tedy mit i jiny redlny
pocet zaindexovanych zpétnych odkazl na nas web. Dale napriklad Google zobrazuje pouze
ty stranky, které povazuje za hodnotné.

Yahoo! Site Explorer

Dobrym nastrojem pro zjisténi nejvétsiho poctu zpétnych odkazi je Yahoo! Site Explorer
[10], ktery umi zobrazit jak externi zpétné odkazy, tak odkazy v rdmci webu. Vysledek
z analyzy zpétnych odkazti pomoci nastroje Yahoo! Site Explorer je zobrazen na obrazku
5.1.

Open Site Explorer

Dalsim néastrojem pro zjisténi zpétnych odkazi, které vedou na dany web, je Open Site
Ezplorer [13] od spole¢nosti SEOmoz. Néstroj je zdarma, je vSak omezeny poctem den-
nich reportl na tii a poCtem zobrazenych zpétnych odkazii na 200. Po registraci zdarma
vSak nastrojem muZeme provadét neomezeny pocet analyz a je nam zobrazeno az 1000
odkazi. V obou pfipadech mtizeme navic zpétné odkazy radit podle anchor textu, autority
odkazované domény, nebo si nechat vypsat tzv. plnou metriku zpétnych odkaz, ktera nam
zobrazi, kolik procent odkazi jsou nofollow a follow a také kolik procent odkaz je internich
a kolik externich. Popis funkci nastroje Open Site Explorer nalezneme naptiklad v ¢lanku

[29].

5.2 Odkazovy profil

Kazda stranka webu si jiz od svého vzniku buduje tzv. odkazovy profil. Ten se sklada ze
vSech odkazi, které na danou stranku vedou. Je proto velmi dilezité davat pozor na to, kam
zpétné odkazy umistujeme. MuzZe se totiz stat, Ze si sviij odkazovy profil poskodime a jen
tézko jej budeme dostavat do ptivodniho stavu. Jako nevhodné odkazy se berou napriklad
ty z link farem', warez webti apod. Je tedy pochopitelné, ze vyhled4dvace odkazovy profil
disledné kontroluji a v pfipadé nevhodnych odkazi mificich na dany web jej mohou také
penalizovat.

"Weby, které obsahuji velké mnozstvi zpétnjch odkazé a snazi se tak predat svoji silu odkazovanym
webtim a obelhat tak algoritmy vyhledavaci.
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i AHOO!@ | www.fit.vutbr.cz Explore URL
SITE EXPLORER

Site Explorer Results

o, g Pages (79,644) || Iniinks (18,602) ow pages from: subdomains | Only this domain
@ Addto MySites Show pages from: All subdomains | Only this d

@ My Sites Result details:| = || = Submit webpage or Site Feed | Export first 1000 results to TSV

& submitYour Site 1. Faculty of Information Technalogy, Brna University of Technology
textihtmi www.fitvutbr.cz - 7k - cache
| Preferences

w1 Blog 2 Faculty of Information Technology, Brno University of Technology =
N textihtml www.fit.vutbr.czfindex.php.en - 7k - cache —
w| Badge
“F Web Senice API 3. Doc. Ing. Tomé&' Vojnar, Ph.D Explore
textihtm| www.fitvutbr.czi~vojnar - 7k - cache
[5F Feedback
4 ICES 2008 Explote.
textihtmi www.fitvutbr.czieventsfices2008 - 9k - cache e
5. Ing. Pavel Ti'novsky —
textihtmi www.fitvutbr.czi~tisnovpa - 5k - cache F
6 ECBS 2004 =
textihtm| www.fitvutbr.czievents/iECB52004 - 7k - cache ple=
7. Information Systems Modelling 2002 Explore
text/intmi| www.fitvutbr.czieventsfism - 8k - cache s
8. IMFINITY 2008 Explote.
textintm| www.fitvutbr.czievents/infinity08 - 5k - cache e
9. Faculty of Information Technalogy, Brna University of Technology —
textihtmi www.fitvutbr.czi.en - 7k - cache F
10.  Ing. Rudolf Eejka P
textihtml www.fit.vutbr.czi~cejkar - 6k - cache o
11. MEMICS 2006 Explore
textintmi www.fitvutbr.czieventsimemics06 - 9k - cache s
12. Bible kralick?? —
textintm| www.fit.vutbr.czi~michallkr - 32k 2
13.  Home | Speech Processing Group —
textihtm| www.fitvutbr.czispeech - 11k - cache F
14, Doc. Ing. Luka* Sekanina, Ph.D —
textihtm! www.fitvutbr.czi~sekanina - 7k - cache "
15. Doc. RNDr. Pavel Smri4, Ph.D Explore
textihtmi www.fitvutbr.czi~smrz - 6k - cache
16. Prof. Ing. Miroslav @véda, CSc. —
text/htm| www.fitvutbr.czi~sveda - 7k - cache e
7. DDECS 2002 Explore

text/intml www.fitvutbr.czieventsiddecs02 - 9k - cache

Obréazek 5.1: Analyza zpétnych odkazu webu FIT VUT pomoci Yahoo! Site Explorer

5.3 Linkbuilding — ziskavani zpétnych odkazu

Vytvareni zpétnych odkazi, tzv. linkbuilding, je jednou z nejdtlezitéjsich casti optimalizace
pro vyhledavace. Protoze ¢asto nemiizeme zpétné odkazy na nas web vytvaret pfimo (za
predpokladu, Ze nemame rozsahlou sit webt), musime hledat jiné cesty, jak zpétné odkazy
ziskat. Nejlepsim zpusobem je vytvaret kvalitni obsah. PTi vytvareni zpétnych odkazu je
potfeba myslet na to, abychom odkazy rovnomérné rozlozili na cely web. Neni vhodné
odkazovat pouze na hlavni stranu webu se vSemi klicovymi slovy v anchor textu.

5.3.1 Linkbaiting

Pojmem linkbaiting oznacujeme Cinnost, kterd vede k ziskavani zpétnych odkazti formou
»lakani“ (Cesky vyraz pro linkbaiting se zatim neustalil). Nejcastéji jde o tvorbu zajimavého
obsahu jako jsou naptiklad on-line hry, zajimava videa, aplikace apod. Pokud se nam podari
takovy obsah vytvorit, ostatni stranky na néj budou odkazovat samy a informace o obsahu
se budou rychle §ifit po internetu. Mluvime zde o tzv. virdlnim obsahu a k jeho Sifeni dnes
prispivaji predevsim socialni sité jako jsou Facebook, Twitter, Youtube apod.
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5.3.2 Zalozkovani

Pro vytvafreni zpétnych odkazi lze také vyuzit sluzeb tzv. zdloZkovacich webi. Jedna se
o webové stranky, kam je mozné vkladat URL nasi stranky spole¢né s nadpisem a kratkym
textem. Zalozkovani je primarné vytvofeno pro ukladani zajimavych ¢lankt a u kazdé za-
lozky mohou navstévnici hlasovat, timto se lisi od registraci do katalogii (téma katalogt
bylo diskutovano v sekci 5.3.4). Zalozky s nejvice hlasy se poté zobrazuji na tvodni strané
a tim padem i predavaji vétsi link juice odkazované strance. Plati zde tedy, Zze ¢im je obsah
zajimavéjsi a ¢im lépe vytvorime nadpis a popisek, tim vice navstévnikd miizeme ziskat.

N 4

o www.linkuj.cz
® WWW.jagg.cz

e www.topclanky.cz

5.3.3 Socialni sité

V soucasné dobé se velmi rozviji tzv. socidalni sité. Na téchto webech se soustieduje velky
pocet lidi, ktefi jsou navzajem propojeni. K sifeni obsahu zde tedy dochazi velmi interak-
tivnim zpiasobem. Proto je vhodné zapojit do tvorby odkazt i socialni sité typu Facebook,
Twitter, LinkedIn, MySpace, Youtube a dalsi.

5.3.4 Registrace do katalogt

Registraci do vhodnych katalogii lze také ziskat cenné zpétné odkazy. Je vsak dtilezité volit
spravné katalogy, abychom si nenicily odkazovy profil odkazy z link farem. Téma katalogt
bylo diskutovano v kapitole 3.

5.3.5 Dalsi moZnosti

Kazdy web je svym zpusobem specificky, proto je vidy dulezité hledat nové moznosti zisku
zpétnych odkazl. Jako inspirace muze slouzit ¢lanek ,,How to Build Links Fast: 101 Tips
& Strategies® [52].
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Kapitola 6

Testovani on-page a off-page
faktoru

Tato prace si klade za cil otestovat jednotlivé on-page a off-page faktory a jejich vliv na
pozice ve vysledcich vyhledavani. Vyhodnoceni probiha na zdkladé méfeni pozic ve vyhle-
déavacich Seznam a Google. Ty maji v Ceské republice majoritni podil mezi vyhled4vadi,
a proto neni nutné uvazovat ostatni vyhledavace, jejichz celkovy podil je v fadech jednotek
procent.

6.1 Metodika testovani

Pro moznosti testovani bylo vytvoireno deset jednoduchych webovych prezentaci. Méieni
pozic ve vyhledavacich probiha vzdy pied tpravou on-page nebo off-page faktoru a po
preindexovani jednotlivych stranek. Naméfené pozice se poté zaznamenavaji.

Jednotlivé zmény on-page faktort a posilovani off-page faktori probiha vzdy na stejné
mnozZiné péti webt. V ramci této mnoziny je u vsech webi upraven jeden on-page faktor,
pripadné posilen off-page faktor. Po kazdé zméné on-page nebo off-page faktoru se pozice
opét zméri a zaznamenaji. V ramci mnoziny, u které byly testovany jednotlivé faktory,
se namérené pozice zpruméruji. Tim se urci, zda mél dany faktor kladny nebo zdporny
vliv na pozice ve vysledcich vyhledavani. Na zakladé téchto hodnot se odvodi ty faktory,
které maji nejvétsi vliv na posilniovani pozic ve vyhleddvacich. Dale bude vytvofen jeden

6.1.1 Detekce preindexovani stranek
On-page faktory

Aby bylo mozné zjistit, kdy doslo k novému preindexovani stranky po zméné on-page fak-
tord, je po kazdé zméné upraven také titulek stranky (tag <title>). Protoze se titulek ob-
jevuje ve vysledcich vyhledavani, da se jednoduse odvodit, kdy uZ je v indexu vyhledavace
stranka nova a kdy stara. Vsechny weby mély na pocatku testovani titulek , Titulek "I"*.

Off-page faktory

P1i testovani off-page faktorl je nutné postupovat jinak. Do testovani byly zahrnuty zpétné
odkazy z jinych webovych stranek, které vedou na stranky testované. To, Ze byl odkaz jiz
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vyhledavaci zaindexovan bylo testovano pomoci operatoru site:. Jako modelovy ptiklad
uvedme zpétny odkaz ze zdlozkovaci sluzby Linkuj.cz. Zpétny odkaz, ktery zde byl vytvorfen,
mél anchor text ,Informace o Krété“. Pokud tedy chceme detekovat, zda byl jiz odkaz
vyhleddvaci zaindexovan, zaddme do vyhledavaciho pole site:linkuj.cz ‘‘Informace
o Krété’’. Nasledné vysledky v SERPu je nutné manuélné projit, protoze se mize stat,
Ze v indexu je jiz néjaky web se stejnym anchor textem. Predchozi postup lze uplatnit jak
ve vyhledavaci Seznam, tak Google.

6.2 Meéreni pozic

Pro jednodussi méfeni pozic ve vyhledavacich byl vytvoren PHP skript, ktery podle zadané
klicové fraze zjisti pozice vsech testovacich webt. Tento skript vyuziva open source knihovnu
Simple HTML DOM [23]. Nejdfive se do proménné nacte stranka s vysledky vyhledavani, ve
které se nasledné prochazi DOM struktura a testuje se, zda se na strance vyskytuje néktera
z URL testovanych webl. Aby se omezil pocet HI'TP dotazi, je pomoci URL parametru
nastaveno u vyhledavace Seznam i Google 20 vypist na stranku (standardni pocet vysledki
je 10). U Seznamu je tento parametr nazvan count a u Google num. Ve vyhleddvaéi Seznam
se kontroluji vysledky az do 1000. pozice, u Google do 600. Tyto hodnoty byly vybrany
na zakladné testovani skriptu. Seznam vraci vysledky pouze do 1000. pozice, i kdyz jich
ma v indexu i vice. Pokud by se i u Google vyhledavalo do 1000. pozice, zac¢ind Google po
nékolika méfenich vracet misto vysledktt pouze HTTP chybu 508 - Service unavailable'.

Protoze se na jedné strance zobrazuje pouze 20 vysledkt, je nutné vyresit také prechod
na dalsi stranky. Ve vyhledavaci Seznam je nutné nastavit v URL parametr from a v Google
parametr start na hodnotu, od které se maji zobrazovat néasledujici vysledky. V kédu 6.1
jsou ukazany URL pro vyhledévace Seznam a Google, které zobrazi vysledky vyhledavani
od pozice 21 do pozice 40 na klicovou frazi ,FIT VUT“.

// vyhledavac Seznam
http://search.seznam.cz/searchScreen?q=FIT4+VUI&count=20&from=21

// vyhledavac Google
http://www. google . cz/search? hl=cs&num=20&source=hp&q=FIT+VUT
&as_qdr=all&start=20

Kéd 6.1: URL pro zobrazeni druhé strany vysledkd vyhledavani v Seznamu a Google

6.2.1 Specifika méfeni pozic u vyhledavace Google

Vyhledava¢ Google je po technické strance vyspélejsi nez Seznam. Nabizi mimo jiné také
personalizované vyhleddvani; to znamena, ze kazdému uzivateli mohou byt na stejny dotaz
nabidnuty jiné vysledky vyhledédvani. Personalizace vychéazi jednak z vyhledavaci historie,
ktera se uchovava 180 dni, dale také z historie navstivenych stranek. Tato data se uchovavaji
u uzivatele v souborech cookies. Dalsi informace o personalizovaném vyhledavani na Google
1ze nalézt v [19] a [50].

7 vyse zminénych divodi je ziejmé, ze je nutné, aby se méfeni pozic u vyhledavace
Google vzdy provadélo ve stejném prohlizeci se smazanymi cookies a webovou historii. Je

!Stavovy HTTP kéd, ktery udava, Ze server je pretizeny nebo na ném pravé probiha tdrzba (podle RFC
2616).
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dilezité, aby méreni probihalo ze stejné IP adresy, protoze Google i podle tohoto faktoru
upravuje vysledky vyhledavani.

6.3 Testované webové stranky

Vsechny testované webové stranky jsou zaméfeny na jedno téma a hustota klicovych slov
je na vSech cca stejné. Dulezité je také to, ze kazda stranka mé unikatni texty. Pokud by se
pouzily u vSech stranek texty stejné, mohlo by dojit k tomu, Ze je vyhledavace vyhodnoti
jako duplicitni a viibec nepfidaji do svych indexd. Pro testovani bylo nutné vybrat téma
webovych stranek, u kterych je mozné pouzit klicova slova, kterd maji vyssi konkurenci.
Jinak by se mohlo stat, Ze se vSechny stranky umisti na prednich pozicich a testovani
jednotlivych faktord by se tak znesnadnilo.

7 tohoto dtvodu byl jako hlavni téma vybran fecky ostrov Kréta. O Krété existuje velké
mnozstvi webil a je zde také potencial pro vybér klicovych frazi. Pro testovaci Gcely bylo
vybréano deset klicovych frazi. Nékolik z nich je vysoce konkurenc¢nich, jiné jsou konkurenéni
méné. Vybér probihal za pomoci nastroje navrhu kli¢ovych slov ve webové aplikaci Google
AdWords [4]. Vybrané kli¢ové fréze jsou nésledujici:

e doprava na Krété
e trzisté v Chanii
o krétské trzisteé

o krétska letisté

e krétské jidlo

e krétské autobusy
e taxi na Krété

e krétska dalnice

e letisté v Chanii

e krétska kuchyné

6.3.1 Struktura stranek

Vsechny webové stranky pouzivaji stejnou HTML a CSS sSablonu, aby se pfedeslo moz-
nému zkresleni vysledki v disledku jinak uspordadaného HTML kédu apod. Kvili rychlejsi
,pbreindexaci“ stranek vyhledavaci byla zvolena takova struktura, kde kazdy web ma pouze
jednu stranku. Na ni se nachazi kompletni texty a v horni levé ¢asti je pro snazsi navi-
gaci navstévnika umisténo kontextové menu. Pokud se na webu upravi on-page faktor a je
potfebné stranku znovu posoudit vyhledavaci, staci, aby robot navstivil pravé tuto jednu
stranku. Takovéto indexovani zkracuje ¢as pro nasledné méieni pozic, kdy robot nemusi
prochazet z webovych stranek.
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6.3.2 Webhostingové feSeni

Weby jsou umisténé na freehostingu spoleénosti Internet Centrum (www.ic.cz) na doménéch
tfetiho fadu. Z toho duvodu, Ze hosting i domény jsou zdarma, je podle podminek nutné
mit umistén na kazdé strance webu v jeji horni ¢asti pruh s nékolika reklamami ve formé
hypertextovych odkazt. Pfitomnost téchto odkazl mize mit jisty vliv na hodnoceni stranek
vyhledavagci, ale protoze se stejnd reklama nachazi na vSech testovacich strankéch, nebude
ovliviiovani vysledki reklamou uvazovano. Domény testovacich webu jsou nasledujici:

o www.kreta.hu.cz

o www.kreta.ezin.cz

o www.kreta.yc.cz

o www.kreta.kx.cz

o www.kreta.byl.cz

e www.kreta.own.cz

e www.kreta.chytry.cz

o www.kreta.webovka.eu
o www.kreta.vyjimecny.cz

o www.kreta.tym.cz

6.4 On-page faktory

V této praci byly testovany nasledujici on-page faktory:
e zvyraznéné pismo pomoci HTML tagu <strong>
e titulek stranky (HTML tag <title>)
e nadpisy (HTML tagy <h1> az <h6>)

Dalsi on-page faktory — jako je naptiklad meta tag description — testovany nebyly, protoze
je ziejmé, jak funguji. Zamérné také nebyla testovana napiiklad hustota klicovych slov.
Pfi vysoké hustoté bychom totiz mohli narazit na problém keyword stuffingu (,,tapetovani
klicovymi slovy“) [14] a je mozné, ze by vyhledavace web penalizovali, pfipadné ho vyfadili
z indexu. Tento fakt by poté znesnadnil dalsi testovani.

Béhem testovani on-page faktorti nebyl vytvoren ani na jeden web zadny zpétny odkaz.
Je to pfedevsim z toho divodu, aby nemohlo dojit k nekontrolovatelnému naristu odkazt
na testované weby, pokud by se na né autofi jinych stranek rozhodli odkazovat. Webhosting,
kde jsou testované weby umistény, ale vSechny stranky zafazuje do svého interniho katalogu.
Byla zde tedy moznost, Ze i presto vznikne néjaky nechtény zpétny odkaz. Proto bylo vzdy
pred samotnym méfenim pozic kontrolovano pomoci nastroje Yahoo! Site Explorer 5.1.2,
zda takové odkazy nevznikly.
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6.4.1 Titulek stranky — HTML tag <title>

vvvvvv

Do titulku je dtlezité vlozit klicova slova, ktera se nachazeji v textu dané stranky. Z tohoto
divodu byl pro celou mnozZinu stranek zvolen titulek ,,== Informace o Krété — letisté,
doprava, jidlo“. Dvé rovnitka na zacatku titulku jsou zde proto, aby mohla byt pfi dalSich
zménéch on-page faktorti detekovana nova indexace ze strany vyhledavaci, jak to bylo
popséano v sekci 6.1.1. Tento titulek se pfi naslednych tpravach webu ménil pouze v prvnich
dvou znacich (v rovnitkéch), aby byla zachovéna kli¢ova slova.

Seznam

Primérny posun ve vysledcich vyhledavani po zméné titulku byl ve vyhledavaci Seznam
+5,21. To znamenad, ze weby se na testované klicové fraze posunuly v pruméru o tuto hod-
notu vpred, jak je vidét z obrazku 6.1. V tomto méfeni nebyly brany v uvahu kli¢ové fraze
,doprava na Krété“ a ,krétskd kuchyné“, protoze se ani jedna z nich viibec neumistila
v SERPu. Z tabulky A.1 je také patrné, ze u webu kreta.yc.cz se neumistovaly ve vyhle-
davani i klicové fraze ,krétské autobusy* a ,taxi na Krété“. Ke stejnému problému doslo
i u webu kreta.kx.cz v pripadé klicové fraze ,taxi na Krété“. Z toho divodu nebyly zadné
z téchto klicovych frazi zapocitavany do vysledného posunu pozic.

200

180

W trzisté v chanii pred
160

M trzisté v chanii po

W krétské trzisté pred
140

W krétskeé trzisté po

o krétskd leticté ph
120 krétskd letisté pred

W krétska letisté po

100 W krétské jidlo pred

I m krétskeé jidlo po

80 m krétské autobusy pred

Pozice ve vyhledavaci

W krétské autobusy po

60 S M taxina krété pred

taxina krété po

40 | ! krétskd dalnice pred

krétskd dalnice po

20 - | B ¢ I | I | i letisté v chanii pred

letisté v chanii po

kreta.hu.cz kreta.ezin.cz kreta.yc.cz kreta.kx.cz kreta.byl.cz

URLweb{

Obrazek 6.1: Pozice webtl na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pred a po Upravach
titulku

Google

Primérny posun pozic ve vyhledavaci Google v zavislosti na iipravé <title> tagu je +50,29.
Zde je vSak nutné zohlednit fakt, ze ve 29 pripadech (viz tabulka A.2) se jednotlivé klicové
fraze nezapocitavaly do celkového priméru. Jak je patrné z obrazku 6.2, jde bud o p¥ipady,
kdy se pii méreni pozic pred tpravou titulku web ve vyhledédvani neumistil, nebo se ptred
upravou sice umistil, ale po zméné z vyhleddvani vypadl. Aby nebyly celkové posuny webu
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prilis zkresleny, jsou tyto pripady z vypoctt vynechiny. Je ale nutné na zminény fakt
pamatovat.
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Obrazek 6.2: Pozice webil na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pfed a po tpravach
titulku

Zhodnoceni

Jak je z naméfenych pozic vidét, titulek ovliviiuje pozice u obou vyhledavaci, co se posunu
na vyssi pricky tyce. Béhem testovani bylo také zjisténo, Ze pokud Google nepovazuje
uvedeny titulek za relevantni obsahu stranky, dynamicky ho v SERPu upravi tak, aby
déval uzivatelim veétsi smysl. Napfiklad u testovaného webu, ktery mél titulek , Titulek
"¢ Google zobrazoval na nékteré klicové fraze v SERPu text ,Kréta“. O tomto faktu lze
nalézt dalsi informace napi. v [11]. U Seznamu nebylo takové chovéni zjisténo.

6.4.2 Zvyraznéné pismo — HTML tag <strong>

Zvyraznéni klicovych slov pomoci tagu <strong> bylo paralelné testovano s titulkem stranky
na jiné mnoziné webt. Takto byly zvyraznény vSechny klicové fraze, na které se weby op-
timalizovaly a u kterych byly také méreny jednotlivé pozice ve vyhledavacich.

Seznam

Jak je patrné z obrazku 6.3, riist pozic neni tak vyrazny jako u titulku stranky. Coz znadi,
ze zvyraznéni klicovych slov pomoci tuéného pisma neni pro vyhledavace tolik dilezité.
U testovanych webi, kde byly klicové fraze zvyraznény tagem <strong>, byl posun u vy-
hledavace Seznam +3,28. Poznamenejme, ze z daného méfeni byly opét — jako u titulku
stranky — vynechany klicové fraze ,doprava na Krété“ a ,krétska kuchyné®, které se ve
vysledcich vyhledédvani neumistovaly. Déle pak byly vynechany fraze , krétské jidlo“ a , taxi
na Krété“ u webu kreta.webovka.eu a to ze stejnych duvoda, jak je vidét v tabulce A.3.
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Obrazek 6.3: Pozice webti na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pred a po zvyraznéni
klicovych slov pomoci tagu strong

Google

U vyhledéavace Google je situace ponékud odlisna. Z naméfenych dat vyplyva, Ze po oznaceni
kli¢ovych frazi pomoci tagu <strong> poklesla pozice primérné o —44,17. Z vyse zminéného
vSak nelze jednoznacné soudit, ze zvyraznovani klicovych frazi ma nutné Spatny vliv na
umisténi v SERPu u vyhledavace Google. Data jsou zkreslena tim, ze ne vSechny klicové
fraze byly po tpravé tohoto on-page faktoru ve vysledcich nalezeny. V tomto ptipadé se
jedna o 18 vyskyti, jak je vidét na obrazku 6.4 a v tabulce A.4. Déle také tim, Ze u nékolika
klicovych frazi — zejména ,doprava na Krété“ — byl pokles v fadech stovek pozic: u webu
kreta.own.cz —497 pozic a u kreta.vyjimecny.cz —326 pozic. Vysledek nejvice ovliviiuje web
kreta.webovka.eu, ktery ma pramérny pokles pozic —190,17. Naopak druhym smérem —
nejvétsim ristem pozic — se projevil web kreta.tym.cz, ktery mél pramérny rist pozic
+83,63.

Zhodnoceni

Jak plyne z méfeni, vliv zvyraznéni klicovych frazi pomoci tagu <strong> neni ptili§ velky
v porovnani s titulkem. Pokud navic zprimérujeme prumérné posuny webtu na klicové fraze
z vyhledavaci Seznam a Google, dostavame se na —20,45 pozic. V tomto duchu se také
vyjadtilo i 72 SEO expertt pii prizkumu minéni, ktery byl pofadan v roce 2009 spolecnosti
SEOmoz [15]. Oznaceni kli¢ovych slov pomoci tagti <strong> nebo <b> ma podle tohoto
pruzkumu minimdlni vijznam.

6.4.3 Nadpisy — HTML tagy <h1> az <h6>

Nadpisy jsou logickou ¢asti struktury webovych stranek. Jak bylo uvedeno v sekci 4.3.5,
klicové slova v nadpisech by se méla pouzivat predevsim s rozumem a ne s cilem oklamat
vyhledavace. Na testovanych webech byly jako nadpisy oznaceny logické ¢asti textd, které
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Obrazek 6.4: Pozice webtl na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pred a po zvyraznéni
klicovych slov pomoci tagu strong

uvozuji jednotlivé odstavce. Pokud tedy napiiklad odstavec na testované webové strance
pojednava o dopravé, v nadpisu je uveden text ,,Doprava na Krété“, ,,Jak vypada doprava
na Krété“ apod. Pouzity byly pouze nadpisy prvni a druhé trovné, tedy tagy <h1> a <h2>.
K pouziti nadpist dalsich Grovni nebyl vzhledem k povaze webovych stranek duvod.

Seznam

Pti vyhodnocovani pozic v zavislosti na HTML nadpisech nebyly uvazovany klicové fraze
,doprava na Krété“ a  krétska kuchyné® (viz tabulka A.5). Opét z divodu, Ze se na dané
fraze weby pred nastavenim nadpist ve vyhleddvani na Seznamu neumistovaly. Déale jsou
z hodnoceni vyjmuty fraze ,,taxi na Krété“ u webu kreta.yc.cz a kreta.kx.cz, dale fraze ,krét-
ské autobusy“ u webu kreta.yc.cz ze stejného diivodu. Jednotlivé posuny pozic klicovych
frazi lze vysledovat z obrazku 6.5. Primérny posun byl +7,38.

Google

U Google je vyhodnoceni pozic obtiznéjsi. Ve 31 piipadech — coz je vice nez polovina —
se weby ve vyhleddvani neumistily, a proto jsou vyfazeny z hodnoceni (viz tabulka A.6).
Pokud bychom vsak pocitali se vSemi ostatnimi zménami pozic, primérny posun je +21,61.
Z obrazku 6.6 je ale patrné, Ze u webu kreta.hu.cz nastal dany problém pouze u jedné
kli¢ové fraze — ,letisté v Chanii“. Uvazujme tedy pouze tento web. Poté je primérny posun
pozic ve vyhledavani +81,89. Vysledek nejvice ovliviiuje klicova fraze ,,doprava na Krété“,
u které byl posun +456 pozic.

Zhodnoceni

7 namérenych vysledkt vyplyva, Ze oznaceni klicovych frazi pomoci HTML nadpist <h1>
a <h2> mé pozitivni vliv na pozice v SERPu. Primérny posun pozic ve vyhledavacich
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Obrazek 6.5: Pozice webti na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pred a po zvyraznéni
klicovych slov pomoci nadpist

Seznam a Google je +14,5.

6.4.4 Nejdulezitéjsi on-page faktory

7Z testovanych on-page faktort je patrné, Ze nejvétsi vliv na pozice ve vyhledavani ma titulek
stranky — tag <title>. Po tupravé tohoto faktoru byl rist priamérné +27,75 pozic.

tagy <h1> a <h2>. Primérny rtst byl 14,5 pozic.

U zvyraznéni klicovych frazi pomoci tagu <strong> byl naméfen naopak pad pozic a to
primeérné o —40,89 pozic. Divody propadu byly diskutovany v sekci 6.4.2.

6.5 Off-page faktory

Jak vyplyva z kapitoly 5, mezi off-page faktory patii zejména zpétné odkazy. Neni vyjim-
kou, Ze tvorba a ziskavani zpétnych odkazu je pro celou fadu webi problémem. To samé
plati i pro testované weby. Tento fakt také stézuje skutecnost, Ze je nutné sehnat stejné
zpétné odkazy pro pét webt, aby bylo moZné zmérit jejich vliv na pozice ve vysledcich
vyhledavani. Proto byly pro testovaci i¢ely vybrany takové techniky linkbuildingu, které je
snadné ovlivnit samotnym autorem zpétnych odkazii. Jde zejména o hypertextové odkazy
ze zalozkovacich sluzeb (viz sekce 5.3.2). Dale byly také otestovany zpétné odkazy, které
vedly z jednoho testovaného webu na druhy.

Nastéava ale dalsi problém, ktery je nutné resSit. Poté co se vytvori zpétny odkaz na
testovany web, je moznost, ze se néjakému uzivateli dany web zalibi natolik, ze vytvori
dalsi zpétny odkaz. Tento fakt by samoziejmé ovlivnil vysledky, protoze plati, Ze ¢im vice
odkazi na dany web vede, tim lépe jej vyhledavace hodnoti (v této chvili neuvazujeme

vvvvv
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Obrazek 6.6: Pozice webt na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pred a po zvyraznéni
klicovych slov pomoci nadpist

béhem testovani kontrolovan pocet zpétnych odkazi na jednotlivé weby pomoci nastroje
Yahoo! Site Explorer 5.1.2.

6.5.1 Zalozkovaci sluzba Linkuj.cz

Web www.linkuj.cz funguje na jednoduchém principu — registrovani uzivatelé mohou do
systému vkladat odkazy na webové stranky, které povazuji za zajimavé. Ostatni navstévnici
webu mohou pro tyto odkazy hlasovat. Vlozené stranky, které maji nejvice hlasti se nasledné
zobrazuji na hlavni strané webu Linkuj.cz.

Seznam

Do zalozkovaci sluzby Linkuj.cz byla vkladana stejnd mnozina webi, u kterych byl testovan
vliv pozic vzhledem tagu <strong>. Proto i v tomto pfipadé jsou z vysledného hodnoceni
vyjmuty klicové fraze ,,doprava na Krété“ a ,krétska kuchyné“, které se ve vysledcich vyhle-
dévani neumistovaly a to az na jednu vyjimku — web kreta.own.cz a frazi ,krétska kuchyné*,
ktera se nyni jiz v SERPu umistila na 35. pozici, coz je posun o +83 pozic oproti minulému
stavu. Vyfazeny jsou také fraze ,krétské jidlo* a ,taxi na Krété“ u webu kreta.webovka.eu
a to z obdobnych diavodu (viz tabulka A.7). Pfed méfenim pozic nebyly zjistény zadné
dalsi zpétné odkazy, které by vedly na testované weby. Neni tedy tifeba pfi vyhodnocovani
pocitat i s timto faktorem.

Jak je patrné z obrazku 6.7, u témér vSech testovanych frazi doslo ve vyhledavaci Se-
znam k posunu na vyssi pozice. Poklesly pouze pozice u klicové fraze , krétské trzisté“ a to
u webl kreta.webovka.eu a kreta.tym.cz. Jednalo se vSak pouze o posun —1 pozice, coz je
zanedbatelné. Primérny posun pozic po zaindexovani zpétnych odkazi ze sluzby Linkuj.cz
je u vyhledavace Seznam +16,96.
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Obrazek 6.7: Pozice webti na dané klicové fraze ve vyhledavacéi Seznam pied a po ziskani
zpétného odkazu ze sluzby Linkuj.cz

Google

U vyhledavace Google narazime s touto mnozinou webt na stejny problém, jaky byl u tes-
tovani tagu <strong>. Z celkového poctu sledovanych klicovych frazi u vSech webovych
stranek, kterych je 50, se jich 20 vibec neumistilo ve vyhledavani. O které fraze pfesné
jde, je patrné z obrazku 6.8 a tabulky A.8. Po vynechani téchto klicovych frazi dostavame
prumérny posun pozic +39,78.

Zhodnoceni

Méfenim bylo dokazano, ze zpétné odkazy ze zalozkovaci sluzby Linkuj.cz maji pozitivni
vliv na rast pozic. Praimérné se weby posunuly ve vyhledavani o +28,37 pozic. Z toho lze
tedy usuzovat, ze je vhodné do zalozkovacich servert vkladat webové stranky. Posiluji se
tim jednak pozice ve vysledcich vyhledavani, jednak je zde také velky potencial pro ziskani
primych navstévnikd webu.

6.5.2 Vzajemné odkazy mezi testovanymi weby

Zpétné odkazy bylo mozné také vytvorit vzajemnym odkazovanim mezi testovanymi weby.
Weby na sebe odkazuji . kruhovym zptisobem“, tj. nasledovné: kreta.own.cz — kreta.chytry.cz
— kreta.webovka.eu — kreta.vyjimecny.cz — kreta.tym.cz — kreta.own.cz. Jako anchor
texty byly uvedeny testované klicové fraze.

Seznam

Béhem tohoto testovani byla u vyhledavace Seznam vynechéana fraze ,,taxi na Krété“ u webu
kreta.webovka.eu a to opét proto, Ze se nevyskytovala v SERPu. Z naméfenych hodnot,
které jsou zobrazeny v tabulce A.9, vyplyva, Ze vzajemné prolinkovani webi mé na pozice
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Obrazek 6.8: Pozice webt na dané klicové fraze ve vyhledavac¢i Google pred a po ziskani
zpétného odkazu ze sluzby Linkuj.cz

negativni vliv. Pouze v jednom pfipadé doslo k ristu pozic — u fraze ,krétské trzistée“
a webu kreta.chytry.cz Slo ovsem pouze o riist o jednu pozici. Ve t¥ech dalsich p¥ipadech
pozice stagnovaly (jedna se opét o web kreta.chytry.cz). U ostatnich webti a frézi vSak doslo
k padim. Nejvyraznéjsi pad byl naméren u fraze ,krétska kuchyné“ (web kreta.own.cz) a to
—191 pozic. Tento web ma také nejvyraznéjsi prumérny pad pozic na vSechny kli¢ové fraze:
—173,7 pozic. Posuny pozic vhledem k tomuto off-page faktoru jsou zobrazeny na obrazku
6.9.

Google

U tohoto faktoru jsou z pohledu vyhledavace Google hodnoceny pouze weby kreta.chytry.cz
a kreta.tym.cz. Je to zpusobeno tim, Ze nedoslo k preindexovani vSech webu po upravé
stranek ani po 25 dnech, kdy byl tento faktor testovan. Mezi dvéma testovanymi weby
jsou vsak velké rozdily. Z tabulky A.10 je vidét, ze v pripadé stranky kreta.chytry.cz byl
prumeérny posun pozic +136,5. Do testovani byly zapojeny vSak pouze ¢tyfi fraze. Naopak
u webu kreta.tym.cz se do méfeni promitlo Sest frazi, byl zde vSak vyrazny pad pozic. Pouze
u fraze , krétské trzisté* doslo k ristu +1 pozice, tato fraze se tak umistila na prvnim misté
v SERPu. Celkovy primérny posun webi je +27,58 a je ovlivnén piedevsim frazi , krétské
jidlo“, ktera si polepsila ve vyhledavani o +450 pozic. Posuny pozic lze pozorovat také
v obrazku 6.10.

Zhodnoceni

Vzajemné prolinkovani webtt pomoci hypertextovych odkazti se projevilo u testovanych
webt predevs§im negativné. K poklesu pozic doslo u vyhledavace Seznam u vSech stranek,
u Google byl pokles u jednoho webu ze dvou méfenych. Celkovy primérny posun u obou
vyhledavact je —11,3 pozic.
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Obrazek 6.9: Pozice webii na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pted a po vytvoreni
zpétnych odkazi mezi testovanymi weby

6.5.3 Registrace do katalogu odkazy.seznam.cz

Katalog odkazy.seznam.cz, jak uz samotné URL napovidé, je katalog www odkaz spolec-
nosti Seznam. Jedné se o jeden z nejdutlezitéjsich katalogii na ¢eském internetu. Zadosti
o zarazeni jsou schvalovany administratory. Tim je zajisténo, ze v katalogu budou pouze
hodnotné weby a nestane se z néj link farma. Do katalogu bylo vloZeno pét webt, nanestésti
byl vSak schvélen pouze jeden — kreta.hu.cz. Ostatni byly zamitnuty z dtivodu ,,téméf dupli-
citniho obsahu s webem kreta.hu.cz“. Proto je toto testovani omezeno jenom na tento web
a vysledky nemusi byt tolik priikazné jako u ostatnich testl. Web je v katalogu umistén
v kategorii Cestopisy z Kréty [17].

Seznam

U testovani tohoto faktoru byla vynechana fraze ,krétska kuchyné“, protoze se pred vy-
tvofenim odkazu z katalogu v SERPu web kreta.hu.cz na tuto frazi nevyskytoval. Po zain-
dexovani odkazu z katalogu byl vSak web na tuto frazi nalezen na 116 pozici. I z tohoto faktu
miizeme soudit, ze zpétné odkazy maji pozitivni vliv na pozice ve vysledcich vyhledavani.
7Z tabulky A.11 je patrné, Ze k rustu pozic doslo v sedmi pfipadech, zatimco k poklesu je
u dvou frazi. Zmény pozic jsou také znadzornény v obrazku 6.11. Primérny posun klicovych
frazi po vytvoreni zpétného odkazu z katalogu odkazy.seznam.cz je +10 pozic.

Google

U vyhledavace Google je situace odlisna. Z deviti pfipadd, které se zapocitavaji do celkové
zmény pozic, doslo v Sesti k poklesu pozic. Jak je vidét z tabulky A.12, poklesy nejsou prilis
velké, ve vétsiné pripadd jde o propad o jednu nebo dvé pozice. Pouze u fraze ,krétska
délnice“ je pokles —43 pozic. Celkova primérna zmeéna pozic je vSak +3,7. Primérny rist
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Obrazek 6.10: Pozice webt na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pfed a po nastaveni
zpétnych odkazi mezi testovanymi weby

pozic ovliviiuje predevsim fraze , krétska kuchyné“, u které doslo k ristu 485 pozic. Poklesy
a rusty pozic jsou také zobrazeny v obrazku 6.12.

Zhodnoceni

Vytvoreni zpétného odkazu z katalogu odkazy.seznam.cz mélo u obou vyhledévacti pozitivni
vliv na riast pozic. Primérny rast pozic byl +6,85. U Seznamu byl vliv tohoto odkazu
2,7krat vétsi nez u vyhledavace Google. Tento jev je mozné vysvétlit tim, Zze katalog, kam
byl testovany web zaregistrovan, je spravovan pfimo Seznamem a tak mu priklada vyssi
véahu.

6.5.4 Nejdulezitejsi off-page faktory

Protoze off-page faktory jsou predevsim zpétné odkazy na optimalizované weby, je zadouci
se pri hodnoceni zamérit na jejich kvalitu. Jak bylo popsano v sekci 5.2, kazdy web si
buduje tzv. odkazovy profil. Proto se testované zpétné odkazy v této praci zamérovaly
pouze na ty, které jsou vedeny z webu s dobrou povésti a maji podobné téma. Z testu
vysly nejlépe odkazy ze zalozkovaci sluzby Linkuj.cz, které posilily pozice webd v priméru
0 +28,37. O podstatné méné — +6,85 pozic — byly posileny pozice diky odkazu z katalogu
odkazy.seznam.cz. Naopak v testu odkazovani se jednoho webu na druhy se stranky pro-
padly v priméru o —11,3 pozic. Z toho vyplyva, Ze pro vyhledavace jsou pravdépodobné

hodnotnéjsi odkazy, které vedou z autoritativnich webl a nejsou reciproc¢ni’.

2Reciproéni odkazy jsou takové, kdy web A odkazuje na web B a web B odkazuje zpét na web A.
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Obrazek 6.11: Pozice web kreta.hu.cz na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pred
a po vytvofeni zpétného odkazu v katalogu odkazy.seznam.cz
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Obrazek 6.12: Pozice web kreta.hu.cz na dané klicové fraze ve vyhleddavaci Seznam pred
a po vytvofeni zpétného odkazu v katalogu odkazy.seznam.cz
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Kapitola 7

Zhodnoceni testl1 a vzorovy web

Tato kapitola shrnuje jednotlivé testy provadéné v praci a vybira ty on-page faktory, které
maji pozitivni vliv na pozice v SERPu. Ty jsou nasledné aplikovany na vzorovy web. Je tak
dan navod tvirctim stranek a administatortim, jak spravné tvorit weby, aby byly co nejlépe
optimalizovany pro vyhledévace. Ne vSechny faktory jsou pro vyhledavace stejné dilezité.
Dulezité je védét, ze jeden totozny faktor muize byt jinak posuzovan mezi jednotlivymi
vyhledavaci. Protoze algoritmy vyhledavacti nejsou vefejné zndmé, nezbyva nic jiného, nez
sadou testt podobnych jako v této praci, ovéfovat faktor po faktoru.

V praxi neni mozné vytvafet dvé a vice verzi webt tak, aby jedna byla urcend pro
vyhleddva¢ A, dalsi pro vyhleddva¢ B apod. Z tohoto divodu je dulezité udélat kompromis
a pii tvorbé webu zohlednovat také véci jako je pristupnost a pouzitelnost a nehnét se slepé
pouze za pozicemi ve vyhledavani.

7.1 On-page faktory

vvvvvv

Do titulku je vhodné dat nejdulezitéjsi klicova slova z dané stranky. To stejné plati také
pro nadpisy (HTML tagy <hi1> az <h6>). Podle testii nadpisy posiluji pozice ve vyhle-
davani. Dale zpiehlednuji strukturu textu, ale jsou také dtlezité naptiklad pro nevidomé
navstévniky, ktefi pouzivaji pro prohlizeni stranek hlasové ¢tecky. U zvyraznéni klicovych
frazi pomoci tagu <strong> (pfipadné <em>, <b> nebo <i>) byly u vyhledédvaci Seznam
a Google rozdilné vysledky. V Seznamu se zvyraznéni projevilo mirné pozitivné, u Googlu
naopak doslo k padu pozic. Pfesto je do vzorového webu aplikovan i tento on-page faktor
a to predevsim kvili tomu, Ze zvyraznéné pismo upoutd navstévnikovu pozornost a pokud
tuto frazi hleda, je vétsi pravdépodobnost, ze na webu zistane.

7.2 Off-page faktory

Co se tyce off-page faktort, lze pouze obecné doporudit, aby tvorené odkazy pochazely
predevsim z tematicky podobnych webt. U registraci do katalogt je dtilezité pecliveé vybirat
jednak samotné katalogy, ale také spravné kategorie.
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7.3 Vzorovy web

Na zakladé zhodnoceni testtt byl vytvofen vzorovy web, ktery aplikuje néasledujici on-page
faktory:

e Kklicova slova v titulku
e nastaveni nadpist
e zvyraznéni slov pomoci tagu <strong>

Jako vzorovy web byl vybran z testovanych ten, ktery se v sou¢tu nejlépe umistoval
ve vysledcich vyhledavani. Jde o web kreta.hu.cz. Na néj byly aplikovany faktory uvedené
vyse. Takto vytvoreny web je umistén na pfilozeném CD v adresafi vzorovy-web.

44



Kapitola 8
Zaver

vvvvvv

vych stranek pro vyhledavace. Vybrané on-page a off-page faktory byly néasledné prakticky
otestovany na mnoziné deseti webt. Po kazdé zméné faktoru probihalo méfeni pozic ve vy-
sledcich vyhledavani vyhledavaca Seznam a Google. Diky tomu bylo zjisténo, které faktory
nejvice ovliviiuji pozice v SERPu, a proto je dilezité se na né zamétit pri tvorbé a spraveé
www stranek.

Testovani jednotlivych faktort je jediny mozny zpisob, jak zjistit, jakou vahu jim prikla-
daji vyhledavace. V praci byly diskutovany a testovany vybrané faktory a nasledné porov-
nany mezi sebou. Pokud se budou autofi stranek fidit doporucenimi z této prace, budou
jejich webové stranky kvalitné optimalizovany pro vyhledévace, alespon co se on-page fak-
tord tyce. Protoze SEO je proces, nikoli stav, je nutnd neustalad prace jak na samotném
webu (tvorba nového obsahu, spravna navigaéni struktura apod.), tak i na off-page fakto-
rech (zpétné odkazy). Je vSak dilezité myslet na to, ze tvirci vyhledavacét se snazi inovovat
indexovaci a vyhledavaci algoritmy tak, aby davaly co nejrelevantnéjsi odpovédi na polozené
dotazy. Napfiklad vyhledava¢ Google v roce 2010 testoval vice nez 6000 zmén v algoritmu.
Pouze 500 z nich se vSak promitlo do algoritmu natrvalo [22]. O které zmény se jednd, ale
Google neprozradil. Je tedy pravdépodobné, Ze naméfené vysledky z této prace mohou byt
za urcity ¢as povazovany za zastaralé.

7 tohoto diivodu je pro tvirce a spravce webt, ktefi se zabyvaji optimalizaci pro vy-
hledavace, nutné, aby neustéle sledovali vyvoj a reagovali na zmény. V tomto sméru je
otevien prostor i pro dalsi vyvoj prace. Je mozné testovat dalsi faktory ovliviiujici pozice ve
vysledcich vyhledavani. Zajimavé by bylo zameéreni se ¢isté na off-page faktory, tedy zpétné
odkazy, jejich tematickou pifibuznost, kvalitu vs. kvantitu apod. Dalsi moznosti je provedeni
identickych testl jako v této praci o nékolik mésicti pozdéji a jejich vzajemné porovnani.
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Dodatek A

Nameérené pozice ve vyhledavacich

Testovani on-page a off-page faktori probihalo na zdkladé meéreni absolutnich pozic ve
vysledcich vyhledavani vyhledavact Seznam a Google. Nize jsou k dispozici tabulky s na-
méfenymi daty.

A.1 Vysvétlivky k tabulkam

V prvnim fadku tabulek jsou uvedeny domény webovych stranek. Kvili tspofe mista jsou
zde pouze domény druhého Fadu, misto domén tietiho fadu je uveden znak * (u vSech webt
je doména tietiho fadu ,kreta“). V prvnim sloupci jsou zobrazena jednotliva kli¢ova slova.
V dalsim sloupci jsou uvedeny tii radky:

e pred — pozice daného webu ve vyhledavani pred dpravami stranky
e po — udava pozici daného webu ve vyhledavani po upravach stranky

e posun — relativni zména pozice ve vysledcich vyhledavani; kladné c¢islo udava rust
pozic, zaporné pad pozic

Kazdy faktor byl testovan na mnoziné péti webi, jednotlivé pozice jsou zaznamenany
do tabulek. Pokud je misto ¢isla uveden u pozice znak ,,x“, dany web nebyl na uvede-
nou klicovou frazi ve vysledcich vyhledavani nalezen. Prohledavani u vyhledavace Seznam
je nastaveno do 1000. pozice a u vyhledavace Google do 600. pozice. Znak ,z“ v radku
,posun“ znaci, ze alespon v jednom ptipadé nebyl web na danou klicovou frazi nalezen ve
vyhledavani. Tato fraze je nasledné vynechana z celkového hodnoceni. Vyhodnoceni pro-
bihd na zakladé zprimeérovani jednotlivych posunt ve vysledcich vyhledavani. Prameéry
jednotlivych webil jsou néasledné zprumérovany do vysledného cisla, které je oznaceno jako
»celkovy pramérny posun“. Tato hodnota udava primérny rist nebo pad daného on-page
nebo off-page faktoru.
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Klicova fraze * hu.cz | *.ezin.cz | *.yc.cz | *.kx.cz | *.byl.cz
pred x x x x T
doprava na Krété | po x x x x T
posun x x x x x
pred 9 10 11 1 6
trzisté v Chanii po 9 10 11 1 6
posun 0 0 0 0 0
pred 16 9 4 1 23
krétské trziste po 11 7 4 1 20
posun 9 2 0 0 3
pred 24 17 20 16 15
krétské letisté po 11 9 13 30 8
posun 13 8 7 —14 7
pred 29 28 128 24 23
krétské jidlo po 17 18 95 20 15
posun 12 10 33 4 8
pred 39 93 x 40 53
krétské autobusy | po 35 67 x 36 48
posun 4 26 T 4 )
pred 87 74 x x 16
taxi na Krété po 48 42 x x 12
posun 39 32 T x 4
pred 35 9 8 14 13
krétska dalnice po 34 9 8 13 12
posun 1 0 0 1 1
pred 75 58 191 32 35
letisté v Chanii po 45 137 191 19 20
posun 30 —79 0 13 15
pred x x x x T
krétska kuchyné po x x x x x
posun x x x x x
Celkovy posun 104 -1 40 8 43
Pramérny posun na web 13 —0,125 6,667 1,143 5,375
’ Celkovy prumérny posun ‘ 5,21 ‘

Tabulka A.1: Pozice webli na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pied a po tpravach
titulku
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Klicova fraze * hu.cz | *.ezin.cz | *.yc.cz | *.kx.cz | *.byl.cz
pred x x 43 x 30
doprava na Krété | po 470 x 14 438 x
posun T T 29 T T
pred 40 61 6 x 5
trzisté v Chanii po 30 x x 4 35
posun 10 T T T —30
pred 134 270 2 7 1
krétské trzisté po 63 x 132 1 80
posun 71 x —130 6 -79
pred 15 x 6 x 9
krétské letiste po 7 x x x 371
posun 8 T T T —362
pred 16 x 39 x 9
krétské jidlo po 11 207 x 14 x
posun 9 T T T T
pred 361 x x x 13
krétské autobusy | po 65 x x x x
posun 296 T T x T
pred 234 x x x 3
taxi na Krété po 120 x x x 10
posun 114 T T T -7
pred 250 262 7 263 10
krétska dalnice po 24 34 18 9 12
posun 226 228 —11 254 —2
pred 420 422 101 389 14
letisté v Chanii po x x x 378 264
posun x T T 11 —250
pred 214 x 39 x 38
krétska kuchyné po 207 x x x x
posun 7 x x T T
Celkovy posun 737 228 —112 271 —730
Pramérny posun na web 92,125 228 —37,333 | 90,333 | —121,667

’ Celkovy prumérny posun \ 50,29 ‘

Tabulka A.2: Pozice webl na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pied a po tpravach
titulku
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Klic¢ova fraze *.own.cz | *.chytry.cz | *.webovka.cz | *.vyjimecny.cz | *.tym.cz
pred x x T x x
doprava na Krété | po x x T x x
posun x x x T x
pred 8 7 4 5 3
trzisté v Chanii po 8 7 4 5 3
posun 0 0 0 0 0
pred 7 19 3 6 2
krétské trzisté po 6 12 3 5 2
posun 1 7 0 1 0
pred 30 21 18 22 13
krétské letiste po 27 21 18 22 15
posun 3 0 0 0 —2
pred 32 36 T 31 18
krétské jidlo po 29 34 x 28 22
posun 3 2 T 3 —4
pred 58 84 34 56 35
krétské autobusy | po 55 64 29 50 32
posun 3 20 ) 6 3
pred 26 70 x 69 51
taxi na Krété po 24 61 x 52 36
posun 2 9 T 17 15
pred 30 11 40 49 7
krétska dalnice po 31 10 40 43 7
posun -1 1 0 6 0
pred 110 40 39 41 114
letisté v Chanii po 98 38 37 39 103
posun 12 2 2 2 11
pred x x T x x
krétska kuchyné po 118 x x x x
posun x x T x x
Celkovy posun 23 41 7 35 23
Pramérny posun na web 2,875 5,125 1,167 4,375 2,875
] Celkovy prumérny posun \ 3,28 ‘

Tabulka A.3: Pozice webil na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pred a po zvyraznéni
klicovych frazi pomoci tagu <strong>
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Klic¢ova fraze *.own.cz | *.chytry.cz | *.webovka.cz | *.vyjimecny.cz | *.tym.cz
pred 25 T 29 203 x
doprava na Krété | po 522 T T 529 x
posun —497 T T —326 x
pred 2 43 4 3 60
trzisté v Chanii po 15 33 34 3 50
posun —13 10 —30 0 10
pred 6 T 5 4 138
krétské trziste po 5 8 79 58 64
posun 1 T —74 —54 74
pred 10 16 11 5 20
krétské letisté po 10 14 11 8 13
posun 0 2 0 -3 7
pred 11 467 10 15 20
krétské jidlo po 12 477 312 x 13
posun -1 —10 —302 T 7
pred 17 T 11 12 574
krétské autobusy | po 15 x 368 x 501
posun 2 T —357 T 73
pred 6 T T 38 356
taxi na Krété po 4 62 x x 107
posun 2 T T T 249
pred 24 193 17 16 243
krétska dalnice po x 8 x x 10
posun X 185 T T 233
pred 88 394 15 13 431
letisté v Chanii po 100 387 393 T x
posun —12 7 —378 T x
pred 27 197 22 23 104
krétska kuchyné po 25 x x x 88
posun 2 T T T 16
Celkovy posun —516 194 —1141 —383 669
Pramérny posun na web | —57,333 38,8 —190, 167 —95,75 88,625

’ Celkovy prumérny posun ‘ —44,17 ‘

Tabulka A.4: Pozice webli na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pred a po zvyraznéni
klicovych frazi pomoci tagu <strong>
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Klicova fraze *.hu.cz | *.ezin.cz | *.yc.cz | *.kx.cz | *.byl.cz
pred T T T x T
doprava na Krété | po 5 13 6 4 8
posun x x x x T
pred 9 10 11 1 6
trzisté v Chanii po 11 2 9 3 6
posun —2 8 2 -2 0
pred 11 7 1 1 20
krétské trzisté po 8 3 1 4 21
posun 3 4 3 -3 -1
pred 11 9 13 30 8
krétské letisté po 7 5 1 23 12
posun 4 4 12 7 -4
pred 17 18 95 20 15
krétské jidlo po 3 7 27 8 11
posun 14 11 68 12 4
pred 35 67 T 36 48
krétské autobusy | po 28 24 T 44 50
posun 7 43 x —8 —2
pred 48 42 T x 12
taxi na Krété po 49 4 T x 11
posun -1 38 T T 1
pred 34 9 8 13 12
krétska dalnice po 27 4 3 14 13
posun 7 5 ) -1 —1
pred 45 137 150 19 20
letisté v Chanii po 44 114 141 23 24
posun 1 23 9 —4 —4
pred T T T x T
krétska kuchyné | po x 44 18 x T
posun x x T x T
Celkovy posun 33 136 99 1 -7
Primérny posun na web 4,125 17 16,5 0,143 —0,875

] Celkovy prumérny posun \ 7,38 ‘

Tabulka A.5: Pozice webti na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pied a po zvyraznéni
klicovych slov pomoci nadpist
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Klicova fraze *.hu.cz | *.ezin.cz | *.yc.cz | *.kx.cz | *.byl.cz
pred 470 x 14 438 T
doprava na Krété | po 14 x T x T
posun 456 x z x z
pred 30 x T 4 35
trzisté v Chanii po 2 x T 5 36
posun 28 x x —1 —1
pred 63 x 132 1 80
krétské trzisté po 1 x 125 5 87
posun 62 x 7 —4 -7
pred 7 x T x 371
krétské letisté po 5 x x x 369
posun 2 x T x 2
pred 11 207 T 14 T
krétské jidlo po 7 224 x 15 x
posun 4 —17 x —1 z
pred 65 x T x T
krétské autobusy | po 5 T x x T
posun 60 T T T T
pred 120 x T x 10
taxi na Krété po 2 x x x 146
posun 118 x x x —136
pred 24 34 18 9 12
krétska dalnice po 4 T T x T
posun 20 T T T T
pred x x x 378 264
letisté v Chanii po x x x 181 180
posun x x T 197 84
pred 207 T T x T
krétska kuchyné | po 220 x x x T
posun —13 T T T T
Celkovy posun 737 —-17 7 191 —58
Pramérny posun na web 81,889 —17 7 47,75 —11,6

] Celkovy prumérny posun \ 21,61 ‘

Tabulka A.6: Pozice webt na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pfed a po zvyraznéni
klicovych slov pomoci nadpist
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Klicova fraze *.own.cz | *.chytry.cz | *.webovka.cz | *.vyjimecny.cz | *.tym.cz
pred x x T T T
doprava na Krété | po 43 24 112 44 18
posun x x x x x
pred 8 7 4 5 3
trzisté v Chanii po 7 6 3 4 2
posun 1 1 1 1 1
pred 6 12 3 5 2
krétské trzisté po 6 9 4 5 3
posun 0 3 -1 0 -1
pred 27 21 18 22 15
krétské letisté po 6 9 4 5 3
posun 21 12 14 17 12
pred 29 34 x 28 22
krétské jidlo po 16 19 13 15 10
posun 13 15 T 13 12
pred 55 64 29 50 32
krétské autobusy | po 25 29 13 20 14
posun 30 35 16 30 18
pred 24 61 T 52 36
taxi na Krété po 15 30 T 28 21
posun 9 31 z 24 15
pred 31 10 40 43 7
krétska dalnice po 21 6 26 28 4
posun 10 4 14 15 3
pred 98 38 37 39 103
letisté v Chanii po 42 7 6 8 46
posun 56 31 31 31 57
pred 118 x x x T
krétska kuchyné | po 35 43 29 28 19
posun 83 T T T T
Celkovy posun 223 132 75 131 117
Primérny posun na web | 24,778 16,5 12,5 16,375 14,625

] Celkovy prumérny posun \ 16,96 ‘

Tabulka A.7: Pozice webli na dané klicové fraze ve vyhledavac¢i Seznam pred a po ziskéni
zpétného odkazu ze sluzby Linkuj.cz
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Klicova fraze *.own.cz | *.chytry.cz | *.webovka.cz | *.vyjimecny.cz | *.tym.cz
pred 522 x z 529 x
doprava na Krété | po 158 x T x x
posun 364 x z z x
pred 15 33 34 3 50
trzisté v Chanii po 29 35 3 32 30
posun —14 -2 31 —-29 20
pred 5 8 79 58 64
krétské trzisté po 4 x 3 131 2
posun 1 x 76 —73 62
pred 10 14 11 8 13
krétské letisté po 8 13 10 11 9
posun 2 1 1 -3 4
pred 12 477 312 T 13
krétské jidlo po 12 467 9 325 8
posun 0 10 303 z 5
pred 15 x 368 T 501
krétské autobusy | po 11 x 6 404 452
posun 4 x 362 z 49
pred 4 62 T T 107
taxi na Krété po 3 x T 128 26
posun 1 T T T 81
pred x 8 x x 10
krétska dalnice po T 133 T x 5
posun x —125 z z 5
pred 100 387 393 T x
letisté v Chanii po 146 x 143 251 x
posun —46 T 250 T x
pred 25 x x x 88
krétska kuchyné | po 23 x 14 110 14
posun 2 x T T 73
Celkovy posun 314 —116 1023 —105 300
Pramérny posun na web | 34,889 —-29 170,5 —15 37,5

] Celkovy prumérny posun \ 39,78 ‘

Tabulka A.8: Pozice webl na dané klicové fraze ve vyhledavaci Google pied a po ziskéni
zpétného odkazu ze sluzby Linkuj.cz
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Klicova fraze *.own.cz | *.chytry.cz | *.webovka.cz | *.vyjimecny.cz | *.tym.cz
pred 43 24 112 44 18
doprava na Krété | po 144 54 251 181 137
posun —101 -30 —139 —137 —119
pred 7 6 3 4 2
trzisté v Chanii po 17 6 5 10 9
posun —10 0 -2 —6 -7
pred 6 9 1 5 3
krétské trzisté po 14 8 5 11 7
posun -8 1 —1 —6 —4
pred 6 9 4 5 3
krétské letiste po 50 11 14 39 29
posun —44 -2 —10 —-34 —26
pred 16 19 13 15 10
krétské jidlo po 60 19 23 57 37
posun —44 0 —10 —42 —27
pred 25 29 13 20 14
krétské autobusy | po 79 29 25 70 54
posun —54 0 —12 —50 —40
pred 15 30 T 28 21
taxi na Krété po 88 77 T 166 122
posun —73 —47 z —138 —101
pred 21 6 26 28 1
krétska dalnice po 71 8 36 99 21
posun -50 —2 —10 —-71 —17
pred 42 7 6 8 46
letisté v Chanii po 204 10 28 72 140
posun —162 -3 —22 —64 —-94
pred 35 43 29 28 19
krétska kuchyné | po 226 64 131 211 179
posun —191 —21 —102 —183 —160
Celkovy posun 737 —104 —308 —731 —595
Pramérny posun na web 73,7 —10,4 —34,222 —-73,1 —59,5

] Celkovy prumérny posun \ —50,18 ‘

Tabulka A.9: Pozice webil na dané kli¢ové fraze ve vyhledavaci Seznam pted a po vytvoreni

zpétnych odkazi mezi testovanymi weby
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Klicova fraze *.own.cz *.chytry.cz | *.webovka.cz | *.vyjimecny.cz | *.tym.cz
pred nemeéreno x nemeéreno nemeéreno T
doprava na Krété | po nemeéieno x nemeéieno nemeéieno x
posun | neméfeno T nemereno nemereno T
pred nemeétreno 35 nemeéteno nemeéteno 30
trzisté v Chanii po nemeéreno 36 nemeéreno nemeéreno o4
posun | neméfeno —1 nemereno nemeéreno —24
pred nemeéreno T nemeéreno nemeéreno 2
krétské trzisté po neméfeno 445 nemdéieno neméieno 1
posun | neméfeno T nemeéreno nemeéreno 1
pred nemeéreno 13 nemeéreno nemeéreno 9
krétské letiste po nemétreno 9 nemétfeno nemétfeno 409
posun | neméfeno 4 nemeétreno nemeétreno —400
pred nemeéreno 467 nemeéreno nemeéreno 8
krétské jidlo po nemdéfeno 17 nemdéieno nemdéfeno 10
posun | nemeétreno 450 nemeétreno nemeéreno —2
pred nemeéreno T nemeéreno nemeéreno 452
krétské autobusy | po nemeéieno 527 neméieno neméieno T
posun | neméieno T nemétreno nemeéreno T
pred nemeéreno T nemeéreno nemeéreno 26
taxi na Krété po nemeéieno 383 neméieno neméieno 43
posun | neméreno T nemeéreno nemeéreno —17
pred nemeéreno 133 nemeéreno nemeéreno )
krétska dalnice po nemeéreno 40 neméreno neméreno 51
posun | neméfeno 93 nemeéreno nemeéreno —46
pred nemeéreno x nemeéreno nemeéreno T
letisté v Chanii po nemeéieno 432 neméieno neméieno 46
posun | neméreno T nemeéreno neméreno T
pred nemeéreno x nemeéreno nemeéreno 14
krétska kuchyné po nemeéreno 67 neméfeno nemeéfeno x
posun | neméreno T nemeéreno nemeéreno T
Celkovy posun nemeéteno 546 nemeéteno nemeéteno —488
Primérny posun na web | neméfeno 136.,5 nemeéteno nemeéteno —81,333
] Celkovy prumérny posun \ 27,58 ‘

Tabulka A.10: Pozice webt na dané kli¢ové fraze ve vyhledavaci Google pred a po vytvoreni
zpétnych odkazi mezi testovanymi weby
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Klicova fraze *.hu.cz | *.ezin.cz | *.yc.cz * kx.cz | *.byl.cz

pred ) nemeétfeno | neméfeno | neméfeno | nemereno

doprava na Krété | po 10 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun —5 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | nemereno

pred 11 nemeéreno | neméfeno | neméfeno | neméireno

trzisté v Chanii po 3 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun 8 nemeéfeno | nemeéfeno | neméfeno | nemereno

pred 8 nemeéfeno | nemeéfeno | neméfeno | nemereno

krétské trzisté po 4 nemétfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun 4 neméreno | neméreno | neméfeno | neméfreno

pred 7 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétské letisté po 3 nemdéfeno | neméieno | neméfeno | neméfeno
posun 4 nemeéfreno | neméreno | neméfeno | neméireno

pred 3 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétské jidlo po 5 nemétfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun -2 nemeéfreno | neméreno | neméfeno | neméireno

pred 28 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétské autobusy | po 7 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun 21 nemeéfreno | neméfeno | neméfeno | neméireno

pred 49 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

taxi na Krété po 26 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun 23 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

pred 27 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétska dalnice po 17 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun 10 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

pred 44 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

letisté v Chanii po 7 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun 37 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

pred x neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétska kuchyné po 116 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun T nemeéreno | nemeéreno | neméreno | neméreno

Celkovy posun 100 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
Primérny posun na web 10 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméfreno

] Celkovy prumérny posun \ 10 ‘

Tabulka A.11: Pozice webti na dané klicové fraze ve vyhledavaci Seznam pted a po vytvoreni
zpétného odkazu z katalogu odkazy.seznam.cz
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Klicova fraze *.hu.cz | *.ezin.cz | *.yc.cz * kx.cz | *.byl.cz

pred 14 nemeéfreno | neméfeno | neméfeno | neméireno

doprava na Krété | po 16 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun -2 nemeéfreno | neméreno | neméfeno | neméireno

pred 2 nemeéreno | neméfeno | neméfeno | neméireno

trzisté v Chanii po 3 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun —1 neméfreno | neméreno | neméfeno | neméireno

pred 1 neméreno | neméfeno | neméfeno | neméireno

krétské trzisté po 3 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun -2 neméreno | neméreno | neméfeno | neméfreno

pred ) neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétské letisté po 3 nemdéfeno | neméieno | neméfeno | neméfeno
posun 2 nemeéfreno | neméreno | neméfeno | neméireno

pred 7 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétské jidlo po 6 nemétfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun 1 nemeéfreno | neméreno | neméfeno | neméireno

pred ) neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétské autobusy | po 7 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun -2 nemeéfreno | neméfeno | neméfeno | neméireno

pred 2 nemeéreno | neméreno | neméreno | neméreno

taxi na Krété po 3 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun -1 nemeéreno | neméreno | neméreno | neméreno

pred 4 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétska dalnice po 47 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
posun —43 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

pred x neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

letisté v Chanii po 12 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméfeno
posun T nemeéreno | nemeéreno | neméreno | neméreno

pred 220 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

krétska kuchyné po 135 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | nemereno
posun 85 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

Celkovy posun 37 neméfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno
Primérny posun na web 3,7 nemeéfeno | neméfeno | neméfeno | neméreno

] Celkovy prumérny posun \ 3,7 ‘

Tabulka A.12: Pozice webt na dané kli¢ové fraze ve vyhledavaci Google pred a po vytvoreni
zpétného odkazu z katalogu odkazy.seznam.cz
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Dodatek B

Obsah CD

e soubor zsimko06.pdf — tato bakalarska prace ve formatu PDF
e adresar tex — zdrojové texty této bakalaiské prace

e adresar position-checker — zdrojové kédy PHP skriptu pro méfeni pozic testovanych
webu na klicové fraze

e adresal weby — jednotlivé verze webovych stranek, tak jak byly v prubéhu prace
testovany

e adresdf wvzorovy-web — vzorovy web s aplikovanymi on-page faktory otestovanymi
v této praci
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