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Téma bakalatské prace je vystizné a v soucasné dob& hodné komentované. Cil prace jako celku byl
stanoven a splnén. Prace ma charakter teoreticko-empiricky, s vyvazenymi proporcemi.

Téma prace

Trh vzdélani nabizi Zaktim Sirokou nabidku studijnich obord. S klesajici popula¢ni kiivkou roste
konkurence $kol, nedostatek zaki ohrozuje predevsim skoly pro profesni ptipravu a odborné skoly.
Nutnou ¢innosti kazdé skoly je nabor zaki.

Struktura prace

Zpracovani teoretické Casti prace: Vv praci je zietelné definovana problematika, dobte zvoleny
vybér relevantnich nazord pro dany problém, solidni piehled dosavadnich poznatkt a logicka
stavba prace. Zpracovani praktické ¢asti prace: kvantitativni vyzkum, dotaznik vlastni konstrukce,
jasné stanovené kvalifikované predpoklady, vystupy Setfeni jsou je podpoteny piehlednymi
tabulkami a pfiméfenym komentarem. Ocenéni zaslouzi kompaktni soubor pfiloh.

Prace s literaturou a zdroji

Prace vykazuje dobrou Groven vyuziti literatury v textu, autorka vhodné cituje, praci by prospélo
vyuZiti 1 zahrani¢nich zdroj.

Pfinos prace

Ziskan¢ informace z vysledkil dotaznikového Setfeni Ize vyuzit v praxi pro $koly, a to pfedevSim
jaké marketingové nastroje jsou v naboru nejucinngjsi. Ocenéni zaslouzi, ze vysledky Setieni jsou
zpracovany piehledné a s autorskym stanoviskem. Vytka sméfuje k prili§ atomizovanému textu,
autorka pouziva pfili§ vyctovych polozek, praci by prospélo ucelenéjsi a kompaktné&jsi textoveé
zpracovani.

Otazky k obhajobé:

1. Vytvoite shrnuti a rozdilnost marketingovych zaméria kol riiznych obori?

Vysledné hodnoceni:
V Hradci Kralové dne 26. 4. 2016






