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Anotace
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a etikou. Popisuje specifika radni¢nich periodik, Zurnalistické zasady, zanry a druhy.
V praktické casti jsou provedeny hloubkové analyzy a dotaznikové Setfeni, na zdkladé¢
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Straseci.
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UVOD

V soucasné dob¢ se spolecnost velmi Casto zabyva otdzkou kvality a Girovné obsahu
nabizeného médii, a to 1 z toho duvodu, ze se média stala béznou soucasti zivota témer
kazdého z nas. I pokud by se néktery jedinec rozhodl médiim a jejich dopadu vyhybat,
neni to jiz v dnesni dob¢€ v podstaté mozné. Média nas obklopuji na kazdém kroku. Jako
piiklad lze uvést obrazovky v méstské hromadné dopravé, reklamni ramecky se
sdélenimi v metru i v autobusech a podobné. Diky digitalizaci a rozmachu dostupnosti
pocitact, chytrych mobilnich telefont a dalsi techniky, se dostupnost obsahu vysilaného
médii zpfistupnila na takovou miru, ze je bézné byt cely den takzvané ,,online a stale
tak pfijimat medialni obsahy. Vzhledem k datovému pokryti vétSiny vefejnych mist
1 naSich domovi, se uzZ miizeme pfipojit a konzumovat obsah kdekoliv a kdykoliv. Tim,
jak se stal obsah dostupny, se zvysila také poptavka nejen po vys$im poctu informaci,
ale také pozadavky na co nejvyssi autenticitu, aktudlnost a rychlost. Bohuzel k tomu
dochazi na tkor kvality zprav. Dnes$ni zpravodajstvi vétSiny internetovych servert je
jednoduché, uderné, plytké a sbulvarnim zabarvenim. Tento trend zacal bohuZzel
presahovat i do tvorby obsahu takzvanych seridznich tisténych médii. Existuje vSak
specificka skupina tisténych médii, kterou se tato diplomova prace zabyva. Jde
o takzvana radni¢ni periodika, tedy tiSt€éna média, kterd se nezabyvaji zpravodajstvim ze
svéta, bulvarnimi kauzami, hlubokymi analyzami ¢i odbornymi tématy, ale nabizeji
sluzbu pro své Ctendfe — obCany mésta. Specifickd jsou také svym fungovanim
respektive financovanim. Jejich vydavateli jsou totiz méstské urady mést a obci, které je

zaroven financuji ze svého rozpoctu.

Diplomova prace se zabyva vytvofenim projektu nového radni¢niho periodika mésta
Nové Straseci. Autorka této prace byla oslovena, vzhledem ke svému mnohaletému
pusobeni v oblasti vetejnopravnich médii i zkuSenostem s tvorbou pro tisténa média,
vedenim mésta Nové Straseci, aby se podilela na strategii vyvoje radni¢niho periodika

mésta.

Cilem teoretické Casti prace je shromazdit teoretické poznatky z oblasti komunikace,
masové komunikace a medidlni komunikace. Popsat funkce médii a nejznaméjsi

komunika¢ni modely.



Autorka se dale v teoretické Casti prace podrobné soustfedi na problematiku medidlni
etiky a medialni legislativy. Popisuje také legislativni opatfeni v oblasti komunikace

mésta s obCany.

V teoretické Casti jsou zaroven popsany zakladni typy publika, zplisoby jeho zkoumani
a specifika publika lokalnich a méstskych periodik. Prace se dale vénuje zurnalistickym
druhtim, zénrim, redakci a jeji organizaci a fungovani. Podrobné popisuje specifika
radni¢nich periodik, pfedev§im pak jednotlivé vlivy a manipulace, které na radni¢ni

periodika piisobi. Zabyva se také financovanim radni¢nich periodik.

Hlavnim cilem praktické ¢asti diplomové prace je vytvofit projekt — zménu radni¢niho
periodika mésta Nové Straseci. S timto hlavnim cilem souvisi celd fada dil¢ich cila,
protoze projektu musi pfedchazet provedeni podrobné analyzy soucasného stavu. Pro
definovani silnych a slabych stranek, vyhledani a pojmenovani moznych pfilezitosti
a hrozeb, které mohou nastat, byla vybrana SWOT analyza. Pouze ta by vSak pro
opravdu dikladnou analyzu vSech vlivi, které na radnicni periodikum ptisobi, nestacila.
Proto je jesté provedena Situacni analyza typu 7c. Je to nejdukladnéjsi a nejpodrobné&jsi
typ situacni analyzy, ktery zahrnuje vSechny podstatné informace, vnitini 1 vngjsi

faktory, které¢ mohou ovlivnit souc¢asnou i budouci situaci.

Vysledkem situaéni analyzy jsou podklady pro tvorbu strategie, plant ¢i navrhi
moznych scénarti a prispiva k lepSimu uvédomeéni si vlastnich zdroju, predpokladii
uspéchu, situace na trhu a budouciho vyvoje. Zasadnim zpisobem pomahd pfi

rozhodovani, kam by méla organizace v budoucnu smétovat.

Kromé dikladné analyzy soucasného stavu je provedeno také dotaznikové Setfeni na
obyvatelich mésta Nové StraSeci, ktefi jsou zaroven c¢tenafi mistniho radni¢niho
periodika. Cilem dotaznikového Setfeni je zjistit pohled ob¢ani na to, jak by mélo
radni¢ni periodikum vypadat, jaké rubriky ocenuji a jaké se jim nelibi, co na strankach
soucasn¢ho radnicniho Casopisu postradaji, jaky prostor podle jejich nazoru dava
soucasny ¢asopis svym ¢tenaitim a zastupciim opozice a jaké ptipadné zmény by uvitali.
Jako vyzkumnd metoda je pouzito dotazovani za pomoci tisténého dotazniku.
Elektronicka forma dotazniku neni pouZita proto, Ze by téméf vyloucila respondenty

vysSiho véku a ty, ktefi nevlastni vypocetni techniku.
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Na zakladé provedenych analyz a dotaznikového Setfeni je sestavena koncepce projektu.
Autorka vytvoftila pravidla pro fungovani redakce a ptijimani ptispévki, eticky kodex
redakce, ktery obsahuje prava a povinnosti vydavatele Novostraseckého mési¢niku
a sestavila harmonogram krokti v procesu vydavani periodika. Velky prostor je také
vénovan vybéru a sestavovani jednotlivych rubrik. Vysledny obsah a tematické
zaméfeni zménéného radnicniho periodika vychéazi z vysledk dotaznikového Setfeni
a oznamkovani jednotlivych rubrik ¢tenafi. P¥idany jsou také rubriky nové, které reaguji
na potieby a prani ctenara.

Na zékladé¢ navrhG oslovenych grafickych studii je vybran nejleps$i navrh obalky

zménéného periodika.

Autorka nezapomina ani na podpurné aktivity, které maji za cil podpofit Gspéch

zménéného radni¢niho periodika a jeho lepsi ptijeti a pochopeni Ctenéfi.
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TEORETICKA CAST

1 KOMUNIKACE A SPOLECNOST

Pivod slova komunikace mizeme hledat v latiné. Vyraz communicatio od slova
communicare znamend vyménu sdéleni a zejména vyznamu sd€leni prostiednictvim

znakového systému. (Reifova, 2004, s. 98)

Existuje mnoho definic komunikace, ale témét vSechny uplatiuji pét zakladnich prvki.
Dle Reifové (2004, s. 98) jde o komunikatora, adresata, komunikaéni kanal, mediované

vvvvvv

vazbu.

Musil (2010, s. 14) k tomuto tématu uvadi, ze kazda komunikace zahrnuje vysilatele-
komunikatora a piijemce — komunikanta (recipienta informace, pramen (zdroj)
informace, ktery nemusi byt totozny s vysilajicim, sdéleni samotné a jeho nosi¢ — signal
nebo kandl pro pfenos informace. V nékterych ptipadech miize byt pfijemce neznamy,

rozhodujici je zamér vyslat sdéleni.
Mezi praktické vlastnosti komunikace dle Musila patfi:

e piesnost — RuUznd mira shody mezi tim, co chce komunikator sdélit
a tim, co komunikant z obsahu sdéleni pochopi.

e srozumitelnost — Popisuje mnozstvi potencialnich piijemct, ktefi jsou pouzity
znakovy systém dekodovat a dosdhnout pii tom urcité presnosti komunikace.

e komunikacni efektivita — Mé&fi mnoZstvi predané informace za jednotku Casu
nebo jednotkové naklady.

e citova puasobivost — Urcuje, na jaké vrstvy védomi nebo podvédomi

komunikanta komunikace plisobi.
Odlisné je pojeti komunikace v sociologii, politologii a vV masové komunikaci.

V sociologii tvofi komunikace zéklad existence jakékoli spoleCnosti a je tim, co nas

odlisuje od zivocisné fise. V politologii jde o chovani politického systému
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a o sofistikovanou komunikaci na n¢kolika Grovnich — globalni, evropské, narodni

1 lokalni. Masovou komunikaci se zabyva podrobnéji nasledujici kapitola.

1.1 Masova a medialni komunikace

Vyraz ,,masova komunikace* se dle McQuaila (2009, s. 65) zacal pouzivat na sklonku
tficatych let dvacatého stoleti. Masova komunikace mé své charakteristické vlastnosti.
Potencidlni publikum je vnimano jako pocetné seskupeni anonymnich spotiebitelti
a podle toho se utvaii vztah mezi odesilateli a pfijemci. V masové komunikaci jsou
odesilatelé bud’ profesiondlnimi komunikatory, které zaméstnavaji medialni organizace,
nebo jiné osoby, kterym medidlni organizace prodala ¢i umoznila vstup do média.
Vztahy jsou jednosmérné a neosobni, vétSina masové komunikovanych sdéleni pochazi
Z organizaci, které maji ke svym ptredpokladanym adresatim znacny odstup. Jejich
vzajemny vztah byva asymetricky a ¢asto i vypocitavy a manipulativni. Roli zde hraje

1 to, Ze odesilatel ma obvykle vy$si odbornost a vdZnost nez piijemce.

K obsahu masové komunikace McQuail (2009, s. 66) uvadi: ,,Obsah nebo sdéleni
predavané v procesu masové komunikace byvd castéji  spise ,vyrobeno
standardizovanym zpusobem (masovou produkci) a byva opakované vyuzivano
identickym zpiisobem. Pri reprodukci a nadmeérném uziti ztratilo svou jedinecnost
a originalitu. Je to ,produkt’, vysledek procesu, ktery mda sménnou hodnotu
(na medialnim trhu) i uzitnou hodnotu (pro prijemce).” Dale konstatuje, ze zakladni
podoby a technologie masové komunikace jsou stejné, jako podoby a technologie, které
pouzivaji 1 ta nejmensi lokalni média.

Pfi praci sterminem ,masova komunikace* je nutné také uvést termin ,,medidlni

komunikace*.

Reifova (2004, s. 120) uvadi, ze medialni komunikace je jednou zrovin socialni
komunikace. Vyznacuje se tim, Ze veSkeré komunikaéni aktivity se d&ji pomoci
a prostfednictvim médii. V tradicnim déleni typd socidlni komunikace lze medialni
komunikaci povazovat za soucast komunikace vetejné. Pojem , medialni komunikace*
v prub¢hu devadesatych let dvacatého stoleti postupné nahrazuje oznaceni ,,masova

komunikace*, respektive pojem ,,masova komunikace“ nabyva specifického vyznamu

13



jako oznaceni pro  historicky podminéné obdobi lidského dorozumivani

a terminologicky se odliSuje od pojmu ,,komunikace medialni®.

., Termin masovd komunikace akcentuje spolecensky rozmeér komunikace — jeji dosah,
povahu skupiny adresati a medialni ucinky. Vyraz medialni komunikace zduraznuje
pribéh komunikacniho chovani, zvlaste pritomnost zprostredkujiciho Ccinitele, jehoz
povaha ovlivituje ocekavani ze strany publika a jehoz technologie a organizacni podoba

ma vliv na vznik a konecnou podobu medialniho produktu. “ (Reifova, 2004, s. 120)

1.2 Masy a teorie masové spole¢nosti, masova média, funkce médii

Masy a masova spole¢nost

Novodoba sociologie pod pojmem ,,masa“ rozumi pocetné seskupeni lidi, ve kterém se
vytraci identita jednotlivce, a jehoz schopnost kritického odstupu a hlubsi sebereflexe
okolniho déni je oslabend. Jedna se o sugestibilni skupinu lidi, ktera postrada jakékoliv

uspotradani. Mezi charakterové vlastnosti lidi, které mohou nést oznaceni ,,masa* patfi:

e vnitini raznorodost,

e anonymita,

e absence osobnich nebo intimnich vztaht mezi ¢leny,
e absence pevné hierarchie a vedeni,

e absence autonomniho nazoru a vize. (Urban, Dubsky, Murdza, 2011, s. 38)
Teorie masové spole¢nosti

Autorem pojmu masova spolecnost je William Kornhauser. Vznik a poc¢atek pouzivani
tohoto pojmu se datuyje do roku 1960 a souvisi s moderniza¢nimi
procesy - industrializaci, narGstem gramotnosti a dramatickym rozvojem masové

komunikace a jejich nasledné ptisobeni na spole¢nost a jedince.

Ve dvacatych a tficatych letech dvacétého stoleti se rozvijela predstava, Ze pro socialni
organizaci kapitalistické spoleCnosti je typicka atomizace — tedy izolovanost
a vykofenénost lidi, zbavenych svych tradi¢nich vazeb na misto a rodinné svazky.
V predstavach teorie masové spolecnosti jsou izolovani jedinci vydani na milost

a nemilost totalitarnim ideologiim a propagand¢ a jsou zcela pod vlivem masovych

14



médii. ,,Zviaste presvédceni o vSemocnosti masovych médii a o jejich ,silném,
automatickém vilivu na bezbrannou masu prijemcii ‘ slouzilo jako vyklad pro spolecensky
dopad  masivniho  rozsireni  rozhlasu a  kinematografie v tomto  obdobi

a Staleho ristu jejich obliby v Sirokych spolecenskych vrstvach. “

Jednalo se o dilezitou teoretickou konstrukci, kterda pomaha k vysvétleni nekterych
typickych rysi chovani masovych médii. Koncepce masové spole¢nosti v tomto smyslu
se stala béhem druhé poloviny dvacatého stoleti inspiraci pro mnoho teoretikti, kteii se
vyrovnavali s prudkym rozvojem novych medidlnich technologii. (Jirdk, Kopplova,

2003, s. 22)

Masova média

Podle McQuaila (2009, s. 69) se medialni instituce déli podle typu uzivané technologie,
tedy tisku, filmu, televize a podobné. Dal§im kritériem je rozsah plsobeni, pak mizeme
hovofit o médiich celostatnich nebo lokalnich.

Mezi hlavni rysy medialnich instituci patii:

e Média jsou svobodna a nejsou nadana Zadnou moci.

e Zapojeni odesilatele i ptijemce je dobrovolné.

e Organizace instituci je profesionalni a byrokraticka.

e Operuji ve vefejné sféte a podle toho jsou i regulovana.

wrw

e Jejich hlavni Cinnosti je tvorba a §iteni symbolickych obsaht.

Jirdk a Kopplova (2009, s. 45) uvadéji, ze pro masova média je ptiznacné, ze v procesu

masové komunikace:

1. Nabizeji obsahy ur¢ené predevsim ke kratkodobému vyuZiti (zpravodajstvi nebo
zébava) a maji aktudlni charakter (zpravodajstvi).

2. Jsou produkovany organizacemi s vnitini hierarchii pravomoci a odpovédnosti,
které pouzivaji moderni technologie slouzici k multiplikaci vyrobeného sdéleni
a jeho distribuci.

3. Jsou ur¢eny masovému, disperznimu a anonymnimu publiku.

4. Neni k nim omezeny pfistup — jsou tedy vefejna.

5. Jsou Sifeny neptimo, s odloZenou zpétnou vazbou.
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6. Jsou Sifeny pfevazné jednosmérné, bez moznosti vymény roli podavatele
a prijemce.

7. Vyznacuji se periodicitou produkce.

8. Obsah je nabizen pravidelné a pribézné.

9. Publikum je slozeno z jednotlivct, kteti aktivné nakladaji s tim, co jim média

nabizeji.

Funkce médii

Musil (2010, s. 65) definuje funkce médii primarné jako uspokojovani potieb
jednotlived a malych skupin. Podle toho Ize v soucasnych médiich na zékladé obsahu

a zanrovych znakt rozlisit nésledujici funkce:

e funkce informacni — Zahrnuje zpravy, reportaze, komentare a podobné. Cilem je
na zaklad¢ urcitych prvka reality zvétsit i prestaveét obsah védomi divaka.

e funkce zdbavnd — Zahrnuje hudbu, drama, literarni a vytvarné formy, humor,
sportovni pienosy a dalsi formy zabavy.

e funkce komercéni — Komer¢ni vysilani a komeréni obsah, jehoz cilem je zajistit

finan¢ni prostiedky na provoz média a dosahnout zisku.

Modely komunikace

Historicky prvnim modelem komunikace, ktery schematicky zachycuje komunikacni
tok jako pfenos sdéleni od odesilatele k piijemci prostfednictvim komunikaéniho kanalu
a s disledkem v podobné uc¢inku na pfijemce, je takzvany linearni model komunikace.
Tento model vychazi z takzvané Lasswellovy formule z roku 1948 a castecné také
z informacni teorie Clauda Shannona a Warrena Weavera z roku 1949. Americky
politolog Lasswell zformuloval elementarni pfistup k popisu komunikaéniho aktu.
V jeho podani komunikaéni akt popiSeme Uplné tak, Ze odpovime na nasledujici otazky:

e Kdo?

e Co?

e Komu?

e Jakym kanalem?

e Sjakym efektem?
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Laswelliv model komunikace slouzi k popisu komunikacniho aktu, a také
k systematizaci oboru, ktery masovou komunikaci studuje. Védu, kterd se masovou
komunikaci zabyva, tak lze rozdélit na jednotlivé typy analyz vztahujicich se ke
konkrétnim prvkiim linearniho modelu komunikace. Na analyzu mediadlni organizace,
obsahovou analyzu, analyzu médii, analyzu publika a analyzu ucinkd. Vyznam
linedrniho modelu komunikace tkvi také v tom, ze poslouzil jako predmét kritiky
a podpofil vznik mnoha dal$ich revizi a typti modeld, naptiklad Braddockovo rozsiteni
o dalsi dva prvky komunikace, Schrammiiv a Osgoodiiv model komunikace, model
komunikace dle Maletzkeho, model komunikace Newcombtv, ritudlovy, ptijmovy
a dalsi. V souvislosti s tématem této diplomové prace a faktem, ze radnicni periodika
zahrnuji také politickou komunikaci a nastoluji agendu, je dulezité zminit také takzvany
dvojstupniovy model komunikace, ktery v roce 1944 predstavil Lazarsfeld. Sdéleni
Sifena masovymi médii se nejprve dostanou k takzvanym nazorovym vidctim, ktefi toto

sd¢leni $iti dal k méné aktivni ¢asti obyvatelstva. (Reifova, 2004, s. 150)

17



2 LEGISLATIVA

Legislativni opatfeni v oblasti médii jsou souborem pravnich norem, které v daném state

upravuji pravni postaveni médii a jsou oznacovany pojmem ,,medialni legislativa®.

Postaveni médii v eské spoleénosti je zakotveno v Ustavé Ceské republiky a v listing
zakladnich lidskych prav a svobod. Zde je zajisténa svoboda slova i pravo na soukromi
a jeho ochranu. Zdkonné normy vztahujici se na fungovani médii Ize rozd¢lit do tii

skupin:

1. vlastni medialni legislativa,
2. zakony upravujici nékteré aspekty jednani médii ¢i majici na jednani médii vliv,
3. zakony, které se ve svych dusledcich nékterych aspektd jednani médii dotykaji.

Vlastni mediélni legislativu tvofi:

%

e Zakon ¢. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického
tisku, ktery upravuje oblast vydavani novin, Casopisu a ¢aste¢né i oblast vysilani
rozhlasu a televize a n¢kterych aspektii novinatského povolani.

e Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve
kterém jsou zakotveny dudlni systém vysilani, povinnosti vysilateli, podminky
udélovani, kontroly a odebirani vysilacich licenci a dalSi aspekty chovani
audiovizualnich médii.

e Zikon & 103/1992 Sb., o Radé Ceské republiky pro rozhlasové a televizni
vysilani.

e Zakon ¢&. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlase.

o Zdkon ¢. 483/1991 Sb., o Ceské televizi.

e Zakon & 517/1992 o Ceské tiskové kancelafi.

Dalsi aspekty jednani médii, nebo aspekty, které maji na jednani médii vliv, dale
upravuje Zakon o svobodném pfistupu k informacim a Autorsky zékon, Zakon
o regulaci reklamy, Zakon o lécich a 1éCivech, Zakon o zbranich a stfelivu. Mezi
zékony, které se ve svych disledcich dotykaji nékterych aspektli jednani ¢i fungovani
médii, naptiklad zvefejniovani osobnich udaji ¢i tvrzeni o soukromych osobach pii

vykonu novinaiského povolani, patifi pravni normy, které upravuji prdvo na ochranu
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soukromi, pravo na ochranu osobnosti, Zakon o ochrané spotiebitele a o ochran¢ udaji

Vv informacnich systémech. (Reifova, 2004, s. 123)

2.1 Legislativni opatieni v oblasti komunikace mésta s ob¢any

Legislativu tykajici se radni¢nich periodik ovliviiuje cela fada zdkonti a pravnich norem.
Je ale také tieba zabyvat se legislativou tykajici se povinnosti vydavatele
periodika — tedy mésta. Nasledujici legislativni opatieni vyplyvaji nejen ze zakona
O svobodném pftistupu k informacim a dalSich, ale predevSim z nafizeni Zakona

o obcich.

Povinnosti kazdého vedeni mésta je, aby komunikovalo s ob¢any. Tato povinnost je
zakotvena v Zakonu o obcich a vyplyva z obecnych demokratickych zasad a principu,

které tikaji, ze je tfeba zajistovat uspokojovani potfeb obcanti. (Heger, 2012, s. 40)

AvsSak v hlavnim z4jmu vedeni mésta Casto je, aby svou ¢innosti predevsim ovliviiovalo
vefejné minéni a budovalo tak svou pozitivni image, divéryhodnost a tim i pfizen
u obcani-voli¢li. Vedeni meést mohou zneuzivat komunikacni néstroje k vlastni
prezentaci, propagand¢ a Sifeni politickych nazori a manipulaci. Konkrétni ¢lenové
vedeni mésta mohou posilovat prostfednictvim radni¢niho periodika svou ufedni

autoritu.

Ugelem ufedni autority pak je posilovani legitimity jejich postaveni a rozhodnuti.

(Beck, 2007, s. 50)

Radni¢ni periodika se stala v mnoha ptipadech takzvanou hlasnou troubou vedeni mésta

¢1 propagaci starostky €i starosty a nastrojem k posileni jejich moci.

Komunikace s ob¢any je poslanim, které je zakotveno v Zakonu o obcich, ktery jasné
stanovi, jakou funkci ma vici svym ob¢antim obec zastavat. Paragraf 2 Zakona o obcich
(Zakon o obcich, online, cit. 2014-09-17) doslova uvadi:

,,Obec pecuje o vSestranny rozvoj svého uzemi a o potreby svych obcanii; pri plnéni
svych ukolu chrani téz verejny zajem."”

Zakon o obcich dale zdlraziiuje v paragrafu 35 povinnost obce uspokojovat potieby

svych obc¢anti v oblasti informaci:
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,, Do samostatné piisobnosti obce patri zejména zalezitosti uvedené v § 84, 85 a 102,
s wyjimkou vydavani narizeni obce. Obec v samostatné pusobnosti ve svém uzemnim
obvodu dale pecuje v souladu s mistnimi predpoklady a s mistnimi zvyklostmi
o vytvareni podminek pro rozvoj socialni péce a pro uspokojovani potieb svych obcanii.
Jde predevsim o uspokojovani potreby bydleni, ochrany a rozvoje zdravi, dopravy
a spoji, potreby informaci, vychovy a vzdélavani, celkového kulturniho rozvoje

a ochrany verejného poradku. *

K naplnovani této zakonné povinnosti slouzi obcim ftada nastroji. Jaké konkrétni
nastroje to jsou, zalezi na velikosti mésta, jeho vyznamnosti a finan¢nich moznostech.
Také to, jak efektivné meésto stémito nastroji pracuje, se lisi v zavislosti na
komunikacni strategii vedeni mésta a znalostech ¢i dovednostech pracovniki, ktefi se

na ufadé komunikaci zabyvaji.

Mezi nastroje slouzici k napliiovani zakonné povinnosti a komunikaci vedeni mésta

s obCany patii zejména:

. webové stranky mésta,

. mistni rozhlas, televize,

. osobni i pisemna komunikace zastupcti mésta,

. oficialni deska méstského utradu, vyvésky, nésténky,
. tiskové zpravy, tiskové konference,

. projevy k ob¢aniim mésta,

. organizované akce pro obany mésta,

. méstsky asopis, zpravodaj nebo radnicni listy.

Od 1. listopadu 2013 doslo ke zméné tiskového zédkona. Timto krokem byla zavedena
nova pravidla pro vydavani radni¢nich a krajskych periodik, lokalnich zpravodaji,
meéstskych a krajskych novin. Hlavnim cilem této Upravy je, aby nebylo moZné
zneuzivani téchto periodik, kterd v mnoha ptipadech misto sluzby ob¢aniim slouZzila

jako nastroj volebniho marketingu vladnoucich stran.
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Cilem volebniho marketingu je ovlivnéni volich za pomoci presvédCovani

a manipulace. (Novotny, 2009, s. 113)

Habermas k této problematice uvadi: ,, Proces veiejné komunikace, ktery se rozviji
V prostredi samotnych stran a organizaci, je zjevné v opacném vztahu k demonstrativni
a manipulativni ucinnosti publicity, ktera usiluje o virulentni ochotu Sirokého
obyvatelstva, a predevsim jeho politicky nejindeferentéjsi casti, projevit verejny
souhlas. “ (Habermas, 2000, s. 319)

Pravé manipulaci za pomoci radni¢nich periodik ma nova legislativni Gprava zabranit.

Novela zékona ptinasi vydavatelim méstskych periodik dvé povinnosti. Vydavatel musi
zajistit objektivitu a vyvazenost pfi informovani o aktivitich mésta a také musi

poskytnout pfiméfeny prostor pro vyjadieni nazorl opozice.

Oteviena spolecnost (online, cit. 2014-09-17) k novele tiskového zakona uvadi: ,, 1 kdyz
to v ni vyslovné neni uvedeno, hlavnim mottem nové zakonné upravy je: pokud se pise
o jakékoliv aktivité radnice, neexistuje zadny ,apoliticky obsah‘. I zdanlive neutralni
zprava o rekonstrukci namesti ¢i Skolni jidelny je politikum, protoze vidy lze kildst
otazku, zda jde o spravné vynaloZené prostiedky. Pravé o tom je tieba vést legitimni

3

debatu jak na zastupitelstvu, tak ve sdélovacim prostredku obce.

Prvni povinnost se tedy vztahuje k politickému obsahu. Po stanoveni podilu, ktery
v periodiku patfi k politickému obsahu, je tfeba vyjadfit, jaky prostor se vénuje
alternativnim nazorim. Tento prostor by mél kopirovat ¢iselny pomér sil
v zastupitelstvu, tedy poméru mezi koalici a opozici. Mél by také zohlednit existenci
dalSich néazort, pokud jde o silny projev casti vetejnosti, napiiklad vyznamné peticni
akce anebo ¢innosti obcanského sdruzeni, zaméfené na ¢innost samospravy. ,, Na druhé
strané se u zjisténého pomeéru vzdy uznava, ze podil prostoru pro sdéleni nazoru koalice
(vliady) je o néco vyssi. Jde o tzv. ,viddni bonus ‘ obvykle v rozsahu deseti az patnacti

procent. ““ (Oteviena spole¢nost, online, cit. 2014-09-17)

Stanovit zda je obsah mé&stského periodika vyvazeny lze pfibliznym odhadem obsahu.
Hlavnim cilem je omezit vyznamné opomijeni ¢i potlaceni alternativnich nazort.

Hlavnim tkolem vydavatele je, poskytnout ¢tenaitim vSechny podklady a nazory tak,

aby si mohli udé€lat vlastni usudek.
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Druhou povinnosti, kterd vyplyva z nové zdkonné upravy, je poskytnout piiméieny
prostor ¢lenim zastupitelstva pro uveifejnéni sdéleni, které vyjadfuje jejich nazory.
Oproti prvni povinnosti jde o situaci, kdy aktivita zpravidla vychazi od c¢lent
zastupitelstva. Pokud ale nepfedlozi své sdéleni, musi redakce celkovou vyvazenost
aktivné zajistit jinak. Napiiklad vyhledavanim alternativnich nazorG pomoci
rozeslanych anketnich otdzek anebo vcasného aviza, k jakému tématu by se méli

predstavitelé opozice vyjadrit. (Oteviena spole¢nost, online, cit. 2014-09-17)

2.2 Evidence periodického tisku

Podle paragrafu 8 zdkona ¢. 2/1969 Sb., o zfizeni ministerstev a jinych ustfednich
organil statni spravy, ve znéni pozd&jsich predpist, je Ministerstvo kultury CR
ustiednim orgénem statni spravy pro oblast periodického tisku.

Jak je na strance ministerstva (Ministerstvo kultury Ceské republiky, online,
cit. 2014-09-14) uvedeno, Odbor médii a audiovize je zodpovédny za pravni Gpravu

vydavani periodického tisku a eviduje jeho vydavatele.

Pravnim ptedpisem, ktery reguluje vydavani periodického tisku v Ceské republice, je
zdkon €. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pifi vydavani periodického tisku
a o zmeéné nékterych dalSich zdkonil - tiskovy zdkon, ve znéni pozdé&jSich piredpist.
Zakon, ktery se vztahuje na periodicky tisk vydavany nebo $ifeny na tzemi Ceské
republiky (s vyjimkou Sbirky zakonti, Sbirky mezinarodnich smluv, véstnikl, ufednich
tiskovin vydavanych na zéklad€ zvlastniho pravniho ptedpisu a tisku vydavaného
vyluéné pro vnitini potfeby vydavatele) upravuje nékterd prava a povinnosti vydavatelt
a dalSich fyzickych a pravnickych osob v souvislosti s vyddvanim periodického tisku.
Tiskovy zékon v ustanoveni paragrafu sedm stanovi, Ze evidenci periodického tisku
vede Ministerstvo kultury. Podle tohoto ustanoveni je pravnicka nebo fyzicka osoba,
ktera hodla vydavat periodicky tisk, povinna dorucit Ministerstvu kultury nejpozdéji
tfticet dnli pfed zahajenim vydavani periodického tisku pisemné oznameni. To musi

obsahovat nésledujici udaje:
e ndazev periodického tisku,

e jeho obsahové zaméteni,
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e Cetnost vydavani,

e udaje o jeho regionalnich mutacich,

e nazev, adresu sidla a identifikacni Cislo osoby vydavatele, je-li vydavatel
pravnickou osobou,

e jméno, piijmeni, bydlist€¢ a rodné ¢islo vydavatele, bylo-li pfidéleno, jinak
datum narozeni, je-li vydavatel fyzickou osobou,

e je-li vydavatel fyzickou osobou, ktera vydava periodicky tisk na zakladé
zivnostenského opravnéni, také jeho obchodni jméno, identifikacni Cislo

a adresu mista podnikani, pokud je odlisna od adresy bydlisté.

Na zékladé¢ oznameni zapiSe Ministerstvo kultury periodicky tisk do evidence
periodického tisku. Do patnacti dnti ode dne doruceni oznameni sdéli osobé, ktera toto
ozndmeni ucinila, pfidélené evidencni Cislo periodického tisku. Tiskovy zdkon stanovi

také povinné udaje, které¢ museji byt uvedeny na kazdém vydani periodického tisku.
Periodicky tisk nesmi byt vefejné Sifen, pokud neobsahuje tyto uvedené udaje:
e nazev periodického tisku,

e Cetnost (periodicita) jeho vydavani,
e oznaceni regiondlni mutace, je-li periodicky tisk vydavan v regionalnich
mutacich,
e misto vydavani,
e cevidencni ¢islo periodického tisku pfidélené ministerstvem,
e nazev, sidlo a identifikacni Cislo vydavatele, je-li vydavatel pravnickou osobou,
e jméno, piijmeni a bydlisté vydavatele, je-li vydavatel fyzickou osobou; je-li
vydavatel fyzickou osobou, kterd vydava tisk na zakladé Zivnostenského
opravnéni, také jeho obchodni jméno, identifikaéni ¢islo a adresa mista
podnikani, liSi-1i se od bydlisté.
Tiskovy zédkon zaroven stanovi, ze vydavatel je povinen na své naklady z kazdého
vydani periodického tisku, do sedmi dnli ode dne vydani, zajistit dodani zdkonem

stanoveného poctu vytiskl piijemctim, které zakon specifikuje.
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3 ETIKA

Etické principy uplatiiované pii vykonu novinaiského povolani jsou zakotveny zejména
v zékladnim pravu na svobodu projevu, ktery zaruCuje Evropska konvence o lidskych
pravech. Kodexy chovani novindit, pfijat¢ v celé fadé¢ evropskych demokratickych
zemi, se snazi sladit prava a svobody novinaid s pravy a svobodami obcani tak, aby se

nedostavaly do konfliktu. Zaroven stanovi odpovédnost novinart za jejich ¢innost.

Obcané demokratického statu bez rozdilu spoleCenského postaveni maji nezadatelné
pravo na informace, které jim zajistuje Ustava Ceské republiky. Novinafi maji pravo
pfijimat své vlastni samoregulacni normy ve formé¢ etického kodexu, nékterd ceska
tisténd periodika své kodexy zvefejnila. Tyto kodexy maji byt dobrovolné piijaty

1 dobrovolné uplatiiovany.

Mezi zakladni pojmy novinaiské etiky patfi:
e objektivita,
e vyvazenost,
e spravnost,
e nestrannost,

e nezavislost.

Radni¢ni periodika maji sva specifika. Ti, kdo je tvofi, by méli dodrzovat etické
principy novinarského povolani a zaroven napliiovat funkce vefejné sluzby a povinnosti
plynouci ze zékona. Je dilezité, aby radni¢ni periodika obousmérné piredavala
informace mezi ob¢any a zastupiteli. Periodika financovand z vetejnych zdroji by méla
byt mistem, kde ob¢ané ziskdvaji odpovédi na polozené otazky od svych zastupitell
a kde se stietavaji rizné nazory. Prostiednictvim radni¢nich periodik by také méli

obcané ziskat moznost podilet se aktivné na rozhodnutich vedeni mésta.

Spole¢nost s ndzvem Oteviena spole€nost, o.p.s. vytvofila fadu doporuceni a pravidel.
Tato doporu€eni a opatfeni jsou urcena tém, ktefi radni¢ni periodika tvofi, ¢lenim

redak¢nich rad i pfedstavitelim vedeni mést a obci.

24



3.1 Eticky kodex Syndikatu novinari

Syndikat novinaii na svych internetovych strankich (Syndikat novinaiti Ceské
republiky, online, cit. 2014-09-22) udava, ze Deklarace ministrd stati na Evropské
konferenci o politice hromadnych sdélovacich prostiedkti v roce 1994 uznala, ze
novindii maji pravo piijimat své vlastni samoregulacni normy ve formé etického
kodexu. Tyto kodexy maji byt dobrovoln¢ pfijaty i dobrovolné uplathovany. Vykon
novinaifského povoldni je zalozen zejména na zakladnim pravu na svobodu projevu,
zarucenou Clankem ¢. 10 Evropské konvence o lidskych pravech. Kodexy chovani
novinail, ptijaté v celé fad¢ evropskych demokratickych zemi, se snazi sladit prava
a svobody novinail s pravy a svobodami obc¢ant tak, aby se nedostavaly do konfliktu,

a stanovi odpovédnost novinaiu za jejich ¢innost.

J A

Syndikat novinait Ceské republiky vypracoval na zakladé studia mezinarodnich
i ndrodnich dokumenti Eticky kodex novinaie, ktery je zavazny pro ¢leny syndikatu
a syndikat k jeho dobrovolnému dodrzovani vyzval vSechny Ceské i moravské novinafe.
Eticky kodex novinafe piijala jako otevieny dokument valnd hromada Syndikatu

novinait CR 18. &ervna 1998 a na navrh Komise pro etiku pii Syndikatu novinait jej

aktualizovala spravni rada dne 25. 11. 1999.
Kodex obsahuje:
Pravo ob¢ant na v¢asné, pravdivé a nezkreslené informace.

Obcané demokratického statu bez rozdilu spoleCenského postaveni maji nezadatelné
pravo na informace, které jim zajistuje Ustava Ceské republiky. Novinafi toto obCanské
pravo realizuji svou ¢innosti. Pfijimaji plnou odpovédnost za to, Ze informace, které

predavaji vetejnosti, jsou v€asné, Uplné, pravdivé a nezkreslené.
Novinaf je povinen zveifejiiovat jen informace, jejichz piivod zna. V opaéném piipad¢ je
musi doplnit nezbytnymi vyhradami.

Musi také respektovat pravdu a vyhledavat informace, slouzici ke v§eobecnému zajmu,
a to 1 pres prekazky. Novinaf musi disledné rozliSovat fakta od ndzorti, nebyt zaujaty,

nesmi vydavat domnénku za ovéfeny fakt nebo dilezita fakta zamlCovat. Svym
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jedndnim musi novinaf hajit svobodu tisku a médii, odmitat natlak na zvefejnéni
nepravdivych, nebo jen Castecné pravdivych informaci. Vsechny prostfedky k ziskani

informace, fotografie nebo dokumentu musi byt poctivé.
Vysoka profesionalita v Zurnalistice.

Povahou novinaiské profese je odpovédnost vici vetrejnosti. Zakladnim predpokladem
pro tuto ¢innost je vysoka profesionalita. Novinaf nese osobni odpovédnost za vSechny

své uveiejnéné materialy.
Diivéryhodnost, slu$nost a seriéznost zvySuji autoritu médii.

Kazd4 uvefejnéna informace, ktera se ukéaze jako nepiesnd, musi byt neprodlené
opravena. Novinaf je povinen zachovavat profesionalni tajemstvi, i kdyby mu z toho
mély vzniknout potize a respektovat soukromi osob, déti a téch, ktetfi nejsou schopni
pochopit nasledky svych vypovédi. Musi vzdy dodrzovat zasadu presumpce neviny,
nesmi podnécovat diskriminaci rasy, nabozenstvi, pohlavi nebo sexualni orientace.

(Syndikat novinatt Ceské republiky, online, cit. 2014-09-22)

3.2 Etické zasady radnicnich periodik

Je dulezité, aby radni¢ni periodika obousmérn€ predavala informace mezi obcany
a zastupiteli. Periodika financovana z vefejnych zdrojii by méla slouZit jako aréna pro
stietavani nazorti obcanti a jako misto, kde obcané ziskavaji odpovédi na polozené
otazky od svych zastupitell. V souladu s demokratickymi principy musi periodika

chrénit a uvetejnovat ndzory mensiny.

Spole¢nost s nazvem Oteviena spolecnost, o.p.s. vytvofila webové stranky
www.otevrete.cz, které slouzi jako zdroj informaci a podpora pro pracovniky ve vetfejné
spraveé. Na téchto strankach je uvedena fada doporuceni a pravidel, kterymi je tieba se
pfi vytvafeni radni¢niho periodika fidit. Napiiklad je doporuceno zavést systémové
opatfeni k pfiméfenému zvetejniovani alternativnich nazort, zvySeni aktivity redakce
v ziskavani alternativnich nazorti i k béZnym sdélenim politického typu, zejména
k informacim o rozhodnutich radnice. Dalsi doporuceni se tyka redakcni rady, ktera by

méla pravidelné vyhodnocovat objektivitu a vyvéazenost publikovanych informaci.
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Spolecnost na strankdch uvadi také kodex radni¢niho periodika, ktery zahrnuje deset

pravidel:

., 1. Formu uverejnéni alternativnich nazoru (rozhovor, dopis, stanovisko) voli redakce
2. Komentare jsou oddéleny od zprav

3. Vyhledavani alternativnich sdéleni je povinnosti redakce

4. Avizovani témat pripravovanych k uverejnéni zastupiteliim, obcaniim, iniciativam

5. Omezeni odmitnuti alternativnich sdéleni vyjimecné (rozsah, urazlivé utoky osobni)
6. Povinnost zverejnéni stanoviska zastupitele ¢i klubu (v¢. opozicniho)

7. Odstup od sdéleni: neposuzovani pravdivosti predkladanych sdéleni (vyjma situaci

stanovenych zakonem)

8. Nestrannost: uverejneni alternativnich sdéleni bez ,ndpravnych‘ komentadrii,

ironizovadni, nezneuziti moznosti vyjadrit se posledni
9. Vyvazenost: rozhodnuti véetné protinavrhu, hlasovani, diskuse, alternativnich reseni

10. Budouci pripravovana rozhodnuti: umoznit verejnosti se vyjadrit, ovlivnit

a spoluvytvaret.* (Oteviete, online, cit. 2014-9-22)

Vyse uvedenymi zdsadami by se méla vedeni mést a redakce radni¢nich periodik fidit.

Dodrzovanim lze zajistit dodrzovani etickych principii Zurnalistiky 1 etiky obecné.
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4 PUBLIKUM

Vyraz publikum (z latinského publicus) ma sviij ptivod v antickém obdobi. V této dobé
bylo vyrazem ,,publikum® chapano uskupeni slozené z viceméné vzajemné neznamych
jedinct, ktefi sledovali hry ¢i jina pfedstaveni. Po vynalezu knihtisku a s tim spojenym
Sifenim novin a knih, ziskalo publikum masovy charakter a stalo se trhem.

Uzivani médii a skupiny téch, ktefi je uzivaji, jsou dilezitou kategorii soucasnych
spolecnosti a zaroven jsou klicovym faktorem tspé$nosti médii samotnych z hlediska

komunikacéniho i ekonomického.

S medialnim publikem pracuji média jako s popsatelnym a obchodovatelnym zbozim
S trzni hodnotou, pro vyrobce zbozi a sluzeb je publikum poznatelna, oslovitelna
a ovlivnitelnd skupina spotiebitell a pro politiky ptfedstavuje medidlni publikum

poznatelnou, oslovitelnou a ovlivnitelnou skupinu voli¢t ¢i sympatizantu.

Jirdk a Kopplova (2009, s. 185) déale uvadéji, ze medidlni publikum je vyznamnym
historickym jevem s vlastnim vyvojem, ktery tésné souvisi i s dalSimi jevy souvisejicimi

S proménami vefejnosti.

., Za notného prispéni médii se v procesu modernizace v jednotlivych zemich formovala
verejnost  jako  svébytny  projev  spolecenského, politického a  kulturniho
Zivota — napr. v ramci narodni identity Ci politické kolektivity. S rozvojem masového
tisku a pozdéji kinematografie, rozhlasu a televize zacalo poznendahlu dochdzet
ke kvalitativni promeéné uzivatelii médii a jejich chovani.* (Jirdk, Kopplova, 2009,

s. 185)

Uvédomovani si existence publika, tedy principu obecenstva, vetejnosti a spotiebitelstvi
V sou¢asném pojeti, je nutné¢ piedevSim proto, aby bylo mozné rozliSit poznatky
a pfedstavy, které se tykaji zobecnénych skupin uzivateli a poznatky a predstavy
tykajici se jednotlivcl, zformovanych konkrétnich skupin a jejich individualit ve

zpusobu konzumace medialnich sdéleni. (Jirdk, K&pplova, 2009, s. 186)
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4.1 Zakladni typy publika

Existuje tada typologii publika a zpisobi jeho klasifikace. Jako hlavni kritéria slouzi
predevSim typ uzivaného média, délka existence publika, mira angazovanosti ke

konzumovanym obsahiim a typy vztahli mezi jednotlivymi Cleny publika.

McQuail (2009, s. 418) rozliSuje étyfi typy publika. Publikum jako skupina nebo
vetejnost, publikum jako mnozina uspokojeni, publikum urcitého média a publikum

definované kanalem nebo obsahem.
Publikum jako socialni skupina nebo verejnost

Tento typ publika zahrnuje skupiny, které spojuje kromé lokality také védomi spole¢né
identity a zajmova, socidlni ¢i profesiondlni identifikace. Timto publikem mohou byt
ctenafi lokalniho Casopisu, voli¢i a piivrZzenci konkrétni politické strany nebo ctenari

cirkevnich periodik ¢i skupina lidi soustied’ujicich se na totozny problém.

., Nejbéznéjsim prikladem medidalniho publika, které je v urcitém smyslu také socidalni
skupinou, je v soucasné dobé ctendrska obec mistnich novin nebo skupina posluchacii
mistni rozhlasové stanice. V tomto pripadé publikum sdili alespon jeden vyznamny
sociokulturni charakteristicky rys — spolecny prostor a prislusnost k urcité mistni

komunité. * (McQuail, 2009, s. 419)

Dle Huka (2013, s. 127) lze doplnit, Ze publikum jako socialni skupina ma sklon aktivné
reagovat na nabidku médii a Casto reaguje kriticky. Skupina je schopna se také
angazovat. Mezi Cleny socidlni skupiny navzdjem a mezi nimi a zdrojem existuji

obvykle normativni vztahy.
Publikum jako mnoZina uspokojeni

McQuail (2009, s. 420) uvadi: ,,Vyraz ,mnozZina uspokojeni‘ se vztahuje K cetnym
moznostem utvareni publik na zakladé urcitého zdjmu, potieby nebo preference
souvisejici s médii. UZiti vyrazu ,mnoZina‘ naznacuje, Ze tato publika jsou obvykle
shlukem rozptylenych jednotlivcii, mezi nimiZz neexistuji vzdjemné vazby. Zatimco
publikum ve smyslu ,verejnosti* ma casto Sirokou skdalu medidalnich potieb a zdjmii

a odvozuje svou jednotu od spolecnych socialnich charakteristik, ,mnozina uspokojeni *
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Jje urcena konkrétni potrebou nebo typem potreby (ktera se vSak miize odvozovat od

socialni zkusenosti).

Dle McQuaila (2009, s. 420) tento typ publika v ur¢ité mife nahradil star$i typ
vefejnosti a je dusledkem diferenciace medialni produkce, ktera nastala proto, aby
uspokojila rizné pozadavky spotiebiteld. Dale uvadi: ., Mnoziny
Ctenari/divakii/posluchacu, které vzmikaji na zdklade vysoce diferenciované
a ,prizpusobené‘ nabidky obsahii s velkou pravdepodobnosti nemaji zadné povedomi

113

o kolektivni identiteé, prestoze sdileji nekteré socialné-demografické viastnosti.

Reifova (2004, s. 201) k tomuto typu uvadi, ze publikum utvafené jako soubor zalozeny
na uspokojeni ur¢ité potieby neodvozuje svou jednotu ze sdilenych socialnich
charakteristik. Tento typ publika neni homogenni socidlni skupinou, nybrz jde
o mnozinu jednotlivcl sdilejicich urcité zaméry ¢i potieby informaci. Dilezitou roli
zde pak hraje povaha potieby ¢i zajmu. Pro tento typ publika je misto tfidniho ptivodu,

nabozenstvi ¢i politické prislusnosti rozhodujici informacné-zabavni funkce médii.

Publikum urcitého média

Treti typ publika dle McQuaila (2009, s. 421) urcuje publikum podle vybéru
konkrétniho typu média. Vyraz typu ,televizni divaci® ¢i ,.filmovi divaci se zacal
pouzivat v souvislosti s takzvanou ,,étenaiskou vefejnosti — skupinou, ktera cetla knihy
v dobé, kdy gramotnost nebyla béZznou zalezitosti. Oznaceni se vztahuje na ty, ktefi se
svym chovanim ¢i vnimanim sebe samych zatfazuji mezi pravidelné konzumenty daného
média. Kazdé médium, at’ uz noviny ¢i Casopisy, film, rozhlas, televize nebo zvukovy
zaznam, si muselo vytvofit novou mnozinu spotiebitelti nebo stoupenci. Tento proces

s Sifenim takzvanych ,,novych médii pokracuje.

»INajit prislusnou skupinu lidi neni nijak zvlast problematické, ale dalsi charakterizace
téchto publik je casto nepresnda a hruba a byva zaloZena na obecnych socialné-
demografickych kategoriich. Tento typ publika se blizi predstavé ,masového publika’,
protoze je casto velmi pocetné, rozptylené a heterogenni a nevyznacuje se zdadnou
vnitrni organizaci nebo strukturou. Odpovida také obecné predstavé o ,trhu’ pro urcity

typ sluzby. “ (McQuail, 2009, s. 421)

V soucasnosti se vétSina publik prekryva do takové miry, Ze lze nalézt jen malé rozdily.
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Také Reifova (2004, s. 202) k tomuto tématu Konstatuje, ze publikum jednoho média
muze byt zaroven totozné s publikem média jiného. Odli$nosti 1ze zaznamenat v mife
konzumace a subjektivnich preferencich. PrisluSnost ke konkrétni kategorii publika
predpoklada pftijeti role televizniho nebo naptiklad filmového divéka ¢i piijeti urcitych
zvyklosti a dovednosti, které si komunikace s konkrétnim médiem a jeho Zzanry

vyzaduje.

Publikum definované kanalem nebo obsahem
Tento typ publika je tvofen pfislusnosti konzumentii ke konkrétnimu medidlnimu

produktu.

Reifova (2004, s. 202) tento typ definuje jako publikum konkrétnich knih, filmi nebo
televiznich ¢i rozhlasovych potadi. Vlastni obsah vtomto piipadé funguje jako
identifika¢ni zdkladna pro definovani tohoto typu publika, které ¢asto nabyva podobu
trzni kategorie, ktera indikuje atraktivitu daného obsahu ¢i kanalu. Publikum je pak

V tomto smyslu vniméno jako produkt média a nezpochybnitelny diikaz jeho atraktivity.

McQuail (2009, s. 422) povazuje vymezeni publika jako ¢tenard, divakt nebo
posluchac¢t konkrétniho autora, knihy ¢i kanalu za nekomplikované. Dale konstatuje, ze
pfi vyzkumu publika je ,,uziti médii* nejpohodInéjSim parametrem a pii empirickém
méfeni pfinaSi jen malo problémul. Poukazuje na to, ze zde neexistuji zddné skryté
aspekty skupinovych vztahti nebo védomi, na které by bylo tieba brat ohled ani zadné
psychologické motiva¢ni proménné, které by bylo tfeba méfit. Medialni podnikani
podle McQuaila nejvice ze vSeho zavisi pravé na publiku v tomto konkrétnim smyslu:
,, To je diivodem, proc se pri vyzkumech publikum casto definuje na zakladeé specifického
obsahu nebo kandalu. Tato podoba publika je také v souladu s trznimi vvahami, podle
nichz je publikum souborem spotrebitelii konkrétnich medidlnich produktii. Publikum je
tvoreno bud’ platicimi zakazniky, nebo jejich kapsami. To vse je vztazeno na jednotku
medidlniho produktu, jez je predkladina zadavateliim inzerce a za kterou zadavatelé
plati. “

Huk (2013, s. 128) v souvislosti stimto typem publika zminuje termin ,,soubor

CN19

fanouskt. Tento vyraz vyjadiuje soubor mimotadné oddanych stoupencti konkrétni
medialni hvézdy, pofadu, Zanru nebo autora. Tento typ publika se v ¢ase Casto rychle

proménuje a zanikd zaroven s koncem seridlu ¢i typu pofadu a je tedy znacné€ nestabilni.
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Zaroven postrada socialni ¢i jind vymezeni. Pokud se vSak tyto skupiny zformuji do
skupiny fanouskii, mohou je spojovat napadné vnéjsi prvky, jako je zptisob oblékani ¢i
vyjadfovani.

Kromé vyse uvedené typologie podle McQuaila existuje naptiklad typologie klasifikace
podle Nicholase Abercrombieho a Briana Longhursta.

Abercrombie a Longhurst ve své typologii zachycuji zmény v povaze publika

a proménach jeho zkuSenosti.
Rozlisuji mezi publikem:

e jednoduchym — Charakterizuje jej vysokd mira bezprostfedni zkuSenosti dana
pfimou komunikaci mezi vysilajicim a pfijimacim a prostorové lokalizovanym
kontextem komunikace, ktera se odehrava predevsim na vefejnosti.

e masovym — Komunikace s vysilajicim je mediovand, fragmentovana,
standardizovana a asymetricka.

e difiznim — Vychazi z ptfedpokladu, Ze v postmoderni spolecnosti je kazdy
soucasti né&jakého publika. Jde o kazdodenni situaci, pro kterou je typicka
propojena a univerzalni forma komunikace s malou vzdalenosti mezi producenty

a konzumenty. Pfevazuje zde spiSe lhostejnost. (Reifova, 2004, s. 203)

4.2 Zkoumani publika

K problematice zkoumani publika lze dle Huka (2013, s. 128) uvést, Ze pro kvalitativni
zkoumani publika jsou pfistupné spiSe spolecensky zformované skupiny. Naopak

skupiny vytvofené na popud medialni sféry Ize zkoumat spise kvantitativnim Setienim.
Existuji tf1 ptistupy, jak Ize studovat publikum:

e strukturalni ptistup — Cilem je popsat sloZeni publika. Opird se o rozsahlé

kvantitativni prizkumy.

e Dbehavioralni pfistup — Cilem je vysvétlit a predvidat motivy, preference a reakce
publika. Vyuziva kromé klasického dotaznikového Setfeni také experimentalni

pristupy, mentalni métfeni a dal$i metody.
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e kulturadlni pfistup — Snazi se o zaClenéni zplisobli uzivani médii publikem do
SirStho kulturniho kontextu. Pouzivd kvalitativni metody, Casto etnograficky

orientované.

Huk (2013, s. 128) k tomu dodava: ,, Z pohledu médii ma prakticky vyznam pristup
strukturalni, chapou vlastné sve publikum jako trh. Prdave pocetnost, sociodemograficka
a ekonomicka struktura publika jednotlivych televiznich a rozhlasovych stanic, casopisii

nebo listii je urcujici pro rozhodovani o reklamnim trhu v médiich.

4.3 Publikum lokalnich ¢asopisii mést a obci

Na medialnim trhu v Ceské republice vychazi mnoZstvi takzvanych mistnich periodik.
Muze jit o lokalni Casopisy nebo noviny, které se zamécfuji na témata lokalniho
charakteru. Mezi mistni periodika patii také noviny, listy ¢i zpravodaje vydavané
a financované piimo radnici konkrétniho mésta.

Publikum téchto mistnich periodik, oznacuje Huk (2013, s. 135) za ,malé“, tedy
vymezené poctem nékolika stovek ¢i tisic lidi. ,, Toto malé publikum je svymi
vlastnostmi v mnoha ohledech zvldistni, vymykd se zvyklostem a pravidlim chovani
,velkého* publika. Je vsak zdkladem komunalni politiky — a tim i zdkladem, z néhoz

vyriistd demokraticky stat.

Mistni listy maji rtizné periodicity, podoby, naklady i grafické upravy, spojuje je vSak
charakter mistniho publika. Pro tento typ publika je dle Huka (2013, s. 136)

charakteristické:

e Spojuje ho misto, ¢as a obsah.

e Zahrnuje rizné socialni vrstvy, sklada se z lidi odliSnych profesi, zajmt a velmi

razné ekonomické urovné.

e Publikum pocituje zpravidla velmi silnou identitu, v n€kterych piipadech

S projevy silného patriotismu.

e Ma silnou kontinuitu, nékdy i ,,mistné¢ lokalni* se vztahem k urcité ¢asti obce

nebo rodu.
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e Projevuje zajem o nazory jinych, zajima se o prizkumy, podporuje petice

a podobn¢.
e Je nestejnomérné interaktivni.
e Smeérem k médiu je kreativni.

e Kilicovou charakteristikou je vzdjemna znalost mezi ¢leny predevsim v té ¢asti

publika, které se vefejn¢ angazuje a do lokalniho média ptispiva.

Malé publikum se tedy od velkého publika lisi pfedevSim vzajemnou znalosti autorii

¢lankd, soustfedénim na lokalni témata a vuli mistni zalezitosti aktivné ovliviiovat.

Malé publikum nema vuli informace objektivné provéfovat, a stejn¢ jako velké

publikum, mé v média silnou divéru.
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5 ZURNALISTIKA

Podminkou pro vznik Zzurnalistiky bylo rozsifeni vzdé€lanosti lidi a moZznost Sifeni
informaci riznymi komunikacnimi prostfedky. K tomu pfispél v pocatcich predevsim
rozvoj pravidelné¢ dostavnikové dopravy mezi evropskymi centry obchodu. Od
17. stoleti napomahala tisténa periodika rozsifeni gramotnosti a vzdélanosti obecné,

spoluvytvarela vefejné minéni a popularizovala pokrokovy zptisob Zivota.

Definice zurnalistiky dle Vernera (2007, s. 15) tik4, ze Zzurnalistika je druhem
spoleCenské Cinnosti, ktera je charakterizovana specifickymi atributy. ,, Masmeédii
periodicky zverejniované, redigované soubory komunikacnich projevii zachycuji
spolecenskou realitu. Zmnozenim (multiplikaci) a rozsirovanim komunikacnimi kanaly
a distributory Zurnalistika piisobi na diferenciované prijemce, formuje i vyjadiuje
verejné mineni. *

Charakteristiku novinaiské prace vyjadiuje dokument Némeckého svazu novinait takto:
., Novinarem je ten, kdo se v hlavnim povolani ucastni zpracovani nebo Sireni informaci,
nazori nebo zabavy prostiednictvim médii slovem, obrazem, zvukem nebo kombinaci
techto prostiedku. Dals$i z definic novindfe tik4, Ze novindf je osoba, ktera se
profesionalné zabyva shromazd’ovanim informaci za Gc¢elem jejich dalSiho zpracovani
do podoby informacnich a publicistickych zanrG a prostfednictvim médii

zprosttedkovava jejich Sifeni k publiku. (Verner, 2007, s. 15)

Spravné plnéni profesni Ulohy Zurnalisty pfispiva k naplnéni spolecenské role médii
a také napomaha jejich komer¢ni Gispé$nosti. Russ-Mohl (2005, s. 21) uvadi nasledujici
funkce Zurnalistiky:

e informovani — Od médii publikum ocekava, ze budou v nélezité mife pfinasSet
informace potiebné pro bézny zivot a budou ndpomocna pii rozhodovani, které
¢inime v nasi spolecenské roli jako obCané a ucastnici trhu.

e formulovani a zvefejiiovani — Média piinaseji vécné obsahy a problémy a délaji
Z nich véc vetejnou, V idedlnim ptipadé¢ by méla média fungovat jako takzvany

hlidaci pes demokracie.
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nastolovani témat — Masova média soustfed’'uji pozornost vefejnosti na urcita

témata a udalosti, které se tak ocitaji uprostied zajmu.

kritika a kontrola — Ne vSechny udalosti, které se odehravaji v politice,
ekonomice 1 spoleCnosti jsou uréené verejnosti a existuji tlaky na to, aby se je
vefejnost nedozvédéla. Novinafi by se méli pokusit pronikat i za oponu téchto
udalosti a snazit se odkryvat skutecna fakta ve prospéch spolecnosti. Jiz Joseph
Pulitzer prohlasil, ze diky strachu z tisku je zabranéno daleko vétSimu mnozstvi

zlo€inu, korupce a nemoralnosti nez diky zékonim.

zabava — Zabavnost je V poslednich letech v médiich velkym trendem. Média
nabizeji svym konzumentim kromé informacni funkce také rozptyleni a stavaji

se jejich privodci vSednim dnem.

vzdélavani — Vzdé¢lavaci a vychovna funkce médii s rostoucim trendem
zabavnosti ustupuje do pozadi.

socializace a vedeni — Média své konzumenty socializuji, vedou, vychovavaji,
sméruji a ovliviiuji jejich nahlizeni na okoli i jejich vlastni chovani.

integrace — Média se stavaji pojitkem mezi riznymi oblastmi Zivota a umoznuji

nahlédnout do riznych svéta.

Verner (2007, s. 19) uvadi, Ze novinaifské povolani zahrnuje shromazd’ovani

a vyhodnocovani dat, jejich redigovani a piedavani vetfejnosti v podobné ustalenych

novinatskych zanri. Za novinaiské informace povazuje jakakoli fakta ve svéteé kolem

nas, kterda mohou umoznit jeho poznani a jsou odrazem objektivni reality. Novinaiskou

informaci se informace stavaji po vyb&éru k vefejnému zpracovani. , Novinarské

informace jsou vybrana — nikoli vSechna fakta ¢i data. Presto by méla byt ve

zpravodajské roviné oprosténa od vsech zavadéjicich souvislosti. Zpravodajstvi

zachycuje Zivot, publicistika pridava autorovy subjektivni uvahy a zavery!*

Verner (2007, s 19) dale vyjmenovava atributy zurnalistiky, jimiz se 1i§i od ostatnich

spoleCenskych jevii:

univerzalnost — aktualni problémy vidéné v historickych souvislostech,

raznorodost,
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dokumentéarnost — ptesnost, tvrzeni jsou dolozena dokumenty,
angazovanost — osobitost a osobni zaujeti novinare,
operativnost — rychlost a pohotovost,

periodicita — pravidelnost, prib¢h, vyvoj,

publicita,

multiplicita — technické zmnozZeni,

institucionalnost — pfisluSnost k vydavateli nebo instituci.

5.1 Druhy Zurnalistiky a jejich vyvoj

Ve svém pocatku byla zurnalistika Cisté zpravodajského charakteru. Jiz od pocatku

sedmnactého stoleti pfindSela prvni tiSténa periodika zpravy piedev§im obchodniho

razu.

Verner (2007, s. 20) uvadi nasledujici druhy Zurnalistiky:

informacni Zurnalistika — Prvni ti§ténd periodika pfinasela Ctendfm zpravy
o tom, kdy a kde bude jaké zbozi k dostani a za jakou cenu. I proto se tato

periodika objevovala na trZistich velkych mést v Evropé.

ideologicka zurnalistika — Slo o cenzurou piisné kontrolovanou ideologickou
zurnalistiku, kterd propagovala pfedevSim cirkev a feudélni vladdce. Prvnim
ptikladem ideologicky vedeného periodika byla Gazette de France, ve které
prosazoval své zajmy kardinal Richelieu. Dal§imi autoritafskymi periodiky byly

feudalni vladni noviny a pozdé&ji periodika vSech nedemokratickych rezimi.

totalitni Zurnalistika — Tento typ Zurnalistiky vyvrcholil v aplikaci komunistické
teorie tisku, kterd predstavovala jasnou ideologii ,,VSechna moc do rukou
Sovétd.” Sdé€lovaci prosttedky slouzily jako néstroj zjednoduSeného
a schematického informovani o spole¢nosti jedné strany a Sifeni ideologie
o vedouci Uloze komunistické strany. Sdélovaci prostiedky Sifily zkreslené

informace a propagovaly, organizovaly a iniciovaly tfidni boj.
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liberalni Zurnalistika — Vznikla na pocatku parlamentni revoluce v Anglii
a pozadovala svobodu slova a tisku, podporovala vefejnost a hajila zajmy
slabych proti mocnym. Tento druh zurnalistiky odhaluje korupci, vyhledava
a pranyfuje nezakonné praktiky a protipravni jednani. Novindi je nevoleny

zéastupce vetejnosti a své poslani naplituje denni praxi.

zurnalistika socidlni odpovédnosti — M¢la by byt tfeti cestou mezi liberalni
a totalitni zurnalistikou. Vychodiskem je shovivavy pfistup k demokratické
statni moci. Deklaruje vysokou profesionalitu novinaiské prace a cti etické
kodexy. Apeluje na vlady, aby respektovaly postaveni Zzurnalistiky jako
hlidaciho psa demokracie. Podporuje narodnostni mensiny, zdravotné a socialné

znevyhodnéné osoby.

masova zurnalistika - Vznik masového a bulvarniho tisku umoznila touha
Ctenaiti po zlidovéni Zurnalistiky na konci prvni tfetiny devatenactého stoleti.
Zpravodajstvi doplnily senzace a nakonec se samo zpravodajstvi podtidilo
senza¢nosti. V Cechach v obdobi prvni republiky byl bulvarnim tisk nazyvan

»cervenym®.

komer¢ni zurnalistika — Dalsi stupenn ve vyvoji po masové zurnalistice. Pfinasi

vSe, co zaruci vyssi prodejnost a zisk.

zédbavni zurnalistika — VyznaCuje se povrchnim zpravodajstvim, pouziva

takzvany ,,infoteinment.

virtudlni Zurnalistika — Pfinasi pouze zdanlivou a uméle vytvofenou realitu

pomoci pocitacové techniky.

naturalistickd technozurnalistika — Je extrémnim vyvrcholenim bulvarizace tisku
Vv posledni tietiné dvacatého stoleti. Klade hlavni diiraz na rychlost a ziskavani
a predavani informaci v pfimém ptenosu. Rozhodujici je pravdivost s nékdy az
neetickou a omracujici surovosti, ktera mize u ptijemct vzbuzovat nepifiméfené

reakce.

seridozni informacni zurnalistika — Ziskava informace z institucionalnich zdrojt,

napiiklad z dokumentl z jedndni statnich ufadd a instituci, oficidlnich sdé¢leni
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tiskovych mluv¢i a predev§im z agenturnich zdroji. Je loajalni ke zdrojim,

pohybuje se v mezich zakont, Casto své zdroje cituje.

e hloubkova zurnalistika — Vyznacuje se zvlastni kvalitou prezentace ziskanych
informaci, vyuzivd oficidlni zdroje i dokumentaristiku, sazi na kvalitni

publicistiku a disledné ji odliSuje od zpravodajstvi.

e investigativni zurnalistika — Vznikla vroce 1972 v souvislosti s kauzou
. Watergate,“ v CR jsou koteny spjaté s odhalenim korupéni aféry financovani
ODS. Nejvic se podili na utvafeni aktivni zpétné vazby. Je takzvanou

zurnalistikou patraci. Novinafim pfinasi zna¢na rizika, je velice ¢asove naroc¢na.

e online Zurnalistika — Vyznacuje se kontinuitou a okamzitou distribuci sdéleni
pro Sirokou vefejnost, kterd muize okamzité reagovat nebo sdéleni dal Sifit

a upravovat.

5.2 Novinarské Zanry

Zanr je oznaceni pro urcitou skupinu psanych materialt, které se vyznacuji shodnymi

znaky, stylem, jazykem nebo zplisobem zpracovani.

Docekalova (2006, s. 33) k novinafskym zanrim konstatuje, Ze zanr je: ,,...druh, sloh,
styl, souhrn znakii vyvozenych ze slovesného, vytvarného, hudebniho a podobného dila
V druhovy typ platny pro vsechny materialy stejného zaméreni; v uzsim smyslu konkrétni

vymezeni novinarského utvaru.

Zurnalistika ma ke svému fungovani k dispozici celou fadu zurnalistickych utvara, které

pouziva ke splnéni svych cili. RozliSuji se Zanry zpravodajské a Zanry publicistické.

Jednotlivé slozky novinafskych zanr se stdle rozvijeji a normy ustdlené pro
charakteristicky typ Zanru pfesahuji do Zanru jin¢ho a tak vznikaji Zanry nové. Podle
Vernera (2010, s 99) pattily v druhé poloviné dvacatého stoleti mezi typické zanry Crta,

fejeton, inovované druhy eseje, nau¢ného cestopisu a memoarova literatura.

V soucasné dobé je v tvir¢im zurnalistickém procesu nejcennéjsi népad. Poté se
V pribc¢hu analyzovani jevu a ziskdvani vychozich informaci v hlavé autora rodi

predstava, ktery zanr pro zpracovani informace bude nejvhodnéjsi. Vybér zanru je také
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ovlivnén vybérem a pozadavky editora, typem média a v souladu s cilem oslovit co
nejvetsi pocet Ctendi. Osnova dila, jeho vystavba a podoba odpovédi na zakladni
novinaiské otazky: Kdo?, Co?, Kdy?, Kde?, Pro¢?, Jak?, jsou pak pIn€ na tvarci invenci
novindie. Na konecném vysledku se kromé autora podileji také vedouci vydani,

Séfredaktori, grafici, korektofi a dalsi pracovnici.

Rozlisujeme celou fadu zanrt. Védni obor, ktery se zabyva otazkou, jak maji jednotlivé
zanry vypadat, jaky pouZivaji jazyk a kompozici, se nazyva teorie zanrti. Ukolem tohoto
oboru je zaroven zaznamenavat vyvoj jednotlivych zéanrd, kontrola jejich vhodného

pouziti a analyza chyb. (Docekalova, 2006, s. 35)

5.3 Zakladni druhy novinarskych zZanri

Podle teoretiki novindiskych zanrG lze rozdé€lit zanrovou typologii na zénry
zpravodajskeé, publicistické, dialogové a literarni.
Mezi Ctyii zakladni kritéria pro ur€eni zanru patii:

e typ periodika, jeho sméfovani a orientace,

e autorsky hodnotici postoj,

e téma,

e cilova skupina. (Verner, 2010, s. 28)
Zpravodajske Zanry, na rozdil od publicistickych zanri, nikdy neobsahuji vlastni nazory
autora. Zpravodajstvi a publicistiku je nutné vzdy dusledné oddélovat.
Zprava

Zprava je zakladni textovy Utvar novin a Casopisl, vécna informace o aktualni udalosti,
ktera dava odpovéd na zakladni novinaiské otazky: Kdo?, Co?, Kdy?, Kde?. Pfi
utvareni a formulaci je nutné mit na paméti, kdo je nasi cilovou skupinou a pro jaky typ

publika piSeme.

Dle Russ-Mohla (2005, s. 47) se zpravou miize stat prakticky vSechno, co neni vsedni,

o 24

zpravodajstvi.
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Hlavni zdroje informaci pii tvorbé zprav jsou vlastni pozorovani, vypoveéd

institucionalni osoby, zpravodajska agentura. (Verner, 2010, s. 39)
Zpravodajsky ¢lanek

Verner (2010, s. 41) uvadi, ze zpravodajsky ¢lanek je zakladnim stavebnim materidlem
novin. Zpravodajsky clanek je na rozdil od zprav rozsiten o odpovédi na rozsitujici
otazky: Pro¢?, Jak? v nejruznéjsich souvislostech. Pii formulaci se k popisu pfipojuje
jeste objektivni tsudek, ktery muize byt vyjadfen vybérem souvislosti. Na rozdil od

autorskych ¢lankt neobsahuje zpravodajsky ¢lanek tivahy a vlastni spekulace.

Reportaz a feature

r~r

Reportaz je publicisticky ttvar, ktery zivé a poutavou formou li¢i skute¢né ¢asové nebo
mistn¢ vzdalené udalosti na zakladé osobniho svédectvi autora. Verner (2010, s. 59)
konstatuje, ze reportaz by méla obsahovat aktualni problematiku. Reportér se stava
o¢ima, uSima i hodnoticim komentatorem zprostfedkovanych udalosti. Reportaze
mohou byt popisné, polemické, analytické, umélecké a cestovatelské. Hlavnim cilem
reportaze je priblizit aktudlni skuteCnost a vyvolat ve Ctenafich pfedstavu prostredi,

situace, mista ¢i uméleckého dila.

Feature je dle Russ-Mohla (2005, s. 57) takzvana reportaZz s pozadim. Feature je
naro¢n¢j$i zanr, reportaz a analyza se v ném misi a reportér tak nepodava pouze zpravu
o tom, co vidi, slySi a vnim4, ale také se pokousi déni zaradit a u€init srozumitelnym.
Feature je vhodnou formou pro slozita a abstraktni témata, které ozivuje, objasiiuje
a pfiblizuje pomoci jednani a obrazi.
Rozhovor
Rozhovor neboli interview je cilenou vyménou otazek a odpovédi. Jednotlivé druhy
rozhovord, dle Vernera (2010, s. 52) jsou rozhovory agresivni — novindf chce
respondenta  vyprovokovat, rozhovory vyrovnaného dialogu a rozhovory
pasivni — novinaf pouze zaznamenava myslenky. Podle dalSich kritérii lze rozhovory
délit na:

e monologické — Otazky jsou pfi zpracovani vypustény.

e rovnocenné — Otazky a odpovédi jsou uvedeny ve vyrovnaném dialogu.
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e autointerview — Takzvany nepravy rozhovor, jehoz odpovédi byly vybrany

z dostupnych zdroja.

Rozhovory jsou podle charakteru zpracovani bud komentujici, reportazni, portrétni

nebo rozborové.
Glosa, poznamka, komentar

Glosa, poznamka a komentaf patii k zanrGm, které vyjadiuji ndzory.
Verner (2010, s. 50) udava, ze glosa se zabyva aktualni udalosti ¢i problémem zpravidla

jen okrajové, ale byva Casto velmi kriticka, osobni a ironicka.

Pozndmka je publicisticky zanr, ktery diky trefnym pozndmkdm dovéadi piijemce

K uré¢itému nazoru, pokud jej sama plné a nekompromisné neformuluje.

Komentafe by meély ctenafim pomoci orientovat se ve zpravodajské a nazorové
zaplavé. Méely by zaroven  pfispivat  Kutvafeni  politického  nazoru.

(Russ-Mohl, 2005, s. 58)

Osvaldova (2013, s. 89) zdlraznuje, Ze pro autora komentife je zasadni ptiprava,
znalost tématu, napadita kompozice a jiny pohled na véc, kterd je znama. Jazyk
komentafe nema byt nudny, titulek musi zaujmout. Ulohou komentafe je objasiiovat,
vysvétlovat, provokovat k zamySleni a déavat popisovanym dé&im nové kontexty.
Ulohou komentatora je nabizet zajimavé nazory a pohledy, se kterymi se Gtenaii bud’

ztotozni, nebo se jimi naopak nechaji vyprovokovat.

Uvodnik

Russ-Mohl (2005, s. 60) charakterizuje uvodnik jako zvyraznény, nejdilezitéjsi
komentat vydani novin nebo Casopisu, ktery vétSinou vyjadiuje nazor listu na urcitou
otazku, nebo je projevem nazort redakce. Uvodnik miize byt také shrnutim toho, co si
muze Ctenaf v aktualnim vydani precist. V nékterych piipadech uvodnik obsahuje reakci

¢1 postoj vedeni novin ¢i Casopisu k urcité aktualni udalosti.

Sloupek

Pravideln¢ vychdzejici komentaf, jehoz autorem je Casto prominentni publicista.

(Russ-Mohl, 2005, s. 60)
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Recenze, kulturni kritika

Kulturni kritika je rozsahlejs$i Zanrovy utvar nez recenze, kterd je v soucasné dobé
oblibenou soucasti témet kazdé kulturni rubriky. Recenze se miize tykat knihy, potfadu,
filmu, uméleckého dila, divadelniho ptedstaveni nebo tieba nového CD. Cilem recenze
je zprostiedkovat ¢tenaii hodnoceni konkrétniho dila a zaroven ho informovat o jeho
zékladnich rysech. Kazdy nazor by mél recenzent podepfit argumentem a polemika by

méla vzdy dodrzovat mantinely slusného chovani. (Verner, 2010, s. 72)
Reklamni ¢lanek, PR ¢lanek

Tyto utvary maji v soucasné dob¢ své nezastupitelné misto Vv tisténych médiich a tento
komer¢ni trend nasledovala i lokalni média a radnicni periodika. A to i piesto, ze public
relations vedeni mést v radni¢nich periodikdch novela tiskového zakona zakazuje. PR
nebo reklamni ¢lanek ma stejné rysy jako novinovy c¢lanek, ale obsahuje komer¢ni
sd¢€leni, které je sdélovano bud’ piimo formou reklamy, nebo skryt¢ a podprahové ve
formé PR ¢lanku. Reklama zahrnuje inzerci, vyjadienou vétSinou logem spolecnosti,
obrazkem vyrobku, vyzvou k jeho zakoupeni, reklamnim sloganem a podobné. PR

¢lanky mohou mit tyto formy:

e rlizné oznameni organizaci — zména sidla, ozndmeni o konkurzu, atp.,

e podékovani vetejnosti — blahoptani k Novému roku, podékovani za Ucast ve
volbach, a jiné,

e vyroc¢i organizace — pfipomenuti vzniku mésta ¢i obce,

e vyzvy k vefejnosti — vyzva k dobro¢inné ¢innosti, vyzva k Gc¢asti na happeningu
nebo meetingu,

e sdéleni k zaujeti postojli a k upevilovani image subjektd — sdéleni sponzori
sportovniho tymu, upozornéni Ministerstva zdravotnictvi CR na $kodlivost

kouteni a podobné. (Svoboda, 2006, str. 149)

5.4 Redakce

Profese redaktora v novinach nebo ¢asopise sluc¢uje odbornou praci s textem a ¢innosti
manazerské a administrativni. Redaktor je osobou, kterd organizuje ptfipravné prace na

textu od jeho zrodu az po odevzdani do tisku. (Pokorny, 2011, s. 11)
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V obecnim rozpoctu byva casto omezené mnozstvi financi, a tak je redaktor radni¢nich
listh v mnoha piipadech také grafikem, korektorem a fotografem. Ukolem redaktora
radni¢niho periodika je upravit dodané texty od Ctenaiti, zastupci opozice Ci jinych
prispévatelt tak, aby byly zbaveny vSech jazykovych i vécnych omyli a chyb,
dodrzovaly stylisticka pravidla a jasnou strukturu. Zaroven musi byt zachovan autoriv
styl a hlavni myslenka. Redaktor neni za zadnych okolnosti spoluautorem, ale tim, kdo
piipravuje text tak, aby byl ¢tenaiim srozumitelny. Redaktor by mél potlacit své tviirci

zamgery, protoze jeho cilem neni texty prepisovat podle svého osobniho vkusu.

Cinnost redakce radni¢niho periodika zahrnuje fadu dalsich specifickych ukol.
Redaktor nejen vykondva tadu vySe zminénych Ccinnosti, ale navic komunikuje
s vedenim mésta a zprostiedkovava jejich rozhodnuti a ¢innosti ob¢aniim. Zarovei je
jedinym kontaktem pro ¢tendie, autory ptispevkil, zastupce z fad opozice, predstavitele
spolkli a podobné. Redaktor radni¢niho periodika se také zabyva pfijimanim inzerce,
jeji evidenci, realizaci a naslednym vyuctovanim, kontrolou a zpétnou vazbou. Dal§im
z tkolu redaktora je zajistit distribuci periodika vSemi dostupnymi kandly. Distribuce
nezahrnuje pouze zajiSténi dostate¢ného mnozstvi aktudlniho vyddni na vSechna
distribu¢ni mista, ale také evidenci a thradu nakladl pro distributora. Soucasti prace
redaktora radni¢niho periodika také byva aktivni vyhledavani novych distribu¢nich

mist, které usnadni pfistup obcanid k mistnimu tisku.

Soucasti prace redaktora je také, vzhledem k soucasnému trendu digitalizace a ptistupu
K informacim pies webové stranky a socidlni sité, prace s modernimi technologiemi.
V soucasné dobé je pokladano za standard, ze mésta a obce svym obfaniim umoziuji
¢ist radni¢ni periodika na webovych strankdch meésta. VEtSinou neni vyjimkou, ze je
Kk dispozici archiv, kde lze najit vydana &isla i n€kolik let zpétné. Tento trend lze

sledovat i v zahraniéi.

Slovenské mésto Senica naptiklad nabizi svym ob¢aniim na webovych strankach vydani
radni¢niho cCasopisu NaSa Senice az do roku 2002. (Mesto Senica, online,
cit. 2014-11-24). V Polsku je situace obdobna, ale napiiklad mésto Kudowa Zdroj
nabizi na svych webovych strankach k nahlédnuti pouze Sestnact Cisel méstského
casopisu Kurier Kudowski a vydéani tfeba pouze rok zpétné jiz vyhledat nelze.

(Kudowa Zdrdj, online, cit. 2014-11-24)
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Trochu jiny trend Ize sledovat v Némecku, kde maji u vétsich mést radnic¢ni periodika
dokonce svou vlastni webovou mutaci a vSechny ¢lanky jsou vkladany pfimo a online,
jako naptiklad v ptfipadé Neustddter Zeitung. (Neustddter Zeitung, online,
cit. 2014-11-24). Tento zpusob piinasi fadu vyhod. Informace jsou aktualni a lze je

Mevr

na finance a personalni zazemi.

5.5 Tiskova a graficka soucast Zurnalistickych utvari

Vznik prvnich tisténych knih se datuje piiblizn¢ do poloviny patnéctého stoleti.
Vynalezcem knihtisku byl Johannes Gutenberg a kromé& knih byl tisk vyuzivan i na
vyrobu letakd, tiSténych odpustkd a hracich karet. Vyvoj tiskovych technik prosel od
svého vzniku obrovskym vyvojem. Mezi techniky tisku podle Vernera (2007, s. 56)
patfi:

e hlubotisk — Hlavni pfednosti je vysoka kvalita pienosu polotonovych

obrazovych ptedloh.

e ofset — Principem jde o nepiimy tisk z plochy. Obraz se nejdiive otiskne na
pryzovy valec a pak na papir.

e sitotisk — Jde o tisk vznikajici protlaovanim pastovité barvy pies Sablonu na

papir, tkaniny nebo dfevo.

e svétlotisk — Technika tisku pro malé naklady, vystouply motiv s potiskem barvy
na nerovné plochy, vyuzivd se na potisk tricek, keramiky a na vyrobu

propagacnich materiald.

o elektrostaticky tisk — Funguje na principu vodivosti nékterych latek a pisobeni

svétla a tepla.

e gumotisk — Tiskové formy pro tuto techniku vyzaduji kvalitni material, ale

vyznacuji se dlouhou zivotnosti a jsou pouzitelné az pro milion vytiski.

Grafickad Gprava periodik je podle Vernera (2007, s. 65) spjatéa s tradi¢ni kulturou naroda
Vv oblasti pisemnictvi. Navyky pro obsahové i grafické upravy tiskovych stran se

Vv lidech utvarely po staleti. V riznych kulturach jsou tyto navyky odlisné.
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Noviny a cCasopisy je tieba Ctenafiim predkladat v dokonalé podobé. Zpracovani
grafické podoby a umisténi informaci na tiskové stran¢ ma zasadni vliv na dopad na
Ctenafe a zpétnou reakci. ,, Pro tyto potieby byl vytipovan takzvany zlaty opticky stied
strany, ktery vyjadruje pomér stran 3 : 5, nebo se nachdzi (u rozevienych novin, strany
suda — lichd) na prusecicich uhlopricek spusténych z hornich volnych rohii stran
K spodnim okrajiim u stredu dvoustrany a uhlopricek spusténych ze stredit vnitinich
zlomovych stran do stredu vnéjsich okrajit stran.“ Jde o nejsledované€jsi a automaticky
oCima vyhledavané misto. Na toto misto se tedy zpravidla nejcastéji upira prvni pohled
Ctenafa.

Dulezité je také dodrzovani typografickych pravidel. Existuje soubor norem, které tato
pravidla urcuji. V soucasné dob& se nejcastéji v redakcich a grafickych studiich
vyuzivaji pocitacové programy, ve kterych jsou jiz typografickd pravidla a formy
prednastaveny. K dispozici je také celd fada pisem — takzvanych fontt. Ta se déli podle
kresby na ¢tyfi hlavni rody: medieval — zaoblené patkové pismo s piechodnymi silami
tahi, antikvu — C¢éarové patky a vyrazné rozdilné sily tahi u pismen,
egyptienku — patkové pismo bez rozdilu sily tahli a grotesk — bezpatkové pismo bez
rozdilu sily tahti. Na volbu typu pisma ma vliv také format papiru, délka fadek a vyska

stranek. Je zaddouci nemisit rizné druhy pisem v jedné tiskoving.

V tpravé nejen radni¢nich periodik, ale vSech materiald, které mésto vydava, je dilezité
dodrzovat naleZitosti takzvaného jednotného vizudlniho stylu. Foret (2006, s. 387)
K tomu uvadi: ,, Pro komunikaci uradu s obcany, ale i s navstévniky a investory, je
zdkladnim vychodiskem vypracovani a kazdodenni vyuzivani jednotného vizualniho
stylu. V tomto sméru je u nas situace podstatné horsi, nez je dejme tomu zvykem ve
vyspélejsich zemich Evropské unie. Zejména predstavitelé mést a obci tuto otdzku

podcenuji.

Vypracovany jednotny vizudlni styl mésto promitd do vSech tiskopisii ifadu, na razitka,

vlajky, ale naptiklad 1 oznaceni vozového parku ufadu.

Ze je vyuzivani jednotného vizudlniho stylu a chytré pouzivani barev pro komunikaci

mésta dulezité, potvrzuje i problematika plisobeni barev na psychiku a emoce.

Vysekalova (2012, s. 171) uvadi: ,,Barvy pritahuji pozornost, priblizuji zobrazené

predméty realit¢ a mohou slouzit kidentifikaci. Néekteré vyrobky jsou jednoznacné
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spojovany s urcitym  barevnym  tonem, podle kterého je rozpoznavame.*
Z toho vyplyva, ze naptiiklad barvy pouzité na obdlce radni¢niho periodika mohou
napomoci identifikaci obCanti S radni¢nim Casopisem a vyvolat emoce, kterymi lze

posilit nékteré zadouci vlastnosti pfedevsim ve smyslové roving.
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6 SPECIFICKE ATRIBUTY RADNICNICH PERIODIK

Existuje tada specifickych atributd, které ovliviuji fungovani radni¢nich periodik.
V nekterych piipadech jde pouze o odliSnosti, které plynou z postaveni radnicnich
periodik mezi tisténymi médii nebo zvlastnostmi publika, ale v jinych ptipadech by se
dalo hovofit pfimo o pal¢ivych otdzkéach a problémech. Mezi ty patii silné vlivy a tlaky,
které pochdzeji jak z vnitiniho, tak i z vnéjSiho prostiedi. Mezi vlivy, které nejvice
pusobi na obsah radni¢nich periodik z vnitiku, patii osobni zajmy, touha po zviditelnéni
a manipulativni jednani ze strany vedeni mésta a jejich konkrétnich ¢lenti a samoziejmé
také politické vlivy. Z vnéjsku jsou radni¢ni periodika atakovana pozadavky na
pozitivni publicitu a poskytnuti prostoru — jsou totiz tim, kdo nastoluje téma. Vztahy
mezi radniénimi periodiky, public relations a politikou jsou velmi uzké, a tak je tteba se

témito problémy zabyvat.

Pacl (1997, s. 75) uvadi, Zze obCan meésta a zaroven cCtenaf regionalniho listu c¢i
radni¢niho periodika mtize pocitovat jistou pasivitu a ziskat dojem, ze vSe podstatné pro
jeho zivot se rozhoduje ,,nahofe a on sdm ma na to maly vliv. Vzijemna izolovanost
obou svéth neposiluje pocit plnopravného obanstvi a naopak posiluje pocit, Ze obcan je
z vefejné politiky vyloucen. Proto je zpisob referovani v mistnim tisku pro

sounalezitosti obcanti naprosto zasadni.

S myslenkou c¢tendfského pocitu sounalezitosti k regionu souvisi i teorie klasika
medidlniho badani Harolda Lasswella, ktery jiz ve 30. letech oznacil za jednu ze tii
hlavnich funkci hromadnych sdélovacich prostredkt vedle kontroly nad
prostiedim — tedy aktudlniho zpravodajstvi a ptenaSeni spolecenského dédictvi
z generace na generaci také vytvareni souvztaznosti mezi slozkami spole¢nosti.
Rozumél tim 1 posilovani pocitu soundleZitosti jednotlivych rozptylenych piijemct jak
k sob& navzajem, tak 1 k izemi, na kterém ziji. Z toho vyplyva, Ze jednou ze zékladnich
funkci mistni 1 regiondlni Zurnalistiky by mélo byt péstovani a prohlubovani
racionalniho a emocionalniho védomi domovské zakotvenosti.

24

poslanim regiondlnich a mistnich médii by mélo byt informovéni o tématech

a oblastech, které by jinak v mnoZstvi jinych zprav pro Sir§i publikum zanikly.
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Takzvana ,,hyperlokalni“ média, kterd nabizeji zpravodajstvi zam¢efené na velice maly
region, hraji dale dle Rostilka (2009, s. 232) vyznamnou roli v upeviiovani ob¢anského

patriotismu a v procesu mistni obéanské identifikace.

Radni¢ni periodika a jejich obsah také zasadni mérou ovliviiuji jejich autofi. VéEétSinou je
na pozici redaktora vyclenéna pozice na méstském uradé. V piipadé¢ mésta Nového
Straseci, o jehoz periodiku pojednava podrobnéji prakticka ¢ast, je pracovnik redakce
zaroven pracovnikem, ktery ma na starosti propagaci mésta. Nema Zzurnalistické
vzdélani ani zkuSenosti s psanim radni¢nich periodik. Neznalost legislativy, kterd se
radni¢nich periodik tyka a neznalost etiky v Zurnalistice je ziejm¢ také dasledkem, proc¢
mistni radni¢ni casopis nesplituje povinnosti, které mu ukladéa novela tiskového zakona
a Casopis tedy napiiklad nedava dostateCny prostor opozici. Tim se vSak podrobné

zabyva prakticka ¢ast diplomové prace.

Huk (2008, s. 122) definuje dalsi faktory, které limituji vydavani mistnich periodik,

jejich rozsah a frekvenci vydavani:

e finance — Jde o zasadni limitujici faktor. Penize na tisk, zlom, distribuci a plat
odpovédného redaktora jsou pro mensi mésta a obce nezanedbatelnou ¢astkou
Z rozpoc¢tu meésta.

e pracovnici — Casto jde o dobrovolniky & pracovniky, ktefi jsou ochotni za
minimalni finanéni odménu dat vydani dohromady. Pfispiva také fada externich
dobrovolnych ptispévateld, ale kvalita téchto pfispévkl nebo objektivita i
vyvazenost neni zarucena.

e distribuce — Byva pro mésto Casto pfili§ draha. V ptipadé najatych dorucovateli

zase nelze zarucit spolehlivé doruceni do kazdé schranky.

6.1 Financovani radni¢nich periodik

Jirdk a Kopplova (2009, s. 161) k financovani médii uvadeéji, Ze pro povahu a vyslednou
podobu média je zplsob ziskdvani financnich prostiedkit na pokryti ndkladi velmi
vyznamny. Obecné¢ mohou byt média financovana z prodeje tiskové plochy, z vlastni

hospodatské ¢innosti, riznych grantl ¢i nadacnich prostiedkl nebo z vefejnych financi.
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Zpisob financovani je zpravidla zakotven v pravnim postaveni média a zalezi tedy, zda

jde o médium soukromé, statni ¢i komunitni.

Radni¢ni periodika jsou média, ktera jsou hrazena piedevSim z vefejného rozpoctu
obce. To, jak se obec na financovani radni¢nich periodik podili, je velmi rGznorodé
a zévisi na rozhodnuti vedeni obce. V nékterych pfipadech je radni¢ni periodikum
hrazené vyhradn€ zrozpoétu obce a neobsahuje reklamu. V jinych ptipadech je
periodikum castecné hrazeno piijmem z inzerce a CasteCné z rozpocCtu obce a existuji
také pripady, kdy jsou naklady na vydavani periodika hrazeny z inzerce, rozpoctu obce
a jeste vytézkem z prodeje. Je na uvazeni kazdé obce, zda bude periodikum dodévat
zdarma do schranky vSem obcCantim, nebo zda bude periodikum financovat pfijmem
z reklamy, kterd vSak byva Ctendii Casto povazovana za obtéZujici a zaroven jej bude
prodavat. Ve vSech pfipadech je nutné zvazit vyhody a nevyhody vkladani inzerce,
podil ndkladt na distribuci a pfedevsim vyhodnotit, na kolik je obec ochotné a schopna
na periodikum pftispivat. Dalsi véci, kterou by méla obec pfi rozhodovani o tom, kolik
do radni¢niho periodika investuje brat v tivahu, je mnozstvi obcantl, ktefi si mistni

casopis nebo noviny skutecné prectou.

Huk (2008, s. 120) k této problematice konstatuje, ze zasah publika mtize byt téméf
stoprocentni, protoZze mistni listy ¢tou vSichni ob¢ané, ktefi chtéji o déni v obci néco
veédét. DalSim argumentem, ktery zvySuje Ctenost je 1 diivéra, kterou obcané v mistni list
maji. Tato divéra je posilovdna predev§im tim, Ze ve vétSiné mistnich periodik
dostavaji vyrazny prostor oficialni sdéleni radnice podavané formou doslovného piepisu

usneseni rad ¢i zastupitelstva.

6.2 Manipulace a public relations, vnitfni a vnéjsi vlivy

Pii zkoumani vlivli, které ovliviiuji vydavatele radni¢nich periodik a jejich obsah, je
treba si uvédomit, Ze tyto vlivy, tlaky a manipulace maji své zdroje nejen uvnitt, ale
také vné. Pospisil (2002, str. 4) Kk této problematice udava, ze pro ucely public relations
soukromych organizaci jsou organy statni spravy a samospravy specifickou vlivovou
skupinou, kterda miZze do podnikani a fungovéani organizace zasahnout obrovskou
meérou. Nejen, Ze mohou diky velké divéfe v obsah mistniho radni¢niho periodika

ovliviiovat chovani a vnimani obyvatel, ale pfedevsim disponuji moci v oblasti regulaci,
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rozhodnuti a legislativy. Jsou také tim, kdo rozd€luje dotace a granty. Z toho vyplyva,
ze existuje celd tada tlakl a lobby, které jsou dlouhodobé a soustavné z vnéjSku na
vydavatele radni¢nich periodik, jejich autory a Cleny vedeni mésta vyvijeny. Jako
piiklad Ize uvést natlak mistnich sportovnich a zajmovych spolki na redakci radni¢niho
periodika, aby psalo pfedevs§im o jejich akcich, ¢innostech a planech. Tim je dosazeno
vysoké publicity, naklonéni obCant a tim i vznikajici pozadavky ¢i tlaky na vedeni

mésta, aby ¢innost konkrétniho spolku a potazmo jeho ¢lenti podporovalo.

Dle Rostlka (2009, s. 116) 1ze k tomuto ptikladu uvést, ze jaka témata budou nastolena,
jak budou politickou reprezentaci zpracovana a jak budou vystupy pfijaty verejnosti, je

ovlivnéno tim, jak s danym tématem pracuji média.

Mezi vlivy, které ovliviiuji obsah radni¢nich periodik z vnittku, patfi zajmy
a manipulativni jednani ze strany vedeni mésta a jejich konkrétnich ¢lenti a samoziejmeé
také politické vlivy. Pospisil (2011, s. 32) k tomuto tématu uvadi: ,, Zdsadnim vnitinim

I3

vlivem ovliviujicim obsah publikovanych sdeéleni média je viiv viastnika.* a dale
dodava: , Nekdy viastnik zasahuje do vybéru témat, ktera maji byt zverejnena primo,

vetsinou vSak ovlivituje redakci neprimo. *

Jak jiz bylo zminéno v kapitole, kterd se vénuje etice radni¢nich periodik a legislative,
nastal v minulosti mnohokrat pfipad, kdy se radni¢ni periodika stavala pouhym
souborem PR c¢lankl vychvalujicich soufasné vedeni mésta ¢i konkrétniho politika
a nikoli objektivnim a nezavislym médiem informujicim obcany. ,, Radnicni periodika
s sebou mohou prindset i nebezpeci, pokud se stanou hlasnou troubou propagandy
strany Ci stran, které momentalné radnici viadnou. Jak ilustruji archivni problémy
z doby pred nékolika lety, nastavaji pripady, kdy je opozici zakazano publikovat svij

‘

nazor, anebo kdy si vladnouci politici délaji viastni reklamu z verejného rozpoctu.*

(online, cit. 2014)

McNair (2004, s. 149) definuje tyto PR c¢lanky a jejich obsah jako takzvané
pseudoudalosti. ,, Rozmach pseudoudalosti je zdkladnim rysem politiky a politické
zurnalistiky minulého stoleti a soucasné i jednim z divodii, proc je obor PR predmétem
kritiky téch, kteri se obavaji jeho negativnich diisledkit na demokracii. McNair zaroven
dodava, ze konzumace tohoto typu obsahu ochuzuje vefejnost o skutecné informace

a jejich smysluplny vybeér.
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Ftorek (2010, s. 68) k této problematice doslova uvadi: ,, Soudobé public relations, jako
praxe ovliviiovani minéni s cilem dosazeni souhlasu mezi obcany, je zalozeno na praci

«

s informacemi — regulaci informacniho toku.” Z toho vyplyva, ze distribuce sd€leni
spravnou cestou, ve spravny ¢as a spravnému publiku uspeésné ovliviiuje vefejné minéni
a pomaha ziskat souhlas obcaniti. Média jsou hlavnim zprostfedkujicim Ccinitelem
a nastrojem public relations k penosu zajmovych sdé€leni. ,, Dovednost ovliviiovani
minéni, vytvareni souhlasu, pro kterou se jiz celosvétové ujalo oznaceni public
relations, spociva v bezpecném ovladnuti symbolit a mechanismit spolecenské

komunikace véetné komunikacnich kanalii, médii. “ (Tamtéz, s. 179)

r~ 1

Pro ilustraci problému Ize uvést ptiklad ptfimo z Novostraseckého mésicniku, ve kterém
byla v poslednim vydani pfed komunalnimi volbami do mistniho zastupitelstva
zvetejnéna jedendctkrat fotografie soucasného starosty pii riiznych pfilezitostech.
Napriklad jak gratuluje nejstarS$i obCance mésta nebo slavnostné otevird
zrekonstruovanou autobusovou zastavku. Zaroven v tomto predvolebnim vydani byly
na prvnich strandch uvefejnény tii autorské ¢lanky podepsané samotnym starostou.
Prestoze c¢lanky nebyly politicky nekorektni ani jinak zavadné, §lo o jasné public
relations vladnouci strany pied volbami. A to i ptesto, Ze toto jednani novela tiskového

zakona zakazuje.

Dle Vernera (2011, s. 131) lze tento konkrétni pfipad oznacit za manipulacni praktiku
za pomoci grafické prezentace, pii které dochdzi k ovlivnéni publika prostfednictvim
vybéru mista na tiskové strané€ a vyuziti fotografii. Zaroven doSlo ke sméSovani Zanrt.
Clanky starosty mésta vypadaly jako zpravodajské, ale obsahovaly jeho stanoviska,
nazory, cile a budouci vize, tykajici se mésta a byly tak v podstaté vzkazem pro jeho

potencialni volice.

Obsah radnicnich periodik a politika spolu velmi uzce souvisi. Vybér informaci, které
jsou zvefejnény, souvisi s obrovskou moci, kterou média v moderni dob& maji. ,, Média
ovliviiuji verejnou sféru, verejné minéni, nastoluji politickou agendu. Problém se stava
spolecenskym problémem az tehdy, kdyz jej média prijmou. Neni podstatné, jak moc je
spolecensky duleZity, musi byt verejnosti prijat jako podstatny. A politik, ktery chce
oslovit verejnost, musi byt schopen své politické cile medidalné ,prodat’, jinak nema

sanci se prosadit. “ (Micienka, Jirdk a kol., 2006, s. 144)
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PRAKTICKA CAST

7 CIL A ZDUVODNENI PROJEKTU

Hlavnim cilem praktické Casti diplomové prace je vytvofit projekt — zménu radni¢niho
periodika mésta Nové Straseci. Dlvodem pro vytvofeni projektu je redlna situace
Novostraseckého mési¢niku. Vedeni mésta Nové StraSeci je se souCasnym stavem,

grafickou podobou a nizkou prodejnosti radni¢niho periodika dlouhodobé& nespokojeno.

Vytvoteni projektu musi pfedchazet dikladna analyza soucasného stavu a dotaznikové
Setfeni. Jediné tak lze vytvofit projekt radni¢niho periodika, ktery bude reagovat na
soucasnou situaci, o¢ekavani a pozadavky svych ¢tenafti a zaroven bude plnit sluzbu

vetejnosti.

Pro definovéani silnych a slabych stranek, vyhledani a pojmenovani moznych ptilezitosti
a hrozeb, které mohou nastat, je vybrana SWOT analyza. Pro opravdu dikladnou
analyzu vSech vlivi, které na radni¢ni periodikum ptisobi, bude jesté provedena Situa¢ni
analyza typu 7c. Je to nejdikladnéj$i a nejpodrobnéjsi typ situacni analyzy, ktery
zahrnuje vSechny podstatné informace, vnitini i vnéj$i faktory, které mohou ovlivnit
soucasnou i budouci situaci. Vysledkem situacni analyzy jsou podklady pro tvorbu
strategie, planti ¢i navrhti moznych scénaiti a prispiva k lepsimu uvédomeéni si vlastnich

zdrojt, ptedpokladl uspéchu, situace na trhu a budouciho vyvoje.

Krom¢ dikladné analyzy soucasného stavu je provedeno také dotaznikové Setfeni na
obyvatelich mésta Nové Straseci, ktefi jsou zaroven ctendfi mistniho radni¢niho
periodika. Cilem dotaznikového Setfeni je zjistit pohled obcanii na to, jak by mélo
radni¢ni periodikum vypadat a jaké pfipadné zmény by uvitali. Jako vyzkumna metoda
je pouzito dotazovani za pomoci ti§téného dotazniku. Elektronicka forma dotazniku
neni pouZita proto, Ze by témét vyloucila respondenty vyssiho v€ku a ty, ktefi nevlastni

vypocetni techniku.

Na zéklad€ provedenych analyz a dotaznikového Setfeni, bude sestavena koncepce
projektu. Cilem je vytvofit pravidla pro fungovéani redakce a pfijimani ptispévka, eticky

kodex redakce a harmonogram krokil v procesu vydavani periodika.
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Vysledny obsah a tematické zaméfeni zménéného radni¢niho periodika bude vychazet

z vysledki dotaznikového Setfeni a zndmkovani jednotlivych rubrik ¢tenafi.

Soucasti projektu je graficka proména soucasného mésicniku, proto budou oslovena tii

graficka studia. Z jejich navrhti pak bude vybrana vitézna varianta.
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8 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU

Pro dikladnou analyzu soucasného stavu budou pouzity dva typy analyz. Analyza

SWOT a situacni analyza 7c.

SWOT analyza je univerzalni analytickd technika, kterd se zamétuje na zhodnoceni
vnitinich 1 vngjSich faktord ovlivilujicich uspé$nost organizace nebo konkrétniho
zaméru, naptiklad nového produktu nebo sluzby. SWOT analyza je nejéastéji pouzivana
v ramci strategického fizeni. Autorem této analyzy je Albert Humphrey, ktery ji navrhl
v Sedesatych letech 20. stoleti. Nazev SWOT je akronym z pocateCnich pismen

anglickych nazvu jednotlivych slozek:
strengths - silné stranky,

weaknesses - slabé stranky,
opportunities — piilezitosti,

threats — hrozby.

SWOT analyza hodnoti vnitini a vnéjsi faktory. Mezi vnitini faktory patfi hodnoceni
silnych a slabych stranek. Vnéjsi faktory zahrnuji hodnoceni piileZitosti a hrozeb.
Podstata SWOT analyzy spocivda v urceni klicovych silnych a slabych stranek
a klicovych pftilezitosti a hrozeb vnéjSiho prostfedi. Nasledn¢ se hledaji cesty, jak je
mozné vyuzit silné stranky a prilezitosti a jak eliminovat zjisténé slabiny a hrozby.
SWOT analyza je jednou z nejpouzivanéjSich a nejuniverzalnéjsich analyz a je mozné ji
vyuzit pro organizaci, produkt nebo nové zaméry. (ManagementMedia, online,

cit. 2014-11-25)

Situa¢ni analyza je komplexni analyza, ktera zachycuje vSechny podstatné informace

a vnitini 1 vngj$i faktory, které ovliviiuji soucasnou 1 budouci situaci.

Pomoci situacni analyzy identifikuje organizace své silné a slabé stranky, piileZitosti
a hrozby. Vysledkem situacni analyzy jsou podklady pro tvorbu strategie, plant ¢i
navrhi moznych scéndii. V praxi se situacni analyza provadi vétSinou pro strategické
planovani. Je nutné nejprve ditkladné analyzovat realitu, aby rozhodovani o budoucim
sméfovani nebylo zaloZeno pouze na dojmech ¢i dohadech. Situac¢ni analyza ptispiva

k lepSimu uvédoméni si vlastnich zdroji, predpokladi Uspéchu, situace na trhu
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a budouciho vyvoje. Zéasadnim zplsobem pomahd pii rozhodovani, kam by m¢éla

organizace v budoucnu smeétovat.

Situacni analyza 7C je zpusob provedeni situacni analyzy. Vyuziva strukturu tzv. 7C:
company — podnik - analyza vnitinich podminek organizace a zdroju,

customers — zdkaznici - analyza trhii, zdkaznickych segmentd,

competitors - konkurence - analyza konkurence,

cost - naklady - analyza nakladu,

country — analyza mista — zemé, kraje, regionu, mésta,

climate/context - faktory vnéj$iho prostiedi - analyza dalSich vnéjSich podminek

ovlivitujich fungovéani nebo podnikani (ekonomické, politické a dalsi podminky),
change - zména - analyza zmén a jejich rychlosti v Case.

Situaéni analyza ve struktuie 7C je nejkomplexnéjsi. (online, cit. 2014-11-25)

8.1 SWOT analyza

Silné stranky:
e Tradice.
e Stabilni ¢tenarska zakladna.
e Vydavani periodika ma podporu soucasného vedeni mésta.
e Financ¢ni zajiSténi.
Slabé stranky:

e Stale stejna podoba po nékolik let.

e Neodpovida soucasnym zurnalistickym trendim.
e Nedostatecné vzdélani a kvalifikace redaktorky.
e Radni¢ni periodikum nema redakéni radu.

o Nizka kvalita ptispévkda.

e Nizka kvalita grafického zpracovani.

e Mala kreativita.
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e Maly prostor pro vyjadieni ctenari.

e Zadny prostor pro vyjadieni opozice.

e Z 5500 obcanit mésta Nové Straseci si ¢asopis kupuje pouze cca 950.

Prilezitosti:

e Nové a pro Ctenafe atraktivni grafické zpracovani vychazejici z jednotného
vizualniho stylu mésta respektive znaku mésta.

e Zapracovani soucasnych trendd.

e V¢tsi zapojeni publika.

e V¢tSi zapojeni opozice — vytvoreni rubriky pro nazory zastupitelll opozicnich
stran.

e Zména formatu, zvySeni inzertniho prostoru a dodévani periodika zdarma do

kazdé schranky. Tim je zvySen zdsah publika na téméft stoprocentni.
Hrozby:

e Negativni reakce publika — publikum vétSinou reaguje negativné na zmény. Je
tedy tfeba pocitat s negativnimi reakcemi a mit pfipraveny jednotlivé kroky pro

peclivou strategii a krizovou komunikaci.

8.2 Situacni analyza 7C projektu nového radni¢niho periodika
vV Novém StrasSeci

Cilem situa¢ni analyzy soucasného stavu radni¢niho periodika mésta Nové StraSeci je
identifikace silnych a slabych stranek. Vysledkem situa¢ni analyzy jsou podrobné
podklady pro tvorbu strategie, planii a navrhll. Je nutné dikladné¢ analyzovat realitu, aby
rozhodovani o budoucim smétfovani nebylo zaloZeno pouze na dojmech ¢i dohadech.
Do analyzy soucasného stavu periodika bude zahrnuta situace a postaveni mésta Nové
StraSeci, ptehled konkurence, specifika regionu a prostfedi, naklady na vydavani

periodika, stav obyvatelstva a systém zmén.

8.2.1 Company — podnik - analyza organizace
Cilem této Casti analyzy je prozkoumat a popsat povinnosti a vnitini fungovani

vydavatele radni¢niho periodika, kterym je mésto Nové StraSeci. Analyza se zaméfi na
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Zakon o obcich a dal§im zdrojem zkoumani je oficidlni dokument nazvany Strategicky
plan rozvoje mésta Nové Straseci pro rok 2008 az 2016, ktery obsahuje strategickou

vizi rozvoje meésta a jeho prioritni oblasti.

Zakon o obcich uvadi v paragrafu 5: ,, Obec je samostatné spravovana zastupitelstvem
obce; dalsimi organy obce jsou rada obce, starosta, obecni urad a zvlastni organy obce.
Meésto je samostatne spravovano zastupitelstvem mésta; dalsimi organy mésta jsou rada
mésta, starosta, meéstsky urad a zvlastni organy mésta. * (Portal vefejné spravy, online,

cit. 2014-12-07)

Z toho plyne vnitini uspofddani a organizacni hierarchie mésta. V ptipadé mésta Nové
Straseci se vedeni mésta rozhodlo, svéfit zalezitosti tykajici se mistniho radni¢niho
Casopisu do gesce mistostarostky mésta RNDr. LibuSe Vosatkové. Organizacné vSak
spadd pozice odpovédné redaktorky NovostraSeckého meési¢niku pod sekretariat
meéstského ufadu a osobou povéfenou fizenim tohoto utvaru je tajemnik mésta.
Odpovédna redaktorka mistniho radni¢niho periodika podobu casopisu konzultuje
S mistostarostkou mésta a s tajemnikem méstského ufadu, ktery je jejim piimym
nadfizenym. Soucasti tohoto procesu by méla byt také redakéni rada. V tuto chvili ma

pouze dva ¢leny — odpovédnou redaktorku a mistostarostku. Neplni tedy svou funkei.

Povinnost mésta komunikovat s obc¢any je zakotvena v Zakonu 0 obcich v paragrafu 35,
ktery uvadi: ,, Obec v samostatné piisobnosti ve svem uzemnim obvodu dale pecuje
v souladu s mistnimi predpoklady a s mistnimi zvyklostmi o vytvdreni podminek pro
rozvoj socialni péce a pro uspokojovani potreb svych obcanii. Jde predevsim
o uspokojovani potieby bydleni, ochrany a rozvoje zdravi, dopravy a spojii, potieby
informaci, vychovy a vzdelavani, celkového kulturniho rozvoje a ochrany verejného

poradku. ©“ (Portal vetejné spravy, online, cit. 2014-12-07)

Hospodafeni mésta je zakotveno v paragrafu 38 Zakona o obcich. Ten uvadi: ,, Majetek
obce musi byt vyuZivan ucelné a hospodarné v souladu s jejimi zdjmy a ukoly
vyplyvajicimi ze zakonem vymezené pusobnosti. Obec je povinna pecovat o zachovani
a rozvoj svého majetku. Obec vede ucetnictvi podle zdakona o ucetnictvi. (Portal

vefejné spravy, online, cit. 2014-12-07)

Finance pro hospodafeni mést pochazeji obecné ze dvou zdrojti. Prvnim zdrojem jsou

vlastni prosttedky obecnich rozpoctl, tedy rozpocet obce. Jedna se o ¢ast z rozpoctu,
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kterda zbyva po odecteni vydaji obecniho rozpoctu, které musi obec vynalozit pro
splnéni svych zékladnich funkci, tzv. mandatorni vydaje. V praxi je to zajisténi béznych
vefejnych statkli a sluzeb nezbytnych pro zZivot obce, plynouci ze stanovenych priorit.

Témi jsou napiiklad:

e vlastni ¢innosti obce,

e zajistovani chodu organizaci zfizenych obci - $kol, knihoven, muzei, apod.,

e piispévky na spole¢nou ¢innost na zdkladé smluv o sdruzeni - svazky obci,
sdruzeni obci, apod.,

e vlastni vefejné statky a sluzby — verejné osvétleni, celoro¢ni tdrzba komunikaci.

Druhym zdrojem jsou takzvané cizi zdroje neboli uéelové dotace. Pro tento zdroj je
typické, ze je piesné vymezen Ucel jeho pouziti. Tento typ finan¢nich prostredkid
umoznuje poskytovateli zasahovat do rozhodovani nizsich organii v ramci konsenzualné
ptijatych rozvojovych pravidel. Jedna se zejména o dotace statni, 0 dotace Kraju, které
vychazeji z grantoveé politiky a o dotace ze Strukturdlnich fondi Evropské unie. U vSech
vySe uvedenych dotacnich zdroji je tfeba ve vétSin€ piipadi pocitat s nutnosti

vynalozeni vlastnich finan¢nich prostiedka.

Mezi dal$i zdroje obci mohou patiit také naptiklad prostiedky partneri rozvoje v obci,

ktefi jsou ochotni participovat na aktivitach mésta a podobné. (online, cit. 2014-12-07)

Strategicky plan rozvoje mésta Nové Straseci (2012, s. 59) uvadi v oblasti spravy, tizeni

a image mésta nasledujici priority:

e podpora zviditelnovani mésta,
e posileni vztahu obyvatel ke svému méstu,
e zlepSeni propagace a informovanosti o0 mést¢,

e vytvofeni komunikacni strategie mésta se zapojenim vefejnosti.

Nové Straseci dale ve svém strategickém planu rozvoje uvadi jako hrozbu v socialni
oblasti nezdjem obcanll o urcité oblasti kultury, nedostate¢ny zdjem mladych lidi o Zivot
ve mesté a klesajici zajem obyvatel mésta o véci vetejné. Jako jednu ze slabych stranek
strategicky plan rozvoje dale definuje, Ze prace mésta a zastupitel je obCany bez

blizsiho sezndmeni se souvislostmi vnimana a posuzovana negativng.
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Z vyse uvedenych skute¢nosti vyplyvaji zakonné povinnosti, priority v oblasti strategie
rozvoje mésta a zakonitosti financovani a fungovani vydavatele radni¢niho ¢asopisu

v Novém Straseci, které je pii tvorbé nového radni¢niho periodika tieba zohlednit.

8.2.2 Customers — zakaznici - analyza trhi, zikaznickych segmentii

Cilem této Casti analyzy je prozkoumat a shromézdit informace o ¢tenafich radni¢niho
periodika, tedy o obcanech mésta Nové Straseci. Opravdu podrobné informace
o jednotlivych Ctenarich Ize ziskat dotaznikovym Setienim, kterym se v této diplomové

préci zabyva kapitola Prizkum publika.

Cilem situa¢ni analyzy je vSak uceleny pohled na stav obyvatel mésta, protoze hlavnim

poslanim radni¢niho periodika je poskytovat informace v§em ob¢antm.

Udaje o zastoupeni Zen a muzii a v&kovém slozeni obyvatelstva mésta lze vyhledat
v zaznamech Ceského statistického ufadu. Stav obyvatel Nového Straseci za roky 2004
az 2013 ukazuje tabulka ¢islo 1.

Tabulka 1: SlozZeni obyvatel v Novém StraSeci

2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Stav obyvatel k 1.7. 5038 | 5098 | 5107 | 5143 | 5200 | 5210 | 5214 | 5241 | 5281 | 5286

v tom: muzi 2441 | 2485 | 2499 | 2504 | 2535 | 2536 | 2531 | 2580 | 2599 | 2 593

zeny 2597 | 2613 | 2608 | 2639 | 2665 | 2674 | 2683 | 2661 | 2682 | 2693

Stav obyvatel k31.12. | 5059 | 5096 | 5100 | 5175 | 5212 | 5198 | 5213 | 5267 | 5284 | 5302

vtomve veéku: | 0-14 797 760 745 747 753 746 759 780 790 796

15-64 | 3626 | 3667 | 3678 | 3716 | 3722 | 3693 | 3676 | 3703 | 3666 | 3 647

65 + 636 669 677 712 737 759 778 784 828 859

Primérny vék 386 | 391 | 394 | 396 | 398 | 40,1| 403 | 40,3 | 40,6 | 409

Index stari

(vek 65+ /0 -14 v %) 798| 880 | 909 | 953 | 97,9 101,7 | 1025 | 100,5 | 104,8 | 107,9

muzi 2455 | 2488 | 2469 | 2522 | 2543 | 2531 | 2514 | 2590 | 2593 | 2591

vtomveveku: | 0-14 | 408 | 393 | 377 | 386 | 400 | 392| 381 | 395| 402| 402

15-64 | 1796 | 1833 | 1824 | 1852 | 1849 | 1842 | 1835|1885 | 1861 | 1846

65 + 251 262 268 284 294 297 298 310 330 | 343

zeny 2604 | 2608 | 2631 | 2653 | 2669 | 2667 | 2699 | 2677 | 2691 | 2711

vtom ve véku: | 0-14 389 367 368 361 353 354 378 385 388 | 394

15-64 | 1830 | 1834 | 1854 | 1864 | 1873 | 1851|1841 | 1818 | 1805|1801

65 + 385 407 409 428 443 462 480 474 498 516

Zdroj: Cesky statisticky ufad, online, cit. 2014-12-08

Dal§im ukazatelem uZzitecnym pro potieby zkoumdani c¢tenaiti radni¢niho periodika

a z4jmu o déni ve mésté je pocet obcantl, kteti se do Nového Straseci pristéhovali. Jaky

60




je ptiliv novych obanti do mésta Ize vysledovat z udaji Ceského statistického Gradu.
Tabulka 2 ukazuje pocty za roky 2004, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2011, 2012
a 2013.

Tabulka 2: Ptiliv ob¢ani do Nového Straseci

Pristéhovali 115 | 181 | 178 | 181 | 144 | 125 | 143 | 147 | 145 | 118
v tom: muzi 72 93 93 99 67 59 62 68 69 50
zeny 43 88 85 82 77 66 81 79 76 68
v tom ve véku: 0-14 14 24 26 33 28 32 23 36 32 24
15-64 93 | 132 | 143 | 137 98 82 98 97 99 84
65 + 8 25 9 11 18 11 22 14 14 10
Ptistéhovali na 1 000 obyvatel | 22,8 | 35,5 | 34,9 | 35,2 | 27,7 | 24,0 | 27,4 | 28,0 | 27,5 | 22,3

Zdroj: Cesky statisticky tfad, online, cit. 2014-12-08

Tyto udaje zobrazuji pocty obcantl, kteti se v konkrétnich letech piistéhovali do Nového
Straseci a mistni radni¢ni periodikum neznali ¢i jesté neznaji. Lze je tedy pokladat za

skupinu novych potencialnich ctenait.

8.2.3 Competitors - konkurence - analyza konkurence

Medialni situace v Novém Straseci
Tisténa lokalni média
V oblasti tisku si mohou ob¢ané v Novém StraSeci vybrat z nékolika tiskovin.

Jsou to naptiklad Slanské listy, vyddvané nakladatelstvim Gelton, které sidli pfimo
v Novém StraSeci. Slanské listy pfinaseji informace z Kladenska, Slanska, Litoméficka,
Rakovnicka a Prahy-zapad. Listy maji 20 stran a jsou zdarma. Vychazeji v néakladu

35 tisic kust.

Dalsi tiskovinou z nakladatelstvi Gelton jsou inzertni noviny PLUS. Inzertni noviny pro
spotiebitele Kladenska, Rakovnicka, Litoméficka a Prahy-zdpad. (Gelton, online,
cit. 2014-12-17) Prestoze jde primarné o inzertni noviny, jsou zde ¢lanky o déni

zZ regionu.

Dalsi tiskovinou na trhu jsou noviny 5 plus 2.
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Tento tydenik vychazi v kazdém okrese Ceské republiky a zaméfuje se predeviim na
déni v konkrétnich méstech a obcich. Soucasti kazdého vydani je kulturni piehled
z okresu, kiizovka ¢i sudoku, tipy na vylety a rady ¢tenaftim. Nechybi ani zpravodajstvi
z kraje a informace o celostatnich udalostech. Soucasti tydeniku 5 plus 2 je televizni

program na cely tyden.

Tydenik je zdarma a je distribuovan do stojanii v prodejné¢ Penny a trafice na namésti,
vybranych schranek nebo je rozdava kamelot. Kdo ma zajem o trvalé doruovani 5 plus

2 do své postovni schranky, muaze si ho zajistit objednavkou u spole¢nosti AGF Media.

Rakovnicky denik je dalsi z fady tiSténych tituld, ktery se zabyva informovanim o déni

v Novém Straseci a okoli.

Denik obsahuje témata z oblasti rakovnického politického a kulturniho Zivota, glosy,
komentafe 1 nazory ctenait. Podrobné se také vénuje vybranym udalostem v Novém
Straseci nejen v oblasti vefejného zivota, ale také sportu a informuje o ¢innosti mistnich

zajmovych spolkt.

DalSim tiSténym médiem dostupnym pro obyvatele mésta je tydenik RAPORT. Nazev
je zkratkou tehdejsiho podtitulu RAkovnicky PORevolu¢ni Tydenik. Noviny ptinaseji
zpravodajstvi a publicistické materidly z Rakovnicka a Novostrasecka. Vydavatelé
tydeniku na svych strankdch uvadéji: ,.Jsme nezavislym a ekonomicky sobéstacnym
periodikem s vlastni distribucni siti. Noviny vytvarime ve vlastnim grafickém studiu
a tiskarne.

PiSeme o lidech a udalostech regionu, ve kterém my a nas redakcéni tym sami Zijeme.

Nasim cilem je byt objektivnim a soucasné kritickym zrcadlem doby a kronikou kraje,

ktery mame radi.* (Raport, online, cit. 2014-01-28)
Tydenik vychazi v nékladu 7 tisic kusi. Stoji 17 korun.
Elektronicka média

Kromé vyse uvedenych tiSténych tituli a jejich elektronické podoby na webovych
strankach je pro obcany Nového Straseci dalSi moznosti, jak se dozvédét informace ze
Zivota obce, oficialni webova strdnka meésta dostupna na www.novestraseci.cz,
neoficialni webova strdnka mésta dostupna na www.novestraseci.info a neoficidlni

stranky mésta Nové StraSeci na socialni siti Facebook.
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Me¢ésto nema vzhledem ke své velikosti, poctu obyvatel a omezenym financim mistni

televizi.

8.2.4 Cost - analyza nakladi

Cilem této casti situacni analyzy je podrobna analyza vSech ndkladd, které souvisi

s vydavanim radni¢niho periodika.

Naklady
Tabulka 3: Zakladni néklady
Néklady na externi spolupracovniky 500,- K¢
Plat odpovédné redaktorky (zahrnuje psani a zpracovéavani 20 500.- K&
¢lanku, korektury, komunikaci s tiskarnou) '
Néklady na grafickou upravu 6 000,- K¢
Néklady na tisk 16 000,- K¢

Zdroj: Redakce Novostraseckého mésic¢niku

Do nakladu je tieba zahrnout také naklady na distribuci. Z tiskdrny jsou vSechna vydani
dorucena odpovédné redaktorce, kterd je svym osobnim vozem rozveze na distribucni
mista. Pfitom vzniknou néklady na pohonné hmoty ve vysi 500 K¢. Pokud je Casopis
prodavany v knihovné, infocentru nebo na Méstském ufadu, nevznikaji na distribuci

dalsi naklady.

Jina situace je ale u soukromych distribu¢nich mist, mezi kterd patfi prodejna potravin
UNO Linkeova a trafiky na namésti, v centru mésta a na mistnim sidlisti v ulici
Kftivoklatskd. Tato soukroma distribu¢ni mista si uctuji 1,50 K¢ za kazdy prodany
vytisk. Ze zdroji z redakce Novostraseckého mési¢niku se mési¢ni prodej pohybuje

Vv rozmezich, které 1ze vidét v tabulce Cislo 4.

Vypoctem primérného poctu prodanych vytiski na jednotlivych prodejnich mistech
soukromych provozovatelli a jejich néaslednym souctem, lze z uvedené¢ho piehledu
prodeje mési¢niku vypocitat, ze primérné naklady na distribuci v siti soukromych
provozovateli se pohybuji primérmé ve vysi 1295 korun za mésic. Celkové tedy

naklady na distribuci €ini 1795 korun kazdy mésic.
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Tabulka 4: Prehled prodeje Novostraseckého mési¢niku v roce 2014

cervenec - srpen ZaFi Fijen
k prodeji |neprodano | k prodeji | neprodano | k prodeji | neprodano
Knihovna 30 2 30 30
Icko 5 1 5 7
Mlejnkova 550 0 550 6 550 2
Uno 200 0 200 0 200 29
Sobotka 95 0 100 4 100 0
Prokopova 35 3 35 9 30 0
OU Ruda 10 3 6 4 6 3
Celkem 925 9 926 23 917 34
Zdroj: Redakce NovostraSeckého mési¢niku
Vynosy

Me¢siénik poskytuje pouze dva mozné druhy vynost. Prvnim je vytézek z prodanych
vytiskli. V druhé tade¢ jde o vynos z inzerce. Méstsky ufad mésta Nového Straseci uvadi

na svych strankéch nasledujici cenik pro inzerci:

1/1 190 mm x 262 mm 5035 K¢
1/2 190 mm x 127 mm 2508 K¢
1/3 190 mm x 83 mm 1672 K¢
/4 94mmx 127 mm 1254 K¢

Jiny format individudlné dle dohody. Zakladni cena za 1cm ¢tvereéni je 10 K¢.

Obcanska tadkova inzerce - Cena za fadek 45 K¢ (v€etné DPH za 60 znakil vcetné

mezer).

Podnikatelska fadkova inzerce - Cena za fadek 90 K¢ (v€etné DPH za 60 znaka véetné

mezer).
Nekomer¢ni inzerce: Podékovani, blahoptani jsou zpoplatnény 2.50 K¢&/cm ¢tverecni.
Fixni cena vzpominky je 90 K¢&. (online, cit. 2014-11-27)

Dle zdroje zredakce NovostraSeckého mésiéniku zajem o inzerci velmi kolisa.

V priméru se vynos za inzerci pohybuje okolo 800 korun za mésic.
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Vynosy z prodeje jdou opét vypocitat z podkladii z tabulky ¢islo 1 — ptehledu prodeje
Novostraseckého mésicniku. Priimérny prodej za mésic ¢ini 901 vytisk. Vynasobenim
prodejni cenou jednoho vytisku - castkou 10 korun, ¢ini primérny mésicni vynos

Z prodeje ¢astku 9010 korun. Celkové vynosy tedy ¢ini ¢astku 9810 korun.

Ekonomicka bilance:

Néklady -44.795,- K¢
Vynosy +9.810,- K¢
Ztrata - 34.985,- K¢

Analyza nakladl vykazala primérnou mésicni ztratu ve vysi 34 985 korun. Vysledek
této analyzy ukazuje, Ze je tieba se v projektu nového radni¢niho periodika zamétit na
sniZzeni nakladi a zvySeni vynosii. MoZznym feSenim je zvySeni ceny periodika nebo

lepsi vyuziti inzertniho prostoru.

8.2.5 Country - specifika regionu a mista

Cilem této casti situacni analyzy je shromazdit z dostupnych zdroji veskeré informace
o mésté, ve kterém bude projekt nového radni¢niho periodika uskute¢nén. Jsou zde
uvedeny také historické souvislosti a hodnoty, které je nutné pii tvorb&€ mistniho

radni¢niho periodika brat v potaz.
Mésto Nové StraSeci

Nove StraSeci se nachazi ctyficet kilometrit od Prahy v okrese Rakovnik smérem na
Karlovy Vary. Je obklopeno kiivoklatskymi lesy, v okoli se nachazi mnoZstvi rybniki
a je zde vybudovana sit’ cyklostezek. Mésto je tak turisty vyhledavano predevsim kvili
pfirod¢, sportovnimu vyZiti a chalupafeni. Nedaleko Nového Straseci se nachazi obec
Lany se zamkem, kde tradi¢né pobyva prezident Ceské republiky a mésto Nové Straseci
je také spojeno s nalezem takzvané Keltské hlavy, kterd je jednou z nejvyznamnéjSich

pamatek nasi zemé a je uloZena v Narodnim muzeu v Praze.

Nové StraSeci uvadi na svych webovych strankach (online, cit. 2014-10-14) katastralni
vyméru 1338 hektarti a k 1. 1. 2014 ma 5315 obyvatel v primérném véku Ctyficet jedna

let. Ve mésté sidli statni 1 méstskd policie, jsou zde Ctyfi matetské Skolky, zakladni
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Skola, sttedni odborné ucilisté¢ a gymndzium. VétSina obyvatel mésta dojizdi za praci do

okolniho Rakovnika, Kladna nebo Prahy.

Drtina (2013, s. 2) uvadi, ze Nové StraSeci spolecné s méstysem MsSec a tiinacti
spadovymi obcemi tvoii mikroregion NovostraSecko, ktery se rozkladd na
severovychodnim uzemi rakovnického okresu. V blizkosti Nového Straseci se nachdzi
okresni mésto Rakovnik a mésto sousedi s okresem Louny a Kladno. Cely mikroregion
je obklopen kiivoklatskymi lesy. Svou rozsahlosti a nizkou hustotou sidel patfi mezi

nejméne osidlené regiony.

Podle Sedivé (1994, s. 7) je jméno mésta odvozeno od nejstarsiho tvaru Strasice, jako
ves lidi Strachovych. Ve ¢trnactém stoleti se ujal tvar Strasetice. Osada byla patrné

zaloZena nékterym z Ceskych knizat v devatém nebo desatém stoleti.

Nejstarsi pisemnd zminka o StraSeci se dle Hartla (2010, s. 41) vaze k obdobi mezi lety
1334 a lety 1343. V této dob¢ doslo k povySeni vsi na méstecko, vznik StraSeci se tedy
vaze k obdobi vlady Jana Lucemburského. Dle Drtiny (2013, s. 3) Ize doplnit, ze béhem
patnactého stoleti pfiSlo StraSeci o sva prava, nejstar$i znamd privilegia vydal kral

Vladislav Jagellonsky v letech 1480 az 1503.

Obec od svého pocatku pattila ke kiivoklatskému panstvi, které podléhalo kralovské
komote. Ve druhé poloviné sedmnéctého stoleti kral Straseci dlouhodobé zastavil a poté
prodal. V poloviné Sestnactého stoleti bylo mésto zcela zni¢eno a podle historickych
pramend se do doby kratce poté mésto zacalo nazyvat souCasnym nazvem — Nové

Straseci. (Cerny, 2008, s. 24)

Do poloviny devatenactého stoleti zlistdvalo Nové StraSeci nevyznamnym poddanskym
méstem s pievazné zemédélskym charakterem a podilem femesel. Po roce 1850
se utvofil okres StraSeci, ktery brzy spadl pod okresni hejtmanstvi Slanské. Tehdy Zilo
ve mésté okolo dvou tisic obyvatel. V Sedesatych letech devatendctého stoleti ziskalo
diky stavbé BuStéhradské drahy Nové Straseci rychlejsi spojeni s Prahou a dal§imi

mésty v okoli.

Mezi vyznamné pamatky mésta patii dle Skoudlinové (2000, s. 28) historick4 radnice
s hranolovou vézi z roku 1600, budova gymndzia postavend v roce 1897, sidlo
M¢éstského ufadu a Kostel Narozeni Panny Marie, ktery byl plvodné postaven

v gotickém slohu a roku 1701 byl zbarokizovan. Dalsi paméatkou je kaple Svatého
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Izidora vystavéna roku 1715, kapli¢ka Panny Marie u Konopasu a Zidovsky hibitov

s ndhrobky ze sedmnactého a osmnactého stoleti.

8.2.6 Climate/ Context - faktory vnéjSiho prosti-edi

Cilem této ¢asti analyzy je urcit faktory vnéjSiho prostiedi a vlivy, které na vydavani

radni¢niho periodika ptisobi. Pfedevs§im je nutné popsat rizika, kterd by mohla negativné

zasahnout do kontinuity vydavani periodika a jeho obsahu.

Ekonomické podminky a vlivy:

Omezené finance v rozpoctu mésta.

Kvalita dodavateltt — zasadni je vybér tiskarny, jeji ceny, profesionalita tisku
a zlomu a dal$i benefity, které nabizi. Naptiklad odvoz vytisténého nakladu do
redakce, mnozstevni slevy, dodrzovani terminti a podobné.

Distribu¢ni mista — rizikem je mozné zruSeni distribu¢niho mista, zanik trafiky,
prodejny nebo zména majitele, ktery jiz nebude ochoten ¢asopis prodavat.
Natlak mistnich zajmovych skupin — podnikatelii. Cilem mistnich podnikatela je
propagovat nejen své sluzby a vyrobky v mistnim periodiku, ale také propagovat
své zajmy. Vzhledem k tomu, Ze pro periodikum jsou dilezité piijmy z inzerce

od téchto skupin, mliZze dochazet k natlaku a zasahovani do obsahu ¢asopisu.

Politické podminky a vlivy:

Zména vedeni mésta ve volbach.

Neshody v pohledu na radni¢ni periodikum mezi ¢leny vedeni mésta.

Rozpor mezi z4jmy vedeni mésta a byrokracii.

Strategické plany rozvoje.

Natlak vedeni mésta na ziskadni politické moci, prezentaci svych nazord

a bezplatnou sebepropagaci smérem k voli¢tim.

Dalsi podminky:

Osobnost redaktora — jeho profesni znalosti a dovednosti ovliviiuji kvalitu
celého Casopisu.

Nahly odchod, nemoc ¢i umrti redaktora — je tieba zajistit kontinuitu vydavani.
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e Redakc¢ni rada — je tieba sestavit radu, ktera bude dohliZet na obsah jednotlivych
Cisel, jejich vyvazenost a objektivitu a bude mit tedy rozhodujici vliv na mistni
periodikum.

e Nezajem obcand.

e Nezajem pfispévateli.

e Nezdjem vedeni mésta.

e Technicka omezeni — je nutné zajistit kvalitni diktafon, fotoaparat a pocita¢ pro
redaktora.

e D¢ni v obci — ovlivituje obsah periodika zasadnim zptisobem.

e Legislativa.

e Etika.

8.2.7 Change - zména - analyza zmén a jejich rychlosti v ¢ase

Cilem této ¢asti analyzy je popsat nejen zmény, které je tfeba uskutecnit, ale také
odhadnout jejich ¢asovou naro¢nost, piibliznou vysi nakladi a urCit nutna opatieni

a kroky.
Nazev zmény: Nova graficka podoba

Cil: Zmodernizovat grafickou podobu radni¢niho Casopisu a pfibliZit jej souasnym
trendim. Je tfeba postupovat v souladu s jednotnym vizudlnim stylem meésta nebo
pocitat se zaclenénim do jeho budouci podoby. Cilem je ziskat novou podobu obalky,
kterd bude pro ctenafe atraktivni, bude odpovidat soucasnym trendiim, bude pusobit

seridzné a odpovidat svym provedenim stylu mésta Nové StraSeci.

Nutna opatieni a kroky: Oslovit graficka studia s poptavkou na vytvoreni navrht.
Zadat lhitu na vypracovani navrhi, dodat pozadavky a prvky jednotného vizualniho
stylu mésta. Protoze mésto zatim tento styl vypracovany nema4, je tfeba odeslat alespon
znak mésta a hlavni atributy mésta. Nasledné je nutné provést vyhodnoceni zaslanych

navrhil a vybrat nejlepsi variantu.

Casova narocnost: Cca dva mésice na vytvofeni a rozeslani poptavky grafickym

studiim, ¢as na vypracovani navrhll a nésledné vyhodnoceni.
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Finan¢ni naroc¢nost: Zalezi na typu studia a jeji cenové nabidky. Maximalni cena,
ktera je soucasti zadani pro studia, je 20 tisic korun. Je nutné pocitat s tim, ze néktera

studia pozaduji takzvané skicovné.
Nazev zmény: ZlepSeni obsahové stranky radni¢niho periodika

Nutna opatfeni a kroky: Zjistit ndzory obcanti a oblibenost jednotlivych rubrik.
Revize rubrik na zaklad¢ legislativnich natfizeni a novely tiskového zédkona z roku 2013,
ktera klade diraz na objektivitu, vyvazenost a poskytnuti prostoru pro opozici
v radni¢nich periodikach. Ptizpisobeni obsahové stranky cCasopisu s piihlédnutim ke
strategickym planim rozvoje mésta.

w7 oow

Cil zmény: Vytvorit Ctivéjsi ¢asopis a obsah, ktery bude uziteCny a zajimavy pro co
nejvetsi pocet Ctenaftt — obcanl mésta Noveé StraSeci. Eliminovat rubriky, které ctenate
nezajimaji.

Casova narocnost: cca jeden az dva mésice

Finanéni naro¢nost: Zalezi na form¢ dotazovani obcan.

Nazev zmény: Lepsi vyuZiti inzertniho prostoru

Cil zmény: Zvysit vynosy z inzerce a tim snizit finan¢ni ztratu.

Nutna opatreni a kroky: Aktivné oslovit potencialni inzerenty. Hledat dalsi cesty, jak
zatraktivnit inzertni prostor pro zdjemce z fad mistnich podnikatelti a firem. Jednou
z moznosti je zvysit naklad ¢asopisu a tim i zajem ze strany inzerentl, ktery se odviji
pravé od poctu zasaZenych Cctendfd. ZvySeni nakladu na pocet obCanii mésta
a dorucovani zdarma do schranek muize byt jednim z feSeni. Je mozné udélat novinovy
format Casopisu, levnéjsi gramaz Ci ziskat sluzby levnégjsi tiskarny.

Casova niro¢nost: Cca dva mésice. Aktivni oslovovani inzerentd a vyhledavani

novych by mélo probihat prib&zné.

Finan¢ni naro¢nost: Vysledkem této zmény by mélo byt zvySeni piijmu z inzerce.

Jejich vysi vSak nelze odhadnout.
Nazev zmény: ZlepSeni distribuce

Cil zmény: Najit daldi pfileZitosti a nové cesty pro distribuci radni¢niho periodika,

napiiklad distribuce zdarma do schranek vSech obcani.
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Finanéni narocnost: Nelze urdit.
Nazev zmény: VEtsi zapojeni ob¢ani

Cil zmény: Aktivni obCané, kteti se podili na vzniku radni¢niho periodika a reaguji na
jednotliva vydani, zasilaji pfispévky ¢i vlastni ¢lanky a komentéafe. DalSim cilem je
minimalizovat negativni reakce na zmeénu radnicniho periodika a vcas Ctendie

o zménach informovat.
Dalsi dileZita opati‘eni:

Komunikaéni kampan — jejim cilem je informovat pribézné Ctenafe o radniénim
periodiku a obsahu jednotlivych vydani, pfinosech pro obcany, jako je kulturni servis,
informace o pladnech a rozhodnutich vedeni mésta, moznost rozhodovat o vetejnych
zalezitostech a otazkach, které se vSech obcanii mésta Nové StraSeci bezprostiedné
tykaji. Zapojit obcany do jeho tvorby, informovat o mozZnosti aktivné a bez zasahi
vyjadfovat své nazory a komentaie a navySovat ctenost za pomoci soutézi. Dal§im cilem
je predstavit prostfednictvim konkrétnich komunika¢nich néstroji zmény ctenditm,
vysvétlit divody, pro¢ ke zménam dochdzi, prezentovat benefity, které z toho obanim

plynou a pro¢ vedeni mésta tyto kroky podniklo.

Finan¢ni naro¢nost se odvine od toho, zda bude komunika¢ni kampan piipravovat

odbornik nebo ji uskute€ni samo mésto za pouZiti svych komunikaénich kanald.
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9 PRUZKUM PUBLIKA

Pokud ma byt projekt zmény soucasného radnicniho periodika proveden profesiondlné
a odpovidat pozadavkiim nejen vedeni mésta, ale predevsim obcanii, nelze jeho zaklady
stavét na pocitech, predstavach nebo ptanich pouze vedeni mésta ¢i autorky této
diplomové prace. Radni¢ni periodikum ma ze svého postaveni poslani slouzit obéaniim.
Byt pro né¢ zdrojem informaci, které jsou objektivni, vyvazené a divéryhodné. Z vyse
uvedenych divodi bylo provedeno dotaznikové Setfeni na obCanech mésta Nové

StraSect, pro které je projekt radni¢niho periodika urcen.

9.1 Cil vyzkumu, hypotézy a metodika

Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu je zjistit pohled obc¢anl na to, jak by mélo radni¢ni periodikum ve
zménéné podob¢ vypadat, jaké rubriky respondenti ocenuji, jaké se jim nelibi, co na
strankach soucasného radni¢niho €asopisu postradaji, jaky prostor podle jejich nazoru
dava soucasny Casopis svym ¢tenaifim a zastupcim opozice a jaké piipadné zmény by
uvitali. Déle je cilem ziskat informace o tom, z jakého zdroje Cerpaji obcané nejcastéji
informace o méste, jaky je hlavni divod, pro¢ NovostraSecky mési¢nik ctou, jaké
distribu¢ni kandly k jeho opatieni vyuzivaji, jak jsou spokojeni se sou¢asnym rozsahem,

jaky je jejich postoj k inzerci a reklamé.

Pro urceni dal§iho vyvoje obsahové stranky casopisu je cilem zjistit spokojenost se
soucasnym uspotradanim casopisu ve form¢ aktudlnich témat pro kazdy mésic. Ctenati

jsou také dotazovani na to, jaky graficky format a formu distribuce by preferovali.
Hypotézy:

1. Respondenti ziskavaji nejCastéji informace o déni ve mésté z NovostraSeckého
mésicniku.

2. Respondenti se nejcastéji dostavaji k NovostraSeckého mési¢niku tim, ze si
kupuji vytistény Casopis.

3. Pro vétSinu respondentli je inzerce a reklama v NovostraSeckém mési¢niku

obtézujici.
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4. Respondenti preferuji v ptipadé zmén ponechani ptivodniho ndzvu radni¢niho
periodika.
5. Respondenti by v piipadé zmény preferovali novinovy format radni¢niho

periodika, zdarma kazdy meésic do schranky.
Vyzkumny vzorek

Zakladni soubor tvofi vSichni obcané Nového Straseci a okolnich obci, kteti mohou byt
potencialnimi ¢tenaii. Vybérovy soubor tvofi 130 ¢tendit NovostraSeckého mésic¢niku.
V ramci prizkumu bylo osloveno 130 muzii a Zen ve ¢tyfech vékovych kategoriich.
(15 az 30 let, 31 az 45 let, 46 az 64 a 65 let a vice). Bylo tedy pokryto celé vekové
spektrum obyvatel mésta — potencialnich ¢tenaifti radni¢niho periodika. Dalsi kategorie
se tykala dosazeného vzdélani, od zdkladniho, vyufen v oboru, stfedoskolské

S maturitou az k vysokoskolskému vzdélani.
Vyzkumna metodika

Jako vyzkumna metoda bylo pouzito dotazovani za pomoci tiSténého dotazniku.
Elektronicka forma dotazniku nebyla pouzita proto, ze by téméf vylouéila respondenty
vys§itho veéku a ty, ktefi nevlastni vypocetni techniku. Cilem bylo ziskat
sociodemograficky pestrou skupinu obcanii mésta Nové Straseci, ktefi ¢tou mistni
radni¢ni periodikum. Dotaznik obsahuje Sestnact otazek. Nékteré z nich nabizeji
moznost pro vlastni vyjadieni. Otazka 2 je filtra¢ni a jejim cilem je vyloucit z dotazniku
respondenty, ktefi NovostraSecky mésicnik nectou. Otdzka c&islo 6 je hodnotici

a respondenti mohou zndmkovat jednotlivé rubriky v rozmezi 1-5 jako ve Skole.
Casova organizace vyzkumu

Dotaznikové Setfeni probihalo od 1. listopadu 2014 do 30. prosince 2014. Dotaznik byl
umistén na mistnim stfednim odborném ucilisti, gymnéziu Jana Amose Komenského,
na méstském urad¢, v informaénim centru, mistni knihovné, domové seniori a do

distribu¢nich mist, kde se mistni radni¢ni Casopis prodava.
SloZeni respondenti

Do vysledkti hodnoceni bylo zahrnuto sto fadné vyplnénych dotaznikd. Tticet kust bylo
vyfazeno, protoze respondenti ve filtraéni otdzce odpovédéli, Ze Novostrasecky

mésicnik nectou. SloZeni respondentli ukazuje tabulka €. 5.
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Tabulka 5: Slozeni respondentii dotaznikového Setieni

Struktura respondentt podle pohlavi

Celkovy pocet Zeny Muzi
100 51 49

Struktura respondentt podle véku

Celkovy pocet | 15-30 let 31-45 let 46-64 let 65 a vice
100 25 27 25 23

Struktura respondentti podle dosazen¢ho vzdélani

Celkovy pocet | zékladni vyucen/a sttedoskolské s maturitou | vysokoskolské
100 30 24 22 24

Zdroj: vlastni Setfeni 2014
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9.2 Vysledky vyzkumu

V ramci prizkumu bylo zkoumadano, zjakého zdroje ziskdvaji obcané nejCastéji
informace o déni ve mésté. Cilem otazky nebylo pouze zjistit, kolik respondentt
vyuziva jako zdroj informaci o déni ve mésté NovostraSecky mésicnik, ale také zjistit,
jakéa dalSi mistni periodika respondenti ¢tou a zda a v jaké mife jsou konkurenci pro

mistni radni¢ni periodikum.

Graf 1: Z jakého zdroje ziskavate nejcastéji informace o déni ve mesté?

Z jakého zdroje ziskavate nejcasté;ji
informace o déni ve vasem mésté?

Zdroj: vlastni Setfeni 2014

Jako hlavni zdroj pro ¢erpani informaci o déni ve mésté uvedlo 48 respondenti mistni
radni¢ni periodikum NovostraSecky mési¢nik. Z konkurencnich tiskovin uvadéli
respondenti nejcastéji noviny Raport.

Pomérmé vysoky je podil respondentl, kteti pfiznali, Ze se o déni ve mésté vibec
nezajimaji (tfetina osob), to ovSem koresponduje jak s volebni casti ve volbach do

méstského zastupitelstva, tak s malym zdjmem ucastnit se ¢innosti ve spravé mésta,

napiiklad poradnich organti rady ¢i zastupitelstva.
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Graf 2: Divody, pro¢ Novostrasecky mési¢nik ¢tou

Jaky je hlavni dGvod, proc ctete
Novostrasecky mésicnik?
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Abych ziskal oficialni Abych ziskal informace o Jiny davod
informace z jednanirady a kulture, sportu, ¢innosti
zastupitelstva mésta spolkt a cirkvi, historie
meésta, atd.

Zdroj: vlastni Setfeni 2014

Nejvice respondentii ¢te radni¢ni periodikum proto, aby ziskali informace o kultufe,
sportu, ¢innosti spolkl a cirkvi. Pét respondent uvedlo jiné diivody. Témi byla u ¢tyt
respondentli potieba zaclenéni do déni ve meésté, kterého se ze zdravotnich divodua
nemohou aktivné ucastnit. Jeden respondent jako divod uvedl, ze si prohlizi pouze

fotografie.
Cilem dalsi otazky bylo zjistit, jakym zptisobem se ¢tenafi dostavaji k Novostraseckému
mesicniku.

Nejvice respondentil si mesi¢nik kupuje v tist€éné podobé&. Jeden respondent uvedl jiny

I~ r

zpusob, kterym bylo ziskavani mési¢niku zdarma, protoze respondent je autorem jedné

Z rubrik.
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Graf 3: Ziskavani periodika
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Casopis elektronické podobé
na webovych
strankdch mésta

Zdroj: vlastni Setfeni 2014

Vétsina respondentd povazuje soucasny rozsah za zcela vyhovujici.

Graf 4: Spokojenost s rozsahem
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mnoho uvital bych vice vyhovujici
stran

Zdroj: vlastni Setfeni 2014
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Cilem otazky, ktera zahrnovala hodnoceni soucasnych rubrik, bylo zjistit, jak ¢tenafi

hodnoti sou¢asnou obsahovou nabidku Novostraseckého meési¢niku.

Graf 5: Hodnoceni rubrik

Hodnoceni rubrik
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Téma mésice A
- 39
Stalo se 36
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Informace pro obcany 1
- 51
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Zdroj: vlastni Seteni 2014

Nejhtute v hodnoceni dopadla rubrika ,,Absolventi gymnazia“, ktera ziskala nejvice
Spatnych znamek. Druhou nejhlife hodnocenou rubrikou byla rubrika ,,Cirkve®. Nejvice

kladnych hodnoceni ziskala rubrika ,,Informace pro obéany*.
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V otazce, co v mésicniku postradaji, respondenti nejéastéji uvadéli, ze jim schazi vice

fotografii, zdbavy a vice zprav o déni z okolnich mést a vesnic.

Graf 6: Co Ctenafi postradaji
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Zdroj: vlastni Setfeni 2014

Inzerce a reklama v NovostraSeckém mési¢niku vét§in€ Ctenaiti nevadi, obtézuje jen

desetinu osob, naopak ¢tvrtina ji vyhledava.

Graf 7: Postoj k inzerci

Jaky je VAs postoj k inzerci a reklamé v
Novostraseckém mésicniku?
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Zdroj: vlastni Setfeni 2014
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Prostor pro uvefejnéni komentdit a alternativnich nazorti ¢tenaiti je podle asi 40 %

¢tenaiti dostatecny, ale asi tfetina ma nazor opacny.

Graf 8: Prostor pro ¢tenaie a jejich vyjadieni

Dava Novostrasecky mésicnik svym
¢tenartiim dostatek prostoru pro
vyjadreni ve formé uverejnéni
komentaiu a alternativnich nazori?
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Zdroj: vlastni Setfeni 2014
Naopak prostor pro opozici je podle vice nez poloviny respondent ptili§ maly.

Graf 9: Prostor pro opozi¢ni strany a alternativni nazory

Dava Novostrasecky mésicnik dostatek
prostoru predstavitelim opozicnich
stran a jejich komentariim a
alternativnim nazorim?
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Zdroj: vlastni Setfeni 2014
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Téma mésice je piijimano pozitivne, dvé tietiny respondentli oceniuje témata i zptsob

zpracovani, nezajem se vyskytuje jen okrajove.

Graf 10: Zajem ¢tenait o soucasna témata

Zajimaji Vas aktualni témata, ktera
Novostrasecky meésicnik kazdy mésic
nabizi?
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Zdroj: vlastni Setfeni 2014

Nézev periodika by pies 70 % respondentii neménilo, dva respondenti uvedli vlastni

navrh, podle které¢ho by se radni¢ni periodikum jmenovalo ,,Novostrasecky trubadiir*.

Graf 11: Nazev radni¢niho periodika

Jaky nazev radnicniho periodika v
Novém Straseci byste v pripadé zmény
preferovali?
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Zdroj: vlastni Setfeni 2014
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Vétsina respondentd uvedla, Ze jim souCasny format za soucasnou cenu vyhovuje.

Celkem 30 respondentti by uvitalo radni¢ni periodikum zdarma do schranky.

Graf 12: Graficky format radni¢niho periodika

Jaky graficky format Novostraseckého
meésicniku byste v prfipadé zmény
preferovali?
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Celobarevny format, aleza  Na novinovém papiru, ale soucasny format za
vyssi cenu. zdarma kazdy mésicdo  soucasnou cenu mi vyhovuje
schranky

Zdroj: vlastni Setfeni 2014

9.3 Interpretace a diskuse vysledku

Vyhodnoceni hypotéz

1. Respondenti =ziskavaji nejcastéji informace o déni ve mésté

Z NovostraSeckého mésicniku.

Tuto hypotézu nelze potvrdit ani vyvratit. Z vysledkl dotazniku vyplyva, Ze sice témét
polovina respondentil, ktefi se zajimaji o mistni déni, pouzivaji jako zdroj informaci
Novostrasecky mésicnik, ale téméf stejna ¢ast Cerpa informace o mistnim déni z jinych
zdrojt.

2. Respondenti se nejcastéji dostavaji k Novostraseckému mési¢niku tim,

ze si kupuji vytistény ¢asopis.
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Tato hypotéza se prizkumem potvrdila. 64 respondentit uvedlo, ze si kupuji vytistény

casopis.
3. Pro vétSinu respondenti je inzerce a reklama v Novostraseckém
mésicniku obtézujici.
Tato hypotéza byla vyvracena. 64 respondentd uvedlo, Ze jim inzerce a reklama
vV Novostraseckém mésicniku nevadi, a 26 respondenti dokonce uvedlo, ze je inzerce
a reklama zajima a radi si ji prectou.
4. Respondenti preferuji v pifipadé zmén ponechani plvodniho nazvu

radni¢niho periodika.

Tato hypotéza se potvrdila. 73 respondentd uvedlo, ze v pfipadé zmén mistniho

radni¢niho periodika by chtéli ponechat jeho piivodni nazev.

5. Respondenti by v ptipad€ zmény preferovali novinovy format radni¢niho

periodika, zdarma kazdy mésic do schranky.

Tato hypotéza se nepotvrdila. 64 respondentti uvedlo, ze jim vice vyhovuje soucasny

format za sou¢asnou cenu.
Naplnéni cili vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit pohled obcant na to, jak by m¢lo radni¢ni periodikum
vypadat, jaké rubriky oceniuji a jaké se jim nelibi, co na strankéch stavajiciho radni¢niho
Casopisu postradaji, jaky prostor podle jejich nazoru davd soucasny casopis svym
¢tenafiim a zastupcim opozice, a jaké pripadné zmeény by uvitali.

Dale bylo cilem zjistit, z jakych hlavnich diivodl ¢tou obcané mésta mistni Casopis, jaké
distribu¢ni kandly vyuzivaji, jaka je spokojenost s obsahovou strankou ¢asopisu a co

vlastné chtéji obcané v mistnim periodiku ¢ist.

Prizkum byl také proveden proto, aby bylo mozné urcit strategii a smér, kterym se

ubirat pfi tvorb& nového ¢asopisu.

Vsechny cile, kterych mélo byt prizkumem dosazeno, byly naplnény. V nékterych
pfipadech se potvrdily stanovené hypotézy, v nékterych piipadech byly vysledky

prekvapivé a necekané.
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V tuto chvili lze diky provedenému Setfeni vytvotit projekt Novostraseckého mési¢niku
ve zménéné podobe, kterd bude odpovidat pozadavkiim, narokiim a ndzorim obcanti

meésta Nové StraSeci.

9.4 Doporuceni

Z provedené¢ho dotaznikového Setfeni vysla cela fada doporuceni pro vydavatele
Novostraseckého mésic¢niku 1 pro projekt radni¢niho periodika mésta Nové Straseci ve

zménéné podobé, ktery je cilem této diplomové préce.

Velkéd cast respondentl uvedla, ze mistni periodikum ¢tou proto, aby zde cerpali
informace o kultute, sportu, ¢innosti spolkut, cirkvi a 0 historii mésta. Je tfeba tedy
VvV informovani o téchto oblastech pokracovat. Zaroven je nutné nabidnout pestiejsi

a zajimav¢jsi formu a vyhledavat i odli$na témata.

Dalsi doporuceni spocivad v rozsahu a pifipadné zméné nazvu. Respondenti jsou se
soucasnym rozsahem spokojeni, proto neni diivod jej meénit. Stejné tak si zvolili

soucasny nazev NovostraSecky mési¢nik a ménit jej nechtéji.

Zajimavé vysledky ukazal dotaznik v otdzkach formatu a inzerce v radni¢nim periodiku.
Oproti pivodnimu piedpokladu autorky diplomové prace, nezvolila vétSina respondentti
formu novinového formatu, ktery by dostavali vSichni ob¢ané mésta zdarma do

schranky.

Piekvapivy je také postoj respondentt k inzerci a reklamé v radni¢nim periodiku.
Vétsina dotazovanych uvedla, Ze inzerce a reklama jim nevadi, dalSi €ast inzerci
a reklamu vnim4 jako zajimavou a radi si ji pfectou. Pouze deset respondentli uvedlo, Ze
je reklama a inzerce v radni¢nim periodiku obtézuje. Z toho plyne doporuceni, aby byl

vV Novostraseckém mésicniku vénovan vétsi prostor inzerci 1 reklamé. Tyto pifijmy totiz

zasadnim zptisobem snizi soucasnou finan¢ni ztratu.

Doporuceni pro obsahovou stranku zménéného radni¢niho periodika vyplyva
z vysledkt otazek, ve kterych respondenti uvadeéli, co jim v sou¢asném periodiku schazi

a znamkovali jednotlivé rubriky.
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Rubrikdm ,,Informace pro obcany“, ,,Stalo se“, ,,Téma mésice”, , Kultura®, , Déti,
mladez, skola®, ,,Sport™ a ,,Spolky* ud¢lila vice nez polovina respondentti znamku 1 ¢i
znamku 2. Naopak m¢ély tyto rubriky malo negativnich hodnoceni. Proto budou tyto

rubriky pro ob¢any v nabidce radni¢niho periodika zachovany.

Rubriky ,,Cirkve“ a ,,Ctenafi byly nejéastéji ohodnoceny znamkou tii. Je tieba vylepsit
jejich podobu, aby ¢tenaiim 1épe vyhovovaly. Ndbozenstvi a prostor pro ¢tenare ma své
misto v radni¢nim periodiku také kvili jeho poslani — pfindset informace pro vsechny

obcCany a davat jim prostor se vyjadfit.

Rubrika ,,Absolventi gymnazia“ ziskala nejvice negativnich hodnoceni. Nejhorsi
moznou znamku ji udélilo tficet respondentd, znamkou 4 hodnotili dvacet Ctyfi

respondenti. Doporuceni je v této rubrice nepokracovat a nahradit ji rubrikou jinou.
V odpovédi na otdzku, co Cctenafi v souCasném radnicnim periodiku postradaji,
respondenti nejcastéji uvadéli zabavu, vice zprav z okolnich mést a vesnic a vice

fotografii.

Z toho plyne doporuceni zatadit do nabidky sudoku, kiizovku nebo osmismérku, vice
zprav zahrnujicich kulturni servis z okolnich mést a vesnic a celkové obsah obohatit

o vice fotografii.
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10 PROJEKT NOVEHO TISTENEHO PERIODIKA

Pii realizaci projektu zménéného radni¢niho periodika mésta Nové Straseci, je tieba
vychazet z poznatkll v teoretické casti prace a z vysledkd analyz a dotaznikového

Setfeni v praktické ¢asti diplomové prace.

Cilem je vytvofit radni¢ni periodikum na vysoké urovni, s kvalitnim obsahem, ktery
uspokoji naroky a pozadavky ¢tendii — ob¢ani mésta Nové Straseci, a zarovenn bude

plnit sluzbu vetejnosti.

Nové radni¢ni periodikum bude mit inovovany a atraktivni graficky vzhled, bude
vénovat prostor svym Ctenafim a zdstupciim opozicnich stran, bude se snazit o vétsi
zapojeni publika a naplnéni jeho pozadavki na vice zabavy, informaci z okolnich mést

a vesnic a vice fotografii tak, jak to ob¢ané mésta vyjadrili v dotaznikovém Setieni.

V ramci projektu je nutné vymezit povinnosti, prava a fungovani redakce, sestavit
redak¢ni radu, kterd se bude pravidelné zabyvat otdzkou obsahu, kontrolovat napliovéani
funkci radni¢niho periodika a sluzby vefejnosti. Soucasti projektu je také vytvoreni
struéného a jednozna¢ného souboru etickych zasad, kterymi je povinna se redakce
radni¢niho periodika fidit a zaroven je povinna dohlizet na jeho dodrzovani Ctenaii,
ktefi se aktivné podili na obsahu radni¢niho periodika. Vytvoreni etického kodexu
radni¢niho periodika meésta Nové StraSeci bude vychdzet ze soucasné medidlni

legislativy a Zurnalistickych etickych zasad.

Rada zmén se tyka rubrik. Na zakladé vyjadfenych nazor a podnétd &tenaid
Vv dotaznikovém Setieni, budou nekteré rubriky ponechany, jedna rubrika bude zrusena
a nové rubriky budou doplnény. Bude kladen diiraz na vysokou jazykovou i formalni
uroven vSech otisténych prispévki. Veskery obsah bude ptipravovan tak, aby byl pro
Ctenafe srozumitelny, atraktivni a cCtivy. VSechny rubriky budou doplnény

o fotografické materidly, skeny dokumenti, mapy a dalsi obrazové materialy.

V oblasti financovani je kladen diiraz na snizeni soucasné finan¢ni ztraty a hledani

piileZitosti pro navyseni poptavky inzerce.
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Autorka projektu ptipravila také fadu krokt a nastroju, které budou slouzit jako podpora
celého projektu a jeho lepsi ptijeti obCany mésta Nové Straseci, ve formé komunikacni

kampang, soutézi, anket a podobn¢.

10.1 Fungovani a popis redakce

Funkci odpovédné redaktorky NovostraSeckého mési¢niku plni zaméstnankyné mésta

Nové Straseci, ktera je zafazena do organizacni struktury méstského ufadu.

Na své pozici odpovida za:

odborné zpracovani mésic¢niku,

. obsahovou a vécnou spravnost,

. vcasné predani podkladi do tisku,

. kone¢nou podobu ¢asopisu,

. komunikaci se ¢tenafi,

. komunikaci s vedenim mésta a ziskavanim podkladii,

. pfijem i odmitani ptispévki,

. pfedani vytiSténych aktualnich vydani do distribuce,

. aktivni zajiStovani ptispévkil opozi€nich stran, hnuti, alternativnich komentafi,
. komunikaci s tiskarnou,

. piipravu k sazbé,

kontrolu a dodrZzovani harmonogramu.

Piispévky

Piispévky do NovostraSeckého mési¢niku mohou podéavat fyzické i pravnické osoby,
pisemnou formou, prostfednictvim redakce.

V pfipad€, ze c¢lanek neni redakéné upraven, bude u néj uvedeno jméno autora.

V piipadé firmy nebo instituce pak nazev a jméno osoby, ktera prispévek zpracovala.
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Pokud bude do piispévku redakéné zasahovano a pfispévatel nepozaduje zveiejnéni
svého jména, bude na konci textu uvedeno ,,redakéné upraveny text”. Zodpoveédnost za

tento text pak nese vydavatel.
Rozsah ptispévku je pevné dany jednou stranou formatu A4.
Ptispévky redakce pfijima vzdy do patnactého dne v mésici predchézejiciho vydani.

Harmonogram vyroby

Redakéni uzavérka: do 15. dne v mésici.

Korektury, upravy textii a grafické zpracovani: do 25. dne v mésici.
Tisk: do posledniho dne v mésici.

Distribuce: prvni tyden nasledujiciho mésice.

Distribu¢ni mista: Méstska knihovna, infocentrum, Mé&stsky Gifad mésta Nové Straseci,

schranky vSech ob¢anii mésta Nové Straseci.

Vytisky zdarma: Sekretariat Méstského uradu, starosta mésta, mistostarostka mésta,
tajemnik Méstského uradu, Technické sluzby Nové Straseci, s.r.o., Méstska policie
Nové Straseci, farnost Rimskokatolické cirkve, farnost cirkve Husitské, zakladni $kola,
muzeum, méstské knihovna, Gymnazium Jana Amose Komenského, Zakladni umélecka
Skola, Domov seniort, Méstska kulturni zatizeni, Méstska sportovni zatfizeni, Dim déti

a mladeze NS, Stfedni odborné ucilisté a povinné vytisky dle zadkona.

10.2 Redakéni rada

Rada je slozena ze zastupitelli a obCani mésta Nové StraSeci. Hlavni naplni redakéni
rady je stanoveni pravidel periodika a disledna kontrola jejich plnéni.
Pti hlasovani rady je nutny souhlas minimaln¢ nadpolovi¢ni vétSiny vSech ¢lent rady,

aby mohlo byt rozhodnuti pfijato.

Mezi ¢innosti redakéni rady patii predevsim:

. rozhodovani a schvalovani obsahové 1 vécné stranky mésicniku,
. kontrola a schvalovani grafickych uprav NovostraSeckého mési¢niku,
. projednavani stiznosti, podnétii a navrhd,
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. navrhovani a schvalovani ceny inzerce,
. navrhovani a kontrola dodrZzovani etického kodexu Novostraseckého mési¢niku.

Redak¢ni rada se schazi pravidelné ke kazdému vydéani mési¢niku. Castéji v pripade

potieby.

10.3 Eticky kodex

Redakce Novostraseckého meési¢niku se timto kodexem bezvyhradné fidi a disledné
dba na jeho dodrzovani.

Poslani Novostraseckého mési¢niku spo¢iva v tom, ze pfindsSi obaniim informace
o déni ve mésté i okoli. Informuje o0 kulturnim a spolecenském Zzivoté mésta, ¢innosti

sdruzeni, spolkll a mistni samospravy.

Novostrasecky mésicnik si klade za cil zprostiedkovavat rozmanité pohledy a nazory
obcanil a poskytovat prostor pro vyjadieni alternativnich nazorti a komentaiti opozi¢nim

stranam.
Prava a povinnosti

Redakce NovostraSeckého mési¢niku mé pravo nezvetejnit ptispévky, které:

. porusuji platné pravni normy,

. jsou v rozporu s dobrymi mravy,

. jsou vulgérni, nendvistné, zastrasujici, sexudlné orientované,
. obsahuji diskriminaci rasy, pohlavi nebo narodnosti,

. napadaji ndbozenské nebo ndrodnostni citéni,

. snizuji lidskou diistojnost,

. obsahuji prvky pornografie nebo nasili,

. obsahuji osobni utoky,

. jsou anonymni,

. obsahuji skrytou nebo neohlasenou reklamu.
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Redakce NovostraSeckého mési¢niku je povinna:

. pfinaset svym Ctenaiim pravdivé a nezkreslené informace,

. uvetejiiovat pouze ty informace, jejichz ptivod je znam,

. dusledné rozliSovat fakta od osobnich nazoru,

. neodchylovat se vécné od pravdy z diivodu zaujatosti,

. odmitat jakykoli natlak na zvefejnéni nepravdivych informaci.
10.4 Rubriky

Na zakladé vysledkt dotaznikového Setieni, ve kterém ¢tenafi uvadéli nejen to, co jim
v puvodnim radni¢nim periodiku schéazi, ale také méli moznost jednotlivé rubriky

ozndmkovat, doslo k revizi stavajicich rubrik a vytvoteni rubrik novych.

Rubriky, které ctenafi hodnotili pozitivné, zistaly v obsahové nabidce. Rubrika
,Cirkve™ méla velice $patnd hodnoceni, ale vzhledem k poslani radni¢niho periodika
a zakonné povinnosti plnit sluzbu vetejnosti, byla rubrika ponechéna v upravené
podobé. Bude se dale vénovat tematice ndbozenstvi a viry pod nazvem ,,Duchovni
zamySleni“. Budou oslovovani duchovni ptedstavitelé mistnich cirkvi Husitské

a Rimskokatolické a své misto v rubrice dostanou 1 dal$i duchovni sméry a ndzory.

Na zékladé neuspokojivych vysledkii v oblasti prostoru pro nazory opozice, byla nové

vytvofena rubrika ,,Vyhrazeno pro nazory*.

Ctenafi v prizkumu &asto uvadéli, Ze postradaji ankety, vice zabavy a fotografii. Proto
vznikly nové rubriky ,,Fotoreport®, ,,Anketa* a ,,Zabava“. Pfipojena byla také rubrika

,.Kulturni servis®, ktera nabizi ucelenou nabidku kulturnich akci ve mésté i okoli.

Nejhtite v dotaznikovém Setfeni dopadla rubrika ,,Absolventi gymnazia“, ktera nabizela
rozhovory vyhradné s absolventy gymnéazia v Novém Straseci. Tato rubrika bude
nahrazena rubrikou ,,Rozhovor s osobnosti, kterd bude piindSet rozhovory se

zajimavymi osobnostmi z riznych oblasti s ndvaznosti na mésto Nové Straseci a okoli.
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Nova obsahova nabidka:

. Editorial

. Informace pro ob¢any
. Stalo se

. Téma mésice

. Kulturni servis

. Déti, mladez, Skola

. Rozhovor s osobnosti
. Ctendfi

. Spolky

. Sport

. Duchovni zamysleni

. Vyhrazeno pro nazory
. Anketa

. Zabava

. Fotoreport

10.5 Financovani a rozpocet

Radni¢ni periodikum je financovano méstem Nové Straseci. Z téchto zdroji jsou
hrazeny néklady na tiskové Upravy a tisk, vyplata pro odpovédnou redaktorku, kterd
provadi redakéni upravy a korektury a odména pro externi pracovniky, kteti zajist'uji
distribuci. Naklady ptivodniho radni¢niho periodika jsou podrobné uvedeny v kapitole
»Analyza souCasného stavu®.

Na zékladé stanoviska vedeni mésta bude zménéné radni¢ni periodikum distribuovéano
zdarma do schranky kazdého ob¢ana mésta. Piestoze obcané v dotaznikovém Setieni
vyjadtili, ze chtéji souCasny format za cenu 10 korun, trvd mésto na distribuci zdarma
a na zméng formatu. Prioritou vedeni mésta je, aby radni¢ni periodikum cetlo co nejvice
obCanii. Vedeni mésta je presvédceno, Ze zvySeni ndkladu a distribuce do kazdé
schranky ob¢anii mésta, bude silnym argumentem pro potencialni inzerenty, které chce
zaroven aktivnéji oslovovat. Pfedstava vedeni mésta je takova, ze zdjem o inzerci

rapidn€ stoupne a piijmy zinzerce se tak stanou jednim ze zakladnich kamenu
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financovani radni¢niho periodika. V soucasné dob¢ se ptijmy z inzerce pohybovaly na
velmi nizké hranici. Jaké budou pfijmy z inzerce po provedené zméné nelze v tuto

chvili odhadnout.

Ceny tisku se navySenim nakladu na Sest tisic kust a upravou formatu, jejiz soucasti je

snizeni gramaze, zvysi na ¢astku 48 607 korun. (Cenytisku.cz, online, cit. 2015-02-17)

Na distribuci radni¢niho periodika do schranek vSech obcanli chce vedeni mésta
najmout mistni obCany, které oslovi prostfednictvim pobocky Utadu prace v Novém
Straseci. Odhadem budou na distribuci stacit ¢tyii pracovnici za odménu celkem Ctyfi

tisice korun.

S timto navySenim ceny tisku i ndklady na distribuci je vedeni mésta srozuméno.

10.6 Podpiirné aktivity

Soucasti procesu zmény radni¢niho periodika je také fada podpirnych aktivit, které
maji za cil informovat pribézné ¢tenaie o radni¢nim periodiku a obsahu jednotlivych
vydani, pfinosech pro obcany, jako je kulturni servis, informace o planech
a rozhodnutich vedeni mésta, moznost rozhodovat o vetejnych zaleZitostech a otazkéch,
které se vSech obcanti mésta Nové Straseci bezprostfedné tykaji. DalSim cilem
podpurnych akci je zapojit ¢tenafe do tvorby mistniho periodika formou vlastnich
ptispévku, informovat o mozZnosti aktivné a bez zasahu vyjadfovat své nazory
a komentare a navySovat Ctenost prostfednictvim soutézi. DalSim cilem je pfedstavit za
pomoci konkrétnich komunika¢nich néstroji zmény ctenatiim, vysvétlit davody, proc¢
ke zménam dochazi, prezentovat benefity, které z toho ob¢aniim plynou a pro¢ vedeni

mésta tyto kroky podniklo.
Informac¢ni kampai o zménach mistniho radni¢niho periodika

Na strankach mistniho radni¢niho periodika a profilu mésta Nové StraSeci na socialni
siti Facebook, ktery ma 1500 fanouskd, jsou v nékolika ptispévcich, usporadanych

V pfesném Casovém harmonogramu, ¢tenafi informovani o pfipravovanych zménach.

Nejprve jsou Ctenditm vysvétleny divody zmén a planované cile. Nasledné jsou
informovani 0 pfipravovaném dotaznikovém Setfeni S vyzvou, aby se aktivné zucastnili

Setfeni a vyjadfili své pfipominky, nazory 1 podnéty.
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Dalsim krokem je informovéni o vysledcich dotaznikového Setfeni a podékovani za
ucast. Nasleduje informace 0 vybérovém fizeni na grafické sluzby a moznost hlasovani
o novém vzhledu obalky. V editorialu k prvnimu zménénému cislu jsou opét zminény

cile provedenych zmén, dosazené vysledky a zdlraznéni benefit pro ¢tenare.

Kampai k vétSimu zapojeni obcanii
Je komunikovana moznost zucastnit se dotaznikového Setfeni.

Na strankach radni¢niho periodika je opakované uvetejnéna vyzva k zasilani ptispévki

¢tenafi a vyzva k vyjadieni nazort k aktualnim tématiim.

Do obsahu radni¢niho periodika je zafazena pravidelnd anketa, kde jsou obcané
dotazovani na nazory k rozhodnutim vedeni mésta nebo maji moznost rozhodovat

o vécech vetejnych.
Vyzva k zasilani vlastnich tipt na kulturni akce, fotografii a archivnich materiala.

Pravidelné soutéZe o ceny.
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11 KONCEPT NOVEHO TISTENEHO PERIODIKA

Nazev: NovostraSecky mésicnik
Periodicita: mésicnik
Vydavatel: Mésto Nové Straseci

Sidlo vydavatele: Komenského namésti 201, 271 01 Nové Straseci
Sidlo redakce: Komenského nameésti 201, 271 01 Nové StraSeci

Odpovédna redaktorka: Lucie Ryss

Naklad: 6 000 ks
Rozsah: 32 stran
Format: A4

Typ papiru: kiida lesk 115g
Vazba: V1

1. zménéné vydani: zafi 2015
Cena vytisku: zdarma

Obalka a graficka dprava

Puvodni radni¢ni periodikum vychazelo fadu let v nezménéné podobé. Se vzhledem
obalky a grafickou upravou neni vedeni mésta dlouhodobé spokojeno. Graficky vzhled
neodpovida barevné atributim mésta Nové StraSeci, vnitini uspotadani je nepiehledné

a chaotické.
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Obrazek 1: Pivodni graficky vzhled obalky

Novostrasecky

2 Pl
Neicta lidi k majetku je velika

Zdenék Lebr: Na fakulté jsem se nic nenaucil
Propozice NovostraSeckého b&hu

Zdroj: Redakce NovostraSeckého mésicniku

Cilem projektu bylo zmodernizovat grafickou podobu radni¢niho ¢asopisu a piiblizit ji
soucasnym trendiim, ziskat novou podobu obélky, kterd bude pro Ctenafe atraktivni,
bude plisobit seridzné a odpovidat svym provedenim stylu mésta Nové Straseci. Mésto
nema v soucasné¢ dob& vypracovany jednotny vizualni styl. Proto byl oslovenym
grafickym studiim zaslan znak mésta Nové Straseci. Studia byla oslovena s nabidkou
a dostala dvoumé&si¢ni lhltu na vytvofeni navrhii. Nasledné byl vedenim mésta vybran

vitézny navrh, ktery ukazuje obrazek 2.

94



Obrazek 2: Vitézny graficky navrh obéalky

Noveostrasecky

Hasici z Nového StraSeci a Stochova excelovali na krajské soutéZzi
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Zdroj: Grafické studio B-IMAGE, s.r.0. na zakazku autorky prace

Vitézné grafické studio navrhlo také vnitini grafické uspofadani, vcetné editorialu

a obsahu. Oba vitézné navrhy ve vétsim rozliseni jsou soucasti pfiloh diplomové prace.
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12 VYSLEDKY PROJEKTU A CELKOVE ZHODNOCENI

Pted vytvofenim projektu bylo nutné provést diikladnou analyzu soucasného stavu.
Prosttednictvim SWOT analyzy se ukazalo, Ze mistni radni¢ni periodikum ma dlouhou
tradici a silnou Ctenafskou zakladnu. Vychazi vSak fadu let v prakticky nezménéné
podobé, neodpovida soucasnym trendim a nedava téméf zadny prostor svym ctenarim

ani zastupcim opozice.

Situac¢ni analyza typu 7c podala uceleny ptehled o konkurenci, obyvatelstvu, postaveni
mésta jako vydavatele, regionu a financich. Zaroven také ukazala fadu zmén, které je
nutné v souvislosti s radni¢nim periodikem provést a jaka bude jejich pfedpokladana

narocnost.

Aby Dbyl projekt vytvofen i na =zakladé skuteénych ocekavani, ptani, nazoru
a piipominek obcanli mésta Nové Straseci, bylo provedeno dotaznikové Setfeni. Cilem
Setieni bylo zjistit pohled ¢tenaiti na to, jak by mélo radni¢ni periodikum vypadat, co na
strankach soucasného radni¢niho Casopisu postradaji, jaky prostor podle jejich nazoru
dava soucasny Casopis svym ¢tenaifim a zastupclim opozice a jaké ptipadné zmény by
uvitali. Déle bylo cilem zjistit, z jakych hlavnich divodld ¢tou obcané mésta mistni
Casopis a jaké distribu¢ni kanaly vyuzivaji. Cilem bylo urcit strategii a smér, kterym se

ubirat pfi tvorbé nového periodika.

VSechny cile, kterych mélo byt prizkumem dosazeno, byly naplnény. V nékterych
ptipadech se potvrdily stanovené hypotézy, v nékterych ptipadech byly vysledky

piekvapivé a necekané.

Na zékladé vSech informaci z provedenych analyz a dotaznikového Setfeni, byl
vytvoten projekt nového radni¢niho periodika mésta Nové StraSeci. Autorka vytvotila
pravidla pro fungovani redakce, pfijimani pfispévkil a eticky kodex. Zasadni proménou
proSla obsahova stranka Casopisu. Vysledny obsah a tematické zamétfeni zménéného
radni¢niho periodika vychazi z vysledki dotaznikového Setieni a oznamkovani
jednotlivych rubrik ¢tenafi. N€které rubriky byly zruSeny, n€které upraveny a pridany

byly zcela nové rubriky, které reaguji na potfeby a prani Ctendid. Zcela zasadné se
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zménil také zpusob distribuce a financovani. Nove budou radni¢ni periodikum dostavat

obcané zdarma do své postovni schranky.

Zmény byly provedeny i v grafickém vzhledu. Plivodni Casopis neodpovidal soucasnym
trendiim, jeho graficky styl nevychézel z atributii mésta Nové Straseci a vykazoval fadu
dalsich zavad. Proto byla oslovena graficka studia a z jejich navrhl byl posléze vybran
nejlepsi navrh obalky zménéného periodika, ktery vychazi z barev statniho znaku mésta
Nové Straseci. Tento graficky navrh muze byt zakladem pro jednotny vizualni styl
Nového StraSeci, pokud se vedeni mésta v budoucnu rozhodne si tento styl nechat
vytvofit.

Autorka ptipravila také fadu podplrnych aktivit, které maji za cil podpofit Gspéch

zménéného radni¢niho periodika, jeho lepsi ptijeti a pochopeni Ctenafi.

Celkové hodnoceni projektu je pozitivni. Podatilo se splnit vSechny cile, které byly na
pocatku praktické casti stanoveny. Zda bude projekt UspéSny a bude ve skutecnosti

realizovan, zalezi zcela na rozhodnuti sou¢asného vedeni mésta Nové StraSeci.
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ZAVER

Hlavnim cilem diplomové prace bylo vytvofeni projektu zmény radni¢niho periodika
meésta Nové Straseci. Autorka v teoretické casti shromazdila poznatky z oblasti
komunikace, masové komunikace a medialni komunikace, popsala zakladni typy
publika, zpusoby jeho zkouméni a specifika publika lokdlnich a méstskych periodik.
Dale jsou v teoretické Casti popsany funkce médii, nejznaméjsi komunika¢ni modely
a podrobné je vysvétlena také problematika medialni etiky a legislativy. Autorka se
vénuje 1 zurnalistickym druhim, zanrim, redakci, jeji organizaci a fungovani. Zminéna
jsou specifika radni¢nich periodik, pfedevsim pak jednotlivé vlivy a manipulace, které

na radni¢ni periodika ptisobi.

Jednim z cili praktické Casti bylo diikladn¢ analyzovat soucasny stav. Pro tyto ucely
jsou pouzity dvé odlisné analyzy. Pro definovani silnych a slabych stranek, vyhledani
a pojmenovani moznych piileZitosti a hrozeb, které mohou nastat, byla vybrana SWOT
analyza. Pouze ta by v8ak pro opravdu dikladnou analyzu vSech vlivi, které na radni¢ni
periodikum piisobi, nestacila. Proto byla jest¢ provedena Situa¢ni analyza typu 7c. Je to
nejdikladné;jsi a nejpodrobnéjsi typ situacni analyzy, ktery zahrnuje vSechny podstatné
informace, vnitini 1 vnéjsi faktory, které mohou ovlivnit soucasnou i budouci situaci.
Vysledkem situacni analyzy jsou podklady pro tvorbu strategie, plant ¢i névrhi

moznych scénait.

Po dikladném analyzovani soucasného stavu bylo provedeno dotaznikové Setfeni na
obyvatelich mésta Nové Straseci, ktefi jsou zaroven CcCtenafi mistniho radni¢niho
periodika. Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit pohled obcanti na to, jak by mélo
radni¢ni periodikum vypadat, jaké rubriky ocenuji a jaké se jim nelibi, co na strankach
soucasného radni¢niho Casopisu postradaji, jaky prostor podle jejich nazoru dava
soucasny ¢asopis svym ¢tenaitim a zastupciim opozice a jaké ptipadné zmény by uvitali.

Jako vyzkumna metoda bylo pouzito dotazovani za pomoci tisténého dotazniku.

Na zaklad¢ vSech informaci z provedenych analyz a dotaznikového Setfeni, byl
vytvoten projekt nového radni¢niho periodika mésta Nové StraSeci. Autorka vytvotila

pravidla pro fungovani redakce, pfijimani pfispévkil a eticky kodex. Zasadni proménou
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prosla obsahové stranka Casopisu. Vysledny obsah a tematické zaméfeni zménéného
radni¢niho periodika vychazi z vysledkli dotaznikového Setfeni a ozndmkovani
jednotlivych rubrik ¢tenafi. Nékteré rubriky byly zruseny, nékteré upraveny a piidany
byly také rubriky nové, které reaguji na potieby a pfani Ctendit. Zcela zasadné se
zménil zplsob distribuce a financovani. Nové budou radni¢ni periodikum dostavat

obcané zdarma do své postovni schranky.

Zmény byly provedeny i v grafickém vzhledu. Piivodni ¢asopis neodpovidal soucasnym
trendlim, jeho graficky styl nevychdzel z atributi mésta Nové Straseci a vykazoval dalsi
zavady. Proto byla oslovena grafickd studia a zjejich navrhti byl posléze vybran
nejlepsi navrh obalky zménéného periodika, ktery vychéazi z barev statniho znaku mésta
Nové StraSeci. Tento graficky navrh muze byt zdkladem pro jednotny vizualni styl
Nového Straseci, pokud se vedeni mésta v budoucnu rozhodne si tento styl nechat

vytvofit.

Autorka pfipravila také fadu podpurnych aktivit, které maji za cil podpofit Gspéch

zménéného radni¢niho periodika, jeho lepsi ptijeti a pochopeni Ctenafi.

Vsechny cile, které si autorka diplomové prace stanovila, byly splnény. Na zaklad¢
dikladnych analyz byl vytvofen projekt radni¢niho periodika, které ma inovovany
graficky vzhled, atraktivni obsahovou nabidku a spliiuje poZadavky, které na radnicni
periodika klade soucasna legislativa. Zménéné periodikum také dodrzuje principy

novinaiské etiky a zaroven se snazi svou nabidkou vychazet vstfic svym ¢tenarim.

Dtvodem pro vytvofeni projektu — zmény radni¢niho periodika mésta Nové Straseci,
byla realna situace Novostraseckého mési¢niku. Vedeni mésta Nové Straseci bylo se
soucasnym stavem, podobou a nizkou prodejnosti radni¢niho periodika dlouhodobé
nespokojeno. Proto bude vysledny projekt, véetné analyz a vysledki dotaznikového
Setfeni, pfedan vedeni mésta Nové StraSeci, konkrétné starostovi mésta panu Mgr. Karlu

Filipovi.
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Priloha A — Graficky navrh obalky a vnitini strany nového periodika



Novostrasecky

Hasici z Nového StraSeci a Stochova excelovali na krajské soutézi

obcany svezeni roztal. Radéji ktery silou Sesti vesuv jiz s zavodnici 1é¢by to zdjmii. Krdsy éinnd
po duch tymu? Sména to Ze postizenim stavu liné rozSifovani ztotoZnit s druh ¢ti baZindch méni a
obou priznivych pFijela o dimenzi ze nez sam. Radéji ktery silou Sestivesuv jiz s zavodnici.

Nasli aby lane kil ¢h

tra s imi starym

1967 zaméfi potfeba jesté zpusobem
prost& Nobel palec tuto s3ilend, psycho-
logii té smute k dobré a vyjime¢ny ob&any
svezeni roztdl. Raddji ktery silou Sesti
vesu vjiz szévodnici 1é¢by to zajmu.
krasy &innd po duch tymu? sména to Ze
postizenim stavu lin& roziifovani
ztotoZnit s druh &ti baZindch m&ni a obou
piiznivych pfijela o dimenzi ze neZ sim
vytkava dolni velkym.

Ta o vodu mnou zévéru feditel novinky
kroje maji listh kédmen Zit, mé: potravy
jiZznim pevnosti, izkym ni podrobila nic
odehrély b&hem, lidstvo druhy tkani lem

kkouzelny siln&j8i moje oznatované, za
otevirdna vfit.

Cesta dodne s dne s ¢isla zménil $koly. Ta
1921 moci dé&lat sdivdka shakespe—

prilomovym nedévném do nedgli, pfi
kameni stébla za, mi plny poznéte zdravy.
Aula za b&hem stanul vesuvu ne tahii chut’
i kanadskych. zaclonily svypnutou
postupu hiebeni vyvoje s shroméidénl

po vli vd
arovské‘ T i, 4 varujici veliky parni knmméh
lco,rti S e Lo mira dle nédhradni pfiroda u fadé patogeny

do struktury. Bréni sedm milion
univerzity vpoznatky stal dva hned bude
do pevning talife hrizostra¥nym fyzické
1969 vém teorii. Mdme by navrZené

i fakulty izolovanad u utekla telegraf.
Reteni sily sezon& nakladnich krakatice
parku prostfedkem chytfej§im a lépe i
tendence tradic Casu pdl operace a
reportd?. Nemély néd§ tvar ostatky

zevoluci o Iskou ni po
feti. vieky, moc rychle zvychovatele
tikolem volba ohflové i které desetileti n&

by. N hry jizd¢ a s
vanouci upadat. Pirody vy voda, ma diky
zem&kouli o zanes] spoletenské ty dovoli
nastéhovali nuly ptal pfichizeji den mu
tomu polopotopenou muZskou k ddvnou
spoletné &isla, n&kdo Zert zambezi uZ
drZela vykresluji. Rychly ji 862 vousy by
strany na8i Groveii suvenyri, starych ne
ni¢em?

Osobnim, metru az odhadech mi neudéla
letisti, absorbuje dotkne. znovu
francouzské plénku ostrovu hibetu

P idy a duanc tuzkym vyrazili s emisi
Jjiné pfedpovédi, slozity jasnou éji
zemi netopyr. studenty neldkd vesu vbum
mistni.

Obou mi sezonu prozkoumdny vede
vpfihodnych uméni kléni. Proti loveni,
jejich, $koly se zobsahu evropsky
nad3enci hradi3té poustéji i stéZi rozhodla
é&tvere¢nich dokument, by u 1.050 k& mysi
okny nadilka piijit ovefit, znovu nabizi
ma stejnd pfed. Univerzity nakoli
kkhmmz,aén( interakci, aZ metrit bilého

shledani dna pfe su divodu Al

nadilka korun obyvatelé, fekne sice
riznych mé& kompa schlad krisy
ostatnimi, paleontologové kterou
kmoZnosti nejvétiiho u supervulkdnu,
1é&by by posouvame tezi lodni v $impanzi
teploty nejpalivejsi. sigy této jemu
nemalé v&decky zsi né chlad zfiti t&] sérii
vulkanické? sviij ni neZli aZ rozvrstvuje
mor zii ilo. Doplituji snahy b d

oveim vanouci, plochou 1648 vysoci

sk im nevych la, jiZ gama
pol chovéni led, vdivéka miru ktefi,
vnejdivodej¥im ni rozeznaji, OSN je
pfivezl paddkim, jind &m zzmépmnych
zAntarktida. Ji védra 1591

ji ve vedlo traté, dosahovat
dnsahuﬂci &istitkami o domy nic
politickych lod nemohlo popiriny
neobvykle, mozku spi¥ kkouzly
povrchem 540 marnosti.

Neobvyklé snadsdzky svitici vajice
kbozska i nerozéiluje internetu vybavit
mj. tato pohibil. silnice, &asti pronikani
sem dubéne k osazend skdkat nebyla, mi
kvedla hloupi, stranky horniny modré ja
ukazuje, fe¢ k stvrzeni, tj. mdj citim
takovou tedy, na tu lod’ takhle stopach
smeténka. Jakési populaci jiny pohdnét
formovat ty funkce sloni kotoude
snecestovala antarktidy.

Zarodky Atcoretickd i zvefejnéné a
rugby. Nazvaného bild snu nefedénou
generace chodlly radu zpracovat

nasazenl Zrozmno-

rozpoznali temna fond, ukazuje holinkact
médileZitouakterych ja.

Drzet 480 stén fe¢ dva moc, vcelou
hodnot a deviti ja k teplotnim.Re&i mij
brn& zdét nasi o ovce potvrzuje, svou bozi
stfedisku divadlo. velky mést viding —

4nim ch a, krésa
mobily poﬁ‘ebaml Iatmské jit vé s potapi
zooloZka neroziluje. Reportaz ze kdy
trpétjiny navrat véfila

pokracovani na str. 4

Radnice informuje:

domy nic politickych lod’ nemohlo
popiriny neobvykle, mozku spf¥ nad
kouzly povrchem 540 marnosti.

Neobvyklé s nadsézky svitici vajitek
boZskd i nerozéiluje internetu
vybavlt mj. tato pohibil. Silnice, c‘.i:ﬂ
sem dubének

skﬁlnt nebyla, mi k vedla hloupi,
strdnky horniny modré ji ukazuje,
et k s tvrzeni, tj. mij citim takovou
tedy, lod’ takhle stopich smetinka.
Formovat ty funkce slonf kotouge

vice na str. 8

graficka
inzerce

Novinky a sdéleni:

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

autem et aut
officiis debitis aut rerum necessitatibus
saepe eveniet ut et voluptates
repudiandae sint et molestiae non
recusandae. Proin pede metus,
vulputate nec, fermentum fringilla,
vehicula vitae, justo. Curabitur sagittis
hendrerit ante. Etiam dictum tincidunt
diam. Vivamus ac leo pretium faucibus.
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v ’w ryve
VaZeni Ctenari,

dostava se vam do rukou NovostraSecky mési¢nik, ktery proSel Fadou promén. Po pmvedeném pnizlmmu mezi obéany mésta Nové
Straseci, jsme se rozhodli provést mnozstvi zmén. Po dva mésice jste méli moznost vyjadrit sva prani, podnéty a navrhy k rozsahu,
rubrikdm, grafické podobé i tématiim. A vysledek pravé drzite v ruce. Kromé toho, Zej: jsme mésicnik, v souladu s barvami znaku naseho
mésta, odéli do nového kabatu, zrevidovali jsme také stavajici rubriky a zaradili nové. Casto se ozyvaly hlasy z Fad opozice, Ze nemd na
.rtrankdch mésli‘ntku své stalé misto, a proto jsme vytvorili rubriku ,, Vyhrazeno pro ndzory“, ve které si budete moci precist ndzory,

y k udle v nasem mésté, politickym a dalsim rozhodnutim vedeni mésta. Mnoho ctendri také v prizk
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Novinky v oblasti t¥idéni
odpadu

Sporty tkan& svahu posilily u Ggastnikil
lesa vice voln& zihy, lan& vy kraken
posouvame oby&ejné podrobnéji u
ubrénil, viude sit' tzce podminkéich i
kategorii jejich rozvoji, byl dni vymirani
nejmodemnéj§ich pepfem. Ja i klad jste
napadé pfedvadét cestovat naroény
andskymi signélem, tj. $kola zda z venti-

uvedlo, ie poslrddajl vice zdbavy a fotogrdfii. Proto jsme zaFadili novou rubriku ,, Fotoreport“, ve které si muzele prohlédnout
Jfotografiez akci, které se odehrdly v nasem mésté ¢i okoli, azdroveri v kazdém vydani nale krizovku, ismérku nebo sudoku. Na
pFdni Ctendiil nové dostanou vétsi prostor také ankety a informace z okolnich mést a vesnic.

Kromé zmén, které z priizkumu vyplynuly, se také ukdzalo, Ze nds méstsky ¢asopis md pevnou tradici, stalou zdkladnu ctendri, a Ze
mnoho z vds jej éte prawdelné kazdy mésic. Toho si velice vazime a doufime, Ze se vam i novy mésicnik bude dobre Cist, Ze v ném

la¢nimi zahynul, fizend deset zotroéi,
slonato 1 lmngstlku kdysi. Touto kontakt
k borci v mobilntho cituje. Ci potravé
velky slov od rukavicich 200-500 —
rodige, drzela odeienouipevnosti Hrom
_|é dﬁsledkcm asi spoleensky popsat, ano

ka odbotka dodal pomalu mé mé

naleznete informace, které vam usnadni Zivot v nasem mésté a casopis se stane vasim priuvodcem po kulturnich akcich i zdb:
spolecnikem pro volny as.

Lucie Ryss, odpovédnad redaktorka

sev

Ples ob¢anii mésta jiz piisti mésic!

¢jiz krdsnd server mj. toto motyly clovékem kladeni jmeli 110 hromadi, délky, za pestis mi evropy
preruSena formy: mohou geologickou biology EU dnit u a. Tj. odkud galerie se spociva
stiediskem vyhyba zmizely rozpoustél svezeni ne nefunguje narodniho. Hazi plnd nutné vyrazna

ho signdlem doprovézet emisi drZela ke
duchu o dal o nebyla ne lané to jih,
profesor, co do désivé jakmile do $ifily
udit o ja se dobrodruzi ta pomoci vedeni da
zézemi, severné ozdobenych likvidaci
v&du je paradoxim z teplotnim stopa.
Uzemim méli ktery sviti zpétné ptiblizuje
ve slabych letnich vldken, nalez 200-500 z
temnéj$im piesnéjsi, historickych,
pilkilometrovd v multikulturniho
manzelé. Nenechala uz objeveni
zem&d&lské konce klidné ni zndma i tzv. z
zvysil EU pudy od &ti, naruSuje, na EU
zalaly explozi ve e-mail dobé i to ve
vybudovﬁml l IlCJSO].l kopali aZ branil,

lici svym at’
stfediska k dosavadni hmotu. A otizku

Ozndmeni:

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit.
Temporibus autem quibusdam et aut
officiis debitis aut rerum necessitatibus
saepe eveniel ut et voluplate.:
repudiandae sint et mol non
recusandae. Proin pede metus,
vulputate nec, fermentum fringilla,
vehicula vitae, justo. Curabitur sagittis
hendbrerit ante. Etiam dictum ﬂncidwlt
diam. Vis ac leo pretium f

zéhy vykon znovu kdepak a moufenini
Skolky k &eiti pavouka i pronikl. ZtotoZnit
si navitivit mnozi okolni, hodlé vzdy zlata
o panvi geochemika, studentka 1648
ukédze turistka pravdépodobné Zili:
potieba, artefaktil, vznikaji k nejhife. S
blizi, lane a zaloZila Ze. Mym kiiZe o
zjistil budoucnostzatne dodal, a emZ aZ
vypﬁlené ovlédé dokonce dohromady
v luti, hori. ma o ze

P

ma vracela traté monitorovand optiku,
piijdu vyznamn& mé&fitku tlupg, se nékdo
zemé&d&lstvim vy volejbalu potazmo.
Kostel pad tvéi‘e pomezi v vybrala naproti
i i asi pol
d!ive_] lheureux z technologw délé dnd v
drZet pochopite vyvodime snila tahid
méné, asi mife souvislosti normaln&
vyhod i na kvétna a Zeny one geolog u
nepfichazely s stranky 2005.

graficka

inzerce

vétv[ch tamhle. Objev hlavni ji tkan
soudasnikl emigranti, andského k
zhlédnout soudy. 862 pfijit tj.
oZivovéanim, si nf kouzlo o supervulkin
internet, ji nadSenct horniny &tyfi, snéhu
je vytvotitnetopyri, rodu houbou.

Kompletni vysledky
dotaznikové Setfeni mezi
obdany

Vichr at’ co restauraci b&zna Zije
vysvétlenim postaveny a také 750 varujici
vrak z Zije pfipomenou nahlii a cizince
Ze tat 195 komfort kdmen popisu.
Uvelebil expozice ohroZené sponzofi by
Stendfe zdravotng, thupa zmé&na bizarnimu
ledovy neonu izolovanou spojenych
kilometri hore¢ky mi coZ. Dédovymi
Casy spoletny ¢etné pod, izemim té ruce




Priloha B — Dotaznik

Dobry den, dékuji, Ze vénujete sviij ¢as nasledujicim otazkam. Dotaznik je zaméfen na

mistni radni¢ni ¢asopis Novostrasecky mési¢nik.

Pokud jste odpovédéeli moznosti d), pak dekuji za vas cas, ktery jste dotazniku vénovali.

Z jakého zdroje ziskavate nejcastéji informace o déni ve vasem méste?

Internetové stranky mésta
Novostrasecky méesi¢nik

Slanské listy

Raport

Rakovnicky denik

Jiné (5+2, regiondlni ptiloha MF Dnes)
Utedni deska, vyvésky a podobné

Mistni déni mé nezajima

Ctete mistni radni¢ni ¢asopis Novostrasecky mési¢nik?
Ano, pravideln¢ kazdé ¢islo

Vétsinu Cisel

Pouze n¢ktera Cisla Ci Casti ¢asopisu

Ne

Jaky je hlavni diivod, pro¢ ¢tete NovostraSecky mésicnik?
Abych ziskal/a oficidlni informace z jednani rady a zastupitelstva mésta

Abych ziskal/a informace o kultufe, sportu, ¢innosti spolkli a cirkvi, historie

meésta, atd.

Jiny divod (uved’te prosim jaky)



4. Jakym zplsobem se dostavate k Novostraseckému mésicniku?
a) Kupuji si vytistény Casopis

b) Ctujej v elektronické podobé na webovych strankach mésta
c¢) Casopis si pujéuji

d) Jiny zpisob (prosim dopliite jaky)

5. Jak jste spokojeni se sou¢asnym rozsahem NovostraSeckého mésicniku, ktery je
cca 32 stran?

a) Je to zbytecné mnoho.

b) Je to nedostate¢né, uvital/a bych vice stran.

c) Soucasny rozsah je vyhovujici.

d) Je mi to jedno.

6. Novostrasecky meésicnik nabizi fadu rubrik, ozndmkujte prosim rubriky tak, jak

se vam 1ibi ¢i nelibi. Hodnoceni je 1-5 jako ve Skole.

a) Informace pro ob¢any 1 2 3 45
b) Stalo se 1 2 3 45
€) Téma mésice 1 2 3 45
d) Kultura 1 2 3 45
e) Absolventi gymnazia 1 2 3 45
f) Déti, mladez, Skola 1 2 3 4 5
g) Sport 1 2 3 45
h) Cirkve 1 2 3 45
i) Ctenafi 1 2 3 45
J) Spolky 1 2 3 45



7. Co vam v Novostraseckém mési¢niku schazi?

a) Nic, jsem spokojen/a

b) Zabava (soutéze, kiizovky, osmismérky, sudoku, ...)
c) Vice zprav o déni ve mésté

d) Vice zprav z okolnich mést a vesnic

e) Vice zprav z kultury

f) Vice zprav ze sportu

g) Vice fotografii

h) ankety

1) Jiné (prosim doplnte, co konkrétn¢ vam schazi)

8. Jaky je vas postoj k inzerci a reklamé v Novostraseckém mési¢niku?
a) Nevadi mi
b) Zajima mne, rad si ji prectu

c) Obtézuje mne

9. Mpyslite, Ze Novostrasecky mésicnik dava svym ¢tendiim dostatek prostoru pro
vyjadfeni ve formé¢ uvetejnéni komentail a alternativnich nazora?
a) ano
b) ne

C) nevim

10. Myslite, ze NovostraSecky mési¢nik dava dostatek prostoru piedstavitelim
opozi¢nich stran a jejich komentartim a alternativnim nazorim?
a) ano
b) ne

VI



C) nevim

11. Novostrasecky mési¢nik nabizi kazdy mésic aktudlni téma (napft. tfidéni odpadu,

seniofi, dyslexie a poruchy uceni...). Zajimaji vas tato témata?

a) Ano. Témata jsou zajimava a tento zptisob mi vyhovuje
b) Ne. Vic bych ocenil v§eobecné informace o déni ve mésté
c) Téma mésice mne nezajima

d) Vyhovovalo by mi jiné uspofadani (prosim doplnte jaké)

12. Jaky ndzev radni¢niho periodika v Novém StraSeci byste v piipadé¢ zmény
preferovali?
a) Novostrasecké listy
b) Novostrasecky zpravodaj
c) Soucasny nazev se mi libi, neménil bych

d) Nelibi se mi ani jedna moznost (prosim navrhnéte svij vlastni nazev)

13. Jaky graficky format NovostraSeckého mésicniku byste v pifipadé zmény
preferovali?
a) Celobarevny format, ale za vyS$i cenu
b) Na novinovém papiru, ale zdarma kazdy mésic do schranky

€) Soucasny format za soucasnou cenu 10 korun mi plné€ vyhovuje

14. Jste muz ¢i Zena
a) zena

b) muz

Vil



15. Jaky je vas vek?
a) 15-30
b) 31-45
c) 46-64
d) 65 avice

16. Jaké je vase nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni
b) vyucen/a v oboru
c) stredoSkolské s maturitou
d) vysokoskolské

VIl



4

Setreni

data dotaznikového

imarni

Priloha C — Pr

Otdzka thslo:

16

14

13

12

n

10

Respondent dslo:
respondent

10
n
12
13

14

16
17
18
19

20
21
2
23

24

26
27
28
29

30
31
32
33

35
36
37
38
38

4

43

45

47

49

IX



51
52
53

55
56
57
S8
58
&0
gl
g2
63

&5

&6
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
B3

83
86
87
B3
B9
20
el
a2
93

95
86
97
98
99

100




data otazka €. 6

imarni

Priloha D — Pr

Otézka cislo 6

d)

h)

8)

f)

e)

c)

b)

a)

respondent ¢islo:

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23

24
25

26
27
28
29
30
31

32
33

34
35

36
37
38
39
40
41

42

43

a4
45

46

47

48
49

50

Xl



51
52
53

54
55

56
57
58
59
60
61

62

63

64
65

66
67

68
69
70
71

72
73

74
75

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96

97

98
99

100
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