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1 Uvod

Personalizace dnes prostupuje do vSech médii a sluzeb. Mohli bychom ji povazovat
za nastroj, kterym producenti bojuji o pozornost zakaznikli pomoci nabourdvani
uniformity. Dava tedy smysl, Ze se personalizace postupné dotyka také knizni
kultury. Tato prace se zamétuje pravé na tento fenomén v détské literatuie, ktery
ma dle mého nazoru potencial navys$it pocet détskych c¢tenart. Pokud je
personalizovana kniha pro dité kvalitn¢ zpracovana a vidi v tom sebe jako hlavniho
hrdinu, mize se pro né& personalizovany titul stat zajimavéjSim a lehce
pochopitelnym.

Personalizované knihy jsou odvétvim, které v Ceském prostiedi neni pfilis
prozkoumano ¢i propagovano. V zahrani¢ni je tento fenomén mnohem rozsitenéjsi
apouziva propracovangj$i postupy. V tvorbé knih na miru nalezneme
U zahrani¢nich tvirci mnohem vice modifikaci a moznosti. Toto téma jsem si
vybrala pravé proto, Ze dle mého nédzoru neni v Ceském prostiedi dostatecné
probadané a obecné povédomi o tomto odvétvi je velmi malé. Personalizaci obsahu
pro déti se vyrazné zabyva profesorka Natalia Kucirkova, jejiz studie maji vyrazny
ptinos pro zkoumani tohoto odvétvi.

Cilem préace je porovnat miru personalizace, ale také rozsah a funkénost Uprav.
A jelikoz v ¢eském prostiedi nejsou personalizované knihy pro déti pfili§ znamé,
prakticka ¢ast vychazi ze srovnani ¢tyt détskych personalizovanych publikaci pro
priblizeni tohoto odvétvi. Pti zpracovavani tématu personalizovanych knih nebylo
také mozné vyhnout se otazce samotné definice knihy a nabizi se otdzka, zda lze
opravnéné V jejich kontextu tento termin pouzivat. Tato problematika spolu

s vyhodnocenim této otazky je nastinéna na konci mé bakalatské préce.



2 Obecny popis fenomeénu personalizace

Personalizovanou knihou je knizni produkt, ktery byl vytvofen pro urcitého
¢lovéka. Charakteru personalizace se v nakladatelstvich, ale i v jinych institucich
dosahuje vkladanim obrazki ¢i textu, které jsou unikatni pro daného jedince.!

Jednoduchou formou vytvoreni né¢eho na miru muze byt i pouhé vénovani na
zacatku knihy, poptipadé piiloZeni nalepky se jménem ke knize. Personalizované
knihy jsou unikatni vytvafenim dojmu, Ze autor piSe pouze pro jednoho urcitého
Cloveka, ktery si danou knihu objedna. Obvykle v praxi je kniha psana pro vétsi

skupinu lidi a nepocita se pouze S jednim ¢tenafem.

2.1 Personalizace obsahu

V poslednich letech personalizace pronika do vSech vrstev médii. Smyslem
personalizace je zobrazovat danému jedinci pouze takové informace, které jsou mu
blizké a kterymi se vétSinou obklopuje. Tento proces stavi do stiedu zajmu svého
uzivatele, ktery ma tak moznost Gcastnit se vybéru v poskytovani sluzeb.? D& se
predpokladat, Ze rozvoj potencidlu tohoto zosobiiovani sluzeb kompletné
reorganizuje to, jakym zptisobem utvéaiime obsah a poskytujeme sluzby.® Charles
Leadbeater dé¢li personalizaci na dva druhy — na ,mélkou’, kterd nabizi pouze
Casteéné prizpasobeni, ana ,hlubokou®, ktera poskytne uzivateli vétsi miru
customizace. Zde je potiecba odlisit si pojem personalizace a customizace.
Personalizace je prostifedkem ke zvySeni zajmu zakaznika a k uspokojeni jeho
danych potieb, kdezto customizace je vysledkem c¢innosti zékaznika, pii které si

modifikuje dany produkt dle svych potieb.*

! KUCIRKOVA, Natalia, David MESSER a Denise WHITELOCK. Parents reading with their
toddlers: The role of personalization in book engagement. Journal of Early Childhood
Literacy [online]. 2001, 27 March 2012, 13(4), s. 446 [cit. 2022-02-15]. ISSN 1468-7984.
Dostupné z: https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/1468798412438068

2| EADBEATER, Charles. The future of public services: personalised learning. Personalizing
Education: Schooling for Tomorrow. Paris: OECD, 2006, s. 102. ISBN 92-64-03659-8.
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4 DAVIS, Phil. What is the Difference Between Personalization and

Customization?. TowerData [online]. TowerData, c2022, 5 November 2018 [cit. 2022-04-24].



I kdyZ to tfeba tolik nevnimame, personalizace se rozviji vSude kolem nas jiz delsi
dobu. Jako takovy piiklad bychom mohli uvést obyc¢ejné sluzby, mezi které nalezi
titeba kadetnik ¢i tatér, jelikoz odbornik zde uplatiuje své dovednosti pfi
poskytovani pomoci a feSeni problému jednotlivych klienti, coZ poskytuje ¢lovéku
pocit osobitosti.®

Druhym stupném k rozvoji personalizace je masova customizace, kterd umoziuje
klientim zkombinovat pro své potieby rizné modely a komponenty napiiklad k
vytvofeni vyukového programu vystihujiciho nejlépe jejich stanovené cile.®
Podobnou customizaci miizeme vidét také pii objednani auta, jehoz komponenty si
muizeme sami zvolit a vytvofit si tak auto na miru. Prikopnikem v tomto odvétvi
byl Henry Ford, ktery zavedl masovou produkci apozdéji také automatizaci
a zékladni customizaci.” V customizaci i personalizaci tato znacka pokracuje
dodnes, jelikoz v roce 2016 si nechala patentovat systém, ktery je schopen snimat
z auta billboardy, kolem kterych uzivatel jejich auta projede, a poté by zobrazoval

danou reklamu se st&Zejnimi informacemi na palubnim displeji.®

2.1.1 Personalizace v médiich

Nejvyraznéjsi vyuziti personalizace, at’ uz v tisténych ¢i elektronickych médiich,
mizeme vidét v oblasti reklamy. Dle vyzkumt Unie vydavatelt z roku 2020 je

tisténd reklama spole¢né S televizni reklamou oznafovdna za nejucinné;jsi

Dostupné z: https://www.towerdata.com/blog/what-is-the-difference-between-personalization-and-
customization

> LEADBEATER, Charles. The future of public services: personalised learning. Personalizing
Education: Schooling for Tomorrow. Paris: OECD, 2006, s. 102. ISBN 92-64-03659-8.
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" The Henry Ford story. Ford [online]. Ford Motor Company, 2022 [cit. 2022-04-09]. Dostupné
z: https://www.ford.co.uk/experience-ford/history-and-heritage

8 CIACCIA, Chris. Now ads pop up in your car? Ford has patented a sensor that would scan
roadside billboards and then send commercials straight to dashboard screens. Mail Online [online].
London: DMG Media, 13 May 2021 [cit. 2022-04-09]. Dostupné z:
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-9576775/Ford-patents-car-sensor-scan-roadside-

billboards-send-ads-straight-dashboards.html



anejdiivéryhodnéjsi.° Naopak reklama na socialnich sitich je hodnocena jako
nejméné divéryhodna nebo dokonce velmi obtézujici.l® Reklamu na internetu
pfitom mizeme povazovat za personalizovanéjsi nez tu Vv tisténych médiich, jelikoz
jsme pomoci naseho pohybu na internetu a ndsledného sbéru dat o ném zafazovani
do skupin, kterym je nasledné¢ dana reklama urcena. V disledku podrobného
zaznamenavani nasi aktivity se poté vytvaii reklama na miru, Ktera sice ¢asto mize
uzivatele obtéZovat, ale je to stale vysledkem jeho aktivity. S timto také souvisi
tzv. retargeting, tedy op€tovné zaméteni se na zakaznika, ktery napoprvé z urcité
internetové stranky odeSel, anasledna snaha upoutat znovu jeho pozornost.!!
Budoucnosti v personalizaci reklamy by mohla byt vétsi mira individualizace, tedy
ne zafazovani do urcité skupiny, ale zafazeni do mensSiho segmentu. S timto se
muzeme setkat napiiklad na Facebooku, kde se uzivateli zobrazuje primarn¢ takovy
titulek, na ktery dle systému bude dany uZivatel nejlépe reagovat.'? Jedna se o tzv.
funkci optimize text per person, ktera se zobrazi v nabidce tviirci reklamy.*3 Silnou
individualizaci v zobrazovani reklamy mtzeme sledovat béhem nakupovani online.
Pokud méame vytvofeny profil na dané strance (napf. na Amazonu), jsou nam
nabizeny produkty podobné tém, které jsme si jiz v minulosti zakoupili.

Tisténou reklamu muizeme sledovat v novinach, Casopisech, ale také tfeba na
billboardech a podobnych reklamnich plochach. Za jednu z forem personalizované
tisténé reklamy miizeme povazovat také letdky ¢i kupony, které nam chodi do
schranek poté, co si vytvofime Vv uréitém obchodnim fetézci Clenstvi.

Vyhodou tisténé reklamy je to, ze se k ni dany jedinec mize kdykoliv vratit, jelikoz

ji mize uréitym zptsobem uchovavat. Clovék ji tak vénuje vice pozornosti.

® Tisk je vnimany jako diivéryhodné médium pro reklamu. MediaGuru [online]. PHD, c2022, 4.
¢ervna 2020 [cit. 2022-04-09]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/05/tisk-je-
vhimany-jako-duveryhodne-medium-pro-reklamu/
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11 Co je to remarketing a jak funguje. MarketingPPC [online]. Brno: MarketingPPC s.r.0., ¢2022
[cit. 2022-04-09]. Dostupné z: https://www.marketingppc.cz/ppc/co-je-to-remarketing/

12 HUSKOVA, Lucie. Facebook umozni v reklaméch individualni optimalizaci

textu. Newsfeed.cz[online]. c2022, 28. 6. 2021 [cit. 2022-04-16]. Dostupné z:
https://newsfeed.cz/facebook-umozni-v-reklamach-individualni-optimalizaci-textu/
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Elektronicka reklama je velmi pomijiva a zobrazuje se pokazdé v jiné formé na
raznych platformach. Tim, jak se rychle stfida, mize dochazet k tomu, Ze si ji
¢lovek ani nezapamatuje tolik jako tisténou, kterou miji a vida kazdy den na tom

samém miste.
Hyperpersonalizace

Hyperpersonalizace je postup, ktery pouzivaji tviirci e-commerce, jejichz systém
funguje na principu zaznamenavani piedchoziho chovéni uZzivatele.!* Tito tvlrci
uzpusobuji nabidku pro kazdého jedince tim zptisobem, ze pouziji personalizovana
data (naptiklad z nakupu), dale také umélou inteligenci a algoritmus, ktery
piedvida, co by pro daného uZivatele mohlo byt atraktivni.'®> Danému jedinci se tak
zobrazuji na internetu personalizované slevy anabidka s doporuc¢enim jejich

dalSich produkti.

3 Personalizace obsahu pro déti

V predchozi kapitole bylo nastinéno, jakym zptisobem funguje personalizace
reklamy a obsahu pro konzumenty. Zatim ale nebyla nastolena otazka, jakym
zpusobem déti reaguji na personalizované piredméty, azda Si K nim vytvareji
n¢jakou vazbu.

Natalia Kucirkova rozlisuje pojem personalizované a customizované knihy.
Personalizovand kniha je dle jeji teorie takové, do které ptiddme naptiklad

fotografii ditste.® Jedna se o prvek, ktery nemiZeme najit v zadné jiné knize.

14 Trendy v online modé: Livestream, TikTok a hyperpersonalizace. MediaGuru [online]. PHD,
c2022, 9. dubna 2022 [cit. 2022-04-09]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/04/trendy-v-online-mode-livestream-tiktok-a-
hyperpersonalizace/
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16 KUCIRKOVA, Natalia. How Can Digital Personal(ized) Books Enrich the Language Arts
Curriculum?. The Reading Teacher[online]. 2017, 71(3), s. 279 [cit. 2022-04-13]. ISSN 1936-
2714. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/318452674_How_Can_Digital_Personalized_Books_Enr
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Customizovana kniha je poté takova, ktera miize byt relevantni pro vice déti.1’ To je
vysoce pravdépodobné u automatizované vyroby, ukteré lze vybrat naptiklad
pouze par zakladnich vzhledovych rysu.

Pokud bychom vynechali personalizované knihy, existuje mnoho dalSich
personalizacnich postupt v okoli ditéte, at’ uz bychom timto mysleli uz podepsani
pieztivek do Skolky nebo vytvoreni tricka se jménem. Bude dité nosit tento kousek
obleceni radgji oproti jinym? Pokud bychom ditéti objednali knihu s jeho jménem
ailustraci postavicky, ktera se mu podoba, bude to fungovat stejné jako
u dospélych, ktefi si k podobnym pifedmétiim vétSinou vytvareji vazbu? Je mozné,
ze se od této knihy nebude dat dité odtrhnout a ostatni ,,obycejné* knihy odsune na
chvili stranou?

Jednim ze zakladnich zpasobu personalizace knihy mutize byt ex libris, tedy knizni
znacka, kterd obsahuje jméno majitele, a kterd byla vlepovana do knih.® Podobnou
znaCku ve formé samolepky se jménem ditéte, kterému kniha bude patfit, pouziva
i détské knihkupectvi Zlata velryba v Olomouci. Tato samolepka udéla z nové
V ramci svého vyzkumu jsem se byla dotazat ve vétSich knihkupeckych fetézcich,
konkrétné v knihkupectvich Luxor, Dobrovsky a Kosmas, zda je u nich mozné
jakoukoliv personalizovanou knihu objednat. Odpovéd’ byla ve vétSiné ptipadi
negativni, pouze v knihkupectvi Kosmas kdysi tato mozZnost byla, ale pro maly
zajem zakaznika byla zruSena. Lze ptedpokladat, Ze neni moZné objednat
personalizovanou knihu v knihkupectvi, jelikoz o této moznosti lidé nevi, a je tak
vétsi pravdépodobnost, Ze si ji objednaji ptes internet, pokud se jim zobrazi reklama
na konkrétni webové stranky. Objednéavat knihy v kamennych knihkupectvich by
bylo nejspis také organiza¢n€ narocné. Jistou moznosti by ale mohlo byt ziizeni této
sluzby skrze jejich webové stranky anasledné doruceni do kamenného

knihkupectvi, kde by si ¢tenaf svou knihu mohl vyzvednout a zkontrolovat. Pokud

" KUCIRKOVA, Natalia. How Can Digital Personal(ized) Books Enrich the Language Arts
Curriculum?. The Reading Teacher[online]. 2017, 71(3), s. 279 [cit. 2022-04-13]. ISSN 1936-
2714. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/318452674_How_Can_Digital_Personalized_Books_Enr
ich_the Language_ Arts_Curriculum

18 ExLibris [online]. Praha [cit. 2022-04-16]. Dostupné z: https://www.exlibrisweb.cz
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by se ale timto zptisobem dala personalizovan4 kniha objednat, nejspis by se jednalo
0 automatizovanou vyrobu, jelikoz mizeme piedpokladat zvySeny zajem o takovy
produkt.

Otazka, zda 1ze objednat personalizovanou knihu pfimo v knihkupectvi, popfipadé¢
zda jsou tyto knihy u mensich knihkupcti znamé, byla poloZzena také ve vyse
zminéném olomouckém détském knihkupectvi Zlata velryba. Zde byla odpovéd’
opét negativni.

Z tohoto vyplyva, Ze sehnat personalizovanou knihu ptfes kamenného knihkupce ve
véts§iné piipadt neni mozné. Na internetu lze ovSem najit fadu nakladatelstvi, ktera
se zabyvaji personalizaci knih, a komunikuji se zdkaznikem pouze pies internet.
VétSinou se ale pies Google nedaji vyhledat pod pojmem ,,personalizované kniha®,
ale spiSe ,,osobni kniha“. Mezi tato nakladatelstvi naleZi napiiklad Modry slon,
Moje Oblibena Kniha, Osobni knihy nebo Originalni knihy. Jedna se o nejrychlejsi
si ji zakaznik mize objednat z domu a muze si dikladné sam rozmyslet, o kterou
knihu z nabidky ma nejvétsi zajem, a zkontrolovat ¢i promyslet vSechny zadané

Udaje.

3.1 Moznosti tvorby personalizovanych knih pro déti

Zakladem psani textli do personalizovanych knih je tvorba takovych ptibéha, které
maji mit ,,co nejuniverzalné;si redlie, aby se v tom naslo pokud mozno kazdé diteé*,
jak Fika Jana Sramkova, ktera byla za jednu svou détskou knihu nominovéna na
cenu Magnesia Litera.’® Zda se, Ze toto je hlavnim kli¢em pfi produkci
personalizovanych knih. Ale jaké texty jsou tvoieny? Pokud maji byt tyto texty
univerzalni, mtzZe to vést k pfilisné jednoduchosti a az strohosti vét. Mohou byt
tvofeny personalizované klasiky? S timto se poji otazka, zda v takové upravené
klasice bude dité hlavnim hrdinou (napiiklad Cervend Karkulka), nebo bude pouze

jejim kamarddem. Druhou zminénou moznost nabizi nakladatelstvi Modry slon.

19 POLANSKA, Jitka. Brouk v hlavé a dali knihy pro déti, kterym déla dobie, Ze se mohou stat
soudasti ptibéhu. Je to o mné!. EDUzin [online]. c2022, 2020 [cit. 2022-04-17]. Dostupné z:
https://eduzin.cz/wp/2020/07/04/brouk-v-hlave-a-dalsi-knihy-pro-deti-kterym-dela-dobre-ze-se-

mohou-stat-soucasti-pribehu-je-to-o-mne/
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Dalsim zptisobem jsou fransizy. Zde se vétSinou pracuje S riiznymi postavickami
Z popularnich détskych pohadek od firem, od nichz odkoupi c¢ast autorskych prav.
S timto se miZzeme setkat napiiklad u firmy Moje Oblibena Kniha.

Zadavani objednavky personalizované détské knihy funguje nasledujicim
zptisobem. Zakaznik si zvoli na strankach vybraného nakladatelstvi, zda chce knihu
pro divku ¢i chlapce. Déle byvad moznosti vlozit do okénka vyhledavani piimo
jméno ditéte, pro které je kniha uréena, coz poté zapticini, ze se dané jméno zobrazi
na obalkach ikon snabizenymi knihami na uréité webové strance pro lepsi
ptredstavu vizudlni stranky knihy. Pokud je vzhled této knihy atraktivni, a navic

obsahuje jeho podobiznu, jisté to o to vice malého Ctenare ptilaka.

3.1.1 Automatizace pfi tvorbé personalizovanych knih

Vétsina nakladatelstvi v CR i zahrani¢i generuje personalizované knihy
automatizované. Z tohoto vyplyva, Ze pokud zakaznik zada v prvnim kroku
objednavky vadné udaje o ditéti, at’ uz se jedna o pismeno ve jméné navic nebo
Spatné napsané osloveni, objedndvka mu bude dorucena s témito Spatnymi udaji,
jelikoz neprojde zpétnou kontrolou, kterou by prosla pii ruéni vyrob¢€, na coz je
zakaznik také na vétSing téchto e-shopl upozornén pomoci odsouhlaseni tohoto
faktu.

Automatizovand personalizace probiha pomoci vypliovani kolonek uréenych pro
rizné udaje. Primarni informaci byva jméno ditéte ajeho pohlavi. Obcas se
muzeme setkat také S moznosti zadat rtizné varianty jména ditéte, které text ozivi,
a tudiz i vice personalizuji. Dal$im ¢astym tdajem je nazev bydlisté, pficemz obcas
se jedna pouze o obec, jindy je mozné zadat také konkrétni ulici. U vSech téchto
kolonek je specifikovano, v jakém slovnim tvaru ma dané informace byt uvedena
Vv zavislosti na tom, jak bude uzita v textu — naptiklad U ndzvu obce miize byt
pozadavek na uvedeni daného nazvu v 6. padu. Pro jednodussi vypliovani byvaji
vytvotfeny piiklady, aby zakaznik, ktery si neni jisty, véd¢l, jak tento tvar utvofit.

V Ceském jazyce mame 7 padu, k ¢emuz se pii automatizaci poji problém, se
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kterym bychom se nesetkali napfiklad v angli¢ting.?° Nakladatel musi zafidit, aby
v ramci celé knihy nedos$lo k jakymkoliv chybam v koncovkéach.

Mezi dalsi moznost personalizace knihy, kterd pridava na vétsi jedineCnosti, je
napsani vénovani ditéti. V tuto chvili se jedna o jediny vétsi textovy usek, ktery
odliSuje knihu, kterd byla vytvofena automatizaci, od jinych. K vénovani se nékdy
vaze také moznost vloZeni libovolné fotografie.

U nékterych knih se v zavislosti na ptibéhu vyskytuje moznost zahrnout do knihy
rodinné pfislusniky, jako jsou rodi¢e Ci sourozenec, popiipad¢ také jméno
kamarada. Témto postavam poté byva moznost pficist jisté elementarni zosobmujici
vlastnosti, napfiklad jejich oblibenou barvu, Vjinych ptipadech zakladni

vzhledovou charakteristiku.
Moznosti vzhledové charakteristiky ditéte

Pokud nakladatelstvi umoziiuje predvolbu vzhledu ditéte, vyrazné to zvysuje
personalizacni charakter dané knihy. Mezi tyto moZnosti patii naptiklad ton pleti,
barva vlast a jejich sestfih (kratké, dlouhé, copanky), dale tfeba barva a velikost
o¢i (malé, stredni, velké). Mlizeme se setkat také s navolenim existence pih nebo
také bryli, kde se da poté urcit také jejich tvar a barva. U né€kterych nakladatelstvi
(naptiklad Moje Oblibena Kniha) je také u nékterych ptib&hti moznost vybéru
obleceni ditéte. Zvlastnim zpusobem urceni vzhledu je poté strategic dolepovani
obliceje ditéte vystfizeného ze zaslané fotografie do ilustraci, s ¢imz pracuje

naptiklad nakladatelstvi Osobni knihy.

3.1.2 Mechanizace pti tvorbé personalizovanych knih

Mechanizovana tvorba personalizovanych knih je v praxi velmi ojedinéla, a také

velmi naro¢na jak z hlediska prace, tak z hlediska financi.?! Jelikoz kazda kniha,

2 POLANSKA, Jitka. Brouk v hlavé a dalsi knihy pro déti, kterym déla dobfe, Ze se mohou stat
soucasti ptibéhu. Je to o mné&!. EDUzin [online]. c2022, 2020 [cit. 2022-04-17]. Dostupné z:
https://eduzin.cz/wp/2020/07/04/brouk-v-hlave-a-dalsi-knihy-pro-deti-kterym-dela-dobre-ze-se-
mohou-stat-soucasti-pribehu-je-to-o-mne/

2L VESECKY, Zdené&k. Jak proddvat knihy, které nemiizete nabidnout v knihkupectvi? Reseni
existuje [online]. 19. 9. 2016 [cit. 2022-04-04]. ISSN 1802-8012. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/clanky/jak-prodavat-knihy-ktere-nemuzete-nabidnout-v-knihkupectvi-

reseni-existuje/?
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ktera je vysledkem ru¢ni vyroby, je origindlem a tiskne se nepravidelné v rizném
a vétsinou mensSim mnozstvi kusti, mize byt pro tviirce téchto knih slozité najit
takovou tiskarnu, ktera by pfi tomto malém poctu provadéla tisk v takové cenove
relaci, kterd by jejich projekt piedtasné neukonéila.?? Za piedpokladu, Ze by se
zvysil zdjem o tuto vyrobu, se miize na druhou stranu vyskytnout problém
s udrzitelnosti této rucni vyroby. K tomu, aby se dala tato vyroba realizovat pii
veétsim poctu zajemcd, by bylo potfeba mit vice zaméstnanct. Cena ru¢né vyrobené
knihy také mnoho zakazniki muze odradit, i kdyz je adekvatni vzhledem k poctu

lidi, ktefi se na tom podileli, a cen¢ za material a tisk.
Knihy s dusi

S origindlnim projektem Knihy sdusi zacaly vroce 2016 dvé studentky
z olomoucké pedagogické fakulty Hana Knopfova a Markéta Spundova.?® Pii
utvareni tohoto konceptu tyto dvé studentky vychazely ze studii zabyvajicich se
détskym rozvojem pii ¢teni a piedCitani ajejich piibéhy byly také schvéleny
didakticky.?* Jejich projekt se objevil také na strankach Hithit, kde uvadgji, ze se
jedna o mechanickou vyrobu, kterou samy ru¢né dodélavaji a kontroluji. Dale také
uvadi, jak je slozité financovat plnobarevny tisk aknizni vazbu.?® Samy ale
pripousteji, ze tvoftit tyto knihy kompletné originalné ru¢né neni redlné, takze do

knih doplituji jména déti ¢i véci jako jakési proménné, ale také fotografie pro vetsi

22 VESECKY, Zdeng&k. Jak prodavat knihy, které nemiizete nabidnout v knihkupectvi? Reseni
existuje [online]. 19. 9. 2016 [cit. 2022-04-04]. ISSN 1802-8012. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/clanky/jak-prodavat-knihy-ktere-nemuzete-nabidnout-v-knihkupectvi-
reseni-existuje/?

2 tamtéz

2 PORIZKOVA, Tereza. Generace 20 [online]. Praha, c2010-2022, 15. 3. 2017 [cit. 2022-04-04].
Dostupné z: https://www.generace20.cz/kultura/knihy-na-miru-deti-bavi-cist-pribehy-v-nichz-
jsou-samy-hlavnim-hrdinou

% SPUNDOVA, Markéta. Knihy s dusi — Hana Knopfova a Markéta Spundova. Hithit [online].
Praha, c2012-2022 [cit. 2022-04-04]. Dostupné z: https://www:.hithit.com/cs/project/2547/knihy-

s-dusi-hana-knopfova-a-marketa-spundova/faq
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alepsi vziti se ditéte do role hlavniho hrdiny.?® V roce 2016 produkovaly dva
piib¢hy, pficemz jeden byl specificky pro chlapce (tematika fiSe fantazie), druhy
pro divky (tematika s vilou Zubénkou), pficemz oba ptibéhy maji také vychovnou
funkci zabyvajici se poutenim o chovani a spravném stravovani.?’ Specifické pro
jejich texty na miru je vyuziti rymi.28 Ackoliv se jednalo o nad&jny projekt, autorky

v oblasti knih na miru dale nepokracovaly.

3.2 Digitaln€ personalizovany obsah pro déti

Kdybychom se podivali na online personalizaci, personalizovat si miZeme pies
webové stranky a e-shopy mnoho riznorodych produkti — napiiklad objednat si
tisk fotografii s vlastnim popiskem nebo také hrnecky s fotografiemi a jménem.
Natalia Kucirkova je toho nazoru, Ze téchto produkti je vSude dost na rozdil od
personalizace détskych knih. Objektem zdjmu Kucirkové je predc¢itani
personalizovanych knih nebo také jak jsou déti ovlivnény digitdlnim svétem
amédii.?® V navaznosti na tuto problematiku se podilela na vyvoji multimedialni
aplikace, tzv. story-making app, ktera se jmenuje Our Story, a které je pfizptisobena

pro déti pomoci zvétsenych tlacitek a ikonek s obrazky bez textu.

% PORIZKOVA, Tereza. Generace 20 [online]. Praha, c2010-2022, 15. 3. 2017 [cit. 2022-04-04].
Dostupné z: https://www.generace20.cz/kultura/knihy-na-miru-deti-bavi-cist-pribehy-v-nichz-
jsou-samy-hlavnim-hrdinou

27 tamtéz

28 SPUNDOVA, Markéta. Knihy s dusi — Hana Knopfova a Markéta Spundova. Hithit [online].
Praha, c2012-2022 [cit. 2022-04-04]. Dostupné z: https://www:.hithit.com/cs/project/2547/knihy-
s-dusi-hana-knopfova-a-marketa-spundova/faq

29 Natalia Kucirkova [online]. c2016 [cit. 2022-04-04]. Dostupné z:
https://www.nataliakucirkova.com

30 KUCIRKOVA, Natalia. How Can Digital Personal(ized) Books Enrich the Language Arts
Curriculum?. The Reading Teacher[online]. 2017, 71(3), s. 282, [cit. 2022-04-13]. ISSN 1936-
2714. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/318452674_How_Can_Digital_Personalized_Books_Enr

ich_the_Language_ Arts_Curriculum
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Natalia Kucirkova vyzdvihuje digitalizované personalizované knihy pro jejich
flexibilitu a moznosti.3! Tyto knihy mohu byt lehce sdileny a otevird se tam
mnohem vice moznosti nez u tisténych personalizovanych knih. Vlozenim
libovolného obrazku do ilustraci (napf. vlastni fotografie do ramecku),
audionahréavek, vlastnich kreseb ¢i textu do digitalnich piib&hi, 1ze timto zptisobem

dosahnout vétsi personalizace.

3.3 Vliv personalizace obsahu na rozvoj ditéte

Pokud dité ¢te knihu, poptipadé pokud mu ji pfed¢ita jeho rodi¢ ¢i ptibuzny, ktera
obsahuje takto personalizované informace, umoziuje to snadné&jsi a rychlejsi
porozuméni, pii kterém neni tolik zatiZena détska pamét, jelikoZ své poznani
auceni buduje na piedchozich znalostech.®® Personalizované knihy pro déti
obsahuji informace, které pozitivné napomahaji usnadniuji uéeni a rozvoji déti jiz
vraném veku, ahraji tak dulezitou roli ve vzdélavani ditéte, jelikoz osobné
vytvorené ptibéhy rozviji socio-kognitivni dovednosti, a tak napomahaji k leh¢imu
rozvoji vztahu mezi rodi¢em a ditétem.3* Princip personalizace napomaha dit&ti

Vv utvafeni sebeuvédoméni.®® Pravdépodobné je to zplisobeno hlavné tim, Ze

vétsinou jsou tyto knihy vytvareny rodici, ktefi své dit€ znaji nejlépe, coz se setkava

31 KUCIRKOVA, Natalia. How Can Digital Personal(ized) Books Enrich the Language Arts
Curriculum?. The Reading Teacher[online]. 2017, 71(3), s. 281, [cit. 2022-04-13]. ISSN 1936-
2714. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/318452674_How_Can_Digital_Personalized_Books_Enr
ich_the Language Arts_Curriculum

32 KUCIRKOVA, Natalia. Digital Personalization in Early Childhood: Impact on Childhood.
London: Bloomsbury Academic, 2017, s. 139. ISBN 978-1474290807.

33 KUCIRKOVA, Natalia, David MESSER a Denise WHITELOCK. Sharing Personalised Books:

A Practical Solution to the Challenges Posed by Home Book Reading Interventions. Literacy

Information & Computer Education Journal [online]. 2010, September 2010, 1(3), s. 188 [cit.
2022-02-15]. ISSN 2040-2589. Dostupné z:

https://www.researchgate.net/publication/48990713 Sharing_Personalized_Books_A_Practical_S
olution_to_the Challenges_Posed_by Home Book Reading_Interventions

34 tamtéz, s. 187

35 LEADBEATER, Charles. The future of public services: personalised learning. Personalizing
Education: Schooling for Tomorrow. Paris: OECD, 2006, s. 111. ISBN 92-64-03659-8.
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s pozitivnim piijetim ditéte a zvySenim zdjmu o &teni takovéto knihy. Cteni
a predcitani také rozviji v predSskolnim véku schopnost vyjadiovat své mySlenky
a soustiedit se, jelikoz dochazi k pozitivni stimulaci mozku, ke které nedochazi

v podobné mite napiiklad pii sledovani pohadky na tabletu ¢&i v televizi.®

3.3.1 Vyuziti personalizace ve vzdélavani

Formy personalizace mohou byt riizné. Pokud bychom se zaméfili na personalizaci
ve vzdélavani, je teoreticky mozné vytvatet jistou formu personalizované vyuky
zadavanim odli$nych referatd a ukold zalozenych na zajmech daného zéka.3” Pokud
bychom chtéli vyuzit také digitalizovanou vyuku, je mozné, Ze v budoucnu bude
vytvoien pokrokovy software, ktery by se zaméfil na daného z4ka.®® Dit& by tak
S pomoci rodi¢l ¢i ucitele mohlo ohodnotit riiznd témata a sefadit je podle miry
svého zajmu.®® Personalizace ve vzdélavani také pocitd s aktivnim zapojenim
samotného zaka, ktery si je schopen zvolit pomoci personaliza¢nich postupt vlastni
metodu udeni astanovit si své cile.*® Podle Charlese Leadbeatera je jednim
z divodu, pro¢ néktefi rodi¢e odhlasuji své déti z vefejného Skolniho systému

a prechazeji na domaci vyuku, prave nepersonalizovana vyuka.

% VESECKY, Zden&k. Jak proddvat knihy, které nemiizete nabidnout Vv knihkupectvi? Reseni
existuje [online]. 19. 9. 2016 [cit. 2022-04-04]. ISSN 1802-8012. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/clanky/jak-prodavat-knihy-ktere-nemuzete-nabidnout-v-knihkupectvi-
reseni-existuje/?fbclid=IwAR15yETmTMIGipO-9D7qYL-
30vXygvHjblgQhBRfiTzYFm7tAaroBwSjem8#utm_source=rss&utm_medium=text&utm_campa
ign=rss

37 GREENE, Peter. What Does 'Personalized Learning' Even Mean?. 2019. [cit. 2022-3-13].
Dostupny z WWW: [https://www.forbes.com/sites/petergreene/2019/07/19/what-does-
personalized-learning-even-mean/#6d5c74173687].

38 tamtéz

3% KUCIRKOVA, Natalia. Digital Personalization in Early Childhood: Impact on Childhood.
London: Bloomsbury Academic, 2017, s. 35. ISBN 978-1474290807.

40| EADBEATER, Charles. The future of public services: personalised learning. Personalizing
Education: Schooling for Tomorrow. Paris: OECD, 2006, s. 111. ISBN 92-64-03659-8.
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4 Nakladatelstvi zabyvajici se personalizaci knih pro déti

Tyto knihy vyrabé&ji specializovana nakladatelstvi, pfi¢emZz kazdé z téchto
nakladatelstvi ma jiny postup tvorby takové knihy, stejné jako jinou miru
personalizace.

Z ceskych nakladatelstvi je vV tomto odvétvi nejvyraznéjsi opavské nakladatelstvi
Modry slon. Stale se ovSem jednad o mensi nakladatelstvi, které se V podstaté
specializuje vyhradné na tuto personalizovanou tvorbu. Zadné z vétsich
nakladatelstvi, které by vydavalo také nepersonalizované knihy, u nas tyto knihy
neprodukuje. Pokud bychom se zaméfili také na zahrani¢ni vydavatelstvi, ktera
rozsifila svou produkci také do CR, nejvyrazngjsi je Moje Oblibena Kniha. Toto

vydavatelstvi své produkty vyrabi v Dansku, odkud je také rozesila.**

4.1 Nakladatelstvi ptisobici v Ceské republice
Modry slon

Toto nakladatelstvi vzniklo roku 1998 v Opavé a za dobu své existence vydalo jiz
pies 80 plvodnich tituld.*? Majitelem je Marek Halfar a v jejich fadach phsobi
mnoho autord a ilustratort jak z Ceské republiky, tak i ze zahraniéi, predevsim ze
Slovenska. Zajimavé je, Ze toto nakladatelstvi se rozsifilo také do jinych
evropskych zemi — na Slovensko, do Polska, Litvy, Némecka, Francie, Mad’arska,
Rumunska, Chorvatska, Bosny a Hercegoviny, Rakouska ¢i Velké Britanie.

Aktualné nabizeji 34 titulti pro déti rizného véku — naptiklad rizna personalizovana
leporela pro déti od 1 roku, dale potom osobni knihy v kategoriich pro déti od 3-11
let, pti¢emz zdkaznik si u kazdého produktu na webovych strankach mtze zvolit
pohlavi ditéte, jeho jméno, misto bydlisté, vénovani a mize piidat také fotografii
ditéte. V této kategorii nabizeji také upraveni klasiky — napiiklad Pernikova

chaloupka ¢ Cervena karkulka, ve kterych se dité stivd pomocnikem znamych

41 Moje Oblibena Kniha [online]. Aarhus: Moje Oblibena Kniha, c2022 [cit. 2022-02-20].
Dostupné z: https://www.mojeoblibenakniha.cz

42 Modry slon [online]. Opava: Modry slon, ¢2020 [cit. 2022-02-18]. Dostupné z:
https://modryslon.cz

(vSechny informace v podkapitole ,,Modry slon jsou &erpany z tohoto zdroje)
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postav. Zvlastni kategorii jsou pak Knihy s vlastni ilustraci, kde si zakaznik mtze
zvolit ze tii pfib&hd, a poté vytvotit pro dité postavicku hlavniho hrdiny, které navic
k pfedchozim moznostem vybere také jeho barvu pleti, barvu a tvar vlasu, velikost
a barvu oci, zda ma pihy ¢i bryle, popfipadé barvu bryli a jejich tvar. Cena jejich
knih se pohybuje kolem 400 K¢, pokud s jednd o knihu bez vlastni ilustrace,
a 680 K¢, pokud se jedna o knihu obohacenou vlastni ilustraci.

Kromé leporel aknih najdeme utohoto nakladatelstvi také nauc¢né hry jako
napiiklad puzzle nebo tzv. Motanici. Jedna se o didaktickou pomucku, za kterou
ziskal Modry slon od roku 2001 tadu tituld v riznych kategoriich (Spravna hracka,

Novinka roku ¢i Nejlepsi reklamni ¢i darkovy predmét).
Moje Oblibena Kniha

Jedna se o nakladatelstvi, které vzniklo Dansku a v Ceské republice ptisobi od roku
2020. Déle se rozsitilo do mnoha dalsich zemi Evropy, jako je Nizozemsko,
Francie, Némecko, Velka Britanie, Finsko, Svédsko, Norsko, Italie, gpanélsko,
Portugalsko, Polsko, Slovensko nebo Rumunsko.*® Na strankach jednotlivych zemi
tedy prevazné najdeme stejnou nabidku détskych osobnich knih, pficemZz dané
produkty jsou vyrdbény v Déansku, odkud jsou také rozesilany, coz se podepiSe na
délce doruceni objednavky i ekologii. Jelikoz se jedna o mezinarodni podnikani
s rozesilanim objednavek zjedné zemé, jejich komunika¢nim jazykem je
anglictina. Jejich stranky jsou piekladany z anglictiny, tudiz na nich ¢asto miizeme
najit chyby v gramatice.

Aktualné nabizeji asi 21 titult, které jsou vétSinou od skandinavskych autori, ale
par z nich je udajné napsano u nas. Zajimavym produktem, ktery toto nakladatelstvi
nabizi, je kniha o Praséatku Peppa. Cena jejich personalizovanych knih se pohybuje
kolem 650 K¢.

Nabizeji jak osobni knihy, tak osobni plakaty, pficemZ knihy jsou rozdéleny do
2 kategorii, a to pro déti ve v€ku 0-4 let a 5-10 let. Pti personalizaci détské knihy
na strankach tohoto nakladatelstvi si mize zakaznik zvolit jak zakladni informace

(jméno, pohlavi, osloveni), tak také barvu pleti, barvu asestiih vlasd, barvu

43 Moje Oblibena Kniha [online]. Aarhus: Moje Oblibena Kniha, c2022 [cit. 2022-02-20].
Dostupné z: https://www.mojeoblibenakniha.cz

(v8echny informace Vv podkapitole ,,Moje Oblibena Kniha“ jsou ¢erpany z tohoto zdroje)
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obleceni, misto bydlisté a zda dité m4, ¢i nema bryle. Dale se da zvIast’ u nékterych

titult uvést také n¢které z rodinnych piislusnika spolu s jejich jménem.
Osobni knihy

Osobni knihy funguji od Gnora 2012 a specifické je pro né to, ze umoziuji zménit
obsah knihy, pficemz je mozno nechat si vykalkulovat vlastni cenu v pfipad¢, Ze by
si zdkaznik chtél zvolit vlastni material nebo pocet ilustraci.** V tomto piipadé dle
jejich webovych stranek zakaznikovi naskenuji naptiklad vlastni ilustraci ¢i
fotografie, provedou DTP piipravu, navrhnou graficky vzhled knizni obalky
a podobng. Jejich knihy jsou tvofeny mechanizované zacinajicimi autory a vétSinou
obsahuji urcité zivotni moudro, které utvaieji pointu dané¢ho pfibéhu pro déti. Pro
chlapce nabizi 8 knih, pro divky 4, pficemz jejich cena se pohybuje kolem 420 K¢.
Nabizeji také knihu pro chlapce i divky, ktera se nazyva Povidadni o..., jejiz cena se
rovna 800 K¢ — jedna se 0 knihu tvofenou vlastnimi ilustracemi namalovanymi
ditétem, které nakresli na zaklad¢ instrukci zaslanych z jejich strdnek spolu
s n€kolika zodpovézenymi otdzkami.

Zajimava je jejich zptsob préce s fotografii, jelikoz vyuzivaji vystiizeny oblicej
ditéte, ktery se dosadi do ilustrace hlavniho hrdiny. Esteticky to nepusobi hezky,
jelikoz se kombinuje pokazdé stejna realna rizné naklonéna tvar ditéte vystiihnuta
z fotografie s dokreslenym zbytkem téla. Na svych strankach maji také sekci

customizace pro dospélé, mezi které se fadi naptiklad cestopisy nebo kucharky.
Krasné cteni

Nakladatelstvi Krasné ¢teni funguje od roku 2014 a zalozily ho Petra Jordakova,
autorka pribéht ailustraci, ktera je zaroven majitelkou, a Helena Fechtnerova,
autorka grafiky a fotografii.*> Celkové nabizi 4 tituly pro déti, jejichz cena se odviji

od miry personalizace, tedy poc¢tu fotografii ¢i postav, pfi¢emz kniha se jménem

44 Osobni knihy [online]. Praha: Lavion, c2011 [cit. 2022-02-19]. Dostupné z: http://www.osobni-
knihy.cz

(vSechny informace Vv podkapitole ,,Osobni knihy* jsou ¢erpany z tohoto zdroje)

4 Krasné cteni [online]. Praha: Lovebrand, c2014 [cit. 2022-04-17]. Dostupné z:
https://www.krasnecteni.cz

(v8echny informace Vv podkapitole ,,Krasné éteni* jsou Cerpany z tohoto zdroje)
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I fotografiemi se pohybuje kolem 500 K¢. V jednom z jejich titul, ktery se nazyva
Jak skritek Uklizinek ucil poradku, 1ze do objednavky napsat tzv. uklizeci neSvary
ditéte.

Toto nakladatelstvi rozliSuje personalizovanou knihu, ve které zékaznik zvoli
jméno  ditéte, jména 2-8 kamaradd, bydlist€¢ avénovani, apoté
fotopersonalizovanou knihu, v niZ jsou mimo vySe zminéné atributy také fotografie
ditéte samotného nebo S rodici.

Je mozné také piidat do jejich knih narozeninovou dvojstranu, ve které hrdinka slavi
své narozeniny ¢i svatek. Nabizeji také knihy pro dospélé, konkrétné tzv.
Partnerskou pohadku, do které lze zadat jména, vlastnosti protagonisti, a také
datum svatby nebo vyroc¢i. Toto nakladatelstvi neprodukuje pouze knihy, ale také
polstaie s potiskem z vybrané knihy a darkové krabicky.

Na jejich strankdch muzeme najit informace o zpusobu reklamace
personalizovanych knih. Tyto reklamace ve vétSin€ ptipadll nejsou mozné, jelikoz
se nakladatelstvi odvolavaji na 8 1837 zakona c¢islo 89/2012 Sbh. nového
obCanského zdkoniku ,,spotiebitel nemiize odstoupit od smlouvy o dodavce zbozi,
které bylo upraveno podle ptani spotiebitele nebo pro jeho osobu*.

Originalni knihy

Tento projekt zalozili v roce 2016 manzelé Urbankovi, ktefi spoleéné podnikaji
v oboru polygrafie a pozdéji si zalozili také vydavatelstvi knih na miru.*® Pracuji
pro né CeSti redaktofi a ilustratofi, na literarni korektufe s nimi spolupracuje
agentura Mam talent (literdrni portal). Nabizeji 30 ¢eskych titulti, z nichZ nékteré
dale nabizi také v angli¢tiné nebo slovensting, a jsou vyrabény ruc¢né. Zakladaji si
na kvalitni préci s fotografii, kterou nemontuji do ilustraci, jako to délaji
v Osobnich knihach, a cena jejich titula se pohybuje mezi 800-900 K¢.

Zvlastnim produktem, ktery nabizeji, je tzv. kniha narozeni, kde figuruje hlavné
kiestni jméno, piijmeni a datum narozeni. Mimo tento produkt ale také nabizi

pestrou skalu ptibéha pro déti, které jsou jiz starsi.

46 Qriginalni knihy [online]. Uhersky Brod: Originalni knihy, c2022 [cit. 2022-02-23]. Dostupné z:
https://originalniknihy.cz/cs/

(vSechny informace v podkapitole ,,Originalni knihy* jsou ¢erpany z tohoto zdroje)
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Tabulka €. 1: Srovnani péti nakladatelstvi, ktera se zaméfuji na personalizovanou literaturu pro

déti v ¢eském prostiedi

. Moje ) o
Modry . Osobni Originalni
Oblibena _ Krasné ¢teni )
slon ) knihy knihy
Kniha

rok zaloZeni (v CR) 1998 2020 2012 2014 2016
primérna cena
personalizované knihy dle miry

. ) 680 650 420 _ 850
s vlastni ilustraci (v personalizace
K¢)
pocet aktualné
nabizenych titula pro 34 21 11 4 33
déti
pocet stran knihy 37-80 24-32 40-90 32-34 32-50
jméno ditéte ano ano ano ano ano
moznost zadani
riznych variant ne ano ne ne ano
jména ditéte
pohlavi ditéte ano ano ano ano ano
vénovani ano ano ano ano ano
fotografie ano ne ano ano ano
bydlisté ditéte ano ano ano ano ano
oblibena barva ditéte ne ne ne ne ano
jméno kamarada ano ano ano ano ano
oblibena barva

] ne ne ne ne ano
kamarada
jména rodinnych
prislu$niki z jedné ne ano ano ano ano

domacnosti
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4.1.1 Komparace vybranych personalizovanych tituli pro déti

Pro ucely komparace a malé sondy do nabidky personalizovanych knih na ¢eském
trhu byly objednany 2 pary titulti z nakladatelstvi Modry slon a Moje Oblibena
Kniha. Stézejnim cilem bylo zjistit, ¢im se personalizované knihy mohou lisit. Zda
je kazda z knih néjak individualizovand, nebo zda mutzeme tituly od stejného

vydavatele rozliSit pouze na zakladé nami objednanych uprav.
Titul z nakladatelstvi Modry slon

Titul vydalo nakladatelstvi Modry slon a je tematicky zaméfen na zachranu Zemé
azivotni prostfedi. Byl objednan na dv€é riznd jména se dvéma ruznymi
postavickami. Autorkou tohoto textu je Jana Sramkova a knihu ilustrovala Dao
Linh. Ob¢ knihy byly vytisknuty v Opavé.

U tohoto konkrétniho titulu Ize pti objednavce vyplnit jméno, pohlavi a misto
bydlisté. Do kazdé z knih byla objednana také vénovani, pfi¢emz Vv jedné z nich
nakladatelstvi zapomnélo odstranit jejich univerzalni vénovani, které tam
pravdépodobné byva prednastavené pro piipad, Ze zdkaznik své vénovani nevyplni.
Vypada to tedy tak, Ze jsou dvé riznoroda vénovani nad sebou. Navic je jedno
z vénovani napsano tuénym pismem, takze pusobi nadfazené¢ tomu druhému.
V druhé knize tomu tak neni a miizeme vidét pouze objednané vénovani. V letadku
pfiloZzeném k objednavce je pfitom napsdno, ze 90 % na knize je provedeno
vyhradné ru¢né.

V ramci objednavky byly vytvoreny také ilustrace postavi¢ek. Konkrétné byl zadan
ton pleti, tvar a barvu vlast, tvar a barvu oci, existenci bryli a pih. Tyto zakaznikem
vytvofené postavicky jsou automaticky umistény vzdy na stejné misto v prvni
i druheé knize.

Pokud bychom se podivali na samotny text, na prvni pohled jde poznat, ze u kazdé
Z téchto dvou knih je jiné usporadani radkii. Kniha s delSim jménem (Barbora) ma
oproti knize s krat§im jménem (Anezka) vice kratSich fadku. Zpisobeno je to
nejspis tedy poctem pismen ve jméné, diky kterému se text usporadava jinym
zpusobem. Celkove¢ je text identicky, jiné jsou pouze udaje o jméné a bydlisti. Tyto
udaje jsou sklofiovany Vv riznych padech dle potieby a kontextu. Z ortografického

pohledu je text v poradku a neobsahuje chyby.
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Obé tyto knihy maji totozné ISBN. V katalogu Narodni knihovny CR tento titul
ovSem nenalezneme. Pokud se povidame do katalogu Narodni knihovny pod heslo
Modry slon, zjistime, ze tituly jsou tam Casto zaregistrovany se jménem majitele
nakladatelstvi (Marka Halfara) v jejich nazvu. V katalogu tedy nalezneme tituly
z Modrého slona napiiklad pod nazvy Marek Halfar a Cervend Karkulka nebo
Marek Halfar na farme.

Jedné zpostav byly piitazeny bryle, které v konecném provedeni ilustrace
nefunguji vzdy tak, jak by mély. Na nékterych stranch to ptisobi tak, ze postavicka
nema usi, a strani¢ky bryli jsou namalovany ptes vlasy a zasahuji skoro kolem celé
hlavy. Tlustrace postavicek, které si zakaznik ptfednastavi pii objednavce, ovsem

celkové koresponduji s celkovym obrazem knihy a ptirozené do ni zapadaji.
Titul z nakladatelstvi Moje Oblibena Kniha

Titul z nakladatelstvi Moje Oblibena Kniha byl objednéna také dvakrat na dvé
riiznd jména se dvéma postavic¢kami. Tato kniha byla vytvofena na zakladé¢ znamé
epizody z détského serialu 0 Prasatku Peppa s pravy od firmy Hasbro. Na zadni
stran¢ obalky knihy jsou malym pismem oSetfena autorska prava této spolecnosti.
Ob¢ knihy byly vyrobeny v Dansku (mésto Aarhus), odkud byly také zaslany,
a prelozeny z danstiny do ¢eStiny Markétou Klikovou. Grafickou Upravu provedli
Trine Habekost a Frederik Risom a adaptovala Paula Repo.

Jméno postavy je nutno zadat na webovych strankach jak v zdkladnim tvaru, tak ve
vokativu. Dale zdkaznik zadava také pohlavi, bydlisté a osobni pozdrav ditéti.
Moznosti vzhledové charakteristiky jsou nasledovné: barva vlasd, sestiih vlasa,
barva pleti, existence bryli a barva obleceni. V tomto titulu je nutné vyplinit také
udaje o dospélych, jelikoz jeden z rodict pfivadi v knize dit¢ na navstévu Peppy.
Déle je moznost vyplnit také dals$i rodinné ptislusniky (napf. druhy rodic,
sourozenec).

Jedna z knih byla objednana ve forméatu A4, druhy ve formatu A5. U mensiho
formatu mizeme sledovat vybledlejsi barevnost tisku. Vétsi format celkové ptisobi,
jako by mél vyraznéjSi asytéjSi barvy, coz miize vést také k lepsi Citelnosti
a vnimani knihy ditétem. Mensi format se zda pro dité vcelku nevhodny a pomérné
Spatn¢ Citelny. Formaty se lisi také cenou. Za vétsi format si zakaznik musi ptiplatit

100 K¢.
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Pokud bychom se podivali na texty téchto dvou knih, jsou opét totozné, az na
odli$né Udaje z objednavek, tedy jména postav a bydlisté. V textu mizeme sledovat
veelku strohé véty, které jsou Casto vystaveény tak, aby se nemusely upravovat
v rdmci objednavek. U vét, ve kterych je dulezita shoda piisudku s podmétem, jde
vidét, Ze jsou nastaveny podle pohlavi ditéte. Miizeme to zaznamenat kupiikladu
ve veété ,,my jsme dnes ve Skolce také hodné pracovaly*, kde div¢i postava mluvi o
sobé a své kamaradce Peppé. V tomto ohledu je tedy dilezité na strankach zvolit
spravnou sekci knih, tedy zda objednavame knizku pro chlapce, nebo divku.

Kdyz bychom se zaméfili na ortografickou stranku, narazime na par chyb. Néktera
slova jsou S$patné sklonovana. Napftiklad ,,ony dvé byly prodavacky* by spravné
mélo byt napsano jako ,,ony dvé byly prodavackami®. Tento problém milizeme
U Moji oblibené knihy zaznamenat uz na jejich webovych strankach. Otazkou je,
zda jsou jejich knihy pielozeny takto zamérné v ramci zjednodusSeni jazyka, nebo
se jednd o omyl. Dale miZzeme minimalné Vv jednom piipadé sledovat piekryti
dolnich uvozovek s pismenem v jejich blizkosti, konkrétné s pismenem V,
u kterého by se to vhledem k jeho anatomii stat nemélo. Toto se vyskytlo u obou
knih.

Ani jedna z téchto knih nema ISBN. Na strandch s vénovanim jsou ozna¢eny pouze
liSicimi se Cisly, ktera jsou nejspis vyrobni.

Zajimavé na ilustracich v téchto knihach je, Ze ilustrace Prasatka Peppy jsou
provedeny (i v originalni pohadce) takovym zpiisobem, Ze vSechny postavicky jsou
malovany pouze z profilu. U postavicky, kterou si zakaznik vytvoii podle sebe,
tomu tak ovSem neni. Tato postava je vzdy kreslena zptedu, coz ptisobi nepatii¢né
oproti ostatnim postavdm. V ilustracich mtzeme sledovat také alesponn jednu
chybu. Jedna z postav, konkrétné bila krali¢ice, ktera méa na jedné strance riazovou

hlavu misto své originalni bilé. Toto se opét vyskytlo u obou knih.

4.2 Dalsi projekty personalizace détskych knih v ¢eském prostiedi
Ondrej Pistora

Ondrej Pistora je profesionalnim fotografem zaméfujicim se na montdz, retus
a pretvareni reality, ktery tvoii graficky vysoce kvalitni personalizované knihy pro

déti a rodi¢e s mozZnosti objednédni specialniho foceni pro jesté vétsi autentiCnost
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a kvalitu dané knihy.*” Na personalizovanych détskych knihach spolupracuje se
svou matkou, kterd dané piibéhy pro déti pise.*® Na webovych strankéach Pistora
nabizi 3 verze knihy, a to basic, standard a deluxe, které se 1i§i cenou a mnozstvim
personalizace, pti¢emz pii vyS$i cené nabizi také moznost zaslani digitalni verze

knihy ¢i vybéru vazby knihy.
My Magic Story

Jedna se o knizni projekt od spoleénosti The Story Tailors se sidlem ve Spanélsku,
ktery zalozila skupina piatel v roce 2015 a produkuje knihy také do zahranici (jejich
knihy se vydavaji ve 40 zemich a ve vice nez 20 jazycich, véetné japonstiny nebo
¢instiny). 4

Jejich jedinym produktem na cCeskych strankach My magic story je ru¢né délana
détska kniha od 0-8 let, ktera se nazyva Kouzlo mého jména, jejiz cena se pohybuje
kolem 770 K¢&. Tato kniha pracuje s pismeny, které dohromady skladaji jmeno
ditéte a dodavaji jim zvlastni atributy (naptiklad v podobé¢ ptidavného jména), coz
celému kone¢nému vytvoru pridava na jedine¢nosti.>® Zakaznik si pti ndkupu na
jejich strankach mize zvolit také vazbu (mékka, pevna nebo pevna s osobnim

obalem), pfidat vénovani a vybrat si postavicku, kterd se ditéti nejvice podoba.
O Kometce

Pohadkova knizka O Kometce je détskou knihou s astronomickou tématikou
vytvofenou Vramci samostatného projektu s vlastnimi webovymi strankami.
Z personalizované stranky si Ize zvolit jméno ditéte v péti padech (konkrétné v 1.,
3.,4.,5.a6.), jeho pohlavi, bydlist¢ véetné konkrétni ulice s popisného ¢isla, ale
také jeho vzhledovou charakteristiku, konkrétné barvu pleti, o¢i a vlasi spolu

s jejich typem (napt. culik).5?

47 Ondrej Pistora [online]. Praha [cit. 2022-02-23]. Dostupné z: https://www.ondrejpistora.com
48 tamtéz

49 My Magic Story [online]. Barcelona: The Story Tailors, c2022 [cit. 2022-02-23]. Dostupné z:
https://www.mymagicstory.com/cz/nas-pribeh

%0 tamtéz

51 O Kometce [online]. Brno: Cognito, c2022 [cit. 2022-03-16]. Dostupné z: https://okometce.cz
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Ke knizce autofi ptikladaji také dopliujici pracovni listy ¢i hadanky posunujici
d&j.>? Jedna se o tak zabavnou formu uceni, ktera dité efektivnéji zaujme. Dany
projekt navic piispiva ¢ast vydélku onkologickému nada¢nimu fondu Krtek.>® Na
tvorbé této knihy se podili n¢kolik lidi — Martina Jelinkova (spisovatelka), Jifi

Dusek (feditel brnénské hvézdarny) a Petr Tres¢ak (ilustrator).%*

Dandadoo

Dandadoo je rodinnym projektem détské latkové knihy na miru.%® Zadavani
objednavky na jejich strankach je velmi interaktivni. Zakaznik si mtize vybrat barvu
knihy (modrd artzova varianta), nahrat vlastni obrazky, které budou na latku

vytisknuty, a ke kterym lze piidat sviij riamecek nebo popisek.>®

4.2.1 Knihy se jmény

V knihkupectvich a papirnictvich se mizeme setkat s tzv. knihami se jmény. Jedna
se o knihy, které jsou vyrdbény masové apusobi spiSe jako néjaky reklamni
predmét nebo hracka. Jediné prvky, které miizeme povazovat za personalizacni,
jsou jméno a vénovani, které lze dopsat do kolonky k tomu ur¢ené na zacatku
knihy. KdyZ bychom se zaméFili na samotny dosah téchto produktt, poji se s tim
jisty problém. Tyto vyrobKy jsou vyrabény pouze S omezenym rozsahem jmen, neni
tudiz jisté, Ze zékaznik najde zrovna to jméno, které hleda. Cena téchto produkti je
ovSem vyrazné niz§i oproti specializovanym nakladatelstvim. Pokud bychom se
zam¢éfili na samotny obsah téchto knih, jejich text je v podstaté identicky, jediny
prvkem, ktery je rozliSuje, je jméno, pozdéji popiipadé ptipsané vénovani. Je ale

nutné si uvédomit, ze knih se stejnym jménem Vv tom knihkupectvi najdeme nekolik,

52 JELINKOVA, Martina. Vydavame s brnénskou hvézdarnou astronomickou knihu pro

déti!. Cognito [online]. Brno, c2008-2022 [cit. 2022-03-16]. Dostupné z:
https://www.cognito.cz/novinky/vydavame-s-brnenskou-hvezdarnou-astronomickou-knihu-pro-
deti

53 tamtéz

54 O Kometce [online]. Brno: Cognito, c2022 [cit. 2022-03-16]. Dostupné z: https://okometce.cz
%5 Dandadoo [online]. Tabor: Think Tank [cit. 2022-04-17]. Dostupné z:
https://www.dandadoo.cz/cz/

56 tamtéz
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tudiz se nejednd o unikatni knihy. Otazkou je, zda se tedy jedna o knihu, nebo spise
jakousi hra¢ku nebo aZ nastroj na penize.

Jednim z tviircu téchto knih je firma Albi. Tyto jejich produkty muzeme nalézt
V papirnictvich ¢i jejich kamenném obchod¢ na podobném stojanu, jako se u nich
prodavaji tieba hrnky ¢i propisky se jmény. Oddéleny jsou piibéhy pro divky a pro
chlapce.®’ Jejich knihy maji jednotné ISBN pro vSechny knihy pro chlapce, a také
jednotné ISBN pro vSechny knihy pro divky. V katalogu Narodni knihovny jsou
ovSem nedohledatelnd. Obsah jejich knih je zCasti zpracovan na bazi hadanek
a omalovének, ¢imz plni funkci podobnou hra¢ce.®

Podobny produkt na stejném principu prodeje nabizi take Euromedia Group v edici
Pikola, ovSem jejich knihy jsou nabizeny v knihkupectvich Luxor.%® Zde jsou opét
odd¢€leny ptibéhy pro chlapce a divky. Produkty této firmy jsou oznaeny ISBN,
pticemz kazdy typ knihy (podle jména) ma své vlastni. Kazdou z jejich knih je tedy
mozné dohledat v katalogu Narodni knihovny.

4.3 Priiklady nakladatelstvi v zahranici

V této podkapitole jsou tii vybrané piiklady zahrani¢nich nakladatelstvi
personalizovanych knih. Tyto tii piiklady byly vybrany z nékolika divodi. Se
spolecnosti Wonderbly spolupracuje Natdlia Kucirkova, ktera je specialistkou na
tuto problematiku, tudiz povazuji za diilezité ho tu zminit. V zahrani¢i mizeme
celkove sledovat vétsi vyspélost tohoto odvétvi, s ¢imz prichézi také vétsi mnozstvi
moznosti v tvorbé personalizovanych knih. Vybrala jsem proto ta nakladatelstvi,

ktera nabizi néco nového, co u nas nenajdeme.
Wonderbly

Spole¢nost Wonderbly se sidlem v Londyné funguje od roku 2012.5° Na svych

strankach uvadi, ze rozesilaji své produkty do vSech mist svéta, kde se nachézi

57 Albi [online]. Praha: ALBI Ceska republika, 2018 [cit. 2022-04-09]. Dostupné z:
https://www.albi.cz/uvod/

%8 tamtéz

%9 Luxor [online]. Luxor, c2021 [cit. 2022-04-09]. Dostupné z: https://www.luxor.cz
80 Wonderbly [online]. London: Wonderbly, 2012 [cit. 2022-03-14]. Dostupné z:

https://www.wonderbly.com
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n&jaka posta. Sami uvadéji, ze tvorba personalizovanych knih mé vliv na rozvoj
jazyka ditéte a jeho vztah ke knihdm pomoci ztotoZznéni se S postavou, ktera nese
jeho jméno a vzhled. S timto nakladatelstvim spolupracuje také Natélia Ku¢irkova,
ktera vyzdvihuje hlavné jejich projekt Lost My Name, ve kterém je kazdé pismeno
jména ditéte pouzito pro pojmenovéni n&jakého zvitete.®

Od roku 2012 jiz vytvorili ptes 6 miliont détskych knih po celém svéts.®? Na
webovych strankach maji knizky rozdéleny do 4 skupin podle véku v¢etné knih pro
dospélé. U tohoto nakladatelstvi Ize vytvorit mnoho raznych typt knizek, pficemz
mezi zajimavé patii napiiklad ABC for You, kde se vytvoii cela obalka podle
pocate¢niho pismene jména ditéte spolu s jeho vybranou podobiznou. U jinych knih
Ize zvolit barvu obalky, pfidat vlastni dedikaci nebo uvést jmena az tii sourozencd,
u nichz se da zvolit také pofadi narozeni a nasledovné jejich ton pleti a uces. V
jinych piibézich jsou také utvarena rizna alter ega ditéte, ktera jsou zasazena do
riznych ¢asovych prostiedi a dité se tudiz stava napiiklad rytitem. Totéz plati také
pro knihu pro dospélé pary, kterou nakladatelstvi nabizi, a ve které se tak stanou

postavami, které se potkaly v riznych ¢asovych obdobich.
| see me!

Firmu | see me! spole¢né zalozil manzelsky par Haagovych v roce 2000 v USA
nedaleko mésta Minneapolis.®® Zajimavym produktem, ktery Ize na jejich strankéch
najit, jsou personalizované knihy o domacich mazli¢cich, konkrétné psech ¢i
kockach, u kterych si majitel zvoli jak jméno svého domaciho mazlicka, tak i jeho

plemeno.

61 KUCIRKOVA, Natalia. How Can Digital Personal(ized) Books Enrich the Language Arts
Curriculum?. The Reading Teacher[online]. 2017, 71(3), s. 280 [cit. 2022-04-13]. ISSN 1936-
2714. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/318452674 How_Can_Digital Personalized_Books_Enr
ich_the Language_ Arts_Curriculum

52 Wonderbly [online]. London: Wonderbly, 2012 [cit. 2022-03-14]. Dostupné z:
https://www.wonderbly.com

(v8echny informace v podkapitole ,,Wonderbly* jsou ¢erpany z tohoto zdroje)

83| see me! [online]. Eden Prairie: | see me, 2000 [cit. 2022-03-14]. Dostupné z:

https://www.iseeme.com/en-us/
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Nabidka jejich produktt je obecné velmi pestra, na webovych strankéch nabizeji
mimo jiné také knihy k ruznym pfilezitostem (Den matek, Vanoce, Chanuka,
Velikonoce, narozeniny) nebo nabozensky zabarvené knihy (knihy ke kitu,
personalizovana Bible). Nabizeji také oddil Disney/Marvel, kde Ize personalizovat
jiz znamé ptibéhy téchto tvirct jako jsou napiiklad Ledové krélovstvi, Piribéh

hracek, Lvi kral nebo Hleda se Nemo, Spider-Man a podobng.®*
Put Me In The Story

Put Me In The Story je firmou z USA, ktera je svou nabidkou velmi podobna I see
me! svou nabidkou. Opét bychom na jejich webovych strdnkach nasli knihy k
narozeninam, ke kitu ¢i k riiznym svatkiim.%® Zajimavé jsou také produkty jako
napiiklad knihy k narozeni sourozence ¢i o adopci, ze znamych motivil vyuzivaji
dale postavicky ze Sezamové ulice. Vytvareji také personalizované omalovanky
s motivem jména dit&te.®® Na svych strankach uvadi, ze spolupracuji s autory, kteii

maji rizna literarni ocenéni a jejichz knihy jsou bestsellery.

5 Problematika pojmu kniha

5.1 Cojetokniha

Vymezeni samotného pojmu kniha je slozité a pro kazdého v tomto hraje stéZejni
roli jiné kritérium. Definice je slozitd pravé proto, ze se zde micha piili§ mnoho
Kritérii ¢i materiald, ze kterych mize byt kniha vyrobena, a vymezeni tak miuize byt
bud’ prili$ Siroké, nebo naopak piilis tizké. Otazkou je také, jak do takové definice
zahrnout audioknihy, e-knihy a atypické knihy.

Existuji rizna definicni hlediska, ktera se daji pouzit. Mezi né¢ nalezi naptiklad
materialové hledisko, ve kterém se zkoumaji materialy, ze kterych byly knihy

béhem sv¢é existence vyrabény, dale diachronni hledisko, kde zkoumame naptiklad

64 | see me! [online]. Eden Prairie: | see me, 2000 [cit. 2022-03-14]. Dostupné z:
https://lwww.iseeme.com/en-us/

8 Put Me In The Story [online]. Naperville: Put Me In The Story, ¢2022 [cit. 2022-03-14].
Dostupné z: https://putmeinthestory.com
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rozvoj gramotnosti a proménu ¢tenaistvi, nebo formalni hledisko, ve kterém se

mizeme zabyvat tim, jaké technikalie jsou potiebné k zatazeni knih do katalogi.

5.1.1 Definice knihy

Jak mtuzeme knihu definovat? UNESCO vymezilo v roce 1964 tento pojem jako
,heperiodickou tisténou publikaci, ktera obsahuje nejméné 49 stran, nepocitaje
desky, publikovanou v zemi a zpiistupnénou vefejnosti“.®” Jelikoz zde narazime na
hranici 49 stran, o velké ¢asti détskych knih tedy nelze fict, ze jsou knihami.

Pozdé&ji koncem 60. let postupné dochazi ve svété k zavedeni systému ISBN
(International Standard Book Numbering), ktery nam jednozna¢né identifikuje
neperiodické publikace atoto cislo tedy slouzi hlavné kniznimu obchodu,
knihovndm a nakladatelim.%® Systém ISBN unas byl zaveden vroce 1989
a vrcholnym organem je zde Narodni agentura ISBN, ktera funguje pii Narodni
knihovné Ceské republiky.®® Podle zékona o neperiodickych publikacich je
vydavateli poskytnut kod ISBN ana oplatku je povinen odevzdat urCity pocet
vytiskli — konkrétné dva vytisky do Néarodni knihovny Ceské republiky, jeden do
Moravské zemské knihovny v Brné, jeden do Védecké knihovny v Olomouci
ajeden vytisk do regionalni knihovny podle sidla vydavatele.”® Zakon o
neperiodickych publikacich, ve kterém se upravila pravidla pro novy demokraticky
rezim a stanovily se v ném technické parametry, které charakterizuji jak knihu, tak
povinnosti nakladatele, u nas vysel po zruseni cenzury v roce 1991, upraven byl

poté roku 1995.”' V tomto zakonu je neperiodicka publikace definovana jako

87 KOVAC, Miha, Angus PHILIPS, Adrian van der WEEL a Ridiger WISCHENBART. What is
a Book?. Publishing Research Quarterly [online]. Springer Nature, [1985-], 19 July 2019, 35(3),
s. 317 [cit. 2022-02-20]. ISSN 1936-4792. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/334580793_What_is_a_Book

88 KNOLLOVA, Eva. Mezinarodni registraéni systémy. Ndrodni knihovna CR [online]. Praha, 7.
ledna 2022 [cit. 2022-02-17]. Dostupné z: https://www.nkp.cz/sluzby/sluzby-pro/isbn-ismn-issn
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Narodni knihovna CR [cit. 2022-04-09]. Dostupné z: https://www.nkp.cz/sluzby/sluzby-
pro/povinne-vytisky/pv

"t SIMECEK, Zdengk a Jiti TRAVNICEK. Knihy kupovati: déjiny knizniho trhu Vv ceskych zemich.
Praha: Academia, 2014, s. 384. Historie. ISBN 978-80-200-2404-6.
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,rozmnozenina literarnich, védeckych aumeéleckych d€l uréenych k vefejnému
Sifeni, které jsou vydavany jednorazove, popiipadé nejvyse jednou rocné anebo po
Castech i Castéji, tvoii-li obsahové jeden celek.”? Urgitym zptisobem ndm ISBN
definuje knihu, zafazuje nam ji totiz do knizniho systému.

Podle Slovniku spisovného jazyka ¢eského je kniha definovéana jako ,.tisténé
slovesné dilo tvotici samostatny svazek®, poptipadé€ je to ,,Cast spisu ¢i ,,s1lnéjsi
svazek listd“.”® Uzudlné je ve spole¢nosti opravdu kniha vnimana jako svazek.

Na strankach Encyklopedie knihy muzeme vidét definici tisténé knihy jako
,»historicky vznikly zpusob fixace textového a obrazového sdéleni a v ur¢itém slova
smyslu také synonymum literarniho dila. Jakozto produkt knihtisku je kniha
azpusobem Sifeni uméleckych dél. Vedle Casopisu, novin  a jednolisti je
specifickou formou vydani kodexového typu. Dle poctu bibliografickych jednotek
ma podobu monografie nebo konvolutu. Jedna bibliograficka jednotka realizovana
v n&kolika knihach se nazyva svazkové dilo*.”

Z materialniho Uhlu pohledu je definujici bibliograficky kod. Kniha mtze byt takto
charakterizovdna na zdklad€ souhrnu vSech vnéjSich znakil, podle kterych jsme

schopni Fict, ze se jedna pravé o0 knihu, a které jsou vytvareny vydavatelem.

5.1.2 Vyvoj formy knihy

Vyvoj knihy se neda odvodit pouze z jednoho zdroje.” Celkovy piivod knihy je ale

t&zké zachytit podobné jako tieba ptivod jazyka.’® Kdybychom se ohlédli zpét, po

72 Povinny vytisk neperiodickych publikaci. In: Narodni knihovna Ceské republiky [online]. Praha:
Nérodni knihovna CR [cit. 2022-04-09]. Dostupné z: https://www.nkp.cz/sluzby/sluzby-
pro/povinne-vytisky/pv

8 Kniha. In: Slovnik spisovného jazyka ceského [online]. Praha: Ustav pro jazyk ¢esky, 2011 [cit.
2022-04-09]. Dostupné z:
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r=no

™ VOIT, Petr. Kniha ti§téna. In: Encyklopedie knihy [online]. Praha: Knihovna AV CR, ¢2022 [cit.
2022-04-10]. Dostupné z: https://www.encyklopedieknihy.cz/index.php?title=Kniha_ti§téna
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dlouhd staleti existovaly objekty na hlinénych desti¢kach, svitcich, které jsme
zp&tné pojmenovali jako knihy.”” Pouzivaly se také kosti a kiize zvifat ¢i papyrus,
ktery se postupné stal nejrozsifenéj$im az do pozdniho starovéku, a poté nastoupil
pergamen a pozdé&ji od 14. stoleti papir.”® Byl takto vynalezen zpisob, jakym lze
udrzet vytvory nasi civilizace, jako jsou napiiklad vyznamna literarni dila.

Postupné bylo vytvofeno jisté konvenéni rozvrzeni a zdokonaleny technologie.”
Tehdy totiz lidé zacinali knihu vnimat jako dusevni ¢i materialni vlastnictvi, které
se muiZe stat také nastrojem pro udrzeni paméti, znalosti, ale také moci (naptiklad
V totalitnich rezimech).8 Postupem ¢asu, béhem stiedovéku a novovéku, se kniha
stala vyznamnym piedmétem, s ¢imz ptichazi také pocate¢ni pokusy 0 vymezeni

autorskych prav za ugelem zabranéni piratstvi a vzniku patiski.8!

5.1.3 Kbnihy dnes

Dnes existuji audioknihy, tedy zvukové zaznamy ¢teného textu. V knihkupectvich
muzeme nalézt také knihy, které se skladaji pouze z fotografii ¢i ilustraci, tedy také
nemaji souvisly tiStény text. Celosvétové vychazi na pocatku 21. stoleti Ctytikrat
vice knih, nez vroce 1950.82 To by mohlo byt zpiisobeno vétsim mnoZzstvim
moznosti, které souvisi s rozvojem technologii a novych kniznich formatt. Dale se
stale vice rozvijeji riznorod¢ digitalni formaty a e-knihy, které mohou mit rozli¢ny
pocet stran, tudiz jejich definici nelze vymezit na zakladé rozsahu. Knihy dnes

mohou mit tedy mnoho forem. Jako ¢tenafi sice éteme literaturu, ale stale k tomu

"KOVAC, Miha, Angus PHILIPS, Adrian van der WEEL a Ridiger WISCHENBART. What is
a Book?. Publishing Research Quarterly [online]. Springer Nature, [1985-], 19 July 2019, 35(3),
s. 314 [cit. 2022-02-20]. ISSN 1936-4792. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/334580793_What_is_a_Book

8 TRAVNICEK, Jifi. Kulturni vetielec: déjiny ctent, kalenddrium. Bmo: Host, 2020, s. 27. ISBN
978-80-275-0245-5.

® CAVE, Roderick a Sara AYAD. Knihy: pirehledné déjiny od klinového pisma po elektronické
ctecky. Pielozil Vladimir GOLOMBEK. V Praze: Slovart, 2015, s. 13. ISBN 978-80-7529-021-2.
8 TRAVNICEK, Jifi. Kulturni vetielec: déjiny cteni, kalenddrium. Brno: Host, 2020, s. 27. ISBN
978-80-275-0245-5.
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potiebujeme knihu v né¢jaké formé. Srbsky spisovatel Milorad Pavic fekl, ze ,,knihu

vytvafi ¢tenaf, a pravé diky nému zadina kniha existovat .8

5.2 Je personalizovana kniha knihou?

S rozvojem novéjsich modernich technologii navic ziskavame také nové moznosti
nejen v oblasti produkce knih na miru. Jak ale mtizeme takové knihy definovat a do
jaké miry je Ize nazyvat knihou?

Z podkapitoly Definice knihy ndm vyplyva nékolik rozporuplnych zavéru.
Z definice UNESCO lze tedy usoudit, ze détské knihy, které maji 48 a méné stran,
nejsou knihami. To plati take na personalizované knihy, u nichz se rozsah lisi podle
nakladatelstvi a miry personalizace.

Pokud bychom se zaméfili na ISBN, personalizované knihy vétsinou tento kod
maji, ale ukazdé z nich funguje trochu jinak. Pouze nékteré z nich nalezneme
v katalogu Néarodni knihovny, natoz tfeba v katalogu Védecké knihovny v
Olomouci. Toto muze byt ovsem velmi problematické. Je nutno jasné vymezit,
jakym zplsobem ma probihat odevzdavani povinnych vytiski, kdyz se jedné o
jeden titul na rizna jména. M¢El by nakladatel odevzdavat titul pouze v jakési
zakladni podobé s vynechanym prostorem na jméno protagonisty, nebo odevzdat
kazdou knihu stejného titulu, kterou kdy vydad? Toto by mohlo vést
ke zna¢nému zahlceni systému, jelikoZ by se najednou v katalogu zac¢alo objevovat
velké mnozstvi knih. Dle mého vyzkumu toto neni dostate¢né oSetieno a U kazdého
nakladatelstvi je tomu jinak. Napiiklad u nakladatelstvi Modry slon je to vyfeSeno
tak, Ze jsou jejich knihy v katalogu Narodni knihovny CR zaregistrovany se
jménem majitele nakladatelstvi v jejich nazvu. Kazdy jejich titul miva své jednotné
ISBN, ktereé je poté stejné u kazdé kopie bez zavislosti na ménicim se jménu. Uz je
ovSem nenajdeme v katalogu Védecké knihovny v Olomouci. Navic se na jejich
knihy vztahuje DPH se sazbou 10 %, tedy druha sniZena sazba vztahujici se pravé
na knihy.

Pokud bychom se ale vrétili ke ,,kniham se jmény* z kapitoly 4.2.1, v katalogu
Narodni knihovny CR miizeme podle ISBN najit také knihy od Euromedia Group

8 TRAVNICEK, Jifi. Kulturni vetielec: déjiny cteni, kalenddarium. Brno: Host, 2020, s. 14. ISBN
978-80-275-0245-5.

34



vzdy pod jednim kédem pro vSechny kopie jednoho jména, coz tedy funguje na
podobném principu jako u Modrého slona.

Jinak tomu ovsem bude naptiklad u nakladatelstvi Moje Oblibena Kniha, které své
knihy neopatiuje ISBN, ale pouze ur¢itym vyrobnim ¢islem. I kdyz je u nich DPH
pii koupi 10 %, jejich knihy pisobi spiSe jako n&jaké hracky také z toho divodu, Ze
prava na Prasatko Peppa méa firma Hasbro, tedy hrackatska firma. To stejné bychom
mohli fict o knihach od Albi, které¢ sice ISBN maji, ale je jednotné pro celou
chlapeckou kategorii, a dale je jednotné pro celou divéi kategorii. Navic jejich kod
neni dohledatelny v katalogu Narodni knihovny CR.

Kniha je také uzavienym autorskym dilem. Je nosi¢em jistého autorského zdméru
ajeji text ma urcitou fixni podobu. Personalizované knihy ale tuto podobu
pozménuji a pohravaji si s ni. Pivodni text je modifikovan podle potieb zakaznika.
Meéni se tak alesponn jméno protagonisty. Text personalizovanych knih tedy neni
fixovén ani u jednoho z nakladatelstvi.

Obecné¢ se domnivam, ze personalizovana kniha nemutize byt povazovana za kKnihu.
Je to zplsobeno nedostateCnym nastavenim pravidel v kontextu zacleiovani do
systému ISBN. Dale se jedna o knihy stejného titulu, ktery je rizné modifikovan,
jeho text tedy nema fixni podobu, a nejedna se tak ani o jednorazové vydanou

neperiodickou publikaci.
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6 Zavér

Dle meho ndzoru maji jak tisténé, tak také digitalizované détské knihy na miru
vysoky potencidl ke zvySeni zajmu o Cteni U dneSni generace déti. Digitalni odvétvi
nam navic otevirda mnohem vice moZznosti Vtvorbé personalizovanych knih
samotnymi détmi.

Po dot&zani zaméstnanci vétSich i menSich knihkupectvich v ramci prizkumu
muzeme potvrdit, Ze personalizované knihy nejsou v ¢eském prostiedi téméf vibec
zndmé. Knihy na miru zatim dostate¢né nevstoupily v obecné povédomi ani natolik,
aby o nich védéli zaméstnanci kniznich fetézcii jako je Dobrovsky nebo Luxor.
Stejné tak 0 tomto odvétvi nema povédomi ani specializované olomoucké détské
knihkupectvi Zlata velryba. Tyto knihy nebyvaji soucasti statistik a mnoho z téchto
knih nenajdeme ani v katalogu Narodni knihovny Ceské republiky z diéivodu
nedostate¢ného nastaveni pravidel v této oblasti. To je také jeden z davodd, proc¢
dle mého néazoru v kontextu personalizovanych knih nelze mluvit o knize.

Tato prace si dale Kkladla za cil zmapovat rozsah a funkénost uprav
v personalizovanych knihach vramci jednoho titulu. Po komparaci knih
z nakladatelstvi Modry slon a Moje Oblibena Kniha muzeme vyvodit nasledujici
zavér. Pokud se ma podobné nakladatelstvi na kniznim trhu udrZzet, pouziva alespon
z urcité Casti automatizovanou vyrobu. Zakaznik tedy udéla velkou ¢ast prace
zadanim udaju o ditéti. Ty se poté dopliuji do textd a tyto texty jsou v kone¢ném
vysledku v podstaté totozné. Budoucnost téchto knih ov§em dle mého minéni
spo¢iva ve vétsi mife personalizace a mechanizované vyroby, ¢imz se zabyva
napiiklad nakladatelstvi Krasné ¢teni nebo firma Dandadoo. Postupem ¢asu by do
ceskeého prostiedi mohly pronikat rozsahlej$i postupy a moznosti ze zahrani¢nich

nakladatelstvi orientujicich se na personalizaci knih.
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