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Kulturni akce jako faktor rozvoje
cestovniho ruchu v regionu

Souhrn

Diplomova prace se zabyva vymezenim kulturni akce oslavy vyro¢i Bitvy u Kolina,
ktera je dalezitym faktorem pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu Podlipansko. Teoreticka
Cast prace je zaméfena na definovani pojmi v oblasti cestovniho ruchu, kulturniho
cestovniho ruchu, regionu a kulturni akce. V praktické ¢asti je provedena metoda analyzy a
syntézy. Na zaklad¢ sbéru primarnich a sekundéarnich dat je zhodnoceno konani kulturni
akce 258. vyro¢i oslav Bitvy u Kolina. Vlastni vyzkum byl proveden pomoci
dotaznikového Setteni, kterého se zucastnili ndvstévnici a u€inkujici na akci. Kondni akce
zhodnotil i starosta obce Nova Ves 1. Dle zjisténych poznatkil jsou v zavéru prace navrzena

konkrétni opatieni pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu Podlipansko.

Kli¢ova slova: kulturni akce, cestovni ruch, kulturni cestovni ruch, region, Kolin, Bitva u

Kolina



Cultural event as a factor of tourism development
In a region

Summary

The diploma thesis deals with a definition of the cultural event called anniversary
celebration of the Battle of Kolin, which is an important factor of tourism development in a
region Podlipansko. The theoretical part is focused on defining terms in the field of
tourism, cultural tourism, region and cultural event. The practical part consists of analysis
and synthesis. The cultural event 258" anniversary celebration of the Battle of Kolin is
evaluated on the basis of primary and secondary data gathering. The research was gathered
by questionnaire survey, which was completed by visitors and performers on the event.
The event organization was also evaluated by the mayor of the village Nova Ves L.
According to the findings particular motions are proposed in conclusion for tourism

development in a region Podlipansko.

Keywords: cultural event, tourism, cultural tourism, region, Kolin, The Battle of Kolin
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1 Uvod

Cestovni ruch je nedilnou soucasti zivota moderni spolecnosti. Podili se na rozvoji
narodnich ekonomik a zvySuje zivotni uroven obyvatel. Hlavnim motivem pro cestovani je

zamérna zmena prostiedi, ktera vede K uspokojeni potieb a ziskani novych zazitku.

Na cestovni ruch lze pohlizet dvojim zplisobem. Mezi pozitivni piinosy patii zlepSeni
ekonomické situace Vv urCité destinaci, naptiklad tvorbou novych pracovnich ptilezitosti
pro kvalifikované pracovniky. Dale podporuje socialni a kulturni rozvoj a ochranuje
kulturniho dédictvi a tradice. Oproti tomu negativné piisobi na zivotni prostfedi a mistni
obyvatelstvo. Proto je dulezité dbat na trvale udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

Vv destinaci a dosahovat spravného vyvazeni pozitivnich a negativnich stranek.

Také oblast kulturniho cestovniho ruchu nabyva na dilezitosti. Navstévnici maji zdjem o
kulturu a historii v dané destinaci, ¢imz napliluji své potfeby vzdélavat se a ucelné travit
volny cas. Své potieby uspokojuji tim, Ze poznavaji kulturni dédictvi a ziskéavaji informace
0 zpusobu Zzivota rezidentll v navstiveném misté. Kromé z4jmu o kulturu a historii, maji
snahu zjistovat i ptehled o socidlni a ekonomické situaci. Cilem jejich navstév jsou
predevsim kulturni pamétihodnosti, muzea, vystavy, festivaly, archeologickd nalezisté

nebo spolecenské a ndboZenské akce.

Poradani kulturnich akci ma zasadni vliv na rozvoj regionu, jelikoz zvySuje zajem
navstévnikd o danou lokalitu a do oblasti prilaka i nové investory. V soucasné dobé maji
kulturni akce stale vét§i vyznam Vv cestovnim ruchu, coz doklada rist poptavky po
kulturnich udalostech. Hlavnim divodem pro ndvstévu urcité destinace se stavaji prave
kulturni akce, protoze navstévnici jedou hlavné tam, kde se néco déje. Cestovani do
destinace, ve které by bylo navstiveni kulturni akce pouze zpestienim nabidky v cestovnim

ruchu, je spiSe vyjimecna.

Vymezenim kulturni akce, ktera je dualezitym faktorem pro rozvoj cestovniho ruchu

Vv regionu, se zabyva nasledujici diplomova prace.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace
Cilem diplomové prace je, na zaklad¢ analyzy kulturni akce 258. vyroci oslav Bitvy u

Kolina, navrhnout moznosti pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu Podlipansko.

2.2 Metodika

V teoretické ¢asti diplomové prace je definovan pojem kulturni cestovni ruch a popsan vliv
kulturnich akci na rozvoj regionu. Jsou zde vymezeny principy trvalé udrzitelnosti
cestovniho ruchu a charakterizovan regiondlni rozvoj a regiony cestovniho ruchu v Ceské
republice. V této Casti prace bylo Cerpano piedev$im z odborné literatury v ¢eském i

anglickém jazyce. Poznatky z teoretické ¢asti jsou vyuzity v praktické ¢asti prace.

V praktické ¢asti diplomové prace je pouzita metoda analyzy na zakladé sekundarnich a
primarnich dat a metoda syntézy. Vyzkum byl proveden pomoci dotaznikového Setieni,
kterého se zlcastnili respondenti z fad ndvstévniki a ucinkujicich na akci. Data byla
ziskana béhem konani 258. vyroci oslav Bitvy u Kolina od 26. do 28. ¢ervna 2015. Cilem
vyzkumu bylo zjistit informace od navstévnikt a Gc¢inkujicich a vyhodnotit jejich postoje
ke konani akce. Dotaznik pro navstévniky akce obsahoval 17 uzavienych i otevienych
otazek a Setfeni se zucCastnilo 264 respondentii (viz pfiloha €. 1). V dotazniku pro
ucinkujici na akci bylo 14 uzavienych i otevienych otdzek a svilij nazor zde vyjadrtilo 41
respondentt (viz pfiloha €. 2). Vysledky Setfeni jsou znadzornény pomoci vyse¢ovych grafii
a doplnény komentaftem. Nazor na vliv kulturni akce Bitvy u Kolina na rozvoj regionu
vyjadiil béhem rozhovoru také Ing. Miloslav Zapletal, starosta obce Nova Ves I, ktery se
podili na organizaci akce. Na zéklad€ zpracovani dat z dotaznikového Setieni a rozhovoru
se starostou obce Nova Ves I byly stanoveny navrhy na zlepSeni celkové organizace,

poskytnutych sluzeb, programu a propagace v jinych regionech 1 zahrani¢i.
V zavéru prace byla navrZena opatteni, ktera povedou k rozvoji cestovniho ruchu v regionu

Podlipansko a pomohou organizatorim akce pii pfipravé dalSich ro¢nikd akce Bitvy u

Kolina.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamnou soucasti dnesni spole¢nosti. Lidé jsou motivovani zménit
prosttedi a vycestovat, aby uspokojili své potieby, mezi které patii predevSim: poznani,
kulturni zazitek, zména mista, odpocinek, pohyb nebo seberealizace. Jelikoz tyto potieby
nemohou uspokojit v dostate¢né kvalité v bézném Zivotnim prostiedi, opoustéji docasné
mista jejich stalého bydlisté a zamérné cestuji do jinych prostfedi. Ve vyspélych statech je
ucast na cestovnim ruchu béznou soucasti spotieby obyvatelstva, coz zptsobuje fakt, ze se
cestovni ruch stal dillezitym faktorem rozvoje narodnich i svétovych ekonomik. Kromé
oblasti ekonomické ma vliv 1 na dal$i védni discipliny jako jsou: ekologie, geografie,

sociologie a psychologie. (Indrova, 2004)

Cestovni ruch neboli turismus je podle Indrové (2004, s. 12) definovan jako cinnost osoby,
cestujici na prechodnou dobu do mista mimo misto bydlisté na dobu kratsi nez je
stanovena (v mezindrodnim cestovnim ruchu je tato doba 1 rok, v domdcim cestovnim
ruchu 6 mésicii), pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydélecné cinnosti

V navstiveném misté.

Typologie cestovniho ruchu je velice rozmanita a v praxi dochazi k nejriiznéjSimu pojeti.
V odborné literatuie jsou Casto zohlednovany rizné formy a druhy cestovniho ruchu.
Podle Indrové (2004) se cestovni ruch vymezuje podle téchto kritérii:

- prevazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu (rekrea¢ni, kulturni, s nabozenskou
orientaci, se vzdélavacimi motivy, se spoleCenskymi motivy, zdravotné
orientovany, sportovn¢ orientovany, orientovany na poznani piirodniho prostiedi,
s dobrodruznymi motivy, s profesnimi motivy, specificky orientovany)

- misto realizace (domaci, zahrani¢ni, mezinarodni, svétovy)

- vztah k platebni bilanci statu (zahrani¢ni aktivni, zahrani¢ni pasivni)

- délka pobytu (kratkodoby, dlouhodoby)

- zpusob zabezpeceni cesty a pobytu (organizovany, neorganizovany)

- pocet ucastnikl (individualni, skupinovy)

- zpusob financovani (komercni, socidlni)
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- vek ucastnikl (déti, mladeze, seniort, rodin s détmi, vékové skupiné mezi 40 — 50
rokem)

- prevazujici prostfedi pobytu (méstsky, venkovni, lazensky, ve stiediscich)

- ostatni kritéria (dle ro¢niho obdobi, zptsobu ubytovani, pouzitého dopravniho

prostiedku).

Vvhody a nevvhody spojené s cestovnim ruchem

Cestovni ruch pfinasi ekonomické i mimoekonomické vyhody a nevyhody. Aby bylo
dosazeno nejlepSiho mozného poméru mezi pozitivy a negativy cestovniho ruchu, je
zapotiebi je vybalancovat. Spravného vyvazeni je mozné dosédhnout, pokud pozitivni
stranky pfevazi ty negativni. Rozvoj cestovniho ruchu musi byt provadén trvale

udrzitelnym zplsobem a zéaroven byt soucasti celkového ekonomického rozvoje.

(Goeldner, Ritchie, 2014)

Mezi hlavni vyhody spojené s cestovnim ruchem patii mozZnosti pracovnich pitilezitosti pro
kvalifikované 1 nekvalifikované pracovniky. Cestovni ruch je totiz odvétvim, které je
naro¢né na pracovni sily. Pracovniklim rozsifuje kulturni a vzdélanostni obzory a zvySuje
jejich kvalitu zivota ve vztahu ke zvySené piijmové a Zivotni Grovni. Dalsi pozitiva jsou
spojena s ekonomickou situaci, jelikoz cestovni ruch zvySuje piijmy a hruby narodni
produkt, vytvaii rezervy potfebnych cizich mén, zvySuje statni piijmy, diverzifikuje
ekonomiku a doplituje ostatni ekonomické aktivity. Také vytvaii multiplikacni efekt, ktery
podnécuje rozvoj 1 zlepSuje kvalitu Zivotniho prostiedi a podporuje ochranu kulturniho
dédictvi a tradic. Rusi jazykové, sociokulturni, ndbozenské, politické a rasové bariéry a
ptispiva k mezindrodnimu porozumeéni a miru. Vybudovana turistickd a rekreacni zatizeni

mohou byt vyuzivana i mistnimi ob¢any. (Goeldner, Ritchie, 2014)

Problémy, které mohou byt zplisobeny cestovnim ruchem, napiiklad pii jeho nadmérném
rozvoji, vyvolavaji zvySenou poptavku po zdrojich, inflaci a nerovhomérny ekonomicky
vyvoj. Pracovnici vV cestovnim ruchu maji problémy se sezonni zaméstnanosti, coz vytvari
socidlni problémy. Kulturni prostfedi je degradovano, piirodni prostfedi znec¢iStovano a

dochazi ke globalnimu oteplovani. Negativni strankou je 1 zvySovani kriminality, vytvareni
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konflikti v hostitelské komunité¢ a komercializace kultury, viry a uméni. (Goeldner,

Ritchie, 2014)

Trh cestovniho ruchu

Trh cestovniho ruchu ma své specifika, kterd vyplyvaji z charakteru cestovniho ruchu.
Prevazné se jednd o trh sluzeb, které jsou mistné¢ vazany v zavislosti na pfirodnich a
kulturné-historickych atraktivitach. Trh je ovliviiovan sezonnosti, kterou urcuji klimatické
podminky a rozlozZeni fondu volného ¢asu béhem roku. Dalsim specifikem je komplexnost
zazitka, které ucastnik cestovniho ruchu pozaduje. Musi tedy dochéazet ke kooperaci
komplexniho fetézce sluzeb, ktery zajistuje produkty. Mezinarodni charakter sluzeb je
ovliviiovan liberalizaci trhu a rozvojem modernich technologii. Kritéria vymezeni trhu
cestovniho ruchu z pohledu nabidky a poptavky tvofi prostorovy, sezonni, vécny a
persondlni aspekt. Trznimi subjekty, které jsou nositeli nabidky a poptavky na trhu jsou
domacnosti (navstévnici), firmy (poskytovatelé sluzeb) a stat (vefejna sprava). Sménu mezi
subjekty zajiSt'uji trzni objekty cestovniho ruchu. Mezi objekty patii nehmotné statky

(sluzby) a hmotné statky (zbozi). (Palatkova, Zichova, 2014)

Rizeni cestovniho ruchu

Planovani a fizeni cestovniho ruchu hraje kli¢ovou roli v rozvoji udrzitelného turismu. Aby
bylo moZné dosahnout celkového vysledku organizovanosti cestovniho ruchu, je nutné
zaclenit turismus do ostatnich ekonomickych sektori a aktivn€ propagovat marketing v
destinaci. Vedeni a regulace systému rozvoje zabezpe¢i ochranu vzacnych zdroji a vytvoii
harmonické socidlni 1 kulturni vztahy mezi turisty a mistnim obyvatelstvem. Planovani
cestovniho ruchu ma velky potencial k tomu, aby byly minimalizovany negativni efekty,
maximalizovana ekonomicka nédvratnost investic v destinaci a vybudovan pozitivni pfistup
mistniho obyvatelstva k cestovnimu ruchu. V pfipadé€, ze by cestovni ruch nebyl vhodné
planovan, dochézelo by k nefizenému a neefektivnimu rozvoji, ktery by zptisobil negativni

socialni a ekologické dopady. (Williams, Lew, 2015)
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3.2 Kulturni cestovni ruch
Kulturni cestovni ruch je vyznamnou formou cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou
motivovani poznavanim kulturniho dédictvi a kultury dané zemé¢. Cilem navstévniki jsou

kulturni aktivity, pfedevsim historické stavby. (Paskova, Zelenka, 2002)

Podle Svétové organizace cestovniho ruchu (2005) je kulturni cestovni ruch definovan jako
pohyb osob za kulturnimi atrakcemi mimo misto trvalého bydlisté s cilem uspokojit

potieby spojené se ziskanim novych informaci a zazitku.

Kulturni cestovni ruch umoziiuje uspokojovani potieb lidi, které motivuje poznavani
kulturniho dédictvi a zpiisob zivota rezidentll v navstiveném misté. Cilem nédvstév jsou
kulturni pamétihodnosti, muzea, galerie, vystavy, hudebni, divadelni a filmové festivaly,
archeologicka naleziste, spolecenské nebo nabozenské akce. Mezi dalsi formy se tadi i
studium v zahranic¢i, odborné staze nebo letni univerzitni kurzy.

Utastnici kulturniho cestovniho ruchu ziskavaji informace o historii a kultufe daného
mista, ale 1 pfehled o socidlni a ekonomické situaci, ¢imz naplnuji své potieby vzdélavat

se, ale i ucelné travit svij volny Cas. (Heskova, 2006)

I kdyz existuje mnoho riznych definic pro pojem kulturni cestovni ruch, je mozné najit i
znaky, které jsou spole¢né. VSichni tcastnici maji zajem o kulturu a navstévuji kulturni
udalosti a kulturni zafizeni. Informace ziskavaji od kvalifikovanych privodcti nebo
z médii. Uastniky kulturniho cestovniho ruchu je mozné specifikovat do dvou kategorii.
Prvnim typem je specificky ucastnik, jehoz hlavnim motivem k cestovani je kultura
Vv §irSim pojeti. Druhym typem je obecny Ucastnik, pro kterého kultura pfedstavuje pouze

doplnék k dal§im aktivitam béhem cestovani. (Tittelbachova, 2011)

Kulturni turismus lze rozdélit podle tif kritérii, které ovliviiuji tvorbu nabidky.

Kulturni zdroje

Mezi kulturné-historické objekty, zatizeni a kulturni scény se fadi: hrady, zdmky, kostely,
synagogy, parky, zahrady, bitevni pole, vojenské objekty, pomniky, hibitovy, muzea nebo
vystavni prostory. (Tittelbachova, 2011)
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Kulturni prostor/region
V daném prostoru v rdmci mésta, krajiny nebo primyslového uzemi je mozné poskytovat

sluzby spojené s kulturnimi atraktivitami. (Tittelbachova, 2011)

Organizacni formy
Organizacni ramec tvoii formy kulturniho turismu jako naptiklad: privodcovské sluzby,

média, nabidka, poptavka nebo studijni cesty. (Tittelbachova, 2011)

Aby byl kulturni cestovni ruch trvale udrzitelny, je nutné pribézné pozorovat a hodnotit
pozitivni 1 negativni dopady turismu. Pfiliv turistt do daného regionu posiluje
soundlezitost komunity a obnovuje tradice a femesla. Mésta a obce prochazi revitalizaci a
ptiliv turistl zajisti finance na obnovu nebo rekonstrukce kulturniho dédictvi. Také dochazi
k podpofe zaméstnanosti v daném regionu a ke vzdélavani mladsich generaci. Oproti tomu
je nutné vénovat pozornost negativnim dopadiim, které mohou kulturni cestovni ruch
ohrozit. Nefizeny zplsob organizace cestovniho ruchu zpisobi poskozovani kulturnich
pamatek a ztratu historické pravdivosti. Naruseni socidlné-ekonomickych vazeb mistnich
obyvatel muze vyvolat az pfemistovani tradi¢nich rezidentd. Negativnim jevem je i
nedostatecné planovani rozvoje kulturni turistiky, které vyvolad konflikty mezi sprévci

kulturnich pamatek a podnikatelskym sektorem. (Lord Culture Consulting, 2002)

Kulturni globalizace

Kulturni cestovni ruch byl v minulosti spojovan piedev$im s tzv. vysokou kulturou, o
kterou se zajimali pouze kulturné vzdélani lidé. V dnes$ni dobé& kulturni cestovni ruch
zahrnuje mnoho popularnich kulturnich zajimavosti, sportovni aktivity, kulturni dédictvi,
odkaz na minulost a také zachycuje kazdodenni zivot mistnich obyvatel v destinaci. Zdroje
kulturniho cestovniho ruchu, které v minulosti predstavovalo stalé hmotné kulturni
dédictvi, se rozs$ifilo na nehmotné a snadno pfemistitelné produkty dnesSni moderni doby.
S témito zménami souvisi globalizace, pifi které dochazi ke zvySeni integrace mezi
ekonomickymi, socidlnimi a kulturnimi systémy a cestovni ruch je vniman jako vysledek
globaliza¢nich procesi. Rychlé zmény kulturnich znakl spolecnosti V celosvétovém
meéftitku vedou ke zméndm mistnich kultur a identit. Tento proces je nazyvan jako kulturni

globalizace. (Richards, 2007)
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3.2.1 Kulturni cestovni ruch ve 21. stoleti

Formy kulturniho cestovniho ruchu se neustdle vyviji. Na zdklad¢ vSeobecnych trendii
cestovniho ruchu dochazi ke zménam preferenci a chovani lidi, coz ovlivituje nabidku
cestovani. Na trhu také dochazi ke zménam ve spolecnosti, ekonomice nebo zivotnim
stylu, coz zpisobuje vytvafeni novych smérti a trendid v kulturnim cestovnim ruchu.
Jelikoz se cestovani stavd béznou soucdsti zivota, je nutné se novym trendim
pfizpusobovat a vytvafet vhodnou nabidku sluzeb a produktti cestovniho ruchu. (Kesner a

kol., 2008)

Proces demografie zobrazuje narist osob ve vysSSim v€ku s vys§imi pfijmy, jehoZz
dasledkem pro kulturni cestovni ruch je rostouci poptavka po kvalité¢, pohodli a
specializace na jednotlivce. Poptavka seniori se zaméfuje na vzdalenéjsi destinace, spise
mimo hlavni sezonu, ale ¢aste¢né i na krat$i vikendové pobyty. Faktor zdravi ovliviiuje
rozhodovani pii volbé cilové destinace a chovani béhem pobytu v zahrani¢i. Roste
popularita aktivni dovolené. Trend zvySené primérné trovné vzd€lanosti se v kulturnim
cestovnim ruchu projevuje velkym zdjmem o uméni, historii, kulturu a vychovné a

duchovni hodnoty. (Kesner a kol., 2008)

Organizace volného c¢asu znamena narist kratkodobych dovolenych a zkuSenosti
S cestovanim umoziuji opakované navstévy destinaci. V ramci kulturniho turismu je
kladen vétsi diraz na pomér kvality a ceny 1 specializaci produkti dle zivotniho stylu

turistu. (Kesner a kol., 2008)

Dalsim trendem 21. stoleti je vyuZzivani informacénich technologii. Nékup turistickych
produktli a sluZzeb na internetu roste a zpiisobuje vyssi konkurenci na trhu cestovniho
ruchu. Dopravni situace se vyviji ve prospéch vyuzivani rychlostnich vlaki a
nizkonakladovych leteckych ptepravci z divodu vysoké koncentrace na silni¢nich
komunikacich. Lepsi dostupnost vlakovych a leteckych spojeni znamend stimulaci
poptavky po kratkodobégjSich pobytech. Uvédomovani si vyznamu kvality zivota a
udrzitelnost Zivotniho prostfedi vyzdvihuje destinace, které maji podporu mistniho

obyvatelstva. (Kesner a kol., 2008)
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Dle statistickych udaji Evropské komise (2015) byly v ramci Evropské unie a Ceské
republiky zjistény hlavni dtvody pro cestovani v roce 2014. Kultura byla vyznamnym
motivem pro 27% respondentii v ramci EU 28 a pro 26% respondentt v ramci Ceské
republiky. V celkovém hodnoceni byla kultura jako motiv pro cestovani na 4. misté.
Z vyzkumu vyplynulo, Ze na ptednich piickach hodnoceni divodi pro dovolenou bylo:
slunce nebo plaz, navstéva rodiny, pratel ¢i ptibuznych a pfiroda. Dal§imi mén¢ dulezitymi
motivy byly: méstské vylety, wellness, lazné ¢i zdravotni péce, sportovni aktivity a
specifické akce. Z prazkumu také bylo zjiSténo, Ze vice nez polovina respondentli si
dovolenou zafidila s vyuzitim internetu, dale prostfednictvim znamych, v cestovni

kancelafi, telefonicky nebo pfimo v misté dovolené.

Kultura byla v roce 2014 nejdulezitéj$im motivem pro cestovani pro obyvatele Malty
(34%). Také respondenti z téchto statt: Belgie (42%), Rakousko (38%), Estonsko (37%),
Lucembursko (36%) a Nizozemi (35%) uvedli kulturu jako vyznamny divod cestovani.
Oproti tomu nejmensi roli hraje kultura pfi cestovani pro staty: Recko (12%), Slovinsko

(13%), Bulharsko (14%) a Moldavsko (14%). (Evropska komise, 2015)

3.3 Regionalni rozvoj

Regiondlni rozvoj je védni disciplina, kterd zkoumd prostorova, socialni, politicka,
ekonomické a dalsi hlediska pfi vyvoji urCitych tizemi. Tato konkrétni Gizemi, nazyvané
jako regiony, maji odliSnou polohu, velikost, povahu a vyznam. Region je nejen hlavnim
predmétem zkoumani regionalniho rozvoje, ale i uzemim, ve kterém se realizuje regionalni

politika. (Krej¢i a kol., 2013)

3.3.1 Regionalni politika

Regiondlni politika je definovana jako soubor cilii, opatieni a ndstroju vedouci ke
snizovani prilis velkych rozdilit v socioekonomické urovni jednotlivych regionii. (Wokoun a

kol., 2008, s. 29)

Cilem regionalni politiky je dosazeni ekonomického rastu a zlepSeni socidlniho rozdéleni

ekonomickych efektd. Tyto dva cile jsou na sobé vzajemné zavislé. (Wokoun a kol., 2008)
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Wokoun a kol. (2008) se domniva, ze regionalni politika tvoii vSechny vefejné intervence,
které vedou k lepSimu geografickému rozdeleni ekonomickych Cinnosti a probihaji v
nasledujicich péti fazich:

- definovani regionalnich problémii, v¢etné jejich pivodu,

- definovani kvantifikovatelnych cilg,

- definovani strategie,

- identifikace nastroju, které budou pouzity,

- vyhodnoceni pouzité politiky.

Je tedy patrné, Ze regionalni politika ovliviiuje hospodaiskou strukturu v regionech s cilem
zlepsit efektivnost hospodatské politiky. Ve snaze redukovat mezinarodni odliSnosti je
podporovan rozvoj problémovych region. Problémy mohou byt zpiisobeny nékterym
z faktorti ekonomické i neekonomické povahy. Konkrétné¢ se jedna naptiklad o relativné
nizkou mobilitu pracovnich sil a kapitalu, geografickou odlehlost, nedostate¢né ptirodni
zdroje, nevyhovujici ekonomickou strukturu ¢i psychologické faktory. PFili§ velké rozdily
mezi regiony jsou nezadouci, protoze zpusobuji zavazné socialni a politické nerovnosti.
Snizovani disparit a efektivni alokaci regiondlnich zdrojii maji na starost vetejné autority

(mistni i regionalni organy a vlada). (Wokoun a kol., 2008)

Nastroje regionalni politiky

Z cill regiondlni politiky jsou odvozovany nastroje regionalni politiky. Nastroje se
zaméfuji na ziskani kapitalu a podnikatelskych aktivit do regionu a vyuziti vnitinich
rozvojovych zdroju Ci stabilizaci obyvatelstva v regionu. Rozd€luji se na dvé hlavni
skupiny: makroekonomické nastroje a mikroekonomické nastroje. Makroekonomické
nastroje jsou znacn¢ omezeny inflaci, vyrovnanosti platebni bilance ¢i realizaci cilii agrarni
politiky. Prostfednictvim fiskalni politiky dochazi k meziregiondlni redistribuci systému
dani a odvodu i struktufe vydaju statniho rozpocétu. Vyspélé regiony do statniho rozpoctu
pfispivaji nadprimérné, zatimco méné vyspélé regiony s nizkymi piijmy obyvatelstva i
firem pfispivaji se snizenou danovou sazbou. Monetarni politika usnadiiuje pfistup
k avérim ve vybranych regionech a protekcionismus ovlivituje dovoz prostfednictvim
dovoznich cel a limith v upadajicich regionech. Mikroekonomické nastroje maji vliv pii

rozhodovéani ekonomickych subjekti o jejich prostorové lokalizaci. Néstroje jsou
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rozdéleny podle pohybu pracovnich sil a kapitalu v prostoru. Realokace pracovnich sil
probihé na principu tthrady nékladii na st€hovani, vykup nemovitosti ¢i podpote pii nakupu
nového bytu. Realokace kapitalu se tyka levnych ptjcek, snizeni dani nebo subvenci na

pracovni silu. (Wokoun, Mates, 2006)

Podpora rozvoje cestovniho ruchu jako specificky néstroj regiondlni politiky

Dulezitym nastrojem na podporu rozvoje cestovniho ruchu v ramci regionalni politiky je
spoluprace soukromého, vetejného a neziskového sektoru spole¢n€ s obCany regionu. Toto
partnerstvi reprezentuje pravnické a fyzické osoby s mistni spravou a jejich kooperaci pfi
dosahovani spole¢nych cili, pfipadné i k feSeni spole¢nych problémi. Aby byla spoluprace
efektivni, je zapotfebi stanovit systém fizeni cestovniho ruchu ve vice rozhodovacich
urovnich. Na zdklad¢€ legislativnich norem a vhodné stanovenych odpovédnosti za dané
urovné vSech sektorti je mozné kvalitné fidit dané uzemi. Pro rozvoj cestovniho ruchu je
také podstatné, aby méla destinace vhodné ptirodni a kulturni ptedpoklady, infrastrukturu a
Systém sluzeb pro cestovni ruch. Pokud jsou tyto pfedpoklady splnény, je mozné do této
destinace naldkat néavstévniky, které vyuziji 1 ubytovaci, stravovaci, dopravni nebo

privodcovské sluzby. (Wokoun, Mates, 2006)

Mezi dalsi atraktivity, které zajisti destinaci vyjimecnost, mohou byt kulturni pamatky,
ptirodni jedine¢nosti, ale i pofadani kulturnich nebo sportovnich akci. Timto vznikne novy
produkt destinace, ktery je v regionu nabizen. Aby vSechny subjekty spolupracovaly a
spoluvytvately nabidku, je nutné fidit se =zisadami destinaénitho managementu.
V regionech je tento systém fizeni uplatnovan hlavné v programech na rozvoj regionalniho

cestovniho ruchu Ceské republiky. (Wokoun, Mates, 2006)

Destinacni management je definovan jako soubor technik, nastrojii a opatieni pouzivanych
pri koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci
cestovniho ruchu v dané destinaci. (Paskova, Zelenka, 2002, s. 60) Produkty cestovniho
ruchu, které vzniknou jako vysledek z téchto Cinnosti, jsou udrzitelné a spolecné sdili
znacku kvality, logo, informacni systém, sbér statistickych dat a vytvari partnerstvi vSech

sektoru cestovniho ruchu.
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Aby byla spolupriace v ramci destinatniho managementu efektivni, musi byt zvoleny
relativné jednoduché cile pro urcity omezeny pocet subjekt. Za uspésnou kooperaci také
stoji budovani vzajemné divéry mezi subjekty, coz je vétiinou dlouhodoby proces. Rizeni
destinaci muze probihat na tfech urovnich. Prvnim typem je spoluprace mezi
podnikatelskymi subjekty, které je typické pro vyspélé destinace na narodni urovni.
Druhou uroven tvofi spoluprace mezi vefejnopravnimi subjekty, pii které kooperuji kraje a
obce na lokalni nebo regionalni urovni. Tieti moznosti je partnerstvi veiejné a soukromé.

(Wokoun, Mates, 2006)

3.4 Region

Region je charakterizovan jako tzemni celek, ktery je mozné vyclenit z SirSitho Gzemi
podle jednoho ¢i vice kritérii. Kritéria jsou uréena podle toho, zda se jedna o ekonomicky,
informac¢ni nebo administrativni Ucel, piipadné zda danému uzemi pfislusi urcitd funkce.
Pojem region mize byt pouzivan i jako synonymum pro lokalitu, okrsek nebo jinou dale
nedélitelnou tzemni jednotku. V ramci regiondlni politiky je cilem kazdého regionu
dosahovat vyssi efektivnosti pfi jeho fizeni a podilet se na rozvoji regionu. Odpovédnost za
pridélovani pravomoci pro fizeni regionalni politiky maji regionalni izemni samospravy.

V Evropské unii se pro rozdéleni uzemi pouziva tzv. nomenklatura zemnich statistickych
jednotek (NUTS). Kazdy ¢lensky stat Evropské unie tvoii tyto jednotky podle své rozlohy.
Vyssi uzemni jednotky se skladaji z ur€itého poctu nizSich uzemnich jednotek. (Lacina,

2007)

Klasifikace jednotek NUTS slouZi pro harmonizaci regiondlnich statistik Evropské unie,
vymezeni regionalnich politik a pro zpracovani ekonomickych analyz regionti. Obecné
jsou jednotky NUTS v Ceské republice vymezeny ve $kale NUTS 0 az NUTS 3. Jednotce
NUTS O odpovida administrativni jednotka Ceské republika, NUTS 1 celé izemi Ceské
republiky, NUTS 2 sdruzené kraje (regiony soudrznosti) a NUTS 3 kraje. Do roku 2007
existovaly také jednotky NUTS 4, které reprezentovaly okresy a NUTS 5, které byly
vedeny jako obce. Tyto jednotky vSak byly v roce 2008 piejmenovany na jednotky LAU 1
a LAU 2. Zkratka LAU oznacuje mistni samospravné jednotky. (Ministerstvo pro mistni

rozvoj, 2014)
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V tabulce &. 1 Ize vidét pocet administrativnich jednotek v Ceské republice. Najdeme zde
vramci 1 statu a 1 uzemi celkem 8§ regionli soudrznosti, 14 kraji, 76 okresi + 15

prazskych obvodl a 6249 obci.

Tabulka ¢. 1: Rozdéleni administrativnich jednotek v Ceské republice

Urovei Néazev Pocet jednotek v Ceské republice
NUTS O Stat 1

NUTS 1 Uzemi 1

NUTS 2 | Regiony soudrznosti 8

NUTS 3 Kraje 14

LAU 1 Okresy 76 + 15 prazskych obvodu
LAU 2 Obce 6249

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Ministerstva pro mistni rozvoj, 2016

Tabulka ¢. 2 pfiblizuje minimalni a maximalni pocet obyvatel dle administrativnich
jednotek NUTS. V urovni NUTS 1 byl pocet obyvatel stanoven v rozmezi 3 000 000 —
7 000 000, v arovni NUTS 2 v rozmezi 800 000 — 3 000 000 obyvatel a v tirovni NUTS 3
v rozmezi 150 000 — 800 000 obyvatel.
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Tabulka ¢. 2: Rozdé€leni administrativnich jednotek podle poctu obyvatel

Uroveti | Minimalni poget obyvatel Maximalni pocet obyvatel

NUTS 1 3000 000 7000 000
NUTS 2 800 000 3000 000
NUTS 3 150 000 800 000

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Ministerstva pro mistni rozvoj, 2016

Regiony lze vymezovat podle pfirodnich podminek, ekonomickych struktur,
demografického hlediska, nizkych mobilit pracovnich sil a kapitdlu nebo politickych a
psychologickych faktorti. Podle t¢elového vymezeni existuji administrativni a ucelové
regiony. Na celém tizemi statu jsou vymezeny administrativni regiony, ve kterych funguji
vztahy podfizenosti a nadfizenosti. Tyto regiony musi byt ¢asové stabilni. Oproti tomu
ucelové regiony fes$i problémy kvality zivotniho prostfedi nebo problémy ekonomické
zaostalosti a jsou fizeny specifickym organem. Tvoii je napiiklad: chranéné krajinné
oblasti, ndrodni parky, pfirodni rezervace nebo hospodarské zony. Oba typy regioni
mohou byt homogenni regiony s totoznymi znaky nebo heterogenni regiony, které vytvari

vzajemné propojené jednotky riznych velikosti. (Lacina, 2007)
Podle ekonomické vykonnosti se regiony oznacuji jako ristové, které maji idedlni
podminky pro rozvoj malych a stfednich podnikl, stagnujici a problémové, jejichz

ekonomicka vykonnost je velice nizka. (Lacina, 2007)

Regiony cestovniho ruchu v Ceské republice

Pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu byly v Ceské republice vymezeny administrativné
spravni regiony a regiony cestovniho ruchu. Rozloha a hranice administrativné spravnich
regionll byla stanovena politickym rozhodnutim. Oproti tomu regiony cestovniho ruchu
nemaji vymezené hranice a nevznikly na zéklad¢ politického rozhodnuti. Maji v§ak danou
minimalni rozlohu, vybavenost a zaroven lokaliza¢ni, realizacni a selektivni pfedpoklady
cestovniho ruchu. Tyto Gzemni celky jsou charakterizovany pfirozené vytvofenou hranici
V horské krajin€ nebo prochazi pfes vodni toky. V tomto Gzemi se také nachézi historické

pamatky a umeélecké artefakty. Pro raciondlni rozvoj cestovniho ruchu je dilezita
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spoluprace obou typu regiond. Nutno vSak podotknout, Ze administrativni regiony maji
vetsi odpoveédnost a piistup k finanénim zdrojim na podporu cestovniho ruchu. Proto jsou

povazovany za dualeZzitéjsi tzemni celky. (Plzékova, Studnicka, 2014)

Regiony cestovniho ruchu maji vyznam i pro marketingové aéely. V Ceské republice byly
turistické regiony vymezeny Ceskou centralou cestovniho ruchu v roce 1999. Uzemi bylo
rozdéleno do 15 turistickych regionil a 43 turistickych oblasti pro domdci cestovni ruch.
V roce 2010 spolupracovala Ceska centrala cestovniho ruchu s Asociaci krajii CR a pocet
turistickych regionli vzrostl na 17 (viz obrazek ¢. 1). Oproti tomu turistické oblasti byly

sniZzeny na celkovy pocet 40 (viz obrazek €. 2). (Plzakova, Studnicka, 2014)

Obrazek &. 1: Turistické regiony Ceské republiky

Turistické regiony Ceské republiky

o] Cesky raj

Severozapadni Cechy —
Z4padogeské lazné W

Plzefisko a Cesky les Stiex \\ p

Kralovéhradecko

Vychodni Morava

Zdroj: CzechTourism, 2016
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Obrazek ¢&. 2: Turistické oblasti Ceské republiky

Turistické oblasti Ceské republiky

1. Praha

2. Stiedni Cechy - zapad

3. Stredni Gechy - jih

4. Stfedni Cechy ~ severovjchod — Polabi
5. Jizni Cechy

6. Sumava

7. Cesky les

8. Pizefisko

9. Zapadoeske lazné

10. Ceské Stfedohofi a Zatecko

11. Krusné hory a Podkrusnohofi

12, Ceské Svycarsko

13.Ceskolipsko

14.Jizerské hory

15.Cesky réf

16.Krkonose a Podkrkonosi

17.Kiadské pomezi

18.Hradecko

19. Orlického hory a Podorlicko

20. Pardubicko

21. Chrudimsko — Hlinecko

22. Krélicky Snéznik

23, Ceskomoravské pomezi

24, Vysotina

25. Znojemsko a Podyji

26. Pélava a Lednicko-Valticky areal
27.8lvacke  § o CHEEER T . 7 Y.
28. Bmo a okoli

29. Moravsky kras a okoli

30. Kroméfizsko

31. Zlinsko a Luhagovicko

32, Valadsko

33, Beskydy - Valassko
34. Tésinské Slezsko
35. Ostravsko

36. Poodfi — Moravské Kravafsko
37. Opavske Slezsko
38. Stfedni Morava
39, Jeseniky - zdpad
40. Jeseniky - vychod

Zdroj: CzechTourism, 2016

3.4.1 Region Podlipansko

Region Podlipansko se nachazi ve Stredoeském kraji a zahrnuje tizemi okrest Kolin a
Nymburk. Z hlediska ¢lenéni do turistickych oblasti patfi do oblasti Stiedni Cechy -
severovychod - Polabi. Uzemi tvofi irodna venkovska oblast, ktera je hojné zemédélsky
vyuzivana a vytvari tzv. most mezi oblastmi Polabi a Posazavi. Jelikoz se zde nevyskytuji
zadné velké prumyslové lokality, je tato venkovskd krajina ekologicky hodnotnd a
turisticky atraktivni. Historické pamatky se nachazeji hlavné v jizni ¢asti regionu. (MAS

Podlipansko, 2014)

Region tvoti pievazné stiedné velké venkovské obce s poctem méné nez 1000 obyvatel a
pouze pét obci ma pocet obyvatel vice nez 1000. Podlipansko se sklada z dobrovolného
svazku obci Pececky region, svazku obci mikroregionu Koufimsko, svazku obci
mikroregionu Pod Chlumem a partnerskych mést a obci - Sadska, Kostelec nad Cernymi
Lesy a Cervené Pecky (viz obrazek ¢. 3). Do regionu patii i pét statutarnich mést: Kolin,
Nymburk, Ri¢any, Podgbrady a Cesky Brod. Rozloha regionu je 485 km? a v roce 2013
zde zilo 56 776 obyvatel. (MAS Podlipansko, 2014)
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Obrazek ¢. 3:

Svazky obci na izemi Podlipanska
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Zdroj: Strategie komunitné vedeného mistniho rozvoje uzemi MAS Podlipansko, 2014

Podle ekonomického i ptirodniho potencialu se region Podlipansko rozdéluje na dvé ¢asti.
Severni ¢ast je typickou primyslovou oblasti S intenzivni zemédélskou produkci. Pro jizni
¢ast regionu, kterou tvofi lesy a rybniky, je charakteristickd extenzivni zeméd¢lska vyroba.
Tato ¢ast regionu slouzi pfedevsim pro rekreaci, nebot’ se zde nachdzi turistické atraktivity.
V této oblasti by bylo vhodné vytvaret nabidku turistickych vikendovych balicki, které by
do této Casti regionu piilakaly navstévniky. (MAS Podlipansko, 2014)

Rozvoj cestovniho ruchu v regionu Podlipansko

V regionu Podlipansko plisobi Mistni akéni skupina Podlipansko od roku 2005. Na
zalozeni se podileli zastupci vetfejné spravy, neziskové organizace, podnikatelé, ale 1
dobrovolnici. Cilem mistni akéni skupiny je podpora partnerstvi, spoluprace, rozvoj
regionu a propagace cestovniho ruchu. Skupina spolupracuje i se sousednimi regiony
Posembefi a Zlaty pluh Polabi a s podnikateli. Mistni akéni skupina se podilela na realizaci
mnoha projektd. Vznikla naptiklad Stfedoceskd naucnd ovocnad cyklostezka nebo

cyklostezky mezi obcemi Ratenice a PeCky ¢i mezi obcemi Kostelni Lhota a Piskova
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Lhota. Mezi dalsi ¢innosti skupiny patii publikace propagac¢nich materialti, map, privodctu
a pohlednic. Region propaguji prosttednictvim médii a na svych internetovych strankach

www.mas.podlipansko.cz. (MAS Podlipansko, 2014)

Na uzemi Podlipanska je mozné najit dvé turisticka informacni centra, ktera spliuji kritéria
agentury CzechTourism. Jedna se o informaéni centrum v Nymburce a Koufimi. Dalsi dvé
turisticka informacni centra, bez certifikace CzechTourism, se nachazeji v Kostelci nad
Cernymi Lesy a Pec¢kach. V regionu je i dalich 19 mist s nabidkou informaénich materialti
0 Podlipansku. Pocet ubytovacich a stravovacich =zafizeni odpovida typickému
venkovskému osidleni. V roce 2013 bylo v regionu 456 poskytovateld stravovacich sluzeb
a pohostinstvi a 18 subjektli poskytujici ubytovaci zatizeni. V regionu je mozné najit téméf
500 nemovitych pamatek. Také jsou zde evidovany technickd zafizeni a pamatky a
historickd muzea s archeologickymi sbirkami. Pamatkové zony Podlipanska se nalézaji ve
méstech: Koufim, Kostelec nad Cernymi lesy a Nymburk. Jedinou narodni kulturni

pamatku regionu, coz je méstské opevnéni, najdeme v Koutimi. (MAS Podlipansko, 2014)

Na tzemi Podlipanska se nachazi n€kolik turistickych a cyklistickych tras, ktera prochazi
pres historicka a pfirodni pamatky. Konkrétné se jedna o dvé cyklotrasy na Nymbursku,
Sest cyklotras na Kolinsku a pét cyklotras na Ri¢ansku. Cilem budovani cyklostezek je
zabezpeceni dopravy obyvatel za sluzbami a propojeni jednotlivych obci. Tento zpisob
dopravy je i ekologicky Setrny k Zivotnimu prostfedi. V neposledni fadé jsou znacené
trasy, které vedou kolem kulturnich a pfirodnich pamatek, pfedpokladem pro zatraktivnéni
a propagaci oblasti. Cyklostezky v Podlipansku vedou pievazné po polnich cestach a po
silni¢nich komunikacich niz§ich tfid, coZz zabezpecuje minimalizaci nebezpec¢i kolize.
Nejvice cyklostezek vede v okoli obou biehti feky Labe. Vyznaené turistické trasy se
vyskytuji v okoli Sadské, Hradistka, Kolina a Koufimi. (MAS Podlipansko, 2014)

V roce 2008 byla v Podlipansku zavedena Regionalni znacka Polabi — regionalni produkt.
Toto specifické oznaceni pro mistni vyrobky dokazuje, Ze v regionu vznikaji certifikované
produkty. Turisté si vregionu mohou tyto produkty zakoupit a podpofit tim vyrobce

v regionu. Cilem certifikace vyrobku je zviditelnéni regionu a vytvofeni typickych
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suvenyru pro tuto oblast. Specifické oznaceni vyrobkt také zamezi pfipadnému zneuziti

nazvi nebo symbolt regionu Polabi. (MAS Podlipansko, 2014)

3.5 Kulturni akce

Ceské oznaeni pro udalost s kulturni tématikou, nazyvané jako kulturni akce, pochazi
z anglického slova event. Tento anglicky pojem je podle Sindlera (2003) velmi obtizné
interpretovat a prevést do jiného jazyka, ale domniva se, ze podle Bertranda Russela a
Alfreda Whiteheada je ve filozofickém pojeti mozné pouzit definici: ,,Obecné je jako event
oznacovano to, co se odehrdvd v urcitém case na urcitém misté.“ (Sindler, 2003, s. 21)
Jako synonyma pro pojem event se podle némeckého vykladového slovniku
Landgenscheidt nebo podle anglicko-¢eskych slovnikti pouzivaji slova: udalost, zazitek,
prozitek, piihoda, piipad nebo predstaveni. Sindler (2003) také pojem event interpretuje
podle Bruhna a Indena, ktefi event popisuji jako zvlaStni predstaveni (udalost) nebo
vyjimecny zéazitek prozivany vSemi smyslovymi organy vybranych pfijemct V uréitém

miste.

Mnoho autori pouziva pojem event také v souvislosti sevent marketingem. Spole¢né
znaky pro event marketing a event jsou: zvlastni predstaveni, vyjimeéna udalost, prozitek
vnimany vice smysly a komunikované sdéleni. Tyto pojmy se podle Sindlera (2003) daj i
oddélit. Event je popisovan jako komunika¢ni nastroj, oproti tomu event marketing se
pouziva jako forma dlouhodobé trvajici formy komunikace, kterd se vyuziva v prubéhu
casu. Oficialné je event marketing charakterizovan jako planovani, organizace a inscenace
zazitklh vramci firemni komunikace. Zazitky maji vyvolat psychické a emocionalni

podnéty, které podpofti image firmy a jeji produkty.

Eventy neboli akce se ftadi k antropogennim (Clovékem vytvofenym) podminkam
cestovniho ruchu, které zvysuji potencidl cestovniho ruchu. V nékterych destinacich jsou

eventy hlavnim motivem pro cestovani. (Kotikova, 2013)
Kotikova (2013, podle Kotikova, Schwartzhotffova, 2008) uvadi, ze kazdy event je:

- jedinecny, originalni

- vymezeny v uritém case
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- spojeny s mistem kondni

- doptedu naplanovany

- spojen se silnym zazitkem

- Cinitelem, ktery zvySuje poptavku a navstévnost destinace

a ma tyto charakteristické znaky:

- mistni pfesah

- pevny program s piipravnou, realiza¢ni a vyhodnocovaci fazi
- pfedem stanoveny rozpocet

- vyzaduje pfitomnost navstévniki

- na financovani a potadani se v ptipadé vétSich eventl podili vice subjekta.

V cestovnim ruchu maji eventy stale vétsi vyznam. Divodem pro ndvstévu dané destinace
jsou v soucasné dobé eventy jako soucast nabidky cestovniho ruchu. Eventy mohou byt
hlavnim cilem navstévnikt, ktefi vycestuji, aby se zucastnili konkrétni akce nebo
navstévovany turisty, ktefi se v dané lokalit¢ pifimo nachazi a tcast na akci jim pouze

rozsifuje nabidku. (Kotikova, 2013)

Novodobym trendem cestovniho ruchu je pouzivat pojem event tourism. Do Ceského
jazyka by se dal ptelozit jako cestovni ruch udalosti. V zahrani¢ni literatufe je tento pojem
béZny, u nds se pouziva varianta event turismus. Definice event turismu je podle Kotikové
(2013, s. 93, podle Getz, 1997) oznacovana jako systematické planovani a rozvoj faktorii
budujicich image atraktivit a destinaci. Udastnici cestovniho ruchu jsou motivovéni

k navstéveé udalosti mimo domov.

Typologie kulturnich akci

Typologie kulturnich akci je velice pestra. Akce se od sebe odliSuji podle obsahu, délky
trvani nebo organizace. Nabidka cilového produktu cestovniho ruchu je proto zamétena na

rizné zplsoby pojeti potadani a prub&hu akce.
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Podle Kotikové (2013) je nejdulezitéjsi klasifikovat eventy podle obsahového zaméieni.
Kulturni eventy

Zéakladem pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je kultura. Akce spojené s kulturou patii
mezi tradi¢ni eventy, kterych se uc€astni nejen navstévnici, ale 1 mistni obyvatelstvo. Mezi
kulturni eventy se tadi predevsim: festivaly, ptehlidky, koncerty, muzikaly, divadelni

ptredstaveni nebo akce na hradech a zamcich.

Sportovni eventy

Sportovni fanouSci preferuji rizné druhy akci spojené s vrcholovym ¢i rekrea¢nim
sportem. Tyto akce mohou byt orientovany na navstévniky nebo ucastniky. Jedna se
naptiklad o mezinarodni nebo reprezenta¢ni utkani fotbalu, hokeje, tenisu, dale také

maratonské béhy a snowboardové exhibice.

Eventy vychazejici z mistnich zvykd, tradic a historie

Zajem o tuto kategorii eventil vyrazné roste. Radi se sem rekonstrukce bitev, vojenskych
udaélosti a historickych predstaveni. Zazitkovy cestovni ruch je pro divéky zajimavy nejen
diky historickym kostymim ucinkujicich, ale i pfipomenuti déjin a ucténi pamatky. Krome
eventd spojenych s historickou tématikou sem patii i folklorni akce, festivaly, piehlidky,

karnevaly, gastronomické akce nebo udélosti spojené s legendarni postavou a mytem.

Zabavni a spoleCenské eventy
Akce s cilem pobaveni byvaji divacky atraktivni. Zabavné parky ¢i spoleCenské udalosti

nabizi velké mnozstvi vyZiti pro uCastniky vSech vékovych kategorii.

Nébozenské eventy

Cirkevni svatky, pouti, navstévy cirkevnich predstavitelii a setkani véficich probihaly nejen
v davné minulosti, ale dochovaly se 1 do doby soucasné. Cestovani spojené s nadbozZenstvim
je specifické z pohledu motivace a vyuZziti volného Casu. Avsak patii ke kulturné

cestovnimu ruchu a ndbozenska setkani v evropské kultufe ovliviiuji i nevéfict.

Ptirodni eventy

Tématem téchto akcei je ptiroda nebo vyznamny piirodni tikaz.
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Specifické eventy

Dalsimi typy akci mohou byt specifické eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie,
naptiklad: press trip, fam trip, road show nebo street show. Tyto akce jsou organizovany
pro novinare a zastupce touroperatort s cilem informovat a prezentovat urcity produkt

nebo destinaci cestovniho ruchu. (Kotikova, 2013)

Kulturni akce je mozné Clenit podle dalSich kritérii. Akce se mohou konat uvniti objektu
(indoor) nebo ve venkovnim prostoru (outdoor). Pro navstévniky je hledisko mista konani
dulezité, jelikoz naptiklad netradi¢ni misto konani zajisti velkou navstévnost akce. Eventy
konané na hradech, u vodnich ploch nebo v zahradach zdmkl vyzdvihnou béznou akci na
vyjimecny zazitek ve specifickém prostfedi. Pofadatelskou cinnost zajiStuje vefejna
sprava, neziskové organizace, obchodni spole¢nosti nebo fyzické osoby. Pfi konani vétsich
akci vétSinou dochézi ke spolupraci vice subjekti a na financovani se podili 1 sponzofi.

(Kotikova, 2013)

Pocet navstévnikil je dalsi zdsadni hledisko v rdmci €lenéni eventl. Mega eventy piildkaji
vice nez 500 000 ucastnikt, velké eventy 100 000 az 500 000 ucastnikd, stfedni eventy
10 000 az 100 000 ucastnikii a malé eventy méné nez 10 000 ucastnikd. Navstévnost
ovliviyje také to, zda musi ucastnik uhradit vstupni poplatek nebo ma vstup volny. Eventy,
na kterych je nutné zaplatit vstupné, se definuji jako oteviené (napf. koncerty, sportovni
akce) nebo uzaviené (napi. konference, kongresy). V piipadé bezplatného vstupu na akci je
prikladem otevien¢ho eventu vefejna oslava Silvestra na namésti a jako uzavieny event
svatba nebo firemni akce. Jak jiz z danych ptiklada vyplyva, otevieny event je uréen pro
jakéhokoli tcastnika, oproti tomu uzavieny event je pouze pro pozvané Ucastniky. Pro
marketingovou komunikaci se zohlediiuje ¢lenéni akci 1 podle veéku, zajmi nebo

odborného zaméteni. (Kotikova, 2013)

Dal8im kritériem je doba trvani akce. Kratkodobé akce trvaji 1 den, sttednédobé né€kolik
dni a dlouhodobé vice nez tyden. Akce mimotadného vyznamu muze trvat i nékolik tydni
nebo mésicli. Pokud se event kond dlouhodobé, Ucast na akci je proménlivd, dochazi
k opakovanym navs§tévam mista, ale i k ucasti pouze na nékolik hodin. Pro rozvoj

cestovniho ruchu je optimalni doba trvani akce nékolik dni s uicasti béhem celé doby
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trvani. Rozdéleni podle vyznamu a dopadu na destinaci cestovniho ruchu se eventy ¢leni
na mezindrodni, regionalni, mistni nebo znackové. V neposledni fad¢ je klasifikace mozna
i podle periodicity realizace, coz znamena, ze se akce konaji kazdoro¢né, vicekrat za rok

nebo v jinych specifickych intervalech. (Kotikova, 2013)

Poradani kulturnich akci ma mnoho pozitivnich dopadd na rozvoj destinace. Pokud se
vyznamna akce kond béhem vedlejsi sezony cestovniho ruchu, stile je navstévnost
destinace zaruCena. V pifipad¢ pravideln¢ se opakujici akce dochazi k pozitivnimu
ovlivnéni image destinace. Pfi organizaci kulturnich akci je nutné zmenSovat vlivy
negativnich dopadl, které se mohou projevit vyssimi cenami pii zasobovani, zatézi

Vv dopravni infrastruktufe nebo nadmérné tvorbé odpadu. (Kotikova, 2013)
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4 Bitva u Kolina

4.1 Historicky vyvoj Bitvy u Kolina

Sedmileta valka je oznaCovana jako jeden z vyznamnych zlomt v d&jinach lidstva.
V letech 1756-1763 doslo k 1. celosvétovému valeénému stietnuti v Evropé, Americe, Asii
a na oceanech. Ve valce bojovala nejen vojska Rakouska a Pruska, ale i Britanie, Francie,
Svédsko a Rusko. DileZitou bitvou, kterd se béhem sedmileté valky odehréla na nasem

uzemi, byla Bitva u Kolina. (Stellner, 2000)

Na pocatku roku 1757 vpadla pruské vojska v ¢ele s kralem Fridrichem II. do Saska, coz
vyvolalo odpor mnoha zemi kontinentalni Evropy. Vojenské pluky Rakouska, Francie,
Ruska, Svédska a Rimsko-némecké fise se spojily proti Prusku. Fridrich II. viak neéekal
na jejich tok a rozhodl se zacit postupné bojovat se vSemi jeho protivniky. Prvni boj
zahdjil Gtokem na Rakousko, které chtélo zpét ziskat Gzemi Slezska ztracené¢ho béhem
slezskych valek. V dubnu roku 1757 napadl Fridrich Il. rakouska vojska cisafovny Marie
Terezie a zauto¢il na Prahu. Zde doslo k bitvé u Stérbohol, ve které Prusko porazilo
Rakousko a oblehlo Prahu. V této nepftiznivé situaci pro Rakousko se cisafovna Marie
Terezie rozhodla jednat a povéfila do vedeni jednoho ze svych nejlepSich vojevidct
marsala Leopolda Dauna. Jeho tkolem bylo osvobodit Prahu. Leopold Daun byl zkuSeny
vojevidce a jako misto stietu s Fridrichem Il. nezvolil Prahu, ale oblast u Kolina, kde diive

provade¢l sva vojenska cviceni. (Dvotacek, 2011)

Dne 18. ¢ervna 1757 v 5 hodin rano zattocil Fridrich II. na obec Plafany u Kolina a
porazil rakousky pfedvoj. Leopold Daun proto posilil pravé kiidlo jezdectvem a v pribéhu
dalsich boji vojenské sily postupné pieskupoval. Fridrich II. néasledné¢ obsadil obec
Kiechot a napor Pruska kolem 19. hodiny vrcholil. Po chvili v§ak prusky napor polevil,
proto Leopold Daun nevahal, vyuzil situace a zacal protiitokem. Pruska vojska neudrzela
linie a zacala ustupovat, coz znamenalo konec bitvy ve prospéch Leopolda Dauna a jeho
rakouské armady. Fridrich II. po poraZce piestal obléhat Prahu a z Cech ustoupil. Ackoli
Rakousko bitvu vyhrélo, v bitvé padlo 8 629 vojakt a 359 distojnikd. Prusko ztratilo
13 398 vojaki a 396 dastojnikt. (Dvoracek, 2011)
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Velitelé bojujicich stran

V Bitvé u Kolina bojovala vojska rakouské armady proti vojskiim pruské armady. Za vlady
Marie Terezie bojovala rakouska vojska pod vedenim polniho marsala Leopolda Josefa
Maria hrabé von Dauna a pruskym vojskim velel Fridrich II., kral prusky a kurfift
braniborsky. Zatimco rakouskd armada byla po slezskych valkach reorganizovana a slabsi
velitel¢ byli nahrazeni mladSimi a schopnéjSimi distojniky, Prusové byli zastoupeni

star§imi dastojniky, ktefi bojovali i ve slezskych valkach. (Millar, 2007)

Marie Terezie (1717-1780)

Marie Terezie zacala vladnout habsburské tisi v roce 1740 jako Ceska a uherska kralovna.
Po korunovaci jejim manZelem cisafem Svaté fiSe fimské Frantiskem St&panem
Lotrinskym se stala cisafovnou v roce 1745. I kdyz béhem sedmileté valky vojskim na
bitevnim poli nevelela osobné, podilela se na organizaci tazeni habsburské armady. Ve
slezskych valkach musela celit porazkdm Fridricha II., proto se v obdobi mezi dvéma
valecnymi stietnutimi rozhodla jmenovat nové rddce a rozdrobené zemé habsburské fise
sjednotila reformami. Marie Terezie mé¢la celkovy piehled o vojenskych zaleZitostech a
svym vojskem byla respektovana. Valka pro ni znamenala boj jeji katolické tiSe proti

vojskiim vedenym bezboznym kralem Fridrichem II. (Millar, 2007)

Leopold Josef Maria hrabé von Daun (1705-1766)

Leopold Daun byl vyznamny reformator vojenského systému. Sepsal mnoho novych
predpisti pro vycvik rakouské armady a stal se feditelem Vojenské akademie ve Vidni.
V roce 1754 povysil na polniho marsala a o tfi roky pozdé€ji se stal vrchnim velitelem
cisafské armady Marie Terezie. Leopold Daun byl schopny velitel, ktery zvladl u¢inné
manévrovat a zhodnotit terén. V bitvé u Kolina zajistil prvni vitézstvi Marie Terezie nad

Fridrichem I1. (Millar, 2007)

Fridrich II., kral prusky a kurfift braniborsky (1712-1786)
Fridrich II. zacal Prusku vladnout v roce 1740. Béhem slezskych valek ziskal vojenskou
pfevahu nad Rakouskem a zvitézil v bitvach u Molvic, Chotusic, Hohenfriedbergu a

Zd’4ru. Nicméné o nekolik let pozdéji byl naopak rakouskymi vojsky porazen v Bitvé u

Kolina. (Millar, 2007)
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4.2 Mista vojenskych pamatek

V mistech, kde se odehrala Bitva u Kolina, miizeme najit mnoho pomnik, obeliski, kiizt
a pamétnich desek. Nejvétsi pamatnik byl vybudovéan v roce 1899 a nachazi se na navrsi u
obce Kfechot. Na tomto misté se béhem valky odehraly nejprudsi boje. Tento pamatnik byl
navrzen architektem Vaclavem Weinzettelem a vyzdobu zajistil sochai Motic Cernil. Na
vrcholku pamatniku je umisténa socha fiSského dvouhlavého orla jako symbol vitézstvi
Rakouska. Na prednim relié¢fu paméatniku je vyobrazena bitevni scéna, ktera pfipomind
vojenské nasazeni rakouskych plukli. Zadni ¢éast reliéfu tvoii vyobrazeni zbrojnice a

vyzbroje rakouského vojska. (Dvoracek, 2011) (Millar, 2007)

Obrazek ¢. 4: Pamatnik Bitvy u Kolina

Zdroj: Obec Ktechot, 2015

DalS§im vyznamnym pamatnikem je kamenny obelisk na navrsi Bedfichov u Nové Vsi I,
ktery byl pojmenovan podle pruského krale Fridricha II. V posledni fazi bitvy bylo toto
misto velitelskym stanovistém Fridricha 1l. a shromazdisté jezdectva pted jejich Gstupem.

Obelisk byl navrzen Vaclavem Veithem v roce 1840. (Bélina, 1997)
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V obci Losany se nachdzi hromadny hrob vojaki padlych v bitvé a Kolowrativ pomnik.

Dalsi hromadny hrob pruskych vojakd je umistén v Cervenych Pe¢kach. (Plch, Plch, 2014)

4.3 Tradice Bitvy u Kolina

V mistech bojisté se kazdoro¢né konaji vzpominkové akce a rekonstrukce bitvy, které maji
piipomenout dilezité vitézstvi Rakouska nad Pruskem béhem sedmileté valky. Zaroven je

ucténa pamatka padlych vojaku, ktefi ve valce bojovali. (Dvoracek, 2011)

Krom¢ kazdoro¢nich €ervnovych oslav Bitvy u Kolina, je mozné v Kolin¢ celoro¢né
navstivit i expozici bitvy nebo zavitat do mist, kde se bitva odehrala v ramci turistické

trasy s ndzvem Krajem Bitvy u Kolina.

Expozice v Regionalnim muzeu Kolin

Regionalni muzeum Kolin pfipravilo v budové Staré farni Skoly expozici s ndzvem Bitva u
Kolina. V expozici jsou vystaveny portréty historickych osobnosti, obrazy bojovych scén,
kopie plani bitvy, palné a chladné zbran¢ z vyzbroje rakouskych i pruskych vojsk.

(Regionalni muzeum v Koling, 2015)

Turisticka trasa Krajem Bitvy u Kolina

Turisticka trasa Krajem Bitvy u Kolina vznikla v oblasti, kde se bitva odehrala. Trasa je
dlouha ptiblizné 20 kilometri a vede z mésta Kolin pfes obce Kiechot, Vitézov a Nova
Ves I. Cesta sméfuje kolem pamatek, které byly postaveny na pocest bitvy. Na navrsi obce
Kiechot vede trasa kolem pamatniku Bitvy u Kolina a pokrac¢uje na vrch Bedfichov
u Nové Vsi I, ze kterého prusky kral Fridrich II. velel. Nakonec se napojuje na turistickou
trasu zpét do Kolina. (Kralovské mésto Kolin, 2012)

Po celé délce trasy jsou umistény informacni tabule s historickymi popisky pritbéhu bitvy,

mapa trasy a dobové obrazky bitvy. Turisticka trasa byla spolufinancovéna z fonda

Evropské unie.
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4.4 Organizace 258. vyroci oslav Bitvy u Kolina

Na konci ¢ervna roku 2015 se uskutec¢nila vzpominkova akce u piileZitosti 258. vyroci
bitvy u Kolina. Pro navstévniky byl pfipraven bohaty program Vv nékolika obcich, kde se
bitva odehrdla. Hlavnim organizatorem akce byla Iniciativa Sedmiletka, coz je sdruzeni
predstavitell vojenskych jednotek zobdobi sedmileté valky. Toto sdruzeni akci

vvvvvv

potadatelem.

V leto$nim roce byla snaha navratit této vyznamné akci prestiz. Novy poradatel také akci
nazval novym nazvem Valka v krajkach — bitva u Kolina 1757, aby bylo mozn¢ odliseni od
puvodniho potadatele. Tento nazev zvolil organizator také z historického hlediska, protoze
v minulosti byla sedmiletd valka nazyvana jako valka v krajkach. Bitva se totiz odehrala
v 18. stoleti, které bylo zdobeno krajkami. Na organizaci se, jako jiz kazdoro¢né, podilely i
obce Kiechot, Nova Ves I, Radovesnice I a LoSany. Na akci vystoupilo pfiblizné 130
ucinkujicich z 15 vojensko-historickych jednotek a klubii vojenské historie. (Kolinsky

pres, 2015)

4.4.1 Program akce

Vzpominkova akce u ptileZitosti 258. vyroci bitvy se uskute¢nila béhem tfi dnt 26. — 28.
¢ervna 2015. Do programu byly zapojeny vSechny obce, které byly bitvou v roce 1757

néjak zasazeny.

V patek byla akce zahdjena v obci Nova Ves 1. Zde probéhla nazorna ukazka no¢niho
stietu predsunutych strazi. Vojaci se predstavili v dobovych uniformdch, které v bitvé
oblekli rakousti a prusti vojaci. Patecni program akce obohatily hudebnim vystoupenim

kapely Starostova Dvanactka a Unikat.

V sobotu dopoledne mohli navstévnici v obci Radovesnice I shlédnout predstaveni ,,Jak se
zilo pod Zezlem Jejiho Velicenstva cisafovny Marie Terezie.”“ Ukazka ze Zivota v 18.
stoleti byla doprovazena hudebnim vystoupenim. Hlavni ¢ast sobotniho programu se

konala v odpolednich hodindch na navrsi obce Kiechotf. Po 14. hodin€ se zacaly tadit
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vojenské jednotky na slavnostni privod obci. Po pfichodu vojakt k pamatniku Bitvy u
Kolina zaznély projevy hosti a probéhl pietni akt. Poté nasledovaly velmi hlasité
délostielecké salvy. Po slavnostnim pritvodu mohli divéci shlédnout komentované ukazky
vycviku vojska doby rokoka ,,Branibofi v Cechach - uméni pruského diistojnika“ a ukazky
sokolnictvi jakozto vzneSeného uméni lovu. V 17. hodin bylo mozné vidét rekonstrukci
bitvy u Kolina. Vojenské jednotky Rakouska se stietly s Pruskem a piedvedly hodinovou
ukazku, pii které¢ bojovaly o dubovy lesik. Nézorné piedstaveni vojaktt v dobovych
uniformach bylo zakonfeno stfelbou z d¢la. Tato cast programu byla divacky
nejatraktivnéjs$i. Béhem celého odpoledne také bylo mozné zavitat na historické trziste a
navstivit dobové vojenské lezeni. Sobotni program byl zakoncen lidovou zabavou a
zaznély 1 no¢ni délostielecké salvy. V nedé€li dopoledne se konal pietni akt u hrobu padlych

Vv obci Losany. (Kolinsky pres, 2015)

Obrazek ¢. 5: Rakouska vojska

Zdroj: Vlastni dokumentace, 2015
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Obrazek €. 6: Vojska u pamatniku Bitvy u Kolina

Zdroj: Vlastni dokumentace, 2015

4.4.2 Financovani akce

Na financovani akce se podilelo mésto Kolin a obce, ve kterych se akce konala (Kiechoft,
Losany, Nova Ves I a Radovesnice I). Vyse finanéniho pfispévku byla stanovena podle
velikosti obce. Na akci byl vstup zdarma pro veskeré publikum ve vSech obcich. V tabulce
¢. 3 Ize vidét, ze mésto Kolin ptispelo 50 000 K¢&, obec Kiechot 20 000 K¢ a obce Losany,
Nova Ves I a Radovesnice I 10 000 K¢.
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Tabulka ¢. 3: Financovani akce

Nazev mésta/obce | Finan¢ni piispévek
Kolin 50 000 K¢
Kftechot 20 000 K¢
LoSany 10 000 K¢
Nova Ves | 10 000 K¢
Radovesnice | 10 000 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani podle OU Kie¢hot, 2015

4.4.3 Propagace akce

Posledni ro¢nik vyroc¢i bitvy u Kolina byl propagovan pfedevs§im v tisténych médiich, na
internetovych strankdch a umisténim venkovni reklamy na tisténé plakaty (viz pftiloha ¢.
3). Ve dvou hlavnich regionalnich novinach (Kolinsky denik a Kolinsky zpravodaj) byly
publikovany ¢lanky o konani akce. Také na internetovych strankdch mésta Kolin a vSech
obci, kde se akce uskutecnila, byly zvefejnény informace o akci a umistény plakaty.
Obyvatel¢ regionu Kolinsko mohli akci zaznamenat i v pravidelné vydavanych

regionalnich zpravodajich.
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5 Vlastni vyzkum
5.1 Dotaznik pro navstévnika akce

5.1.1 Informace tykajici se navStévnosti akce

V dotaznikovém Setieni bylo zjiSténo, ze vétSina respondentd (38%) je pravidelnym
navstévnikem akce a zcastnili se jiz 7 a vice krat. Pfedchozi ro¢niky akce navstivilo 27%

divakt 1 az 3 krat a 22% divakt 4 az 6 krat. Poprvé se akce zucastnilo pouze 13% divaki.

Graf ¢. 1: Ucast na minulych ro¢nicich akce

B ani jednoho, jsem zde poprvé
m1-3
H4-6

7 avice

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nejvice respondentd se akce zucastnilo pouze v sobotu (32%), pouze v patek (27%) nebo
obou dvou dnt (21%). Ugast pouze na nedélnim programu akce byla velmi mala (5%) a
ucast zaroven v sobotu a v nedéli nepatrné vyssi (6%). Program vsech tfi dnti akce vidélo
9% z dotazovanych respondentl. Z tohoto zjisténi vyplyva, ze divaci méli nejvetsi zdjem o

sobotni a pate¢ni program akce.
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Graf ¢. 2: U¢ast na jednotlivych dnech akce

M patek, sobota, nedéle
B patek a sobota

¥ sobota a nedéle

B pouze patek

H pouze sobota

H pouze nedéle

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
Z Setfeni bylo patrné, Ze na akci dotazovani piijeli nejcastéji s rodinou (31%), poté
s kamarady (28%) a partnery/partnerkami (25%). V Setfeném vzorku pfijelo 16%

dotazovanych bez doprovodu.

Graf ¢. 3: Traveni ¢asu na akci

B s partnerem/partnerkou
B s rodinou
B s kamarady

M sam/sama

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
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Lze konstatovat, ze navstévnici akce maji trvalé bydlisté v okoli akce, jelikoz vétSina
z nich dorazila na akci pésky (41%), ptipadné n€kolik z nich na kole (12%). Autem pfijelo
37% respondentl, autobusem 6% respondentll a vlakem pouze 4% respondentd. Pro
obyvatele mésta Kolin byla moznost vyuzit specialni autobusovou linku, ktera v sobotu ve
13 hodin odvezla kolinské publikum z nameésti Republiky v Kolin€ do obce Kiechot, kde
se konal hlavni sobotni program akce. V grafu ¢. 4 je mozné vidét, ze tuto moznost vyuzilo

6% z celkového poctu dotazovanych.

Graf €. 4: Zpusob dopravy na akci

B autem

M autobusem
= vlakem

B pEsky

®na kole

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Z vysledkl dotaznikového Setfeni bylo zjisteéno, ze 59% respondentli pfenocovalo doma,
8% u znamych, 6% vyuzilo ubytovacich sluzeb v penzionu a 2% v hotelu. V okoli akce
nepienocovalo 25% respondentil. Z Setfeni vyplynulo, Ze ubytovacich zatizeni v okoli akce
vyuZzilo pouze 10% z dotazovanych respondentl. Je tedy zfejmé, Ze vice neZ polovina

dotazovanych bydli v blizkém okoli akce.
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Graf ¢. 5: Vyuziti ubytovacich zatizeni

2%

= hotel

B penzion

= doma

¥y znamych

¥ neptenocuji v okoli akce

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

V grafu ¢ 6 je znazornéno, kde respondenti ziskali informace o konani akce.
Z propagacnich materidlt v regionu se o akci dozvédeélo 33% respondentd, vlastni
zkusenosti o konani akce mélo z predeslych rocnikti 31% respondentd a 20% respondentti
pfijalo reference od znamych. Pouze 9% respondenti zjistilo informace o akci z tisku a 7%
z internetu. O konani akce bylo mozné zjistit informace v regionalnich zpravodajich, které
byly rozeslany do domovnich schranek, v regionalnich novinach, internetovych strankach

obci ¢i na tisténych plakatech, které byly umistény pouze v mistech, kde se akce konala.
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Graf €. 6: Zdroje informaci o akci

H internet
| tisk

v s ialy v ionu
® propagacni material region

H ylastni zkuSenosti

B reference od znamych

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Nejvice respondenti (71%) uvedlo, ze béhem akce navstivi pouze mista, kde se samotna
akce kona. Dale respondenti jako svou odpovéd’ oznacili, Ze se béhem akce vydaji na
turistickou trasu Krajem Bitvy u Kolina (13%), navstivi kulturni pamatky (8%) nebo

kulturni zatizeni (5%). 3% respondentl uvedlo, Ze béhem akce navstivi kulturni pamatky,

kulturni zafizeni 1 turistickou trasu.

Graf ¢. 7: Navstéva jinych atraktivit v regionu

3%

¥ kulturni pamatky

¥ kulturni zatizeni

¥ turisticka trasa Krajem Bitvy u
Kolina

B pouze mista konani akce

B vlastni odpovéd

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
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5.1.2 Informace tykajici se programu a organizace akce

Z hlavniho programu akce byl v dotaznikovém Setfeni nejlépe hodnocen privod vojsk
k pamatniku (44%). Dale respondenty nejvice zaujaly jednotlivé ukazky vycviku vojska
(30%) a delostielecké salvy (16%). V ramci vlastnich odpovédi respondenti uvadéli, Ze se
jim libilo dodrZovani tradice oslav Bitvy u Kolina, atmosféra akce, doprovodné vystoupeni
dechové hudby nebo vysoké troven ucinkujicich v dobovych kostymech.

s w7

Graf €. 8: Nejzajimavejsi ¢ast programu akce

H jednotlivé ukazky vycviku
vojska
B privod vojsk k pamatniku

= délostielecké salvy

¥ vlastni odpoveéd

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

V dotaznikovém Setfeni bylo nésledn¢ zjistovano, co se ucastnikiim na akci naopak nelibi.
Respondenti nebyli spokojeni napiiklad s hudebnim vystoupenim Vv ramci programu akce,
cenami obCerstveni, také si stéZovali na nedostatecny pocet stankl s obCerstvenim a cekani

ve fronté.
Graf €. 9 znazornuje, zda je podle respondentli na akci dostate¢nd nabidka kulturniho

programu i Vv ptipadé nepiizné pocasi. 44% respondentli uvedlo jako svou odpovéd ano,

41% respondentt si myslelo, Ze neni a 15% respondentti nedovedlo situaci posoudit.
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Graf ¢. 9: Dostate¢na nabidka kulturniho programu v ptipad¢ neptizné pocasi

®ano
Hne

= nedovedu posoudit

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Dalsim zjisténim bylo, ze v celkovém programu akce chybi program pro urcitou vékovou
kategorii, konkrétné pro déti a mladez. Tuto odpoveéd’ uvedla ptiblizné tietina respondentti
(36%), kteti by uvitali program pro vékové kategorie navstévnikl ve véku od 3 do 15 let.
64% respondentd souhlasilo s nazorem, Ze je akce pfizplisobena pro vSechny vékové

kategorie.

Spokojenost se sluzbami, které ucastnici vyuzivali béhem akce, byly hodnoceny ve skale 1
(nejlepsi) az 5 (nejhorsi). Veskeré sluzby byly hodnoceny velmi pozitivn€. Respondenti
nejlépe prumérné hodnotili troven u¢inkujicich, moznosti ubytovani, dopravni dostupnost
a parkovani. Mén¢ spokojeni byli S kulturnim programem a dostupnosti informaci o akci.

Nejhtie byly hodnoceny ceny stravovani a moznosti stravovani.
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Graf €. 10: Spokojenost se sluzbami

kulturni dostupnost Urovern = moZnosti ceny moznosti  dopravni parkovani
program informaci o Ucinkujicich stravovani stravovani ubytovani dostupnost
akci

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Respondenti v ramci navrhd na zlepSeni do budoucich ro¢nikd akce uvadéli, ze by privitali
rozmanitéjsi program, vEétsi pocet tcinkujicich, vice stankil s obCerstvenim, stolli a lavicek.
V mistech, kde se akce kona, by mély byt umistény atrakce pro déti. V ptipadé
nepiiznivého pocasi by VvV mist¢ akce mélo byt umisténo dostatecné mnozstvi stan a
pristfesi. Také by doporucili vétsi propagaci akce v SirSim okoli. V neposledni fadé by m¢l
byt na akci zkuSeny moderator, ktery by organizoval jednotlivé ¢asti programu a seznamil

ucinkujici s historickymi souvislostmi Bitvy u Kolina.

Dalsich ro¢nika akce se planuje zucastnit 74% respondentii, naopak 9% respondentti ti¢ast

neplanuje a 17% respondentii oznacilo odpovéd’ nevim.
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Graf ¢. 11: Planovana i¢ast na dalSich ro¢nicich akce

Hano
Hne

¥ nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

5.1.3 Charakteristika respondentii

Dotaznikového Setteni se zcastnilo celkem 37% muzi a 63% Zen. Mezi dotazovanymi
byly zastoupeny vSechny vékové kategorie. Nejvice respondentd bylo ve véku 31 — 40 let
(26%) a 41 — 50 let (23%). Dale byli respondenti ve véku 21 — 30 let (22%), 51 a vice let
(18%) a kategorie do 20 let tvotila 10%.

Graf ¢. 12: Vékové slozeni respondenti

mdo 20 let

m21-30 let
m31-40 let
m41-50 let

51 avice let

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
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Trvalé bydlist¢ v okresu Kolin potvrdilo 89% respondentti. Zbylych 11% respondentii

pochézelo z dal$ich okresti ve Sttedoceském kraji, Pardubickém kraji a kraji Vysocina.

5.1.4 Shrnuti vysledka dotaznikového Setieni

Z vysledku dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze akce ma lokalni charakter, jelikoZ se ji
ucastnilo prevazné mistni obyvatelstvo, které trvale bydli v okoli obci, kde se akce konala.
V blizkém okoli akce tedy nebyly vyuzity sluzby ubytovacich zatizeni. Mistni obyvatelé se
akce ucastni pravideln¢, pfedev§im v sobotu a v patek. Programové slozeni akce bylo
hodnoceno pozitivné, nicméné podle nazoru respondentli chybél program pro déti a
mladez. Propagace akce byla v poradatelskych obcich dostateéné naplanovana a
realizovana. V $irSim okoli akce jiz akce propagovana ani distribuovana nebyla.
Navstévnici se zajimali pouze o samotnou akci a nenavstivili zadné dalsi pamatky ani
zatizeni v regionu. Dal$im nedostatkem bylo nezastieSeni akce v ptipadé nepiizné pocasi a
vysoké ceny stravovani. Chybi i webové stranky samotné akce. Respondenti se planovali
zucastnit akce i v dalSich letech a dostupné sluzby na akci hodnotili velice pozitivné. Do
pristich ro¢nikd akce by wuvitali rozSifeni kulturniho programu s vétSim poctem

ucinkujicich na akci.

5.2 Dotaznik pro ucinkujiciho na akci

5.2.1 Informace tykajici se tcasti na akci

VétSina z fad Ucinkujicich méla zkuSenosti s vystupovanim na akci z minulych let.
Konkrétné 36% respondentil na akci vystoupilo 7 a vice krat, 32% respondentti 1 — 3 krat a
17% respondenti 4 — 6 krat. Poprvé se akce ucastnilo pouze 15% respondenti.
Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze se U€inkujici na akci pravidelné€ vraci a byli schopni

zhodnotit program a organizaci akce v roce 2015 v porovnani s pfedchozimi ro¢niky.
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Graf ¢. 13: Pocet vystoupeni na minulych ro¢nicich akce

B jsem zde poprvé
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m7 avice

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
V grafu ¢. 14 lIze vidét, Ze nejvice respondentt (56%) tvofili Gcastnici akce, ktefi méli
vlastni zkuSenosti z minulych let nebo pfijali pozvani od potadateli (37%). Informace o

akci hledalo na internetu pouze 7% respondentt.

Graf ¢. 14: Zdroje informaci o akci

¥ pozvani od pofadateli
H internet

" vlastni zkuSenosti

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
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Z hlediska ucinkovani na jednotlivych dnech akce bylo nejvice respondentti (63%)
pfitomno na vSech tfech dnech akce. V patek a sobotu vystoupilo 19% respondentti a
vsobotu a nedéli 10% respondentli. Pouze v sobotu ucinkovalo 8% z dotdzanych

respondenti.

Graf ¢. 15: Uginkovani na jednotlivych dnech akce

B patek, sobota, ned¢le
B patek a sobota
" sobota a nedéle

B pouze sobota

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Z Setteni bylo zfejmé, ze 73% respondentll na akci pfijelo autem, 19% autobusem a 8%

vlakem. Nikdo z dotazovanych na akci nepfiSel pésky ani nepfijel na kole.
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Graf ¢. 16: Zptsob dopravy na akci

H autem

B qutobusem

= vlakem

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Dale bylo zjisténo, v jakém ubytovacim zafizeni Gcinkujici béhem akce prenocovali. 70%
respondentti uvedlo odpovéd’ v kempu, ktery se nachazel v obci Kiechot a byl uren pouze
pro ucinkujici. DalSich 14% respondent pienocovalo doma a 16% respondentd v okoli
akce nepfenocovalo. Nikdo z respondentil nevyuzil ubytovacich sluzeb v penzionu nebo

v hotelu v okoli akce.

Graf ¢. 17: Vyuziti ubytovacich zatizeni

= kemp
H doma

¥ neptenocuji v okoli akce

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015
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5.2.2 Informace tykajici se programu a organizace akce

Z setfeni bylo ziejmé, ze se 61% respondentii domnivalo, ze nabidka kulturniho programu
byla dostatecna i v ptipad¢€ neptizn€ pocasi a naopak 13% respondentti si myslelo, zZe neni.

Zbyvajicich 26% situaci nedovedlo posoudit.

Graf ¢. 18: Dostatecna nabidka kulturniho programu v piipad€ neptizné pocasi

®ano
Hne

= nedovedu posoudit

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Program akce byl pfizplisoben vSem vékovym kategoriim podle 75% respondentt. 25%

respondentli z fad G¢inkujicich zminili, Ze by bylo vhodné doplnit program pro déti.

Graf ¢. 19 znazornuje spokojenost Ucinkujicich se sluzbami, které na akci vyuzili.
Hodnoceni bylo ve skéle 1 (nejlepsi) az 5 (nejhorsi). Respondenti hodnotili veskeré sluzby
velice pozitivné. Nejvice byli spokojeni s parkovanim a celkovou organizaci akce. Mén¢
byli spokojeni s dopravni dostupnosti a moznostmi stravovani. Nejhlie respondenti

hodnotili moznosti ubytovani, zdzemi t¢inkujicich a ceny stravovani.
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Graf €. 19: Spokojenost se sluzbami
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

Respondenti z fad ucinkujicich také navrhli, co by se dle jejich nazoru mélo zlepsit
Vv nésledujicich rocnicich akce. Mezi nejcastéjsi odpoveédi respondentii patiilo: pozvani
zahrani¢nich soubori na akci a zvysSeni finan¢niho rozpoctu akce, napiiklad ve formé

dotaci. Dale by respondenti v piipadé nékolikadenni akce uvitali v kempu sprchy.

5.2.3 Charakteristika respondentii

Z dotaznikového Setfeni bylo patrné, ze se vétSina vojenskych plukt (88%) pravidelné
ucastni 1 dalSich akei, které jsou spojeny s tématikou oslav historickych bitev. Jednalo se
napiiklad o oslavy vyroéi bitev u Terezina, Slavkova, Hradce Kralové, Bilé hory nebo
Slavnosti pétilisté rize. Nekteti vojaci se zacastnili i zahrani¢nich akei, naptiklad bitvy u
Waterloo. 12% respondentti z fad G¢inkujicich se jinych akci s historickou tematikou zatim
nezucastnilo.
Mezi vojenské pluky, které na akci vystoupily, patfi:

- Infanterie Regiment Fiirst zu Salm-Salm

- Infanterie Regiment Teutschmeister

- Infanterie Regiment Joseph Reichsgraf Browne de Camus

- Infanterie Regiment Graf von Wied-Runkel

- Sappeur-Corps
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- Pani z Kolina.
O opakovaném uc¢inkovani v rdmci dal§ich ro¢nikt akce uvazovalo 85% dotazovanych. 6%
dotazovanych o opakované ucasti na akci nepiemyslelo a 9% dotazovanych nevédélo.
Vzhledem k tomu, ze vétSina Gcinkujicich byli muzi, tvofili 91% dotazovanych. Zbylych
9% respondenti byly zeny. Nejvice respondenti bylo ve véku 41 — 50 let (33%),
nasledovala vékova kategorie 31 — 40 let (25%) a vékova kategorie 21 — 30 let (22%). Dale
byli respondenti ve véku 51 a vice let (13%) a ve v€ku do 20 let (7%).

Graf ¢. 20: Vékoveé slozeni respondentl
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=31 -40 let
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Zdroj: Vlastni zpracovani, 2015

5.2.4 Shrnuti vysledkii dotaznikového Setfeni

Na zéklad¢ dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze méli ucinkujici zkuSenosti
s vystupovanim na akci z minulych roénikt. Uéastnili se programu béhem celého vikendu
a prenocovali v kempu. Dostupné sluzby na akci hodnotili pozitivné a byli spokojeni i
s celkovou organizaci akce. Také ocenili vyhrazené parkovani pro ucinkujici v blizkosti
kempu. Do dalich ro¢nikti akce by pfivitali pozvani zahrani¢nich souborti a sprchy v
kempu. Respondenti z fad G¢inkujicich planovali na akci vystoupit i na dalSich roénicich
akce.
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5.3 Rozhovor se starostou obce Nova Ves I

V ramci diplomové prace byl osloven pan Ing. Miloslav Zapletal, starosta obce Nova Ves
I, ktery velmi ochotné¢ vyjadfil sviij nazor na kondni akce Bitvy u Kolina. Pan starosta se
akce ucastni pravidelné mnoho let a podilel se na organizaci akce v obci Nova Ves I, kde
se v roce 2015 konal pate¢ni program akce. Podle jeho ndzoru byla Bitva u Kolina zésadni
bitvou v regionu, ktera ovlivnila dé&jiny. Kdyby totiz v bitvé vyhral Fridrich II., byla by

dnes na tomto izemi ufednim jazykem némcina.

Minulé ro¢niky akce byly dle jeho nazoru hlavni udalosti roku v obci a do budoucna ma
akce potencial oslovit vétsi Skalu navstévnikl. Pan starosta ocenil dodrzovani tradice oslav
Bitvy u Kolina a spolupraci s novym organizatorem béhem 258. ro¢niku akce. Pro obec je
dalezité, aby byl program akce dobife propracovany a prizplisoben vSem veékovym
kategoriim. Pokud bude mit akce rozmanity program, ob¢ané to oceni a budoucich ro¢nikti
se opé&t zucCastni. P¥ipadné se i 0 své pozitivni zazitky z akce pod¢€li se znamymi a zvysi tak
poveédomi o akci do budoucna. Pravé zvySeni navstévnosti do budoucich ro¢niki je jednim
z cilt organizatort. Pravidelné konani této akce je pro region velkym piinosem pro rozvoj
cestovniho ruchu a do budoucna by bylo vhodné zvysit povédomi o akci i v jinych

regionech Ceské republiky a v zahraniéi.
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6 Navrh moznosti pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu

6.1 MoZnosti rozvoje akce

Navrh moznosti na zlepSeni organizace akce Bitva u Kolina byly stanoveny na zékladé
vystuptl z primarnich a sekundarnich dat a rozhovoru se starostou obce Nova Ves I.
Pravidelné konani kulturni akce je ptfedpokladem pro budouci udrzitelny rozvoj cestovniho
ruchu v regionu Podlipansko, ktery zabezpeci zvySeni navstévnosti na akci a rozSifi
povédomi o daném Uzemi. Akce ma v soucasné dob¢ lokdlni vyznam, ktery by bylo

vhodné povznést na narodni nebo mezindrodni Groven.

6.1.1 Programové sloZeni akce

V ramci programového slozeni akce by bylo vhodné, aby byl program ptizpiisoben vSem
vékovym kategoriim. Na zaklad¢é dobte ptipraveného programu akce, ktery zaujme nejen
rodiny s détmi, ale i mladez, dospélé a seniory, je mozné zvySovat navstévnost akce.
Hlavnim nedostatkem na akci vroce 2015 byl nedostate¢né pfipraveny program pro

veékovou kategorii déti a mladeze.

Navrhy a doporuceni

Keramicka dilna

V obci Nova Ves I, kde se kond patecni program akce, byla jiz vroce 2009 ztizena
keramicka dilna. Pro déti je vyroba keramickych produktd oblibenou aktivitou, proto by
nyni mohla byt keramickd dilna vyuZzita 1 v rdmci konani akce. V den konani akce v Nové
Vsi I by se organizatorim zapijcilo vybaveni keramické dilny do prostortt Vaclavského
namésti, kde samotna akce probihd. Pro déti by zde byla pfileZitost vytvofit si pamé&tni
turistickou zndmku v keramické podobé, na které by byl nazev a symbolika akce. Déti by
zde mohly projevit své vytvarné nadani a domi si odnést keramicky vyrobek, ktery by jim
akci pfipominal i v budoucnu.

Néklady na zaptjceni keramické dilny a material pod dohledem odborného instruktora:

8 500 K¢
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Lukostielba, skakaci hrad

V obci Kiechot by mél byt piipraven doprovodny odpoledni program pro déti a mladez.
Moznost vyzkouset si lukostielbu by byla vhodnym dopliiujicim programem pro déti starsi
10 let. Stielba by byla zajisténa pod dohledem odborného instruktora. Pro déti mladsi 10
let by mél byt na akci umistén nafukovaci skakaci hrad se skluzavkou, pfipadné i jiné
atrakce.

Naklady na zajisténi lukostielby pod dohledem odborného instruktora: 2 500 K¢

Naklady na pronajem skakaciho hradu: 2 000 K¢.

Celkové néklady: 4 500 K¢

Fotografie v historickych kostymech

Jelikoz se jedna o akci s historickou tématikou, neméla by chybét moznost vyfotografovat
se V historickych kostymech a s historickymi rekvizitami. Pro déti by bylo vyzkousSeni si
historickych kostymi zpestfenim akce. V obci Kiechoi by mohl byt umistény fotokoutek,
ve kterém by bylo mozné vytvofit Si rodinné fotografie, ihned je vytisknout a odnést si
z akce jedinecné fotografie.

Naklady na zajisténi fotokoutku a mzdové ohodnoceni fotografa: 6 500 K¢

Moderator komentujici prubéh akce

Program na akci v roce 2015 byl velice rozmanity. Nicméné navstévnici akce by méli byt
seznameni s historickymi souvislostmi a vyznamem Bitvy u Kolina pro region.
Ptipominanim si diilezitosti kondni oslav vyroci akce a vitézstvi vojsk Marie Terezie bylo
zasadnim okamzikem v d€jinach, proto by se tato informace mela divakim akce

zduraznovat.

Mezi jednotlivymi vystoupenimi u€inkujicich by mél na akci vystupovat zkuSeny
moderator, ktery by navstévnikim béhem celého pribéhu konédni akce piedstavoval
jednotliva vystoupeni a uvedl nazvy vystupujicich vojenskych plukid. V neposledni fadé
také vysvétlil, kdo v ramci vycviku ukazek vojsk bojuje na strané¢ Rakouska a kdo na
stran¢ Pruska a jaké maji vojéaci hodnosti.

Naklady na mzdové ohodnoceni moderatora (3 dny moderovani na akci): 5 000 K¢
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6.1.2 Povédomi o akci v jinych regionech a v zahranic¢i

Akce ma lokalni vyznam a 0castni se ji hlavné obyvatelstvo obci, které v okoli akce zije.
Ke zvysSeni navstévnosti akce a prilivu navstévnik do regionu, je zapotiebi, aby
organizatofi rozsifili povédomi o konani akce i do jinych regionti Ceské republiky a do

zahrani¢i.

Navrhy a doporuéeni

Zastita vyznamné osobnosti

Akce by byla povznesena na vys$i uroven, pokud se konala pod zastitou vyznamné
osobnosti z regionu, kraje nebo zastupce vlady. Organizatofi by méli na akci pozvat
nékterého z vysokych predstavitelti kraje, naptiklad hejtmana StfedoCeského kraje nebo
vysokého zastupce vlady, naptiklad ministra kultury. Diky ucasti znamé osobnosti, pod

jejiz zastitou by akce probéhla, by akce ziskala vétsi vyznam.

Pozvani zahrani¢nich ué¢inkujicich

Pro rozvoj regionu by bylo pfinosné, aby se o jeho existenci a o konani akce samotné
dozvédéli také v zahrani¢i. Pozvanim vojenskych plukli ze zahranici, které by na akci
vystoupily a zapojily se do ukazky bitvy a privodu vojsk k pamatniku, by se povédomi o
akci rozsitilo do zahrani¢i. Se zastupci vojenskych plukt by do regionu zavitaly naptiklad i
jejich rodiny. Tim by se zvysila nejen navstévnost akce, ale byla by obohacena i struktura

ucinkujicich o zahrani¢ni vojenské pluky.

Pozvani zahrani¢nich nav§tévniki

Nejen pozvanim zahrani¢nich ucinkujicich, ale také pfildkdnim zahrani¢nich navstévnika
do regionu, by akce ziskala mezinarodni charakter. V bitvé v roce 1757 bojovali predkové
Lichtenstejnct, ktefi se zasadnim zpisobem zaslouzili o vitézstvi Marie Terezie. Proto by
bylo vhodné pozvat obyvatele Lichtenstejnska, ktefi maji povédomi o této skutecnosti,
avSak o konani oslav vyro¢i Bitvy u Kolina nemaji ptehled. Také by bylo mozné na akci
pozvat velvyslankyni Lichtenitejnska v Ceské republice nebo ¢Eleny kralovské rodiny
Lichtenstejnct. V kapitole 6.2 Produkty cestovniho ruchu je pro obyvatele LichtensStejnska

navrzen konkrétni balicek, ktery zahrnuje navstiveni akce a pamatnych mist bitvy.
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6.1.3 Propagace akce

Akce je propagovana V obcich, kde se akce kond, prostfednictvim mnoha médii a mistni
obyvatelstvo, které zde trvale bydli, méa o akci dostatek informaci. Akce by vSak méla byt
propagovana také na jinych mistech Ceské republiky, aby na akci piijeli i navitdvnici ze

vzdalenéjSich regioni.

Navrhy a doporuéeni

Propagace akce v ramci celé Ceské republiky

Cilem propagace je zvySeni navstévnosti na akci. Informace o akci by mé¢ly byt umistény
na internetové stranky zaméfené na konani kulturnich akci v celé Ceské republice. Jedna se
napiiklad o:

www.kudyznudy.cz

www.kdykde.cz

www.informuji.cz

www.akce.cz

www.akcevcesku.cz

Propagace na internetovych strankdch by mohla byt zajiSténa i vlozenim informace 0
konéni akce na socialni sité, naptiklad na www.facebook.com. Piedevsim mladsi zastupci
z navstévnikl by tak mohli zjistit informace o akci prostfednictvim jejich oblibené socialni

site.

Dale by mély byt umistény tisténé plakaty s popisem akce i do sousednich regionu
Podlipanska: Posembeti, Svatojifsky les, Vyhlidky, Lipa pro venkov, Zalabi, Polabi,
Nymbursko, DSO Stiedni Polabi. Tisténé letaky s popisem akce by mély byt distribuovany
do vzdalenéjsich informacnich center v ramci regionu: Nymburk, Koufim, Kostelec nad
Cernymi Lesy, Pecky a do informaénich center vétsich mést ve Stiedoteském kraji: Kolin,
Kutna Hora, Mlada Boleslav, Rakovnik, Pfibram, Mélnik, Beroun, BeneSov a Kladno.

Na propagaci akce by se mohla vice podilet i Mistni akéni skupina Podlipansko, ktera
Vv regionu pusobi. Tato skupina spolupracuje s fadou podnikatelii, neziskovych organizaci a
vefejnou spravou. Na internetovych strankach akéni skupiny www.mas.podlipansko.cz by

mélo byt informovano o konani akce.
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V zahrani¢i by akce mohla byt propagovana prostiednictvim cestovnich kancelafi,
cestovnich agentur a kancelaii zastupujici Ceskou republiku v zahraniéi.

Naklady na 300 ks tisténych plakati: 6 000 K¢

Naklady na 1 000 ks tisténych letakt: 10 000 K¢

Celkové néklady na propagaci akce: 16 000 K¢

Vytvoreni webovych stranek akce

Na webové stranky samotné akce by bylo mozné umistit veSkeré informace o akci.
Navstévnik webové stranky by zde naSel informace o programu akce, moznostech
ubytovani v okoli, dopravni umisténi akce 1 historicky ptehled o dé&jinach bitvy. Webové
stranky by mély byt pielozeny i do anglického nebo némeckého jazyka, aby byly
informace dostupné i zahrani¢nim z4jemctim o akci.

Néklady na vytvoreni webovych stranek akce: 15 000 K¢

6.1.4 ZastreSeni akce

Jelikoz je akce outdoorova, kona se veskery program na otevieném venkovnim prostoru.
Pro ptipad neptiznivého pocasi by akce méla byt dostatecné zastfeSena. Zabezpeceni
ptistiesi by bylo vhodné hlavné v rdmci pate¢niho programu v obci Nova Ves I a sobotniho

programu v obci Ktechot, jelikoz tyto obce navstivi nejvice divaka akce.

Navrhy a doporucéeni

Pronajem stani

Umisténi stanti do prostoru akce by bylo vhodnym fesenim pro piipadnou nepfizen pocasi
behem akce. Stany jsou odolné proti vétru, vodovzdorné a zaroven ochrani i pred sluncem.
Uvniti stant by byly umistény stoly a lavice. Plasté stani by bylo moZné vyuzit i jako
plochu pro jména a loga sponzort.

Naklady na pronajem stand véetné montaze, demontaze a dopravy (3 stany o velikosti
10x20 metrt, pronajem na 2 dny): 72 000 K¢

Néklady na pronajem stolii a lavic v€etné montaze, demontdze a dopravy (60 setl stolll a
lavic, prondjem na 2 dny): 15 000 K¢&

Celkové néklady na zastteSeni: 87 000 K¢
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6.1.5 Moznosti financovani akce

Celkové naklady na rozvoj akce ¢inily v predbézné kalkulaci 142 500 K¢.

Tabulka ¢. 4: Celkové naklady na rozvoj akce

Névrhy na rozvoj akce Cena celkem v K¢
Keramicka dilna 8 500 K¢
Lukostielba, skakaci hrad 4500 K¢
Fotokoutek 6 500 K¢
Moderéator 5000 K¢
Propagace akce 16 000 K¢
Webové stranky akce 15 000 K¢
Prongjem stanii 87 000 K¢
Cena celkem bez DPH 142 500 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2016

Finan¢ni prostfedky na rozvoj akce by mohly byt ¢erpany ze soukromych zdrojii v podobé
sponzorskych dart od regionalnich spole¢nosti ¢i soukromych podnikatelti. Jména a loga
sponzorl by byly umistény na tiSténych plakatech a letacich. K financovani by také bylo
mozné vyuzit dotacni programy na rozvoj cestovniho ruchu, operaéni programy, regionalni
opera¢ni programy nebo granty. Konkrétné by mohlo byt cerpano napiiklad z Programu
rozvoje venkova v ramci Narodniho strategického programu LEADER 2014 — 2020.

6.2 Produkty cestovniho ruchu

Produkty cestovniho ruchu jsou navrzeny pro tcastniky cestovniho ruchu, ktefi by do
regionu pfijeli nejméné na 3 dny. V ramci prvniho zazitkového balicku by se navstévnici
zcastnili tfidenniho programu oslav vyro¢i Bitvy u Kolina. Bali¢ek sluzeb, ktery je

vyslednym produktem cestovniho ruchu, obsahuje nejen navstévu akce, ale i pozndni
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dalsich atraktivit regionu Podlipansko. Cilem navrhnutého balicku je zvysit navstévnost

akce i regionu a vyuzit mistni ubytovaci a stravovaci sluzby.

Uzemi regionu Podlipansko tvoii trodna venkovska oblast, ktera je hojné zemddélsky
vyuzivana. Venkovska krajina je turisticky atraktivni a ma potencial k rozvoji
agroturistiky. Motivaci pro budovani agroturistiky je také dobra dopravni dostupnost z
hlavniho mésta Prahy. Realizaci vikendového balicku v regionu Podlipansko by bylo
mozné poznat kulturni a ptirodni pamatky v regionu. Ubytovani na venkovském statku by

bylo netradi¢nim zazitkem a zpestienim vikendového pobytu.

6.2.1 Zazitkovy balicek na akci Bitva u Kolina

Navrh produktu: Navstéva tfidenni kulturni akce oslavy vyro¢i Bitvy u Kolina a straveni

volného ¢asu ve venkovském prostredi.

Popis zazitkového balicku: Balicek je uren pro vSechny vékové kategorie navstévniki,
kteti maji zajem o historii a kulturu. Program kulturni akce je pfipraven pro déti, dospélé i
seniory. Zazitkovy balicek by mohl byt uren i pro zahrani¢ni divaky, napiiklad
z Lichtenstejnska, ktefi by akci navstivili. Balicek by mohl byt realizovan pravidelné kazdy

rok v éervnu v dobé konani akce.

Ubytovaci zarizeni: Ubytovani by bylo zajiSténo v penzionu Na statku v Nové Vsi L.
Penzion nabizi i dopliikové sluzby, jako je naptiklad: pjcovna kol, finska sauna, biosauna,

stolni tenis a hfi$té na mi¢ové hry, které by bylo mozné¢ individualné vyuzit.

Program:

1. den — Pfijezd a ubytovani v penzionu Na statku. Prohlidka statku a kulturnich pamatek
obce (kostela sv. Vaclava a sochy sv. Jana Nepomuckého). V odpolednich hodinach bude
Vv obci zahdjen program oslav vyro¢i Bitvy u Kolina — ukazky stfetu vojsk, hudebni

program a pro déti bude zajiSténa vyroba pamatecnich keramickych predméta.
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2. den — Pieprava autobusem do obce Radovesnice, kde bude probihat pfedstaveni o zivoté
cisatovny Marie Terezie. Odtud pfesun autobusem do obce Kiechot, kde se bude konat
hlavni odpoledni program akce — slavnostni privod vojsk obci, d€lostfelecké salvy,
rekonstrukce bitvy u Kolina a vecerni lidova zabava. Ve vecernich hodinach bude zajistén

odvoz zpét do penzionu.

3. den — Navstéva obce LoSany, kde bude akce slavnostné zakonéena. Odtud bude
zajiSténa doprava do obce Kiechot, odkud vede turisticka trasa Bitvy u Kolina. Stezka
vede kolem pamatnych mist bitvy a jsou na ni umistény informacéni tabule s popisem

pamatek. Je také mozné zapujcit si v penzionu kola a turistickou trasu projet na kole.

Tabulka ¢. 5: Cenova kalkulace zazitkového balicku

Néklady Cena
Ubytovani na 2 noci 700 K¢
Snidané¢ 2X 160 K¢
Doprava autobusem 350 K¢
Zapujceni kola 100 K¢
Celkem 1310 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani podle ceniku penzionu Na statku, 2016

Propagace a distribuce bali¢ku: Zazitkovy balicek by byl propagovan na webovych
strankach akce a na webovych strankach obci, kde se akce kond. Také by byl letdk
s nabidkou balicku umistén na webovych strankach penzionu Na statku. TiSténé letdky by
byly umistény v informacnich centrech pfedev§im ve Stfedoceském kraji. Balicek by byl
distribuovan také prostfednictvim cestovnich kancelafi a cestovnich agentur se zaméfenim
na vikendové kulturné-poznéavaci vylety a zazitkové balicky. Propagace by byla zajisténa i
Vv zahrani¢i, konkrétné pres distribuci cestovnich kancelafi v Lichtenstejnsku. Organizaci

zazitkového balicku by zajiStovali hlavni organizatofi akce.
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6.2.2 Vikendovy bali¢ek v regionu Podlipansko

Navrh produktu: Navstéva pfirodnich a kulturnich pamatek v regionu Podlipansko s

moznosti travit Volny ¢as na venkovském statku.

Popis vikendového balicku: Balicek je urcen predevsSim pro rodiny s détmi. Také je
mozné balic¢ek specifikovat pro rodiny s détmi ze Slovenské republiky, které by navstivily i
kulturni a pifrodni pamatky v ramci Cesko-slovenského projektu ,,Cesty vody — cesty
k sebe,”“ které byly v regionu Podlipansko vytvofeny slovenskymi vytvarniky. Vyuzit

sluzeb v ramci vikendového balicku by bylo mozné béhem celého roku.

Projekt ,,Cesty vody — cesty k sebe” byl dokoncen v roce 2015 na zakladé mezinarodni
spoluprace mezi Mistni akéni skupinou Podlipansko, o. p. s., Mistni akéni skupinou Lipa
pro venkov, o. s., zastupujici Ceskou republiku a Obganského sdruzeni Radoinka
z Nitranského kraje ve Slovenské republice. V téchto regionech vznikla vytvarna dila, na
kterych se podileli ¢esti a slovensti umélci. V regionu Podlipansko a Lipa pro venkov bylo
umisténo celkem 8 pamatek od slovenskych vytvarnikli a v regionu RadoSinka 6 pamatek
od Ceskych vytvarnikli. Ve vSech regionech protéka vétsi potok a v jeho okoli se nachazi
originalni ptirodni a kulturni pamatky. Na zakladé¢ tohoto projektu vznikla cyklotrasa, ktera
propojuje vSechny pamatky umélci a ozivuje diive zapomenutd zékouti regionii. Do

budoucna se planuje pocet uméleckych dél navySovat. (MAS Lipa pro venkov z.s., 2015)

Ubytovaci zaf¥izeni: Ubytovani by bylo poskytnuto na Ceském statku Hofatev, ktery se
nachazi v okresu Nymburk. V arealu statku je mozné se ubytovat v penzionu v selském
stylu nebo ve westernovém mésteCku a najdeme zde i tradi¢ni hospudku. Statek se

specializuje na agroturistiku, chov koni a hospodatskych zvitat.

Program:

1. den — Ptijezd na statek, ubytovani v penzionu nebo ve westernovém méstecku.
Nasleduje prohlidka statku a vSech hospodaiskych a exotickych zvifat (mufloni,
kamerunské kozy, romanovské ovce, jerseyska krava, ponici, pstrosi a dalsi). Odpoledne
bude moznost projet se na konich a ponicich nebo v ko¢aru tazeném poniky. Poté bude

probihat navstéva westernového méstecka a vyzkouseni si zabavnych atrakei.
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2. den — Preprava autobusem do mésta Podébrady, prohlidka historickych pamatek —
zamku, pomniku Jifiho z Podébrad a lazenského parku s kolonadou s doprovodem
pruvodce. Zde bude mozné zapujcit si kola a cyklistické vybaveni pro odpoledni
cyklisticky vylet po ptirodnich a kulturnich pamatkach na trase Cesty vody — cesty k sebe.

Ve vecernich hodinach bude zajistén odvoz z Podébrad zpét na statek.

3. den — Preprava autobusem na zamek Loucen, kde bude zajiSténa prohlidka zamku
s privodcem a zébavny program pro déti v labyrintariu, které se nachazi v zdmeckém

parku. Odpoledne bude nasledovat pifesun do mésta Koufim, navstéva muzea lidovych

24

sv. Stépana.

Tabulka ¢. 6: Cenova kalkulace vikendového balicku

Néklady Cena
Ubytovani na 2 noci 800 K¢
Snidan¢ 2x 180 K¢
Vyjizd’ka na konich za doprovodu instruktora 250 K¢
Doprava autobusem 420 K¢
Zapujceni kola 150 K¢
Vstup do zdmku a labyrintéria 190 K¢
Vstup do skanzenu 60 K¢
Celkem 2 050 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani podle ceniku Ceského statku Hotatev, zamku Loudeti a skanzenu

v Koufimi, 2016
Propagace a distribuce balicku: Propagacni letdk v elektronické podobé by byl umistén

na webovych strankach penzionu Na statku. Letak v tisténé podobé by byl distribuovan

v informacnich centrech Vv Nitranském kraji, v regionu Rado$inka a V informacnich
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centrech vétsich mést v Ceské republice, predevsim ve Stiedodeském kraji. Balicek sluzeb
by mohly nabizet i cestovni agentury a cestovni kanceldie zamétené na poznavaci pobyty
na venkove, agroturistiku a cykloturistiku. Organizaci vikendového balicku by zajistovala

Mistni akéni skupina Podlipansko.
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7 Zavér
Cilem diplomové prace bylo, na zakladé analyzy vyznamné Kulturni akce 258. vyroci oslav

Bitvy u Kolina, navrhnout moznosti pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu Podlipansko.

Oslavy vyroc¢i Bitvy u Kolina je jedine¢na kulturni akce ptipominajici historickou bitvu,
ktera se odehrala v 18. stoleti. Akce se kona na nékolika mistech v turisticky atraktivnim
venkovském prostiedi, které ma potencial k dalSimu budoucimu udrzitelnému rozvoji.
V mistech, kde se Bitva u Kolina odehrala, se nachazi ptirodni a kulturni pamatky i
turistické trasy a cyklotrasy. Pravidelné konani akce v turisticky atraktivnim prostiedi je
zakladnim ptedpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu. Pofadanim akce se také

rozsifuje povédomi o existenci regionu.

Analyza kulturni akce Bitva u Kolina byla provedena na zékladé¢ dotaznikového Setient,
které bylo ureno zvlast' pro navstévniky akce a pro ucinkujici na akci. Vyzkumu se
zucastnilo 264 respondentl z fad navstévnikl a 41 respondentd zastupujici G¢inkujici na
258. vyroc¢i akce, které¢ se konalo od 26. do 28. ¢ervna 2015. Nazor na poradani akce
poskytl béhem rozhovoru také Ing. Miloslav Zapletal, starosta obce Nova Ves I a
organizator patecniho programu akce. Na zéklad¢ vyhodnoceni dat z dotaznikového Setfeni
a rozhovoru s panem starostou byly definovany navrhy novych moznosti na zlepseni

organizace akce Bitva u Kolina a na rozvoj cestovniho ruchu v regionu Podlipansko.

V rdmci rozvoje samotného kondni akce bylo navrhnuto rozsifit povédomi o akci 1 do
jinych regionti Ceské republiky a do zahrani¢i. Tim by se z akce se sou¢asnym lokalnim
vyznamem stala udalost na mezindrodni urovni. Akce by se méla konat pod zastitou
vyznamné osobnosti z kraje nebo vlady a organizatofi by na akci méli pozvat zahrani¢ni
ucinkujici. Propagace akce v zahrani¢i prostiednictvim cestovnich kancelafi nebo kancelafi
zastupujici Ceskou republiku v jinych statech by pomohla zvysit navitévnost zahraniéniho
publika. Vytvorenim webovych stranek akce s prekladem do anglického nebo némeckého
jazyka by umoznilo shromazdit veskeré informace 0 akci a distribuovat nabidku

navrzenych vikendovych balicki.
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Déle bylo doporuceno ptizpisobit program akce vSem veékovym kategoriim a zaradit
program pro déti a mladez. ZastfeSeni akce by bylo vhodnym feSenim pro piipadnou
nepfizen pocasi béhem akce. Byly navrzeny i moznosti financovani akce ze soukromych
nebo vefejnych zdroji a konkrétni produkty cestovniho ruchu. Pro ucastniky cestovniho
ruchu se zdjmem o historii a kulturu byl pfipraven zézitkovy balicek, ktery zahrnoval
ttidenni Ucast na akci Bitva u Kolina a straveni volného ¢asu ve venkovském prostiedi.
Zazitkovy balicek byl uréen pro viechny vékové kategorie navitévniki z Ceské republiky i
ze zahraniCi, naptiklad pro obyvatele Lichtenstejnska, ktefi jsou s Bitvou u Kolina spjati.
Druhy navrhnuty balicek pro rodiny s détmi obsahoval navstévu piirodnich a kulturnich
pamatek v Podlipansku v ramci mezinarodniho projektu Cesty vody — cesty k sebe a

traveni volného €asu na venkovském statku.
V diplomové praci byly stanoveny konkrétni navrhy, které povedou k rozvoji cestovniho

ruchu v regionu Podlipansko a pomohou organizatorim akce zlepsovat poradani dalSich

ro¢nikt akce Bitva u Kolina.
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9 Prilohy

Ptiloha €. 1: Dotaznik pro navstévnika vzpominkové akce u prilezitosti 258. vyroc¢i Bitvy u
Kolina
1. Kolika ro¢nikti kulturni akce vyroc¢i Bitvy u Kolina jste se jiz zucastnil/a v minulych

letech?

0 ani jednoho, jsem zde poprvé
0 1-3

0 4—-6

0 7 a vice

2. Kterych dnt akce se ucastnite?
patek, sobota, nedéle
patek a sobota

sobota a nedéle

pouze patek

pouze sobota

O 0o 0o o o o

pouze ned¢le

3. S kym jste na akci piijel/a?
0 s partnerem/partnerkou
0 s rodinou

0 s kamarady
0

sam/sama

4. Jakym dopravnim prostfedkem jste na akci ptijel/a?

0 autem

0 autobusem
0 vilakem

O pesky

0 na kole
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5. Pokud béhem akce pienocujete, v jakém zafizeni to bude?
O hotel

penzion

doma

u znamych

nepienocuji v okoli akce

6. Kde jste ziskal/a informace o této akci?

O internet

O tisk

0 propagacni materialy v regionu
0 vlastni zkuSenosti

0 reference od znamych

7. Navstivite béhem akce 1 jiné atraktivity regionu Kolinsko?
0 kulturni pamatky

kulturni zatizeni

turistickou trasu Krajem Bitvy u Kolina

pouze mista konéani akce

O o 0o ad

vlastni odpovéd’:

8. Co se Vam na akci nejvice libi?
0 jednotlivé ukazky vycviku vojska
O privod vojsk k pamatniku
O délostielecke salvy
U

vlastni odpovéd”:

9. Je néco, co se Vam na akci naopak nelibi?
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10. Myslite si, ze je nabidka kulturniho programu dostate¢na i v piipad¢ neptizné pocasi?

0 ano
0 ne
0 nedovedu posoudit

11. Myslite si, Ze je program akce ptizpisoben v§em vékovym kategoriim?
O ano
O ne*

*Prosim uved'te, pro jakou vékovou kategorii chybi program:

12. Jak jste spokojeny/a se sluzbami, které jste béhem akce vyuzil/a?

(Skala: 1 —nejlepsi, 5 — nejhorsi)

Kulturni program

dostupnost informaci o akci

uroven ucinkujicich

moznosti stravovani

ceny stravovani

moznosti ubytovani

dopravni dostupnost

RlRRRr R R R-
N[NNI NN N N[N
wWlwlww|lwlw|lw|w
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glojo|o|;|o|or|ao

parkovani

13. Mate néjaky navrh, co by se mélo zlepsit do budoucich ro¢nikti akce?

14. Planujete se zucCastnit 1 dalSich ro¢nikt akce?

] ano
[ ne
0 nevim

15. Jaké je VaSe pohlavi?
O muz

O zena
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16. Jaky je Va3 vek?

O do 20 let

0 21— 30 let
0 31-40 let
0 41 — 50 let
0 51 avice let

17. Mate trvalé bydlisté v okresu Kolin?
il ano
0 ne*

*Prosim uved’te VaSe trvalé bydliste:

Ptiloha €. 2: Dotaznik pro ucinkujicitho na vzpominkové akci u pftilezitosti 258. vyroci
Bitvy u Kolina
1. Na kolika ro¢nicich kulturni akce vyroc¢i Bitvy u Kolina jste jiz G¢inkoval/a v minulych

letech?

0 na zadném, jsem zde poprvé
0 1-3

0 4-6

O 7 a vice

2. Kde Vas vojensky pluk ziskal informace o této akci?

0 pozvani od potadatelti
O tisk

O internet

O vlastni zkuSenosti
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3. V jaké dny akce ucinkujete?
patek, sobota, nedéle
patek a sobota

sobota a nedé¢le

pouze patek

pouze sobota

O o 0o o g d

pouze nedéle

4. Jakym dopravnim prostiedkem jste na akci ptijel/a?

0 autem

0 autobusem
0 vlakem

0 pesky

O na kole

5. Pokud béhem akce pienocujete, v jakém zafizeni to bude?
kemp

hotel

penzion

doma

u znamych

O 0o o oo d

nepienocuji v okoli akce

6. Myslite si, Ze je nabidka kulturniho programu dostatecna i v pfipadé€ nepiizné poc€asi?

0 ano
0 ne
0 nedovedu posoudit
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7. Domnivéte se, Ze je program akce pfizpisoben vSem vékovym kategoriim?
] ano
O ne*

*Prosim uved’te, pro jakou vékovou kategorii chybi program:

8. Jak jste spokojeny/a se sluzbami, které jste béhem akce vyuzil/a?

(Skala: 1 — nejlepsi, 5 — nejhorsi)

zazemi uCinkujicich

moznosti stravovani

ceny stravovani

moznosti ubytovani

dopravni dostupnost

parkovani

R
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celkova organizace akce

9. Méte néjaky navrh, co by se mélo zlepsit do budoucich ro¢niki akce?

10. Zucastiiuje se Vas vojensky pluk 1 dalSich akeci spojenych s tématikou oslav

historickych bitev?
W ano*
W ne

*  Prosim uvedte nazev akci, kterych se Vas pluk jiz  zGcastnil:

11. Muzete uvést nazev VaSeho vojenského pluku?

12. UvaZzujete o opakovaném ucinkovani i v rdmci dalSich let konani této akce?

[ ano
] ne
O nevim
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13. Jaké je VaSe pohlavi?

[
U

muz

zena

14. Jaky je Va3 vek?

O

O O 0o O

do 20 let

21 — 30 let
3140 let
41 — 50 let

51 a vice let

82



Ptiloha €. 3: Program 258. vyro¢i Bitvy u Kolina

Vélka v krajkdch

bitva u Kolina 1757

Program vzpominkovych akei u prileZitosti 258. vyrod bitvy u Kolina ,

Patek 26. cervna 2015 ~ Nova Ves |
20:30 ukazka nocniho stretu predsunutych strazi

Sobota 27. ¢ervna 2015 - Radovesnice I
10:00 ukazka ”Jak se zilo pod zezlem Jejtho Velicenstva
cisafovny Marie Terezie

e o P
00 -15: Vi e u pama
glruojevy slavnostmsalvy

15:00 ~17:00 doprovodny
komentovane ;ﬁkivymku vojska doby rokoka
-”Branibofi v umeéni pruskeho dustojnika”
-sokolnictvi ~ vznesené uméni lovu

17:00 - 18:00 bitevni ukazka - “Boj o dubovy lesik”

20:00 tanecni zabava s zwou hudbou

22:00 nocni délostielecké salvy

Nedéle £ cewnaZOlS -
10:00 l-Osana{nob\!lpadlych

Nova Ves |

& VODOS Kolin R“’om '
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