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Cil prace: Zhodnotit stav vyuZiti online marketingu vyznamnych evropskych
firem v oblasti bankovnictvi pomoci vybranych analyz. Hodnoceny budou webové stranky
z hlediska vzhledu a obsahu domovské stranky, na zakladé technickych SEO dat a dle

zpusobu propagace.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

>
=
N
o
tr

Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazovala Zadné
nedostatky.

Dil¢i pfipominky a naméty:
Cil prace nebyl rozpracovan do vyzkumnych otazek, ani do hypotéz. V praci postradam
zdrojova data, ze kterych byly vytvoreny grafy a komentaie uvedené ve vlastni praktické

¢asti. V praci neni uvedeno statistické zhodnoceni vyznamnosti konstatovanych
skute¢nosti. Moznd i proto jsou v diskusi vysledki a v zavérech prace pouzity cetné



neurcité vyrazy a neadresna doporuceni. V tabulkach je stfidavé pouzito ceského a/nebo
anglického jazyka.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Diplomova prace - dle mého minéni - spliuje vSechny pozZadavky kladené na obsah a
formalni nalezitosti zavére¢nych kvalifika¢nich praci FIM UHK.

Je zaméfena na aktuadlni problematiku vyuziti komplexniho vyuziti informacnich a
komunikac¢nich technologii v marketingu firem.

Autorka prokazala dobré teoretické znalosti dané problematiky a aplikovala je pti relativné
rozsahlé analyze vybranych evropskych bank. Vytvofila tak kvalitni pfipadovou studii na
vyuZziti modernich ICT nastrojd v marketingu firem.

Otazky k obhajobé:

Diplomantka zjistila, Ze vsouboru studovanych firem se mezi nejpopularnéjS$imi
socidlnimi sitémi umistil Facebook aZ na ¢tvrtém misté. Doporucuji, aby diplomantka
v diskusi vyjadtila sviij nazor na pticiny této skute¢nosti.

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 6. zari 2018

Tomas Kala
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